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1. MODERNITAT, CONSUMS I PRACTIQUES CULTURALS: UNA
INTRODUCCIO

Freud en la seva obra £/ malestar de la cultural exposa que les forces socials de
cohesié consisteixen primordialment en un conjunt d'identificacions entre els individus
ja que la naturalesa humana no pot explicar-se independentment de la cuitura. En aquest
sentit, la cultura o el sistema de simbois cognitius 1 expressius que la constitueixen
representen, segons Geertz (1973), una font d'informacié a partir de la qual estructurar
la vida humana; és a dir, son mecanismes extrapersonals que ens permeten percebre,
comprendre, jutjar i manipular el mén. Els esquemes culturals -religiosos, cientifics,
estetics, ideoldgics- s6n programes que forneixen un patré o model segons el qual
organitzar els processos soctals i psicologics a partir dels quals I'home construira el
sentit dels fets que viu. Aquests sistemes de signes 1 simbols son construits
historicament, mantinguts socialment i aplicats individuaiment. En qualsevol societat, el
nombre d'estructures culturals acceptades i utilitzades €s molt gran, de manera que,
esbrinar quines son les més importants i establir les relacions que poden tenir entre si,
constitueix una tasca analitica feixuga.

En la nostra societat postindustrial o de la modernitat tardana els sistemes de consum 1
practiques culturals determinen en gran mesura aquests sistemes de simbols ja que el
consum, tal i com afirma Giddens (1995), ha esdevingut una activitat social sobre la
qual es fonamenta la construccié de les identitats individuals. Aquest fet s'ha produit
com a resultat del desplagament del treball com a eix vertebrador i definitor de la classe
social pel consum com a sistema de simbols definitors de I'estatus? i de l'estil de vida.
En aquest sentit, les practiques de la cultura tradicional han estat progressivament
substituides per practiques relacionades amb els consums. Aquest fet cal analitzar-lo des

d'una perspectiva més amplia atés que la suma de practiques relacionades amb el

! Freud,S. (1970) Ef malestar de la cultura, ed. Alianza, Madrid.

2. El concepte estatus i el seu correlat grup d'estatus és encunyat i consolidat per M. Weber. La seva
aportaci® consisteix a introduir un nou concepte en l'analisi de I'estructura social que es fonamenta en la
influéncia que la possessié o no possessié de capital cultural exerceix sobre les persones. Weber exposa
que per gaudir de distincié no n'hi ha prou amb gaudir de capital economic sino que, fins i tot, aquest pot
constiutir un estigma negatiu si les persones no revesteixen el seu afany de distincio amb un cert caracter
de noblesa cultural. Aquesta noblesa dota de refinament els diferents actes que realitzen ies persones tot
acordant-los-hi, segons aquest autor, prestigi i honor, aspectes molt rellevants de la distincié en societat.



consurn configuren un estil de vida i, per tant, tenen capacitat per atorgar estatuss.

Aquest estatus, integrat per cadascun dels individus en forma d'habitus? acompleix,
segons Bourdieu (1979) una doble funcié: una primera, objectiva, que permet classificar

els individus en grups amb practiques similars generant grups d'estatus; €s a dir, grups

amb un estil cultural propi i similar>; i una segona, subjectiva, per la qual cada individu
queda classificat i, alhora, classifica la resta d'individus.

[nsistim doncs en la idea que els individus que configuren un grup d'estatus posseeixen
per definicié una manera distintiva de menjar, beure, vestir-se 1 divertir-se; en definitiva
de consumir. El model de consum ajuda a definir els membres d'un mateix rang social i
cultural tant als seus propis ulls com als ulls d'aqueils que comparteixen els seus
mateixos valors culturals. El consum esdevé una fita en la configuracio dels processos
d'identitat individual. Des d'aquests grups es produeix una lluita permanent per tot alld
que els distingeix i fa que les classes socials més elevades estiguin canviant els seus
patrons de consum a mesura que la classe mitjana 1 la classe treballadora copien els seus
habits6.

En definitiva, la cultura del consum iniciada a finals del segle XIX en la societat
americana i estesa durant el segle XX a la societat europea 1 amb més intensitat en el
darrer terg d'aquest segle no ¢s aplicable, segons Giddens (1995), a una societat regida
per una cultura tradicional de caracter comunitari. Segons aquest autor, les decisions
referides al consum van molt més enlla d'aquest fenomen ja que sén decisions que
afecten la construccié de la identitat i per tant han de tenir un cert caracter unitari. A
més, el tipus de consum estd influit per les pressions del grup, pel rol i per les

ctrcumstancies socioeconomiques. En aquest sistema cultural les decisions tenen un

3. Segons alguns autors com Busquet, J. (8888), en I'actualitat, el concepte estatus es desproveeix de les
caracteristiques de prestigi i honor que tradicionalment se li havien atorgat. En les societats avangades de
consum, la configuracié de P'estatus es regeix, fonamentalment, per l'adopcié de determinats criteris
estétics influits per la creacid de les imatges de marca.

4 L'habitus, segons P. Bourdieu, és una estructura estructurada i estructurant de caracter social
inconscientment apresa que determina la nostra imatge en societat (la nostra manera de parlar,
d'expressar-nos, de vestir...) aixi com les nostres practiques en la interaccié soctal (és a dir, les nostres
estratégies en la relacié social).

5 Cal insistir en la idea que tots els individus gaudeixen d'algun tipus d'estatus, ara bé, en una societat
desigual tots els estatus no tenen el mateix prestigi, més encara si aquests estatus es fonamenten en
practiques de consum profundament antiigualitaries.

6 {'estatus no és, en aquests casos, una qualitat permanent siné que, en una societat de consum en la qual
els objectes produits esdevenen permanentment obsolets, els individus i els seus grups socials es veuen
obligats a consumir més i meés productes meés cars i a inventar noves situacions en una carrera que no té fi.
Es per aixo que, els individus esdevenen molt vulnerables i per aquest motiu la manera de guanyar diners
no €és tan important com el capital simbolic que aquests atorguen en forma d'objectes, l'existéncia dels
quals no t¢ cap altre sentit més que el seu valor en disseny, el seu valor étnic, exétic o extravagant.



caracter segmentari provocat per l'existencia de muitiples mitjans d'accio 1 per
I'experiéncia mediatitzada; és a dir, un mateix individu pot escoltar jazz, llegir poesia,
anar al futbol i acabar la tarda jugant a cartes amb els seus amics, per posar un exemple.
Si haguéssim d'introduir 1'analisi anterior en una concepcid més amplia sobre la cultura

com la realitzada per Giner (1985) en el seu article "Comunid, domini, innovacié (Per a

una teoria de la cultura)'7 hauriem de realitzar una analisi acurada per tal de veure
quina ¢és I'auténtica naturalesa 1 la logica de la cultura dominant. Giner contraposa una
concepcio horitzontal de la cultura en la que destaca el seu caricter integrador,
consensual i continu (vegem aqui incloses totes ies practiques de la cultura tradicional)
amb una concepctd vertical on els simbols, els llenguatges, ¢ls objectes i els rituals sén
béns culturals pels quals lluiten els diferents grups, classes, castes, institucions de tal
manera que la cultura ¢s produida i creada verticalment, car és conseqii€ncia de les
estructures economiques de la desigualtat i de les jerarquies politiques del poder.

Les noves practiques culturals, malgrat llur aparenga d'igualtat d'accés als recursos i
bens, requereixen dos factors essencials per poder-les dur a terme: capital econdmic 1
capital cultural; éssent aquest darrer fonamental en dos aspectes: l'educaci6 del sentit
critic davant la ingent quantitat de productes que ens ofereix el mercat i F'educacio del
gust. Per tant, tot i que I'abast de la concepcio presentada per Giner és molt més ampli i
s'escapa a les possibilitats del present treball, el consum de béns culturals pot
desenvolupar-se a partir de l'analisi vertical atés que participa de dos dels aspectes
fonamentals, és a dir, és un clar exponent de l'estructura econodmica 1, en aquest sentit,
aplega les multiples facetes de la desigualtat i, alhora, extremadament vinculat amb
l'aspecte anterior, la difusio de determinats models culturals és conseqiiéncia del sistema
de decisions que, implicitament o explicita, es prenen des del poder politic. En aquest
ambit la desigualtat economica s'explica a partir de la idea que les condicions
d'existencia son profundament desiguals entre els éssers humans 1 aquestes
constitueixen el camp sobre el qual es desenvoluparan les practiques culturals enteses en

el seu sentit més ampli, és a dir, I'entorn fisic, els recursos materials i simbolics

7 Certament, la teoria esbossada per Giner posseeix tots els elements per ser considerada molt important i
d'ampli abast, aixo no obstant, cada cop que una concepcio teorica s'intenta tranformar en indicadors, a la
practica esdevé una tasca dificil ja que apareixen, amb relativa freqiiéncia, un bon nombre de
contradiccions. Proposem gque un dels posibles passos a adoptar en el desenvolupament d'aquesta teoria
podria ser la concepcié de camp de Bourdieu ja que, aquesta concepcio permet treballar tant amb
individus com amb grups i amb posicions relatives al camps economics i ideologics, alhora permet
observar com determinades practiques reflectides dins de la concepcio horitzontal de la cultura poden
arribar a esdevenir, fins i tot, factors de resisténcia al poder o a les ideologies que pretenen imposar la
seva hegemonia cultural.



disponibles, els ritmes temporals i els espais. Aixi doncs, la llibertat queda subjugada a

un segon pla ja que, sense recursos economics, les possibilitats d'eleccio es veuen molt

minvadesS. I, per una altra banda, les jerarquies politiques del poder, sempre molt
vinculades al poder economic sOn les que defineixen o sansionen explicitament o
implicita allo que es considera correcte defugint qualsevol innovacié que faciliti la
penetracio de les classes populars més enlla de la vuigaritat de determinats espais
televisius. Aquest complex joc de relacions permet confirmar la idea que Touraine
exposava al 1973 en la seva obra La production de la société on quedava palés que hi ha
unes classes privilegiades que creen la cultura mentre que la gran majorna queda reduida
al paper de mer espectador o consumidor.

En sintesi, si la modernitat s'interpreta en termes de consums 1 aquests adquireixen un
valor cultural i social en les nostres societats podem afirmar que aquests esdevenen
objecte d'una intensa relacio economica 1 de poder. Encara mes, per Alonso 1 Conde
(1995) on 'economia 1 et mercat regulen la majoria de relacions, la societat de consum,
lluny de representar un simple efecte positiu o negatiu del creixement economic t¢ una
especial rellevancia en el sentit que resumeix, semantitza i estructura la vida quotidiana
tot posant en relacid la produccio mercantil (relacions economiques) i la reproduccio
social (relacions de poder). La cultura, en aquest model de societat, representa una doble
dialéctica de transformacid incessant i de dissipacio successiva de les formes, productes
1 mercaderies determinats, en darrera instancia, per una “creativitat destructora” de la
competitivitat i del dinamisme productiu capitalista. Segons Orti (1994) l'acces al
consum no és un procés igualitari siné un procés de diferenciacié social resultat d'una
produccio diversificada i renovada continuament. Els productes i, molt especialment, els
productes de marca, responen a una forta demostracio d'estatus, ja que la finalitat de tota
produccid economica no €s satisfer les demandes siné produir-les per tal de reproduir-se

ella mateixa.
1.1. Els origens del consum a Espanya
Qualsevol dels fets que defineixen una societat en un moment determinat shan

d'analitzar des d'una perspectiva historicista. Sovint, les migrades analisis que s'’han

realitzat en el nostre pais sobre el consum han fet evident la nostra vuinerabilitat actual.

8 Camps aixi ho expressa en el seu articte "La libertad y la igualdad” en el qual incideix sobre la idea que
la llibertat sense una igualtat real d'oportunitats d'accés als recursos és, gairebé, un adornament inatil.



Nogensmenys, historicament Espanya es caractentza per una tradicional incapacitat de
Faristocracia i de l'alta burgesia d'atényer un model cultural hegemonic que pugui
impregnar la societat. Les rcunions dels grans salons de la societat europea se
substitueixen aqui per "reunions" de caga i el gust per les obres de la cultura classica per
carruatges i vestits fastuosos. La nostra societat mostra, d'antuvi, un taranna diferent. El
predomini de valors estamenals, la reputacié entesa com a prestigi social (aquesta
reputacié es fonamenta en tenir una bona aparenga, el despreci pels oficis manuals,
viure de rendes...), I un accentuat sentit de la dimensid comunitiria amb fortes
influéncies de caracter rural i catdlic han condicionat un determinat model de consum.
A aquestes caracteristiques inherents a la propia societat espanyola se'ls afegeix els
efectes perversos que genera la societat franquista donant com a resultat un model molt
consumista, dependent, subaltern i acritic.

A partir de 1959, any que marca la fi de l'autarquia i de I'hermetisme cultural del régim
franquista, s'inicia el desenvolupament de les noves classes mitjanes que constituiran
la base social i ideologica de la societat del consum de masses. El consum, segons
Alonso i Conde (1995), esdevé una sortida viable en una societat sense llibertats i amb
formes de socialitzacio deficients. El consum i la publicitat esdevenen espais de llibertat
en relacié a l'anterior societat de subsisténcia. Per una altra banda, el consum es
presenta com la novetat més gran amb una certa admiracio 1 dependéncia per tot alld
que ve de fora. També la necessitat de trencar amb formes de vida imposades per la
cultura popular i tradicional produeix un efecte d'aculturacid, pel qual es buiden de
contingut les formes de vida tradicionals i s'obre un terreny immens a un nou model
consumista.

Aquests antecedents del consum en la nostra societat constitueixen el preludi d'enormes
contradiccions que es manifesten en l'analist social 1 que permeten formular hipotesis
adrecades més a l'analisi d'una modernitat aparent (molts equipaments, cotxes
sumptuosos...) que d'un canvi cultural profund. D'aquest fet poden denvar-se nombroses
dificultats a I'hora de determinar estils de vida diferenciats i les consegiients jerarquies
socials que, com ¢s evident, hi sén, pero que poden no respondre a les varables

tradicionalment utilitzades en la definicié de les jerarquies d'estatus.

1.2. La mass-mediatitzacio



Si volem analitzar els efectes del consum 1 de les practiques culturals en la nostra
societat no podem obviar la influencia dels mtjans de comunicacio en el

desenvolupament 1 difusid d'aquest model cultural que se sosté, fonamentalment, a
partir de la dominacio simboélica o ideologica®. Giner (1979) afirma que la cultura

popular ha mort 1 que el que en queda és precari i aillat!0. Giner, molt abans que
Giddens, afirma que les forces que moldegen el mon modern son totalment

incompatibles amb la cultura tradicional o popular per la qual cosa podem afirmar que

s'ha produit una substitucié de la cultura popular per la cultura de masses!l. Morin
(1994) defineix tres tipus de cultura: la cultura cientifica que es fornamenta en
l'augment de la informacio i del coneixement, la cultura humanistica fonamentada en la
reflexid sobre I'home, el mon, la societat, ia naturalesa 1 finalment la cultura de masses
que la defineix com nuvols d'informacié mancats d'estructura coherent. La cultura de
masses ofereix escasses possibilitats a la reflexio 1 fa palés una contradiccio extrema

que va de l'abundancia de la informacié al buit cultural en la vida quotidiana i en I'ambat

sociopolitic]2. La cultura de massa significa que el principal procés de comunicacié té

9 Només analitzant I'estructura del model publicitari podem observar fins a quin punt els condicionaments
simbolics son importants. Vegem Orti (1994) en l'analisi estructural del model de consumidor satisfet de
l'economia del benestar det segle XX, Aquest autor fonamentant-se en dos submodels, el pavlovia i el
freudia estableix el segiient procés: primer, la produccio es fonamenta en una distincio relativa entre
necessitats 1 desitjos (amb prioritat simbolica d'aquests darrers) a partir d'aqui es produeix un producte
que té una imatge carregada d'eficacia simbdlica (evocacio d'una satisfaccio afegida i ambigua que ocupa
el lloc de la necessitat), la imatge va acompanyada d'una accio promocional i publicitaria, la finalitat és el
condicionament del desig 1 'aparicio d'una necessitat relativa fet que, athora genera la predisposicio
personal de la demanda.

10 Aquest sentiment ha mogut les diferents institucions, molt especialment el Departament de Cultura de
la Generalitat, 2 fomentar mitjangant la subvencié la revifalla d'algunes practiques de la cultura
tradicional. Ara bé, aquest fenomen ha produit V'aparicid de grups que s'han consolidat gracies a aquesta
dinamica . Tanmateix, pero, ignorem si, havent estat una inicitiva de caracter oficialista, en abséncia de
subvencio, els grups apareguts tindran la capacitat de continuar treballant en aquest ambit. Per una altra
banda, no s’ha d'oblidar que, quan des del poder es potencia determinat tipus de manifestacié produeix, a
més dels efectes clientelars, efectes de caracter ideolodgic.

1 Volem manifestar que les manifestacions de cultura tradicional que s'han recuperat o reinventat no es
troben tampoc exemptes dels factors de penetracid del mercat. Aixi contatem com la recuperacié de
determinades festes com el Carnestoltes o els mercats medievals perden el seu sentit originari per
esdevenir festes on el consum ocupa una posicid dominant. Diriem que, sota els efectes del mercat, es
produeix una tendéncia a la perversio de qualsevol acte o manifestacio cultural.

12 Només cal veure la proliferacié de programes que confonen la sensibleria per la sensibilitat, I'escarni
per la informacié en aquests processos de penetracié continua i profunda en la vida privada de
personatges publics o de personatges que esdevenen populars -no famosos- per haver participat o sofert
algun tipus de problema. En abséncia de debats politics o economics 1 en una societat aparentment buida
de contingut ideoldgic on predomina la idea que gualsevol cosa es permesa, se substitueix aquest
contingut per Pexaltacio dels sentiments més baixos. No sabem si és escaient aquella senténcia que
Amelia Valcarcel reprodueix en el seu article "Cultura y democracia” (2000) i que diu literaiment: "Pues
que lo paga el pueblo, es justo hablarle en necio para darle gusto”.

10



lloc a través de dispositius tecnologics, arnibant a |'extrem, com ja McLuhan va anunciar
en el seu dia, de confondre el mitja amb el missatge.

Segons Giner (1979) la cultura de masses ha trastocat el moén de la cultura en el sentit
que, mentre la cultura popular no va suposar mai una amenaga real a l'alta cultura ja
que, tot 1 no ser tan elaborada, responia a formes de creacié genuines amb un fort
component de creativitat i recepcid per part del public, la cultura de masses és un
producte manufacturat en la preparacid del qual els individus no intervenen. En la
nostra societat la cultura de masses ha anul.lat la cultura popular 1 ha pervertit els
continguts i la sensibilitat de l'alta cultura ja que, en haver d'oferir-la al gran public ha
rebaixat el nivell de continguts. Un estudi sobre la cultura de masses i de la
comunicacié realitzat per Blanca Muiioz (1995) anomena la cultura de masses
Pseudocultura. La Pseudocultura é€s el procés per mitja del qual els continguts
intel lectuals i culturals de la tradicié humanista es mercantilitzen 1 produeixen un nou
model cultural que és difés pels mitjans de comunicacid. En aquest procés es rebaixen
els continguts i es produeix un aflebliment dels vincles d'analisi 1 comprensto causal de
la realitat. La cultura, en convertir-se en una mercaderia, esdevé ideologia, perd una
ideologia que té per logica l'interes del mercat.

La Pseudocultura, diu Mufloz (1995), contranament a l'ideal d'Adorno (1969) que
suposava una ampliacié de les facultats humanes per mitjd del coneixement racional,
representa una paralisi del desenvolupament de les facuitats sensibles i intel.lectuals. La
seva logica és la logica del mercat i d'aquesta manera el fetixte és inherent als seus
continguts. Les caracteristiques que se It poden atribuir poden sintetitzar-se en els punts
segients:

1. La cultura de massa s'adrega a un public homogeni amb uns continguts homogenis on
la seleccio dels valors, la uniformitat, l'extensio d'una moral de I'éxit 1 l'autoritarisme
son els valors més rellevants. St utilitzéssim els termes encunyats per Berger t
Luckmann en La construccio social de la realitat (1988) hauriem de dir que la
construccio del coneixement que fan aquests mitjans respon a una concepcid primitiva 1
amb elements arcaitzants.

2. La cultura de massa suposa la consolidacié d'un nou model cultural que es fonamenta
en el canvi del sistema de les actituds col.lectives; és a dir, aquest model és inseparabie
de l'organitzacio de l'opinio publica dels mass-media, de 1'Estat del Benestar i de
l'economia del consum. Els mitjans de comunicacid de masses actuen com una

estructura creadora 1 difusora d'idees, d'imatges 1 de simbols col.lectius.
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3. La vulgaritat 1 mediocrtat barrejades amb la confusid son les caracteristiques
essencials del producte cultural manufacturat. Segons Giner (1979), aquesta confusio no
es troba exempta d'implicacions morals ja que els seus origens no son éticament
culturals.

4. L'extensio de la cultura de massa no constitueix solament una amenaga per a la
idiotitzacio de la poblacio sind que, alhora aplana el cami als totalitartsmes (recordem
els efectes de la propaganda nazi). Es podria dir que estem passant d'una
semialfabetitzacié o subalfabetitzacio al que Mills (1963) anomena analfabetisme

educat o al que, actualment, nombrosos autors anomenen analfabetisme funcional.

1.3. Cultura aristocratica, cultura popular i cultura de masses: substitucié o
complementarietat?

Tot sovint, en parlar de cultura, la representacio que hom en té és aquella que correspon
a les manifestacions que els estudiosos qualifiquen com alta cultura. De fet, les
manifestacions procedents de l'alta cultura son aquelles que donen prestigi als grups
socials que les produeixen esdevenint molt visibles a nivell cultural i social. Per contra,
les altres manifestacions resten en un domini molt més opac, gairebé invisible.
Certament, aquesta és una vinculacid primdria que ignora que €n una mateixa societat es
produeixen no solament diversos nivells culturals, sino també subcultures i
contracultures 1 que, freqientment, son oblidades pels gestors de I'ambit.
Tradicionalment, apareixen dos conceptes per analitzar la situacid anterior: alta cultura i
cultura popuiar. L'alta cultura s'assimila a la idea de cultura dels elits, cultura oficial 0 a
classe hegemonica; per contra la cultura popular s'associa a cultura no oficial o a les
classes treballadores; és a dir, es tracta d'una cultura feta en el poble i per al poble. Es
cert que entre ambdues cultures es produeixen les relacions més diverses: dominacio,
resisténcia, circulacid, interaccid, intercanvi que alhora produeixen noves
manifestacions. Ara bé, en les societats modernes en un estat avangat del capitalisme,
apareix un tercer element "en discordia" amb els anteriors concepcions com és la nova
cultura de masses. La cultura de masses erosiona les concepcions i els limits dels nivells
culturals tradicionals i aquest fet origina un singular nombre de debats sobre si la
cultura popular ha estat absorbida per la nova cultura de masses que s'erigeix, al seu
torn, en nova cultura popular o si la nova cultura de masses degrada l'alta cultura en

difondre les seves obres a través de mitjans i missatges fora de l'ortodoxia convencional.
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La cultura de masses es caracteritza, a diferencia de les anteriors, per ser produida i
reproduida per mitjans técnics 1 per dirigir-se a un nombre de public considerable en
quantitat. Aquest tipus de cultura és representativa de les societats modernes del
capitalisme avangat 1 manté unes vinculacions molt importants amb el poder economic
per mitja de les relacions de mercat que estableix en la seva dinamica de funcionament.
Per tal d'aclarir les diferents concepcions sobre els nivells culturals d'una societat 1 les
vinculacions que mantenen cadascun dels nivells amb els individus 1 grups que la
componen hem cregut interessant fer un breu recorregut a través dels autors i corrents
més representatius que, molt especialment, a partir de {a segona Guerra Mundial, han fet
aportacions a aquest ambit. L'analisi posterior recull de manera esquematica els aspectes
claus relatius a:

Ir. . Caracteristiques o trets essencials diferencials entre la cultura aristocratica i la
cultura popular i les seves diferents relacions amb la societat.

2n Caracteristiques o trets essencials de la nova cultura de masses. Trets diferenciadors
d'aquesta cultura amb els mivells anteriors i la seva vinculacié amb els mitjants de
produccio i les relacions de mercat.

3r. Les aportacions de Garcia Canclini a la discussio entre cultura popular, cultura

aristocratica 1 nova cultura de masses.

1.3.1. Trets diferencials entre la cultura aristocratica i la cultura popular i les

seves diferents relacions amb la societat.
En la taula segilent hem exposat de manera sintética les arportacions dels principals

autors que han analitzat els dos nivells de la cultura: cultura popular i cultura

aristocratica.
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Autor Cultura popular Cultura aristocratica Aportacions a I’estudi. Contextualitzacié i conceptes nous
Bajtin Cultura mil lenaria de la plaga pablica, de |Cultura oficial, seriosa, de caracter | Contraposa la cultura popular o no oficial a la cultura oficial.
I’humor popular, del cos. Expressio | religios i feudal Dualitat cultural
genuina:el carnaval. Ambdues s’influencien
Cultura que  transgredeix  (valors, Limitacions: fa inversic que fa de la realitat no és I'altra part del
jerarquies, concepcions religioses, sistema sinG que forma part d’aquest i el legitima.
politiques o morals).
Integrada per practiques discursives i no
discursives
Cultura oral: coneixement indirecte per
part dels estudiosos
Gramsci S’estableixen formes de resisténcia. Les |Hegemonia  cultural:  les  classes | Reflexiona en termes de dominaci¢: alta cultura: classe dominant,

cultura  popular

constitueixen ruptures significatives que

practiques de la

poden ser neutralitzades, aixd no obstant,
hi ha

practiques

elements actius  d’aquestes

que es manifesten
independents i originals.
Es una cultura del conflicte per a les

classes dominants.

dominants imposen els seus valors

baixa cultura: classes subalternes

Introdueix el concepte d’hegemonia: procés per mitja del qual una
classe ateny que els seus interessos siguin reconeguts com a seus per
les classes subalternes malgrat vagin en contra seva. L’hegemonia és
la recerca d’homogeneitat que consisteix a crear un conformisme
social que sigui Util a la linia de desenvolupament del grup dirigent.
Lluita politica: el Partit Revolucionari ha de lluitar en I'ambit
cultural per destruir ’hegemonia de les classes dominants. La lluita
s’ha de produir en Pambit ideologico-cultural, molt especialment,
pels intel lectuals.

Existéncia de dos grans plans superestructurals:

15




-la societat politica o I'Estat.

Bourdieu

Es defineix en contraposici¢ a 1estética
burgesa. Els habits de consum exclouen ia
sofisticacio i1 estan condemnats al que és
estrictament necessari. Fins i tot “el mal
gust” del gust popular s’inclina per
adornaments impactants que es basen en
obtenir el maxim d’efecte amb el minim
cost.

Reconeix la superioritat del gust dominant
i no té una altra opcio que la de ser una

cultura subalterna,

El mode com s’exerceixen les practiques
culturals distingeix la classe burgesa que
simula que els seus privilegis son deguts a
qualitats individuals o artistiques en lloc
de ser un producte de |’aprenentatge
desigual de la divisio historica entre les

classes.

Reconeix dos elements fonamentals en un camp:

-I"existéncia d’un capital comd

-la lluita per la seva apropiaci®

Concepte “habitus™: procés per mitji del qual el que és social
s’interioritza en els individus i provoca que les estructures objectives
concordin amb les subjectives. S6n esructures no conscients.

Planteja la divisid entre el gust legitim i burgés, el gust mig, i el gust
popular. Considera que Destética del mal gust es caracteritza per
utilitzar procediments técnics i ¢fectes estétics immediatament
accessibles per exloure temes pollémics a favor de topics
estereotipats que facilitin la identificacié amb un pablic massiu.
Planteja la impossibilitat d’accedir directament a la categoria popular
o poble.

Distingeix un (s negatiu de popular com a vulgar quan la legitimitat
d’un camp no esta garantida per tots aquells que es presenten com a
“professionals” 1 estan disposats a denunciar totes les formes
d’espontaneitat que poden usurpar-los ¢l monopoli de la preduccid
legitima.

L’as de popular com a referent positiu sorgeix de posicions
dominades en el camp d’especialistes que busquen diferenciacio i

ennobliment dins del camp.
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Certeau

Les practiques de la cultura popular es
defineixen no pel seu origen sind per la
seva posicio a partir d’una relacié. D’un
costat el sistema de dominaci6, 'aparell
productor i les practiques de la cultura

dominant, de altre, I"home ordinari.

Nega la validesa descriptiva de les categories alta cultura, cultura
popular i cultura de masses. Proposa el concepte d’hibridacio
cultural, és a dir, creuament de cultures entre el que és massiu, ¢l que
és popular i Ialta cultura.

Entronitzacié de la cultura de masses en un lloc hegemonic i
excloent com alternativa conceptual que s’homologa o substitueix la
categonia cultura popular i que posa en evidéncia els aspectes
culturals d’aquesta societat.

Analitza fonamentalment el consum i els procediments d’apropiacio.
Els consumidors no son receptors passius d’objectes culturals,
desenvolupen una produccio secundaria, encoberta, un auténtic art de
reciclar amb materials que no els s6n propis.

Prictiques culturals dels usuaris de la ciutat: s0n practiques que es
defineixen com un conjunt més a menys coherent d’elements
quotidians concrets (com per ex. la confeccié d’'un menu en una casa
de familia obrera), ideoldgics {religiosos, politics) produits per una

tradicio (familiar, grupal).

Grignon

Passeron

Es tracta d’un fenomen plural i heterogeni
que es produeix a I’interior d’'una mateixa
societat.

Es caracteristic de totes les societats
estratificades i implica relacions de forces
internes on es produeixen intercanvis

ideologics desiguzls i on determinades

Concepte; etnocentrisme de classe: un grup o classe que ocupa una
posicio dominant esten la seva mirada sobre la seva propia societat
per tal de percebre I’alteritat que també¢ la constitueix.

Les classes dominants en focalitzar les classes dominades des dels
seus propis patrons axioldgics, els neguen la possibilitat de
considerar-los com a cultura, tot afirmant les seves prictiques

culturals com a uniques i superiors,
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practiques s’associen intimament a grups
o classes sociais en una mateixa societat.
S’ha d’analitzar des d’una doble
perspectiva:

1.com a cultures dominades

2. ha de construir hipotesis interpretatives
de la productivitat simbolica de les

cultures populars

El discurs etnografic reenvia les classes popular a la barbarie. La
cultura popular es vista com a periliosa o simple.

Proposa el concepte de legitimitat cultural per tal de restituir el sentit
de les diferéncies culturals dins d’un sistema de diferéncies de forces
entre els grups d’una mateixa societat.

Parteix del realisme critic per arribar a la segient definicio:
“descriure les relacions de forga simbolica que atorga el
reconeixement d'un ordre com a legitim pel conjunt de grups socials
que “aquest ordre” distribueix, no obstant, de manera desigual”. Aixi
doncs:

1. el socioleg no pot escamotejar la descripcid de les
diferéncies culturals d'un grup o classe social i les
relacions que vinculen desigualment les persones a
determinades posicions.

2. no es poden oblidar les relacions de forga atés que una
cultura popular es troba en condicions de dominacid.
S’analitza el grau de consentiment a Ia dominacio.

Aquests autors presenten la segiient limitacio: des de la seva
perspectiva no es poden analitzar les cultures dominades en totes les
seves dimensions simboligues accentuant la il.lusié d’homogeneitat
en analitzar-les Gnicament amb referéncia als termes; exclusio,
desavantage, privacio, abséncia d’opcid,

Es un veritable racisme de classe ja que es legitima que una classe

pugui monopolitzar la definicié cultural dels éssers humans i , per
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tant, de qui pot ser reconegut com un home total. Aixd no obstant, les
definicions del que és popular és una reivindicacio de les cultures
populars al dret de tenir el seu propi sentit.

El relativisme cultural atorga al que és popular el rang de cultura i
instaura el principi que les cultures han de ser descrites segons els
seus propis codis i valors. Tots els grups socials presenten una
tendéncia a organitzar les seves experiéncies en un univers coherent.
El perill se situa en focalitzar aquests estudis en els aspectes més

tradicionals i folclorics i derivar el relativisme cultural en populisme.

1.3.2. Trets essencials de la nova cuitura de masses

Les caracteristiques de produccié d’aquesta cultura son radicalment diferents d’aquelles que caracteritzen la resta de manifestacions culturals. Es

per aixd que hem cregut important oferir una sintesi dels aspectes que podem considerar més rellevants aixi com els trets que il.luminen la

majoria dels debats relacionats amb aquest tipus de manifestacions culturals.

Escola de Frankfurt: Horkheimer

Adorno

Imposa la logica del nombre i de la semblanga sobre el que és particular amb finalitats ideologiques.

Cada civilitzacio de masses en un sistema d’economia concentrada, és idéntica i instal la una racionalitat técnica que €s la
racionalitzacié de la dominacio.

No reconeixen a aquest tipus de cultura una obertura democratitzadora siné la capacitat de produir la massificacié a través
de la manipulacio i la suspensid critica,

La cultura de masses té la capacitat de reproduir i estandarditzar una versio de la realitat i reproduir en série les

condicions de possibilitat del sistema capitalista en I’ambit simbolic i en els espais d’oci i esbargiment.
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Anomenar industria cultural a la industria de masses accentua aquesta interpretacid. Aixi disciplinar, guiar, produir desitjos,
suprimir tot tipus de resisténcies és el seu objectiu fonamental.
Estableix dues categories per a la seva analisi: la manipulacio i |alienacio.
a) La manipulaci¢: I'espectador, a canvi d’entreteniment, perd la seva condicié activa i esdevé un consumidor passiu.
b) L’alienacio: I'espectador no participa en ’elaboracic d’aquesta cultura.
El resultat de la industria cultural és un art reproductiu i mimeétic: mentre es reprodueix “el mon real” es reprodueixen les
condicions de produccié del sistema. Els individus esdevenen substituibles atés que la refacio entre les produccions culturals

i aquests s0n cada cop més impersonals.

Escola de Frankfurt: Benjamin

La reproduccid mecanica dels objectes artistics els apropa a les masses en provocar la caiguda del valor cultural de Iobjecte i
alterar el mode de percepeié propi de la cultura burgesa.
Les industries culturals permeten als individus apropiar-se dels objectes culturals, trencar el seu cardcter sagrat i canviar la

sensibilitat de I'época.

Eco

Els mitjans esdevenen objectes de comunicacio. La cultura de masses és productora de missaiges.

No hi ha una industria cultural i una cultura aristocritica. La cultura de masses es produeix en el moment historic en el qual les
masses entren com a protagonistes de la vida social i participen en les giiestions publiques; és la produccio cultural inevitable de
tota societat industrial.

Hi ha diferéncies entre els consumidors, en un estrat és possible que hi ha hagi consumidors passius, perd la capacitat critica

augmenta en altres estrats fins arribar als intel lectuals.

Els critics nordamericans: MacDonald

Estableix tres categories: highbrow (home intel.lectual), middlebrow (home de coneixements mitjans), lowbrow (home ignorant) i
tres conceptes: cultura superior (art), masscult (antiart), midcult {simulacre)

La masscult ocupa el lloc de I’art popular malgrat sigui forga diferent. L art popular era I'art del poble mentre que la masscult
solament era antiart per a la massa. La masscult és un instrument de domini imposat des de dalt per a la massa per tal d’explotar

’home per raons politiques o interessos econdmics. La masscult no requereix cap esforg de recepcio, consisteix en una repeticio
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d’estereotips. Els seus productes son estandards i caducs. La midcuit és una cultura hibrida originada per les relacions antinaturals

entre la cultura superior i la masscult.

Els critics nordamericans; Bell

Cultura popular i cultura de masses son similars. L’unica diferéncia és que aquests productes sorgeixen del cinema, la radio, la
televisié o la premsa, instruments que tenen un rol preponderant en la construccio de les identitats dels individus. Possibilita idees,
imatges i diversio.

La societat de masses ¢s la tradicié de les coses noves i suposa una “castracio” de les avantguardes en acceptar-les amb la mateixa
rapidesa que la cultura popular. La cultura de masses suposa una ruptura amb la concepcié tradicional de la cultura ja que aquesta

només era dominada pels elits i marginava les masses. La societat de masses és igualitaria.

Els critics nordamericans: $hils

La cultura de masses implica un debilitament de autoritat i la tradicio, ’existéncia de linies de conducta diferents, més émfasi en
els drets individuals i un augment de la civilitat i el desenvolupament d’un igualitarisme moral.

Apareix el kitsch que és una forma de sensibilitat i d’aspiracio estética més primitiva per a les classes que rebien obres des de dalt
sense executar-les elles mateixes. Els seus artistes poden atényer la maestria, I’estima i P’éxit economic pero se sentien inferiors
enfront els productors de la cultura superior.

Apareix un nou ordre social representat per la societat de masses caracteritzat per I’existéncia d’individus més adherits a la societat,
amb una major afinitat amb els seus iguals, una gran llibertat per associar-se i establir vincles més notoris entre la massa, les

institucions centrals i el sistema de valors que les legitimen.
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Manifesta interés creixent per comprendre les formes de la vida diaria, I'estudi de la quotidianeitat on semblen

trobar-se trets d’una cultura persistent de la classe treballadora enfront a la creixent expansio de la cultura de masses o
del mercat.

Interconnexié entre diferents aspectes de la cultura popular i les estructures de I'individu en la seva vida diaria

(pubs, clubs de trebaliadors, esports...).

S’instal la en la noci6 de conflicte, diferéncia i contradiccié com a components dins de la teoria de la determinacid i
posa la capacitat humana per sobre de les seves determinacions:"cap mode de determinacio, per tant cap ordre social
dominant i per tant cap cultura dominant, inclou o esgota tota la practica humana, tota I’energia humana i tota la intencid
humana™.

La industrialitzacio, la democratitzacid i transformacions culturals fan que el concepte cultura esdevingui un

registre d’un nimero important de continues reaccions a aquests canvis en la nostra vida social, politica i economica.

El procés de comunicacio des de I’original composicio del missatge fins al moment en qué aquest €s llegit i comprés té

les seves propies determinacions i condicions d’existéncia.

Ia produccid i el consum del missatge estan sobredeterminats pel grau d'influéncies com: el discurs dels mitjans utilitzats,
el context discursiu, les tecnologies utilitzades.

El missatge i la recepcio son esdeveniments actius, interpretatius i socials. La societat no és homogénia sino que

produeix diferents grups i interessos i és per aix0 que tots els missatges son relatats de maneres diferents segons les formes i

els significats ideologics dominants.

Presenten una nocio integrada entre cultura popular, cultura comercial i cultura de masses.

introdueixen el concepte de fragmentacio ja que aquest permet apropar-se interiorment a P’objecte enfront a un public
que també es fragmenta horitzontalment: el subjecte es desplega en diferents actituds. Aquest fet possibilita les capacitats
d'eleccid i d'as d’un objecte.

La cultura popular requereix un émfasi sobre els mecanismes de produccié dels béns culturals tant per aquells que
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els produeixen com per aquells que els consumeixen. Cal reconsiderar els patrons de consum, la forma en qué ho fan i fins i
tot la dificultat en establir aquests patrons.
Segons aquests autors la cultura de masses ven somnis (la llibertat individual, la juventud, la tecnologia,...) i imita els

lseus propis successos, els seus significats es troben en la profunditat dels valors i creences del que és popular, promouen

una identitat social que el circuit comercial no fa sino que interpretar i retraduir en mercaderia.

Ho analitzen en termes de transculturacio: fenomens de xoc, dominacio, resisténcia, negociacio i canvi cultural. La
tansculturacio substitueix el concepte d’aculturacio.

i a transculturacio és el procés per mitja del qual una cultura entra en contacte amb una altra. Aquest contacte no exclou
el conflicte, la cultura dominada entra en un procés de canvi en el qual s’incorporen elements d'una aitra cultura peré
també es preserven factors de la propia tradicio. Es més, el contacte amb una altra cultura permet reparar en

aspectes de la tradicio que no havien estat observats abans i que, en entrar en contacte amb una altra cultura,

poden oposar resisténcia al domini. La plasticitat cultural, la pérdua, el resdescobriment, la incorporacio del

que és nou o diferent son alguns dels mecanismes importants d’aquest procés en el qual la dominacio, le negociacio i la

resisténcia son factors importants.

El que és massiu nega el que és popular en la mesura que escamoteja i disfressa les diferréncies socials conflictives que venen de les cla

les seves formes de sociabilitat.

no solament és la negacio del que és popular sind també una mediacio historica que pot expressar les aspiracions i les formes del que é5
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1.3.3. Les aportacions de Garcia Canclini a [a discussié entre cultura popular,

cultura aristocratica i nova cultura de masses.

Un plantejament important a tenir present és el que realitza {’antropdleg argenti Garcia
Canclini. Hereu de la tradici¢ tedrica europea t americana 1 gracies als avengos que les
ciéncies socials han produit en aquest ambit, Garcia Canciini reformula al llarg de la
seva obra la tradicional divisio entre els diferents nivells culturals. Podem sintetitzar les
seves aportacions en els segients punts:

1. Les relacions entre I’art i la societat.

2. La configuracio de les cultures populars

3. Consum i industries culturals

4. Laimpossibilitat de mantenir la triple divisio entre els nivells culturals
En relacio a les relacions que ha de mantenir I’art 1 ia societat, Garcia Canclini creu que
ambdds elements s’han d’analitzar conjuntament en el seu context histdric 1, en
conseqiiéncia, estudiar-los com un procés social i comunicatiu. Per aquest autor,
repensar la funcio social de ’art implica desenvolupar una teoria de les relacions entre
I’art i la societat. Canclini critica les estrategies modernes imposades pels paisos
imperialistes que centren el que és artistic en i’obra d’art sense tenir en compte ni la
seva produccié ni la seva recepcié. La definicié del que es considera obra d’art per la
forma i1 no per la funcid solament és valida per I’art del capitalisme resultat de
convencions arbitraries legitimades per la necessitat del sistema de produccio 1 per la
reproduccio de les actituds consagrades com a estétiques per les institucions educatives.
Tota estética ha de partir de I’analisi critica de les condicions socials en qué es produeix
des de la perspectiva de les ciéncies socials 1 de la comunicacio, aixd vol dir que cal
establir els vincles entre els condicionaments de les formes artistiques i les estructures
socials, 1’analisi economica de la produccid, la circulacio i el consum, P’analisi
lingiistica 1 semiotica de la comunicacio i la intervencio de la psicoanalisi que revela
P’estructura de I’inconscient.
Pel que fa a la configuracio de les cultures populars és reveladora del pensament de
Garcia Canclini 1a segiient definicié: “..las culturas populares se configuran por un
proceso de apropiacion desigual de les bienes economicos y culturales de una nacién o
etnia por parte de sus sectores subalternos y por la comprension, reproduccion y
transformacion real y simbolica de fas condiciones generales propias de trabajo y de

vida”. Segons Garcia Canclini les cultures populars es constitueixen en dos espais:

21



a) Les practiques laborals, familiars 1 comunicatives
b) Les practiques i formes de pensament que els sectors populars creen per a si
mateixos.

En definitiva, les cultures populars es defineixen per: una apropiacié desigual del capital
cultural, una elaboracié propia de les seves condicions de vida, 1 una interaccio
conflictiva amb els sectors hegemonics. Aquest autor rebutja definir-les per oposicié a
[’art cult, burgés o al de masses produit per la industna cultural 1 creu que s’han
d’analitzar a partir del sistema que les engendra. En relacio als tres nivells culturals els
atribueix llocs diferents, els reformula i els creua per tal que compleixin les funcions
economiques, politiques i psicosocials requerides per la seva reproduccio; aixi doncs,
els sistemes estétics es creuen | s’organitzen en formes mixtes de representacid 1
construccid de I’espai.
En definitiva, segons Garcia Canclini, la cultura popular es constitueix com a
conseqiiéncia de les desigualtats entre capital 1 treball, pero també per I’apropiacid
desigual de béns culturals, en el consum i per les formes propies amb que els sectors
subalterns reprodueixen 1, alhora, transformen 1 representen les seves condicions de
treball t de vida.
El caracter més innovador d’aquesta teoria se situa en la consideracio del caracter
integral de les transformacions socials atés que el que €s popular es construeix en la
totalitat de les relacions socials, en la produccié matenal 1 simbdlica, en 'organitzacio
macroestructural, en els habits subjectius 1 en les practiques interpresonals. En la
configuracié del que és popular intervenen factors étnics, sexuals, de consum, de lluita
contra la repressio de tot tipus. La nocié de cultura popular pot servir per identitficar la
diversitat de relacions socials i culturals dels sectors subalterns i en aquesta amplia
nocid les determinacions de classe esdevenen indispensables.
En referéncia al consum, Garcia Canclini creu que €s necessari revisar criticament les
noves maneres de concebir els processos de consum, comunicacid | organitzacio
popular, tot diferenciant els conceptes d’hegemonia 1 dominacio. L’hegemonia s’ha
d’entendre com un procés politic 1 ideologic pel qual una classe o sector fa una
apropiacié preferencial de les instancies de poder en alianga amb altres classes o sectors.
Tanmateix pero, el procés no abasta la totalitat dels espais tot facilitant, encara que de
manera indirecta, resquitxos on els sectors subalterns poden desenvolupar practiques
que no sempre son funcionals a la reproduccié del sistema. Els consums culturals s’han

d’analitzar en relacié amb els problema d’hegemonia: és a dir, com es combinen els
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moviments constitutius de 1a modernitat (reorganitzacio secular de la societat, renovacio
d’avantguardes, expansio economica 1 cultural) amb la democratitzacio de les relacions
socials. Consumir és fer més intel.ligible un mon en el qual tot el que €s solid s’evapora
i on les mercaderies “serveixen per pensar’. Perd, a més, la diferenciacio dei consum
implica altres fenomens d’homogeneitzacié de contextos com ara la familia, el barri 1 el
treball. El consum esdevé el concepte clau per explicar la vida quotidiana.
En sintesi, segons Garcia Canciim, la divisié entre I'art cult, I’art popular 1 I"art massiu
és nsostenible, és necessari posar ’accent en els creuaments d’aquestes categories 1 no
es pot partir d’un paradigma previ totalitzador. Es necessari restar obert a la
transdisciplinarietat entre ¢l que €s artistic, filosofic, al control de les dades empiriques
per sobre de les formulacions conceptuals. No solament s’han d’analitzar els missatges
simbolics sino les variables economiques, materials i productives.
El consum pot veure’s reafirmat per P’exercici d’una ciutadania implicita aixo és
possible si es produceix:
a) una oferta amplia de béns i missatges representatius de la varietat internacional
dels mercats, d’accés facil i equitatiu per les majories
b) informacié multidireccional i fiable sobre la qualitat dels productes, amb
controls efectuats pels propis consumidors 1 capacitat per refutar les pretensions
de la propaganda
c) participaci6 democratica de tots els sectors de la societat civil, matenal,
simbolic, juridic 1 politic on s’organitzin els consums
Es tracta d’aprofitar el “virtuosisme serniotic” dels objectes amb la finalitat que el
consum passi a ser un lloc de valor cognitiu Util per a pensar i actuar significativament

en la societat.

1.4. El camp de la produccié cultural

Tal com hem pogut observar en els apartats anteriors, en les societats de la modernitat
avangada, el tradicional concepte de cultura que aixoplugava només un reduit nombre
de manifestacions culturals -com aquelles que vetllaven per l'excel.lencia de les arts o
de la literatura- entra en crisi. Aquesta crisi pot atribuir-se, principalment, a tres factors:

Ir. El canvi en les condicions de produccié i la generalitzacid de l'estat del benestar

faciliten I'extensio del consum a un bon nombre de capes soctals que no hi havien pogut

accedir anteriorment. El consum evoluciona i passa de cobrir les necessitats essencials a
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cobrir necessitats superflues no necessaries per al normal desenvolupament de la vida en
societat. El consum produeix un eixamplament del concepte cultura en el sentit que
consumir una marca de jeans o un determinat tipus de vi es considera que forma part
d'un estil cultural. La indistria genera cada cop més productes diferents que passen a ser
catalogats com a productes culturals per la qual cosa, la concepci¢ tradicional deixa de
tenir validesa en encabir-se sota aquest concepte molts altres productes 1 moltes altres
activitats.

2n Paral.lelament a aquest procés productiu i, com a conseqiiéncia d'aquest, tamb¢ la
reduccio del nombre d'hores de treball i l'aparicié del lleure conjuntament amb
I'extensié del consum, els conceptes estil de vida i estatus esdeven cada cop més
significatius i rellevants. El consum esdevé un element fonamental en els processos
d'assoliment d'estatus o en la possibilitat de romandre en un estatus privilegiat. Volem
assenyalar que aquests processos no son en cap cas trivials atés que l'estatus garanteix
un capital social susceptible de ser utilitzat en moments dificils o de canvi social.

3r. Un tercer factor col.labora a desballestar la tradicional concepci6 de cultura com és
l'aparicié de les noves industries culturals. L'aparicié d'aquestes industries suposa la
desacralitzacié de l'excel.léncia artistica i la mercantilitzacié de la cultura. Aquest
fenomen generara un bon nombre de critiques per part dels puristes de l'art que, en certa
manera, veuran esfondrar-se el seu reducte en facilitar la difusié dels productes
culturals.

En aquesta societat consums i produccio cultural mantenen uns vincles estrets
fomentant l'aparicio i la constitucio del que alguns autors anomenen el camp de la
produccio cultural’. El camp de la produccié cultural és un fenomen nou que apareix
amb la definitiva consolidacié de les societats modernes caracteritzades per la
diferenciacié funcional i la divisié del treball. En aquestes societats es creen camps
d'accid diferenciats per logiques i principis especifics; és a dir, apareixen esferes
d'organitzacié social com a camps autdnoms regits per uns valors 1 constituits per
institucions i practiques especifiques fonamentades en la utilitzacié de determinats
recursos i béns. En aquest sentit, un dels trets més importants de la modernitat es basa

en la diferenciacio d'una esfera cultural que suposa {'especialitzacié ocupacional, la

* Bourdieu és un dels primers sociolegs que planteja la pertinéncia del concepte camp de la produccié
cultural tot fent-ne una aplicacié a l'ambit de la produccié literaria. El camp, segons Bourdieu (1993), és
un conjunt de posicions, configurades a partir d'una estructura subjecta a un conjunt de forces
(economiques, ideologiques...) que l'articulen i en la qual els individus prenen decisions d'acord amb els
interessos personals Vo professionals. Aixo fa que les posicions en el camp flutuin d'acord amb el caracter
de les variables que hi intervenen en cadascun dels moments.
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diferenciacio de practiques, I'us de tecnologies, 1 la institucionalitzacio 1 autonomitzacid
de formes culturals, moit especialment, {'aplicacié de principis 1 valors especifics.

La constitucio del camp de la produccio cultural implica I'especialitzacié de productors,
la diferenciacié de practiques i de géneres, la cristal.litzaci6 institucional com a camp,
I'aplicacié de tecnologies noves, l'aparicié dels artistes o creadors en el sentit modern,
perd també ¢ls periodistes, els critics | tota una amplia gamma d'intermediaris culturals,
els intel lectuals independents i els organics, els il.lustradors, dissenyadors, assatgistes i
comunicadors, els productors d'informacié i assessors, s'accentua la importancia de la
formacié académica i universitaria, els mitjans de comunicacioé de masses, els museus,
els teatres, els palaus d'opera o de musica, els congressos. Amb I'escola es difon la
lectura i ta mirada estética i no solament es crea competéncia per al consum, sino que
es produeix un tipus de consumidor, una forma d'apropiacié dels béns simbdlics 1 una
forma estandarditzada d'acumulacié de capital cultural. Es crea la distincio entre temps
de treball i temps d'oci. Es produeix una auténtica explosié de géneres i escoles
freqiientment associats als mitjans de difusio: novella, poesia, sainet, drama,
documental, noticiari, pel licula, telesérie, programes d'entreteniment, misica classica 1
lleugera, classica i classica d'avantguarda... Una analisi de la cultura en les societats
modernes no pot ignorar aquesta complexitat funcional 1 organitzativa.

El camp de la produccio cultural, com la resta de camps, es regeix per tota una seérie de
principis especifics que enumerem a continuacid.

a) En referéncia al seu material base:

El seu material base son els béns culturals, que poden ser béns culturals manufacturats
(aquells que son produits, com ara llibres, discs, litografies, telesénes...) o béns culturals
de caricter simbolic (com per exemple el patrimoni histonico-artistic, museus...).
Evidentment molts béns de caracter manufacturat tendeixen a esdevenir béns de caracter
simbolic (pel que fa al posicionament social que adquireixen els individus que els
posseeixen).

b) En relacio amb la seva autonomia:

Tot i que manté relacions economiques, politiques i socials amb altres camps, el camp
de la produccid cultural gaudeix de tots els elements que el permeten ser autonom; €s a
dir, disposa d'un material base especific, d'unes relacions propies de produccio, d'unes
institucions, d'uns agents, d'unes indistries i a més produeix un discurs diferenciat amb
gran contingut ideologic.

¢) En relacio als seus sistemes de produccio
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Un aspecte clau per al manteniment de la seva especificitat ¢l constitueix l'aparicio 1
consolidacio de les anomenades indistries culturals que permeten la produccio i difusio
en séric de molts productes anteriorment reservats als elits. Les industries culturals
suposen la ruptura definitiva amb concepcions culturals fonamentades en l'elitisme dels
bens culturals. L'aparicié d'aquestes indistries no es produeix exempta de pol.lémica
sobre si I'art ha de tenir un component comercial o l'art ha de ser la manifestacio

exclusiva de la genialitat i mantenir-se apartat de les masses que poden degradar-io.

1.4.1. La produccié cultural com a Ambit de produccié econdémica i simbélica

Aixi doncs, les industries culturals constitueixen un dels fenomens més rellevants de la
societat i de la cultura contemporanies. Es tracta d'un dels sectors economics mes
expansius i amb més capacitat de generar llocs de treball. Les indistries de la cultura
son unes grans organitzacions técniques dedicades a I'elaboracio, distribucio,
comercialitzaci6, promocio publicitaria i finangament similars a les de qualsevol ram de
l'activitat productiva. La seva existéncia suposa una manera hegemonica de produir,
distribuir 1 consumir productes culturals en molts ambits i nivells. Ara bé, no sha de
caure en un reduccionisme de caracter economicista, cal tamb¢ procedir a I'analisi de les
diferents formes d'apropiacié i us dels objectes culturals ja que son duna gran
transcendéncia per la configuracié de les identitats culturals dels pobies i per aquest
motiu adquireixen un elevat valor simbolic.

Com a ambit de produccio implica:

Ir. L'existéncia d'una produccié molt diversa i complexa (des de best-sellers, programes
de radio, artesania o alta tecnologia).

2n La produccio de valor simbolic. Els béns culturals no es recolzen sobre un valor d'is
encara que aquest pugui tenir una certa rellevancia.

3r. L'existéncia de cadenes productives que poden sintetitzar-se en els quatre processos
segilents: creacio, produccio, distribucié i consum.

4t. Poden mantenir relacions amb els sector public i amb la societat civil. les relacions
entre els sector public i 'ambit de la produccio cultural son forga complexes en el sentit
que, en una situacié de deficit cultural, el sector piblic ha desenvolupat funcions que
van des de la intervencié en totes les fases del sector productiu, de suport i fins i tot de

consum,
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5¢. L'existéncia del sector de la produccio implica el creixement en termes de llocs de

treball qualificats i d'elevada especialitzacio.

1.4.2. Les dificils relacions entre politica i preduccié cultural

En el camp de la produccio cultural es produeix 1 es legitima el discurs cultural 1
ideologic d'un model de societat. En aquest sentit, la relacid entre politica i cultura és
una relacié complexa i estreta ja que es tendeix a instrumentalitzar la cultura en benefici
de la politica, i per una altra banda, molts intel.lectuals 1 artistes utilitzen la politica com
un mitja de promocié personal. Aquest fet genera una mena de clientelisme popular a
base de subvencions i ajuts a entitats, institucions o persones individuals. Aix0 no
obstant, les condicions de la modernitat i el consegiient augment del volum de béns
cuiturals de qualsevol indole forcen una reorientacio del sector. En aquesta reorientacio
del sector cal tenir presents les segiients observacions:

Ir. La produccié intensiva de béns culturals i la seva difusio a nivell mundial suposa
una ruptura amb una concepcié essencialista’ de la cultura que tendeix a considerar els
objectes propis d'una cultura com a valors sagrats i desprestigiar tot alld que prové de la
nova creacio i produccio cultural. En aquest sentit s’ha de produir una reorientacid ja
que, els signes d'identitat d'una cultura no poden anquilosar-se en el passat. La cultura
ha d'incorporar la innovacié com un valor essencial que caracteritza les societats
modernes i que culturalment els permet avancar cap al futur. Cal promoure i integrar les
noves produccions culturals com a nous signes d'identitat, molt especialment en la
societat actual’, ja que constitueixen l'anica manera de fer front als corrents

globalitzadors.

" Giner, Flaquer, Busquets i Bulta en fan una analisi interessant de la cultura catalana en el seu llibre La
cultura catalana: el sagrat i el profa. (1996) La pregunta que llancen €s si la cultura catalana ha de
continuar sent considerada dunicament com una valor essencial sense pal.liatius o si , per contra, entre la
concepcid essencialista i l'exclusivament gerencialista es pot trobar una tercera via meés fonamentada en
el pacte obert, plural i dialogant, que doni cabuda a les diferents forces politiques i a tots els sectors
socials i culturals, inclosos els d'expressio no catalana.

“ Aixo no obstant, és una recerca particularment dificil en el sentit que no solament els mitjans de
comunicacié sén culturalment homogeneitzadors sind que hom té la impressio que els criteris per la
consagracio de les obres d'art, és a dir, aqueiles que adquireixen un valor significatiu son similars arreu.
En art com en ciéncia, els circuits sén tancats i malgrat que, en l'actualitat, les xarxes van més enlla de les
fronteres és per aixo que els trets de l'obra artistica produida i especialment valorada no son
diferenciadors entre les produccions de paisos diferents. Aquest fenomen pot ser degut a que el possible
mercat -0 ['inic que pot accedir a la compra d'aquestes obres- el constitueixen les grans corporacions
econdmiques, sovint, de caracter transnacional. Aixo fa que l'execel léncia atribuida a determinades obres
i la relegacié d'unes altres sigui a ulls del profa o del critic més que dubtosa ja que ningu ja no posa en
dubte que els grans mercats mundials de l'art mantenen estrets vincles amb la produccio economica.
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2n. Per una altra banda, la creixent preocupacio per la consolidacio de museus,
auditoris, teatres, sales d'exposicions 1 la immensa varietat d'activitats culturals suposa
una reorientacio de l'ambit cultural en termes de gestio. Vetllar per la coordinactd entre
les institucions” bé siguin d'ordre public o privat suposa un millor aprofitament dels
TECcursos.

3r. Cal establir una planificacid acurada des de la perspectiva politica del
desenvolupament cultural que es pretén que tingui un pais a tots els nivells. Els governs
no shan de preocupar exclusivament de promocionar determinades actuacions perque
son les que els hi donen prestigi sind que han de vetllar per la formacié cultural de la
ciutadania”; i aquesta formacié cultural ha d'iniciar-se a l'escola no tractant la cultura

com a anécdota sind com l'accés a un coneixement que millora la condicié humana”.

1.4.3. Produccié cultural i desenvolupament urba

La nova produccid cultural ofereix forga possibilitats de desenvolupament a nivell urba.
Les seves implicacions les podriem situar a diferents nivells:

Ir. En la base productiva produeix efectes tant a nivell d'innovacié com a nivell de
renovacid i actualitzacié d'aquesta base en les ciutats. Aquest element ofereix
interessants possibilitats de modernitzaci6é del sistema productiu meés si tenim present

que les noves economies tenen un caracter fonamentalment cultural. Evidentment, el

Aquesta concepcio desbarata la idea del prestigids socioleg frances P. Bourdieu quan estableix en la seva
obra Les régles de I'art (1994) la diferenciaci6 entre I'art comerciat i I'art pur, €s a dir, no mediatitzat pels
valors economics.

16 - . - . ..

En un temps no llunya l'excessiva proliferacio d'espais culturals (museus, sales d'exposicions.. } sense

planificacio i sense la coordinacid prévia entre institucions siguin de Yambit public o privat pot posar en
perill [a seva propia existéncia ja que és molt important considerar el seu manteniment. Cal racionalitzar
els espais aixi com racionalitzar les seves produccions per no caure en repeticions estérils.
" Sovint la gran majoria de produccions culturals es fan d'esquena a la ciutadania, és per aixo que,
malgrat que l'oferta ha augmentat considerablement, el seu consum es manté en eis mateixos percentatges
de fa uns anys. i és que, massa sovint, les programacions culturals obeeixen a interessos particulars
d'aquells que les fan i, tot i que, en els discursos es manifesten intencions d'obrir la cultura a la
articipacio, la realitat és que la cultura continua sent patrimoni de cercles tancats.
) Malgrat que, tradicionalment, a l'escola se li ha atribuit un caracter cultural, una anélisi acurada permet
fer palés deficiéncies significatives en aquest sentit. Podriem dir que, fonamentalment, I'escola treballa
amb dos ordres significatius: I'expressiu que vetlla per la formacié del caracter i la integracio de tots els
individus a la societat per mitja de l'aprenentatge de tot un seguit de normes de conducta que facilitin
'harmonia de la convivéncia en societat i I'instrumental que és l'encarregat d'establir els continguts i els
aprenentatges que s'han de conéixer per poder adaptar els infants al mon del treball en la seva adultesa.
Aleshores si l'ordre expressiu té un valor important quant a la socialitzacié en les normes i pautes
culturals de comportament en ['instrumental, 1a seva eficicia cultural és més que dubtosa atés que, molts
dels continguts que veuen durant tot el procés académic temen més l'expressio de procediments o
instruments, alguns d'eils amb relativa utilitat, que de continguts estrictament culturals en un sentit ampli
del terme.
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canvi en la base productiva ha de produir forgosament un canvi en el llocs de treball que
han de ser més qualificats, per tant, s'eleva el niveil del teixit urba 1, alhora, pot produir
un canvi en la dindmica sociocultural.

2n. Els recursos culturals poden actuar també a nivell de potenciacio d'atractius 1
d'imatge. Les ciutats modernes son aquélles que han aconseguit assolir un mivell
d'infraestructures 1 activitats culturais prou interessants com per a atreure el turisme.
Paral.lelament, es produeix un efecte de revaloritzacio i, alhora, constitueix un pol
d'atraccio per noves industries culturals.

3r. A nivell de ciutadania, la cultura pot proporcionar un canal per a un us constructiu i
entretingut del temps de lleure. La importancia de crear oportunitats per a la participacio
en l'activitat cultural no pot ser subestimada. La varietat de fets en els quals es pot
participar poden anar des del desenvolupament d'una activitat unica a casa fins a la
participacio en corals, bandes, grups d'escriptura fins a I'assisténcia a actes com els
carnavals, el teatre, les exposicions...Promoure la creativitat 1 l'expressio augmenta la
confianga personal, que alhora pot estimular les curiositats intel.lectuals, obrir nous

horitzons 1 encoratjar una comprensio i un respecte diferents envers les altres cultures.

1.4.4. Caracteristiques generals en I'ambit de la produccié cultural

El camp de la cultura com el de I'economia es desenvolupen sota les influéncies de la
nova societat. Aquesta societat es regeix sota els parametres de la globalitzacio 1 I'is de
les noves tecnologies. Aquests dos elements modifiquen substancialment el contingut,
la naturalesa i les relacions entre els productes culturals que s'articulen a partir dels
aspectes segients:

- El mon de la cultura és un moén internacionalitzat”. Aquesta internacionalitzacio té uns

efectes concrets en determinades produccions culturals com ara el cas de la produccid

" En I'ambit dels discursos intel lectuals, 'imperialisme cultural, diu Bourdieu (1999) descansa sobre el
poder d'universalitzar els particularismes lligats a una tradicié historica singular ignorant-la com a tal.
Aquests "llocs comuns” sobre els quals s'argumenta o no s'argumenta esdevenen objecte de reificacio
indiscutible, fonamentalment, per i'establiment dels procediments que el sistema globalitzador permet
com ara la Iliure circulacic en forma de llibres en col.loquis interuniversitaris, com a informes d'expersts
en revistes cientifiques o com a balangos de comissions en portades de revistes presents a tot arreu.
Aquests coneixements es produeixen a costa de neutralitzar el context historic que resulta de la circulacio
internacional de textos i 'oblit de les condicions histdriques que els produeixen. Aquest fet suposa una
restriccio de la llibertat per als intel lectuals que en la seva Iluita per I'éxit queden sotmesos a I'estudi
d'aquests temes i deixant de costat molts altres de fonamentals per a la reflexio de la millora de la
condicid humana .
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b) La tendéncia a I'homogeneitzacio de la informacidé i de les pautes culturals’. Es
pretén establir una hegemonia cultural a partir de la concentracié de les grans empreses
multimédia que ofereixen gran varietat de productes culturals. Des d'aquestes empreses
i a través dels mitjans de comunicacio es realitza un procés de domesticacio del consum.
En aquest sentit, nomeés la potenciacié de moltes i petites empreses de caracter local
poden oferir una base de resistencia a les tendéncies homogeneitzadores combatent-les
amb la creativitat, la innovacio i 'especificitat. Es per aquest motiu que el paper de les

ciutats €s crucial en la promocid cultural.

“ Les grans tecnocracies de la comunicacid monopolitzen I'accés als instruments de comunicacid i que, en
no tenir massa coses a comunicar, instauren el buit de la rutina mediatica en el cor de l'aparell de
comunicacio. Aixi doncs, els intel lectuals organics de la tecnocracia monopolitzen el debat en detriment
dels intel.lectuals o dels professionals de la politica que queden sotmesos al que ells anomenen “cop
mediatics" com les enquestes periodistiques que apunten a produir classificacions manipulades o
innumerables llistes d'adhesions que acrediten o desacrediten i que els mitjans, tot sovint, publiquen.
Conseqiiéncia d'aquestes estratégies el perill se situa en qué els objectius culturals siguin substituits pels
de caire merament comercial.
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IT PART
2. DE LA TEORIA A LA PRAXI: ANALISI DELS EQUIPAMENTS, CONSUMS
1 PRACTIQUES CULTURALS A LA DEMARCACIO DE LLEIDA

Els motius pels quals hem introduit la reflexio teorica en aquest treball es fonamenten
en la necessitat de justificar la importancia i la influéncia del consum 1 dels mitjans de
comunicacid en la construccié de les identitats i dels grups socials. Si el treball ha
perdut el seu paper hegemonic, si I'economia no és un criteri suficient per determinar un
mode de vida determinat, si els sistemes culturals de relacié comunitaria tradicional fan
fallida, si el que anomenem alta cultura no penetra les classes populars, si la cultura és
I'ambit opac utilitzat pels politics 1 pels intel lectuals com a font de prestigi, si ¢ls
curricula académics no sén suficients per garantir un determinat bagatge 1 nivell de
judici cultural, si I'escola s'assembla cada cop més a un supermercat, si la nostra societat
es mou més per calculs endevinatoris que per calculs racionals, ens hem de preguntar,
deixant a banda els prejudicis 1 els ambages dels intel.lectuals, quina €s la dinamica
cultural real de la poblacié en termes de consum i s dels productes culturals i en funcio
de quin tipus de factors es produeix aquesta dinamica. Amb aquesta finalitat, el treball
empiric sobre et que es fonamenta aquesta reflexio previa té com a objectius:

1. Analitzar els tipus de comportaments culturals de la poblacio en termes
d'equipaments, practiques i consums culturals.

2. Posar en evidéncia, si escau, la relacio entre el nivell d'estudis, 'edat, la categoria
ocupacional, els ingressos, 1 el tipus de consums i practiques culturals. Les preguntes
que ens fem fan referéncia a quines son les variables determinants en el consum
cultural, si el consum es restringeix segons els grups d'edat, si la variable nivell d'estudis
és definitonia en el tipus de consums.

3. Les societats premodernes es caracteritzen pel predomini de les formes comunitaries
de relacio, mentre que les societats modemes es caracteritzen pel predomint de les
formes societaries on ¢l consum 1 les practiques culturals individuals esdevenen
indicadors del grau de modernitat. En definitiva, cal constatar el grau de modernitat de
les practiques culturals, veure la seva dinamica i analitzar la seva profunditat.

4. Tradicionalment el nivell econémic ha definit la pertinenga d'una persona a una
determinada classe social; en l'actualitat, els criteris de distincié no es regeixen
exclusivament i unica pels criteris de caracter economic sind que els nivells d'estudis, -o

més ampliament considerat el capital cultural-, constitueixen un element fonamental en
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la definicio dels grups socials i dels estils de vida. La pregunta que ens fem é€s si les
practiques que realitzem son prou consistents, coherents i diferenciadores que ens
permeten parlar d'estils de vida.

5. Si fem un recorregut historic a través de la nostra tradicio cultural observem el pes
més aviat escas de les activitats tradicionalment considerades com d'alta cultura en la
gran majoria de la poblacié. Actualment, I'oferta d'aquestes activitats les situa en un pla
més assequible. Malgrat aquest fet, a priori, s'observa que el public que assisteix als
concerts de musica classica, o a les exposicions d'art modern, per posar uns exemples,
no és notablement diferent del que era quan l'oferta era molt més reduida. En sintesi,
pretenem constatar la importancia de les activitats definides com a alta cultura en la vida
quotidiana en oposicio a les de caracter comunitari.

6. En el nostre pais, dels anys setanta fins ara, hem assistit a un augment de
I'escolaritzacio tant pel que fa al nombre de persones que han accedit no solament a
I'escolaritzacio obligatoria sino també pel nombre de persones que han accedit a nivells
d'estudis superiors. La pregunta escaient és si, malgrat aquest fet, sha produit un
augment generalitzat del capital cultural de la poblacio escolaritzada durant aquest
periode de temps, és a dir quina és la influéncia del sistema educatiu en la formacié de
la sensibilitat cultural.

7. Segons Bourdieu (1979) per tal de poder explicar millor les diferéncies d'estil de
vida de les diferents classes o fraccions de classe cal tenir present la seva distribucio en
l'espai geografic. Les probabilitats que té un grup d'apropiar-se de béns singulars depen,
en part, de les seves capacitats d'apropiacié especifica definides pel capital economic,
cultural i social que pot utilitzar per apropiar-se material o simbolicament dels béns
considerats, de la seva posicio en l'espai social i de la seva relacio entre la distribucio en
l'espai geografic i la distribucié dels béns en aquest espai. Altrament dit, la distancia
social real entre un grup i un tipus de béns ha d'integrar la distancia geografica. En
aquest sentit, l'oposicié urba/rural pot fomir informacio diferenciada en relacio al tipus
de comportament cultural de la poblacid. El que cal esbrinar és si la pertinenga a un u
altre tipus d'habitat és determinant a T'hora de preveure comportaments culturals
diferenciats.

8. Tal com diu Giner (1983,1994) malgrat l'aparici6 d'un fort corrent igualitan
(consolidacio del principi de sobirania, l'accés generalitzat a les prestacions del Benestar
social o al consum) i la proclamacié de la igualtat com un principi moral i politic

col.lectiu, han sorgit o s’han evidenciat noves formes de desigualtat com les étniques, de
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genere o les generacionals. En aquest sentit, €s interessant analitzar la importancia
d'aquestes variables pel que poden representar en l'establiment d'un taranna cultural
diferent marcat per la idiosincracia de les propies cultures. Per tant, I'objectiu és saber si

les variables edat 1 génere impliquen comportaments culturals diferents.

2.1. Aspectes metodologics i técnica d'analisi de dades

2.1.1. Ambit de recerca

L'ambit territorial que abasta aquest qilestionari sobre equipaments, practiques, 1
consums culturals el formen totes les comarques de la circumscripcié de Lleida: Alt
Urgell, Alta Ribagorga, Garrigues, Noguera, Pallars Jussa, Pallars Sobira, Pla d'Urgell,
Segarra, Segria, Solsoneés, Urgell, Vall d'Aran.

2.1.2. Unitat d'analisi

A efectes de representativitat estadistica, la unitat de recollida d'informacto ha estat
I'individu, tot i que l'estructura del qiiestionari permet obtenir informacio general sobre
les caracteristiques del grup familiar.

2.1.3. Univers estadistic

Representa la totalitat d'individus majors de 16 anys residents al territori de referéncia.
2.1.4. Nombre de la mostra i marge d'error

La mostra correspon a 1.210 individus sobre un total de 302.644 que ddna el cens de
1991 per a la demarcacio de Lleida. La mostra sha calculat amb un nivell de confianga
sigma 2 amb un grau d'error de +-5%

2.1.5. Calcul de la mostra

Les caracteristiques amb que s'ha elaborat la mostra segueixen els criteris segiients:

I. Criteri edat: calcul del percentatge que correspon a cadascun dels grups d'edat que

recull el cens de 1991. Els percentatges es reflecteixen en la taula segiient:

grups d'edat %
15-29 anys 26
30-44 anys 24,85
45-65 anys 26,06
+ de 65 23,09
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Els percentatges sapliquen al total de la mostra per tal d'obtenir estrats d'edat
homogenis (vegeu taules annex [).

2. Criteri sexe: calcul dels percentatges del cens de 1991 corresponents a homes 1|

dones.
Sexe %
homes 49 47
dones 50,53

Com sigui que la diferéncia entre els percentatges d'homes 1 de dones no €s prou
significativa, ¢l calcul s'ha arrodonit al 50%. Per tant la poblacié de la mostra aplegara,
aproximadament, un 50% homesiun 50% de dones.

3. Criteri urbd/rural: els efectius de la mostra s'han distribuit d'acord amb:

3.1. Nombre d'habitants majors de 16 anys de cadascuna de les comarques, segons el
Cens de 1991 (vegeu annex ).

3.2. Nombre d'habitants majors de 16 anys distribuit segons Ia seva pertinenga a nuclis
de:

1. més de 10.000 habitants
2. entre 5.000 i 9.999 habitants
3. entre 2.000 i 4.999 habitants
4. menys de 2.000 habitants

(Vegeu annex 1)

3.3. El percentatge de la poblacié de Lleida s'ha distribuit proporcionalment segons el
nombre d'habitants que recull el cens de 1991, No obstant aixo, per tal que tots els barris
urbans de Lleida estiguin representats, s'ha dividit la ciutat en tres zones d'acord amb
estudis realitzats anteriorment (Vilagrassa, 1990; Mayoral, 1994, Giro, 1995). La
distribucio es reflecteix en els quadres segiients:

-Barris grup I: Joc de la Bola, Camp dEsports, Xalets Humbert Torres, Ferran
Estacid, Princep de Viana, Clot, Universitat, Institut Templers, Ciutat Jardi.

-Barris grup II: Pardinyes, Cappont, Balafia, La Bordeta.

- Barris grup HI:; Mariola, Seca de S.Pere, Magraners, Centre Historic.

(Vegeu annex I}

2.1.6. El giiestionari
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El questionari utilitzat s'ha inspirat en treballs anteriors com ara [ 'lnquesta
Metropolitana de Barcelona (1990) i1 l'enquesta realitzada pel Departament de Cultura
de la Generalitat de Catalunya Estudi sobre comportaments i caracteristiques de la
demanda de productes culturals a Catalunya (1991); tambe en el treball Lquipaments,
practigues i consums culturals de la ciwtat de Licida realitzat per Mayoral 1 Samper
(1994).

El qiestionari inclou 98 items que ens donen informacio sobre les variables que es
detalien a continuacio:

1. Dades sociodemografiques

2. Altres aspectes demografics

2. Nivells d'instruccio, coneixement i s de les llengiies catalana, castellana i
estrangeres

3. Posici6 en el mercat de treball

4, Ingressos i condicions economiques

5. Equipaments culturals

6. Consums, practiques i habits culturals

7. Estructura familiar

2.L.7. L'explotacio estadistica

L'explotacio estadistica s'ha realitzat a dos nivells:

a) Explotacio estadistica simple

L'explotacié estadistica simple s'ha basat en l'obtencié de fregiiéncies, percentatges
verticals 1 percentatges horitzontals; també s'ha calculat la mitjana, la desviacio tipica 1
la T d' Student.

b) Explotacio estadistica complexa: els indexs

Els indexs son indicadors quantitatius que serveixen per mesurar un concepte. Per
exemple, els anys d'escolaritat, el nivell d'ingressos i V'ocupacié poden mesurar o bé
operativitzar el concepte d'estatus social. La combinacio ponderada dels valors que
adopten cadascun dels tres indicadors formen part d'un index que estarad representat per
mitja d'un valor numéric concret amb el qual operara estadisticament l'investigador. Els
indexs han de tenir dues caracteristiques: validesa 1 fiabilitat. Vahdesa en el sentit que
han de mesurar el que es pretén mesurar 1 no un altre concepte; 1 la fiabilitat com la
propietat que permet que l'instrument en ser utilitzat en idéntiques circumstancies pugui
produir idéntics resultats.

2.1.8. El tractament de les variables estructurals
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a} Nivell d'instruccio

Per tal de facilitar l'analist de les categortes presentades en la variable nivell
d'instruccié hem procedit a la creacié de noves vanables d'acord amb els criteris
seguents:

-Sense estudis: inclou les persones que declaren no tenir cap estudi 1 les que tenen
estudis primaris corresponents al periode anterior a I'establiment a 'EGB.

-Estudis primaris: correspon a les persones que han cursat 'EGB, el Batxiller
Elemental i la Formacid professional de primer grau, també els estudis de comerg.

-Estudis Secundaris: inclou els que tenen estudis de BUP, Batxillerat Superior i
Formacié Professional de segon grau.

-Estudis  Universitaris: aquesta categoria comprén tots els diplomats i llicenciats
universitaris, doctors.

b) Categories ocupacionals

Les categories ocupacionals han estat agrupades d'acord amb els criteris segiients:

Classe treballadora: treballadors agraris, obrers no qualificats, contramestres, obrers
qualificats.

Vella classe mitjana: comerciants, propietaris agraris, artesans i autonoms, petits
empresaris.

Nova classe mitjana: empresaris d'industries 1 serveis, técnics mitjans, empleats,
professions liberals, técnics d'alt nivell, directors i gerents.

Inactius: aturats, estudiants, jubilats, mestresses de casa, pensionistes-incapacitats,
altres.

¢) Ingressos mensuals

La variable ingressos ha estat elaborada a partir de les categories segiients:

Ingressos alts: més de 500.001 PTA

Ingressos mitjans alts: de 300.001 a 500.000 PTA

Ingressos mitjans: de 200.001 a 300.000 PTA

Ingressos mitjans-baixos: de 100.001 a 200.000 PTA

Ingressos baixos: fins a 100.000 PTA

d)Tipologies familiars segons l'organitzacié de la llar

En aquest apartat hem adoptat el criteri nivell d'estudis del cap de familia i del conjuge
per definir 'organitzacio de la llar. L'eleccié d'aquest criteri ¢s degut a la gran
importancia que adquireix el nivell d'estudis de la dona en la definicio de les pautes

culturals a l'interior de Ia familia, tal com s'ha constatat en estudis anteriors, Flaquer 1
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Solsona (1995) Carabaiia (1983, 1993). Segons ¢ls nivells d'estudis del cap de familia 1
del conjuge obterim les categories segilents:

-Families hipergamiques: 'home té més nivell d'instruccié que la dona.

-FFamilies homogamiques: 'home t¢ igual nivell d'estudis que la dona.

-Families hipogamiques: 'home té inferior mivell d'estudis que la dona.

2.1.11. El tractament de les variabies culturals

a) index d'equipaments
En el aquest treball els equipaments han estat agrupats en quatre categones d'acord amb
tot un seguit de caracteristiques que s'exposen a continuacio:

-Equipaments culturals genérics; inclouen els equipaments meés freqitents entre la
poblacié 1 aquells que no demanen cap esforg intel lectual per al seu consum.

-Equipaments esportius: constitueixen el grup d'equipaments utilitzats en la practica
esportiva.

-Equipaments culturals especifics: inclouen aquells equipaments que per al seu
funcionament necessiten d'uns recursos intellectuals apropiats o un cert refinament
cultural.

-Altres equipaments: aquesta categona inclou equipaments que, per la seva diversitat,
no poden ser inclosos en altres categories.

La classificacio s'exposa a continuacio:

Equipaments culturals genérics: TV color, aparell de radio, camera fotografica, video,
segon TV, cadena estéreo, walkman, radiocassette, enregistradora, video jocs.

Equipaments esportius: bicicletes de muntanya, escacs, canya de pescar, patins,
escopeta, equip esqui, tennis/squash, moto, equip d'escalada.

Equipaments culturals especifics: CD, ordinador, camera de video, instruments
musicals de corda, instruments musicals de vent, instruments eléctrics, instruments de
percussig, antena parabolica.

Altres equipaments: cartes, parxis, domind, oca, animals domeéstics, tenda camping,
trivial, monopoli, hotel, roulotte.

Amb les dades anteriors s'ha elaborat un index que pot assolir un valor maxim de 100
punts. La distribucio del nombre de casos en una corba normalitzada, campana de
Gauss, s'ha calculat sobre les puntuacions resultants dels mateixos indexs; aixé vol dir,
per exemple, que el 14% de la poblacid es troba entre el 0 i el 10 obtenint un index
d'equipaments molt baix. Aquest procediment ha permes distribuir els intervals tal com

€s presenta a continuacio:
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Valor obtingut classificacio index equipaments

entre 01 10 punts  index equipaments molt baix

entre 11119 punts index equipaments baix

entre 20 1 37 punts  index equipaments mig

entre 38 i 45 punts  index equipaments alt

entre 46 1 100 punts index equipaments molt alt

b) index cultural

L'index cultural posiciona els individus respecte de les practiques i1 dels consums
culturals. Les variables que s’han utilitzat en la construccid d'aquest index son les
seglents:

- variable lectura: mesura ¢l consum. S'ha elaborat a partir de la possessié d'un nombre
determinat de llibres i de la frequiéncia de lectura.

- variable teatre: mesura el consum. S'ha elaborat a partir de la fregiiéncia a assistir a
representacions teatrals.

- variable cinema: mesura el consum. Sha elaborat a partir de la freqiiencia a anar al
cinema.

- variable musica: mesura el consum 1 la practica musical. EI consum es mesura a partir
de la possessié d'un nombre determinat de CD, discs i cassettes i la practica es mesura a
partir de saber tocar algun instrument musical.

- variable arts plastiques, artistiques o manuals: mesura les practiques 1 els consums.

- variable audiovisuals: mesura el temps de consum de la TV i la radio.

- variable esdeveniments culturals: mesura el consum d'espais dedicats a l'art o
similars.

(Vegeu el tractament de les variables en l'annex [)

El valor maxim que pot assolir un individu €s de 120 punts. La distribucié del nombre
de casos en una corba normalitzada, campana de Gauss, sha calculat sobre les
puntuacions resultants dels mateixos indexs. Aquest procediment ha permes distribuir

els intervals tal com es presenta a continuacid:

Intervals categories de consums culturals
entre 0118 molt baix

entre 191 26 baix

entre 27 1 40 mig

entre 411 50 alt

entre 511 120 molt alt

19

L



2.2. Caracteristigues estructurals de la poblacio analitzada

2.2.1. El sexe

Sobre un total de 1210 individus majors de 16 anys el 50.1% sén homes 1 €] 49.9% son
dones. Aquesta variable es va definir amb anterioritat d'acord amb els percentages que
presentava el Cens de 1991 per tal d'obtenir una mostra el maxim de representativa
possible.

L'analisi estadistica de les dades obtingudes en relacio a les diferéncies per sexes pel
que fa a la variable nivells d'estudis ens permet constatar els aspectes segiients:

1. Desaparicié de la tradicional diferéncia entre els nivells d'estudis dels homes 1 els
nivells d'estudis de les dones en general. Cadascuna de les categories obté uns
percentatges similars.

2. El 41% de la poblacio analitzada es troba en la categoria sense estudis; ¢s a dir, son
persones que només tenen alguns cursos d'estudis primaris. Aquesta categoria oculta
I'existéncia d'analfabets i per tant no podem constatar el seu nombre exacte, tot 1 que
observem en la distribucio dels nivells d'estudis per edats que els percentatges de
persones que se situen en aquesta categoria augmenten molt notablement i de manera
estadisticament molt significativa a partir dels cinquanta anys.

3. Al voltant del 25% de la poblacio, tant d'homes com de dones, declaren tenir estudis
primaris acabats; és a dir, son persones que tenen un nivell de graduat escolar, batxiller
elemental o FP de ir grau. Contrariament al que hem descrit en el punt anterior, els
percentatges que presenten un nivells de significacio més elevats es troben en les
franges d'edats més joves, especialment entre els 20 1 els 35 anys.

4. Els percentatges referents als estudis secundaris, €s a dir, persones que tenen
batxillerat superior o FP de 2n grau disminueixen notablement i se situen entre el 17% i
el 19% de la poblacid analitzada. En aquests casos la poblacid situada en les franges
d'edat més joves és la que es troba més qualificada académicament.

5. Un 14% de la poblacio manifesta tenir estudis universitaris de grau mig o de grau
superior. Malgrat els percentages de poblacié que diu acollir la universitat, la preséncia
de persones amb estudis universitaris de grau superior en la poblacio €s més aviat
escassa i no arriba al 5%. En aquesta categoria els percentatges entre homes i dones son
molt similars.

Els resultats queden reflectits en la taula segiient:
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Taula n. | Percentatges verticals d'estudis per sexes

Nivell d'estudis Total% Home% Dona%
Sense estudis 41,3 41,2 41,3
Estudis primaris 258 25.5 26,2
Estudis secundaris 18,3 19,1 17,4
Estudis universitaris 14,0 13,9 14,1
NS/NC ,6 V2 1,0

Observem que en el nostre qiiestionari es produeix una simtlitud de resultats amb els
que presenta el cens de 1991 quant al predomini dels nivells d'estudis primaris -segons
el cens aquesta categoria inclou els que nosaltres hem definit sense estudis, llevat dels
analfabets-. Aixi doncs, per una poblacio total de 353.555, 141.591 persones tenen
aquest nivell d'estudis dels quals 69.806 corresponen als homes 1 71.785 a les dones.
Per acabar aquest apartat cal dir que, a diferéncia dels resultats obtinguts en 'Enquesta
Metropolitana de Barcelona, no es produeix un desequilibri entre els nivells d'estudis
dels homes i de les dones. Aquest fenomen pot ser degut, fonamentalment, a dues
causes:

1a. Una concepcid for¢a arrelada d'utilitzar els estudis com un sistema d'heréncia per a
les filles.

2a. Els escassos percentatges de poblacié immigrant que trobem en el territori, amb el
benentés que la poblacié immigrada arribada a Catalunya durant els darrers decennis ha
aportat uns nivells de qualificacié académica molt batxos.

En relacid a les diferéncies d'origen per sexes, constatem que en el cas de les dones son
lleugerament superiors en la immigracid interna. Aquest fet pot ser degut a les males
condicions d'existéncia i les escasses probabilitats de millorar la seva situacio en el cas
de romandre en ¢l lloc d'origen. Aixé no obstant, malgrat aquesta constatacio 'edat hi
juga un paper important ja que, els percentatges mes significatius d'immigrants tenen en
l'actualitat més de seixanta anys fet que pot explicar la disminucié o desaparicid
d'aquesta diferéncia en les franges d'edat més joves. En el cas de la poblacio procedent
de paisos extracomunitaris, els homes predominen per sobre de les dones tot 1 que la
mostra és molt reduida.

Pel que fa al tradicional topic que afirma que les dones desenvolupen més habilitats

lingiiistiques que els homes i per tant, en el nostre cas, un millor domini de ia llengua
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catalana, els resultats que obtenim no ens permeten apreciar cap difereéncia significativa
entre ambdos sexes.

L'ocupacié entre homes i dones presenta trets substancials diferents que podem
sintetitzar en els punts seglients:

a) En relacio al grau d'activitat:

1. Es produeix una refacio estadisticament significativa entre ser actiu i home i ser
inactiu i dona. Tot i els aven¢os que s'han produit en la integracid de la dona al mercat
de treball, es continua constatant la relacio anterior.

2. Les dones presenten uns indexs d'atur més elevats que els homes; és a dir, per cada
2,1 homes aturats trobem 5,3 dones aturades. Aquest fet s'accentua per la pressio que
realitzen un bon nombre de dones que volen integrar-se o reincorporar-se de nou al moén
del treball.

3. Les dones romanen meés temps que els homes en les institucions académiques (la
relacié és de 10 dones per cada 8 homes) i igualen els percentatges en estudis secundaris
i universitaris. Aquest fet pot ser degut a les tradicionals pautes de transmissio
patrimonial que fan que els homes pleguin abans per dedicar-se a treballar en el
patrimoni familiar, mentre que les dones obtinguin més estudis en concepte dherencia.

4. En relacio als jubilats/des observem una dada curtosa com ¢és la no concepcid de
jubilacié per part de les dones. Els percentatges de poblacio de més de 65 anys estant
distribuits proporcionalment entre homes i dones; l'interessant del fet és que apareixen
més homes jubilats que no pas dones. La hipotesi que aquesta dada ens permet formular
¢és que la dona, en treballar en l'espai de la reproduccié i col.laborar en I'economia
domeéstica d'una forma invisible, no té assumida la condicié de jubilada en complir 65
anys, entre altres coses perqué arribar aquesta edat, no suposa cap ruptura estructural
amb la vida anterior i per tant quan se li pregunta per la seva condicié continua
responent mestressa de casa.

4. Obtenim un percentatge del 26% de mestresses de casa; per contra cap home declara

realitzar aquestes tasques.

Taula n.2 La poblacié segons 'activitat. Percentatges verticals

Total % Homes% Dones%
Actius 608 499 614+ 38.3-
Inactius 610 50,0 38 6- 61.5+

47




b) En relacié a la posicio en el mercat de treball:

1. Augmenta la preséncia de les dones en el mercat de treball. Les dades d'activitat que
s'obtenen se situen al voltant del 38%. Cal destacar, en aquest aspecte. el factor
d'economia submergida ja que moltes dones col.laboren en I'economia familiar per mitja
de la realitzaci6 de tasques que no estan declarades.

2. Els homes tenen una preséncia molt signiftcativa en la vella classe mitjana com a
propietaris agraris o artesans 1 autonoms. Per contra, les dones son més presents en la
nova classe mitjana com a empleades.

3. Predomini de la nova classe mitjana per sobre de la resta de classes molt
especialment en el sector empleats.

En relacié a les caracteristiques tenir feina estable t desenvolupar treballs a temps total
o parcial, cal dir que els homes treballen amb feines més estables que les dones; per
contra les dones superen els homes en el desenvolupament de treballs a temps parcial.
En referéncia als sectors public i privat no observem diferencies quant als percentatges

gue obtenen homes i dones.

Taula n.3 Posicio en el mercat de treball de 1a poblacio activa

Totals Homes% Dones%
Classe treballadora 5.3 78,1+ 21,9-
Vella classe mitjana 16,5 72,1+ 27.9-
Nova classe mitjana 28,5 52,9 471

Totals Homes% Dones%
Inactius 50,0 38,6- 61,5+

2.2.2. L'edat

3.2.2.1. Edat i territori: una relacio peculiar

L'analisi de les dades censals referents als moviments demografics de la poblacié de la
provincia de Lleida en els darrers anys posa en evidéncia diversos factors a tenir

presents i que enunciem a continuacio:

1. Cretxement considerable de la capitalitat (ciutat de Lleida) a partir dels anys 60. En
aquests anys, diu Samper (2000), Lleida representa la cinquena part del volum total de
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la poblacio de la provincia, mentre que tres décades mes tard Lleida suposa la tercera
part d'aquesta poblacio. Per representar-ho graficament, la ciutat de Lleida és com un
gran encéfal amb un cos -territori- notablement disminuit.

2. Creixement intens en el conjunt de Catalunya del 1900 al 1990. En aquest periode la
provincia de Lleida només augmenta una quarta part. Destaquem, per tant, un fort
creixement de la capitalitat en els darrers decennis, per contra la resta de la provincia
perd poblacio fet que duu a parlar de la desertitzacio d'algunes comarques de muntanya
i de l'intertor.

3. Més de la meitat dels municipis de Lieida tenen menys de 500 habitants cosa que
accentua les diferéncies entre la ciutat i el terntori.

4. Paral.lelament al creixement de la ciutat de Lleida es produeix un creixement de les
capitals de comarca com Balaguer, Tarrega o Mollerussa per posar un exemple.

5. Existéncia de moviments migratoris interprovincials 1 intraprovincials, aquest
fenomen provoca que moltes comarques tinguin una poblacié envellida com és el cas de
les Garrigues, la Segarra, el Pallars Jussa o el Pallars Sobira entre altres.

Aquestes reflexions fetes a manera d'introduccio ens ajuden a entendre determinades
dinamiques culturals. Tenim un tipus de poblacié que ha sofert poca renovacio
demografica i que ha passat de tenir una economia, basicament, agraria a una economia
basada en els serveis; per homologia podriem dir que hem passat d'unes formes de vida
premodernes a unes formes de vida caracteristiques de la modernitat tardana; és a dir,
fonamentades en el consum. Aquest salt pot explicar contradiccions profundes en el
taranna de ta poblacio i, tal vegada, fisures generacionals intenses en els modes de vida.

L'analisi estadistica de les dades de l'enquesta ens confirma, per una banda, aspectes
obvis i poc innovadors; ara bé, per una altra, apareixen incidis de canvis culturals en la
poblacio jove. El dubte se situa en si aquests canvis es consolidaran i romandran durant

tot el cicle vital.

3.2.2.2. La poblacio analitzada

Les dades obtingudes en la nostra enquesta ens confirmen que les generacions que
abasten dels 16 fins als 35 anys han nascut a Catalunya amb una mitjana del 90% 1 a
Lleida amb una mitjana del 83%. Per contra la poblacio de més de 35 anys d'edat ha
nascut a Catalunya amb una mitjana del 76% i a Lleida amb una mitjana del 70%. Aixi
doncs, es produeix una primera constatacié; es tracta de I'existéncia d'una relacio

profunda entre l'edat 1 la immigracié. Els joves neixen majoritariament a Catalunya i/o a



Lieida, en alguns casos son fills de la primera o segona generacio d'immigrants; mentre
que es constata de manera estadisticament sigmificativa l'existencia d'un grup de
poblacié de més de 60 anys que han nascut a la resta de I'Estat.

La segona constatacio fa referéncia al grau de coneixement i d'is de la liengua
catalana. Les categories {'entén i el parla assoleixen percentatges molt elevats, llevat
dels grups d'edat que tenen més de 60 anys. Aix0, no obstant, en relacid a la categona ¢/
parla €l menor percentatge el trobem en la franja d'edat de 61 a 65 anys que obte un
81.6%. Pel que fa a les categories el llegeix i !'escriu els percentages obtinguts no
depenen tant de la capacitat d'integracio al medi com del nivell d'estudis assolit. Un
aspecte diferent és el que fa referéncia a I'as ja que un ciutada pot conéixer molt b¢ una
llengua i no utilitzar-la gairebé mai. En relaci6 a I'Gs observem l'existéncia d'un grup
permanent de poblacié en totes les franges d'edat que oscil.la al voltant del 20% que
responen que utilitzen sempre el castella en la seva vida quotidiana.

A més, observem l'existéncia d'un cert nivell de bilingiiisme en totes les franges d'edat
perd amb una relacié proporcionalment inversa; €s a dir, a més edat trobem percentatges
menors de persones que declaren utilitzar ambdues llengiies. En aquest aspecte, cal
destacar les franges d'edat que van dels 26 als 35 anys que son les que obtenen
percentatges més elevats de persones bilingiies. Aquest fenomen com [l'assenyalat
anteriorment d'una tendéncia a I'is exclusiu del castella en la vida diana, no només en
les edats avancades sin6 en les més joves i adultes, €s a hores d'ara una preocupacio
latent per a les persones que es dediquen a fer les planificacions estratégiques en materia
de normalitzaci6 lingiistica i, sobretot, per als sociolingiistes. Els darrers treballs de
Flaquer (1996), Boix i Pujolar (1997) en son els exemples més actuals de I'estat de les
reflexions dels estudiosos sobre ¢l tema. En el nostre cas, €s sorprenent la constant,
20%, en cada franja d'edat, que manifesta usar el castella de manera exclusiva.

La tercera constatacid es refereix al nivell d'estudis assolit. Recordem que fins als anys
70 amb la Llei de Villar Palasi, I'escolaritat no és extensiva i obligatoria per a tota la
poblacié, d'aci que trobem un gran nombre de persones de mes de quaranta anys que se
situen en la categoria sense estudis. Aixi doncs, 'edat esdevé una variable important
quan considerem el nivell d'estudis assolit. També sabem que en els anys setanta,
conseqiiéncia de a llei i dels corrents tedrics del moment, es considera 'educacio com
un factor essencial en l'acumulacié de capital huma. Aquesta acumulacid ha de
permetre la prosperitat dels estats aixi com la millora de I'estatus individual. Aquest

grup de factors conjuntament amb l'expansié econdomica del moment produeixen una
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explosio educativa que abastara des dels nivells de l'ensenyament primari fins als
ensenyaments professionals i universitaris. Lleida no ¢s aliena al fenomen del moment,
per aquest fet constatem que els grups més joves son els més qualificats educativament.
En aquest sentit, alguns dels aspectes que volem subratllar fan referéncia a:

Ir. L'obtencié de percentatges iguals a 0 en la categoria sense estudis en els segments
d'edat que van dels 16 als 40 anys.

2n. Un 25,8% de la poblacié analitzada s'agrupa de manera estadisticament
significativa en els estudis primaris; és a dir son persones que han assolit 'EGB, el
Batxillerat Flemental o la Formacié Professional de primer grau. Se situen,
fonamentalment, en les franges d'edat que van dels 16 als 40 anys.

3r. Un 18,3% de la poblacio ha assolit el nivell d'estudis secundaris; ¢s a dir, té
formacio de BUP, Batxillerat Superior, COU o Formacio Professional de segon grau.
S'acumulen de manera molt significativa en un 50% en la franja que va dels 16 als 20
anys, també, tot i que els percentages que obtenen son menors, en les franges d'edat que
van dels 21 als 30 anys d'edat.

4t. Un 13% de la poblacio té estudis universitaris de grau mig i en menor quantitat de
grau superior. Aquestes persones s'acumulen de manera molt significativa en els
segments d'edat que van dels 21 al 30 anys.

Per tant, constatem un augment considerable dels nivells d'estudis en la poblacié més
jove. El que cal esbrinar a continuacid és si aquests nivells d'estudis van aparellats a una
determinada mobilitat social, és a dir, si a nivells d'estudis superiors els corresponen
categories ocupacionals concomitants o bé si, per contra, malgrat el nivell d'estudis
assolit s'obté una ocupacié inferior i aquesta depén més de les relacions o de I'heréncia
familiar que dels mérits individuals. Aquest aspecte que acabem de plantejar mant¢ una
relacié directa amb els processos d'adscripcié o d'adquisicio d'estatus i amb la
pertinenga a una classe social.

En la nostra investigacio hem definit tres classes socials: la classe treballadora (obrers
qualificats, no qualificat, peons...), la vella classe mitiana (artesans, petits propietaris
agraris..) i la nova classe mitjana (empleats dels serveis, professions lliberals,
mestres...) Si analitzem la relacié que s'estableix entre el nivells d'estudis, la pertinenga
a una classe social i I'edat observem una relacio estadisticament significativa entre tenir
menys de quaranta anys, estudis secundaris o universitaris i pertanyer a la nova classe
mitjana. En definitiva, si bé no podem donar una resposta molt acurada a la qiiestio que

ens hem plantejat anteriorment, ja que no estem desenvolupant una analisi especifica de
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mobilitat social, constatem l'existéncia d'una relacio important entre les tres variables
definides anteriorment.

Altres relacions que es posen en evidéncia son ser inactiu | ser jubilat o mestressa de
casa amb una edat superior als 46 anys i situar-se en la categoria que hem definit sense
estudis.

La relacié que s'estableix entre l'edat i els ingressos €s similar a les anteriors; €s a dir,
els grups que declaren tenir ingressos iguals o inferiors a 100.000 ptes. es troben en les
franges d'edat de la jubilacio, per contra els que tenen entre 26 i 50 anys se situen de
manera estadisticament molt significativa entre les 100.000 i 200.000 ptes.

En la relaci6é que s'estableix entre la mobilitat espacial 1 'edat constatem els segiients
aspectes:

1r. Només 152 persones, és a dir, el 12.5 % de la poblacié enquestada, no treballa en el
mateix municipi on resideix. En aquesta situacid trobem de manera estadisticament
significativa persones joves d'entre els 16 i els 25 anys, possiblement estudiants. Per
contra, la gran majoria de la poblacié enquestada treballa 1 resideix en el mateix
municipi, cosa que palesa una mobilitat més aviat escassa. Els desplagaments es

produeixen majoritariament cap a la ciutat de Lleida.

Taula n. Origen geografic.4 Percentatges verticals

16-20 |21-25 26-30 j31-35 3640 14145 [46-50 [51-55 56-60 |61-65 + 66

N. individus 122 113 123 110 88 88 106 65 55 87 262

Llcida 893 894 | 797 84,5 69,3 693 708 |78.5 65,5 63,2 70,6

Resta Paisos | 6,6 3,3 3.7 6,4 9.1 10,2 94 7.7 10,9 6,9 4,6
C.

Resta Estat| 3.3 44 {14 3,2 159 139 16,0 123 236 27,6 229
E.

Paisos Co| .8 - .8 - - 11 - - - 1.1 -
munitaris

Paisos extra-| - - 1,6 - 4.5 23 - - - - -
comunitaris

NS/NC - 19 |8 9 1,1 1,1 38 (1,5 - 1,1 1.9

Taula n.5 Grau ds del catala. Percentatges verticals

1620 |21-25 26-30 |3I-35 3640 | 4145 |46-50 |51-55 56-60 61-65 + 66

N. 122 113 123 110 88 38 106 |65 55 87 262
individus

Sempre 77,0 823 |715 1.8 64,8 318 83.0 (877 818 73,6 76,7
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Sovint 15.6 124 | 171 11.8 17.0 37 7.5 1.7 3.6 37 53
Espora 6,6 27 13 535 13,6 1t4 38 - 1.8 13.8 53
dicament

Ma: R 27 33 5 34 i.1 37 4.6 12,7 37 1.8

NS/NC - - ] - 11 - - - - 1.1 R

Taula n.6 Grau d'us del castella. Percentatges verticals

1620 [21-25 |[26-30 131-35 [3640 |4145 |46-50 [51-55 | 36-60 |6l65 | +066

N. 122 i13 123 110 88 88 106 j65 55 87 262
ndividus

Sempre 19,7 150 |23,6 200 273 284 142 1123 218 19,5 20,2

Sovint 30,3 336 | 350 29,1 295 18.2 245 (23.1 14,5 20.7 14.}
Espora 46,7 496 | 407 482 42,0 300 604 |61,5 63.6 56.3 56,9
dicament

Mai 2,5 1.8 8 27 1,1 23 9 31 - 34 3.0

NS/NC 8 - - - - 1.1 - - - - .3

Taula n. 7 Nivell d'estudis per edats. Percentatges verticals

16-20 121-25 | 26-30 |31-35 |36-40 |41-45 |46-50 |51-55 | 56-60 [6l-65 | +66
N. 122 113 123 110 88 88 106 {65 55 87 262
individus
Sense - - 3 - - 1l 1.9 3.1 7.3 9.2 17,6
Primaris 2.5 6,2 8.9 10,0 18.2 33,0 443 |585 69,1 724 672
EGB... 443 30,1 [358 40,0 330 284 321 20,0 18,2 57 838
BUP.. 50,8 274 (252 236 284 19,3 123 |[108 1.8 5.7 1.9
UM 1,6 248 [ 179 16,4 10,2 .4 8.5 4.6 1.8 34 2.7
U.s. B 115 14 82 10,2 68 9 31 - L1 11
NS/NC - - - I8 - - - - 1.8 23 2

(Sense= sense estudis; Primaris= Estudis primaris,, EGB= EGB, Batx. elementai, FP 1r grau; BUP,
Batx. superior, COU, FP 2n grau, UM. = Universitaris de Grau Mig; US = Universitaris de Grau

Superior)

Taula n.8 Distribucié edat/classe social. Percentatges verticals

|16-20 l2l-25 ]26-30 131-35 |36-4o |4|-45 146-50 ]51-55 —[56-60 |61-65 I+66 |
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N. 122 113 123 110 33 88 106 |65 35 87 262
individus

ClTreball | 9.4 4.0 250 94 94 94 125 |31 1,6 31 3.1
adora

Vella ¢l | L5 50 10,0 14.9 10,0 139 149 |10.0 1.3 109 1,5
mitjana
Nova <l | 6,1 156 | 185 16,8 i33 10.1 9.5 5.8 2.9 1,2 3
mitjana

Inactius 15,1 6.6 39 3,0 26 il 5.2 39 4.6 98 42.1

2.2.3. L'origen geografic

Nombroses investigacions han posat en evidéncia la relacto entre els canvis demografics
-migracions- i els canvis socials, tant pel que fa referencia a les dimensions
economiques d'aquest canvi com pel que fa referéncia a les dimensions culturals.
Aquests processos es troben directament vinculats amb la mobilitat social tant de
caracter vertical com de caracter horitzontal.

Tradicionalment, Catalunya ha estat una comunitat receptora d'immigrants; aixi ho
demostra el fet que del 1900 al 1980 es produeix un flux immigratori de prop de tres
milions de persones. Ara bé, aquesta immigracio no té les mateixes caracteristiques
arreu de Catalunya i la provincia de Lleida n'és un cas especial.

La diferéncia més important entre Lleida i la resta de Catalunya, segons Samper (1998),
fa referéncia als immigrants d'altres provincies de la comunitat que s'tnstal.len a Lleida
(el 26,9% segons el cens de 1991) i els que s'instal.len a la resta de Catalunya que
representen el 10,6%. En aquest procés que va dels anys 60 fins ara hem de distingir dos
periodes: un primer periode (entre els anys seixanta 1 els primers setanta) gue es
caracteritza per uns forts desplagaments interns lligats a la crisi de l'agricultura
tradicional, 1 un segon periode (entre els anys 76-86 aproximadament) en el que
predominen, encara que de manera minoritaria, els moviments entre les altres provincies
catalanes.

Segons el Padro de 1986, actualitzat el 1991, del total provincial de 352.049, el 43,09%;
és a dir, 151.684 persones, ha nascut en una poblacié diferent de la que resideix, aixé no
obstant, d'aquest conjunt d'immigrants, les dues terceres parts; és a dir, el 65.43%
provenen de Catalunya i, practicament, la meitat de la provincia de Lleida. Solament el
32,18% prové d'una altra comunitat autonoma, i d'aquests, el 12,02% son andalusos 1 el

9,22% aragonesos.
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Pel que fa a les migracions externes representen un 4.7% de la poblacio nouvinguda.

Si comparem les dades censals exposades anteriorment amb els percentatges obtinguts
tant pel que fa a l'origen geografic dels enquestats com als anys d'estada a Catalunya,
observem un cert paral lelisme. El 75,9% dels enquestats han nascut a la provincia de
Lleida, mentre que el 6,9% ho han fet a la resta de Catalunya. Els que han nascut a la
resta de I'Estat espanyol suposen el 14,9% de la mostra, mentre que les noves
immigracions representen ['1% de la poblacid. Si comparem aquestes dades amb les
obtingudes en I'Enquesta Metropolitana de Barcelona observem diferéncies notables en
el sentit que el volum de persones que declaren haver nascut a Catalunya €s molt mes
reduit i representa el 53,9%; per contra, el 46,1% de la poblacié declara haver nascut
fora de Catalunya.

Per edats, la poblacié de menys de 35 anys neix, en percentatges més elevats, a la
provincia de Lleida; mentre que, a mesura que augmenta l'edat, tamb¢ augmenta el
percentatge de persones nascudes a la resta de I'estat espanyol. Obtenim els percentatges
maxims en les franges de més de 60 anys.

Quant a la seva distribucié per comarques, el Segria és la comarca que presenta de
manera significativa més recepcio de persones de la resta de I'Estat espanyol.

Podem constatar algunes de les observacions anteriors en la taula segiient:

Taula n. 9 Origen dels entrevistats. Percentatges verticals

N. individus A
Lleida (provincia) 925 75,9
Resta paisos catalans 84 6.9
Resta Estat espanyol 182 14,9
Paisos comunitaris 4 3
Paisos extracomunitaris 8 7

L'interés d'aquesta giiestio radica en si I'origen pot constituir "a priont” un indicador
significatiu d'estils de vida diferenciats pel que fa tant a equipaments com a consums 1
practiques culturals. En aquest cas la variable origen encobreix, de fet, altres variables
com els nivells d'instruccio, d'ocupacié o d'ingressos determinants a I'hora de definir un

estil de vida . Els suposits dels quals hom parteix es refereixen a:
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1. Malgrat 'homogeneitzacio que la nostra societat, suposadament, imposa respecte als
consums 1 practiques culturals es produeixen diferéncies notables entre els grups
socials, molt especialment en les situacions d'immigracio.

2. Les diferéncies pel que fa als estils de vida, vénen determinades, segons la majona
d'analisis existents, pels nivells d'instruccié. En el cas dels immigrants intemns i
extracomunitaris, en la seva gran majoria, els nivells d'instruccio son baixos o molt
baixos.

En relacio als anys d'estada a Catalunya o a Lleida, s'observa una distribucié percentual
de la mostra per anys forga similar i, per tant, no es detecta l'abalot de persones
arribades durant les décades dels cinquanta als sctanta (tal com demostra Recolons en
"Les migracions a Catalunya en un nou periode demografic", (1987), décades que
registren la maxima afluéncia d'immigrants. En tot cas, l'escassa industnialitzacio del
territori ha fet que els nous assentaments fossin migrats per una banda, i per una altra, es
pot fer palés l'existéncia d'un desequilibri, pel que fa als nous assentaments, entre els
zones urbanes, principalment Lleida, i la resta de comarques, algunes d'elles amb
pérdues poblacionals permanents.

Pel que fa a la poblacio immigrada es produeix una relacio forga important entre I'edat 1
els anys d'estada en el sentit que, els que fa menys de 10 anys que viuen a Catalunya es
concentren majoritariament en els grups que, actualment, tenen menys de 40 anys;
mentre que s'estableix una relacié proporcionalment directa entre els que tenen més de
60 anys i duen més de 30 anys vivint aqui.

A continuacio oferim les taules que presenten els anys d'estada a Catalunya 1 a Lleida:

Taula n. 10 Anys d'estada a Catalunya. Percentatges verticals

N. individus 9%
Nascut a Catalunya 997 818
Menys de 10 anys 24 2,0
De 10 a 19 anys 19 1,6
De 20 a 29 anys 50 4.1
De 30 a 39 anys 44 3.6
De 40 a 49 anys 40 3.3
+ de 49 40 33

Taulan. 11 Anys d'estada a Lleida. Percentatges verticals
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N. individus 9
Nascut a Catalunya 914 75,0
Menys de 10 anys 49 4.0
De 10 a 19 anys 46 3.8
De 20 a 29 anys 62 5.1
De 30 a 3% anys 54 44
De 40 a 49 anys 42 3.4
+de 49 48 39

2.2.4. L'estat civil, composicid i estructura familiar

En relaci¢ a l'estat civil sorpren l'elevat nombre de persones solteres que apareixen en la
mostra. La particularitat de les dades ens permet reflexionar al voltant d'alguns
fenomens com els que es descriuen a continuacio:

Ir. El percentatges de soiters no es troben repartits de manera similar en totes les
comarques. Trobem percentatges més elevats en les comarques de seca (la Segarra, les
Garrigues o la Noguera) 1 en les comarques d'alta muntanya (Alt Urgell, Pallars Sobira,
Solsones i Vall d'Aran). Aquest fenomen obeeix a diverses causes com la pérdua de
densitat demografica permanent que han viscut aquestes comarques en els darrers trenta
anys. Aquest fet pot interpretar-se, tal com diuen Samper 1 Mayoral (1996) com un
efecte pervers d'un sistema autoritan excessiu i d'una norma excessivament estricta en
l'ordre de les transmissions patrimonials que ha provocat que els primogénits,
especialment els hereus, es quedessin solters ja que la desersio de les zones rurals ha
estat protagonitzada, majoritariament, per dones degut a la baixa estima i consideracié
social en qué se les ha tingut. També la pérdua de prestigi de tot el que és rural, afegit a
la pérdua de valor econdmic de les explotacions, ha provocat que el sistema de dotar els
fills o filles hagi perdut valor enfront el salan fix. Aquestes hipotesis es confirmen en
observar que els percentatges de solters superen en més de 10 punts els percentatges de
solteres. Per franges d'edat resulten significatius tots els grups, malgrat que en
proporcions diferents, de més de 36 anys d'edat. En canvi, el fet d'estar casat
correlaciona significativament amb tenir més de 30 anys.

2n. Les persones casades representen el 54,3% del total de la poblacio enquestada. En
aquest cas es confirma la tradicional tendéncia a formar parelles homogamiques; ¢s a

dir, parelles amb un nivell d'estudis similar. El percentatge obtingut per aquest grup
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oscil.la al voltant del 33,6% i la categoria d'estudis que predomina representa persones
sense estudis. Aquestes families es concentren majontariament en I'ambit comarcal, per
contra, les families hipergamiques que representen un 9.,0% de la poblacio enquestada
se situen de manera significativa en els estudis primaris; en el cas de les hipogamiques
amb un 8,3% son els estudis secundaris els que predominen. En oposicié a les
homogamiques aquestes se situen en el Segria, concretament a la ciutat de Lleida, i en
les comarques properes a la ciutat com 1'Urgell 1 el Pla d'Urgell.

Majoritariament les families anteriors composen llars uninuclears amb fills amb una
mitjana de tres membres. Pel que fa al repartiment de rols en l'organitzacié familiar en
les Hars hipergamiques 1 homogamiques és freqiient trobar mestressa de casa i separacio
de rols, mentre que en les llars hipogamiques s'estableix una relacio significativa amb
no tenir mestressa de casa i separacio de rols.

3r. El fenomen de la cohabitacio és relativament recent per aquest motiu disposem de
poques dades en relacié a aquest fenomen, en la mostra hem obtingut un percentatge
insignificant de 1,8 persones que declaren viure en parella. Les seves edats son inferiors
als 40 anys. De tota manera ¢ls resultats obtinguts son similars als que s'obtenen en
I'Estat espanyol que son d'un 1,1%, per contra Barcelona capital obte un 3,0%. Cal dir
que la cohabitacio és una forma més aviat moderna resultat dels processos
d'individualitzacio 1 desinstitucionalitzacté de la familia que caracteritzarien segons

Flaquer (1995) la segona transicié familiar que es produeix a partir dels anys 60.

Els resultats obtinguts es presenten en la taula segiient:

Taula n. 12 Estat civil dels entrevistats. Percentatges verticals

Solter/a 313
Casat/da 54,3
Aparellat/da 1.8
Separat/da 2,1
Divorciat/da .8
Vidu/a 9.4
Religios 2
NS/NC J
2.2.5. Nivell d'estudis
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2.2.5.1. La significacié social dels nivells d'instruccio

L'expansio i la generalitzacio de l'escolaritzacio en el nostre pais €s un fet que es
produeix amb forga retard. Les consequéncies d'aquest fenomen sén del tot obvies;
persisténcia d'elevats percentatges d'analfabetisme fins ben entrats els anys 60, dualitat
del sistema educatiu: ensenyament primari per a tots, ensenyament secundari per als
elegits; doble xarxa d'escoles: escoles publiques, escoles religioses; doble educacio: per
als homes 1 per a les dones. A partir dels anys 70 amb la llei de Villar Palasi s'inicia una
certa ruptura de les coordenades anteriors que permet l'expansio dels ensenyaments
secundari i universitari molt especialment per al col.lectiu femeni que comenga a envair
els nivells universitarts amb percentatges fins aleshores impensables. Aquest fet és
degut en part a I'existéncia d'una concepceid social fonamentada en els corrents 1 models
tedrics que circulen a Europa 1 als EUA que es basen en la teoria del capital huma
(Becker, 1964). Aquests corrents difonen la creenga que els estudis son font de
mobilitat social i que cadasct se situa en la societat d'acord amb els merits 1 la valua
personal.

Des de la perspectiva tedrica, aquest model dona pas a una nova societat que es basa en
el predomini dels estatus adquirits per mitja de I'educacid 1 de les credencials educatives
per sobre dels estatus adscrits; és a dir, per I'heréncia familiar. En aquest mateix sentit,
els nivells d'estudis han de permetre obtenir una bona posicié en el mercat de treball i,
alhora han de permetre l'aveng de la societat.

Tot 1 aquesta concepcid son nombrosos els estudis que denuncien l'escassa
correspondéncia existent entre el nivell d'estudis 1 la posicio social atesa tot posant en
evidéncia per mitja de l'analisi estadistica les nombroses dificultats de les classes
treballadores per atényer els estudis universitaris. Aquest aspecte ja el posen de
manifest Bourdieu 1 Passeron al 1966 en un estudi titulat Los estudiantes i la cultura on
mostren els baixos percentatges d'estudiants de la classe obrera que van a la universitat.
Perd sense necessitat d'anar més lluny, un dels estudis més propers i més clars, en
aquest sentit, és el realitzat per 'Enquesta Metropolitana de Barcelona (1990) que tot i
fer evident una mobilitat educativa ascendent generalitzada mostra com el 96,4% dels
fills de pares analfabets tenen un nivell d'estudis baix, com a molt estudis primaris. Un
fet similar es constata amb els fills dels que no han acabat els estudis primaris amb un
10% menys, tot i que en aquests dos grups ja n'hi ha més de la meitat que tenen estudis

primaris. Per contra, en el pol oposat, els fills de pare llicenciat o amb estudis de tercer
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cicle son els que tenen un percentatge més alt destudis universitaris de segon cicle.
Aquest fenomen s'accentua amb els que tenen estudis de tercer cicle que representen un
percentatge molt més elevat que la resta de nivells educatius.

Si reprenem l'anilisi des d'una perspectiva censal, en el cas de la nostra provincia,
observem que el cens de 1991 presenta 5.679 analfabets dels quals 1681 son homes 1
3.998 son dones amb la qual cosa es palesa la tradicional diferéncia quant a mivell
d'estudis entre homes i dones, molt especialment, en els nivells baixos; nivells que, de
ben segur, corresponen a persones adultes grans. En la resta de categories les diferencies
no son tan significatives, fins i tot en alguns casos arriben a invertir-se tal com es pot
apreciar en les dades segiients. Declaren tenir estudis primaris un total de 141.59]
persones de les quals 69.806 son homes i 71.785 son dones, per als estudis secundaris
obtenim 48.715 persones de les quals 25.810 son homes i 22.905 s6n dones. Els estudis
universitaris suposen 18.285 persones d'entre les quals 8.481 son homes 1 9.804 son
dones. En general, observem que la mitjana de la poblacié correspon als estudis
primaris tot i que, en els ultims anys, cada cop hi ha més persones en els estudis
secundaris i universitaris consequéncia de I'expansié i generalitzacio de l'educacio tal

com en la introduccio a aquest capitol comentavem.

2.2.5. 2. La poblacio de Lieida: una poblacié instruida?

Constatem en la nostra analisi que les categories sense estudis i estudis primaris
representen el 67,1%, percentatge que se situa prop de les tres quartes parts de la
poblacid. Aquest percentatge constitueix un indicador important del tipus de poblacio
que estem analitzant. Les conseqincies que se'n poden desprendre son del tot obvies,
molt especialment, pel que fa als consums i a les practiques culturals. Aix6 no obstant,
aquests nivells d'estudis no han repercutit ni en l'ocupacio, ni en els ingressos. Volem
dir que, a nivells d'estudis baixos els pot correspondre un percentatge d'atur elevat, fet
que no es produeix en la poblacié del nostre territori que es divideix entre el treball al
camp en forma de petits o grans propietaris agraris i el treball en el sector serveis com a
propietaris o com a empleats. Els ingressos tampoc es veuen afectats, cal fer, pero, en
aquesta variable, un incis important. Els ingressos no shan de mesurar a partir de les
quantitats declarades pels individus siné a partir de les possessions que tenen.

En relacié amb la resta de percentatges un 18,3% declaren tenir estudis secundaris t un
14,0% estudis universitaris de grau mig o superior tal com podem apreciar a la taula

segiient:
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Taula n. 13 Els nivells d'estudis agrupats. Percentatges verticals

Nivell d'estudis N. individus %
Sense estudis 503 41,8
Estudis primaris 315 258
Estudis secundaris 223 18,3
Estudis universitaris 171 14,0
NS/NC 6

Els resultats obtinguts en l'enquesta en relacio a les diferéncies de nivell d'estudis per
sexes que es mostren en la taula posterior ens permeten comprovar la tendéncia a la
desaparicié de les tradicionals diferéncies quant a analfabets i analfabetes i predomini
dels que no tenen estudis primaris acabats. Per una altra banda, pel que fa als estudis
secundaris podem afirmar ['existéncia d'un cert grau d'igualtat entre homes 1 dones;
finalment constatar la tendencia de la poblacié de menys de quaranta anys a estar més
qualificada académicament sens¢ que es manifestin diferéncies significatives entre
homes i dones.

Aquestes dades, pero, contrasten amb les obtingudes en 'Enquesta Metropolitana de
Barcelona on el nivell d'estudis primaris és bastant més elevat que el que obtenim en el
nostre qiiestionari. Aixi doncs, en I'Enquesta Metropolitana s'obte un 15.5% de persones
sense estudis, mentre que els que tenen estudis primaris representen el 40,2% de la
poblacié. Tambeé els percentatges d'estudis secundaris es troben per sobre dels obtinguts
en el nostre territort amb un percentatge del 27%. En relacio als universitans les
diferéncies s'escurcen tot i que continuen per sobre dels que nosaltres hem obtingut amb
un 17%.

La refacio que s'estableix entre I'edat i €l nivell d'estudis assolit €s forga significativa.
Tal i com es podia esperar es produeix una relacid estadisticament significativa entre
tenir més de 56 anys i la categoria sense estudis i tenir menys de 35 anys 1 temr estudis
universitaris. El nivell mig de la poblacio analitzada és estudis primaris de la qual cosa
se'n dedueix que, a nivell global, els nivells educatius continuen sent baixos, tot 1 que
les generacions més joves representen canvis estructurals importantissims cara a vanar
aquest nivell.

Una altra de les variables que hem posat en relacio amb el nivell d'estudis assolits €s

l'origen. Pel que fa a l'origen es continua confirmant la tradicional relacio entre haver
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nascut a Lleida i tenir estudis secundaris i estudis universitaris 1 haver nascut fora dels
Paisos Catalans i no temr estudis. Aquesta idea correspon a les caracteristiques dels
immigrants dels anys 60-70. Aquests immigrants no tenien estudis i, en la seva gran
majoria, tampoc professio, venien determinats a treballar com a peons en les fabriques i
en la construccid. Les condicions d'arribada i d'assentament tot i ser notablement
diferents dels immigrants extracomunitaris actuals ja que, aquests darrers arriben en
unes condicions d'il.legalitat 1 han de fer front a un mercat laboral que ofereix unes
condicions molt precaries, s van produir amb nombroses dificultats, sobretot a nivell
d'habitatge. La nostra ciutat guarda en la seva memoéna recent enclavaments
poblacionals que van desenvolupar-se com a zones d'autoconstruccié deliberadament
aillades del centre de la ciutat en turons de seca, sense serveis, i amb un estat de
comunicacions molt precari. Aixd va facilitar que aquests nuclis esdevinguessin una
reproduccio forga fidel del seu lloc d'origen 1 no s'integressin lingiisticament. Per una
altra banda, molts dels immigrants que arriben actualment no son persones analfabetes
sind gent amb un determinat nivell d'estudis tot que la seva equiparacio amb els nivells
corresponents del nostre pais és dificultosa.

Observem que la grandaria dels municipis manté una relacio significativa amb el mvell
d'estudis que es posseeix. Destaquem una relacio significativa entre viure en municipis
menors de 2.000 habitants 1 pertanyer a la categoria sense estudis mentre que en els
municipis d'entre 5.000 1 5.999 habitants trobem persones amb estudis secundaris, Els
estudis universitaris augmenten notablement a la ciutat de Lleida, molt especiaiment en
la zona de barris I que comprén els barris Xalets Humbert Torres, Camp d'Esports, Joc
de la Bola, Ferran-Estacio, Princep de Viana-Clot, Universitat.

A grans trets, les comarques presenten forga homogeneitat. Destaca la comarca de la
Seu d'Urgell per presentar una relacio estadisticament significativa amb els que tenen
estudis secundaris tot i que el percentatge ¢s discret. També el Pla d'Urgell presenta una
relacié similar amb els que tenen estudis primaris. De tota manera, el contrast més
punyent es produeix en comparar e} territori i una zona de barris de la ciutat on es
troben situats la majoria de persones que declaren tenir estudis universitans. Aquesta
constatacié no és resultat de l'atzar sino que coincideix amb estudis censals realitzats
anteriorment, com els realitzats per Gird (1997}, en els quals es posa en evidencia la
mateixa relacio. Ens referim a la zona que hem definit com a Segna I 1 que comprén els
barris Joc de la Bola, Camp d'Esports, Xalets Humbert Torres, Ferran-Estacio, Princep

de Viana-Clot, Universttat, Instituts-Templers, Ciutat jardi. La comprovacid anterior
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ens duu a constatar, un cop mes, les relacions que s'estableixen entre els nivells
socioculturals de les persones i la seva ubicacio fisica o geografica en les ciutats. Una
analisi interessant és relacionar els nivells socioculturals de la poblacid 1 els
equipaments que van des de l'habitatge, els serveis, ¢ls equipaments culturals 1 el
moviment associatiu.

En un altre ordre de coses, es fa palesa una relacio estadisticament significativa entre
tenir estudis secundaris | universitaris i ser solter 1 estar en la categoria sense estudis i
ser casat. De la relacio anterior se'n pot deduir que els nivells d'estudis forneixen un
major grau d'autonomia i per tant el matrimoni es planteja des d'una altra perspectiva i
no com linica solucidé amb una situacid sigui economicament poc solvent en el cas de
la dona o sigui en una situacié de dependéncia domestica en el cas de I'home.

A manera de sintesi destaquem les observacions segients:

1. A la nostra provincia com a la resta de 'Estat el nivell d'estudis majoritari correspon
als estudis primaris, tot 1 que constatem la progressiva desaparicié de l'analfabetisme
per una part 1, per una altra, el fet que les generacions més joves obtenen percentatges
més elevats d'estudis secundaris i universitaris. Aquesta tendéncia correspon a la propia
evolucio social ja que, tal com afirma Giner (1990), 1a possessi0 de capital cultural €s
{'Gnica forma de resistir eficagment els envits del moment historic 1 no ser eliminat del
mercat del treball o caure en la marginacid dels aturats a la forga.

2. L'andlisi de les dades també ens permet observar l'existéncia d'un procés cap a la
igualaciéo formal del nivell d'estudis dhomes i dones. De fet, el qiestionan no ens
permet matisar quins tipus de carreres s'emparen sota la denominacio estudis
universitaris, en tot cas, tot 1 que els progressos son evidents, sabem per les estadistiques
oficials que les carreres técniques continuen estant més ocupades per homes que per
dones mentre que les carreres de iletres o que representen serveis que podriem
denominar "tenir cura de" (medicina, assistents socials, educadors socials, mestres...)
estan a mans de dones, majoritariament.

3. Una altra relacio que no podem obviar en aquestes conclusions €s la que configuren
la variable origen geografic i1 nivell d'estudis. Les consegiiéncies d'una aital relacié no
son gens menyspreables ja que determinen una relacio especifica amb la llengua 1 amb
la cutura que els acull. La distribucié de la poblacio en el territori, molt especialment en
les ciutats, no és homogeénia; en tots els casos la seva distribucid respon a variables com
nivell d'estudis, classe social, nivell d'ingressos que permeten l'accés a determinades

zones d'habitatges que alhora mantenen relacio amb la distribucié dels equipaments bé
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siguin de caracter urbanistic - monuments, museus...- bé siguin de caracter social -
equipaments escolars, esportius, sanitaris...- aquestes relacions complexes d'esbrinar han
determinat una relacio intensa entre immigracio. nivell d'estudis i adaptacio cultural
mesurada a partir del grau de coneixement 1 us de la llengua catalana. Les condictons
socials i urbanistiques dels barris pobres han dificultat l'acceés als recursos 1 béns
culturals reproduint cercles de marginacio cultural.

3.Pel que fa a la importancia de la distribuci6 espacial ens trobem amb un territori forga
homogeni llevat d'escasses excepcions. Es evident que les distancies espacials son o
esdevenen, a curt o a llarg termini, distancies socials. Aixd vol dir que la despesa en
estudis o en l'adquisicio de capital cultural que han de fer aquells que habiten a les
comarques més llunyanes de la capital son molt més feixugues de suportar. Per una altra
banda, el predomini de l'activitat agraria per sobre d'altres activitats, l'existencia de
molts nuclis de poblacio amb menys de 1.000 habitants i les dificultats de mobilitat

dificulten que la gent amb nivells d'estudis superiors o universitaris s'hi quedin a viure.

Taula n. 14 Nivell d'estudis per sexes. Percentatges verticals

Nivell d'estudis Total% Home% Dona%
Sense estudis 41,3 41,2 41,3
Estudis primaris 258 25,5 26,2
Estudis secundaris 18,3 19,1 17,4
Estudis universitaris 14,9 13,9 14,1
NS/NC 6 2 1.0

Taula n.15 Distribucit dels nivells d'estudis per edats. Percentatges verticals

Total Sense Estudis Estudis Estudis
estudis primaris secundaris universitaris

16-20 10,0 6- 17,1+ 27,8+ 18-

21-25 93 1,4- 10,8 13,9+ 24,0+

26-30 10,1 2.4~ 14,0+ 13,9+ 21,1+

31-35 9,0 2,2- 14,0+ 11,7 15,8+
36-40 7.2 3,2- 92 11,2+ 10,5

41-45 7.2 6,0 79 7,6 9.4

46-50 8,7 9.7 10,8 58 58

51-55 53 8,0- 4,1 31 2,9
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56-60 45 8,3+ 32 A+ 6-
61-65 7,1 14,1+ 1,6- 2,2- 2,3-
+de 66 21,5 44 1+ 7.3- 2.2- 5,8-
Taula n. 16 Relacio entre l'origen 1 el nivell d'estudis. Percentatges verticals

Total Sense Estudis Estudis Estudis

estudis primaris secundaris universitaris

Lleida 75,9 69,6~ 78,7 83,0+ 80,7
(provincia
Resta  paisos | 6,9 5.8 9,2 6,3 6,4
catalans
Resta Estat | 14,9 22,3+ 11,7 6,7- 9.9-
espanyol
Paisos 3 2 - Y 6
comunitaris
Paisos 7 - . 1.8 2,3
extracomunitari
s
NS/NC 1,3 2,2+ 3 1,3 -

Taula n.17 Relaci6 entre el nivell d'estudis i la grandaria dels municipis. Percentatges verticals

Total Sense Estudis Estudis Estudis
estudis primaris secundaris universitaris

- de 2.000 34,5 40,8+ 36,8 24.2- 26,3-

de 2.000 2 4.999 15,8 16,5 14,9 16,1 15,8

de 5.000a 9.999 10,4 8,5 1.7 14,8+ 7.6

de 10.000 a 49.999 11,2 8,9- 12,7 148 10,5

de 100.000 a 49%.999 26,8 243 22,5 283 38,6+
Ns/Ne 1,2 1,0 13 1,8 1,2
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Taula n.18 Distribucio dels nivells d'estudis per comarques. Percentatges verticals

Total Sense Estudis Estudis Estudis
estudis primaris secundaris universitaris

Alt Urgell 5.4 5.4 5,1 8,5+ 23
Alta Ribagorga 1,1 1,4 .3 1.8 6
Garrigues 56 6,8 38 54 5.8
Noguera 10,6 11,1 12,7 8,1 8.8
Pallars Jussa 3,7 4.6 1,9- 49 29
Pallars Sobira 1,7 2.0 1,3 1.3 1,8
Pla d'Urgeli 8,2 6,2- 12,4+ 8,5 5.8
Segarra 5,0 3,8 7,6+ 58 29
Segna 16,0 20,7+ 15,2 1,6 15,2
Segria I 14,4 10,9- 9,5- 18,4+ 26,3+
Segria II 7.8 7,0 7.9 9,0 38
Segria III 6,9 7.8 7,6 4,0 7,0
Solsonés 3,1 2,8 3,2 5.4+ 1,2
Urgeli 85 7.4 9.8 9.9 82
Vall d'Aran 2,0 24 1,6 1,3 2.3

Taula n.19 Relacio entre el nivell d'estudis i I'estat civil. Percentatges verticals

Totat Sense Estudis Estudis Estudis
estudis primaris secundaris universitaris

Solter/a 313 10,9- 36,2+ 55,2+ 51,5+
Casat/da 54,3 64,8+ 54,9 39,0- 42,7-
Aparellat/da 1,8 1,4 2.5 22 1,2
Separat/da 2,1 1,8 3,2 22 6
Divorciat/da .8 1,0 .3 9 1,2

Vidu/a 94 20,1+ 2,9- - 1,2-
Religios/a 2 - - 4 1.2

NS/NC 1 - - - 6
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2.2.6. La classe sacial

2.2.6.1. Un concepte polémic

El terme classe social és un terme controvertit des de moltes vessants. Primerament, ¢l
concepte classe social duu una forta carrega ideologica ja que, tradicionalment, s'ha
assimilat al concepte marxista de classe social; en segon lloc, I'enorme complexitat en
la definicio de classe social segons els autors es fonamentin en una perspectiva teorica
marxista elaborada a partir dels conceptes explotacio i posicio en el sistema de
produccié o en una perspectiva més weberiana elaborada a partir dels conceptes de
dominacié i posici6 enfront el sistema de mercat, 1 en tercer lloc el que Olin Wright
(1993, 1995) anomena les posicions multiples, €s a dir, tot 1 que els individus ocupen
una tnica posici6 de classe aquesta pot tenir un caracter dual o maltiple, posem per cas
un gerent o un directiu que ocupa una posicié subordinada en relacid al capital i una
posici6 supraordinada en relacio als empleats o administratius que estan al seu servei.
Per una altra banda ens hem de preguntar si els conceptes anteriors son suficients a
I'hora de definir una classe social i si, actualment, les classes no s'haurien d'estructurar
tenint en compte, a banda dels criteris antertors, altres criteris com l'edat, el sexe, o una
certa homogeneitat en les practiques culturals enteses en el sentit de l'habitus de

Bourdieu {1979) com un conjunt de condicions comunes, una manera de viure.

2.2.6.2. Un context per industrialitzar

Si parlem de I'evolucio que ha sofert la nostra provincia dels anys seixanta fins ara hem
de destacar diversos fenomens que afecten l'estructura de la poblacié quant a sistemes
de produccid. Dels anys de la liberalitzacié economica a la resta de 1'Estat espanyol en
destaquem, a la nostra provincia, dos trets fonamentals: el predomini del sector agrari i
la debilitat del sector industrial. En aquests anys, segons Morell (1998) el sector agrari
genera el 35,4% del producte net total de la provincia en oposicio al 5,7% que genera el
Principat i el 12,5% la resta de I'Estat. Ara bé a les darreries dels anys seixanta
l'agricultura i la indistria lleidatanes perden pes respecte del sector serveis. Aquest fet
potencia la capitalitat administrativa de Lleida -que es transforma en una mena de
macrocefalia-en relactd al conjunt provincial i athora un increment poblacional

important.
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Resuitat d'aquests processos ¢€s la disminucio de l'ocupacio agrara que €s menys intensa
que a la resta de Catalunya degut a l'especialitzacio fruticola 1 a la introduccio de la
ramaderia intensiva. Per contra, 'ocupacio industrial és regressiva. Pel que fa al sector
terciari es desenvolupa amb més intensitat a Lleida que a la resta de Catalunya. Aixo no
obstant, nombrosos indicadors assenyalen la incapacitat de la industria i dels serveis de
Lleida d'absorvir els excedents de la ma d'obra del camp, la qual cosa es tradueix en una
abséncia d'oportunitats en l'ocupacid. L'evoluciéo de P'ocupacio ens indueix a fer les
reflexions segients:

1a. La desfavorable evolucid de I'ocupacio industral.

2a.L'estabilitzacié de l'ocupacié agrarnia deguda a les poques oportunitats que ofereixen
la resta de sectors productius i l'equilibri progressiu entre els recursos agraris i la
poblacio necessaria per a la seva explotacio.

Malgrat aquests aspectes que acabem de comentar, l'escas augment poblacional, el
creixement de la produccio durant els anys seixanta o 'existéncia d'un ambtt territorial
eminentment dinamic contraresten positivament els factors negatius 1 provoquen que

I'evoluciod del producte net per persona ocupada sigui favorable.

2.2.6.3. Una societat amb poca divisio del treball

Els resultats obtinguts per a cadascuna de les classes es detallen a continuacio:

1. la classe treballadora comprén un total de 64 individus que representen el 5,3% del
total de la mostra.

2. la vella classe mitjana comprén un total de 201 individus que representen el 16,5%
del total de la mostra.

3. la nova classe mitjana compren un total de 346 persones que representen el 28,4 del
total de la mostra.

Cal considerar els inactius ja que representen un volum significatiu de la poblacio, és a

dir comprenen 610 persones que representen el 50,0%.

Taula n.20 Distribucié de la poblacié per classes socials. Percentatges verticals

Classe social N. individus %
Classe treballadora 64 53
Vella classe mitjana 201 16,5
Nova classe mitjana 346 284
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Inactius 610 50,0

Per sexes destaquem la preséncia de moltes dones inactives especialment mestresses de
casa, aturades, estudiantes i jubilades. També obtenim un percentatge significatiu de
dones que pertanyen a la nova classe mitjana, fonamentalment, empleades en comergos
i serveis.

Molt interessants son els resultats que obtenim per edats. Observem que la franja dels
quaranta anys suposa una linia divisoria important pel que fa a la pertinenga a la classe
social. S'estableix una relacid estadisticament significativa entre tenir menys de
quaranta anys i pertanyer a la nova classe mitjana 1 tenir més de quaranta anys 1
pertanyer a la vella classe mitjana. Obviament, s'observa que en la nova classe mitjana
es produeix una preséncia for¢a significativa de persones que tenen estudis
universitaris, també en aquest grup observem una preséncia forga important de persones
amb estudis primans degut a l'existéncia d'empleades.

Cal destacar una certa relacié entre ser inactiu, haver nascut en la resta de I'Estat
espanyol i viure a Lleida més de trenta anys. Evidentment aquesta poblacié correspon a
les primeres onades d'immigrants arribats durant els anys 60 a la nostra provincia que en

l'actualitat estan jubilats o en vies de jubilar-se.

Taula n.2] Pertinenga a una classe social segons 'origen geografic. Percentatges verticals

classe treballadora | Vella classe | Nova classe | Inactius
mitjana mitjana

Lleida (prov.) 81,3 82,6+ 783 72,3-
Resta paisos catalans | 12,5 9,5 52 6.6
Resta Estat espanyol | 1,6- 5,5+ 13,9 19,3+
Paisos comunitaris - 1,0 3 2
Paisos 3.1 - L4 2
extracomunitaris
NS/NC 1,6 15 9 1,5

Els estudis han estat considerats com un dels eixos més importants de la mobilitat social
t com un aspecte clau en la millora de la posicié en €l mercat de treball. Aixi ho

constatem en els resultats de l'enquesta on es posa en evidéncia una relacio
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estadisticament significativa entre els nivells d'estudis secundaris t universitans 1 la

pertinenga a la nova classe mitjana tal com es mostra en la taula segiient:

Taula n.22 Relacid entre la classe social i el nivell d'estudis. Percentatges verticals

classe treballadora | Vella classe | Nova classe { Inactius
mitjana mitjana
Sense estudis 28.1- 41,3 16,5- 56,9+
Estudis primaris 453+ 35,3+ 28,0 19,3~
Estudis secundaris 25.0 12,9- 26,6+ 15,1-
estudis universitaris | ,6- 10,0 28,3+ 8.0-
NS/NC 1,6- S5 .6 7

Altres caracteristiques fan referéncia a la situacid en el treball, a I'habitatge 1 a la
mobilitat. En relacié amb la situacio en el treball la gran majona d'individus entrevistats
treballen a temps total, ara bé, els que pertanyen a la classe treballadora manifesten més
propensié a tenir feines de caracter eventual, mentre que els individus que pertanyen a
la classe mitjana son més propensos a tenir feina fixa.

Pel que fa a I'habttatge, la poblacid es distribueix de manera aleatoria entre els pisos i
les cases adosades (entenem per cases adosades les cases unifamiliars amb dues o tres
plantes tipiques dels pobles o zones rurals). Aquesta distribucid és del tot normalitzada
si analitzem les caracteristiques del territori. Pel que fa al regim de I'habitatge observem
un sentit de la propietat molt arrelat ja que, la gran majoria viuen en propietats que ja
s’han pagat t en un nombre més reduit de casos, en curs de pagament. En tot cas,
destacar una diferéncia curiosa; la vella classe mitjana declara tenir despatx, mentre que
la nova classe mitjana declara tenir estudi-biblioteca. Aquesta diferéncia implica
l'existéncia d'una escala de valors diferents: el despatx s'utilitza més per fer calculs o
negocis, I'estudi s'utilitza mes com a lloc de lectura, de treball o per escoltar musica.

Pel que fa referéncia a treballar i residir en €l mateix municipi o en un altre observem
que un 19,9% de la nova classe mitjana no resideix i treballa en €l mateix municipi sino
que es desplaga bé a un altre o a Lleida ciutat.

A manera de conclusions hem de destacar:
1. Tal com anunciavem en els comentaris referents al desenvolupament dels diferents

sectors a la demarcacio de Lieida, I'estructura de la nostra provincia és forga peculiar. Si
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observem la distribucio de persones per classes socials, trobem una classe treballadora
més aviat reduida amb un 5,3%de poblacio (ho podem comparar amb I'Enquesta
Metropolitana de Barcelona i observem que la mateixa classe aplega el 31,6%), per
contra el grup d'inactius és forga ampli amb un 50% de la poblacid, fet degut, entre
altres coses, a un envelliment progressiu de la poblacio. Lleida és la provincia de
Catalunya que presenta uns indexs d'envelliment globals superiors a la resta tal com
exposa Recolons (1987) en la seva analisi recollida a Visi¢ de Catalunya.

Una altra observacid a tenir present és l'existéncia d'un gran nombre de persones que
pertanyen a la classe mitjana. En aquest sentit, la diferéncia quant a nombre entre les
dues subclasses: vella classe mitjana 1 nova classe mitjana podria considerar-se com una
conseqiiéncia de l'evolucié dels diferents sectors: un sector primari amb bastants
propietaris agraris i un sector terciari amb forga empleats al sector serveis o tecnics
mitjans per posar un exemple. En sintesi, cal destacar I'escassa preséncia de treballadors
fruit d'una industnalitzacio deficient i 'existéncia d'una gran majoria de poblacio activa
que pertany a la classe mitjana sent propietaris agricoles en les zones rurals i
treballadors dels serveis en les zones més urbanes

2. L'augment dels nivells d'instruccio en les generacions més joves de quaranta anys
determina la pertinenga a la nova classe mitjana. A nivell global constatem que el nivell
d'estudis té una incidéncia significativa en la mobilitat social, de tal manera que suposa
l'accés a un tipus diferent d'ocupacions; el que no queda tant clar €s si aquesta mobilitat
modifica en profunditat els habits i comportament culturals de les persones.

3. La relacié entre la pertinenga a una classe social 1 els ingressos es mostra difusa 1 no
ens permet arribar a conclusions rellevants. Sorprenen els resultats, molt especialment,
st els comparem amb el nivell sumptuositat aparent com a cotxes fastuosos i altres luxes
que es mostren en una simple observacié a ull nu.

La mitjana d'ingressos que es declara és més aviat baixa. Aquest fet podria correspondre
a dos factors: per una banda tenim una poblacié amb majoria de petits propietaris
agraris que poden tenir propietats perd no tenir una liquidesa dineraria, en el sentit que
treballar la terra implica invertir permanentment en recursos materials, per una altra
banda hi ha un cert predomini d'empleats i técnics mitjans als quals els pot
correspondre sous inferiors a 200.000 PTA. En aquest sentit, les respostes tenen una

bona part de logica, tot i que, no hem de descartar que, freqiientment, molts d'aquests

casos disposen de patrimoni sigui en terres o en altres recursos.

AR



4. Les caracteristiques referents a la poblacio, al tipus de treball 1 a la mobilitat ens

permeten intuir I'existéncia d'una concepcio molt localocentrista de les relacions socials

i possiblement, també, de les relacions econémiques. El problema d'una concepcié molt

fonamentada en aspectes locais és la dificultat adoptar 1 adaptar-se a les innovacions.

Possiblement aquest fet expliqui la pervivencia d'unes relacions comunitaries potents

fonamentades en tenir cura de les aparences, del que diran, a no deixar penetrar

persones alienes ni models nous que trenquin els esquemes tradicionals.

Taula n.23 La distribucio de les classes socials segons el sexe. Percentatges verticals

Total Classe treballadora | Vella classe | Nova classe
mitjana mitjana
Home 50,1 78,1+ 72,1+ 52,9
Dona 499 21.9- 27.9- 47.1
Taula n 24 Relacio entre Ia classe social 1 ['edat. Percentatges verticals
Edat classe trebailadora | Vella classe | Nova classe | Inactius
mitjana mitjana
16-20 94 1,5- 6,1- 15,1+
21-25 14,1 5,0- 15,6+ 6,6-
26-30 25,0+ 10,0 18,5+ 3,9-
31-35 9,4 14,9+ 16,8+ 3,0-
36-40 9.4 10,0 13,3+ 2,6-
41-45 9.4 13,9+ 10,1+ 3,1-
46-50 12,5 14,9+ 9,5 52-
51-55 3,1 10,0+ 5.8 3,9-
56-60 1,6 7,5+ 2,9 4.6
61-65 3,1 10,9+ 1,2- 9.8+
+ de 66 3.1- 1,5- J3- 42,1+

Detall de la posicio en el mercat de treball de Y'entrevistat

Taula n.25 Actius sector privat. Percentatges verticals
Sobre un total del 43,2%

Artesans-autonoms

6,3

Comerciants

43
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Contramestres A

Directors/gerents 1,5
Empleats 15,2
Empresari ind/serveis 8
Forces armades 2
Obrers no qualificats 1.3
Obrers qualificats 28
Petit empresari 1,1
Professions liberals T
Propietaris agraris 4.8
Técnics ait nivell 1.1
Técnics mitjans 32
Treballadors agraris 5

Taula n.26 Actius Sector Public. Percentatges verticals

Sobre un total de 6,7

Arntesans-autonoms W1
Comerciants

Contramestres .1
Directors/gerents 3
Empleats 1,5

Empresari ind/serveis

Forces armades A

Obrers no qualificats

2
Obrers qualificats 2
3

Petit empresari

Professions liberals

Propietans agraris

Técnics alt nivell 2.5
Técnics mitjans 1,3
Treballadors agraris .1

Taula n.27 Inactius. Percentatges verticals

Sobre un total d'un 50,0%

Aturats 3.7
Estudiants 9.4
Jubilats 20,2
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Mestresses de casa 13,1

Pensionistes/incapacitats 30

Excedents 2

Religios

Altres

Feines esporadiques

il o o] o

NS/NC

2.2.7. Els ingressos

Els resultats obtinguts en els ingressos shan de considerar amb una relativa fiabilitat ja
que intuim que moltes respostes no ofereixen un grau suficient de versemblanga. En tot
cas caldria recomanar investigar sobre els ingressos per altres mitjans no pertinents a
aquest treball.
Recordem que la variable ingressos ha estat elaborada a partir de les categories

seglients:

Ingressos alts: més de 500.001 PTA

Ingressos mitjans alts: de 300.001 a 500.000 PTA

Ingressos mitjans: de 200.001 a 300.000 PTA

Ingressos mitjans-baixos: de 100.001 a 200.000 PTA

Ingressos baixos: fins a 100.000 PTA
Els resultats obtinguts es distribueixen de la manera segiient:
1. Els ingressos alts comprenen 7 persones que representen el 0,6% del total de la
poblacio.
2. Els ingressos mitjans-alts comprenen 12 persones que representen el 1,0% del total de
la poblacio.
3. Els ingressos mitjans comprenen 97 persones que representen el 8,0% de la poblacid.
4. Els ingressos mitjans baixos comprenen 315 persones que representen el 25,8% de la
poblacié.
5. Els ingressos baixos comprenen 491 persones que representen ¢l 40,3% de la
poblacio
La relacié entre els ingressos 1 la posicié ocupada en el mercat de treball no €s sempre

evident tal com es mostra en la taula segiient:
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Taula n.28 La relacio entre els ingressos i la classe social. Percentatges verticals

classe treballadora | Vella classe | Nova classe | Inactius
mitjana mitjana

Alts - 57,1 286 14,3
Mitjans-Alts 83 250 66,6 .
Mitjans 4.1 40,2+ 49,5 4,1-
Mitjans-baixos 10,4+ 26,7+ 50,8+ 12.7-
Baixos 51 12,6- 23.2 60,1+
NS/NC - 4- .8 98,0+

2.3. Caracteristiques culturals de la poblacidé analitzada

2.3.1. Coneixement i s de les llengiies catalana i castellana

Els processos d'homogeneitzacié quant a estructura social que es van produir a partir
dels anys seixanta i que van tenir com a resultat una certa igualacio cultural en I'ambit
de les classes mitjanes arreu de I'Estat van significar la desaparicid d'alguns trets de
modemitat considerats propis de la societat catalana. En aquest punt devolucié
sociohistorica de la nostra societat, la llengua va esdevenir el tret cultural més important
i més visible de la nostra identitat. Conseqiiéncia d'aquest fet, en els darrers vint anys la
llengua ha estat objecte d'un elevat grau de polititzacid no exempt de pol.lémiques.
Precisament, aquesta polititzacié ha produit una disparitat de discursos pel que fa a la
valoracio de l'extensié del coneixement i de I'is del catala el tret comu dels quals ha
estat la consideracio de la llengua com una enteléquia que poc t€ a veure amb les
caracteristiques sociologiques dels individus que la utilitzen 1 amb els contextos d'is. La
idea més comuna és que si bé ha augmentat el coneixement de la llengua catalana, tal
com mostren les estadistiques, n'ha retrocedit el seu us.

Es evident que l'escolaritzacié en llengua catalana i la influéncia dels mitjans de
comunicacié han produit un augment del seu coneixement; ara bé, no esta tant clar si
aquest augment del coneixement ha repercutit en un augment de 1'ds. Mesurar I'as €s
quelcom dificil d'aconseguir ja que s'escapa a l'analisi estadistica habitual 1 t¢ una
condicio molt variable que depén no solament de les caracteristiques de les interaccions
siné de trets psicologics incontrolables que fan referéncia a la lliure decisi¢ de cadascun

dels individus en un moment determinat en una societat amb molta mobilitat.
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Tal com apuntavem abans, les versions més oficials no coincideixen amb altres estudis
sobre la realitat. Aquest €s el cas dels resultats obtinguts en I'Enquesta Metropotitana de
Barcelona (1990) on es constata l'aparicio d'una nova identitat bilingiie que s'aferma
amb molta for¢a en aquesta regid. Evidentment, aquesta caracteristica ha de posar-se en
relacié amb el perfil dels individus que la representen. Aixi doncs, el seu origen social,
el nivell destudis que han assolit, l'ocupacio que desenvolupen, l'estatus al que
pertanyen, els seus gustos culturals, 'habitat son variables que s'han de tenir presents en
l'analisi.

D'acord amb aquest procés metodologic, en el nostre qiestionann hem mesurat el
coneixement i lts sempre a partir de la percepcio subjectiva de cadascun dels
entrevistats. Amb aquesta finalitat hem introduit tres items per tal d'aplegar informacié
al voltant de la llengua d'Gs habitual, el coneixement de les llengiies catalana i castellana
en les categories: l'entén, el parla, el llegeix i l'escriu, i el grau d'is de cadascuna
d'aquestes llengiies mesurat a partir de lescala segiient: l'utilitza sempre, sovint,
esporadicament i mai.

Les dades generals obtingudes en el nostre qiiestionari fan palés que un 72% de la
poblaci6 utlitza habitualment el catala en les seves interaccions quotidianes, mentre que
un 14.2% només ho fan en castelld; per contra, un 11,4% utilitzen ambdues llengiies de
manera similar. Aquest darrer percentatge constitueix una mostra que, malgrat els
auguris negatius d'alguns dels estudiosos, existeix una franja relativament important de
persones que estan en algun procés de canvi positiu des de la perspectiva de la llengua

catalana malgrat que, aquest procés sigui arribar a una situacio de bilinglusme.

Taula n.29 Llengua habitual de l'entrevistat. Percentatges verticals

Catala 72,0
Castella 14,2
Ambdues igual 11,8
Aranes 1,1
Llengiies europees W1
Arab 2
Altres .1
NS/NC 8

Taula 1,30 Coneixement de la llengua catalana. Percentatges verticals
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l'entén el paria el llegeix l'escriu
Catala 98.0 89,9 77.3 50,6
Castella 99.3 96,2 95,7 92,9

Les dades anteriors ens permeten apreciar la situacio de desavantage de la llengua
catalana respecte de la castellana en relacid al coneixement, especialment d'aquelles
categories que impliquen desenvolupar habilitats que no depenen tant de la comunicacié
informal com del nivell d'escolaritzacié. Evidentment aquestes dades han de ser posades
en relacié amb la mitjana de nivell d'estudis de la poblacio, I'edat o I'habitat entre altres
variables. També cal considerar l'abséncia d'una escolaritzacio en catala durant els anys
de la dictadura. La implantacié generalitzada de l'escolaritzacié en catald €s un fenomen
relativament recent que ha afectat a les generacions més joves, mentre que el castella ha
estat la llengua amb la que han cursat els estudis la majoria de generacions de més de
trenta anys. Aixo vol dir que aquests resultats no shan d'entendre com a catastrofics
sind com un efecte de les circumstancies histoériques a les que han estat sotmeses un bon

nombre de generacions.

Taula n.31 Grau d'is. Percentatges verticals

Catala Castella
Sempre 77,9 20,2
Sovint 9.9 24,3
Esporadicament 6.5 52,0
Mai 53 32
NS/NC 4 3

Les dades anteriors ens constaten I'existéncia d'un percentatge que se situa al voltant del
20,2% que utilitza sempre la llengua castellana en la seva vida quotidiana. Aquest
percentatge es trova desigualment repartit en les diferents franges d'edat. La franja que
ofereix un percentatge més reduit €s la que representa els que tenen entre 51 1 55 anys
amb un 12,3% de persones que manifesten parlar sempre en castelld; per contra els que
tenen entre 41 i 45 anys son els que presenten un percentatge més elevat de persones

que utilitzen sempre la llengua castellana amb un 28,4%.
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Per comarques les zones més catalanitzades corresponen a la Segarra, |'Urgell, el
Solsonés, el Pla d'Urgelt i les Garrigues amb percentatges superiors al 83%, mentre que
les menys catalanitzades son la Vall d'Aran -que té un 58% de persones que utilitzen
habitualment l'aranés- i 'Alta Ribagorga- zona fronterera amb Osca. La resta oscil.la
entre el 70 1 el 80%. A la pregunta sobre quan utilitzen el catald constatem com les
comarques anteriors confirmen les seva posicio i, 2 més a més, se'ls afegeixen les
comarques de La Noguera 1 ¢l Pallars Jussd. Per contra, les comarques anteriors son les
que presenten percentatges d'is del castella més reduits, contranament al que s'esdeve
en I'Alta Ribagorga 1 la Vall d'Aran que eleven lleugerament els seus percentatges.

Un comentari a part mereixen les diferents zones de la ciutat, concretament el Segria IT 1
el Segria IIl que comprenen els barris de Pardinyes, Cap pont, Balifia, la Bordeta,
Mariola, Seca de Sant Pere, Magraners i Centre Historic amb un total de 181 indivtdus
enquestats. Aquestes zones presenten en el cens de 1991 el major nombre d'immigrants
de la ciutat. Aixi obtenim el 63,2% per al Segria Il i el 45,2 % per al Segna III que
declaren utilitzar sempre el catald; les dades anteriors corresponents a la ciutat de Lleida
encara es troben lleugerament per sobre de les que s'obtenen a la pregunta quina ¢s la
llengua d'Gs habitual. Com es obvi, els percentatges s'inverteixen en el cas del castella
que obté un 40,0% per 2 la zona H i el 60,7% per a la zona IIL. En aquestes dues zones
obtenim els percentatges de coneixement més baixos molt especialment en les habilitats
de llegir i escriure el catala.

Quan es tracta de la vanable grandaria del municipi es confirma la tradicional idea que,
en els municipis més petits, 1'us de la llengua catalana és molt superior al de la llengua
castellana. Tal com podem observar en les taules posteriors 1'as del catala va disminuint
a mesura que el municipt va augmentat en nombre d'habitants; contrariament a aquest
fet, I'is de la llengua castellana augmenta a mesura que augmenta el nombre d'habitants
det municipi. L'observacié ¢s del tot idgica si tenim en compte que els petits municipis
per les seves caracteristiques no han rebut immigrants i que aquests s'han situat en les
poblacions amb més indistries o amb més capacitat d'oferta de treball. Aquest fet t¢ una
altra conseqiléncia que es refereix a les dificultats que manifesten molts d'aquests
habitants de poblacions petites a expressar-se en castella.

Curiosament quan observem les dades relatives al coneixement de les llengiies catalana
i castellana constatem en les poblacions de menys habitants dos tipus de factors:

Ir. L'existéncia, segons els entrevistats, d'un bon nivell de coneixement de la llengua

castellana en totes les habilitats fins i tot en les de llegir 1 escriure,
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2n. La disminucio significativa del coneixement de les habilitats de llegir i escriure
respecte de la llengua catalana en les poblacions de menys habttants i el relatiu augment
d'aquestes habilitats en les poblacions més grans. Aquest fenomen es degut al predomini

d'uns nivells d'estudis baixos 1 al tipus d'activitat realitzada, fonamentalment agrana, i

per tant sense una necessitat manifesta d'utilitzar el catala per escrit.

Taula n.32 Grau d'is del catala segons la grandaria del municipi. Percentatges verticals

Menys de 2.000 | 2.000 a 4.999 5.000 2 9.999 10.000 a 49.999 | 100.000
499,999
Sempre 874+ 79,8 78,0 77,9 64,2-
Sovint 5,7- 12.4 14,2 8.8 12,5
Esporadica 4.8 4.1 47 8.8 10,1+
ment
Mai 1,7- 3.6 3.1 44 12,2+
NS/NC ,5 - - - 9
Taula n.33 Grau d'as del castella segons la grandaria del municipi. Percentatges verticals
Menys de 2.000 | 2.000 a 4.999 5.000 a 9.999 10.000 a | 100.000
49.999* 499.999
Sempre 71.6- 12,4- 11,8- 22,1 43,4+
Sovint 17,6~ 26,9 32,3+ 21,3 29,7+
Esporadicament | 68,9+ 58,5+ 54.3 51,5 26,0-
Mai 5,7+ 2.1 1,6 44 6-
NS/NC 2 - - 7 3

* Hem obviat les poblacions de 50.000 a 99.999 habitants perqué en el nostre territori

no n'hi ha cap.

En un altre sentit observem una relacid estadisticament significativa entre haver nascut a
Lleida i tenir com a llengua d's habitual el catala i haver nascut a la resta de I'Estat
espanyol i tenir com a llengua d'is habitual el castelld. Per una altra banda, observem
que més anys d'estada a Lleida i/o a Catalunya no impliquen, en la gran majoria dels
casos, la utilitzacid de Ia llengua catalana. Pel que fa al coneixement d'ambdues llengiies
es produeixen diferéncies notables entre el coneixement de la llengua catalana i el de la

llengua castellana. Mentre que el castella obté uns percentatges molt elevats de
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coneixement en totes les habilitats -llevat de les persones que no saben llegir 1 escriure-
el catala obté percentatges molt inferiors sobretot en les habilitats de parlar, llegir
escriure en tots els casos.

L'analisi de la problematica que acabem d'esbossar ens remet a les condicions i a
l'evolucio d'alguns enclavaments de poblacié d'immigrants que €s van assentar en el
nostre pais en les décades que van dels cinquanta als setanta. El primer factor a
considerar per a la integracié cultural fa referéncia a les condicions i ubicacié dels
habitatges. Les condicions urbanistigues i socials amb les que es van desenvolupar els
assentaments d'immigrants van facilitar la seva reclusio i reproduccié de les condicions
culturals d'origen, aixo vol dir que aquestes condicions van fer trontollar la integracio
cultural i lingitistica. Si a aquest factor ii afegim uns nivells d'intruccio i de qualificacio
per al treball notablement baixos podem trobar una explicacié més que raonable de la

fatta d'integracio d'aquests col.lectius a la llengua i a la cultura catalana.

Taula n.34 Grau d'us del catala segons els anys d'estada a Catalunya. Percentatges verticals

1 2 3 4 5 6 7
Sempre 88,5+ 12,5- 36 16,0- 27.3- 32,5- 50,0-
Sovint 8,1- 42 15,8 30,0 22,7 17,5 10,0
Esporadica | 2,7- 45,8 31,6 220 15,9 27,5 15,0
ment
Mai 4 37,5 21,1 32,0 318 22,5 22,5
NS/NC 3 - - - 2.3 - 2,5

*1 Nascut a Catalunya
*2 Menys de 10 anys
*3IDe 10 a 19 anys

*4 De 20 a 29 anys

*5 De 30 2 39 anys

*6 De 40 a 49 anys

*7 Més de 50 anys

Taula n.35 Grau d'0s del castella. Percentatges verticals

1 2 3 4 5 6 7
Sempre 10,1- 75,5 474 74.0+ 81,8+ 60,0+ 50,0+
Sovint 249 16,7 31,6 18,0 11,4- 30,0 22,5
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Esporadica | 60,9+ B 3- 15.8- 8,0 6.8- 10,0- 25,0-

L}

ment
Mai 3,7+ - 53 - - - 7.5
NS/NC | 4 - - - - - -

*1 Nascut a Catalunya
*2 Menys de 10 anys
*3 De 10 2 19 anys
*4 De 20 a 29 anys

*5S De 30 a 39 anys

*6 De 40 a 49 anys

*7 Més de 50 anys

El nivell d'estudis es mostra com el factor més important en el coneixement i Us de la
llengua catalana. Per contra, observem una relacio significativa entre no tenir estudis i
utilitzar sempre el castelld. Pel que fa a les diferéncies que es produeixen en relacié al
coneixement i a I'ts de la llengua catalana entre classes socials observem una relacio
estadisticament significativa entre pertanyer a la nova classe mitjana 1 utilitzar sempre o
sovint el castella. En relacio a les quatre categories que fan referéncta al coneixement
('entén, el parla, el llegeix i 'escriu) de les Ilengiies catalana 1 castellana es fa palés un
cert desavantage en el cas de la llengua catalana; és a dir, mentre el castella obt¢ uns
percentatges elevadissims de coneixement en totes les classes llevat dels casos que no
saben llegir ni escriure, el catald obt¢ uns resultats sensiblement inferiors molt
especialment en els que no tenen estudis o tenen estudis primaris. També els inactius
(amb un bon nombre de jubilats) son els que tenen més dificuitats a l'hora de parlar,

ilegir i escriure en catala.

Taula n.36 Llengua d'is habitual segons el nivell d'estudis

Sense estudis Estudis primaris Estudis secundaris | Estudis
universitaris
Catala 68,0- 69,2 76,7 82,5+
Castella 19,9+ 12,4 11,2 47-
Ambdues igual 9,5- 17,1+ 10,8 10,5
Aranés 1,4 1,3 4 1,2
Llengiies europees | - - - 6
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Arab - - 9 6
Altres - J - -
NS/NC 1.4 - - -
Taula n.37 Llengua d'is habitual segons la classe social

Classe treballadora | Vella classe | Nova classe | Inactius

mitjana mitjana

Catala 71,9 78,6+ 69,4 72,1
Castella 14,1 5,5- 13.0 17,4+
Ambdues igual 12,5 13.4 16,5+ 8,2
Aranes - 25 ,6 1t
Llengues europees | - .5 - -
Arab 1,6 - 6 -
Altres - - - 2
NS/NC - 3 - 1,0

La relacid entre Iis de la llengua catalana com a llengua d'as habitual i I'index cuitural
és estadisticament significativa quan es tracta d'individus amb indexs culturals alts o
molt alts, per contra, malgrat trobar l'existéncia d'un percentatge forca important de
persones que utilitzen el catala i tenen un index cultural baix (segurament degut a que
s6én majoritariament jubilades o mestresses de casa), €s posa en evidéncia una retacid
més estreta entre tenir uns indexs culturals baixos o molts baixos 1 tenir com a Hengua
d'ts habitual el castelld. Aquest fet es torna a confirmar quan s'observa el grau d'is ja

que a un index cultural molt elevat li correspon un percentatge molt elevat d'individus

que utilitzen sempre la llengua catalana.

Taula n.38 Llengua d'is habitual segons l'index cultural

Molt baix Baix Mig Alt Moit alt
Catala 60,1- 67,0 72,6 77,8+ 79,5+
Castella 23,9+ 22,0+ 13,2 9,0- 57-
Ambdues igual | 11,7 9,0 12,3 11,5 14,2
Aranés 6 1,0 1,6 .9 1,1
Llengiies 0 - - - -
europees
Arab 1,2 . 2 - _
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Altres - - - 4 -

NS/NC 1,8 1,0 2 4 -

Taula n.39 Grau d'Us del catala segons I'index cultural

Molt baix Baix Mig Alt Moilt ait
Sempre 68,1- 73,5 78,0 82,5 85,2+
Sovint 7.4 6,0 12,1 10,3 10,8
Esporadicament | 7,4 10,5+ 6,1 6,0 2,8
Mai 16,0+ 9,5+ 38 1,3- -
NS/NC 1,2 i} - - 1,1

A manera de conclusions:

1. En la provincia de Lleida 1is majoritari correspon, sense cap mena de dubte, a la
llengua catalana en un percentatge del 72%. La resta correspon, aproximadament, al
percentatge d'is de la llengua castellana, percentatge que és parallel al nombre
d'immigrants que van assentar-se en el nostre territori entre els anys 50 1 70. Ara bé,
aquest percentatge mostra una certa fractura, en el sentit que, un 14,2% utilitzen només
la llengua castellana i un 11,8% ambdues igual. Aquest darrer percentatge constitueix
un indici de canvi positiu en evolucionar d'un monolingliisme castelld a una posicio més
bilingile.

En relacié al coneixement, les diferéncies entre les dues llengiies sdn, malgrat ser
oObvies, més que considerables; mentre el castella obté uns percentatges de coneixement
elevadissims en totes les habilitats, el catala presenta reduccions importants en les
habilitats de parlar, llegir 1 escriure. La dificuitat per desenvolupar aquestes habilitats en
llengua catalana rau en un problema de fons, tal vegada més greu, com ¢és el nivell mig
d'estudis de la poblacio, ja que observem que les persones amb estudis tenen més
facilitat per adaptar-se a totes les habilitats que demana el domini de la llengua catalana.
Per tant, com a conclusié cal destacar dos punts: el primer fa referéncia a la fractura que
es produeix en el grup de persones de parla castellana que mostren una certa tendéncia
al bilingitisme sigui per motius instrumentals o de prestigi tal com diuen autors com
Flaquer (1996), el segon fa referéncia a la necessitat d'elevar el nivell d'estudis de la

poblacié com a condicid sine qua non per desenvolupar totes les habilitats que
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requereixen el domini d'una llengua. La possessio de I'habilitat €s garant del seu us,
dbviament sense habilitat no hi pot haver us.

2. En relacio6 al grau de catalanitzacid, les comarques de l'interior com La Segarra, Les
Garrigues, el Solsonés, el Pallars Jussa i el Pallars Sobira son les que romanen en un
grau més optim. Aix¢ no obstant, no €s gens estrany que aquestes comarques hagin
mantingut els percentatges més elevats de catalanitzacid ja que, els percentatges
d'immigrants que han rebut son gairebé nuls o molt reduits. Tal com constata Recolons
(1987), aquestes comarques presenten durant els anys 50 als 70 un creixement total
equivalent a zero o altrament dit, les taxes anuals de creixement migratori sén negatives.
Un altre aspecte fa referéncia a la distribucié urbanistica de la ciutat. Cal fer mencio que
la precarietat dels assentaments d'immigrants durant els anys 50 1 70 va provocar
l'aparici6 de barris suburbials amb poligons o habitatges d'autoconstruccié (com ara els
casos de Seca de Sant Pere o els Magraners) amb forga problemes de comunicacié amb
la ciutat, d'aci que, en aquests nuclis, la reproduccto social de les condicions materials i
culturals d'origen conjuntament amb el fet que el castella era la llengua oficial i per tant
no tenien cap necessitat de canviar-la per subsistir, va provocar I'aparicio de nuclis que
no s'integréssin a la lengua i a la cuitura catalana. Es per aquest motiu que els barris de
la ciutat es reparteixen en cercles concéntrics que es van allunyant del centre 1 a mesura
que s'ailunyen disminueix el coneixement 1 I'is del catala tot presentant els percentatges
més baixos de ia provincia.

3. Un altra de les observacions a considerar correspon a la no correspondéncia entre els
anys d'estada a Catalunya i/o a Lleida i el concixement del catala. La hipotesi es
fonamenta en qué a més anys d'estada a Catalunya els correspon més domini de la
ilengua catalana. Si entenem que la {lengua és el principal element d'integracio a una
cultura i la hipotesi anterior no s'acompleix, la conclusio a la que es pot arribar es que
tenim nuclis de poblacié desintegrats o marginats. La pregunta segiient es refereix a que
entenem per marginacio? Un marginat és una persona que no participa de la nostra
llengua, dels nostres totems i simbols culturals? fins a quin punt una persona que no
participa dels aspectes anteriors se li fa impossible viure en la comunitat en la que viu?
o bé la marginaci¢ s'estableix a causa d'altres factors com l'atur, la no qualificacio en el
treball, un nivell d'estudis baix... als quals se'ls afegeix el no domini de la llengua
catalana? Aquesta és una qiestid a discutir. Els resultats anteniors aboquen la no
existéncia de relacio entre ambdues variables; vol dir, aquest fet, que la integracio

cultural i lingilistica comenga per factors diferents dels linguistics en aquest cas.
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2.3.2. Els equipaments culturals

Els equipaments, en aquest cas, aparells, objectes, instruments dus personal,
constitueixen un dels exponents més visibles del grau de modemitat de la nostra
societat. En l'actualitat, la possessio d'equipaments va més enlla de la mera satisfaccié
de les necessitats primaries i, en forga casos, es converteix en un simbol social
d'ostentacio. La importancia dels equipaments rau en el tipus d'us que se'n fa, ja que,
poden funcionar a nivell exclusivament lidic o poden tenir altres funcions més
instrumentals o de caracter cultural.

En el present treball els equipaments han estat agrupats en quatre categories d'acord
amb tot un seguit de caracteristiques que s'exposen a continuacio:

-Equipaments culturals genérics: incloven els equipaments més frequents entre la
poblaci6 i aquells que no demanen cap esfor¢ intel.lectual per al seu consum. Hem
considerat equipaments culturals genérics els segiients:TV color, aparell de radio,
camera fotografica, video, segon TV, cadena estéreo, walkman, radiocassette,
enregistradora, video jocs

-Equipaments esportius: constitueixen el grup d'equipaments utilitzats en la practica
esportiva. Hem considerat equipaments esportius els segiients: bicicleta de muntanya,
escacs, canya de pescar, patins, escopeta, equip esqui, tennis/squash, moto, equip
escalada,

-Equipaments culturals especifics: inclouen aquells equipaments que per al seu
funcionament necessiten d'uns recursos intellectuals apropiats o un cert refinament
cultural. Hem considerat com a equipaments culturals especifics els segiients: compact
disc, ordinador, camera de video, instruments musicals de corda, instruments musicals
de vent, instruments eléctrics, instruments de percussio, antena parabolica.

-Altres equipaments: aquesta categoria inclou equipaments que, per la seva diversitat,
no poden ser inclosos en altres categortes. Hem considerat en aquest grup. cartes,
parxis, domind, oca, animals doméstics, tenda camping, trivial, monopoli, hotei,
roulotte.

Els percentatges que s'han obtingut per a cadascun dels equipaments queden reflectits

en les taules posteriors:

Taula n.40 Equipaments culturals genérics. Percentatges
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Equipaments

%%

TV 94,1
Aparell de radio 923
Camera fotografica 73,7
Video 68,7
Segon TV 63,7
Cadena Estéreo 62,7
Walkman 40,0
Radiocassette 31,5
Enregistradora 20,8
Video jocs 20,6

Taula n.41 Equipaments esportius. Percentatges

Equipaments Y%
Mountain-bike 51,1
Escacs 343
Canya de pescar 25,1
Patins 24,4
Escopeta 23,9
Equip esqui 20,2
Tennis/squash 18,0
Moto 49
Equip escalada 39

Taula n.42 Equipaments culturals especifics. Percentatges

Equipaments %
CD 44,7
Ordinador 35,2
Camera video 28.1
Ins. musicals corda 17,5
Ins. musicals vent 13,5
Ins. eléctrics 11,0
Ins. de precussio 2,0
Antena parabolica 7,0
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Taula n 43 Altres equipaments. Percentatges

Equipaments %
Cartes, parxis, domino... 56,1
Animals doméstics 43,2
Tenda camping 226
Trivial, monopoli 1.9
Roulotte 31

Dels percentatges obtinguts en els resultats generals se'n desprenen diverses
observacions:

1. Els equipaments que més es posseeixen son els que hem catalogat com a
equipaments culturals genérics, aixo no obstant, la TV 1 la radio obtenen percentatges
superiors al 90%, mentre que la camera fotografica, el video, el segon TV 1 la cadena
estéreo obtenen entre un 60 i un 70%. Per contra observem una devallada de
lequipament radiocassette que possiblement ha estat progressivament substituit per
altres aparells reproductors de so de més qualitat com les cadenes estéreo o els CD. Els
video jocs només es troben estesos entre un 20,6% de la poblacié.

2. En els equipaments esportius, la bicicleta de muntanya obté el percentatge més
elevat amb un 51,1% seguida dels escacs amb un 34,3%. Una quarta part de la poblacio6
posseeix escopeta i canya de pescar dos esports que es troben tradicionalment forga
arrelats en la poblacié bé sigui perqué les caracteristiques del territori els faciliten, bé
sigui perqué en temps de la dictadura fes societats de cacadors 1, en menor grau les de
pescadors, sén molt freqilents. Pel que fa a la resta d'equipaments cal assenyalar en
relacié a l'equip d'esqui que, tot i gaudir de les millors condicions quant a pistes en €l
territori, no €s una practica estesa majoritariament.

3. Pel que fa als equipaments culturals especifics, constatem I'augment progressiu del
CD i, en menor grau, de Fordinador. La resta d'equipaments especialment els musicals
obtenen percentatges molt minsos. Aquests resultats corroboren, un cop més, la falta de
tradicio en els aprenentatges musicals. Per una altra banda, constatem que no &s
freqient trobar antenes paraboliques en el territori, per contra, aquest equipament

comenga a tenir difusié a nivell de ciutat.
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2.3.2.1. Els indexs d'equipaments: una poblacio ben equipada

Amb les categories d'equipaments anteriors s'ha elaborat un index que pot assolir una
puntuacio maxima de 100 punts; €s a dir, un individu que tingui tots els equipaments pot
obtenir un maxim de 100 punts. Els indexs ens han permes l'elaboracio d'intervals tot
seguint la distribucio del nombre de casos en una corba normalitzada. Els percentatges
de casos corresponents a cadascun dels intervals es calcula sobre les puntuacions
resultants dels mateixos indexs; aixo vol dir, per exemple, que el 14% de la poblacio es
troba entre el 0 i el 10, aquesta poblacié obté un index d'equipaments molt baix. Aquest
procediment ha permés distribuir els intervals tal com es presenta a continuacié:

Valor obtingut classificacié index equipaments

entre 01 10 punts  index equipaments molt baix

entre 111 19 punts index equipaments baix

entre 20 1 37 punts  index equipaments mig

entre 38145 punts index equipaments alt

entre 46 1 100 punts index equipaments molt alt
Si agrupem la poblacié segons l'index obtingut d'acord amb les categories anteriors

obtenim la distribucio segiient:

Taula n.44 Percentatges obtinguts per a cadascuna de les categories d'indexs

Index equipaments %

Molt baix 13,9
Baix 14,8
Mig 37,1
Al 15,7
Molt Alt 18,6

En general, observem que més d'un 70% de la poblacid té un index d'equipaments for¢a
elevat. Constatem una relacio estadisticament significativa entre tenir estudis secundaris
i/o universitaris i posseir un index d'equipaments alt o molt alt; per contra els que no
tenen estudis es relacionen significativament amb els indexs molt baix o baix.
Curiosament els que tenen estudis primaris obtenen un index mig.

Pel que fa a la relacio entre l'index d'equipaments 1 la pertinenga a una classe social,

observem una relacid estadisticament significativa entre pertanyer a la nova classe
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mitjana (t€cnics mitjans | empleats majoritariament) i tenir un index alt o molt alt
d'equipaments i pertanyer al grup d'inactius (jubilats fonamentalment) t terur un index
baix o molt baix d'equipaments.

La relacié que s'estableix entre els ingressos 1 lindex cultural és molt mes difusa i
contradictoria, en tot cas observem que s'estableix una relacid significativa entre tenir
uns ingressos mitjans baixos i un index d'equipaments superior a la mitjana i tenir uns
ingressos baixos 1 un index inferior a la mitjana.

Altres variables que poden resultar significatives son el sexe, l'edat i habitat.
Analitzades les dades observem que l'edat és l'inica variable que ofereix diferéncies
significatives. La poblacio jove, especialment, i la poblacié adulta gaudeix de molts més
equipaments que la poblacié madura de més de 60 anys. L'edat de la jubilacio sembla
tragar una linia divisoria punyent en la possessié d'equipaments. Les diferéncies mes
grans s'obtenen en lestéreo, el CD i l'ordinador. Pel que fa a les diferéncies
d'equipaments entre sexes no obtenim cap dada significativa Hevat de la canya de pescar
i l'escopeta on els homes obtenen uns percentatges més elevats. De 1'habitat no se'n pot
extreure cap conclusio rellevant.

Una primera aproximacio als resultats obtinguts ens permet arribar a les conclusions
seguents:

1. En general, els indexs de possessié d'equipaments son forga elevats. Aquest fet pot
respondre a un procés d'acumulacio motivat per la incitacid permanent de la societat de
consum que difon la idea que posseir molts equipaments €s signe de modemnitat 1
d'estatus. Aixo no obstant, no cal refiar-se'n, la modemnitat pot ser mes aparent que real,
ja que la metodologia estadistica utilitzada no ens permet esbrinar 10s que es fa
d'aquests equipaments; per exemple, de l'ordinador, 410 individus declaren posseir
ordinador, perd el 28% daquests individus no l'usen mai, un 14,9% lutilitzen
professionalment mentre que el 33,9% en fan un us doméstic.

2. Predomini dels equipaments culturals genérics (TV, radio, camera fotografica, video,
segon TV...) molit especialment TV i radio. Els equipaments esportius queden relegats a
un tercer pla que, en definitiva, es tradueix en una prictica esportiva poc arrelada 1 molt
particular (predomini d'esports com la caga i la pesca). Els instruments musicals son
encara molt minoritaris.

3. Constatem que les variables nivell d'estudis i classe social, concretament tenir un bon

nivell d'estudis i pertanyer a la nova classe mitjana, constitueixen una garantia en la
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possessio d'equipaments, per contra, els inactius tenen un index baix o molt baix
d'equipaments.
La relacio entre tenir un bon index d'equipaments i realitzar més practiques 1 consums

culturals resulta, en la majoria de casos, estadisticament significativa.

Taula n.45 Relacio entre els indexs d'equipaments t el nivell d'estudis. Percentatges verticals

ndex Sense estudis Estudis primaris Estudis secundaris | Estudis
d'equipaments universitaris
Molt baix 278+ 6,3- 1,3+ 2.3-

Baix 24,9+ 10,5- 4,9- 4,7-

Mig 32,6- 45,7+ 354 374

Alt 8,2- 143 278+ 24,6+

Molt alt 6,6- 23,2+ 30,5+ 31,0+

Taula n.46 Relacio entre els indexs d'equipaments i Ia classe social. Percentatges verticals

Index Classe treballadora | Vella classe | Nova classe | Inactius
d'equipaments mitjana mitjana

Molt baix 1,6- 7,5- 2,9- 23,4+
Baix 14,1 13,9 6,9- 19,7+
Mig 51,6+ 383 45,1+ 30,5-
Alt 156 174 22,0+ 11,6-
Molt alt 17,2 229 23.1+ 14.8-

2.3.3. Els consums i les practiques culturais

En aquest apartat és obligat referir-se a 1'analisi realitzada per Bourdieu a La distincio.
Bourdieu (1979) afirma que el gust constitueix 'ambit en el qual es desenvolupen les
lluites més ferotges de la classe dominant i del camp de la produccio cultural. Segons
aquest autor es tracta d'esbrinar com la disposicié cultivada i la competéncia cultural
adquirides per mitja de la naturalesa dels béns consumits i la manera de consumir-los
varien segons els agents i segons els camps als quals s'apliquen de tal manera que es pot
establir dues estructures de relacions: la primera explica la forta relacié que existeix

entre les practiques culturals i el capital escolar, i en segon terme l'origen social; la
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segona intenta demostrar com a capital escolar equivalent, el pes de l'ongen social
s'accentua a mesura que ens allunyem dels camps mes comuns.

En aquesta linia, des de la perspectiva sociologica, el tipus de consum cultural adquireix
un sentit simbolic distintiu amb capacitat per determinar un estil de vida. D'aquells
membres que participen dun estii de vida similar, és a dir, desenvolupen unes
practiques culturals semblants, en diem que configuren un grup d'estatus. Analitzar les
diferéncies entre grups d'estatus, implica, segons Bourdieu (1979), utilitzar com a font
primordial de distincio les activitats habitualment catalogades com a alta cultura. La
pregunta escaient és fins a quin punt aquesta analisi del refinament cultural és aplicable
al nostre pais i pot fornir grups culturalment diferenciats en funcio d'aquesta tipologia
d'activitats culturals.

E!l que sembla evident és que el consum ha envait tots els ambits de la vida quotidiana
perd cal veure quina és la naturalesa dels bens que es consumeixen 1 com es
consumeixen, quin és el pes dels mitjans de comunicaci¢ en aquest consum, quina base
o arrelament tenen les activitats considerades d'alta cultura, quina és la importancia de
les activitats de signe comunitari, quin és l'espai reservat a la cultura tradicional.

En aquest apartat desenvoluparem amb caricter global alguns aspectes relatius als
consums i a les practiques culturals que realitza la poblacié entrevistada. A diferencia
d'altres aspectes, en els segilents apartats ens sera dificil d'establir comparacions amb
altres estudis degut a diversos factors com la no coincidéncia d'items i o el fet haver-se
de referir a estudis fets en anys anteriors ja que, en periodes relativament curts de temps

els individus poden vanar molt d'activitats.

2.3.3.1. La musica

La musica lleugera conjuntament amb la cangd espanyola amb un 22% son els generes
musicals preferits pels entrevistats. Ambdos géneres mantenen una bona relacié amb la
musica de ball, activitat que, per una altra banda, té una gran acollida entre la poblacio.
Val a dir que, actualment, s'estd produint una recuperacié de les tradicions i rituals del
ball com a punt de trobada de tota una série de generacions de més de 50 anys. A banda
d'aquestes constatacions els segueixen quant a preferéncies, la musica pop, la classica 1
la rock. Les misiques pop i rock constitueixen l'altra cara de la moneda i son mes
propies de les generacions joves, tot i que, en aquestes preferéncies, influeixen molt els

mitjans de comunicacid.
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Tanmateix pero, les preferéncies no sempre coincideixen amb les accions ja que, quan
se'ls pregunta per la darrera musica que han comprat o pel tipus de cassettes, CD o discs
que posseeixen, €s posen en evidencia un bon nombre de contradiccions. Per exemple,
pel que fa referéncia al darrer CD, cassette o disc que han comprat, el percentatge mes
elevat l'obté la musica pop amb un 12,1% i la cangd espanyola amb un 10,1%. La
classica com a génere molt diferent dels anteriors obté un 4,4,%. La resta de generes
musicals obtenen percentatges inferiors al 10%.

Un aitre aspecte manté relacio amb la possessio de cassettes, CD 1 discs. En aquest
sentit la cangd espanyola obté el percentatge més elevat amb un 20,8%, seguida de la
musica pop i de la musica rock, la classica obté un 12,6%, mentre que l'opera i la
sarsuela un 1,5%. Cal dir, pero, que el 90% de la poblacio entrevistada no supera les 75
unitats de discs, CD o cassettes. En aquest sentit, un 43,1% declara no posseir cap disc i
un 47,6 no posseix cap CD. Un 10,7% dels entrevistat declara no tenir cassettes. El tipus
de musica que més predomina en les llars és la musica espanyola amb un 20,8%, la pop
amb un 18,9%, la rock amb un 15,5%, la classica amb un 12,6%, la moderna amb un
11% 1 la catalana amb un 9,1%.

El desenvolupament d'alguna practica de caracter musical com tocar algun instrument
només correspon a un 12,1% de la poblacié i l'instrument més practicat ¢s la guitarra.
Finalment, la pregunta sobre I'assisténcia a algun concert en els darrets tres mesos obte
un 30,5%, fonamentalment de musica modema pop 1| rock en un 42,7% 1 de musica
classica en un 18,8%. La resta de concerts obtenen uns percentatges insignificants.

A nivell de preferéncies per sexes, les dones prefercixen la misica lleugera, mentre que
els homes prefereixen la musica rock. Per edats, la cango catalana obte un predicament
d'un 26,2% en el grup d'edat que va dels 51 als 55 anys; mentre que els grups que tenen
més de 60 anys prefereixen la la cangd espanyola. els que tenen de 41 a 45 anys la
classica en un 36,4%. La musica lleugera és preferida pels que tenen entre 46 i 50 anys 1
els que en tenen més de 66. Les musiques pop i rock soén mes propies de les persones
joves de menys de 35 anys.

Si analitzem el mateix aspecte per géneres musicals, observem que la musica catalana es
apreciada en un 19,9% pels que tenen estudis universitaris, en un 42,9% pels que tenen
ingressos elevats i en un 21,8% per les families hipergamiques, mentre que la pertinenga
a una classe social no €s especialment significativa.

En contraposicio a l'aspecte anterior la cango espanyola forma part del gust d'un 34,2%

de persones que no tenen estudis, en un 25,7% dels que son inactius, en un 27,7% dels
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que tenen ingressos baixos i en un 21,8% de les families homogamiques. Els que tenen
estudis secundaris 1 universitaris son els que gaudeixen més de la musica classica, pop,
rock i, en menor mesura, de la musica moderna. També aquests géneres musicals son,
llevat de la musica pop, més propis de la nova classe mitjana que de la resta de classes
socials i dels que tenen ingressos aits o motlt alts. La tipologia familiar varia segons es
tracti de musica classica o de musica pop, la classica es troba més vinculada amb les
hipergamiques mentre que Ia pop és més propia de les hipogamigues.

En relacié amb la practica d'instruments, la guitarra predomina amb un 48% en els que
tenen estudis universitaris i el piano en un 17,6% en els que tenen el mateix nivell
d'estudis. Per contra, la flauta amb un 16,9% és més propia dels que tenen estudis
primaris, del grup d'inactius 1 de la classe treballadora. La resta de variables no ens
aporten informacio significativa.

L'assisténcia a concerts se situa al voltant del 29,8%. Majoritariament, eis que tenen
estudis secundaris han assistit a concerts en un 45,1%, aixi com els que pertanyen a la
classe treballadora en un 37.5% i a la nova classe mitjana amb un 23,7%. El tipus de
concerts ha estat de musica moderna, pop i rock en un 42,7% i la musica classica en un
18,8%.

Qué en podem deduir de les dades anteriors? En primer lloc es fa patent una falta de
tradicid cultural musical que es mostra en la no acumulacié de discs, CD i cassettes. En
segon lloc s'evidencia la peculiar evolucio historica dels darrers 50 anys, on la gent ha
passat d'una economia de subsisténcia resultat de la desfeta de la guerra civil a una
economia de consum desaforat fonamentada en la mateixa dinamica de la societat pero

on es troben poc arrelades les practiques especificament culturals.

Taula n.47 Géneres musicals preferits. Percentatges

Cango catalana 14,2
Cango espanyola 226
Folklorica 81
Jazz/blues 47
Musica ctassica 18,5
Musica folk 28
Masica lleugera 229
Musica pop 203
Miusica rock 17,1
Opera/sarsuela 4.3
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Altra musica moderna 9.8

NS/NC 3.2

Taula n.48 Practica d'algun instrument. Percentatges

Si 12,1
No 86,5
NS/NC 1.4

Taula n.49 Practica d'instruments. Percentatges

Guitarra 48,0
Piano 17,6
Flauta 16,9
Orga 9.5
Trompeta 5.4
Arménica 4,7
Acordid 34
Violi 2,0
Gralla 2.0
Altres percussio 5,4
Altres corda 2.0
Altres 7

NS/NC 5.4

2.3.3.2. El cinema

En els darrers tres mesos un 28,8% de la poblacio declara haver anat al cinema amb una
freqiiéncia d'una o dues vegades al mes. D'aquest percentatge, el 84,0% recorda o bé el
titol de la pel.licula o bé el director. El génere cinematografic preferit el constitueixen

les pel.licules d'accio, aventura o intriga i el lloc majoritari d'assisténcia és a la ciutat de
Lleida.

Una observaci¢ interessant que pot explicar I'haver obtingut un percentatge reduit en
una activitat quasibé tradicional pot explicar-se¢ per la progressiva desaparicio del
cinemes als pobles; actualment, només es pot gaudir de sales de cinema en algunes

capitals de comarca i en la ciutat de Lleida.
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Per sexes, observem una lleugera tendéncia de les dones a anar més al cinema que els
homes tot i que, les diferéncies son poc significatives. Quant a preferéncies els homes
prefereixen en un 38,8% les pel.licules d'accio,intriga 1 aventura t les dones prefereixen
el drama en un 16,2%. Per contra, els homes tendeixen a desplagar-se més que les
dones.

Si agafem la variable edat constatem que sestableix una relacid estadisticament
significativa entre anar al cinema i tenir menys de 35 anys, a partir d'aquesta edat els
percentatges van disminuint progressivament. L'edat també és susceptible d'indicar una
freqiléncia per exemple, els joves de 16 a 20 anys van al cinema durant els caps de
setmana, els que tenen entre 26 i 30 anys ho fan 1 0 2 vegades al mes i els que tenen
entre 31 1 35 anys només hi van algunes vegades a l'any. A nivell de preferéncies els
joves de 16 a 20 anys prefereixen les comédies mentre que els que se situen entre els 21
i 30 anys prefereixen les pel.licules d'accio, intriga. En relacio al Hoc d'assisténcia al
cinema Lleida ciutat atreu el nombre més elevat, especialment entre els 26 i 30 anys,
seguida de les capitals de comarca.

Pel que fa a l'interés que pot tenir la variable origen cal puntualitzar I'existéncia d'una
relacio estadisticament significativa entre haver nascut a Lleida 1 anar al cinema i haver
nascut a la resta de 1'Estat espanyol i no anar al cinema. Per una altra banda, I'habitat
condiciona el grau d'assisténcia, contrariament al que es pot pensar, els que més van al
cinema viuen en pobles menors de 2.000 habitants amb uns percentatges del 13,6% els
caps de setmana, del 30,0% algunes vegades al mes i del 44,5% algunes vegades a l'any,
per contra en les poblacions de més de 100.000 habitants (Lleida en concret) el 3,1% hi
va els caps de setmana, el 53,3% algunes vegades al mes i el 17,8% algunes vegades a
l'any. S'observa en les poblacions que van dels 5.000 als 50.000 habitants una certa
tendéncia a anar al cinema a la capital de comarca.

L'anica diferéncia que observem en relacié al comportament entre els diferents grups
dlestudis és la freqiéncia amb qué van al cinema. Sembla ser que les persones amb
estudis secundaris i1 universitaris manifesten una lleugera tendéncia a anar-hi els caps de
setmana. Per contra, no es manifesta cap altra diferéncia en la resta de grups socials. La
importancia de la variable classe social és relativa sobretot si observem la contradiccié
que es produeix amb la nova classe mitjana 1 els inactius. Ambdds grups obtenen una
relaci6 estadisticament significativa tant si s'analitza des de la perspectiva dels que van
al cinema com dels que no van al cinema. Els percentatges sén d'un 39,3% per a la nova

classe mitjana i d'un 23,3% per als inactius per als que si van al cinema. Les dades que
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obtenim relatives a la freqiiéncia resulten for¢a homogenies per tots €ls grups socials.
Quan es tracta del genere, les pellicules d'accié, aventura 1 intriga son les més
preferides per tots els grups socials.

La relacio entre I'index cultural i I'anar al cinema és directament proporcional a mesura
gue augmenta l'index augmenta la freqiiéncia en anar al cinema. Els que tenen un index
cultural molt elevat van al cinema amb una frequéncia duna o dues vegades al mes,
mentre que els que tenen un index cultural baix hi van amb una freqiiencia d'una o dues
vegades a l'any. A més observem que els que tenen un index cultural molt alt elegeixen

els drames com a genere dramatic.

Taula n.50 El consum de cinema. Percentatges

Si 288
No 71,0
NS/NC 2

Taula n.51 Els géneres cinematografics preferits. Percentatges

Accio/aventura 328
Comedia 24.8
Ciéncia-ficcio 13,7
Drama 11,1
Infantil/dibuixos 2,6
Terror 2.0
Historica 1,1
Romantica 1,1
Erotica 6
Musical 6
Policiaca .6
Documental 3
NS/NC 10,3

Taula n.52 Lloc on s'assisteix al cinema. Percentatges

Al mateix poble 8.8

A la capital de comarca 25,1

a1



A la ciutat 58.1
A Barcelona 34
A Andorra 1.7
Capitals de comarca 5.1
Barcelona provincia .6

Tarragona provincia 6

NS/NC 2,0

2.3.3.3. El teatre

En relacio al teatre, 1'11,7% de la poblacio declara haver-hi anat en els darrers tres
mesos, aixd no obstant, un 32,2% no recorden ni el titol ni I'autor de 'obra que han vist.
En un 70,6% el teatre que s'ha vist ha estat fet per professionals 1 en un 28,0% per
amateurs, aixo no obstant, els homes veuen teatre professional en un 81,3%, mentre
que les dones van al teatre amateur en un 35,4%. El lloc on s'assisteix al teatre €,
fonamentalment, a Barcelona amb un 28,0%. La fira del teatre de Tarrega obté un 9,1%.
Altres dades d'interés fan referéncia a que un 17,5% declaren anar al teatre al mateix
poble i un 16,1% a la capital de comarca. La freqiiéncia majoritaria €s dalgunes
vegades a l'any i el génere preferit, molt especialment per la vella classe mitjana, és la
comedia en un 62,2%. Els musicals obtenen un 11,2% i el teatre classic un 11,2%.

Les caracteristiques de les persones que més van al teatre son tenir entre 16 1 25, ser
universitaris en un 24% i pertanyer a la nova classe mitjana en un 14,5%. En oposicio a
aquest grup el 95,2% de les persones que no tenen estudis, €ls que pertanyen a la classe
treballadora en un 92.2% 1 els inactius en un 90.2% no van mai al teatre. Tambe
observem comportaments diferenciats segons les tipologies familiars; les Ilars
hipergamiques van en un 16,4% al teatre mentre que les llars homogamiques no hi van
en un 93.4%. Com a dada anécdotica destacar que les dones van me¢s al teatre amateur
que els homes i que, a més, ho fan al mateix poble, cosa que indica una major mobilitat

dels homes.

Taula n.53 Assisténcia al teatre. Percentatges

Si 11,7
No 88,2
NS/NC .1
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Taula n 54 Geénere teatral preferit. Percentatges

Classic 11,2
comedia 62,2
Drama 2,1
Experimental 3.5
Infantil 3.5
Musical 11,2
Varietats 2,1
Diversos 2,1
NS/NC 7,0

Taula n.55 Lloc d'assisténcia al teatre. Percentaiges

Al mateix poble 17,5
A la capital de comarca 16,1
A la ciutat 24.5
A Barcelona 28,0
A Andorra 2.1
Capitals de comarca 2.8
Barcelona provincia 42
Tarragona provincia 1.4
NS/NC 2,1

2.3.3.4. La lectura

Un 65,8% declara posseir entre 100 i 500 llibres i només el 7,5% en posseeix més de
500. Un 25,3% de la poblacié declara llegir cada dia, mentre que un 55,5% de la
poblacié declara llegir esporadicament o mai. Aquestes dades s'apropen a les que es van
obtenir en I'Enquesta Metropolitana de Barcelona al 1990 en relacid als mateixos
aspectes. Per exemple en aquesta enquesta el 25,2% de la poblacid Hegeix cada dia i un
17.2% ho fa alguns dies. En aquesta comparacié cal tenir en compte la diferéncia de
temps de vuit anys, temps suficient perqué en l'actualitat s’hagin modificat els habits.

Si comparem els nostres resultats amb una enquesta sobre eis habits de lectura

realitzada pel CIS al 1998 observem algunes diferéncies relatives a la freqiiencia de
lectura. En aquesta enquesta un 36,1% de la poblacié declara llegir amb molta

freqiiéncia i un 14,8% amb bastant freqiiéncia. Els motius que s'addueixen fan
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referéncia a la falta de temps i al poc gust per la lectura. Cunosament quan es pregunta
pel tipus de tlibres que es llegeixen un 45,2% declara llegir llibres en catala.

Una analisi més critica se situa quan es pregunta als entrevistats per I'autor o el titol del
darrer llibre que han llegit, en aquest cas, un 49,7% dels que afirmen llegir no recorden
cap de les dues dades. El génere preferit és la novel.la actual.

Pel que fa a la lectura de la premsa, constatem que és un habit que no posseeix la
majoria de la poblacio. Els diaris d'abast nactonal obtenen uns percentatges de lectura
molt baixos, llevat de La Vanguardia que obté un percentatge del 16,6% en les
categories freqiientment i moit freqientment. A nivell local, Segre gaudeix duna
acceptacio relativament bona en comparacié a la resta de diaris. Observem la preséncia
d'un diari comarcal: Regio 7 que es publica en la comarca del Solsones. Malgrat les
dades sobre la lectura de premsa esportiva que e€s publiquen freqiientment, observem
que en el nostre territori tampoc obtenen uns percentatges de lectura elevats.

Si comparem aquestes dades amb Ies obtingudes en I'enquesta del CIS (1998) relatives a
la lectura de ta premsa, observem diferéncies considerables ja que un 71,3% declara
llegir, al menys, un diari i el 14,8% declara llegir-ne dos. També en IEnquesta
Metropolitana (1990) es plantegen diferéncies importants amb el nostre territon en ¢l
sentit que La Vanguardia obté un 27,7% de lectura didria 1 el Periédico un 21,3%.

Pel que fa als trets caracteristics de les diferents tipologies que llegeixen alguns dels
diaris que acabem d'esmentar observem que, en la seva gran majoria, son persones amb
estudis universitaris i que pertanyen a la nova classe mitjana. Aixo no obstant, La
Vanguardia i Segre obtenen forga difusi¢ entre la vella classe mitjana. Per contra, els
diaris esportius sén més propis de la classe treballadora 1 de la vella classe mitjana.
Destaquen per haver obtingut un percentatge estadisticament significatiu les llars
hipergamiques en la lectura del Periédico 1 La mafiana.

Pel que fa a les revistes, els resultats no sén essencialment diferents dels que s'obtenen a
nivell de premsa, més aviat els percentatges i la freqiiéncia de lectura son inferiors.
Destaquen lleugerament les revistes del cor i1 els seus lectors sén majoritariament
persones sense estudis, inactius i que pertanyen a llars homogamiques. La resta -revistes
de divulgacio, informacié, moda i decoracid, técniques, d'economia i cientitiques, de
TV, satiriques, culturals, locals, magatzines i dominicals- obtenen uns percentatges

gens significatius.

Taula n.56 Possessié de llibres. Percentatges

94



Cap 3.7
Menys de 10 5.3
De 10a 25 16,2
De 26 a 100 381
De 101 a 500 27,7
Més de 500 7.5
NS/NC 1,5

Taula n.57 Frequiéncia de lectura. Percentatges

No sap llegir 1,1
Cada dia 25,3
Alguns dies a la setmana 13,0
Un dia a la setmana 43
Esporadicament 32,2
No llegeix mai 233
NS/NC J

Taula n.58 Preferéncies en la lectura. Percentatges

Novel Ia actual 46,1
Historia,biografia 17,2
Novel la classica 10,1
Teécnic, cientific 10,1
Poesia actual 4,2
Autoajuda 3.4
Assaig 2,6

Viatges, turisme 2,0
Cuina, casa, pesca 1,6
Religio 1,4
Teatre actual 2

NS/NC 1,8




Taula n.59 La lectura de diaris. Percentatges verticals

Mai Alguncop | Frequentme | Molta NS/NC
nt freqiiencia

ABC 6,9 3 3 2 922
Avui 6,1 2,0 2,1 2.8 87,0
El mundo.E! correo | 6,6 1,5 1.4 1.2 893
catalan

El pais 54 2,2 3,6 ) 872
El periddico 53 3,0 6,6 6.1 79.1
Sport, El mundo | 5,2 2.5 59 87 77,7
deportivo

La mafiana 4.7 4.1 8,7 114 71,1
La Vanguardia 5,1 38 6.6 10,0 74 4
Segre 32 7.1 20,2 343 354
Regio 7 2,6 .8 1,4 24 928

2.3.3.5. El consum audiovisual

La televisio esdevé l'element que obté els percentages més elevats de consum. Es pot
afirmar que el consum audiovisual -que es realitza a I'interior de la llar 1 que no té limits
en el temps- ha substituit moltes activitats de relacié comunitaria caracteritzades per una
interacci6 reciproca entre els subjectes de la comunicacio per un altre tipus d'activitats
més individualitzades, més adrecades a l'estimulacio del consum on la informacio
adquireix caracteristiques de pseudocultura. També ha substituit les activitats de cultura
popular que en aquests moments malden per subsistir i n'ha prostituit unes altres més
allunyades del coneixement popular com les relaciones amb l'art o amb altres aspectes
catalogats com alta cultura.

Els items que s'han introduit en aquest qiiestionari fan referéncia als canals que obtenen
més audiéncia, els programes més seguits i un calcul de temps aproximat a partir del
relat que I'entrevistat ha fet dels programes que veu a diari. Aixi doncs, TV3 és el canal
que obté percentatges més elevats d'audiéncia seguit, a distancia, d' Antena 3. Els
programes més seguits son els de noticies, informatius i cinema i a mes de 20 punts de
distancia, els esports. Pel que fa al temps de consum un 38% de la poblacioé consumeix
una hora de TV i un 19.6% en consumeix dues. Més d'un 30% de la poblacio en

consumeix més de tres diariament.
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Pel que fa al resultat que obtenen els diferents canals en ser analitzats des de la
perspectiva del nivell destudis, la classe social o els ingressos entre altres variables
destaquem els trets segiients: TV3 obté un percentatge d'audiéncia entre els universitaris
que se situa al voltant del 74,9%, Antena 3 obté més audiéncia entre els que tenen
estudis primaris i secundaris un 30,8% i un 30,5% respectivament, també segueixen
aquest canal els que pertanyen a la nova classe mitjana en un 30,6%. Curiosament
s'estableix un certa coincidéncia entre els que segueixen Tele 5 1 TV1, son persones
sense estudis, inactius, amb ingressos baixos i formen part de llars homogamiques amb
uns percentatges que se situen entre el 23 i el 26%. També s'estableix un paral.lelisme
entre els que segueixen el Canal 33 i TV2 en el sentit que séon fonamentalment
universitaris i que pertanyen a la nova classe mitjana amb uns percentatges que oscil.len
entre el 101 el 22%.

En relacio al tipus de programes, els universitaris, la nova classe mitjana i els que
pertanyen a les llars homogamiques segueixen de manera significativa els programes
informatius; per contra el cinema obté un pablic més divers de 1'anterior en €l sentit que
s’hi han d'afegir els que posseeixen estudis secundaris i €ls que pertanyen a llars
hipogamiques amb percentatges que oscil.len entre el 55 i el 60%. La classe treballadora
segueix els programes esportius amb un 31,3%; els documentals obtenen més audiéncia
entre els universitaris amb un 32,7%i en la nova classe mitjana amb un 25,4%; per
contra les séries son més propies de les persones sense estudis i inactius amb uns
percentatges que oscil.len al voltant del 14 1 del 16%.

El temps d'audiéncia supera les tres hores en els que tenen estudis primaris i en els que
no tenen estudis, per contra disminueix en els que tenen estudis universitaris. També el
tipus de tlar hi juga un paper important, les llars homogamiques consumeixen mes

temps davant el televisor que les llars hiper i hipogamiques.

Taula n.60 Els canals amb més audiéncia. Percentatges

TV3 683
Antena 3 243
Tele 5 21,2
TV1 18,7
Canal 33 12,8
TV2 6,6
Canal Plus, Via digital 6,4
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Canals estrangers 5
Canal 9 2
Canals locals Nl
Tots 6,4
Cap 1,9
NS/NC 3

Taula n.61 Els programes més seguits. Percentatges

Noticies, informatius 451
Cinema 439
Esports 19,4
Documentals 17,6
Séries 17.5
Concursos 12,8
Magazines 10,3
Musicals 7.1

Debats 1.6
E! que fan L1

Infantils .6

NS/NC 2.7

Taula n.62 E! consum de TV en hores. Percentatges

1 hora 386
2 hores 19,6
3 hores 18,1
4 hores 11,9
5 hores 1,1
6 hores 2,1
7 hores 2
8 hores 0 més O
NS/NC 7.9

Els resultats obtinguts en les emissores de radio son molt més dispersos en el sentit que
obtenim molta varietat d'emissores que tenen audiéncia 1 uns percentatges d'audiéncia
molt reduits; per exemple entre el 17 i el 12% tenim Catalunya radio, Cadena Dial,

Radio Lleida Cadena 40, la resta d'emissores obtenen percentatges inferiors al 7%. Els
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programes amb més audiéncia son els musicals amb un 48.3% seguits dels de noticies 1
informatius amb un 28,0%. La resta obtenen percentatges molt reduits tal com es pot
apreciar en les taules segiients. Pel que fa al comput del temps de radio, un 33,1%
declara consumir-ne una hora 1 un 11,8% en consumeix dues i més d'un 20% en
consumeix més de tres, tot i que, més d'un 30,4% se situa en el NS/NC.

Els trets més significatius de les persones que segueixen Catalunya radio son tenir
estudis secundaris o universitaris, pertdnyer a la nova classe mitjana | a una llar
hipogamica amb percentatges que oscil.len entre el 22 i el 26%. Cadena Dial rep més
audiéncia de les persones que no tenen estudis en un 17,5%, mentre que Radio Lleida
Cadena 40 la segueixen més els que tenen estudis primaris 1 secundaris en un 22%, els
que pertanyen a la classe treballadora en un 25% 1 a la nova classe mitjana en un 16%.
En relacié al tipus de programes no s'observen resultats significativament diferents ni
per nivells d'estudis, ni per classes socials pel que fa als programes musicals. En
referéncia als programes de noticies o informatius els prefereixen els que tenen estudis
universitaris 1 els que pertanyen a la nova classe mifjana; mentre que els magazines

atreuen més als que tenen estudis universitaris o pertanyen a iars hipogamiques.

Taula n.63 Audiéncia de les emisores de radio. Percentatges

Catalunya Radio 16,9
Cadena Dial 15,0
Radio Lleida cadena 40 12,6
RACC 105 FM 7.8

Radio Lleida Cadena SER 6,9

Onda Cero 6,1

Radio Nacional 5.9

Cadena Cien 5,2

Cadena Cope 4,4

Cadena musical 4,3

Tarrega/Cervera

Catalunya Informacio 39
Segre Radio 38

Emissores locals 3,6

Radio Valira 2,5

Catalunya Musica 2.1

Radio Tarrega 1,6
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Flash FM 1.5

Onda Rambla 1,2
Cadena catalana 7
Radio 4 FM 4
Cadena Nova 2

Radio Associacio N

Cap/ no arriben les ones 21,0

NS/NC 42

Taula n.64 Els programes de radio més escoitats. Percentatges

Musica 48,3
Noticies/informatius 28,0
Magazines 13,5
Informacié esportiva 34
Debats 3,3
Retransmissions esportives 2,6
Concursos 9

Teatre Novel les .1

El que fan 32
NS/NC 23,6

Taula n.65 Comput del temps de radio. Percentatges

1 hora 33,1
2 hores 11,8
3 hores 10,5
4 hores 56
5 hores 1,3
6 hores 2,5
7 hores 5

8 hores o meés 43
NS/NC 30,4
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2.2.3.6. Els esports

Un altre tipus de consum 1 practica cultural té relacio amb els esports. L'esport, tot 1
constituir un fenomen de la societat moderna, presenta unes caracteristiques de
retrobament tnibal i de lluita simbdlica sense precedents. En aquest sentit, podem
desenvolupar una analisi a tres nivells:

Ir. Malgrat l'oferta dels mitjans de comunicacio, espectalment la TV, no podem
contrastar en ¢l nostre qiiestionan audiéncies molt significatives en relacio a aquest
aspecte (els esports a la TV reben una audiéncia d'un 19,4%).

2n. Tampoc l'assisténcia a espectacles esportius obt¢ uns percentatges molt elevats, ja
que només una tercera part de la poblacio, concretament el 30,2%, declara assistir a
espectacles esportius amb una freqiiéncia d'algunes vegades a l'any.

3r. El futbol és l'espectacle que obté percentatges molt per sobre de la resta amb un
73,6%, mentre que el basquet només obté el 10% 1 la resta d'esports percentatges
inferiors al 5%. Aquesta constatacio pot explicar, en part, el fenomen televisiu que s'estd
vivint en relacio al fatbol.

En relacio a la tipologia de persones que assisteixen a aquests espectacles, tenen estudis
secundaris en un 39%, pertanyen a la nova classe mitjana en un 32,4% 1 tenen
ingresssos mitjans i mitjans baixos. El lloc on s'assisteix majoritariament a aquests
espectacles és Lleida ciutat en un 30,25 i al poble en un 37,4%. Els que declaren no
assistir a cap espectacie esportiu representen el 69,7% 1 séon majoritariament persones
sense estudis en un 77,3%, inactius en un 76,4% i amb ingressos baixos en un 75,4%.
La fregtiéncia és d'una o dues vegades al mes en un 24,7% 1 alguna vegada a l'any en un
51,4%.

En relacié a la practica esportiva un 37,9% declara practicar algun esport amb
determinada freqiiéncia, aixi doncs, els que fan bicicleta o cicloestatic representen el
23,6% de la poblacid sense que s'estableixin diferéncies significatives entre nivells
d'estudis i classe social, per contra, en aquest cas, les families homogamiques si que
obtenen significacio estadistica. Els que practiquen la caga o la pesca representen el
22,7% de la poblacid, son fonamentalment persones sense estudis en un 29,4%, inactius
en un 29,4%, i de llars hipergamiques en un 38,6%. Els que participen en esports
d'equip representen el 20,6%, tenen estudis secundaris en un 34,1% i1 no reben cap
ingrés en un 30,4%.

La natacié i el submarinisme que representen el 17,7% de la poblacio, els realitzen els

que tenen estudis universitaris en un 30,3%, els que pertanyen a la nova classe mitjana
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en un 24,5% o bé formen part d'una llar hipogamica en un 29,7%. Els que realitzen
esports individuals representen un 16% 1 son fonamentalement persones amb estudis
secundaris en un 22% 1 universitaris en un 24,7%, també¢ els inactius practiquen aquest
tipus d'esports en un 10,3%.

La resta d'esports presenten percentatges molt inferiors a les quantitats antenorment
exposades.

La freqiiéncia amb la que practiquen l'esport és de 2 0 3 vegades a la setmana.

Taula n.66 Assisténcia a espectacles esportius, Percentatges

84 30,2
No 69,7
NS/NC .

Taula n.67 Els espectacles esportius preferits. Percentatges

Futbol 73,6
Basquet 10,6
Motociclisme 4,9
Tennis 4.3
Fuatbol sala 43
Gimnastica 3.8
Automobilisme 2,2
Esports aventura 2,2
Atletisme 1,6
Ciclisme 1,6
Hoquei patins 1,6
Handbol 1,4
Patinatge artistic 1,1
Natacid .8
Hoquei Herba .5
Volei .5
Arts marcials .5
altres 2,2
NS/NC 3
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Taula n.68 Practica d'esports. Percentatges

Si 379
No 62,0
NS/NC L

Taula n.69 Els esports mes practicats. Percentatges

Bicicleta/cicloestatic 23,6
Pesca/caca 227
Esports equips 20,6
Nataci6/submarinis. 17,1
Esports individuals 16,0
Esqui 119
Gimnastica‘aerobig 10,6
Caminar/atletisme 8.4
Senderisme/excursio 6,1

nisme

Golffequitacio 1,5
Petanca/bitlles 1,3
Altres 9

NS/NC 2,6

2.2.3.7. L'associacionisme

Constatem l'existéncia d'un percentatge forga elevat de persones que pertanyen a algun
tipus d'associacioé, concretament el 53,4%. Observem també l'existencia d'un ventall
molt ampli quant a tipus d'associacions tot i que els percentatges d'afiliacio son molt
petits. Aix0 no obstant, tampoc les associacions amb més afiliats gaudeixen de xifres
elevades com ara les associacions esportives amb un 10,7% d'afiliats i les de jubilats
amb un altre 10,4% i les de veins amb un 6,9%. Destaquem les associacions amb
funcions especificament culturals amb un 6,1%, i les culturals i recreatives amb un
4,9%. Els partits politics obtenen i'1,7% 1 els sindicats el 2,1%.

Pel que fa al perfil dels que declaren pertanyer a alguna associacié son, basicament, amb
estudis universitaris en un 64,9%, de la nova classe mitjana amb un 58,1% 1 de llars

hipergamiques en un 63.6%; per contra els que declaren no pertinyer a cap associacié

tenen estudis primaris en un 47,9% i de la classe treballadora en un 60,9%.
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Observem, per una altra banda, una certa similitud c¢ntre els que pertanyen a les
associacions esportives i a les associacions culturals en el sentit que sén universitaris o
amb estudis secundaris i de la nova classe mitjana, en oposici¢ a aquests grups les
associacions de jubilats estan formades per gent sense estudis, inactius 1 amb ingressos

baixos.

Tauia n. 70 Percentatges d'afiliats a aiguna associacio. Percentatges

Cap 431
A. esportiva 10,7
A, jubilats 10,4
A. de veins 6,9
A cultural 6,1
A professors /cooperativa 5.7
A. pares 51
A cultural o recreativa 4.9
A. beneficosocial 4,6
A. de dones 3.9
NS/NC 35
Penya/colla 2,5
A juvenil/estudiants 23
A religiosa 23
Club esportiu 23
sindicat 2,1
A. o partit politic 1,7
Grups d'animacid/teatre 0
Ecologista 9
A. excursionista/viatges .8
Corals 6
A cientificofilosofica 2
A. gastronomica A

2.4, Conclusions

En sintesi, les variables més determinants a 'hora de definir tendéncies en els consums,
habits i practiques culturals son, en primer lloc, ¢ls nivells d'instruccid, la classe social,
en segon lloc i l'edat en tercer lloc. Observem que al voltant d'aquestes variables

s'apleguen uns grups d'individus que mantenen un comportament cultural similar tot i
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que no constatem una sensacié de refinament cultural tan exacerbat com el que presenta
Bourdieu en La distincio a proposit de la societat francesa.

L'analisi dels resultats de la nostra enquesta deixa entreveure l'aparicio de dos grups
amb habits 1 practiques culturals diferenciats. Aixo no obstant, aquesta oposicio s'atenua
quan es tracta de valorar els equipaments ja que, en general, llevat de les persones més
grans, la mostra reflectetx una poblacié equipada.

Aixi dongcs, constatem que els que tenen estudis universitaris i els que pertanyen a la
nova classe mitjana son més assidus al cinema 1 al teatre -amb les reserves pertinents-,
escolten programes informatius de Catalunya Radio, llegeixen habitualment premsa i
novel les actuals, segueixen programes informatius, pellicules i documentals dels
canals TV3, TV2 i canal 33, son socis d'una entitat cultural, els agrada la musica
classica, pop 1 rock, toquen la guitarra i en menor grau el piano 1 practiquen ia natacid i
el submarinisme. Cal dir, pero, que aquestes variables s'accentuen quan es tracta de
poblacid jove o jove-adulta.

Amb lteus diferéncies amb el grup que acabem de descriure observem que els que tenen
estudis secundaris 1 pertanyen a la nova classe mitjana  van al cinema 1 al fiatbol,
escolten Catalunya Radio, veuen Antena 3, especialment el cinema. Pel que fa als
gustos musicals prefereixen musica classica, moderna i rock, llegeixen habitualment
novel.les actuals i el Periddico i son socis d'alguna associacié esportiva.

Per contra, no tenir estudis i estar inactiu significa temr un taranna cuitural forga
diferent. Aquest grup prefereix la musica espanyola (moit especialment la de bali),
llegeix revistes del cor, segueix les séries de TV1 1 Tele 5, pertany a associacions de
jubilats 1 practica la caca 1 la pesca.

Un grup forga heterodox el componen els que tenen estudis secundaris o primaris i
pertanyen a la vella classe mitjana o a la classe treballadora. En aquest grup la
conjuncio de variables nivell d'estudis i classe social no sempre €s significativa. Per
exemple, els que tenen estudis secundaris i pertanyen a la vella classe mitjana llegeixen
el diari Segre, mentre que els que tenen estudis secundaris i pertanyen a la classe
trebailadora escolten la Cadena 40. Per contra els que pertanyen a la vella classe
mitjana i a la classe treballadora liegeixen diaris esportius i en el cas d'aquests segons
veuen programes esportius. Aixi també els que tenen estudis primaris es caracteritzen
per no pertanyer a cap tipus d'associacio.

Tal com podem observar els tipus de consum determinen l'existéncia de grups socials.

Ara bé, cal fer tota una série de precisions al voltant d'aquesta constatacid:
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la. Malgrat l'aparicio de diversos grups, les diferéncies que es produeixen entre ells no
son tan amplies per poder parlar de l'existencia d'una forta jerarquia entre grups
d'estatus.

2a. La varniable nivell d'estudis es configura com a determinant d'un cert estil cultural,
ara bé cal relativitzar el pes d'aquesta variable 1 contraposar-la amb la vulnerabilitat que
tots els grups presenten enfront la influéncia de les modes 1 dels mitjans de comunicacié
(recordem que tots els grups sense excepeiod escolleix la musica pop, per exemple)

3a. Es produeix una coincidéncia entre els resultats obtinguts en la nostra enquesta 1 els
que presenta Massats (1998) en el seu estudi "El lleure a Catalunya”. Les similituds, en
aquest cas, esdevenen importants en el sentit que desdibuixen a grans trets, tal com es
podria esperar, la diferencia entre territoris, molt especialment entre el que és rural i1 el
que és urba. D'aquesta constatacié se'n pot deduir dos fets: per una banda el
desaprofitament que una poblacié fa dels recursos culturals que t€¢ mes a I'abast 1 per una
altra banda la influéncia del mercat 1 de la societat de consum. A grans trets, no
s'acompleix la premissa establerta per Bourdieu (1979) on afirma que la proximitat als
recursos potencia el seu consum i implicitament constitueix una font de capital cultural.
4a. Cal tenir en compte la variable economica. L'accés al mon de la cultura té un preu
(vegem el que paguem per anar a un concert de musica classica o a una representacié
d'opera, per exemple). Si l'accés es facilita a tothom, la cultura especialment les
manifestacions corresponents al que anomenem alta cultura deixen de tenir valor

distintiu.

En sintesi, podem concloure aquesta analisi tot dient:

Ir. La poblacié analitzada mostra comportaments 1 habits culturals diferenciats en
funcio de les variables nivell d'estudis, classe social i edat. Si el grau de modernitat es
mesura en funcié del nombre d'equipaments, cal dir, perd, que es tracta d'una poblacié
forca equipada que progressivament va integrant els nous avengos tecnologics
(ordinador, CD...) tot i que tenim seriosos dubtes sobre 1'Gs que se'n fa. En relacio a la
valoracio de les practiques culturals catalogades com alta cultura constatem que no han
arrelat en profunditat en la poblacié i que continuen sent "una questié” relacionada amb
determinats grups socials. Per contra, determinades practiques de caracter comunitari
com passejar, anar de copes o amb els amics, tot 1 no ser objecte d'estudi del nostre
qiiestionari, predominen per sobre de les altres la qual cosa ens permet reconsiderar la

nostra concepcio de modernitat.
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2. Pel que fa a la constatacié de l'existéncia de grups d'estatus caractenitzats per un estil
de vida diferent 1 diferenciador prou homogeni observem la consolidacio de dos grups
socials molt diferenciats en els quals intervenen les vartables nivell d'instruccio, classe
social 1 edat; Dit d'una altra manera els sectors de poblacio mes jove, meés nstruida 1 que
pertanyen a la nova classe mitjana consumeixen més activitats culturals (musica,
cinema, teatre) i realitzen més practiques i més variades (lectura de diaris, assisténcia a
concerts, més practiques esportives), per contra, el grup dinactius - a excepcio dels
estudiants que presenten un bon nivell de consums culturals- es contraposa a l'anterior
en el sentit que el seu nombre de consums i practiques culturals és molt reduit. De
Fobservacio directa de les practiques i consums que realitzen aquest darrer grup es
desprén un marcat caracter comunitari com anar a ballar, d'excursié o a fer menjades
per una banda i per un altra l'assisténcia a activitats de cultura tradicional com les
plantades de gegants, les visites als pessebres o als mercats medievals. A aquests dos
grups cal afegir-ne un tercer format per les persones amb baix nivell d'estudis, de la
vella classe mitjana o de la classe treballadora i en edat adulta caracteritzat per la poca
consolidacid i el nombre reduit d'habits i practiques culturals.

Malgrat les observacions que acabem d'exposar que mostren un canvi de taranna
cultural en la poblacié més jove | més instruida, cal destacar que la peculiar evolucio
historica i el pes de la societat de consum determinen, en gran manera, aquest taranna,
cosa que ens permet recuperar algunes de les afirmacions realitzades per Bourdieu en
La distincié en el sentit que no n'hi ha prou amb que les institucions académiques
ofereixin uns determinats coneixements culturals estandards, la distincid, el gust o el
refinament cultural és més qilestid d'heréncia que d'una altra cosa. Bourdieu ho defineix
tot dient que es tracta de mantenir una certa familiaritat amb la cultura més propia
d'aquells que en el si de la familia hi han estat iniciats.

3. En relacidé a la dicotomia modemitat-tradicié, formes comunitaries o formes
societaries constatem una certa dualitat en determinats grups socials. Si bé acabem de
constatar l'aparicié d'un taranna cultural diferenciat de les €poques anteriors, les formes
de relacié comunitaria continuen predominant, molt especialment, en el temps de lleure.
Sén significatives les respostes a les preguntes sobre com els mdividus ocupen ¢l seu
temps de lleure i el pes que les activitats especificament culturals tenen en aquest temps
a banda d'escoltar miisica o veure la TV. Es a dir, si es vol saber si desenvolupen algun
tipus d'activitat cultural cal que es faci explicit en la pregunta, en tot cas si es pregunta

pel lleure i no s'inducix cap tipus de resposta concreta s'obté una enumeracio de les

7



activitats molt variades des d'anar a 'hort o a prendre el sol o no fer res; €s a dir el lleure
no s'associa d'entrada a activitat cultural.

Aquestes observacions, aixi com els resultats de l'analisi estadistica fan palés la
importancia de les activitats de caire comunitari aixi com posen en evidencia una certa
concepci6 de modernitat fonamentada més en les formes externes, en les aparences
(cotxes de luxe, cases grans) o en la possessio d'equipaments.

4. Si bé és cert que tradicionalment el nivell economic ha definit la classe social dels
individus, també és cert que actualment és insuficient a 'hora d'adscniure un individu a
una classe social. En primer lioc el concepte de classe social és més aviat restringit 1 tal
vegada seria més convenient parlar d'estrat social; €s a dir, en loc de classes socials
caldria parlar d'estratificacio social. En segon lloc la definicié d'estrat social és més
complexa en el sentit que les posicions que ocupen els individus no estan Gnicament
determinades pel capital economic siné també pel capital cultural.

Les conclusions a qué ens permet arribar la nostra analisi posen en dubte el pes del
capital economic en la determinacid de les sensibilitats culturals 1 dels estils de vida ja
que la pregunta sobre els ingressos és la més distorsionada de tot el gilestionari, mentre
que el nivell d'instruccié i l'ocupacid apareixen com les variables amb més capacitat
d'objectivacié 1 amb un pes especific important en la definicié dels estils de vida. La
idea elaborada per Bourdieu sobre la importancia del capital cultural en els processos
d'adquisicio d'estatus es revela clau tot 1 que, implicitament, per adquirnr capital cultural
cal tenir capital economic, no hem d'oblidar que I'adquisicio de cultura suposa una
important despesa de diners.

5. La manca d'una tradicio cultural consolidada es manifesta en la importancia, meés
aviat escassa, de les activitats catalogades com alta cultura. Malgrat que ¢l seu nombre
ha augmentat en els darrers anys i certament se situen en un pla més assequible, ¢l seu
public no ha augmentat substancialment. Observem que el public de les exposicions
d'art, o dels concerts de musica classica, per posar un exemple, és un public especific,
podria dir-se d'iniciats, moguts per interessos (els beneficis que les relacions socials
establertes en aquestes situacions aporten) diferents del propiament culturals. Tot 1 aixo,
constatem que és un public fragmentat en els diversos corrents i modes amb una certa
incapacitat de trascendir-se ells mateixos i amb uns habitus opacs a la resta de la
poblacié. El primer handicap per a la socialitzacio de la cultura se situa en el mateix
artista que creu la seva obra devaluada quan els seus ambits de significacio han

trascendit més enlla dels iniciats. Com a conseqii¢ncia del primer handicap n'apareix un
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altre que té a veure amb l'opacitat dels significats de I'obra d'art realment inassequibles a
la gran majoria de la poblacié i, per tant, el segon hiandicap €s el desinteres o la
desmotivacio de la poblacio pel coneixement de les activitats catalogades com a alta
cultura. Per tant, en aquest cas, observem un decalatge entre el discurs cultural dels
intel lectuals i les actituds 1 motivacions de la poblacio. Destacar que aquest discurs
només serveix a qui el produeix 1 als politics que vesteixen els seus discursos d'allo que
hom creu que dona prestigi.

Enfront aquesta concepcié de cultura les activitats de cultura tradicional, que,
actualment, malden per sobreviure no exigeixen aquest procés de reflexio, son més
populars 1, en el fons, presenten uns elevats valors de cohestd social; aixo no obstant, es
troben totalment desprestigiades i en declivi. El principal problema rau en la propia
concepcid de cultura de les instincies politiques i en uns sistemes de potenciacid
d'activitats tancats en cercles concéntrics: alta cultura, cultura tradicional 1 en l'oblit de
potenciar la creativitat de la ciutadania.

6. Tal com diu Carabafia (1997) l'augment de l'oferta d'escolaritzacto tant en els nivells
secundari com universitari no manté una correspondéncia directa amb l'augment del
nombre d'individus que hi assisteixen, és a dir, hi ha molta més oferta que demanda real.
Aix0o no obstant, el nivell d'estudis de la poblacié jove ha augmentat -ja no tenim
analfabets joves, en tot cas tenim al voltant d'un 40% d'analfabets funcionals- tot i que
no ho ha fet en la mateixa mesura que l'oferta prometia, per tant la pregunta escaient €s
fins a quin punt aquest augment d'escolaritzacio ha suposat, reaiment, un augment
significatiu del capital cultural? El que si observem en I'andlisi efectuada en aquest
treball és un canvi de tendéncies, la poblacio jove i més educada consumeix bastant més
que la poblacié adulta-gran i no tant instruida, i en aixo coincidim amb altres analisis
com la realitzada per Massats (1998) o I'Enquesta Metropolitana (1990). Ara bé, cal
parar atencié en la naturalesa dels consums (musica pop, pel.licules de moda...) per
constatar la influéncia del model de societat que vivim. Es cert que els joves
consumeixen més i assisteixen a més activitats culturals pero la gran majoria sén
consums que vénen molt determinants per la publicitat, les modes i els mitjans de
comunicacid. L'aportacio real del capital cultural escolar cal posar-la en dubte per una
banda, perqué la poblacié no estd tan instruida com voldriem 1 per una aitra pel
moviment arrabassador de la moda. Aixi doncs l'efecte cultural distintiu, on queda?

Aquesta reflexio ens permet reprendre la concepcié de Bourdieu (1979) on afirma que
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la distincio cultural és més efecte de I'heréncia familiar que de I'accid educativa 1 que la
intervencio cultural en la familia suposa un procés molt complicat.

7. En aquest punt reprenem de manera intencionada l'afirmacid realitzada per Bourdieu
(1979) que hem utilitzat a 'hora de formular els objectius. Aquest auter diu que per tal
de poder explicar millor les diferéncies d'estil de vida de les diferents classes o fraccions
de classe cal tenir present la seva distribucio en l'espat geografic. Les probabilitats que
té un grup d'apropiar-se de béns singulars depeén, en part, de les seves capacitats
d'apropiacié especifica definides pel capital economic, cultural i social que pot utilitzar
per apropiar-se materialment o simbolicament dels béns considerats, de la seva posicié
en l'espai social, de la seva relacié entre la distribucio en l'espai geografic i1 la
distribucié dels béns en aquest espai. Altrament dit, la distancia social real d'un grup a
uns béns ha d'integrar ta distancia geografica que alhora depén de la distribucié del grup
en lespai. En aquest sentit, continudvem dient, l'oposicid urba/rural pot fornir
informacié diferenciada en relacio al comportament cultural.

Enfront aquesta afirmacio volem matisar els aspectes segiients:

a) No observem l'oposicié rural/urba com a especialment significativa, en tot cas
constatemn l'existéncia d'uns determinats enclavaments de poblacio situats en barris de la
ciutat i en nombre molt reduit en el territori que mantenen uns comportaments cuiturals
diferenciats. Aquests comportaments son resultat de variables alienes a la situacio
geografica com el nivell d'estudis o l'ocupacio. Per tant, el suposit expressat per
Bourdieu no s'acompleix quan es tracta d'una poblacio poc sensibilitzada culturalment.
b) Actualment, en les zones rurals es potencien des de la propia crutadama activitats 1
manifestacions culturals com exposicions, concerts o obres de teatre amateurs per posar
uns exemples. El significat d'aquestes dindmiques no €s estrictament cultural, és meés
aviat ludic, de gaudi, de recreacid, de punt de trobada. Aquest aspecte es revela quan
s'analitzen la naturalesa i la tipologia dels agents socials que dinamitzen culturalment
el territori. En aquesta analisi s'observa l'elevat nombre de societats recreatives 1
culturals que tenen com a finalitat organitzar festes majors, exposicions, obres de
teatre..., tot plegat objectius que oculten el veritable sentit de les associacions que és el
de ser punt de trobada, de reunié amb els amics amb un marcat caracter recreatiu.

c) La diferéncia entre els ambits rurals i urbans no es troba tant en els individus com en
el tipus d'oferta. En les zones urbanes P'oferta és molt més variada 1 qualitativament

SUperior.
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8. En les societats modemes avangades, l'accés a la cultura s'’hauria de contemplar com
un dret inalienable de tot individu de la mateixa manera que es considera I'educacid, la
sanitat o l'habitatge prestacions basiques de I'Estat del Benestar social. Aquest fet
hauria de contrarestar la potencia del model cultural que imposen els miyans de
comunicacio. Enfront la passivitat que inculquen els mitjans, cal generar accions que
dinamitzin la creatitivat de la ciutadania de tal manera que, en oposicid a un
consumisme antiigualitari -recordem la poténcia de la imatge de marca- es fomenti el
desenvolupament de les sensibilitats individuals i col.lectives indepentdentment de ia
diversitat étnica, generacional o sexual com un mitja de desenvolupament, satisfaccio

personal 1 d'adaptacio al moment historic.



III PART
3. PRACTIQUES CULTURALS I PERCEPCIONS SUBJECTIVES SOBRE
LA CULTURA

3.1. La perspectiva qualitativa: motivacions i practiques culturals

En la linia de la complementarietat metodologica una de les tecniques que podem
utilitzar per aprofundir l'estudi, des d'una perspectiva qualitativa en la tematica d'interes,
és l'entrevista en profunditat. Les entrevistes qualitatives requereixen un disseny flexible
d'investigacio: ni el nombre ni el perfil dels informants s'especifica amb anteriontat.
L'investigador comenga amb una idea general sobre les persones a les quals entrevistara,
i esta alhora disposat a canviar després de les entrevistes inicials. Per aixo 1 després
d'haver considerat que calia obtenir entrevistes de diferents perfils vam iniciar el treball
de camp pensant utilitzar l'estratégia de mostratge teonc: aquesta estratégia no dona
gaire importancia al nombre d'entrevistes realitzades, el que €s important €s el potencial
de cada cas per ajudar en l'evolucié de les comprensions tedriques. Després de
completar les entrevistes amb diferents informants, es diversifica intencionadament el
perfil de les persones entrevistades en profunditat. Ens referirem sempre als entrevistats
amb noms ficticis, ja que cadascuna d'aquestes entrevistes té assignat un acronim que
representa alguna de les caracteristiques identificatives dels interlocutors i que son
també utilitzats en la transcripcio de fragments en les nostres conclusions.

Cal especificar que totes les entrevistes han estat gravades amb audio, aquesta gravacio
ha estat transcrita literalment per procedir a l'anilisi. Després d'haver obtingut un
document fruit de la transcripcio de les entrevistes en profunditat, hem seleccionat
I'analist de contingut, que s'inscriu dins el que s'ha anomenat métodes documentals.

A continuacié presentem una taula amb les dades més 1mportants referents a les 30

persones que han estat entrevistades:

112



Acrénim Edat Nivell d'estudis | Ocupacio

AD 37 37 Est superiors Advocat

C 55 55 Sense estudis Cosidora

D 43 43 Est.primaris Dependenta
AP 39 39 Est.secundaris Artista

HT 53 53 Est.secundaris Empresari

BX 65 65 Est.secundaris Obrer qualifica
PU 57 57 Est.superiors Professor

DB 40 40 Est.superiors Director banca
MP 33 33 Est.superiors Metge

UP 50 50 Est. superiors Periodista

AF 52 52 Est.superiors Funcionari

PC 50 50 Est.superiors Professora

PG 54 54 Est.secundaris Artista

EU 21 21 Est.secundaris Estudiant

PC 32 32 Est.superiors Professor

BF 50 50 Est.secundaris Funcionari

ES 24 24 Est secundaris Estudiant

P35 35 Est.superiors Periodista

RP 67 67 Est superiors Jubilat

E 40 40 Est.superiors Educadora

B 56 56 Est.secundaris Empleat banca
T 60 60 Est. primaris Transportista
E 37 37 Est secundaris Empresaria

P 40 40 Est.superiors Periodista

AB 22 22 Est.secundaris Administrativa
E 51 51 Est. superiors Empresari

DF 39 39 Est.superiors Funcionari

PA 3L 31 Est secundaris Pagés

FE 36 36 Est.superiors Professor

L'esquema de treball en cadascuna de les entrevistes ha girat al voltant de quatre eixos:
la concepci¢ de cultura, les motivacions per a la practica cultural, els consums i una

valoracio critica sobre 'estat actual de la ciutat.

3.2. La concepcié de cultura. Variants, consciéncia cultural, consciéncia dels

diferents nivells culturals
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Abans de parlar de les diferents concepcions de cultura, cal fer esment del marc
sociohistoric en el qual els entrevistats han construit les seves percepcions ja que, la
construcci6 del concepte que fan els individus no s'ha de veure com una entitat aillada i
independent del context social i historic. Malgrat l'aparicid de noves tendéncies
d'analisi que desproveixen tot discurs de les variables historiques transformant-lo en un
simple joc de paraules o d'estructures, en aquest cas, volem destacar la necessitat de
plantejar tots els relats des d'una perspectiva historica atés que creiem que la seva
influéncia és determinant en la propia construccié del concepte. En cap cas es poden
obviar els seglients trets de caracter historic:

Ir. La persisténcia durant bona part del segle XX de taxes d'analfabetisme for¢a
elevades. L'escolaritzacio gratuita i obligatoria no €s possible fins ben entrat el segle
XX, més concretament els anys 70. Si el grau d'educacio facilita I'accés o la comprensio
de la cultura podem observar un déficit historic significatiu en aquest sentit.

2n. La coincidéncia de l'expansié de l'escolaritzacié amb l'expansio dels mass media,
sobretot pel que fa als mitjans audiovisuals, ha provocat una espécie de salt cultural que
ha anat de l'existéncia d'un grau cultural molt primari a una cultura fonamentalment
recreativa i basada en la imatge. La poblacié espanyola no viu un espai historic
entremig que va des del creixement de l'albabetitzacié al boom dels mass media per tant
no viu aquell espai historic on se solidifiquen tota una série de practiques 1 habits
culturals sedimentats en la lectura. Per una altra banda, I'expansio de l'escolaritzacio,
molt concretament la seva extensid als nivells universitaris, s'assoleix en uns moments
en els quals el pragmatisme predomina per sobre de qualsevol altra concepcio. A la
universitat no s'hi va a fer cultura sino a aprendre unes habilitats precises que han de
possibilitar I'accés a una ocupacié. Es per aix0 que s'observa, massa sovint, universitans
sobretitulats per¢ amb nivells culturals molt baixos. No shan de confondre els nivells
académics amb els nivells culturals, tot i que, els nivells d'escolaritzacto han de facilitar
l'accés a la cultura.

3r. Altres caracteristiques historiques fan referéncia a la situacid viscuda després de la
Guerra Civil espanyola per un gran gruix de poblacido que va haver de lluitar per la
supervivéncia i, en conseqiiéncia, no va tenir altra opcié més que la de desenvolupar la
cultura de la supervivéncia mentre que, per una altra banda, des del poder només es
desenvolupaven accions encaminades a la pervivéncia d'un determinat model politico-

ideologic. Altres tipus de cultura com la cultura obrera romanen, practicament, en la
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invisibilitat, son inexistents a nivell popular. Aixi hem de dir que durant la dictadura es
viu en una sequera cultural que explica la pobresa de matisos de moltes de les respostes
que hem revisat i, per una altra banda, tamb¢, la multitudinaria preséncia de respostes

estereotipades.

En l'ambit de la nostra investigacio si fem una classificacio de la diversitat de significats
que els estudiosos han conferit al concepte de cultura, observarem que en podriem
extreure tres caracteristiques fonamentals:

la. La cultura com a excel.léncia en el sentit utilitzat per Adomo; €s a dir, com a
ampliacié de les facultats humanes per mitja del coneixement racional. Aquesta
concepeld és a la base de l'origen del concepte cultura t s'aproxima al que Williams
definiria a proposit de la Revolucio Industrial com aquell estat general o habit mental
que manté relacions proximes amb la perfeccio humana. Tammateix pero, amb
l'extensié dels processos d'urbanitzacid, les elits urbanes utilitzen aquest terme com
expressio de l'autoconsciéncia, posicid soctal 1 ideologia d'aquells sectors que es troben
en plena ascensio social i basen les seves estratégies en I'educacio formal.

2a. La cultura com a manera de viure en el sentit antropologic del terme pel qual la
cultura configura les formes com la gent es nodreix, fa politica, i intercanvia productes
i relacions en el mercat. En aquest sentit, la gent no solament actua d'acord amb la
realitat percebuda sino que sembla no tenir sentit parlar de realitat bruta amb
independéncia de la cultura.

3a. La cultura com un ambit especific. Tal com ja hem esbossat en la nostra introduccio,
la cultura esdevé a principis del segle XX un ambit cada cop més independent i
autonom. Es configura com una nova esfera social amb lieis especifiques alhora que
progressivament apareixen nous fendmens i manifestacions culturals. En la consohdacio
de 1a cultura com un ambit especific, les industries culturals tenen un paper rellevant en
el sentit que difonen en série els nous productes que produeixen. Els ciutadans
esdevenen possibles consumidors d'aquests productes que lluny d'homogeneitzar la

poblacio la classifiquen en funcié dels tipus de consum.

3.2.1. L'analisi del concepte de cultura

La primera qiiestié que s'ha tractat en I'entrevista ha estat sobre el concepte de cultura.

La finalitat ha estat esbrinar no solament la propia concepcié del concepte siné també
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les possibles variants. L'analisi de les entrevistes posa en evidencia quatre concepcions
diferents:

Ir. Una concepcio humanistica que comprén totes aquelles definicions que plantegen la
cultura com aquells fets, actes o manifestacions que tendeixen a la millora de la
condicié humana en el sentit que 11 dona Adorno.

2n. Des d'una vessant més lidica que entén la cultura com aquell seguit de
manifestacions externes que serveixen per desenvolupar la sensibilitat o per a
l'entreteniment dels individus .

3r. Des d'una vessant critica que posa en evidéncia la necessitat d'adquinir capital
cultural i, alhora, la dificultat d'accedir o comprendre determinades manifestacions.

4. Des d'una vessant que diferencia cultura i educacio.

Destaquem, perd, la inexisténcia d'una concepcié cultural arrelada en la mateixa forma
de viure i per una altra banda, el desconeixement generalitzat de l'ambit de la cultura
com un nou ambit economic. El que si es fa palés de manera reiterada €s la necessitat de
ser educats per comprendre les manifestacions culturals.

Observem a continuacio els diferents matissos que adquireix el concepte en les diferents
entrevistes:

a) Un nombre considerable d'entrevistats se situen en una concepcié de cultura
humanista tal com ho podem constatar en els exemples segilents:

- la cultura com a font de coneixement:

"La cultura és el més important de les persones, és lo que integra realment, que et
pugui alliberar d'una série de lligams que historicament [I'home ha anat
suportant...Sempre s'ha relacionat cultura amb progrés, amb libertat, amb l'ubans...els
aspectes humans, els aspectes de ['etica, els aspectes culturals han d'afrontar un
protagonisme personal..."{DB40)

- la cultura com a font de llibertat, tolerancia i respecte:

"La cultura et fa més lliure, més tolerant, et fa més respectucs, més dialogant” (DF52).

- la cultura com a mformacio:

"Una persona amb informacié és una persona amb opinic..."(UP50)

- la cultura com una activitat de reflexio:

"Moltes vegades la cultura tampoc no és lo que et vulguin vendre com a cultura, moltes
vegades la cultura pot ser simplement asseure't una tarda i mirar el cel, i pots estar fent
cultura, pots estar reflexionant, pots estar fixant-te en coses concreles, pots estar

badant o com jo dic moltes vegades, filosofant..." (MP33)
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b) La cultura com a ambit especific:
- la cultura com a desenvolupament de la sensibilitat:

"..qualsevol manifestacié cultural ha d'aportar sensibilitat | a través de la
sensibilitat...una manera diferent de relacionar-te amb qualsevol altra cosa..."(PC32)
- la cultura com a dimensi6 estética

" .la dimensié humana té molts components i, un d'ells és aquest component de la
sensibilitat estética que no és reduible a res més 1 que quan no hi és, doncs,
probablement aquella persona ha perdut de les seves potencialitats com a persona
humana..."(FE36)
- la cultura com activitat de lleure:

" . si només ens hem de dedicar a treballar...hi ha algo més a fer en el lleure ila
cultura popular és lo que ens esta lligant una miqueta...lo conservar les arrels..."(EF50)
- la cultura com activitat especifica

"..Cultura qué vol dir? que tens balls regionals, tens exposicions...lotes aquestes coses
son molt gratificants..."(XP 65)
- la cultura entesa com a cultura tradicional

"..i la cultura popular és el que ens esta ligant una miqueteta...lo conservar les

arrels...sense arrels ja no parlariem de cultura..."(EF50).

¢) El cost de la cultura;

- cultura i capital economic: un fre per a la cultura:

".per a mi la cultura és un valor, un valor absolut. Una altra cosa és l'aspecte
economic de la cultura, hi ha hagut un economicisme en els béns culturals no? El fet
que molts béns culturals passin per la compra vol dir que, préviament, hi ha capacitat
economica. | és aqui on m'oposo que aquesta capacitat sigui un fre..."(M33)

- la cultura com un article de luxe

”..jo crec que la cultura és important, el que passa és que per a molta gent €s un article
de luxe..."(P54)

- la cultura com a manifestacio d'elitisme

“...el problema de la cultura, actualment, és molt cara...s'ha fet una cultura elitista. A

nivell cultural no hem aconseguit crear aguesta consciencia de necessitat de conéixer...
"(AF52)
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d) La distincié entre cultura 1 educacid

"..Una altra cosa és ensenyament, aixo és un altre tema, que els nens sapiguin escriure,
sapiguin legir...com més educacié més carreres...aixo és una cultura d'ensenyament,
cultura de professionalitzacio, que la gent es pugui desenvolupar al carrer, que tingui
mitjans economics i per tirar endavant la seva vida. L'altra cosa és la cultural, anar a

veure una exposicio de quadres...(RP 67)

¢) Abséncia de! concepte de cultura

Volem destacar que en 14 de les 30 entrevistes no s'esbossa cap concepte de cultura ni
directa o indirectament. Aquest fet que, inicialment, podria atribuir-se a ia manca d'un
nivell d'estudis adequat i a una situacio tipica de persona adulta madura educada després
de la postguerra no és aixi. Observem que només dos dels quatorze entrevistats son
persones amb estudis primans o sense estudis, la resta es reparteixen proporcionalment
entre ¢ls que tenen estudis secundaris i superiors. Per una altra banda I'edat sembla ser
un factor important en el sentit que ser més jove | més instruit no constitueix un
indicador fiable del capital cultural. Una constatacio com la que acabem de realitzar
posa en questio la relacio entre el nivell d'estudis 1 el capital cultural assoltt 1 planteja un
bon nombre de problemes que poden sintetitzar-se en la incidéncia de les institucions
académiques i els curriculums escolars en la formacid d'un capital cultural i en la
sensibilitzacio per la cultura, Per una altra banda, la universitat sembla complir una
tasca més instrumental que difusora de la cultura i malgrat que el nombre d'activitats
augmentin no esdevé ¢l mateix fenomen amb el public, és a dir, amb els alumnes que
cada cop tenen una visido molt més pragmatica.

En sintesi, predominen els individus que no donen ni explicitament , mi implicita, cap
definicio sobre el qué consideren qué és la cultura (14 sobre un total de 30). Aquest
grup es caracteritza per la seva heterogeneitat pel que fa al nivell d'estudis, I'ocupacio 1
l'edat. Cap d'aquestes tres variables constitueixen indicadors fiables per determinar el
nivell del capital cultural. El que si sembla ser determinant en la construccio individual
del concepte de cultura €s V'existéncia d'una relacio emocional entre l'individu i 'haver
realitzat o desenvolupar de manera activa algun tipus d'activitat cultural. Molt
especialment, aquest factor és determinant en la poblacié de més de 40 anys.

En relacio a gilestions com l'analisi de la magnitud de la cultura com una dimensié que
abasta la totalitat dels fets humans és a dir com aquell conjunt de practiques que

permeten integrar-se en una societat determinada, s'observa que no apareix en cap de les
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entrevistes; per contra, tots els entrevistats realitzen algun tipus de practica cultural sigui
escoltar misica, sigui anar al cinema. Aquest fet implica una concepcio més restringida
del concepte cultural.

Sobre el desenvolupament de la consciéncia cultural cal dir que aquesta apareix arrelada
en els casos en qué es considera la cultura tradicional com la base de tota la dinamica
social, ja que, el conreu d'aquest tipus de cultura significa ¢l manteniment dels arreis; €s
a dir, se situa en el pla identitari, saber qui som. Paral.lelament, els entrevistats no
consideren l'existéncia de diferents nivells culturals (manifestacions dalta cultura o
cultura popular i tradicional), si que, en alguns casos, es manifesta que el
desenvolupament de practiques culturals es troba relacionat amb factors de caracter
economic; és a dir, la cultura és cara. En relacio amb aquest aspecte, cap dels
entrevistats no mostren tenir el sentiment o la consciéncia que la realitzacido de
determinades practiques culturals implica tenir el sentit de la distincié que aquestes
poden suposar.

Altres aspectes com els relacionats amb una visio global de les practiques culturals es
detecta, sense que aixo es faci explicit en cap moment, una tendéncia cap al sectansme

cultural; és a dir, tothom considera gairebé de manera exclusiva la seva parcel.la.

3.2.2. Motivacions i dificultats en el desenvolupament o en la realitzacié de

practiques culturals

En relacié a la pregunta sobre les motivacions que els duen a desenvolupar habits o
practiques culturals podem classificar les respostes obtingudes en tres grups:

a) Inexisténcia de motivacions

Quatorze dels trenta entrevistats no responen a la pregunta sobre quines motivacions
tenen per realitzar practiques culturals. El perfil d'aquesta poblacio €s divers en edat,
nivell d'instruccio, 1 ocupacio. Aquesta constatacié contradiu vells estereotips pels quals
atribuim la no motivacio cap a la cultura a persones sense estudis i de baix nivell
d'estudis. En V'analisi de les entrevistes es constata que la motivacié per assistir o
realitzar activitats culturals es deriva en tots els casos de la participacié molt directa en
experiéncies de caracter cultural que constitueixen per aquestes persones o bé una font

d'identitat o bé un desig de conéixer millor el moén i interpretar-lo.
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b} Motivacions que responen a la necessitat d'augmentar el coneixement a nivell
individual. Aquestes motivacions adquireixen en cadascun dels entrevistats matisos
diversos com es pot observar a continuacio:

- Com a millora de la condici¢ individual:

"..la cultura no té preu, la cultura quan vas a un concert...a escoltar un conferenciant o
a una exposicié de quadres, és una sensacio personal i espiritual..."(T60)

- La cultura com aprenentatge:

" _.sempre que llegeixes un llibre, vas a veure una obra teatral, un recital...son petites
coses que van deixant un posit...A cada cosa que assisteixes, d'alguna manera en treus
alguna llicd. encara que no sigui immediata, aprens coses..."(AP39)

- Més comprensio sobre la condicic humana, més criteri 1 informacio:
" .la cultura hace que cuando tu ves una cosa la entiendas, te hace mejor, cuando lees
un articulo hace que tu puedas opinar con un minimo de criterio, es una aportacion
para esto para saber”. (AP 37)

-També es poden utilitzar els coneixements adquirits per millorar o procurar-se
avantatges professionals:

"M'agrada estar al dia en tot el que es va publicant sobretot en el meu ambit. D'aqui
trec recursos per a la meva feina, puc escriure articles..."(E36)

- Interés per tot alld que és nou:

“..m'interessen molt les coses noves...és un enriguiment personal..."(P35)

- El coneixement de la propia cultura com a element fonamental per a la integracié en
altres cultures (cultures d'adopcto)

"..Per integrar la gent cal potenciar la seva cultura de procedéncia, i a partir
d'aquesta es pot integrar en la seva cultura d'adopcio”. (AF52)

- Les practiques culturals constitueixen una manera d'augmentar el capital cultural, la
cultura pot entendre's com una inversio:

".La cultura ens enrigueix, com més fem, doncs més historia i cultura tindrem”.
(EUZ1)

També:

"..crec que s'ha de tenir com una inversio, no s'ha de considerar com una pérdua de
temps. Es una inversio de temps que ha de repercutir en benefici teu..." (P35)

- La cultura com a historia compartida que cal conservar i com a simbol d'identitat:
"...deixar constancia de la cultura que es feia... i, alhora, interés per donar a conéixer i

promocionar la ciutat..."(BF50)
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¢) Motivacions relacionades amb la consideracié de la cuitura com un ambit especific
com:

- Desenvolupar la sensibilitat o incentivar sensacions:

" ..qualsevol manifestacio cultural t'aporta sensibilitat..."(PC32)

"...qualsevol manifestacio cultural té com a finalitat incentivar sensacions...'(FP39)

d) La realitzacio d'activitats culturals permet tenir criteris de valoracio de la produccio
cultural:

"..jo crec que el background cultural és una condicio necessaria per tal de tenir una
determinadad sensibilitat i criteris de valoracio..."(FE36)

) Permet de gaudir de la subtilesa de l'art

"La cultura aporta l'enriquiment personal...el gaudir de la subtilesa de I'art..." (PC50)

f) Respostes de caracter geneéric.

- La cultura com una primera necessitat:

"...tenir cultura, avui per avui, és el primer que s'hauria de tenir..."(E 40)

- Ha d'encertar el gust individual;

"...que t'agradi..."(ES24)

En sintesi, es constata l'existéncia de tres posicions clarament diferenciades: la formada
per aquells que no senten cap motivacié per a participar o realitzar activitats culturals,
una altra serta aquells que consideren l'adquisicio de cultura com una font d'enriquiment
personal amb matisos molt diversos mentre que la tercera estaria formada per aquells
que consideren les diverses manifestacions culturais com una font d'enriquiment de la
sensibilitat. Es posa de manifest que la relacié amb la cultura neix d'haver establert
préviament una relacié molt personal amb aquesta normalment mitjan¢ant algun tipus
de col.laboracié o participacio. Ha estat aquesta participacid la que posteriorment els ha
permés d'elaborar algun tipus de discurs sobre la cultura malgrat que aquest sigui molt
limitat o parcial.

Aixo no obstant, un cop s'han sintetitzat les diferents posicions cal destacar que son
nombrosos els entrevistats que posen de manifest la peremptoria necessitat d'educacio
en aquest sentit. Tres idees es van repetint de forma reiterada en tots els discursos:

la. la necessitat de ser educats per poder entendre el mén cultural i la incapacitat que

han manifestat les institucions per difondre o estendre la sensibtlitat cap a la cultura.
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2a. la insuficiéncia del sistema escolar per palliar aquest fet. Molt especialment la
poblacio de menys de quaranta anys agraeix l'entrevista perqué els obre la porta a una
reflexié que no havien fet anteriorment malgrat que en la seva gran majoria tots son
persones que tenen, al menys, estudis secundaris.

3a. la idea de cultura com un producte car i de luxe al qual, tot sovint, no s'hi pot arribar.

3.2.3. L'espai de la cuitura en el temps de lleure

Tal com ja s'ha comentat en els apartats anteriors la consciéncia cultural és més aviat
escassa. Per aquest motiu, en cap de les entrevistes es constata la relacié entre el temps
de lleure i les possiblitats de desenvolupar activitats culturals en un sentit més estricte.
Ningu concep aquest temps com un temps apropiat per anar de manera periddica al
cinema, desenvolupar activitats teatrals o anar a veure €xposiCions per posar uns
exempies. Les respostes a aquesta qiiestié fan meés evidents que mai una concepci6 de
cultura molt restringida, allunyada de la vida quotidiana i molt particular pel que fa a
condicions i circumstancies.

La literatura socioldgica vincula a la Modemitat tardana l'aparicid de determinats
models de vida que actuen com a codis de conducta i que s'adrecen a l'exploracio de tot
alldé que és innovacié en la nostra societat i que s'apliquen als ambits de la moda, del
disseny, o a tot allé que té un significat u origen étnic. Aquests models de vida propis de
les classes instruides i acomodades no se'n constata cap indici en les nostres entrevistes.
En sintesi, de l'analisi de les nostres entrevistes se'n desprenen les segiients
constatacions:

La primera constatacio i fa més general de totes la constitueix la queixa reiterada d'un
excés d'hores de feina 1 la practica inexisténcia d'hores de lleure. Aquest fet €s comu a
totes les condicions 1 edats tal com ho podem observar en les afirmacions segiients:

"De temps [liure practicament no en tenim. De vegades jo me'n busco per anar a veure
alguna pel licula” (PC 50).

"La feina que faig fa que tingui poc temps liure | el que tinc el dedico a cuidar el
Jardi..."(UP 50)

En aquest mateix apartat apareix la indiferenciacido entre ¢l temps de feina i el temps de
lleure tal com ho podem apreciar en el paragraf segiient:

"No estableixo diferéncia entre la feina i el temps de lleure.. Aixo del lleure es deu

haver convertit en una indistria a les zones urbanes que es on viu la major part de la
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poblacic en els paisos riscs, hi ha un nivell bustant estressant 1 posar la ment en blanc
davant d'una pantalla on uns marcians liquiden els altres ..doncs relaxa i

tranquil.litza...” (FE36)

A banda de la constatacid anterior, tot seguit oferim un llistat d'activitats que apareixen
en les diferents entrevistes. Aquestes activitats es realitzen en la seva gran majoria
esporadicament i les podriem classificar en quatre grups:

Ir. Estaria format per tots aquells que realitzen activitats de caracter lidico-esportiu
com ara:

-fer gimnastica

-fer bicicleta 0 mountain bike

-passejar, caminar

-anar a pescar i a cagar durant la temporada

2n. Activitats relacionades amb algun tipus d'habit o practica cultural de caracter passiu
com:

-llegir

-escoltar musica

-mirar alguna pel.licula o la tele

3r. Activitats relacionades amb la realitzaci6 d'estudis

-acabar una carrera (tot treballant)

-anar a l'escola oficial d'idiomes

4t. Activitats de cardcter divers tot 1 que relacionades amb la llar com:

-fer bricolatge

-fer feines de casa

-tenur cura del jardi

-fer I'hortet

Aix0 no obstant, si transformessim ndimericament en percentatges les activitats
anteriors, les respostes no arribarien a obtenir I'!% en el sentit que no s'observa cap
unitat en les respostes, a banda d'aquells que diuen no disposar de lleure i no matisen
cap tipus de resposta.

També es fa molt evident en el cas dels que diuen realitzar algun tipus d'activitat
cultural que es troba molt vinculada amb la seva feina tal com es fa palés en les

afirmacions posteriors:
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"..les meves practiques culturals giren bastant dins del mon artistic. En épogques que no
tinc una feina en concret vaig a conferéncies, llegeixo molies més coses..."(PG32)
" ..procuro anar a algun concert o a alguna obra de teatre o sigui el meu temps lliure

esta relacionat amb el mon amb el que estic..."(PA 39)

En sintesi, segons els entrevistats, l'amplitud de I'horani de treball dificulta tenir un
temps fix 1 permanent per poder desenvolupar de manera periodica 1 continuada
activitats. En qualsevol cas, les activitats esportives predominen per sobre de les

culturals que en la majoria dels casos tenen un caracter molt rutinan.

3.2.4. Les practiques cuiturals

a) La fectura

La diversitat de situacions, interessos, gustos i matisos €s fan molt evidents en aquesta
practica cultural. Hom té la impressio que cadascun dels entrevistats manté una relacio
personal, intima, amb el material de lectura que t¢ a les mans. La diversitat d'eleccions
que fan els entrevistats explica aquesta relacio especialment subjectiva que cadascun
d'ells manté amb les lectures que realitza. S6n pocs els que confessen que no els agrada
llegir tal com ho declara I'entrevistat segiient:

" .soc home de no agradar-me massa la lectura i practicament els llibres em
cansen...com a molt soc home de premsa local perqué potser soc lleidata...m'interessen
més els problemes que pot tenir el meu barri, la meva ciutat'(B56)

En tot cas, molts diuen disposar de molt poc temps i aquesta condicio els priva de llegir
tal com ho podem observar en:

"..abans legia bastant, bé, llegia, fa temps que no legeixo un llibre perqué no tinc
temps...La premsa, doncs, és possible que la llegeixi una vegada a la setmana i no
sencera..." (E40)

Tambe:

" ..llegir és una cosa que m’agrada fer perd que per desgracia no puc fer mai..."(PC50)
Altres es cansen de llegir:

"..LLegeixo més premsa perqué els llibres els comengo i em canso...He llegit molt
durant molts anys fins que vaig comencar a escriure i al mateix temps vaig comengar a

deixar de llegir, comengo i els deixo..." (P40)
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En un altre sentit de coses, els que llegeixen, I'eleccio de les lectures que fan, obeeix a
motius molt diversos alguns dels quals els exposem a continuacio:

a} lectures relactonades amb el treball:

".leer, leo todo lo que esta relacionado con el derecho o con materias
complementarias. Casi todo lo que leo estd directa o indirectamente relacionado con mi
profesion..."(SA 37)

"..he de llegir molts articles concrets sobre una tematica especifica perqué estic en la
fase final de la mevu tesi doctoral..."(MP33)

"..llegeixo sobre historia de lart, temes pictorics o artistics, arquitectura
també...catalegs, exposicions...analisi de critica especialitzada..."(PG54)

"..LLegeixo els llibres que em manen llegir a la facultat que son molts...” (EU21)

b} lectures relacionades amb afeccions:

"...llegeixo bastant obres de teatre o llibres per readaptarlos...” (RP67)

c) lectures relacionades amb interessos especifics:

"...llegeixo llibres de tipus social, soctologic, politic 1 filosdfic...(PF39)

d} lectures relacionades amb el plaer de llegir:

"...Magraden els best-sellers. Acostumo a llegir-ne cada dia abans d'anar a dormir..."
(ES24)

"...per relaxar-me agafo un llibre d'historia i em poso a legir..." (AF 52)

".llegeixo amb molt de gust les novelles i les biografies, llegeixo diariament els
periodics, i el cap de setmana en compro dos o tres entre nacionals 1 locals.
Minteressen moit les editorials i la informacio economica” (DB 40)

En sintesi, tres quartes parts de la poblacié entrevistada declara temir prefereéncia per
l'assaig bé sigui de caracter cientifico-social, técnic, relacionat amb les noves
tecnologies o sobre els nacionalismes, també la lectura de novel.les es troba forga difosa
entre els entrevistats. Tanmateix pero, també apareixen gustos molt particulars com el
plaer de llegir croniques urbanes, ilibres dhistoria, biografies, llibres sobre salut,

medicina i herbes, contes o llibres sobre coses de Lleida.

En relacio amb la premsa cal destacar que el 80% dels entrevistats llegeixen o fullegen
quotidianament els dians locals, aixd no obstant apareixen nombroses critiques envers
aquests diaris que podrien sintetitzar-se en declaracions similars a la segiient:

"..llegeixo per estar una mica al dia els diaris locals 10t i que cada vegada em fan més

angunia...el sensacionalisme que fan és nefast, no verifiquen la informacio..."(PC 50).
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“la premsa...cal anar amb molt de compte, jo sempre em miro les coses amb segones ja
gue molt sovint les tergiversen..."(D 43)

El 50% de la poblacio entrevistada llegeix, al menys un cop a la setmana, un diari
nacional majoritariament El Pais, també La Vanguardia i El Penodico. Els interessos
que els mouen a llegir aquests diaris sén diversos pero hi ha coincidéncia en llegir els
articles d'opinio, editorials, o politica internacional, aixi tambe hi ha coincidéncia en no
mostrar cap interés pels apartats esportius d'aquests diaris.

En relacio amb les revistes destaquem l'escassa subscripcio ilevat d'algun entrevistat (2
entrevistats concretament) que manté la subscripcio per motius professionals. En
general, la poblacio entrevistada ni compra ni llegeix revistes més que esporadicament.
Cal destacar pero que les entrevistades joves sén afeccionades a les revistes de moda o
de "cotilleos" tal com ho podem observar en les segiients declaracions:

"..Compro Woman cada més pels reportatges d'actualitat, moda, bellesa..."(ES 24)
"..Miro les revistes de moda..me'n compro una i les altres les vaig a veure a la
biblioteca publica un cop a la setmana” (EU 21)

Les declaracions anteriors sorprenen en el sentit que es tracta d'una poblacio jove 1
educada la que utilitza aquestes revistes en la seva necessitat de buscar models,
tanmateix perd, molt dependents de la societat de consum.

En sintesi, tal com afirmavem a l'inici d'aquest apartat les motivacions que indueixen a

la lectura sén diverses com diverses també son les lectures que fan.

b El consum audiovisual

La gran majoria d'entrevistats disposen de poc temps per mirar la televisié degut a que
realitzen uns horaris de treball molt amplis. Aixi MP33 metge 1 professor diu: "Si puc
arribo a casa a l'hora del telenoticies, si arribo més tard ja Uhan fet i moltes vegades ni
l'encenem (la tele)..." P.C. 30 professora diu la TV ni la veiem, ni les noticies, encara
estem treballant...”

Alguns escolten amb més freqiiéncia la radio perque els ho permet el seu lloc de treball
o també quan van amb cotxe o simplement perque les noticies s'aprofundeixen mes i
son més fiables tal com diu AF52 de professid funcionan: "la radio l'escolto molt, pero
més amb tipus de noticies, peré més amb tipus de noticies, perqué penso que la radio
dona una informacio molt més amplia i molt més fiable...”

De les entrevistes es despren sensacié de decepcio per la gran quantitat de "telebasura”

0 un cansament per l'abus que fan de determinats esports, aixi BX65 diu "abans el
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futbol m'agradava moltissim, ara en passo olimpicament...” En definitiva, FE36
considera que el video és un invent genial ja que et permet enregistrar solament aquells
programes que t'agraden i aixi no cal veure la TV ja que ".../a TV és infame l'espanyola,
l'estrangera, la catalana...els informatius eniloc d'explicar el que passa sén d'una
superficialitat enorme i només generen ideologia...si vols tenir bona informacio has de
recorrer a determinats reportatges..."”

Els programes més seguits pels nostres entrevistats son:

-els informatius, telenoticies

-debats, tertilies, entrevistes

-programes culturals o documentals

-pel.licules, especialment les antigues, aquelles no que no es veuen en els cinemes
-concerts de musica classica

Observem un rebuig total als concursos per part de tots els entrevistats.

¢) El consum musical

Tots els entrevistats manifesten tenir afeccié per la musica, ara bé I'eleccid d'un u altre
tipus de musica resulta ser molt personal tal com ho demostra el reperton de
preferéncies que apareix en preguntar sobre aquest aspecte i que a titol indicatiu
exposem a continuacio:

- musica classica

- jazz

- sarsuela

- molts grups puntuals dels anys 70

- balades, rock o pop

- musica modema

- representacio operistica

- musica dels 60

- musica simfonica

- grups de les comarques de ponent

- Els solistes americans

- la misica americana dels anys 50

- musica d'orquestra com la Principal de la Bisbal

- 1a cang6 protesta

- la masica de relaxacio
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- blues

- country

- musica llatina, salsa

- les havaneres

- el New Age

En relacio a l'assisténcia a concerts aquesta €s molt més limitada. El 80% dels
entrevistats no han estat a I'auditori més que dues o tres vegades, dos dels entrevistats
no hi han estat mai i alguns ho fan amb relativa freqiiéncia. Les motivacions que els han
induit a anar a l'auditori son molt diverses, ara bé, podriem arribar a classificar-les en
dos grups: aquelles que son explicitament musicals perque els entrevistats senten
veritable afecci6 per la musica i aquelles que responen a motivacions molt diverses pero

!

que no son explicitament les musicals. Per exemple PC32 diu: “..La veritat és que no
vaig a molts concerts, pero de tant en tant quan lintérpret m'atreu si que hi vaig. Els
grans directors poques vegades venen aqui a Lleida, pots trobar-los a Barcelona, a
Barcelona si, pot venir Mutti o gent aixi. Gent gue esta davant de {'orquestra i notes
alguna cosa especial...en canvi en els intérprets és més facil de trobar..No és una
contradiccio que sigui music i no vagi a concerts, perqué busco una sonoritat per sentir
musica que la puc sentir a casa..."

RP67 diu:"...A l'auditori hi vaig per escoltar totes les orquestres..." Tambe P.V.57

!

declara "..vaig a molts concerts de musica classica, no a tofs soc selectiu, pero
m'agrada la musica classica en directe amb una gran orquestra..."”

Altres pensen que l'oferta de l'auditort, sobretot pel que fa a la varietat, no €s massa
elevada, DB40 declara "...assisteixo a Lleida a alguns concerts que fan a l'auditori...De
jazz he anat a veure a algun grup...de totes maneres, l'oferta és poc variada, hi ha
massa musica classica, i no hi ha massa programacio (per no dir gens) d'altres classes
de musica com jazz o blues... trobo que l'oferta s'hauria d'eixamplar en aquest sentit...”
També hi ha entrevistats que pensen que a l'auditori hi fa falta musica lleugera,
d'orquestra tal com diu B56 “..la misica m'agrada tota...la musica m'agrada sempre
que estigui ben feta per orquestres com la Principal de la Bisbal, la Maravella,
m'agrada escoltar-los perqué porten uns cantants bons que estan escollits i son tios que
saben estar dalt d'un escenari i m'agraden principalment perqué fan musica de casa
nostra. La musica catalana m'agrada molt..."

Aix0 no obstant, altres entrevistats manifesten tenir interessos molt allunyats del que €s

propiament musical tal com diu AB22: "...He anat a algun concert a l'auditori perque
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m'ha interessat, he anat a audicions més que res, perque tinc amics..." 143 explica que
"a l'auditori no hi vaig sino és forgds, si no t'inviten o hi va l'associacio de dones..."”

Pel que fa a l'assisténcia a concerts a altres llocs, les motivacions son també diverses ja
que depén dels propis interessos 1 del tipus de concerts. per exemple AP39 diu”..Ae
assistit a grans concerts que son com grans bogerics que es consumeixen en una nit, i
que son ben bé un foc dartifici...el que més m'interessa d'aquests concerts és la posada
en escena, el muntatge que envolta aquests grans artistes..."”

Les situacions en les quals els entrevistats escolten masica son diverses, molts escolten
misica quan viatgen o van amb el cotxe, quan estudien (sobretot musica classica), quan
treballen o quan fan la feina de casa o bé ¢l cap de setmana.

En sintesi, la diversitat d'opcions que apareixen constitueix un indicador del que s'hauria
de tenir present en les programacions musicals excessivament tancades en un sol tipus
de musica. Cal destacar que, la gran majoria d'entrevistats aprecien la musica classica
tot i que lamenten que a l'auditori no s'ofereixi una programacio alternativa. Per contra,
la musica rock o la maquina, llevat de dos casos, son objecte de rebuig. Probablement si
la mostra fos més amplia en la franja d'edat mes jove els resultats serien diferents per la

gran influéncia que la societat de consum té sobre aquest sector de poblacio.

d) El cinema

La poblacio entrevistada es divideix en dos grups:

a) aquells a qui agrada el cinema

b) aquells que, per motius personals o per desafeccio, no hi van

En relacié a la poblacio que afirma que li agrada el cinema les motivacions que
expressen son diverses tot i que, fonamentalment, coincideixen en dos factors:

1. El rebuig general de determinat tipus de produccions com la ciéncia ficcio, o el terror
que fa que no s'arrisquin a veure qualsevol cosa.

2. La preferéncia de la sala de cinema a la pantalla del video

En relacié al primer dels factors alguns diuen necessitar orientar-se per mitja d'alguna
referéncia prévia sigui la lectura d'una critica o que préviament algi de la seva
confianga thagi vist i els ho hagi recomanat, per exemple PC50 diu: “...m'agrada tenir
una referéncia prévia de la pel.licula que pugui interessar-me, vull dir, arriscar-me a
veure qualsevol cosa, no ho sé...tinc bastant senstbilitat, diria que m'impacta molt ef

cinema agressiu..."”
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En una linma similar respon PC32 que procura obtenir informacio per mitja d'un altre
sistema: "...A mi m'encanta el cinema. Un dels programes que més m'agraden i que no
em perdo mai és "Qué grande que es el cine”...T'obre el ulls en molts aspectes, t'ajuden
a captar molts més detalls...1 se't fu molt més digerible i trobo interessantissim mirar la
pellicula de tots els punts possibles...”

De tota manera alguns se senten decebuts de la poca qualitat de les produccions actuals
fet que els provoca un canvi d'habits: "..Porser fa un parell d'anys que no vaig
sistematicament al cinema a les sales comercials. Penso que el cinema és una aportacid
comercial interessant, pero d'altra banda, estic forga decebut, en el sentit que tens la
sensacio de qué has perdut el temps que no pas haver vist una cosa que val la pena..."
També EU21 diu:"...m'agrada moit anar al cinema. Hi vaig una vegada a la setmana.
El problema és que moltes pel.licules que vaig a veure no valen la pena..."”

Altres, malgrat que consideren que els avengos tecnics produeixen uns certs efectes a
nivell de creacio troben a faltar un cinema amb misatge més profund com eren les
pellicules d'art i assaig. "....M'agrada molt el cinema. Des de molt jove he variat els
gustos, perqué primer anava a les d'art i assaig, a forums... després amb els avengos
técnics, els efectes especials ha evolucionat d'una manera bastant creativa...Pero
abans, el cinema d'art i assaig m'aportava informacions, conceptes que no tenia a
l'abast. Avui en dia, amb la lectura tinc la informacié com més propera i potser no ho

necessito tant emotivament ni cultural com lavors” (PG54)

En relacié a la preferéncia entre la sala de cinema 1 la pantalla de video hi ha una
coincidéncia clara en tots els casos en l'argumentacté donada: "...som bastant cinéfils, hi
solem anar una vegada a la setmana. el fet d'anar al cine i seure en una butaca és
diferent i veure la pantalla gran, el so..."

Aquesta concepci6 va molt en detriment dels lloguers de video, els que declaren llogar
pel.licuies amb una certa assiduitat sén molt escassos 1 en tot cas, només ho fan quan es
tracta de pel.licules de segona fila, ja que les bones prefereixen veure-les a la pantalla
gran com declara AB22: "...Acostumo a anar a veure les pellicules que n'he llegit la
critica i m'interessen. Acostumo a veure les bones pel licules al cine i les altres, les de

segona fila, les agafem amb video..."

En referéncia al segon grup cal distingir athora dos subgrups:
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a) Aquells que es troben en un moment del cicle familiar amb nens petits 1 no poden
tenir cap regularitat per anar al cinema.

b) Aquells que diuen que no els hi agrada.

En relacio al primer subapartat, una manifestacio molt clara la temum en MP33 que diu:
"..L'ltima vegada que vaig anar al cinema fu 6 o 7 mesos o un any. el cinema
m'agrada, el que passa que ara amb nens no pots sortir, l'avantatge que tens ara amb
aixo del Canal Satéllit és que tens la pellicula u casa i aixo si que ho faig de
vegades..."

En relacid al segon subapartat, observem que prop d'un 30% de la poblacio no manifesta
cap afeccio pel cinema ni el de pantalla gran ni el de pantalla petita, B56 n'és una bona
mostra: "...el cinema si que és una de les coses que no m'agrada gaire, no és que no
m'hagi agradat és que mai no hi he tingut afeccio...”

Pel que fa al génere de les pellicules, la gran majona rebutgen les pellicules de por,
terror aixi com les excessivament fantastiques plenes d'efectes especials. Prefereixen
més un cine amb personatges 1 situacions més quotidianes. Alguns entrevistats fan una
especial valoracio de les produccions espanyoles actuals. Una bona mostra del que
estem dien la tenim en l'entrevistat PC50 que diu: "...Actualment hi ha coses dins del

cinema espanyol que son molt interessants, penso que hi ha directors de molta qualitat i

actors també molt bons..."

En sintesi, referent a l'assisténcia al cinema la poblacid es troba dividida en dos grups
amb un percentatge similar: aquells que senten afeccio pel cinema tot 1 que lamenten
que malgrat la gran produccié no sempre aquesta obeelx a uns parametres de minima
qualitat i aquells que per motius diversos no hi assiteixen amb una certa periodicitat o

no hi assisteixen perqué simplement no els agrada.

e) El teatre

En el teatre com en ¢l cinema trobem un elevat percentatge (més d'un 40%) que diu no
anar mai a teatre o anar-hi molt poc. De manera subjacent a les entrevistes trobem que
la manca de formacio en aquests ambits determina comportaments de rebuig o,
senzillament, indiferéncia molt especialment cap al tipus de produccions modernes.
Alguns entrevistats manifesten la seva incapacitat per valorar les produccions modernes
com ara PUS7 declara: “..L! teatre és una de les coses que no, veus, no m'acaba de...el

tipus de teatre que es fa, no sé si és que estic al marge d'aixo no l'acabo d'entendre, la
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veritat és que moltes de les peces que he anat a veure no em fan el pes...la verital és
que no els hi he trobat U'entrellat. El tipus de teatre que he vist darrerament, sobretot
experimental, no m'acaba de convéncer. Llavors he optat per no  ussitir-hi

normaiment..."”

Altres creuen que es produeix una confusio i el fet que es faci un teatre experimental no
vol pas dir que aquest sempre sigui de qualitat. Un dels entrevistats entés en la maténa
diu: "..perqué vagi al teatre ha de tenir interés perqué avui en dia al teatre també et
foten pel boc gros moltes coses, en foten cada una que dius: para noi... que perqué sigui
teatre experimental o teatre més modern no vol dir que sigui bo o tot el que facin

m'interessi...” (PC50)

També n'hi ha que ho centren en la manca de professionalitat dels actors i en el fet que

"..no m'agrada el

no s’hagi generat més cultura teatral, per exemple PG54 afirma:
teatre que es fa. El teatre si, pero crec que actuen molt malament. Jo he vist obres de
teatre que m'han recordat Els Pastorets pero en dolent. Vull dir, que no crec que
haguem generat més cultura teatral. Crec que continuem fent un teatre molt de pa sucat

amb oli. Crec que hi ha uns ajuts i unes pretensions i no s'arriba a un nivell..."

La manca de qualitat de les obres que es fan a Lleida €s una altra de les raons que
addueixen; n'hi ha que pensen que si vols veure una bona obra de teatre has d'anar a
Barcelona. AB22 diu: "...ef teatre agui a Lleida és una mica xungo, per veure segons
quines obres t'has de desplacar a Barcelona, tot i que, aqui a Lieida quan hi ha hagut
l'oportunitat de veure una bona obra també hi he anat.."En aquest sentit, acaba
d'arrodonir la seva declaracié explicant quines motivacions la duen a anar al teatre:
" ..potser vaig al teatre a veure obres pel nom que tenen, pels actors que hi surten, per

la critica que han tingut, la durada o perqué d'aquells obra me n'han parlat molt bé”.

Per una altra banda, també observem que les valoracions son forga diferenciades i molt
més matisades quan la persona ha tingut una formacié com AP39: “...m'interessa molt
tot el treball una mica contemporani i que tindria a veure amb aquests moviments que
van néixer a Alemanya pot ser amb la Pinabauch que estan centrats amb la dansa i el

teatre, un treball corporal d'una manera molt expressiva...m'agrada molt el teatre de
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text sobretot aquesta cosa que és dificil, que no es molt habitual de veure que és el vers.

En aquest pais, no sé si per sort o per desgracia no hi ha gaire tradicio de llegir..."”

L'analisi de les respostes ens permet constatar altres motivacions com per exemple que
en el grup de teatre que fact la representacié hi hagi amics, per exemple PC40 diu:
"..acostumo a anar-hi sobretot a les estrenes del Zum Zum que és un grup de teatre
d'aqui que sén amics meus...” Altres se senten atrets quan els actors de l'obra sén
coneguts especialment els personatges de teleseries o bé que les obres tinguin una certa
popularitat, DB40 declara:”../a veritat és que vaig a veure obres d'una certa
popularitat...que no siguin les del Boulevard, la veritat és que aquests no m'acaben

d'interessar. M'agrada més l'obra de més publicitat...”

Quan es pregunta als entrevistats quan van al teatre responen de manera generica quan
I'obra val la pena o si ha de fer riure o plorar. Un 30% s'estimen més els musicals perque
els troben més animats. En relacio a on van al teatre, bastants responen que a Barcelona,
Madrid, Reus o a la Fira de Tarrega o a la propia ciutat quan l'obra creuen que €s
interessant.

En sintesi, la formacio en els diferents ambits culturals es determinant en el moment de
tenir afeccié o desenvolupar una determinada practica cultural. Com molt bé alguns
comenten el fet de tenir més coneixements o d'estar més informats fa que les obres
siguin meés enriquidores. En relacio a les noves formes de produccid teatrals hem
d'analitzar els comentaris des d'una perspectiva mes global de la concepcié de l'art o de
les manifestacions artistiques actuals, i ho hem de relacionar amb l'opacitat dels

llenguatges artistics 1 dels seus discursos.

p Lart

En aquest apartat hem analitzat tot allo que fa referéncia a l'art: visites a museus,
exposicions, gustos, preferéncies, actituds de compra. Sorprenentment la resposta ha
estat, llevat de dos casos molt positiva. Gairebé tothom manifesta sentir gust per I'art
malgrat que, en molt casos, els entrevistats es lamenten que no hi entenen. Una bona

mostra del que estem dient la constitueixen algunes de les declaracions que exposem 2
continuacio: per exemple, SA37 diu: "...me gusta el arte, siempre que voy a un sitio
donde hay un museo procuro ir a visitarlo...me gusta la pintura, me gusta la escultura

aunque no tenga ni pasion ni obra preferida..." AB22 respon: "m'agradaria saber
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apreciar bé una pintura..acostumo a anar a exposicions per curiositat, per veure
quadres. Penso que tota la pintura és bona, que cada pintor, cuda escultor vol plasmar
coses diferents...m'agrada moit la pintura classica i, alhora, també hi ha alguna cosa
d'aquestes rares que m'atreu moit..." .

PUS57 declara respecte a l'art, ".../a veritat és que fu meva actiud és positiva ...em costa
acceptar les avantguardes. No compro art, entre altres coses perqué no puc. Tinc
algunes petites coses comprades, jo penso que si tingués diners una de les inversions
que faria seria aixo. No per posseir sino simplement perqué hi ha algunes coses que
t'agraden i penso que pot formar part del teu entorn..."”

DB40 : "Normalment, intento anar a veure els museus, també els museus amb una certa
dimensio. L'altim que vaig estar fa quinze dies: el Guggenheim...també el museu d'art
contemporani. Aqui a Lleida intento anar a alguna galeria pero no soc un gran
especialista. M'agrada una mica l'abstracte com Tapies o Guinovart, després l'obra

classica com Velazquez, Gova, Kandinsky com a propulsor de l'art abstracte”

Les preferéncies son per les pintures classiques, el realisme o l'art figuratiu, per contra
hi ha un rebuig manifest, en gairebé el 90% dels casos de l'art abstracte i les noves
produccions artistiques no solament perqué no s'entenen sino que hom pensa que
encobreixen una mala dissimulada incapacitat artistica, i que, en nom de de la creacid,
podem encabir-ho tot. Aixi MP33 metge de professio diu: "Hi ha moltes coses que no
entenc, jo tinc clar el que m'agrada i el que no m'agrada. Vaig llegir una cita a La
Vanguardia que deia que hi ha dues formes de triomfar a la vida, o per la teva
sabiduria o per la imbecilitat aliena. Jo penso que en aixo de l'art hi ha molita
imbecilitat aliena, que hi ha gent que diu que bonic i tothom diu "que bonic"... Totes
aquestes figures abstractes, més rares que no les entenc, no m'agraden { penso que em
Jfoten el pél.

Vam estar a Paris fa dos anys, al museu d'art modern, una pintada de balu amb un
quadre roig al mig, i 50 milions de pessetes...No ho entenc i per tant no m'agrada...soc

molt critic...”

També molt entrevistats coincideixen en qué l'art és un luxe que s'ha de pagar massa
car. Les declaracions en aquest sentit son forga abundats: AF 52 "Mencanta...pero el
que passa és que quan veig un gquadre molt bonic i vaig alli i dic, quan costa aixo?

dues-centes mil, ja he begut oli, m'entens...” Evidentment a alguns dels entrevistats no
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se'ls escapa que aixo de I'art és un mercat amb dos valors molt importants el del prestigi.
Alguns arriben fins i tot a 'extrem de pensar que les manifestacions artistiques son
operacions purament comercials: HT53 diu: "dvui comprar art és una inversio total. S¢é

que la pintura i tot aixo és purament comercial...”

Altres manifesten posicions que podriem, fins i tot, qualificar de revolucionaries en el
sentit que suposen una ruptura radical amb les concepcions tradicionals en les quals l'art
només és per aquelles classes socials potents que poden utilitzar-lo com a simbol de
distincié. En aquest sentit trobem dues manifestacions dignes de destacar ja que
consideren que l'art hauria de destinar-se al piblic en general i d'aquesta manera hauria
de formar part de la cultura popular tal com ens ho demostra la declaracio segient:
PC50: "..jo penso que !'art hauria de formar part de la cultura popular...de vegades
ens ho mirem, el que és art, d'una forma elitista...que és que només poden mirar una
exposicié doncs persones molt erudites o quan anem a escoltar concerts només hi
poden ser les persones que saben molta musica...Ll que passa és que a nosaltres no ens

han educat per gaudir de tot el que és art..."”

Una altra reivindicaciéo comuna a molts entrevistats és fonamenta en la necessitat de ser
educats per poder comprendre 1 gaudir de I'art i la poca incidéncia que les mstitucions

F!

educatives tenen en aquesta funcio. AP31 declara: ”..Es un mén que no lentenc gaire
tampoc no el se gaudir...és un mon que se m'escapa de les mans, per falta d'una cultura
o d'uns coneixements...uixo fa que no hi para massa atencio tant en pintura com en
escultura, no és un tema que pugui parlar amb els meus amics. No estem treballats en
aixo, ens fa falta una educacié a l'escola; si de petit ens haguessin explicat més coses
suposo que ara ho podriem aprofitar molt més ja que has de tenir uns coneixements per
poder extreure-li el suc i aixo sense coneixements em sembla una mica dificil...”

Per una altra banda, els museus haurien de realitzar una tasca més didactica que no pas

"

promoure la compra, unicament. PUS7 diu: a més jo penso que la politica
museistica hauria de ser més didactica que no pas una politica de promoure la

compra...”

Altres entrevistats se senten atrets per 'art perqué d'alguna manera han viscut algun fet
que els ha implicat;, per exemple, BX 65 ha col laborat en la confeccid d'un diable:

"L'art sempre m'ha agradat i he participat en algunes coses com la creacid d'un diable,
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un dimoni fet com a gegane...” C55 declara: "Acostumo a anar a les exposicions al barri
o a altres barris, quan fan treballs de les dones..em vaig posar a pintar, treballs
manuals, una temporada; i quan vaig fer uns quants quadres vaig pensar, ara que faras

ompliras la casa de quadres..."

En sintesi, I'art sembla atreure tothom tot i que manifesten reiteradament la necessitat
d'estar més educats en aquest sentit. Pel que fa a les motivacions que apareixen
explicites o implicites fan referéncia al gaudi dels sentits, a la visi6 dels colors o de les
imatges. En general, desestimen comprar art per inversio, tot i que la gran majoria els
agradaria comprar-ne perd més pel plaer de gaudir-ne que com a inversid, aixd no

obstant, troben que es tracta d'un assumpte car que esta a I'abast de poca gent.

g) La cultura popular

Cal especificar que per cultura popular entenem tot allo que fa referéncia als costums 1
tradicions. En l'actualitat, el terme popular es presta a confusio en el sentit que,
frequentment, s'utilitza per designar la cultura dels mitjans de comunicaci¢ de masses.
Evidentment, les caracteristiques d'ambdos tipus de cultura son diferents: mentre la
primera al ludeix a aquells aspectes de la historia que han pres cos de manifestacions
culturals i s’han caracteritzat per ser patrimoni i creacio del poble que shan anat
reproduint en el decurs del temps amb variacions que han afectat les formes 1 el territon
-desplagament o importacio de tradicions d'unes contrades a unes altres- En aquest
sentit, el terme tradicional ¢s més escaient que el terme popular. Per contra, les noves
manifestacions de la cultura de masses, si bé son consumides per una gran majoria de la
poblacio, no tenen el seu origen ni en la historia, ni en el poble. Les noves
manifestacions de cultura popular, també anomenada cultura de masses, es produeixen
en el qué actualment s'anomena indistries culturals. Aquest tipus de produccio es
produida per uns sectors minoritaris de la poblacié que mantenen una vinculacié potent
amb les lleis del mercat 1, tot 1 que, s'adrecen a la majoria, el poble no intervé en la seva
creacio.

Aixi doncs, aclarida la terminologia, nosaltres utilitzarem amb relativa freqiiéncia el
terme popular pero en el sentit de cultura tradicional ja que aqui €l que es tracta
d'analitzar és la importancia que té per als entrevistats aquest tipus de manifestacions

culturals,
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Un acord comu al 80% dels entrevistats és que aquestes manifestacions culturais son
importants perqué reflecteixen aspectes de la historta d'un poble 1, en aquest sentit, cal
fer un esforg per mantenir-les 1 participar-hi, per exemple PA 31 diu: "..algunes
vegades intentem anar a (totes les festes tradicionals que es fan aqui al voltant de
Lieida...totes aquestes festes son molt representatives de moltes ciutats i pobles. Es una
cosa que si ha de participar perqué son costums | tradicions que no s‘han de deixar
perdre..."” En el mateix sentit UP 50 repeteix: "..em sembla que son costums que no

s'haurien de perdre, és I'inica manera de mantenir-les a través de tots els col lectius

que es dediguen a aixé a mantenir una mica viva la tradicid del pais..."

Per una altra banda, un percentatge minoritari d'entrevistats (20%) destaca les dues
vessants més importants que té la cultura tradicional com son la participacid i la relacio
humana sense condicions tal com ho podem observar en la declaracid segiient: “La
cultura popular té una vessant humana molt important que és la de la participacid,
també la relacio humana. Els membres que componen aquests col.lectius d'altres zones
és un bon sistema per participar, per poder conéixer i per poder relacionar-se...per

potenciar valors fonamentals, pero importants com la solidaritat, l'amistat..."(DF39)

Aix6 no obstant, son bastants els que mantenen una visid critica des de diverses
vessants:

a) amb el tipus de manifestacions que es produeixen tal com queda reflectit en la
segiient declaracio: "Soc critic amb aquestes coses, soc critic amb aixo. A mi em sembla
que aquest tipus de cultura popular s'ha convertit una mica en cultureta popular i una
mica allo de buscar les arrels del poble; la veritat és que em sembla bastant artificial,
en el sentit que m'agradaria que es fes un tipus de cultura popular més integradora...
Per una banda hi ha d'haver una salvaguarda de la cultura, jo penso que hi ha de ser,
un poble que no tingui arrels és un poble que no...i dins dels arrels hi ha tots aquests
aspectes culturals. El que no m'acaba de convéncer és que sigui aquest tipus
d'activitats, no? (referini-se a sardanes, a gegants...) (PUST)

b) la "desnaturalitzacié" o la mercantitlitzacié de la tradicié que esdevé Gnicament
espectacle tot perdent de vista tota la carrega historica que conté. La societat de consum
invaeix també aquests espais que perden tot el significat emotiu per esdevenir actes
ludics que la poblacio utilitza per al seu consum. PG54 diu: "m'ha deixat

d'interessar...m'interessaven molt aquestes coses quan es van popularitzar incloses les
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festes locals. Els grallers, els castellers..jo ho trobo perfecte, pero té uns altres
continguts, més que la gresca, passar-s'ho bé. T¢é tota una historia pero actualment
sembla que s'hagi oblidat..."

¢) Com a producte de consum, poden esdevenir productes efimers tal com ho destaca
AP39: "..el que passa és que amb aixo hi ha com booms. Que a mi em fa una mica de
por perqué sembla que quan deixi de ser una moda qué farem? No m'agradaria que
aixo fos una moda perqué hi ha el perill que s'acabi de seguida”.

d) necessitat de canalitzar les produccions 1 de produir més qualitativament tal com ho
indiquen BF50 i PC50 en les segiients manifestacions:

"Aixd de la cultura popular, per mi, és una cosa que s'ha de canalitzar bé. Els grallers,
parlo a nivell de Lleida, és una musica que no hi era, era inexistent i ara veus grups de
gralles, grups de recerca que ho barregen tot; fan diables, fan gralles, fan moltes
coses...A nivell popular ja ho respecto, pero trobo que haurien de fer una mica més
d'estudi...Potser al Vendrell...o a segons quins llocs puguin tenir moltes arrels pero
aqui a Lleida capital? Els diables és una altra cosa que tampoc era nostra..." (Bl 50)
En relacio a la qualitat dels espectacles que s'estan produint PC50 diu: "..Jo penso que
esta bé que es faci, que s'ha de fer, sind perdriem una mica la nostra..a veure...la
nostra identitat, Perd també penso que s'esta oferint una cosa de molt buixa qualitat. A
veure, popular no vol dir baixa qualitat, siné que popular vol dir que lo que és
tradicional pot tenir molta qualitat també...és a dir, lo que és popular no s'ha de

convertir en "populachero”.

En aquest procés de revifalla de les tradicions s'aprecia, segons alguns entrevistats, un
cert dirigisme cultural tal com ho manifesten FE36 i1 PU 57. En relacio a la superacio de
la mera existéncia local de les tradicions FE36 diu: “El que normalment s'‘anomena
cultura popular, grallers, castellers...és un producte de la societat de principis de segle,
principalment en els nuclis rurals, on es desenvolupaven activitats lidiques, no diré
culturals de signe molt divers. Algunes d'elles, potser per raons politiques s‘han
desenvolupat, s'han fomentat més enlld del seu ambit local d'actuacié. Una cosa molt
respectacle és que tal comarca o tal nucli tinguin una cultura tradicional lligada a un
determinat tipus de producte o a un determinat tipus d'activitat, Un altre és que des de
les instancies politiques, Uadministracié és fomenti perqué s'extengui molt més enlla, i

avui en dia trobem castellers fins i tot en zones que mai no hi ha hagut ni un”.,
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Per una altra banda, el dirigisme politic pot tenir una vessant positiva. Aixo ho veu
PUS57 quan diu: "..Mavors que aquesta revifalla de les qiiestions populars doncs tenen
un cert dirigisme al darrera d'algii potser de formar més aquesta societat catalana que
estd bastant desculturalitzada, entre cometes, populurment...”

Pel que fa a l'assisténcia, la poblacio entrevistada es troba dividida, molt pocs son els
que senten total indiferéncia davant aquest tipus d'activitats, la gran majoria (¢l 80%
aproximadament) consideren que son activitats que tenen el seu propi interés pero
només la meitat d'aquests asseguren assistir-hi amb una certa periodicitat, la resta no hi

assisteix perqué no s'hi troba prou identificada.

En relaci6 a l'aspecte sobre si cal donar-los-hi més subvencions la poblacio entrevistada
es troba igualment dividida per meitats: una meitat creu que shan de potenciar aquestes

F

activitats i per tant cal dotar-los de més subvencions com D43 que diu: "..aquestes
coses han de ser més potenciades. les institucions, Ajuntament, Generalitat haurien de
donar una mica més d'ajuda...” Altres creuen que els pressupostos no shan de centrar
tant en la cultura popular com P40 que declara: "Se’s dona massa importancia i hi ha
altres coses que s'han de tirar endavant...per mi és perfecte que es facin coses com els
bastoners, els castellers, els moros i els cristians...pero no s'ha de centrar tant el

ressupost en la cultura popular com s'esta fent ultimament amb el pressupost de
P I pop D p

cultura’.

En sintesi, observem que hi ha forga discussio al voltant de la cultura tradicional tal
vegada i com ja s'ha dit anteriorment, les pulsions de la mundialitzacié provoquen que
les poblacions ofereixin factors de resisténcia i la revifalla de les propies tradicions en
sigui un bon exemple. Pero no podem analitzar-ho unicament des d'aquesta vessant.
L'interés manifestat d'antuvi per les coses comunitaries ha estat present en la cultura del
nostre pais per tant no és d'estranyar que en una situacio de relatiu benestar de la
poblacié, amb una certa mobilitat i amb un gust ancestral per mostrar-se 1 posicionar-se
socialment a través de l'aparentar ser, aquestes activitats trobin un caliu no conegut fins

ara.

h) L'associacionisme
El grau d'associacionisme de la poblacio entrevistada és forga elevat en comparacio als

percentatges que habitualment solem obtenir. En la nostra mostra 21 persones formen
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part dalguna associacio mentre que, 9 no en formen part de cap. D'aquestes 21
persones, 8 formen part d'associacions veinals en les quals, llevat d'un cas, tots
mantenen una participacio activa, 6 formen part dassociacions de caracter cultural
(associacions de teatre, musicals, I'Ateneu 1 Caliu llerdenc), 2 formen part
d'associacions esportives, 2 pertanyen associacions de caracter gremial, 1 forma part
d'una associacio per a la defensa dels animals 1 2 pertanyen a assoctacions de caracter
divers.

A banda del predomini de les associacions gremials per sobre les de qualsevol altre
tipus, una variable sobresurt per sobre de totes les altres, és la variable edat. Podriem dir
que afiliats i no afiliats es corresponen a dos talls d'edat forga diferenciats la linia
divisoria dels quals se situa als quaranta anys aproximadament; €s a dir a menys de
quaranta anys el nivell associatiu €s escas (1 cas esta afiliat a una associacid, t€ 37 anys)
per contra els que si pertanyen a associacions tenen tots (llevat d'un cas, pero que esta
afiliat amb una associacid de defensa pels amimals salvatges) més de quaranta anys. De
I'anterior constatacié en podem deduir que, a més edat, percentatges d'afiliacio més

elevats i, a menys edat, percentatges d'afiliacio molt poc significatius.

Les motivacions que duen als entrevistats a afiliar-se son diverses, aqui en destacarem
les més sigmficatives:

a) Les associacions com agents dinamitzadors de la societat amb un elevat valor
integrador 1 de difusio cultural. En aquest sentit PC50 declara:

"Conec el tema associatiu i a més hi crec. Liavors penso que els mobils d'una ciuwrat son
les associacions. A veure, vull dir que els politics fan una feina d'execucio i la
gent...constitueix els focus, els nuclis importanis que mobilitzen la societat sén les
associacions. Jo sempre he estat en associacions de tipus musical...penso que és molt
enriquidor, perqué vas integrant gent, de manera de ser molt diferents i hi ha una fita
comit que els uneix. Llavors hi ha com un valor comu que és fomentar la cultura a
partir de, en aquest cas, una coral. Han servit també per integrar gent que potser no
han sentit parlar mai de musica i arrel d'aixé s'han introduit a la musica, i ara no
solament van a escoltar els concerts que fem nosaltres sino que se'n van a l'auditori o a
La Caixa o alla on sigui. | aixo s'ha aconseguit a partir d'aixé d'aquest nucli tan
enriquidor com ['associacid”.

b) Pertanyer a associacions €s una activitat cultural basica en el sentit d'educar el nivell

col.lectiu comunitari. La implicacioé de AF52 és total en el mon associatiu, es confessa
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un activista nat, per ell el mon associatiu veinal t¢ molts valors 1 I ha permés coneixer
moltes facetes: "..vaig engrescar-me en aquest mon i m'encanta, el mon associatiu i
sobretot el veinal. Es molt heterogeni, amb un ventall molt ampli de possibilitats, de
facetes que toques. Tot, la faceta cultural, ['associativala social, la urbanistica,
I'ecologica...vull dir, que el moviment associatiu veinal, ho toques tot, tot el que afecta
al ciutada...Hem d'intentar una cosa tan elemental com que la gent participi i perqué la
gent participi ['hem de fer sortir de casa seva, com? apropant-li les coses...hem
d'educar la gent per trencar lindividualisme perqué la vida mateixa és una associacic
amb altres..."”

c) L'associacionisme com una forma de relacio economica i personal. PU 57 creu en
una recuperaci6 del que n'anomena les xarxes d'intercanvi com una forma de trencar el
sistema individulista: “.../'he viscuda molt d'aprop amb uns amics meus, aquestes xarxes
d'intercanvi que tornen a aparéixer en les nostres terres, tenen bastant d'implicacio. Jo
penso que és una de les formes de trencar el sistema, de tornar aquest intercanvi, de dir
jo soc solidari amb la societat, | per tant allo que jo tinc, ho poso a l'abast al mateix
temps que intento rebre dels altres”,

d) L'associacionisme com a forma de col.laboracié i participacio en la planificacio o
realitzacio d'activitats. Alguns entrevistats es mouen amb l'anica pretensio de treballar
pel barri i poder anar endavant tal com ho demostren BX 65 1 D43.

BX65 diu: "Tinc el carrec de prsident de ['associacié de veins...i [l'associacio
m'absorbeix moltes hores...Sempre m'ha agradat poder servir a la ciutat, amb moltes
coses, perqué aqui nosaltres a dins de l'associacio tenim un grup de diables, tenim els
gegants [ aixo ens comporta moltes estones...el mon associatiu m'absorbeix el 99% de

F

les hores..." També D43 explica: "...el poc temps lliure que tinc el dedico a la vocalia
de la dona de Balafia, on planifiquem les activitats que es fan dins de l'area de la dona
a nivell de barri...Soc una dona que pel barri ho donaria tot, em preocupa moltissim tot
lo del meu barri: sigui la parroquia, llinstitut, les escoles...de fet sempre hi he estat
involucrada dins dels col.lectius de tots els locs, he lluitat motissim, he anat on s'hagi

d'anar...”

D'entre els que declaren no estar afiliats, les seves actituds van des del desconeixement,
la indiferéncia o la critica que alguns fan de l'opacitat de determinats liders o
determinades associacions. En aquest sentit, AD37 diu: "El movimiento associativo me

parece bien, mientras los que esten se dediquen a defender o promover el fin social. En
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el momento en que las personas estén para salir ellos en la prensa o van en contra del
fin de promover, no me parece bien. Hay asociaciones que no sabes cual es el fin que
tienen y ves que su presidente sale cada dia en la prensa..pero hay que ver los

resultados".

3.3. La influéncia de la universitat en el desenvolupament cultural de la ciutat

En general, llevat d'alguns casos, les respostes d'alguns entrevistats mostren confusio
entre el nivell i l'oferta d'estudis amb el nivell 1 oferta culturals. En el primer cas,
tothom considera molt positiva la preséncia de la Universitat perque permet als joves
estudiar a la ciutat sense haver de desplagar-se i en aquest sentit, fins 1 tot, els
entrevistats demanen encara més varietat d'estudis. En el segon cas, totes les respostes
que obtenim podem catalogar-les com a critiques o molt critiques, algunes de les quals

s'exposen a continuacid, en relacio a la dinamica cultural que la Untversitat genera.

Els entrevistats destaquen els aspectes segiients:

a) Es una Universitat massa tancada en ella mateixa, falta connexié entre la Universitat i
la ciutat. En aquest sentit PCSO diu:"Encara esta molt tancada en ella mateixa,
aleshores no hi ha una projeccié de dinamitzacio a fora, o sigui, d'aportar coses a la
vida ciutadana. Es fan cosetes pero no es fa el que s'hauria de fer. Hi ha gent que no
sap on és la Universitat...Aleshores no hi ha, ni fins i tot entre els mateixos estudiants,
una dinamitzacié de projectar els estudiants cap en fora. Vull dir, es limiten a anar a
classe..."”

En la mateixa linia R.P. 67 afirma: "...Jo sols diré que el 99,99% és positiu, carreres,
nous titols, els xiquets estudien...L'unica cosa que hi veig i visc una mica és una mica de
disténcia entre la Universitat i la ciutat. Hi ha com un aillament, allo és una Universitat
on s'estudia pero a les tardes la gent marxen als pobles i es desvinculen.Per exemple, jo
he estat a conferéncies, teatres, quadres o lo que sigui, llavors no hi veus 50 xicots amb
keds que siguin estudiants...La Universitat esta aportant coses a Lleida pero s'ho fan
ells, fan el seu teatre, fan el seu cine, fan les seves coses".

b) La nostra Universitat no ha assolit encara un nivell prou satisfatori com per esdevenir
el motor tan economic com cultural de la ciutat. Els entrevistats ho atribueixen a la falta
de temps. En aquest sentit UP50 manifesta: "S'esta notant pero jo crec que es notara

més en els propers anys. El pes especific de la Universitat jo crec que és moit
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important, encara que potser no ha acabat d'arrelar o de tenir la forca que necessitaria
una Universitat com Lleida. Encara ens falta, som una mica joves i encara ens faita
més rodatge...Culturalment crec que la Universitat és molt important, encara que per a
mi no esta en el nivell que hauria d'estar. Jo demanaria un major nivell educatiu dins
de les diferents carreres. Sembla que hi ha mancances, n'hi ha que diuen que esta moit
per sota del que son altres universitats”. Altres creuen que la nostra Universitat
s'hauria d'especialitzar d'acord amb les possibilitats que ofereix l'entorn i dinamitzar-
ho en aquest sentit". Aixi DB40 declara: "Si tenim en compte que volem convertir
aquesta ciutat en area de serveis, amb una ciutat regio on l'economia agroalimentaria
tingui un pes, em sembla que la universitat ha de ser una porta vital i necessaria. Jo
crec que encara no ho és, jo veig que la Udl no esta en la posicié que hauria de
tenir..."

c) La Universitat hauria de facilitar l'accés a la cultura a tothom, tal com ho exposa
AF52 quan diu: "La Univesitat té uns mitjans enormes, tindria que entendre que la seva
capacitat amb els seus mitjans culturals és per donar als seus estudiants, pero és per
compartir amb tota la ciwtat i tindria que fer un treball molt descentralitzador també
per dir com pot la Universitat ajudar a la gent a créixer, no sols ha de ser una educacio
reglada que s'ha de donar que aixo és important que la donin siné que caldria intentar
reanimar i educar a nivell comunitari...La universitat hauria de ser la que aglutina una
mica la tasca de qué els coneixements i la cultura que 1é pogués arribar a més gent a
través d'una descentralitzacio potenciant les conferéncies, les exposicions. com ho
diria? fer dos parts la part d'educacié reglada i la part d'educacio comunitaria que té
que elaborar la cultural...”

d) La Universitat hauria de ser el motor d'analisi de I'entorn immediat tal com ho afirma
PUS57 quan manifesta: "Jo penso que la universitat ha de ser un punt de reflexio critica
de la realitat. aixoé ha de tenir una série d'elements previs que son els ensenyaments
basics | mitjans. La universitat ha de fer el paper d'analsi continu de la realitat que ens
envolta. En aquest sentit és quan aquesta institucio haura de veure que és el que pot fer
i on pot arribar. No es tracta que la univesitat faci una llista de coses i organitzi molts

actes, sinc fer aquelles coses que puguin servir l'entorn immediat”.

3.4.Com els entrevistats defineixen les necessitats culturals de Lleida
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Tots els entrevistats, sense excepcio, realitzen una valoracié molt positiva de tot el que
s'esta fent a la ciutat amb el convenciment que s'esta duent a terme un ritme en activitat
cultural ajustat a les possibilitats de l'Ajuntament. Aixé no obstant, tots manifesten
determinades preocupacions per tal de miliorar alguns aspectes. UP50 declara en aquest
sentit: "Lleida ha evolucionat molt en els uftims 10 o 12 anys en el camp cultural, erem
una ciutat molt provinciana, que s'ho ha tret una mica de sobre i que l'evolucio ha estat
molt positiva encara que falta molta participacio ciwtadana. Fins que no passi una
generacio, uns anys, no s'acabara de notar. No sé si perqué som una regio eminentment
agraria o perque ens ha influenciat i bastant”.

Una sintesi de totes les manifestacions que realitzen I'exposem a continuacio:

1. Falta de coordinacié entre les institucions la qual cosa duria a una racionalitzaci¢ de
la despesa publica en cultura. En matéria de cultura cal anar més enlla dels
protagonismes politics. En aquest sentit P35 manifesta: ".jo no sé perqué les
institucions que fan les activitats no es posen d'acord perqué la gent que vulgui a anar a
coses no tingui un dia cinc coses a la mateixa hora 1 l'endema no ni hagi cap. Falta
coordinacio en aquest sentit que, alhora, hauria de suposar més estalvi en la despesa
en cultura. Jo proposaria una reunic entre entitats que organitzen activitats i llavors fer
un calendari”.

En la mateixa linia RP67 diu: "...més que aportar coses noves s'hauria d'organitzar
aquesta cultura nostra que hi ha a Lleida, perqué aixo és un desbarajuste, que no hi ha
qui {'entengui. Agafes la premsa i on posa actos para hoy, no es pot seguir allo, massa
conferéncies, dos exposicions, una obra de teatre. dius hi ha una gran varietat pero de
vegades és una llastima..de cultura aqui a Lieida en sobra el que falta és
organitzacio..."

2. Necessitat de no oferir més activitats sind consolidar i potenciar tot el que s'esta fent.
Molts entrevistats coincideixen en aquest sentit. Una mostra d'aixé la temim en PU57 o
SA37 que manifesten; "Jo penso que més del que es pot fer, és potenciar el que s'esta
fent..” (PUS57) o bé “..lo ideal seria que hubiese una temporada de musica...Lleida
tiene al menos infraestructura tanto para hacer musica como para hacer teatro lo que
hace falta és consolidar lo que tiene mds que buscar cosas nuevas”. (AD37)

3. Treballar més els aspectes de difusio. ES24 diu: ” a nivell d'informacio o potser és
que jo no em vull informar. D'actes en deuen haver perqué se sent que s'ha fet tal
xerrada, tal obra de teatre...pero el nivell d'informacio crec que tampoc esta molt

adequada fins i tot els actes que es poden arribar a oferir”.
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4. Necessitat de donar més protagonisme a la societat. En aquest sentit les
manifestacions son rotundes ja que consideren que els politics haurien de ser unicament
els executors de les demandes de la societat. PC50 diu:"Jo diria que s'haurien de
foementar una mica més les institucions, bé fomentar, potser donar més suport a les
institucions, a les associacions, i a veure...els politics s'haurien de dedicar més a
executar, a candalitzar. Jo diria que des de les institucions s'estan fent coses que haurien
de fer les associacions. Crec que les institucions organitzen coses perqué tenen els
diners, perqué tenen el poder, en canvi les associacions de vegades no poden fer coses
perqué no tenen els diners. Crec que aixo és un error, la tendéncia es seguir aquest
cami, pero és totalment contraria, que el que s'hauria de fer és potenciar les
associacions. Els politics no haurien de suplantar les coses que poden fer altres
associacions”.

5. Produir un procés de renovacio i facilitar I'accés als carrecs importants de gent nova.
En aquesta linta PG54 realitza la critica més punyent en aquest sentit quan mantfesta:
"Aqui hi ha gemt molt valida, peré tot sovint veig que les institucions més
emblematiques | més importants estan portades per gent de segona i s'envolten de gent
de tercera que no deixen surar la gent de primera...i aquesta gent de primera han de
marxar, sino marxen acaben morint..No es pot dir és que Lleida no dona més de si,
nosaltres fem que no doni més de si. Perqué en cap moment estudiem {'obra dels artistes
d'una forma consistent o que opinen fora d'aquest artista. Potser som nosaltres els que
no li donem importancia...Estem fem moltes coses pero hi ha molta ferralla pel mig i
esta tot molt mediatitzat per institucions molt concretes... Liavors ja no és el que tu fas,
és si tu agrades o ets de la seva corrent..."”

6. Una altra de les demandes que es realitza ¢és al voltant de la necessitat de
descentralitzar els actes culturals. en aquest sentit AFS2 opina: "Jo sempre he cregut en
la descentralitzacio cultural, jo crec que hi ha una gran diferéncia entre el centre i la
periféria... hi ha una inercia de treball centrada en el centre cultural de la ciwat com
pot ser la Universitat, com pot ser L'IEL, com pot ser els actes que fa l'ajuntament...la
periféria viu un mon totalment diferent, llavors el que passa és que mentre no
entenguen la ciutat com un tot que hem de descentralitzar i compartir amb tots...Penso
que s'ha de potenciar que tota lactivitat mumicipal que es faci sigui més
descentralitzada perqué arribi a més gent".

7. En relacié a la manca de més infraestructures alguns creuen que {'Escorxador ha

vingut a pal.liar cert deficit en I'dmbit de les sales de teatre per contra, a mvell
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d'exposicions, n'hi ha que sol.liciten un sala d'exposicions mes gran 1 més polivalent per
poder fer coses de més pes. En la mateixa linia es recomana de potenciar al maxim els
equipaments que ja es tenen. UP50 declara:”... faltaria potser potenciar més el tema dels
equipaments, perqué pogués fer representacions o meés exposicions per evitar que si
volem veure una exposicio o una obra d'art moltes vegades hem de sortir de Lleida per
tenir-ho"

8. Altres recomanacions s'adrecen a potenciar un tipus de manifestacions culturals que
ens permetin coneixer la ciutat, PUS7 aixi ho declara: "...D'altra banda, jo penso que
també un aspecte de la cultura és conéixer les propies coses, les coses que tenim,
conéixer la ciutat. A mi em dona una mica la impressic que estem una mica al marge de
tot aixé..."” Aixd no obstant, no solament és coneixer la ciutat sind tambeé donar-la a
conéixer tal com manifesta MP33: "Penso que tenim l'obligacio de donar a conéixer
que és la ciwtat de Lleida, potser el sortir de la ciutat de I'oblit et recorda o el facilita
una serie de coses que no sabies..."” Altres pensen que cal potenciar les manifestacions
propiament de la ciutat com DB40: “...un aspecte de {a cultura leidatana que crec que
s'hauria de potenciar , perque m'agrada i perqué considero que si es fa una mica
identificador de la musica Heidatana. Es la que s'ha vingut a denominar la misica
carrinclona de Lleida, la que fan personatges com el Marqués de Pota o Carlos Busto
crec que si que se'ls hauria de potenciar per donar aguesta imatge de diferenciacio

entre les diferents tradicions catalanes..."

3.5.Conclusions

A manera de sintesi, constatem:

a) La concepcio de cultura: observem l'existéncta de molta varietat de significats en la
percepecid d'aquest concepte. Basicament, a nivell humanistic la cultura és font de
coneixement, informacidé 1 reflexio; com a ambit especific ajuda al desenvolupament de
la sensibiltat i {'eixamplament de la concepcio esteética de la vida, pot constituir-se en
activitat de lleure 1 necessita potenciar-se, sobretot, tot allo que fa referéncia a la cultura
tradicional, els arrels.

Una dificultat sigmficativa en I'dmbit de la cultura €s el seu cost, aquest aspecte

constiueix un fre i provoca que la cultura esdevingui un article de luxe amb un marcat

caracter elitista.
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Finalment, pel que fa aquest aspecte cal distingir entre cultura i educacio 1 el que cal és
potenciar una educacid per a la cultura.

b) Les motivacions: distingim motivacions de diferent naturalesa, tot i que amb un
predomini clar de les que presenten un caracter més humanista, d'aprofundiment en el
coneixement. En aquest sentit la cultura suposa una millora de la condicié individual, és
font d'aprenentage, facilita més comprensié de la condicidé humana, alhora que foneix
més criteri 1 més informacio. El coneixement de la propia cultura esdeve un element
fonamental per la integracié d'altres cultures o en altres cultures. La cultura, a mes, €s
una manifestacié de la propia identitat.

En un altre sentit, la motivacid per la cultura adquireix matisos lleugerament diferents 1
més pragmatics com aquells que assenyalen que la seva possessid procura avantages
professionals i per tant la cultura ha de ser un factor important d'inversi6 personal o bé
permet tenir criteris de valoraci6 personal sobre la produccio cultural. També, cal
destacar les motivacions que se centren en el desenvolupament de la sensibilitat o com a
incentiu de sensacions per gaudir de la subtilesa de 'art.

¢) Les relacions entre fa cultura i el lleure: es produeix una queixa generalitzada no
especifica sobre la mancanga de temps de lleure. La precarietat generalitzada dels sous
fa que la gent hagi de comptabilitzar dos treballs: V'oficial i el submergit per tal de fer
front a les despeses de la llar. Aquest és un fenomen comu a totes les professions 1 a
totes les edats. Per una altra banda, en altres casos es produeix una indiferenciacio entre
el temps de feina i1 ¢l temps de lleure. Aquests dos fenomens dificulten mantenir de
manera periddica i continuada les activitats culturals. Destaquen en aquesta relacio:
lleure 1 practiques culturals, aquelles practiques de caracter ludico-esportiu i les
realitzades a la llar amb caracter passiu.

d) Pel que fa a la lectura: la manca de temps dificulta poder dur a terme aquesta activitat
amb asiduitat. En aquest ambit, els gustos sén molt variats i heterogentis, les lectures que
es fan es troben relacionades amb el treball, les afeccions o bé el plaer de llegir. En
relacio amb la lectura de la premsa local mostren un elevat grau d'insatisfaccio pels
baixos nivells de qualitat.

e) En relacio amb la TV: els horaris de treball continuen sent un handicap, aixo no
obstant, es mostra una gran decepcié per la gran quantitat de "telebasura” i pel gran abus
que en fan dels esports, especialment, el fitbol.

f) Cinema, concerts i teatre. Pel que fa al cinema es manifesta una clara preferéncia per

la sala gran de cinema,tot i que, es posa de manifest una certa decepcié per l'escassa
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qualitat de moltes de les produccions actuals armbant al rebuig de determinats generes
com el de ciéncia ficcio. Pel que fa al teatre, les allegacions manifestades es
fonamenten, basicament en tres aspectes: la falta de comprensio de les produccions
modernes, la manca de qualitat dels actors, especialment els grups de la propia ciutat, i
la manca de qualitat de moltes de les obres. Finalment, cal destacar l'escassa assisténcia
a concerts i la manca de programacions alternatives a la classica -que s'ofereix a
l'auditori- 1 als cicles de rock -per a la gent jove.

g) L'art; tothom participa del gust per l'art, aixo no obstant, la gran majoria lamenta no
entendre't. En general, es manifesta una forta preferéncia per l'art classic, realista o
figuratiu i un clar rebuig per l'art modern. Destaquem I'existéncia de la consciéncia que
l'art esdevé un luxe pel seu cost només assequible a entitats o institucions amb elevats
recursos economics. Aixo no obstant, constatem tres aspectes: el primer fa referéncia a
l'aparicio d'un gran corrent que considera que {'art hauria de formar part de la cultura
popular, el segon la necessitat que es produis més educacié en aquest aspecte 1 el tercer
que al ludeix a la tasca pedagogica que haurien de fer els museus.

h) La cultura popular: en general es valora aquest tipus de produccions culturals atés
que es considera que es tracta de Ia histdria d'un poble 1 la configuracio dels seus trets
d'identitat. A més, aquest tipus de manifestacions culturals faciliten la participacid 1 la
relacié humana. Aixo no obstant, es creu que en l'actualitat aquest tipus de cultura ha
sofert una certa desnaturalitzacio atés que:

1. Moltes manifestacions es troben penetrades pel mercat i, per tant, shan
mercantitlitzat.

2. Necessitat de canalitzar més les produccions 1 produir més qualitativament, aixo
provoca que no s'aconsegueixi sempre un nivell satisfactori d'audiencia 1 que molta gent
no s'hi trobi identificada.

3. Rebuig de la poblacié al dingisme cultural 1 politic.

Els factors anteriors, aixi com la necessitat de considerar l'existéncia d'altres mvells de
produccio cultural fan que la poblacio es trobi dividida quant al criteri subvencions.

1) L'associacionisme: existeix la creenga que les associacions son els agents
dinamnzadors de la vida d'una societat pel seu caracter integrador, de difusio cultural i
contribucié de manera decisiva a l'educacio del nivell col lectiu comunitari. Tanmateix
perd, no sempre s'aprecia aquesta funcio i1 es considera que els liders associatius

mantenen un caracter opac, poc transparent amb massa interessos personals.
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1) La universitat: malgrat el caracter de motor economic 1 cultural que se li atribueix no
sembla que la universitat de Lleida hagi assolit un nivell satisfactori en aquest sentit,
molt especialment, perqué roman molt tancada en ella mateixa 1 mostra molta falta de
connexio amb els interessos i necessitats de la societat que l'envolta. Es considera
essencial que la universitat esdevingui un motor cultural del territori facilitant l'acces a
la cultura a tothom i un motor d'analisi de la societat que I'envoita.

K) Les necessitats culturals de Lleida: la valoracié de la dinamica cultural que sha
establert en la ciutat és molt positiva. Aixé no obstant, es recomana me€s coordinacio
entre les institucions, i la potenciacid i consolidacio del que ja s'esta fent tot procurant
que hi hagi una difusié més amplia. També es considera Ia necessitat de renovar els
carrecs que ocupen llocs en la dinamitzacié i gestio cultural per gent nova 1 més
preparada amb visions més integradores i dinamiques. Es mostra satisfaccio per l'estat i
el nombre de les sales de teatre i insatisfaccié per la no existéncia d'un gran espai o sala
d'art que permeti dinamiques diferents a les actuals. Cal potenciar, molt especialment,

totes aquelles manifestacions culturals que donim a coneixer la ciutat.
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VI PART
DIMENSIONS I ESTRUCTURA DELS SECTORS: ARTS ESCENIQUES, ARTS
PLASTIQUES, ARTS MUSICALS, ARTS LITERARIES, CULTURA POPULAR

4. Produccié cultural i produccié econémica

Atés que les possibilitats de progrés de les economies occidentals es fonamenta en els
recursos culturals és interessant plantejar 'ambit de la produccio cultural en el seu sentit
més ampli com un ambit que vincula el desenvolupament cultural al desenvolupament
economic. En aquest sentit, en un informe realitzat a la ciutat de Barcelona sobre la
dimensio i I'estructura del sector cultural” s'analitzen les estratégies de desenvolupament
de l'economia cultural que se centren, fonamentalment en tres aspectes: la produccio, el
consum 1 la imatge.

Les finalitats del sector cultural com a ambit productiu son les de tendir a generar la
maxima activitat dins del sector cultural i maximitzar les possibilitats d'ocupacio. Per
aquests motius, la generacid d'un empresariat susceptible d'apostar pel
desenvolupament d'aquestes inddastries, i la preparacido especialitzada de personal
qualificat stgui per mitja de la umversitat o dels cicles formatius que pugui
desenvolupar amb garanties d'¢xit les noves tasques productives, son factors essencials.
L'accio d'un empresariat eficag ha d'anar acompanyada d'una actuacid adregada a
conseguir els mecanismes de finangament adequats, En aguest sentit, és positiva la
creacio de vincles entre la universitat, els centres educatius 1 les empreses gue treballen
per a la innovacio.

Paral.lelament, s'ha d'impulsar la creacié de centres de serveis (moda, disseny, mitjans
de comunicacio...) que treballin amb profunditat els aspectes relacionats amb la gestid,
el marketing, les noves tendéncies aixi com la implantacio de les noves tecnologies en
el sector. També és important gaudir d'una massa critica de persones 1 empreses amb
capacitat d'innovacié tendent a compartir idees i equipaments.

En relacié al consum i a la imatge, les estratégies han d'orientar-se cap a l'exterior i la
politica cultural ha de plantejar-se també des de la vessant turistica, cal desenvolupar

programes de grans esdeveniments, encoratjar el comerg al detall, atreure empreses,

" Vegeu Comdia Consultancy, Londres INITS, SA (1992) Dimensio i estructura del sector cultural a
Barcelona, Ajuntament de Barcelona, Estudis i Recerques, [nvestigacio cuitural 4.
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crear un entorn favorable per atreure la industnia del coneixement. Aixo suposa una
planificacio acurada i coordinada entre les administracions 1 la societat civil. Per aquest
motiu és important la coordinacié d'aquesta vessant de la politica cultural amb la
politica comercial o amb la politica empresarial per a l'establiment t la consolidacio
d'empreses.

En definitiva, és necessari establir un equilibri entre les diferents estratégies per tal de
poder tenir una evolucid continuada en el temps. Si la ciutat només se sosté en
campanyes d'imatge o en el consum i no té una bona base productiva 1 innovadora
tendird a davallar en el temps; per contra, si la base productiva ¢s important -

qualitativament parlant- tendira a consolidar-se 1 a elevar ¢l seu estatus i el seu prestigi.

4,1, La cultura com atractiu turistic

Habitualment les ciutats utilitzen diferents estratégies per a potenciar-se turisticament.
Aquestes estratégies acostumen a prendre com a referéncia tres eixos de caracter
temporal: el passat, el present i el futur’. Les ciutats que tendeixen a situar-se
fonamentalment en el passat corren el risc de quedar-se congelades en aquesta imatge i
per tant, perdre tota una série de possiblitats i de riquesa en el futur. Aixi també una
excessiva promoctd del present pot ser passatgera. La renovacio permanent que demana
el consum pot ser negativa si no es pot sostenir d'una manera continuada. La solucio
més adient consisteix a buscar un equilibri entre els tres eixos de tal manera que
forneixen la diversitat suficient com per a satisfer totes les necessitats.

També, en el desenvolupament d'aquestes estratégies sha de tendir cap a un equilibn
entre la promocié del talent local i I'exterior” i sha de procurar que constitueixi un

aspecte important per a l'atraccio d'empreses d'alta tecnologia. Factors com el sentit de

* Lleida, encara avui, és una ciutat poc coneguda a nivell nacional, podriem dir que és una ciutat que
passa desapercebuda. Aixo no obstant, a Lleida s'hi poden trobar elements corresponents als tres eixos de
caracter cultural que acaben d'anomenar. El que cal és fer-los visibles, atorgant-los-hi un espai significatiu
i procurant una oferta de qualitat. També cal treballar molt a nivell de difusié externa.

“Les politiques culturals son molt importants en aquest sentit ja que, massa sovint, tendeixen als extrems,
és a dir, a fer una politica de proteccid Gnicament i exclusiva de caracter local tancant-se a qualsevol
innovacid o factor exterior i utilitzant excessivament el victimisme, molt popular en determinats sectors
culturals, que pretenen ocultar la seva mediocritat tot al.legant un seguit de dificultats i greuges a qué son
sotmesos des de posicions externes. Aquest fet produeix que s'erigeixin com a semideus personatges de
valua més que dubtosa amb visions molt restringides de! fet cultural i amb posicions excloents i
exclusives; o bé, per una altra banda, a tendir a valorar iinicament el que és forani com allo de qualitat; fet
que produeix el mateix resultat que l'anterior perd de signe oposat i que sol respondre a interessos
particulars del politic del moment. Aquests dos corrents, entenem, doncs, que s'han de compatibilitzar en
benefici d'uns i altres, perqueé solament aquest procés pot produir una produccid de qualitat.
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la localitat, unicitat i, alhora, diferenciacid, facil accés, les relacions amb la universitat,
una oferta cultural viva, facilitats esportives 1 d'accés a l'entorn rural, factors indicadors
de la qualitat de l'entorn fisic 1 social poden constituir atractius a tenir presents en la

planificacid futura de les ciutats,

4.2, Diferents models d'estratégies per la intervencié en I'economia cultural

La relacio entre produccio cultural 1 produccio economica ens permet parlar d'economia
cultural. A continuacid, i tot basant-nos en I'estudi anterior, oferirem diferents models
d'estratégies d'intervencio amb una doble finalitat: proposar diferents ambits d'accio on
es poden desenvolupar intervencions i establir un barem que ens pemeti saber en quin
punt estem de desenvolupament i qué hem de fer per obtenir una millor planificacié en
aquest ambit. Aixi doncs, es proposen diferents models:

a) Un model basat en l'increment dels recursos financers locals per a la cultura. Aquest
model prioritza la identificacio de fonts de finangament local que inclouen fonts publics
i privats. En aquest sentit s’ha d'actuar amb un cert caracter empresarial i establir una
certa regulacio en les industries culturals en termes d'ocupacio, facturacio, fluxes de
capital 1 altres indicadors.

b) Un model basat en l'atraccio financera de recursos i técniques externes. Aquest estudi
es fonamenta en la imatge externa dels equipaments 1 activitats culturals de la ciutat, 1
l'avaluacié de les necessitats de suport financer 1 técniques fordnies per a la
infraestructura cultural. Cal formular una politica cultural exterior.

¢) Un model dirigit a informar als possibles financadors locals. Aquest model se
centrara en les necessitats de la comunitat artistica local.

d) Un model orientat als equipaments, model de desenvolupament fisic, que
generalment s'inicia amb Ja realitzacié d'un inventan dels equipaments existents i la
identificacié de necessitats per al desenvolupament de les activitats culturals.

d) Un model de desenvolupament econdmico-turistic.

f) Un model amb una orientacié comunitaria de base que prioritzara l'analisi de la
demanda d'activitats culturals entre les audiéncies artistiques i entre la poblacié en
general.

Evidentment, tots els models anteriors son sectorials atés que abasten la intervencio

unicament des d'una perspectiva. El model optim és aquell que intenta conjugar
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intervencions en tots els sectors per tal d'obtenir un desenvolupament armonic de la
ciutat i una intervencio tant a nivell piblic com a nivell privat™

També en l'estudi Dimensio i estructura del sector cultural a Barcelona es proposen
tres ambits d'actuacio: l'oferta, la distribucid i la demanda. En cadascun dels dmbits
s'estableixen una serie d'estratégies algunes de les quals es concreten a continuacio:

a) L'oferta:

1. Tenir actualitzada tota la informacié 1 facilitar-ne la seva difusio utilitzant tots els
mitjans electronics a l'abast per una banda, 1, per una altra, la realitzacio de seminaris,
punts de trobada o qualsevulla activitat que suposi 'augment del nivell de comunicacio i
coordinacié entre sectors i a l'interior d'ells.

2. Establiment de serveis d'assessoria i de suport a la produccio ja existent i a la
innovadora.

3. Desenvolupament d'espais d'investigacio, produccid 1 gestid que cobreixin una
infraestructura basica per al desenvolupament de les produccions culturals.

4. Desenvolupar i potenciar un sistema de formacié actualitzat 1 competent, base de tot
el sistema productiu fort.

5. Creacié d'agéncies 1 comissions culturals per a la promoci6 cultural Vo especifica de
certes activitats i sectors en linia amb les intervencions dirigides a l'especialitzacio i/o
internacionalitzacié de les produccions.

6. Desenvolupament d'una politica industrial global a nivell local, regional o nacional,
amb un clar suport a la innovacié i la competitivitat -suport a les estrelles 1 liders
sectorials-, i establiment de xarxes conjuntes per al desenvolupament de projectes d'alt
TisC.

b) La distribucié

1. Iniciatives publiques-privades amb l'establiment d'objectius comuns 1 de mecanismes
de col.laboracio.

2. Realitzacié d'una analisi sectorial i establiment d'una estratégia de desenvolupament.
3. Desenvolupament de sistemes d'accés preferent dels productors culturals als circuits
comercials, a incentius financers, etc.

4. Inversio directa en la compra de xarxes de distribucio de radiodifusi6é, companyies

fonografiques, xarxa de cable, etc.

s Alguns poden pensar que desenvolupar estratégies en tots els sectors forma part d'una utopia. Perd aixo
no és aixi si es té present que les planificacions culturals son planificacions que presenten resultats a llarg
termini i que, per tant, estableixen uns marges d'intervencio moit amplis que poden permetre, en el cas de
les ciutats com Lleida, desenvolupaments integrals.
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¢) La demanda

1. Promocié directa del servei cuitural o d'alguna activitat en concret a nivell local 1 a
nivells superiors, intentant aprofitar els avantatges comparatius existents.

2. Realitzaci6 d'estudis de mercat sobre el public existent 1 les audiéncies potencials. el
coneixement de la demanda pot ajudar a definir l'oferta.

3. Desenvolupament del mercat a través de l'adquisicio directa de productes culturals.

4. Organitzacio de festivals, fires...que representin una gran concentracio d'activitats |
acostin l'oferta a la demanda.

5. Desenvolupament d'iniciatives d'educacio del public potencial a través de campanyes
als mitjans de comunicacio, i establiment de mecanismes d'avaluacié de la politica
cultural.

6. Creacié de sistemes de subvencié als equipaments 1 a la modernitzacié dels
equipaments ja existents, aixi com als projectes pilot o aquells que apareguin com a
projectes d'avantguarda.

7. Canvis en la politica fiscal quant als impostos sobre el valor afegit, les taxes

d'interés, les desgravacions, els impostos municipals...etc.

4.3. Dimensions i estructura dels sectors: arts escéniques, arts plastiques, arts

musicals, arts literaries, cultura popular a la ciutat de Lleida

4.3.1. Metodologia d'analisi

Els sectors que s'analitzen en aquest treball son els segiients: sector arts esceniques,
sector arts musicals, sector arts literaries, sector arts plastiques 1 sector cultura popular.
La metodologia emprada per a l'analisi dels diferents sectors ha estat la segtient:

lr. Elaboracié d'una fitxa que contingués informacio sobre la produccio, difusio i
audiéncia per cadascun dels sectors. Se n'adjunta un model per a cadascun dels sectors
al final d'aquest apartat.

2n. Tramesa de la fitxa a particulars i col.lectius registrats fins 1999 per tal d'obtenir la
informacio necessaria per al nostre treball

3n. Recoliida de dades i anatisi. Shan obtingut percentatges en els casos en els quals
aixo ha estat possible; en altres, la disparitat de les dades ha provocat que ens haguéssim
de remetre a la lectura linial de les dades obtingudes.

4r. Extraccié de conclusions per sectors.
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L'Gs d'aquesta metodologia per sectors ens ha suposat nombrosos avantatges per a
l'expressio de les diferéncies entre les diverses estructures dels diferents sectors 1 aixi
poder establir una visid més acurada de la situacio real de cadascun. Aixo no obstant,
les dificultats han estat significatives en la recollida de dades ja que no es tracta de
sectors tancats 1 ben acotats en els seus processos 1 en els seus productes sind que les
definicions son ambigiies. Per una altra banda, el grau d'industrialitzacié dels sectors
analitzats €s molt diferent; per tant, els resultats no sén generalitzables. També es
produeixen entrecreuaments entre els diferents sectors i entre diferents estructures
empresanals.

Pero, possiblement, la dificultat més gran ha estat la manca d'informacié fiable, tot i que
en el nostre treball hem acudit directament als col lectius 1 les persones en particular, la
vulnerabifitat (en un mateix any una mateixa companyia pot apareixer amb tres noms
diferents) i vanabilitat (la inestabilitat dels treballs que presenten aquests sectors fa que
les altes i baixes siguin molt freqtients de tal manera que, en no estar degudament
registrades, poden alterar tota la informacid) que presenten els diferents sectors fan que
el nivell d'informacié sigui, nomes, relativament fiable. Per una altra banda, els
conceptes (a qui considerem com artista?) o bé el fet que una mateixa persona pugui
actuar en diferents sectors {(un artista pot pintar 1 fer disseny, per exemple) dificulta la
seva ubicacid. També poden entrecreuar-se diferents ambits com ara el cas de l'artista
que fa una exposicid i a banda de les persones que necessita per al seu muntatge,
necessita també del dissenyador que i fa el cataleg, que, a la vegada, necessita de la
impremta o de l'editonial 1, alhora, 'exposicid ha de tenir uns mitjans de difusio.
Altrament, la quantificacio en termes econdmics de sectors com les arts plastiques, per
posar un exemple, no reuneix els requisits minims per poder ser considerada

representativa ja que aquest sector aplega capitals que escapen al control legal.

4.3.2. Objectius

El primer 1 mes important dels objectius que ens vam proposar en aquest treball era
esbrinar els recursos culturals existents a la ciutat de Lleida. Aix¢ significava analitzar
els sectors culturals anteriorment ressenyats des de la produccid fins a la distribucio o
venda en les diferents fases que citem posteriorment:

a) Inicial: creadors 1 artistes. Pot incloure serveis de formacio 1 ensenyament, serveis

d'assessorament, associacions 1 entitats.
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b) Productiva: persones recursos i1 capacitats productives capaces de transformar les
idees en productes de mercat com ara empresans, managers, productors, editors,
enginyers, distribuidors, fabricants d'equips, laboratori de cinema...

c¢) Circulacio: dispombilitat d'estructures 1 mitjans per a la difusié de la produccid:
agents, agencies, distribuidors, venedors 1 intermediaris.

d) Mecanisme de distribucté i repartiment com ara teatres, llibreries, sales de concerts,
canals, aparells de televisio...

e) Audiéncies i recepcié: consum, individus i collectius que ho consumeixen,
marketing, publicitat, propaganda.

Les fases anteriors ens permeten observar el desenvolupament o subdesenvolupament

del sector, constatar les seves mancances i veure les seves possibilitats de futur.

4.3.3. Fases del desenvolupament

El treball es va dur a terme en tres fases:

la. Exploracio de la bibliografia existent, preparacio del guio, discussio dels conceptes i
elaboracio de fitxes per a l'andlisi dels diferents sectors. Posada en practica de les fitxes
per tal de veure'n les dificultats d'aplicacio i posterior correccio 1 adaptacid.

2a. Desenvolupament del treball de camp, recollida 1 introduccid de les dades 1
tractament informatic.

3a. Elaboracié de conclusions 1 redaccid final

4.3.4. El treball de camp
Es va realitzar durant I'any 1999 per tant, les dades disponibles corresponen a l'estat de
cada sector durant aquest any. Per realitzar aquest treball vam poder comptar amb

l'assessorament d’ especialistes en els diferents sectors.

4.4. Els sectors

4.4.1. Arts escéniques

a) Creaci6 i constitucio de les companyies teatrals

La creacid i constitucio de companyies teatrals es produeix en un periode molt dilatat
en ¢l temps. Del 1920 al 1990 es consoliden sis companyies teatrals a la ciutat de Lieida
que representen el 23,3% del total de companyies existents a l'actualitat. Aquestes

companyies apareixen de manera esglaonada en el temps; aixi doncs al 1925 es
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constitueix 'AEM 1 no sera fins al 1948 que es creara el Cercle Dramatic Talia. Un
periode de més de 30 anys separara la constitucio d'aquesta darrera amb la creacié de
tres noves companyies durant els anys 80: el Xip-Xap (1983), el Centre de Titelles
(1986) 1 El Sidral (1986). Durant aquests anys tamb¢ es crea la companyia de Teatre
Nostre de la qual desconeixem la data de constitucio.

Hem de destacar que a l'any 1981 1'Ajuntament de Lleida crea I'Aula Municipal de
Teatre. Aquest fet esdevé de gran importancia a la ciutat ja que, deu anys més tard de la
seva creaci, es produeix un esclat en la creacio de noves companyies, concretament en
un periode de deu anys apareixen setze companyies noves que representen el 72,3% del
total de les companyies de Lieida ciutat. Cal destacar que el periode que va de 1995 al
2000 representa el periode més fertil ja que de les setze anteriors, deu es creen durant
aquest periode.

Aquesta constatacio ens permet manifestar que la creacio de 'Aula Municipal de Teatre
esdevé un motor fonamental en I'impuls de creacio de noves companyies atés que el
Zum-Zum teatre, I'altra escola de la ciutat, es constitueix Fany 1994.

Moltes d'aquestes companyies, en la seva constitucid, no es constitueixen de manera
autonoma sind que apareixen vinculades a entitats de caracter divers. Els motius que
impulsen a adoptar aquesta forma de constituci¢ sén fonamentalment deguts a les
dificultats de poder trobar infraestructures i uns suports minims per poder dur a terme la
seva tasca. L'esquema segiient ens mostra les diferents formes que adopten les

companyies en la seva constitucio:

Taula n.1 Formes de constitucio de les companyies teatrals

Mode de constitucio nombre de| %
companyies

Associacions culturals 14 63,63
Associacions de veins 2 9,1
Societat limitada 2 9,1
Cooperativa 2 9,1
UdL 1 45
Cases Regionals 1 4,5

Els tipus de representacions que realitzen obeeixen a géneres molt variats tal com ho

podem constatar en el quadre segiient:
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Taula n. 2 Géneres de les companyies teatrals

Génere nombre de|%
companyies

Teatre textual 8 36,1
Teatre infantil 7 318
Titelles 2 9.1
Multimédia 2 9.1
Teatre musical 2 9,1
Circ 1 4,5
Diables 1 4,5

En sintesi, en l'actualitat tenim dotze companyies de teatre per adults que representen el

54,5% de total i deu companyies de teatre infantil que representen el 45,5%.
Si fem una analisi del nombre de representacions que han realitzat és de 1.748 amb una
mitjana de 72,8 * representacions per companyia. Si aquesta quantitat la repartim en

intervals podrem observar la dinamica de cadascuna de les companyies.

Taula n.3 Nombre de representacions repartides en intervals | companyies

Intervals nombre de | %
companyies

1225 12 50

26 a 50 2 83

51875 3 12,5

76 a 100 0

101 a 125 1 4.2

126 a 150 1 4,2

151a 175 0

176 a 200 3 12,5

+ de 201 2 83

Companyies que se situen entre 1 i 50 representacions: Cia Canyeret, Ara Teatre, La
Trup Diables, Espais de Teatre UdL, Artistass.o.s.,Inoff Teatre, Aem Teatre, Yin Teatre,

L] o . . . . . .
La mitjana s'ha reslitzat en funcio de 24 companyies ja que la companyia La Trup inclou altres grups
teatrals com La Pasterada i els Diables que actuen amb géneres diferents.
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Teatre Nostre, Skrot, VaKomba, 10 Rals, Prou de Brou, Cercle Dramatic Talia,
Bulevard Espectacles.

Companyies que se situen entre les 51 1 150 representacions: Hop-la, La Pasterada, Zum
Zum Teatre, La Trup.

Companyies que se situen entre les 151 1 250 representacions: Boira Exprés, La
Baldufa, Xip Xap, Centre de Titelles.

Companyies que realitzen més de 250 representacions: El Sidral.

Les dades anteriors ens permeten constatar que la meitat de les companyies només fan
entre 1 i 25 representacions amb un total de 141 representacions 1 una mitjana d'11,75
representacions per companyia. Si aquest 50% el comparem amb el total de
representacions que és de 1.748 representen el 8,1% del total. Per contra, 7 companyies
realitzen 1.330 representacions que representen el 76,1% de les representacions teatrals

en un any. Si ho agrupem en tres nivells, obtenim:

Taula n. 4 Mitjana de representacions de les companyies

Nivell N. Companyies | Representa Mitjana % sobre el
cions total

Baix 12 141 11,75 8,1

Mig 5 277 55,4 158

Alt 7 1330 190 76,1

L'ambit territorial de representacions és el segilent:

Taula n.5 Ambit territorial de representacions

Territori Companyies %
Lleida i provincia 8 333
Catalunya 7 29,1
Catalunya i Estat espanyol | 8 333
Catalunya, Espanya, | | 4,1
estranger
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La totalitat de companyies participen a la Mostra de Teatre de Lleida, aixo no obstant,
aquest fet constitueix I'excepcio ja que només 4 companyies participen a festivais, 4 en

concursos i 7 en fires de teatre.

Pel que fa al nombre de persones que apleguen €s de 369 per a produccions de les quals
138 (37,4%) tenen un caracter permanent i la resta -és a dir, 231 (62,6%) persones-

intervenen de forma temporal.

En referéncia al finangament, la gran majoria ho fan amb recursos propis, solament hi
ha 4 companyies ( Centre de Titelles, Artistess.o.s. Inoff Teatre 1 Espai Teatre Udl) que
obtenen finangament d'institucions 1 2 que tenen conveni amb I'Ajuntament per fer

coproduccions {Centre de Titelles, Boulevard Espectacles)

L'analisi de les dades anteriors ens permet arribar a les segiients conclusions:

1. L'esclat de grups de teatre es produeix deu anys després de la creacié de I'Aula
Municipal de Teatre.

2. En la seva gran majoria, les companyies creades neixen a l'interior d'associacions
culturals (63,63%), llevat de quatre casos d'entre els quals dos es formen com a
companyies de societat limitada i unes altres dues es monten com a cooperativa.

3. El 54,5% de companyies es dediquen al teatre d'adults i el 45,5% al teatre infantil.

4. Malgrat el nombre de companyies, només han estat set les que han fet el 76,1% de
representacions amb un total de 1330 representacions. Aquestes set companyies

realitzen actuacions en I'ambit de tot I'Estat espanyol.

b) Espais de formacio

En l'actualitat hi ha cinc escoles d'ensenyament no reglat de les quals dues son de teatre
i tres de dansa. La titularitat d'aquestes escoles és publica en el cas de I'Aula Municipal
de Teatre que correspon a I'Ajuntament i L'esbos de Dansa la titularitat de la qual
correspon a 1a UdL, la resta son de titularitat privada.

a) Les escoles de teatre

L'Aula Municipal de Teatre es creada per I'Ajuntament de Lleida l'any 1981 amb
voluntat de potenciar un espai de formacid i, alhora, de creacid cultural; aixo no obstant,
no sera fins al 1994 en el qual Zum Zum Teatre en creara una de nova. Les persones

que la creen han estat formades a I'Aula.
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Tanmateix, pero, les dues escoles es diferencien pels ambits de formacié que potencien,
Zum Zum Teatre realitza cursos de cant, claqué 1 jazz acompanyats de cursos especifics
d'interpretaci6. Per contra, 'Aula es dedica, fonamentaiment, a la formacio d'actors amb
estudis d'art dramatic amb una duracié de tres anys. Després desenvolupa cursos de
formacio de caracter monografic destinats a public en general. Aixi doncs, podem
observar que les dues escoles es complementen molt positivament.

Ei nombre total d'alumnes que assisteixen a les dues escoles és de 670, dels quals 530
corresponen a ['Aula 1 140 al Zum Zum Teatre, aquest fet marca una diferenciacié en la
demanda i una especificitat en l'oferta.

b) Escoles de dansa

Actualment n'hi ha dues de titularitat privada i una de titulantat publica (UdL). La més
significativa de totes és l'escola de dansa Mercedes Mor creada al 1961 no solament per
la seva tradicio sind pel volum d'alumnat que té que és de 300 alumnes sobre un total
de 400 inscrits a dansa en tota la ciutat. Aquesta escola té el 75% de l'alumnat de tota la
ciutat. Les altres dues escoles, La Dansa Estudi té¢ 80 alumnes, amb una representacié
del 20% i Esbés Dansa UdL amb 20 alumnes que representen el 5%. L'ensenyament €s
no reglat, totes fan dansa contemporania, ara bé L'Escola de Dansa de Lleida 1 La Dansa

Estudi ho completen amb dansa classica, modemna 1 jazz.

c) Infraestructures teatrals

Ens trobem amb un equipament genéric de caracter polivalent que, en determinades
ocasions, ha funcionat com a equipament teatral. No ¢és fins al 1998 que s'inaugura el
Teatre Municipal de 'Escorxador, infraestructura preparada per desenvolupar tot tipus
d'arts escéniques, fonamentalment el teatre. Aquest equipament t¢ una sala amb un
aforament de 310 persones 1 es troba totalment equipada per desenvolupar la tasca
teatral. E] mateix equipament disposa d'una sala per poder realitzar teatre experimental
de configuracié regulable, perdé dotada de maquinaria esceénica, il.luminacio i so.
També, en el mateix equipament, hi ha un café teatre, espai reservat per a concerts de
petit format, actes i espectacles parateatrals.

A l'any 2.000, I'Ajuntament de Lleida ha inaugurat l'espai 3 resultat de la restauracio de
l'antic convent de Santa Teresa. Aquest espai que no conté una caixa escénica completa
pot desenvolupar teatre de petit format, experimental i de titelles; també disposa de so i
ltum.

161



Finalment, cal destacar que el teatre més antic a Lleida és el Principal de titularitat
privada amb una cabuda superior a les 1.000 persones. El fet de ser una infraestructura
de molts anys fa que, actualment, no disposi dels equipaments necessaris per poder dur
a terme representacions teatrals amb garanties suficients. Habitualment, s'utilitza com a
sala d'exhibicié cinematografica, mentre que les representacions teatrals queden
reduides a un cop al mes coincidint amb la temporada de teatre de gran format que
realitza I'Ajuntament i les representacions d'opera.

Els altres espais son I'Auditori de La Caixa 1 les sales d'actes de centres d'ensenyament
tant de titularitat piblica com de titularitat privada, aixo no obstant, a la majoria, els hi
manca caixa escénica tot i que alguns disposen de so 1 llum.

La compra de Gardeny per part de I'Ajuntament permetra gaudir en el futur, un cop els
espais estiguin restaurats 1 equipats amb infraestructura especifica, de dues sales noves a
la italiana.

Atés que l'espai eminentment teatral és el Teatre Munmicipal de I'Escorxador farem una
analisi d'espectadors i funcions des de la seva obertura el 8 d'octubre de 1998 fins al
desembre de 1999,

En aquest periode de temps s'han organitzat 472 actes i hi ha hagut una assisténcia de
83.189 espectadors repartits de la segiient manera:

Taula n.6 Nombre i classificacio dels actes realitzats a L'Escorxador

Ars escéniques 70,5% 333 funcions 75.8 % 63.063 espectadors
Arts musicals 14% 66 concerts 15,9% 13,189 espectadors
Altres actes 15,5% 73 actes 8,3% 6.928 assistents

Aquest total d'actes s'han desenvolupat en els programes segients:
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Taula n.7 Programes 1 actes realitzats a L'Escorxador

Temporada de teatre 48 actes

Mostra de teatre 64 actes

Teatre infantil de Nadal 10 actes

Dissabtes als Camps Elisis | 5 actes

Nits al Castell 2 actes
Concerts cafe teatre 16 actes
Altres representacions | 204 actes
teatrals

Altres concerts 50 actes
Altres actes 73 actes

Les dades anteriors sumen un total de 472 actes

a) Arts escéniques

Representen les tres quartes parts de les manifestacions culturals del Teatre de
I'Escorxador (el 70,5%) 1 aixi com el 75,8% d'espectadors distribuits de la manera

segiient:

Taula n.8 Classificacio i nombre de representacions teatrals a L'Escorxador

animacio 6
animacio-castellers 1
dansa 12
infantil 52
opera 7
poesia 14
show 1
teatre-circ 1
teatre clown 3
teatre gestual 5
teatre llegit 1
teatre mim 2
teatre multimédia 5
teatre musica 2
teatre musical 4
teatre performance 1
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teatre revista 2
teatre textual 184
teatre video 1
titelles 29
Total 333

La taula anterior posa en evidéncia que el teatre textual representa el 55,3% de la
programacié amb 184 representacions, el teatre infantil amb 52 representacions infantils
i 29 de titelles que fan un total de 81 espectacles infantils que representen 24,3%. La
resta son representacions varies. La taula anterior ens mostra una programcio

diversificada amb capacitat per atendre la diversitat de gustos dels espectadors

b) Arts musicals
Amb 66 concerts que representen ¢l 14% d'espectacles i el 15,9 d'espectadors

Tauia n. 9 Classificacié 1 nombre de concerts a |'Escorxador

altres 1
audicions 7
cantautors 1
carrinclona 1
classica 2
coral 5
étnica 5
folk I
gravacio de CD 2
havaneres 4
jazz 18
pop 6
recital 2
rock 9
sardanes |
tecno 1
total 66
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D'acord amb les dades anteriors, s'observa una programacio diversa on el jazz amb 18
espectacles que representa el 27,27% ¢és el més frequient. El roc, amb 9 actuacions, és a
dir, el 13,6% del global.

¢) Altres actes

La polivaléncia dels espais ha permés desenvolupar uns actes complementaris des de
reunions, castings, debats, congressos amb un total de 73 actes que representen el
15,5%.

Si analitzem la temporalitzacio dels actes observem:

1r. Els mesos d'agost i setembre hi molt poca activitat

2n. La resta de mesos a excepcio del juliol son forga homogenis amb una mitjana d'actes
de 38 i una mitjana d'assisténcia d'espectadors de 6.419 espectadors.

3r. El mes de juliol amb 12 espectacles ¥ una assisténcia molt significativa comparant
amb la resta dels mesos de 5.080 espectadors i1 una mitjana d'asststencia per espectacle
de 423.

Si I'analisi la fem a partir dels programes especifics observem:

Taula n. 10 Nombre d'actes i d'espectadors per programes especifics

Programes n.actes Yoactes n.especta %eespecta mitjana
dors dors

Temporada teatre | 48 10,2 7322 2.8 152.5

Mostra de teatre 64 13,5 12.008 14 4 187.6

Teatre infantil | 10 2.1 1.694 2,04 169,4

Nadal

Dissabtes als | 5 1,1 3,500 4,2 700

Camps Elisis

Nits al Castell 2 0,4 1000 1,2 500

Concerts al café 16 34 2882 35 180,1

Altres 204 43,2 37.539 45,1 184

representacions

Altres concerts 50 10,6 10.316 12,4 206,3

Altres actes 73 15,5 6.928 83 95

Total 472 100 83.189 100 176,2

d) Algunes conclusions
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Les dades anteriors ens permeten deduir:

ir. Els programes d'estiu, Nits al Castell 1 Dissabtes ais Camps Elisis son els que
obtenen un percentatge més elevat d'assisténcia; aquests programes son de caracter
gratuit.

2n. El teatre té una mitjana de 180 espectadors per acte, aixdé vol dir que,
majoritariament, no s'omple la sala 1 que t¢ 310 butaques 1 €s on es realitzen la gran
majoria d'actes. Observem que la demanda és molt inferior a l'oferta.

3r. D'acord amb les dades anteriors, només sembla pertinent la demanda d'una sala mes
gran per ocasions molt especifiques.

4t. Els grups teatrals de la ciutat no omplen el teatre tal com s'observa en les dades de ia
mostra amb una mitjana de 187,6 espectadors per representacio.

5¢ S'ha de potenciar el teatre infantil per tal de crear cultura teatral

6¢. Els concerts han obtingut una mitjana més elevada d'espectadors de 206,3
espectadors per concert. Aix¢ posa en evidéncia que l'espal és prou compatible per
ambdues coses.

Un cop analitzats els espais, companyies, les escoles i les infraestructures teatrals
observem els seguents deficits:

1r. La falta d'autors teatrals

2n. La falta d'una formacio especialitzada

3r. La manca de professionalitat degut a la inestabilitat laboral dels actors i técnics

4t. Desajustaments entre I'oferta 1 la demanda fet que ha de dur a la reflexio sobre el

mercat de les audiéncies i les campanyes de promocio i marqueting

Cal potenciar;

1r. Creaci6 d'un circuit teatral per les companyies de la ciutat

2n. Millorar la comunicacio amb l'audiéncia potencial per mifjd de campanyes de
distribucio i promocié

3r. Fomentar la iniciativa privada centrada en les esferes de la gesti6 i el marqueting

4t. Investigacio de mercats per adaptar 'oferta a la demanda

5¢. Fomentar el consum de les arts escéniques amb campanyes educatives

6¢. Replantejar les politiques de les Administracions Publiques per mitja de:

a) la coordinacié entre les administracions

b) la politica de subvencions

¢) la politica d'infraestructures
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4.4.2. Arts musicals

Tradicionalment, hi ha hagut una forta manca d'educacio musical no superada encara en
l'actualitat. Si ens referim a I'educacié dels joves hem de destacar tres factors:

Ir. L'escassa o nul.la preséncia durant anys dels ensenyaments musicals en el sistema
educatiu

2n. El caracter restringit d'aquests ensenyaments que s'han hagut de realitzar en ambits
d'escoles privades o publiques pero sempre amb un marcat caracter elitista, no solament
pel cost dels estudis, evidentment significatiu, també perqué son ensenyaments que
necessiten de suport instrumental. En el cas dels conservatoris, I'elitisme adquireix un
caracter greu, no son solament els numeros clausus que demanen sind tots els suports
extres (instruments, partitures cares...) que els individus han de fer per entrar-hi 1
romandre-hi. Per tant, hem de dir que no es tracta d'ensenyaments populars.

3r. La influéncia dels mitjans de comunicacio sobretot en el sector jove de la poblacid.
Ens hem de preguntar quin tipus de musica es ven a través de les emissores mes
destinades als joves i constatarem fins a quin punt la influéncia del mercat (industria
potent, per cert, la musical) adquireix un caracter determinista. Com poden adquirir gust
per la musica classica si en molts casos no nhan escoltat mai.

Realitzada aquesta analisi passem a veure quin ventall ens presenta la ciutat de Lieida.

a) Espais de formacid: les escoles de misica

La ciutat disposa d'un conservatori de caracter public per a la formaciéo musical 1 sis
escoles: 1 corresponent a I'ambit pablic i la resta a 'ambit privat amb la particularitat de
tres d'aquestes escoles es troben sota l'aixopluc d'una entrtat cultural La capacitat del
conservatori queda establerta per numeros clausus establerts per la Generalitat de
Catalunya amb un total de 180 places, és a dir, 30 per curs. En l'actualitat s'aplica la
LOGSE amb una matricula de 146 alumnes i es previst que al 2001 siguin ocupades les
180 places.

Les caracteristiques quan al cardcter, al nombre i al tipus de finangament de les diferents

escoles es recullen a continuacio:
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Taula n. 11 Caracter, nombre, tipus de finangament de les escoles de musica

Caracter % n. alumnes | % alumnes | Finangame
nt

Public 16,6 500 458 subven
cionat

Privat 32,2 337 309 propi

Entitats 49.8 254 233 propi

culturals

Total 6 1091

De la taula es desprenen les segiients observacions:

a) Les entitats culturals tenen tres escoles, aixd no obstant absorbeixen una quantitat
inferior a la de l'ensenyament public.

b) El nombre d'alumnes que assisteixen a una escola de musica no arriba al 1% de la
poblacio tot i que I'oferta educativa s'adrega a totes les edats des de diferents programes.
¢) La formacié musical és més aviat escassa i es troba sotmesa a diferents
contradiccions com per exemple la manca d'habits de les families amb nens que
assisteixen a conservatori o a escola de musica i contradictdriament no assisteixen a
concerts.

d) L'educacié musical continua sent una matéria mal considerada en els centres de

primaria i secunddria.

b) Els grups musicals

Ens trobem amb una problematica molt especifica 1 molt diversa que va des de la
dedicacié gairebé exclusiva a la misica moderna fins a la configuracié d'agrupacions
amb poca estabilitat. D'un total de 34 grups, 17 fan musica rock mentre que la resta

ocupen posicions minoritaries. Observem-ho en la taula segiient:

Taula n.12 Distribucié de grups musicals per corrents:

Corrent Nombre %

Rumba 1 2,9
Jazz 1 29
Rock 17 50
Cantautor 2 58
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Acustica i 2.9
Punky 2 58
Folk 1 2.9
Heavy 2 58
Pop 2 58
Crossever 1 29
Transmetal 1 2,9
Hardcore 1 2,9
Trashcore 1 2,9
Blues 1 2,9

Constatem que sobre un total de 34 grups es defineixen 14 corrents diferents en 9 dels
quals només hi ha un grup i 4 amb 2 grups. Per tant, el 50% de grups fan rock i la resta
seguelxen corrents minoritaris.

Aquests grups presenten la problematica segiient: existeix un col.lectiu de 26 grups sota
l'aixopluc d'una associacié anomenada Iler-rock fundada el 1996 composada per grups
de caracter divers. Tanmateix per0, aquesta associacio no ha desenvolupat capacitat
productiva tant en la promocié de grups com en augmentar ¢l nombrre de concerts
(majoritariament els fan per iniciativa de les entitats publiques) 1 malgrat que han
enregistrat dos CD la seva difusio (uns 5.000 exemplars venuts) ha estat molt pobrai a
carrec de les institucions. Els resultats haurien de forcar els components d'aquesta
associacid a replantejar-se objectius i politiques a seguir si el que es vol €s assolir uns
nivells de promocio diferents. Aquests col.lectius tindran una base molt precaria si no es
plantegen tenir una infraestructura minima a partir de la qual desenvolupar el seu treball

i no ¢€s gens clar que les institucions hagin de cedir €ls espais.

¢) Infraestructures musicals

Una problematica diferent la constitueix la manca d'espais per assaig. La ciutat disposa
de tres espais coberts per fer concerts:

-El café de I'Escorxador de caracter municipal amb un total de 32 concerts l'any 1.999
sobretot jazz 1 pop-rock. La mitjana d'assisténcia ha estat de 150 persones per concert.
-L'auditori Municipal Enric Granados dedicat majoritariament a la musica classica amb

un total de 90 concerts i 25 audicions escolars amb un total de 57.922 espectadors. En
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aquest espai desenvolupen els seus assatjos les orquestres del conservatori, el Cor de
Cambra 1 la Banda Municipal constituides com a entitats culturals.

-L'auditori de la fundaci¢ "La Caixa" amb activitats diverses i un total de 20 concerts
amb una assisténcia global de 37.680 espectadors.

¢} Les associacions musicals

Segons la seva finalitat, les associacions musicals podem classificar-les en dos grups:
les que desenvolupen una activitat eminentment musical tot creant grups 1 realitzant
concerts amb les seves agrupacions. En aquest grup hi ha 8 col.lectius, 5 dedicats
exclusivament al cant coral com I'Orfed lleidata, la coral Shalom, la coral Sicoris, la
coral Estel i el cor de cambra Joliu, 2 col.lectius dedicats a la recerca i a la interpretacid
dhavaneres i una agrupacio musical constituida com a col.lectiu cuitural de la qual en
forma part la Banda Municipal amb més de 50 musics 1 un programa estable de musica
a I'Auditori i als barris de la ciutat. Aquestes associacions col.laboren a la formaci6 dels
seus cantaires tant bucal com musical.

La resta d'associacions musicals, un total de 8, constitueixen entitats que agrupen uns
800 socis aproximadament. Els seus objectius fonamentals sén la divulgacié de la
musica des de dues vessants: una com a coordinadora, promotora 1 difusora de grups
musicals com ara el cas d'Iler-rock i les set restants realitzen accions a nivell de societat
en general a la qual impliquen en la participacio de concerts, operes, aixi com difondre
el coneixement de les obres interpretades. També, aquestes associactons col.laboren a la
difusié dels compositors lleidatans tot organitzant concerts especifics amb els autors

lleidatans (Granados, Vives).

d) Algunes conclusions

Com a conclusions d'aquest apartat obtenim:

la. Constatem l'existéncia de poques escoles de formacid musical professionalitzada fet
que provoca un nivell molt baix en educacié musical.

2a. Cal facilitar l'accés a espais d'assaig accessibles 1 ajudar en la compra d'instruments
que son molt cars

3a. Creaci6 de locals amb uns aforaments adequats per a la difusio dels nous grups.

4a. Fer cursos de formacié permanent per aconseguir técnics de so i d'il.luminacié
Iligats als espectacles i a {'enregistrament.

5a. Politiques de suport als nous grups diferents de les subvencions.

4.4.3. Arts literaries
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a) Els escriptors
D'acord amb el nombre de publicacions realitzades, Lleida compta amb 25 escriptors

consolidats que abasten un ampli ventall de géneres:

Taula n. 13 Distribucio d'escriptors per géneres:

Génere Nombre %
Narrativa,novel.la 9 19.6
Poesia 12 26
Biografia 1 22
Viatges 2 4.4
Conte 5 10,8
Periodistic 5 10,8
Assaig 8 17,6
Recerca, investigacio | | 22
Historia, ciencta 1 2,2
Critica literaria 2 44

De I'analisi de les dades es despren:

Ir. La majoria d'escriptors desenvolupen més d'un genere.

2n. La poesia és la més nombrosa amb un 26% d'escriptors seguida de la narrativa amb
un 19,6% i l'assaig amb un 17,6%. Els contes 1 e! periodisme obtenen un 10,8% per
contra, la resta de géneres son molt minoritaris.

3r. En general, els escriptors no estan especialitzats en un génere. La manca d'escriptors
professionals, és a dir que viuen de l'escriptura, pot ser deguda a la necessitat de
compatibilitzar Fescriptura amb una segona o primera feina, fonamentalment,
I'ensenyament amb 17 escriptors, 3 so6n funcionaris mentre que la resta desenvolupa
activitats diverses.

En referéncia al nombre d'obres publicades, vendes 1 ambit de difusid ens trobem:

a) Nombre d'obres:

Taula n. 14 Nombre d'obres escrites per escriptor

Obres N. escriptors %
d'las 5 36
de6als 10 40
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més de 15 6 24

b) Vendes per obra

Taula n. 15 Exemplars venuts per escriptor

Vendes N. escriptors %
Fins 1.000 exemplars 7 28
de 2.000 2 3.000 9 36
més de 3.000 4 16
NS/NC 5 20
c) Ambit de difusio

Taula n.16 Nombre d'escriptors per ambit de difusio

Ambit N. escriptors | %
Lleida i comarques 6 24
Catalunya i Paisos | 16 64
Catalans

Espanya/Altres 3 20

Les dades anteriors en podem deduir:

a) Més del 50% d'escriptors ha escrit més de 10 obres fet que podem considerar forga
significatiu.

b) Més del 50% té un tiratge supenior als 2.500 exemplars, cal destacar que 4 autors
tenen un tiratge superior als 3.000 exemplars

¢) L'ambit de difusié ve determinat per la llengua emprada que en la seva gran majoria
és el catala; aquest fet limita 'ambit de difusié a Catalunya i els Paisos Catalans; aixo

no obstant, el 24% de la produccié té un caracter exclusivament localista.

¢) Algunes conclusions

Com a conclusiéo podem dir que ens trobem amb un grup for¢a important d'escriptors
que desenvolupen diversitat de géneres gairebé exclusivament en llengua catalana amb
un ambit de difusio de Catalunya o Pafsos Catalans. Per contra, la xarxa de distribuci6
és arcaica, atomitzada amb uns punts de venda poc modemitzats i amb un excés d'oferta
editorial.
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Per aquest motiu pensem que cal potenciar els habits de lectura 1 el mercat editorial, en
sintesi:

1r. Fomentar I'habit de la lectura

2n. Modernitzar els punts de venda especialitzats 1 la xarxa de distribucio

3r. Elaborar estudis de mercat 1 marqueting

4t. Reduir ¢l nombre de titols publicats i ampliar el tiratge.

4.4.4. Cultura popular

Entenem per cultura popular aquelles activitats que estan destinades a la recuperacio i
pervivéncia de la tradicié. En els darrers anys s'ha produit una revifalla de grups que
han fet un esforg considerable en la difusié d'aquest tipus de cultura que ha esdevingut
un dels eixos més importants de festes majors i activitats similars. Dues qiiestions
caracteritzen aquest sector, una la constitueix la proiiferacio de grups a l'empara de
subvencions oficials i la difusio de tradicions fora de les contrades que les han vist
néixer i l'altra, l'escassa possibilitat de ser un sector amb prou capacitat economica
autonoma com per sobreviure meés enlld del temps en que aquests grups han estat
privilegiats per part de les administracions. Aparellat a aquestes constatacions ens
trobem amb un sector poc professionalitzat i amb nul.la capacitat d'adaptaciéo a noves
situacions, en aquest sentit pensem que aquest sector té poques probabilitats de
desenvolupar-se com a industria cultural.

L'anilisi d'aquest sector ens permet saber que a la ciutat de Lleida hi ha 26 entitats
dedicades al conreu de les festes populars 1 de les tradicions; més concretament, les
entitats es distribueixen entre el segtient tipus d'activitats:

a) Entitats dedicades a les festes populars i tradicions:

- mon geganter: 1

- cultura popular en general: 2

- dansa: 1

- difusié de la tradicio de moros 1 cristians: 1

- mon casteller: 1

Els seus objectius especifics son la difusio de la cultura popular, la conservacio i
promocié del fet geganter, {a recuperacio de la tradicio de moros 1 cristians, la difusio de
la cultura castellera i la promocié de la dansa catalana.

Aquestes associacions no aglutinen una massa social significativa, actualment compten

amb 1.332 socis amb una distribucié molt heterogénia ja que, castellers i moros i
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cristians representen més del 50% dels associats. En general, els associats romanen
actius en actes puntuals 1 passtus durant la resta del temps.

Aquestes entitats, generalment, viuen de la subvencié de les administracions, tanmateix
pero, aquest no és l'inic problema que tenen, també pateixen manca d'infraestructures.
Habitualment aquests problemes son solventats per part de les administracions que
utilitzen aquest fet per justificar la promocié de la cultura popular ja que, aquests actes
es viuen com una manifestacié més de la festa sense més projeccio social.

b) Un fenomen paral.lel es produeix amb les entitats dedicades a les sardanes. Lleida té
quatre entitats sardanistiques de les quals dues es dediquen a fomentar el ball 1 participar
en concursos i les aitres dues a una educacid del lleure a partir de la sardana a la seva
promocio, enaltiment i difusié. La massa social total és de 212 socis entre totes.

El seu escas arrelament social ens permet dir que existeix una desmotivacio profunda de
la ciutadania cap aquest tipus de manifestacié cultural i tot i que pugui semblar
reprobable permet de posar en qilestio I'accio subsidiania que exerceixen les diferents
administracions ja que totes les ballades que organitzen estan pagades pels ajuntaments
fins i tot els mateixos monitors que realitzen la tasca d'engrescar la gent 1 ensenyar a la
poblaci6 jove aquest ball.

¢) Les cases regionals { La Casa de Aragén, El Centro Gallego, La Casa de Andalucia,
La Casa de Extremadura, La Casa de Castilla y Leon) representen un altre dels
col lectius dedicat a la recuperacid, manteniment, difusié i promocié de les propies
tradicions. Paral.lelament, intenten que aquestes tradicions es vinculin a les propies de
la cultura catalana. Aquestes entitats presenten tota una séne de caracteristques que les
diferencien de la resta d'entitats dedicades a la promocié de la cultura tradicional com
ara:

la. Totes disposen de local propi pels seus associats on desenvolupen les seves
activitats. Tres el tenen en propietat i dos a lloguer.

2a. El nombre d'associats és de 1.500 i tots, sense excepcid, paguen quota. Alhora,
també disposen d'un bon nombre de simpatitzants que participen en els seus actes de
promocio de la gastronomia i activitats culturals.

3a. Totes les entitats s’han implicat en els actes de les festes de la crutat com La Festa
Major i la Setmana Santa amb la voluntat de donar a con¢ixer a la ciutat la seva riquesa
folclorica.

Els trets anteriors faciliten el seu coneixement i identitat a nivell de ciutat, alhora,

motiven la integracio de les diferents tradicions i cultures dEspanya.
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d) Finalment, constatem l'existencia d'un grup d'entitats (concretament 6) que tenen uns
objectius especifics com:

- promoure i defensar la cultura catalana

- divulgar 1 promoure iniciatives culturals

- formacio humana i cristiana

- defensa dels costums de Lleida

- foment de la recerca i de 'estudi

Les activitats que realitzen per tal de dur a terme €ls seus objectius son:

- classes de llengua catalana

- debats, taules rodones, presentacio de llibres

- cicles de teatre 1 de musica

- activitats de lleure

- edicions de revistes

- festes populars

- promocio de textos inedits d'autors novells

Aquestes entitats, malgrat que totes compten amb espais propis, es financien per mitja
de les institucions que els atorguen subvencions. Aquest fet constitueix un clar
indicador de la precarietat en la qual viuen.

Els ambits (social, economic 1 cultural) excessivament reduits en els quals es mou la
cultura popular posa en evidéncia que es tracta més d'una enteléquia politica que d'una
realitat objectiva és a dir, mentre el politic es justifica davant la societat tot acordant
subvencions a aquells grups que enlairen la bandera dels arrels, costums i tradicions, la

societat té abséncies significatives de participacio en la promocié d'aquestes activitats.

d) Algunes conclusions

A la vista de la precaria situacié d'aquest sector cultural es podrien formular una séne de
mesures com ara;

- despolititzar la cultura popular

- fomentar el retrovament dels fets culturals adequats a les demandes socials 1, a partir
d'aqui, trobar les seves propies arrels i la seva propia identitat

- crear un institut de cultura popular per facilitar-ne la recerca i la difusio arreu del

territori.

4.4.5. Les arts plastiques
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a) Els artistes

La dificultat de localitzacio dels artistes i les resistencies a respondre per part d'aquest
col.lectiu fan que només haguem treballat sobre una mostra de 30 artistes. Sobre aquesta
mostra, el 62,8% son pintors, el 8,5% es dediquen a l'escultura, el 5,7% al gravat, el
2,8% al dibuix o a la il lustracio i el 20% a produccions diverses. Aquests artistes poden
caracteritzar-se pel tipus de produccio que podriem classificar en tres grans blocs:

1. Els que desenvolupen tematiques i técniques tradicionals com els paisatges, natures
mortes o retrats. En aquest grup trobem 9 artistes que representen el 30% de la mostra.
2. Els que desenvolupen el seu art dins de les avanguardes com l'expressionisme,
I'abstraccié o el surrealisme. Aquest grup aplega un total de 13 artistes, és a dir, el
43,3% de la mostra,

3. Aquells que dirigeixen la seva creacié a ambit de les arts experimentals o
conceptuals. Formen part d'aquest grup un total de 8 artistes, és a dir, el 26,67% de la
mostra.

La seva trajectoria artistica la podem dividir en tres grans blocs:

1. La produccio: en aquest bloc considerem la qualificacio, la quantificacio de 'obra i la
disponibilitat de taller.

2. Les exposicions pel que fa al nombre, a l'espai on es realitzen i el lloc.

3. La venda de les obres fa referéncia al nombre d'obres venudes, al lloc 1 als

compradors.

b) La produccio

El nombre d'obres produides no defineix la condicid d'artista com a tnica ocupacié. En
aquest sentit, observem tres posicions diferenciades: aquells que manifesten que la
produccid artistica és la seva principal ocupacié pero no la principal font d'ingressos,
representen el 53,3% de la mostra (un total de 16 artistes), aquells que manifesten que
l'ocupacié artistica ¢s la seva nica ocupacté amb un 26,6% (8 artistes), i aquells que
manifesten que l'ocupacid d'artista no és la seva unica ocupacié amb un 16,6% (5
artistes en total).

En un altre ambit de coses, la quantificaci6 de la seva produccio la podem definir de la

manera segiient:

Taula n. 17 Obra produida per artista
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Obra produida N. artistes Y
Entre 0125 obres 10 artistes 33,33%
26-50 8 26,67
51-100 2 6,67
101- 500 3 10

més de 500 2 6,67
Ns/nc 5 16,67

De les dades anteriors podem deduir que més de la meitat dels artistes, concretament el
60%, han produit entre 0 i 50 obres, que prop d'una quarta part, ¢l 22,34%, han produit
més de 50 obres 1 que la resta no manifesten la seva produccid. Aquestes dades ens
permeten constatar que la majoria d'artistes tenen una produccié poc significativa.
Aquest fet repercuteix negativament en el nombre d'exposicions 1, consegiientment en la
difusio de la seva obra. Aquestes dades semblen contradir-se amb l'elevat percentatge
d'artistes que disposen de taller propi que se situen prop del 90%.

Les exposicions

En relaci6 amb les exposicions realitzades trobem unes dades molt significatives

relacionades amb la produccio i difusio d'obres, tal com es constata en la taula posterior:

Taula n.18 Nombre d'exposicions per artista

0 1 2 més de 2
Individuals 16 7 5 2
Individuals % 53.3 233 16,7 6,7
Col.lectives 8 6 6 10
Col lectives% 26,7 20 20 333

Observem que prop de la meitat dels artistes entrevistats, concretament el 53,3% no han
fet mai cap exposicié individual, mentre que ¢l 40% n'han fet una o dues. Aquest fet
significa que l'artista plastic de Lleida té poca incidéncia en el seu entorn.

En relacié amb les exposicions col.lectives, el 26,7% no hi han participat en cap ocasio;
per contra, es manté el mateix percentatge del 40% en relaci6 als que han fet una o dues
exposicions i el 33,3% ha fet més de dues exposicions, majoritariament a la ciutat de
Lleida i en sales institucionals. Només 4 artistes han realitzat exposicions en galeries de

fora de la ciutat.
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La venda
Les dades obtingudes en relacié a la venda d'obres son les segiients:

1. Nombre d'obres venudes: observem la taula segiient:

taula n. 19 Obra venuda per artista

Obra venuda N. artistes %
Entre 01 5 obres 20 66,7
6125 7 233
més de 25 3 10

2. Lloc de la venda: observem les dades segiients:

Taula n.20 Lloc de la venda

Lloc de la venda N. artistes %

Lleida 13 43,4
Forz de Lleida 7 23,3
Ns/nc 10 33,3

3. Els compradors: observem la segiient distribucio

Taula n.21 Els compradors de l'obra

Els compradors N. artistes %
Particulars 15 50
Sales comercials 2 6,7
Institucions 10 333

Les dades anteriors ens permeten constatar que es tracta duna produccié reduida,

localista i de venda directa sense incidéncia de marxants i galeristes.
¢) Col.lectius i associacions d'artistes

Aquests artistes s'agrupen majoritariament en les associacions: Arts de Ponent, Cercle

de Belles Arts, Central creativa (associacio d'artistes de tota mena), Arts Plastiques,
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Nonom, gravadors i artistes grafics "Calcografic” i el Col lectiu d'artistes de 1'Ereta. La
majoria d'aquestes associacions s'han creat a finals dels anys 90, llevat del Cercle de
Belles Arts que es va crear al 1947. Son entitats que no depenen de cap institucio i es
caracteritzen per agrupar artistes que utilitzen tecniques similars. Aixi constatem
I'existéncia de tres grans grups:

-Técniques i tematica tradicional (paisatges, natures mortes, retrats): Associacio d'Arts
de Ponent, Cercle de Belles Arts o el grup d'artistes de I'Ereta.

- Técniques relacionades amb les avantguardes (expressionisme, abstraccid,
surrealisme): Arts de Ponent, Central Creativa, Arts Plastiques, Nonom, Associacid de
gravadors i Artistes grafics "Calcografic”.

- Técniques experimentals i/o conceptuals actuals com la Central Creativa, Arts
Plastiques, Nonom, Associacio de gravadors i artistes "Calcografic".

Els objectius d'aquestes associacions es fonamenten en la formacid, la informacié i
donar suport a l'artista plastic mitjangant el desemplegament d'activitats culturals varies
com promoure cursos i exposicions, assessorar els seus associats sobre aspectes formals
de les arts plastiques i editar butlletins d'informacio general amb la finalitat de donar
suport col.lectiu a la creacid artistica dels seus membres, a lintercanvi 1 a la

col.laboracio amb altres col.lectius d'arreu.

d) La formacié

L'any 1980 es crea 'Escola Municipal de Belles Arts amb dos objectius ben definits: el
de donar formacié reglada per tal de formar professionals en el mon de les Belles Arts
mitjan¢ant 'ensenyament dels estudis d'arts 1 oficis artistics -actualment d'acord amb la
Reforma, cicles formatius mitjos i superiors- i el d'obrir l'escola a la realitat lleidatana
per totes aquelles persones que tinguin motivacions artistiques 1 no puguin accedir a
l'ensenyament reglat. Amb aquesta Gltima finalitat es van crear els cursos monografics
tant per adults com per a infants amb l'objectiu de fomentar ia creativitat de forma
espontania i guiada perfeccionant la técnica i obrint noves possibilitats a nivell personal
dins de la creacid artistica.

Actualment, l'escola de Belles Arts, ubicada a l'edifici del Roser desenvolupa tallers de

cicles formatius de pintura, escultura, disseny grafic, fotografia, video, gravat, ceramica.

¢) Algunes conclusions
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Després de la descripcio anterior relativa als artistes d'arts plastiques, als col.lectius i a
la formacié hem arribat a la conclusié que existeix una gran dificultat d'accés per part
dels artistes als circuits comercials ja que, les galeries t sales d'art privades mantenen un
cert caracter elitista. L'experiéncia ens demostra que, en nombroses ocasions, son les
institucions pibliques les que adopten aquest rol, aixd no obstant, els cercles de difusié
continuen mostrant-se excessivament tancats a persones o sectors. Un altre fet que
agreuja la situacio és la manca d'una legislaci6 reguladora del sector que fa que l'artista
campi per on pugui.

Des d'aquesta perspectiva creiem que caldria potenciar:

- Facilitar la instal lacio d'artistes a través de projectes d'habitatge social com ara el cas
de la casa dels artistes del carrer Cavallers.

- Fomentar espais alternatius a les galeries que permetin als artistes joves iniciar la
comercialitzacioé de ia seva obra.

- Promoure I'adquisici6 d'obra d'art tot desenvolupant la demanda per mitja d'una bona

difusio (catalegs, videos, exposicions )

4.5. Conlusions

Arts escéniques

En sintesi:

1r. Els programes d'estiu, Nits al Castell i Dissabtes als Camps Elisis son els que
obtenen un percentatge més elevat d'assisténcia; aquests programes sén de caracter
gratuit.

2n. El teatre té una mitjana de 180 espectadors per acte, aixd vol dir que,
majoritariament, no s'omple la sala 1 que té 310 butagues 1 és on es realitzen la gran
majoria d'actes. Observem que la demanda és molt inferior a 'oferta.

3r. D'acord amb les dades anteriors, només sembla pertinent la demanda d'una sala més
gran per ocasions molt especifiques.

4t. Els grups teatrals de la ciutat no omplen el teatre tal com s'observa en les dades de la
mostra amb una mitjana de 187,6 espectadors per representacio.

5¢ S'ha de potenciar el teatre infantil per tal de crear cultura teatral

6¢. Els concerts han obtingut una mitjana més elevada d'espectadors de 206,3
espectadors per concert. Aix0 posa en evidencia que l'espai €s prou compatible per

ambdues coses.
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Un cop analitzats els espais, companytes, les escoles 1 les infraestructures teatrals
observem els seguents deficits:

Ir. La falta d'autors teatrals

2n. La falta d'una formacio especialitzada

3r. La manca de professionalitat degut a la inestabilitat laboral dels actors 1 técnics

4t. Desajustaments entre l'oferta 1 la demanda fet que ha de dur a la reflexio sobre el

mercat de les audiéncies i les campanyes de promocio 1 marqueting

Arts musicals

Com a conclusions d'aquest apartat obtenim:

l1a. Constatem Y'existéncia de poques escoles de formacié musical professionalitzada fet
que provoca un nivell molt baix en educacié musical.

2a. Cal facilitar l'accés a espais d'assaig accessibles i ajudar en la compra d'instruments
gue son molt cars

3a. Creacié de locals amb uns aforaments adequats per a la difusio dels nous grups.

4a. Fer cursos de formacio permanent per aconseguir técnics de so i d'il.luminacié
lligats als espectacles i a 'enregistrament.

5a. Politiques de suport als nous grups diferents de les subvencions com ajudes per a la
publicitat o reduccio de les taxes municipals per aquells locals que ofereixin algun tipus

de manifestacié cultural.

Arts literaries

Com a conclusié podem dir que ens trobem amb un grup forga important d'escriptors
que desenvolupen diversitat de géneres gairebé exclusivament en llengua catalana amb
un ambit de difusioé de Catalunya o Paisos Catalans. Per contra, la xarxa de distribucio
és arcaica, atomitzada amb uns punts de venda poc modernitzats i amb un excés d'oferta
editorial.

Per aquest motiu pensem que cal potenciar els habits de lectura i el mercat editonal, en
sintest:

1r. Fomentar I'habit de la lectura

2n, Modemnitzar els punts de venda especialitzats i la xarxa de distribucio

3r. Elaborar estudis de mercat i marqueting

4t. Reduir el nombre de titols publicats i ampliar el tiratge.
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Arts plastiques

Després de la descripeio anterior relativa als artistes d'arts plastiques, als col lectius i a
la formacio hem arribat a la conclusié que existeix una gran dificultat d'accés per part
dels artistes als circuits comercials ja que, les galeries i sales d'art privades mantenen un
cert caracter elitista. L'experiéncia ens demostra que, en nombroses ocasions, son les
institucions publiques les que adopten aquest rol, aixo no obstant, els cercles de difusio
continuen mostrant-se excessivament tancats a persones o sectors. Un altre fet que
agreuja la situacié és la manca d'una legislacié reguladora del sector que fa que l'artista
campi per on pugui.

Des d'aquesta perspectiva creiem que caldria potenciar:

- Facilitar la instal lacié d'artistes a través de projectes d'habitatge social com ara el cas
de la casa dels artistes del carrer Cavallers.

- Fomentar espais alternatius a les galeries que permetin als artistes joves iniciar la
comercialitzacié de Ia seva obra.

- Promoure l'adquisicié d'obra d'art tot desenvolupant la demanda per mitja d'una bona

difusié (catilegs, videos, exposicions etc)

La cultura popular

Aquestes entitats, malgrat que totes compten amb espais propis, es financten per mitja
de les institucions que els atorguen subvencions. Aquest fet constitueix un clar
indicador de la precarietat en la qual viuen.

Els ambits (social, economic 1 cultural) excessivament reduits en els quals es mou la
cultura popular posa en evidéncia que es tracta més d'una enteléquia politica que d'una
realitat objectiva és a dir, mentre el politic es justifica davant la societat tot acordant
subvencions a aquells grups que enlairen la bandera dels arrels, costums 1 tradicions, la
societat té abséncies significatives de participacio en la promocié d'aquestes activitats.

A la vista de la precaria situaci6 d'aquest sector cuitural es podrien formular una série de
mesures com ara:

- despolititzar la cultura popular

- fomentar el retrovament dels fets culturals adequats a les demandes socials i, a partir
d'aqui, trobar les seves propies arrels i la seva propia identitat

- crear un institut de cultura popular per facilitar-ne la recerca i la difusio arreu del

territori.
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V PART
V. REFLEXIONS I PROPOSTES PER A L’ANALISI I LA GESTIO
CULTURALS

5.1.Vers un concepte ampli de cultura

Les conclusions i propostes que es presenten a continuacié es fonamenten en un
concepte ampli de cultura. Per tal d’il lustrar el que volem dir proposem de fonamentar-
nos en el concepte expressat en la Conferéencia Mundial sobre Politica Cultural
realitzada a Méxic al 1982 per la UNESCO on es proposa la segiient defimicié: “En un
sentit ampli es pot dir que la cultura son tots els complexos trets distintius espirituals,
materials, intel.lectuals i emocionals que caracteritzen una societat 0 un grup soctal. No
inclou Ginicament 1’art i la literatura, sin6 també ¢ls estils de vida, els drets fonamentlas
de I’ésser huma, els sistemes de valors, les tradicions i les creences...” Dit aix0, en
’actualitat cal matisar la definicié anterior en ¢l sentit que tots els trets culturals seran
mediatitzats pels efectes contraposats per tota una série de factors presents en les
societats actuals com ara:

-La globalitzacié tant economica com cultural tendeix a diluir les influéncies dels estats
tant a nivell economic com a nivell cultural; aquest darrer, especialment accentuat pels
efectes de les noves industries culturals i els mitjans de comunicacié de masses.

-Per contra i com un efecte del fenomen anterior, les comunitats nacionals es resisteixen
a ser anorreades pels forts corrents globalitzadors 1 ressorgeixen amb més forga —i en
alguns casos amb més violéncia- que mai.

-L’aparicié de les noves tecnologies i el seu correlat immediat, és a dir, les noves
induastries culturals també no estan exemptes de contradiccions ja que, per una banda,

faciliten la difusié dels béns artistics permeten una certa democratitzacié pero per una

” Els lectors es preguntaran per qué insistim en formular una i altra vegada el concepte de cultura. La
resposta ens la forneix la mateixa analisi de la realitat. Des de I’ambit de les politiques i Ia gestio culturals
observem unes concepcions molt limitades a determinats aspectes de la cultura. La realitat cultural
projectada des de les institucions apareix fragmentada, dividida o sectoritzada. Aquest fet té unes
consegiiéncies molt manifestes a nivell de poblacm molt especialment, revesteix un caracter d’exclusi6
per una gran majoria de la poblacié a la qual s’acusa de no estar motivada per res o no estar interesada en
la cultura. Es per aixo que no endebades hem inclés en la nostra introduccid la diferenciacio entre els tres
nivells culturals en el sentit de fer evident que des de les instancies politiques se’n promociona més un
tipus que una altre de cultura que no es té en compte les caracteristiques de la poblacio i que la concepcid
cultural és monolitica.
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altra, en situar-se sota els auspicis del mercat, presenten una forta tendéncia a
I’homogeneitzacio de la informacié cultural”.

Les reflexions anteriors sobre la complexitat i la importancia del fenomen cultural en les
societats actuals ens duen a pensar en la necessitat d’establir uns principis que haunien
de regir totes les politiques culturals alguns dels quals els enunciem a continuacio:
1.Promocié de la identitat cultural”. Aquest és un concepte complex i plural que pot
abastar des de la ilengua, la manera de vestir, els costums, les tradicions, també els
moviments relacionats amb el génere o ’alliberament sexual entre molts altres. El que si
és clar que es produeixen en la construccid de la identitat gran diversitat de vincles que
poden tenir un caracter étnic, religios, cultural i que poden expandir-se des del nivell
local al nacional. La identitat cultural comporta sempre una ideologia de la diferéncia
que no es pot reduir a ’etnia o al tribalisme o a la separcié d’una comunitat respecte
d’una altra. Un sentiment confiat de pertinenga reforga els valors 1 permet que s’obrin a
la resta del mon.

2 Promocio de la diversitat cultural. Totes les cultures tenen el seu propi llegat, les seves
tradicions, llengiies i1 formes contemporanies d’expressio. Ara bé, cal parar atencié amb
concepcions que aparentment es presenten com a inofensives tal és el cas del
relativisme cultural. La idea que totes les cuitures tenen dret a ser considerades com a
sistemes coherents és especiailment important com ho és la necessitat que totes siguin
descrites a partir del seu propi sistema de valors i a ser considerades com a tals. Ara bé,
en un sistema social estratificat aquesta concepcio oculta dos tipus de fenomens: els que
es deriven de conceptes com dominacid, hegemonia, desigualtats, cultures minoritaries i
els seus efectes i aquells que, emparats sota aquesta concepcié relativista poden caure
en la desviacio; els exemples més clars els podem tenir en I’alemanya nazi o en els
Balcans. La imposicié d’un tnic model cultural pot suposar una aturada al

desenvolupament cuitural dels pobles. Cal fer plantejaments pluralistes, acceptar els

” Maigrat els avantages que suposa 1"ds de les noves tecnologies, els perills son manifestos atés que
aquests nous sistemes de comunicacié poden dur cap a noves formes d’exclusio. Alguns sociolegs creuen
que amb I'aparicié de la societat semiotica només hifaura dos classes socials: una classe mitjana
cognoscitiva i la resta. Els integrants de la primera establiran la seva identitat i afirmaran la importancia
de les seves vides mitjan¢ant una recerca constant de coneixement, mentre que la resta faran el mateix a
través de la immersioé en col lectius imaginaris mediatitzats pels mitjans de comunicacio audiovisual.

” La identitat cultural ha estat sempre fonamental per al benestar psiquic dels individus. Recordem, per
exemple, a principis de segle i com a conseqiiénciz dels processos d’urbanitzaci¢ de les ciutats com els
individus s’inicien al consum com un procés diferenciador i que confereix identitat als grups socials.
Actualment, aquest moviment de diferenciacio a través del consum és més potent que mai atés que és el
mateix sistema economic i social que fonamenta aquest valor . Ara bé, els processos de construccio de la
identitat son enormement complexos en una societat regida per un individualisme creixent i per una
inestabilitat en els valors considerable.
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valors 1 els nous reptes de la multiculturalitat, quiestionar-se els conceptes de minoria i
majoria 1 incrementar els contactes entre les cultures. Els valors culturals han de reflectir
la diversitat cultural dels pobles™.

3. Promocid de la creativitat, la innovacio i Iart: Les cultures s’han de nodrir del seu
passat perd s’han de renovar mitjangant la creativitat contemporania. Les poitiques
culturals han donar un suport public a la creativitat tot promocionant els nous talents 1
acceptant la necessitat d’una formacio artistica de qualitat. La creativitat pot contribuir
al desenvolupament sostenible atés que les aportacions artistiques son tan valuoses com
les dels enginyers, investigadors o empresaris. La creativitat, la innovacio, la
investigacio i I’ensenyament sén els motors del desenvolupament social, econdmic i
cultural , invertir en cultura és invertir en economia. L’art, a més de contrnbuir a
I’acumutacié de sabers i coneixements representa un font d’equilibri entre la ciéncia i la
tecnologia. Invertir en I’adquisicié de coneixements artistics €s invertir en capital huma
ja que I’art i la cultura potencien i diversifiquen les capacitats intel lectuals, 1 cognitives
que proporcionen educacio i expenencia.

4 Promoure la participacid. La cultura és patrimoni de tothom, no només d’un elit social
o d’un cercle d’especialistes. Cal fonamentar I’animacié sociocultural atés que aquesta
suposa un estimul de la vida mental, fisica i afectiva que facilita que la gent d’una
determinada zona o comunitat s’involucri en una série d’experiéncies 1 assoleixi un
major grau de satisfaccio, expressié personal i consciéncia de pertanyer a una societat
sobre la qual poden exercir una influéncia. La participacié constitueix I’instrument
essencial per mantenir una ciutadania activa ja que la riquesa cultural no depén
exclusivament dels artistes creatius, sindé també dels nombrosos grups i associacions que
treballen activament en I’ambit cultural sense afany de lucre.

La participacio ha de permetre establir un equilibri adequat entre €l poder de I’Estat, les
empreses multinacionals i les llibertats individuals. Es important mantenir un tercer
sector (associacions voluntaries, grups d’interés) que faciliti les relacions entre els

ciutadans i les administracions.

5.Equilibri entre la innovacié i la tradicié. Actualment, els processos culturals sén

sotmesos a una dialéctica permanent entre la innovacio 1 la preservacio de la tradicio.

;] ) . . . . . . . .

Encara en |’actualitat es continua establint diferenciacions punyents entre les diferents manifestacions
cuiturals ja que, mentre unes son elevades al rang de cultura de }’excel.léncia i reben un tracte economic
molt favorable altres son reduides a pur folclor i anécdota.
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Els elements de la tradicié constitueixen la font basica d’identitat del grup, ara bé, les
noves forces culturals fan que aquests elements siguin posats en qiiestié permanentment
i objecte de crisis continues. Per una altra banda, aquests simbols 1 manifestacions son
enlairats per comunitats 1 estats ja que sobre ells construeixen els fonaments de la seva
ra0 d’existéncia. Tanmateix pero, les noves societats multiculturals necessitaran d’una
renovacié o reinvencio de les tradicions si el que es pretén és que els nouvinguts
consolidin els seus processos d’integracio i la condicid de ciutadania. També la tradicio
s’haura de revisar enfront a incloure pautes culturals de determinats sectors de ciutadans
com ara els joves. Evidentment, els estats hauran de redefinir-se en funcio de les noves
pautes culturals i només des de la tolerancia, €l respecte 1 un ampli concepte de
ciutadania es podra realitzar aquesta tasca.

6. La politica cuitural s’ha concentrat en I’oferta a expenses de la demanda. Teatres,
sales de concert, operes, museus han estat la base de les estratégies governamentals per
impulsar la produccio, distribucié i accessibilitat a I’art. Actualment es posa en crisi
aquest model ates que:

1. El perfil del public no s’ha alterat gaire al cap dels anys i encara hi predominen els
grups més cultes i benestants.

2. Les restriccions pressupostaries han convengut els politics que cal cercar resultats
quantificables que justifiquin la despesa.

3.L’avaluacié cada cop t¢ més critiques ja que hi ha grups que addueixen que la
concessié de subvencions es basa en interessos particulars.

En Pactualitat cal planificar a qui s’adrega la politica cultural i revisar la relacié entre
I’oferta i la demanda tenint en compte una realitat canviant. Cal abastar els problemes

de Pexclusid, invertir en capital huma, i respectar els drets culturals de les minories.

5.2. Les politiques culturals

Les pespectives anteriors tenen com a finalitat reflexionar la tradicional concepcié que
associa cultura i distincié o vincula determinats consums culturals 2 comportaments
esnobistes. En les societats actuals, moltes manifestacions culturals es desenvolupen a
través de les industries (vegem siné la prospera industria fonografica o la del cinema...),
aquest fet implica un canvi en els plantejaments de les politiques culturals. Aquestes
politiques s'han d'adregar a:

1r. Fomentar ’educacié. Un dels aspectes més importants per al desenvolupament

cultural és ’educacié. Aixo no obstant, si el sistema educatiu és el vehicle que ha de
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fornir aquesta educacio en la cultura 1 per la cultura correm el risc serios de quedar-nos
en |’anécdota sobretot si observem les tendéncies educatives actuals 1 els curriculas on
es privilegia una formacio en estratégies o procediments for¢a desproveida de
continguts culturals humanistics. L’educacié és important per tota una série de factors
com ara:

a) Ha de permetre el coneixement i reconeixement dels propis trets culturals com a base
per identificar els dels altres. Aquesta base s’ha de construir sobre la flexibilitat, la
tolerancia, el respecte, la curiositat i la participacio democratica.

b) Una poblacié educada és critica enfront als nous moviments homogeneitzadors de les
noves industries culturals i enfront els perills totalitzadors amb els que pot ser utilitzada
una cultura.

¢) Ha de millorar la condicié humana atés que I’accés al capital cultural ha de ser una de
les noves condicions i reptes de les societats del benestar’

d) Ha de facilitar I’accés als nous llocs de treball que forneixen les noves inddstries
culturals .

e) També s’educa des de I’ambit social. L’accié cultural d’associacions, entitats i
instucions és capdal en la formacié permanent de les persones; una formacid que més
enlla dels motllos educatius pretén ser més diversa 1 adaptada a les necessitats socials
més immediates.

f) En relacié als ambits propiament artistics s’observa una manca de formacio reglada
en practicament tots els ambits; en aquest sentit shan de potenciar i difondre els estudis
superiors relacionats amb aquests. Es tracta de fomentar noves titulacions universitaries
o a través de cicles formatius que possibilitin la formacio d'especialistes i que perdin el

seu caracter restringit”. En definitiva es tracta de reconciliar I’art amb e! gust popular no

" En les societats modernes avangades, 1’accés a la cultura s hauria de contemplar com un dret inalienable
de tot individu de la mateixa manera que es considera I’educacid, la sanitat o ’habitatge prestacions
basiques de I'Estat del Benestar. Aquest fet hauria de contrarestar la potencia del model cultural que
imposen els mitjans de comunicacié. Enfront la passivitat que inculquen els mitjans, cal generar accions
que dinamitzin la creativitat de la ciutadania de tal manera que, en oposicié al consumisme antiigualitari
es fomenti el desenvolupament de les sensibilitats individuals i col.lectives independentment de la
diversitat étnica, generacional o sexual com un mitjd de desenvolupament, satisfaccio personal i i
adaptacio al moment historic.

" Els ensenyaments artistics son excesivament restringitsun exemple ben clar el tenim amb la pold€mica
que ha suscitat la restriccio establerta pel Conservatori Superior de la Generalitat ubicat al Consorci de
I’auditori de Barcelona. Aquest fet és una bona mostra de la politica restringida i elitista que des de la
Generalitat s’ha aplicat a alguns d’aquests sectors. Els numeros clausus serien només |’aspecte més
visible d’uns ensenyaments que requereixen una inversio (instruments, partitures, classes adaptades) en
capital economic que se situa molt més enlla de les possibilitats d’'una familia amb uns recursos
estandards. Aquests tipus de politiqudes produeixen un conflicte entre les oportunitats educatives i els
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pas com un efecte de degradacio siné com a resultat de I’extensio de la cultura artistica
a totes les capes de la poblacié.

2. Desenvolupar practiques alternatives a les actuals amb I’objectiu de socialitzar la
cuitura. La socialitzacié de la cultura suposa dos reptes: trencar les practiques
proteccionistes que les administracioons fan en relacio a determinats grups o col lectius
determinats i obrir la porta al desenvolupament de la creativitat de la ciutadania.
Aquests fets suposen el plantejament de dos conceptes: el de democracia cultural 0 el de
cultura democratica. En les democracies culturals tots els membres d'una societat
participen en la vida cultural atés que les condicions d'accés tant al patrimoni com a les
activitats de creacid son obertes a tothom. Aquest concepte implica processos d'accid
cultural en els quals els individus o grups participen activament tant a nivell fisic com a
nivell intel.lectual. Aquest tipus de cultura es totalment contraria a la que desenvolupen
els mitjans de comunicacio i determinades actituds politiques de dirigisme cultural” en
els quals la ciutadania no participa en la seva creacio siné que tan sols esdeve un cumul
d'individus que consumeixen passivament aquests productes. En aquest segon cas
parlariem de cultura democratica. Quan parlem de democratitzacié de la cultura fem
referéncia a l'extensio a tota la poblacié dels beneficis culturals. En les democricies
culturals la societat civil en el seu conjunt té un protagonisme essencial i es defugeix de
les actituds monopolistiques que determinats grups o associacions han mantingut 1
mantenen en relacié amb la cultura o amb les institucions politiques.

Els aspectes anteriors ens duen a repensar el paper de I'Administracié en la nova realitat
social ja que la cultura sha de considerar inscrita en processos de desenvolupament
social general i, en aquest sentit, dacord amb les caracteristiques de la nova societat cal:
a) Establir els mecanismes per tal de fomentar una auténtica democracia cultural per la
qual cosa shan de revisar les nombroses contradiccions entre la prestacié de serveis
amb determinats mecanismes socials.

b) Cal considerar la nostra societat com a multi¢tnica fet que ha de dur a la revisié de

determinades politiques culturals excessivament fonamentades en trets de caracter

llocs de treball, Els preguntes adients es fonamenten en si cal establir un limit d’estudiants en els
ensenyaments artistics o si és just subordinar ies aspiracions dels joves i preparar-los per la vida adulta.

* Observem que la gran majoria d’accions culturals estan pensades i preparades des de 1"ambit politic no
des de la ciutadania; posem per cas qui decideix quina exposici6 s’ha de realitzar, o per qué se’n decideix
una i no unes altres, o bé qui tria , majoritariament, els concerts que és fan a 1’auditori.. Insistim que tant
en el cas dels mitjans de comunicacio de masses —malgrat la retorica perversa de les audiéncies- com en
les instancies politiques la ciutadania compta poc o gens a I'hora d’establir les decisions.
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etnocéntric i folcloric. Ens hem de preguntar pel concepte de tradicid en les modernes
societats i qué vol dir tradicio i manifestacions culturals tradicionals /o populars.

¢) Cal fomentar la realitzacié de politiques singulars adaptades al context revisant o
rebutjant les preestablertes.

d) Cal promoure iniciatives innovadores culturalment 1 defugir e¢ls tradicionals
moviments de caricter reivindicatiu o I'excessiva afeccio al folclorisme.

e) Cal considerar l'emergéncia de les cultures alternatives.

f) Cal crear espais que desenvolupin canals que afavoreixin una interaccid permanent
entre els sectors dinamics del discurs cultural (artistes, creadors..) 1 els sectors
socioculturals.

3.En les societats modernes, el paradigmes culturals que han regit les societats
tradicionals entren en crisi. No solament tenim societats multiculturals sind que també
tenim socletats tecnologicament avan¢ades. Hem d'evitar, en aquest context, la
construccié d'una cultura dual, és a dir la dels mitjans de comunicacio, caracteritzats per
la difusio d'una cultura consumista especialment adregada als sectors joves de la societat
i la de determinats sectors artistics que tancats en ells mateixos propugnen un tipus de
cultura només pels entesos allunyant-se de la majoria social 1 conventint la cultura
només en un objecte propi d'aquells sectors economics i culturals que poden accedir-hi.
Des d’aquest ambit s’han de plantejar estratégies destinades a:

a)Necessitat de protegir els productes culturals propis per tal de fer front a
I’aclaparadora pressio de tota la industria audiovisual que ens arriba dels EEUU.
b)Realitzar les accions necessaries per millorar la posicid social i la situacié dels artistes
creatius.

c)Fomentar 1’aparici6 de xarxes d’organitzacions artistiques complementades pels grups
d’artistes independents amb una determinada capacitat de gestié empresarial ™

d)Cal posar més a I’abast de la poblacid 1a musica classica també el pop, el rock i el jazz
formes, aquestes ultimes, que tenen cada cop més difusié

¢) Cal que les noves formes de creacid artistica com el disseny, la fotografia, o la moda
obtinguin la consideracio de produccio artistica. Aixi com es consideri I’art amateur.
4.Les politiques culturals de les institucions siguin a nivell d'estat, comuntitat o locals

han de sostenir-se en un projecte coordinat que permeti consolidar una estructura de

™ Cal preguntar-se per qué en els sectors subvenionats I’oferta creixent no ha produit, igualment, una
demanda creixent. Aquesta observacio fa sospitar, un cop mes, que I’oferta d’activitats culturals no s’jha
fet en funcid de les necessitats reals de la poblacié.
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béns culturals parallelament amb una formacié de la ciutadania. Tambeé, en aquest
ambit cal tenir present els aspectes relatius a la gestio t financament 1 a ’aparicio de
noves formes de govern. Pel que fa a la gestio 1 finangament ates que el sector artistic
subvencionat publicament ha de fer front a nous reptes 1 la reducci6 de pressupostos
forga els governs a enfocar els recursos d’una manera més precisa, €s per aixé que cal
definir els objectius d’una forma més explicita 1 mesurar-ne ¢ls resultats. En aquest
sentit els ministeris posen I’émfasi en un control estratégic 1 no en la gestio diaria;
paral.lelament es produeix un interés creixent en la creacié de fundacions independents
o semiindependents.

5.El sector cultural pot assolir en un futur immediat un elevat valor estrateégic
fonamentalment degut a :

a)L’aplicaci¢é dels criteris de creacié i innovacié. Aquests criteris son especialment
valuosos en fa produccio cultural i economica de la nostra societat 1, en aquest sentit, cal
que els politics en siguin conscients.”

b)La creacio de béns culturals t¢ una funcié social identificadora en la produccio de
béns simbdlics.

¢)El sector cultural pot esdevenir un espai privilegiat d’encontre entre tots els
components d’una societat: ciutadans a titol individual, organitzacions sorgides de Ia
societat civil sense anim de lucre, el sector piblic, les indastries culturals 1 altres
branques de la’ctivitat economica.

Aquests factors generen una dinamica de confrontacio permanent dels vaiors culturals
que afavoreixen una millor articulacié social a través de 1’associacionisme i una mtllora
en la qualitat de vida ja que ofereixen la possibilitat de substituir el gran consum de
masses en el temps iure per multiplicitat d’activitats mes creatives 1 enriquidores que,
alhora poden ser font de noves capacitats economiques.

Amb el benentés que la cultura pot tenir un paper important a 'hora d’estimular els
vincles de la societat civil i encoratjar una reaccio creativa danvant les questions
econdomiques i socials és important potenciar la xarxa d’associacions i fundacions de
voluntaris amb la finalitat que el marc legal reconegui la seva situacié i realitzi una
reforma dels impostos en forma de desgravacions per tal d’atreure les contribucions del

sector privat. Aquestes associacions que sovint fan puiblics entre els seus membres els

L] . . . . . .

En entrevistes recents mantingudes amb primers dissenyadors de la regié milanesa han fet palés la
necessitat ce cercar noves formes en disseny i moda perque en elles es troba la clau del prestigi de la
moda 1 el progrés economic de la regié, Aguestes persones manifesten una conciéncia exarcebada de la
importancia del seu treball pel progrés de la zona.
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beneficis comuns i que altres vegades actuen com a grups de pressio constitueixen un
component essencial de la societat civil deslligades com estan de 1’Administracio
publica.

6.Potenciar el desenvolupament de caricter empresarial en el sector cultural. Un altre
element molt important fa referéncia al subdesenvolupament dels sectors en els aspectes
de caire empresarial fruit d'una arcaica tradicio en el sector cultural que ha tendit a
infravalorar el procés productiu i les mateixes fases de comercialitzacio. Les noves
industries culturals forneixen diversitat de noves ocupacions que constitueixen una font
de recursos econdmics, tot un capital que necessita d'una gestio professionalitzada,
capag de fer inversions a llarg termini, de realitzar planificacio estratégica 1 de treballar
amb valors del mercat. En aquest sentit, les institucions han de crear les condicions d'un
entorn productiu i de qualitat, han de facilitar l'establiment d'infraestructures de
produccio, distribucié i comercialitzacio. Paral lelament a aquest procés, han d'actuar
potenciant els serveis culturals que actuen com a referents permanents i dipositaris de la
producci6 propia i aliena: biblioteques, museus, hemeroteques, fonoteques, filmoteques,
videoteques i d'altres centres d'arxiu especialitzats en l'ordenacid i concentracio de
materials de tipus técnic.

En definitiva, cal incorporar les modernes técniques de direccio, planejament t execucio
amb logiques i metodologies innovadores tot assumint determinades logiques del
mercat 1 de la competéncia.

7. Entorn de qualitat i ma d'obra qualificada. La facilitat de comunicacié que permeten
les noves tecnologies ha de possibilitar I'establiment d'aquestes noves industries tant les
que tenen un cardcter electronic com aquelles que produeixen béns de caracter
preelectronic. Desenvolupar la industria d'edicié de [libres o revistes, la fonografica o la
de video-edicid, per posar uns exemples, no ha de ser una dificultat ates que la
produccié pot realitzar-se en un lloc i la logistica en un altre. Més facil ha de ser
I'establiment de indistries que produeixen productes semiseriats o inics (com els
gravats o les litografies...) perd que es basen en sistemes tecnoldogicament moderns,
Aquest tipus d'industries, malgrat les seves limitacions, faciliten el desenvolupament de
la relacié produccio-consum intern tot dinamitzant una scrie d'inddstries auxiliars i
complementaries que van des de l'hosteleria, el comer¢ al detall o els mateixos
transports. Ara bé, cal insistir, perd, en un fet: aquestes industries demanen entorns
culturals de qualitat, lligats amb una ma d'obra molt qualificada i que busca una alta

qualitat de vida 1 de l'entorn.
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En molts paisos europeus les ciutats gasten meés en cultura que les regions,
especialment, aquelles que no tenen identitats culturals, linghistiques 1 étniques reals

La cultura és un instrument per a transformar la imatge de la ciutat o regenerar zones
interiors mitjangant la creacio de nous barris culturals (els negocis tradicionals llibreries,
botigues de discs...) es poden preservar i actualitzar i se’n poden crear de nous
fomentant alhora la creacio de llocs de treball relacionats amb el mon de la cultura.
Calen estratégies integrades que equilibrin les necessitats del centre urba i les dels barrs
i que no es basin en una identitat fixa sind en la diferéncia i el canvi. Produir una imatge
de ciutat amb la qual es puguin identitficar diferents col.lectius des de les diferents
perspectives: tolerancia dels grups dominants i importancia de I’educacid intercultural.
El turisme cultural també pot constituir una font d’ingressos aixi pot resultar interessant:
a)incorporar els plans turistics a les politiques culturals, ambientals, i patrimonials de
manera que es pugui assolir un equilibri interactiu entre progrés i conservacio.

b)Aplicar mesures fiscals sobre els operadors comercials, €ls ingressos dels quals es
podrien dedicar a prioritats culturals, ambientals i1 patrimonials.

c)Introduir mecanismes efectius i sistematics de coordinacié 1 financament.

d)Les administracions locals haurien de considerar noves formes d’obtenir recursos per
a les activitats relacionades amb la cultura, I’entorn i el patrimoni.

e)Les administracions locals han d’integrar: les arts, els mitjans de comunicacio,
Pentorn, ¢l patrimoni i el turisme. Han d’implementar programes de desenvolupament

economic, social i educatiu.
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ANNEX [

Taules que estableixen el nombre d'habitants i el nombre d'enquestats corresponents a cadascuna de les

comarques.

Comarca Poblacio Nombre de qiiestionaris
Alt Urgell 16,386 66
Alta Ribargorga 3,113 13
Garrigues 16,889 68
Noguera 29,797 119
Pallars Jussa 11,118 45
Pallars Sobira 4,967 20
Pla d'Urgell 24,827 99
Segarra 14,905 60
Segria 137,260 549
Solsoneés 9,377 38
Urgeli 25,653 103
Vall d'Aran 5,722 23

Font: Elaboracio propia a partir del Cens de 1991

D'acord amb la variable edat, la poblacio de les comarques queda distribuida de la manera segiient:

Comarca total 15-29 30-44 45-64 +de 65
Alt Urgell 66 17 16 18 15
Alta Ribagorga i3 4 3 3 3
Garrigues 68 17 17 18 16
Noguera 119 31 29 3L 28
Pallars Jussa 45 11 11 12 11
Pallars Sobira 20 6 5 5 4
Pla d'Urgell 99 26 24 26 23
Segarra 60 16 15 15 14
Segria 549 143 137 143 126
Solsonés 38 10 9 10 9
Urgell 103 27 25 27 24
Vall d'Aran 23 6 5 6 6
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Taules que estableixen el nombre de giiestionaris segons el nombre d'habitants de les poblacions

Poblacid habitants qiiestionaris
Lleida 88841 355
Balaguer 10.396 42
Seu 8379 36
Tarrega 9.023 36
Almacelles 4,437 18
Borges 4152 17
Cervera 5.665 23
Mollerussa 7.083 28
Solsona 5.347 21
Tremp 4.460 18
Agramunt 3.939 16
Alcarras 3.606 14
Alfarras 2.453 10
Alguaire 2336 9
Almenar 2.899 12
Alpicat 3.048 12
Arbeca* 1.989 8
Artesa de S 2.626 11
Bell-lloch* 1.760 7
Guissona 2.105 8
Juneda 2,436 10
Linyola®* 1.968 8
Oliana* 1.330 7
Pobla de S. 2.646 11
Pont de 5.* 1.903 8
Ponts* 1.826 7
Torregrossa* 1.862 7
Vielia 2.423 10
Bellvis* 1.941 ]
Bellpuig 3.157 13

Font: Elaboraci6 propia a partir del Cens de 1991

*Hem assenyaliat les poblacions de 1.000 a 2.000 habitants perqué sdn les niques que presenta el cens

en aquesta franja.
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La distribucio per edats queda reflectida en la taula seguent:

15-29 30-44 45-64 + de 65

Poblacié n. qiest. 26 % 24, 85% 26, 06% 23,09%
Lleida 355 92 88 93 82
Balaguer 42 11 10 11 10
Seu 36 9 9 9 9
Tarrega 36 9 9
Almacelles 18 5 4 5 4
Borges 17 5 4 5 3
Cervera 23 6 6 6 5
Mollerussa 28 7 7 7 7
Solsona 21 6 5 6 4
Tremp 18 5 4 5 4
Agramunt 16 4 4 4 4
Alcarras 14 4 3 4 3
Alfarras 10 3 2 3 2
Alguaire 9 2 2 3 2
Almenar 12 3 3 3 3
Alpicat 12 3 3 3 3
Arbeca 8 2 2 2 2
Artesa de S. 11 3 3 3 2
Belloch 7 2 2 2 1
Guissona 8 2 2 2 2
Juneda 10 3 2 3 2
Linyola 8 2 2 2 2
Oliana 7 2 2 2 1
Pobla de S. 11 3 3 3 2
Pont de S. 8 2 2 2 2
Ponts 7 2 2 2 1
Torregrossa 7 2 2 2 1
Viella 10 3 2 3 2
Bellvis 8 2 2 2 2
Bellpuig 13 3 3 4 3

Les poblacions que corresponen a la mateixa comarca s'agreguen. La diferencia de questionaris entre la

suma de les poblacions anteriors i les que s'indiquen per a cadascuna de les comarques es reparteix entre

les poblacions inferiors a 2.000 habitants.
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Distribucié del nombre de questionaris per barris a la ciutat de Lleida

Barris grup 1: Joc de la Bola, Instituts- Templers, Princep de Viana-Clot, Humbert Torres, Ferran-

Estacid, Universitat, Camp d'Esports,

Barris grup 1
qiiestionaris 15-29 anys 30-44 anys 45-64 anys + de 65
174 46 43 45 40

-Barris grup 1I: Pardinyes, Cappont, Balafia, La Bordeta

Barris grup 11
qiiestionaris 15-29 anys 30-44 anys 45-64 anys + de 65
97 25 25 25 22
Barris grup III: Mariola, Seca de S Pere, Magraners, Centre Historic

Barris grup [II
Qiiestionaris 15-29 anys 30-44 anys 45-64 anys + de 65
84 22 21 22 19

Valoracions en I'elaboracio dels indexs

indexs d'equipaments

Equipaments culturals genérics

Equipaments Valor
o 0
1 2
2 4
3 6
4 8
+des 10
Equipaments esportius
Equipaments valor
0 0
172 5
3/4 10
5/6 15
7/8 20
9/10 25
11/12 30
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-Equipaments culturals especifics

Equipaments Valor
0 0
i 10
2/3 20
4/5 30
6/7 40
8 50

-Altres equipaments

Equipaments valor
0 0
1 2
2 4
3 6
4 8
5 10

Index cultural
-variable lectura (P 45) i (P 46)

Valors segons el nombre de llibres posseits

nombre de valor

Hlibres

ns/nc, cap

-de 10

de 10 a 25

de 26 a 100

R R | W] O

de 101 a 500

+de 500 10

Valors segons freqiiéncia de lectura

Freqiiéncia valor
no sap llegir, mai, ns/n¢ 0
esporadicament 2
1 dia a la setmana 4

alguns dies a la setmana | 6

cada dia 10

-variable teatre (P 68)

mo



Valors segons fregilencia

Freqlencia valor
no sap llegir, mai, ns/n¢ 0
algunes vegades 2

| 0 2 vegades mes 6

2 0 3 vegades/setmana 10

-variable misica (P 31) (P41)

Valors segons el nombre de CD, discs i cassettes possei

Nombre

valor

cap, ns/nc

d'la2s

de25a75

de 76 a 125

de 126 a 200

o
2
4
6
8

+ de 200

10

Valors segons practica d'instrument

Practica valor
s 10
no, ns/ne 0

-variable arts plastiques (P 82) i (P 43)

Valors segons consums

consum valor
cap, ns/nc 0

1 activitat 2

2 activitats 4

3 activitats 6

4 activitats 8

S activitats 10

Valors segons practic

Practica valor
si 10
no, ns/nc 0

-variable audiovisuals: TV i radio (P 54} i (P58)
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Comput d’hores de TV i de radio
hores TV/radio valor
1 hora 10

2 hores

314 hores
516 hores
718 hores

[=-3 I o0 I 8 = 0 -

ns/nc

- variable esdevenimenis culturals

Valors segons el nombre d'esdeveniments als quals s'ha assistit

n. esdeveniments valor
0 0

2 2

3 4

4 6

5 8

6 0 més 10
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