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Tradicionalmente, muchos estudios sobre los nifios y los medios de comunicacion
tienden a considerar que los contenidos de la televisién tienen un efecto directo y

negativo sobre _los nifios - (Liebert, 1973, Postman, 1985, Rico, 1992). Este tipo de-

analisis puede considerarse comc consecuencia de unas motivaciones tegricas
concretas. La tradicién de estudios sobre los nifios y la television parece haber
ofrecido el tipo de preguntas y las metodologias de analisis que derivan de una
concepcion  de los medios de comunicacion como elementos de excesiva

importancia en el proceso de socializacion. Lo cierto es que el atractivo de la .

television, ta forma en que las generaciones mas jovenes crecen con ella, y . el tipo
de imagenes que aparecen regularmente en la pequefia pantalla son razones
suficientes para alarmarse y llegar a'la conclusion de que la exposicidn de los nifios
a la television tiene una influencia negativa. Asimismo, la constante publicacion de
datos estadisticos parece proporcionar una base empirica para relacionar el aito

consumo de televisién cori actitudes violentas,. confusion entre ficcion y reatidad, =

pasividad, falta de imaginacidn y de interaccion social, asi como con una creciente
falta de interes en las actividades escolares (Murray et-al. 1972, Surgeon General,
1972, Rico, 1993) . Consecuentemente, tenemos mucha informacion sobre el
nimero de horas que los nifios ven la televisidn y también sobre el alto grado de
violencia en television, pero estos datos no son suficientes para poder entender
COMO ven los nifios estos contenidos. ¢Qué sacan los nifios de lo que ven en
television? ¢Codmo la forma de entender los contenidos televisivos cambia de acuerdo
a la edad, personalidad y contexto? Estan los nifios interesados en todos los
- contenidos que ven por television? ¢Qué es o due recuerdan de lo que han visto y
por qué? ¢Cudl es el papel que juega la television en el desarrollo cognitivo del
nifio? Desafortunadamente, existen todavia n‘iuy pocos estudios que intenten
responder a estas pregunias. Por lo tanto, los datos gue tenemos contintan siendo
una peligrosa simplificacién de una realidad compleja en la que los contenidos de la
television y el ver television deben ser cons:derados como parte de un  proceso
50CiI0-cognitivo globa! ' :




El contexto socig-cognitivo v cultural v Iz investigacion sobre jos nifigs v Ia televisidn

Intentar dar una respuesta g as preguntas agui enunciadas no es posible si no nos
planteamos una percepcion mas compleja de la televisién como un agente
sccializador. En otras palabras, debemos estar atentos a la continua relacién entre
television, familia, grupo de edad y procesos cognitivos individuales.(Hansen, 1993,
Morley, 1986, Hodge y Tripp, 1986, Lull, 1990). Esta aproximacion no es la habitual
en el estudio de los nifios y la television. Generalmente a 13 television se la
considera una tecnologia vy, por fanto, algo que viene de fuera y altera el contexto
social tradicionalmente aceptado. Este tipo de conceptualizacion  dificulta la
‘posibilidad de. un analisis més -a fondo del papel de la televisién -juntamente con:
otros agentes socializadores- en la practica y la percepcion de la realidad social. Por-
este motivo existe todavia una fuerte tendencia a considerar a la television como no
cultura vy pensar en los contenidos televisivos Unicamente como el resultado de
intereses econdmicos. Este tipo de andlisis muestra hasta que punte existe todavia
~una fuerte division entre cultura y tecnologia, que de alguna manera inhibe Ia
posibilidad de estudiar la continua presencia de las tecnologias en la vida cotidignay
por tanto en el ecosistema cultural. (Silverstone, 1994), El estudio de los nifios y la
television podria quizas beneficiarse de la aplicacion de-una pekspectiva holistica que
nos ayudaria a entender la accion conjunta de los diferentes agentes de
comunicacion (familia; television, escuela, grupo) con los que los nifios interactdan y
el papel que todos ellos juegan en el desarrollo de la.personalidad individual y social
del nifio. Sin embargo, existe todavia una marcada tendencia a creer que en el
mundo pre-televisivo los nifios tenian juegos mas variados, se comunicaban mejor
con sus padres y leian mucho més qué en nuestros dias (Rico, 1993, Postman,1985).
De todos modos, éera eso cierto 'para todos los nifios? éTenfan mas oportunidad de
hablar con sus padres antes de exi stlr la telewsuon? ¢Estaban todos interesados en la
lectura? Las respuestas a estas: preguntas dependeran de las circunstancias de cada
nifio.  Por tanto, podemos también pensar que fa existencia de Ia television no.
significa necesariamente que los nifios hayan dejado de. jugar, de hablar con sus
padres y de leer. En cualquier caso, dependera de las circunstancias de cada uno.

Los nifios realizan un proceso de desarrollo cognitivo a lo largo det cual aprenden
de cada situacion y observacion (Piaget, 1952, 1954, 1975). Tradicionalmente, esta
capacidad de aprendizaje ha llevade a muchos investigadores a creer que los nifios
que se hallan expuestos a la viclencia en televisidn desarrollaran actitudes violentas
(American Medical Association. 1976, Baker, R.K., 1969, Cisin, LH., 1972). Esta




forma de entender Ia relacién de los nifios con la television parece aceptar la idea de
que los nifies son como batellas vacias en donde se puede poner el liquido que sea
sin alterarse. Afortunadamente, algunos estudios en desarrollo cognitivo han
empeiado.ya a probar que este no es el caso ya que los datos recogidos muestran
que los nifios interpretan y negocian cada experiencia. Los nifios entienden a su
manera 10 que ven en television, usando para ello las construcciones de 1a vida social
que han aprendido de.su propia experiencia y también de la television (Stephen

‘Whithey and Ronald Abelas, 1980, Dorr 1980, Hodge v Tripp 1986). A partir de aqui

puede decirse que la relacidén gue se desarrolla entre el espectador televisivo, su
contexto social y ef texto que esta interpretando es parte de un proceso muy -
compléjo que deberia ser estL;diado a fondo. Si tenemoes en cuenta que los actores
sociales emplean activamente las herramientas de a comunicacion para construir su
realidad social. (Blumer, 1969, Frentz y Farrell, 1976, Delia, 1977), quizd debamos de
empezar por considerar a los nifios no necesariamente como Individuos pasivos Sing
como mentes que entienden, seleccionan y utilizan  cuaiquier  informacion
proveniente de su contexto Y que, por algun motivo, consideran relevante. La
television es parte de la vida cetidiana del nifio y la forma en que la utilizan no esta
necesariamente moedelada por tos propios contenidos televisivos, sino por el uso vy la
comprensidn individual de esos contenidos. Intentar comprender el proceso por el
cual.el nifio otorga signiﬁcadaa.los' contenidos.telavisivos requiere.una aproximacion
socio-cognitiva, ya que los nifios interpretan los contenidos de los ménsajes .
televisivos 0 no- y negocian sus significados de acuerdo a’su edad, habilidad e
influencias socializadoras. Asimismo, vy teniendo en cuenta que la television es parte
de las actividades diarias de los nifios, debemos incluirla en el contexto comunicativo
del nific actual, evidentemente mucho mas complejo del que se tenia hace cincuenta |

‘anos. Parece po'r tanto imprescindible intentar observar la realidad de una forma

holistica y dinamica, es decir, como un tode que esta interrelacionado y en constante
evolucion (Capra, 1982). :

El estudio que se presenta a continuacion es el resultado de un intento de relacionar

"los diferentes contextos comunicativos en los que vive el nifio con el fin de observar

como éste incorpora los contenidos recibidos por la television a los que le llegan a
través de la familia, la escuela o el grupo de edad, d’entrq de un mismo proceso de
construccion de la realidad. E! estudio pretendia también cuestionar afirmaciones
gue, basadas en planteamientos lineales y relaciones de causa y efecto otorgan a los -
modelos televisivos una importancia excesiva en la forma en que [0S nifios se
relacionan entre ellos (Comstock, 1978, Surgeon General, 1972, Rico, 1993). Por




este motivo se eligié una forma de relacidn habitual, cotidiana y relativamente facil
de adaptarse a una observacidn sistemdtica; el juego a la hora del recreo escolar.
La investigacion se planteo cuatro objetivos fundamentales: a) establecer cudles son
los habitos televisivos de los nifios en edades comprendidas entre los 7 y 9 afios, b)
conocer los contextos familiares y escolares de estos nifios y la forma en que desde
_estoé contextos se entiende la television, ¢), intentar definir las pautas
interpretativas que aplica e nifo a la hara de ver |3 televisién, y d} conocer si existe
- algun tipo de relacién entre ios contenidos televisives que ven 10s nifios y 1as formas
de juego mas habituales en la escuela. Si bien los resultados de esta investigacién
no parten de una muestra que los haga generalizables a toda la poblacion infantil
espafiola, si que pueden servir de base para la formulacion de hipotesis, o tomarse
como punto de partida y orientacién para posteriores estudios.

La investigacion y sus resultados

El estudio se centré en nifios de edades comprendidas entre los 7 y 9 afios y se
realizd a 1o largo de los - cursos académicos 1992-93 y 1993-94. Un total de 965
nifios, 576 padres y 45 maestros participaron. -Los nifics seleccionados eran -
_estudiantes de escuelas publicas y privadas de 1a ciudad de Barcelona 'y otras
poblaciones cercanas. La razén de seleccionar € grupo deedaddelos7a9 "aﬁos, es
basicamente que a esa edad, los nifics ‘dependen de sus padres pero también han
ido desarrollando tanto 1a necesidad de estar con otros nifios como también el
interés y, en muchos casos el habito, de ver televisién. Ademds, los nifios a esta
edad estan ya acostumbrados a ir al colegio y muchos de ellos también participan en
actividades extraescolares. Por tanto, los sujetos estudiados viven en un contexto
comunicativo complejo. ' ‘ T '

La metodologia utilizada en este trabajo incluyd entrevistas personales con los nifios
y sus maestros, cuestionarios anénimos que respondian los padres y observaciones
sistematicas de los nifios jugando en los ratos de recreo durante la jornada escolar.
El objetivo de las entrevistas personalés con los nifios era intentar establecer cudles
son los habitos televisivos de 10s nifios y de que forma interpretan los contenides gue
reciben por este medic. Las entrevistas con los maestros tenfan como objetive
obtener informacion sobre qué tipo de materiales audiovisuales utilizan en el aula,
con qué pericdicidad, y si encuentra o no una relacic’:n directa entre ver la television
y falta de interés en las actividades escolares, tendencia hacia la violencia, el uso de




palabras soeces o dificultades en la relacién con otros nifics. El cuestionario dirigido
a los padres intentaba averiguar hasta que punto la familia esta involucrada en la
forma en que los nifios ven la television. (Orozco, 1993, Lull, 1990, Weaber and
Barbour, 1992). El objeto de la observacién de campo era ver si la television influye
en el tipc de juego; los roles, el lenguaje utilizado, y también la forma en que los
nifios. organizan sus juegos y resuelven sus conflictos.

Et andlisis de las entrevistas realizadas muestra que el grupo de nifios que
participaron en este estudic ven la television cada dia, especialmente cuando
regresan a casa después del colegio, pero también a la hora del desayuno y antes de
iree a dormir, .cuando (nicamente se da programacion adulta. El consumo
televisivo aumenta considerablemente durante el fin de semana, especialmente los
sabados y domingos por la mafiana. Puede por tanto decirse que ver la television es
una actividad cotidiana en el nifo,. perfectamente incorporada a su rutina diaria. La
preferencia en cuanto.a programas en los nifios de esta edad es muy clara: dibujos
animados, y entre los dibujos animados de las dos Oltimas temporadas, Bola de
Dragdn es el gran favoritd, Seguln indican o5 dates recogidos en este estudio,
prefieren aguellos programas gue 10s hacen reir,'y les gusta mucho la aventura.
Todos los nifios entrevistados se muestran unanimes en declarar que no les gustan
riada los programas que son mdas populares entre (a poblacidn adulta.  Asi, 3l
preguntarles pdf qué no les gustaban las noticias contestaban que "porque no son
divertidas” 0 "porque son reales". Con respecto a las series y telenovelas declaran
que "son muy aburridas”. Fue una sorpresa observar que a ta mayeria de los nifios
entrevistados no les gustan los anuncios, o simplemente no les prestan atencion
(puede que este no sea el caso durante las vacaciones de Navidad). De todos maodos
, los nifos si que parecian recordar dos anuncios: en uno el protagonista es un perro,
en el otro un nifo que "hace cosas muy ‘divertidas”. Ninguno‘dé los entrevistados
recordaba qué era lo que el anuncio intentaba vender. ‘

De los resultados anteriores parece desprenderse que los nifios  seleccionan
aquellos contenidos que les motivan. En este sentido, el humor, la fantasia, la
aventura y el reconccimiento de personajes o situaciones QUe pueden tener alguin
puntc de conexién con el mundo real o imaginario de los nifios aparecen como los
ejes de la motivacion infantil ante la television. Esta motivacion parece incidir en la
capacidad del nifio para la comprensién y posterior interpreta;ién de aquello que

ve, siempre en relacion con los referentes gue le llegan a traves de otros contextos




comunicativos.  Cuando lcs elementos motivacionales no se dan, el nifo
simplemente abandona el interés por &l programa. Es interesante constatar también
como todos los entrevistados tendian a preferir contenidos fantasticos, rechazando
aquello real por no considerario suficientemente atractivo. Esto parece indicar,
también, que a la edad de 7 a 9 afios ya se han recibido los suficientes referentes .
contextuales -via familia sobre todo- (Lull, 1990) para distinguir entre reatidad y
ficcion, y tener asi unas preferencias claras con respecto a la programacion
televisiva. a

Los resultados de las entrevistas con los profesores muestran, que en general, los
docentes comparten la opinidn de que la television no es buena para los nifios y qu'e
como ensefiantes tienen grandes dificultades para atraer Ia atencidn de sus alumngs
debido a la existencia y gran atractivo de este_medib_ de comunicacion.. Algunos
profesores se quejaban de que los padres permiten a los hijos ver demasiada
television y que dejan toda la responsabilidad educativa en manos de la escuela. La
mayoria de los entrevistados  consideran que hay una relacion directa entre ver
demasiada television vy la existencia de problemas econdmicos o afectivos en el seno
-de la familia. Todos los maestros admitieron gue nunca preguntan a sus alumnos
-.50bre lo gue han visto en television o usan os progrémas preferidos de los nifios
. como una alternativa posible para introducir, ilustrar o cohectar con algin tema del
curricuto académico. La mayoria de los profesores opinan que los nifios ya ven
demasiada television fuera de la escuela, per lo que sienten que deben hacer algo
diferente en el aula de clase. En general, los maestros entrevistados utilizan la
television de manera muy esporadica o nada en absoluto. También reconccen gue si
usan la television es para pasar en la clase un video educativo. Los docentes afirman
no haber observado actitudes violentas en los nifios y todos parecen mostrarse de
acuerdo en que sus alumnos -a excepcion de algunos de naturaleza especialmente
- conflictiva- se portan correctamente tanto en el aula como en el recreo.  Sin
embargo, la mayoria de los maestros han constatado el uso de palabras mal
~sonantes.  Algunos consideran que el origen de este tipo de vocabulario es la
television.; otros opinan que esta forma de hablar se aprende en la familia.

El resultado de las encuestas enviadas a los padres  arrojo informacion
contradictoria y sorprendente. A los padres se les pedia que dijeran cudnta
television  ven sus hijos y .el tipo de programas que prefieren, asi como si
acompafan o no a sus hijos cuando estos ven la televisidn y si la comentan con
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ellos. También les pedimos informacién sobre el tipo de actividades extraescolares
en las que participan sus hijos y si creen que es necesario reducir € nimero de
horas que sus'hijos pasan delante del televisor. Fue una sorpresa descubrir que en
casi todos los casos, los padres respondieron que sus hijos veian mucha menos
" television de lo que sus propics hijos habian contestado. -Todos los padres
ceincidieron en a_ﬁrmér que la television es mala para los nifios, pero de sus
respuestas se intuye también gue la televisién es una nifiera eficaz cuando los
padres estdn ocupados y no pueden estar con sus hijos. Del resultado de las
encuestas parece desprenderse que los padres no saben muy bien que es lo gue
ven sus hijos en televisidn y qué les gusta, ya que la mayoria de elios no supieron
enumerar cualeS eran los programas favoritos de sus hijos, Otra incongruencia

parece detectarse en el hecho de que 10s padres afirman gue sus hijos ven muchos

documentales _y programas educativos, mlentras que los huos nunca Ios incluyen
entre los pregramas que Ies gustan.

Es interesante cbservar también qLue los padres nunca mencionan que sus hijos ven
- programacion para adultos, mientras gque 10s nifios conocen 1os nombres de los
presentadores mas populares y parecen disfrutar de algunos de éstos programas. Al
mismo tiempo, todos los nifics mencionan los informativos vy las telenovelas como los
programas que menos les gustan de la television. La mavoria de los padres
contesta afirmativamente a la prequnta de si ven la television o hablan acerca de lo
que han vistd con sus hijes . Sin eMbargo, los nifos declaran no ver ni hablar de
aqueilo que les gusta en television con los padres. De estos resultados se desprende
que los padres quiza piensan que deberian estar con sus hijos cuando estos ven la
televisidn, y se sienten culpables por no hacerlo asi.. Parece ser que muchos
progenitores quisieran reducir el ‘nimero de horas que sus hijos pasan con la
televisién y, en general, da la impresion de qué todos tratan de limitar el consumo
televisivo durante la semana. Alternativas a ver television tales como . realizar
actividades éxtraescolares, invitar amigos a jugar a €asa, 0 jugar padres e hijos
después de la escuela, son menos frecuentes, y parecen tener una relacién directa
con el status socio-econdmico de la familia. Hay que destacar también que muy

pocos padres escriben comentarios. sobre las actitudes de sus hijos con respecto a

la television. Los pocos comentarics recibidos poedian dividirse en dos grupos:

basicamente, los padres‘ temen"que sus hijos se conviertan en adictos a la television

y les preocupa qué es lo que sus hijos estan viendo. Otros padres se muestran
- satisfechos de que sus hijos no tengan demasiado interés en |z television y sean
capaces de apagar el aparato o realizar otras actividades a pesar de la presencia del




. televisor. El cuestionario se envié a los padres a través de la escuela, acompafiado

de una carta en la que se explicaban los objetivos del estudio. Unicamente

contestaron el 30%. Siendo que a muchos padres parece preocuparles.el tema de fa
television, se esperaba un mayor grado de participacién en el estudio.

Los resultados de la observacion de -campo muestran que los juegos tradicionales
(fltbol, escondite, peleas, las conversaciones de las nifias, intercambio de cromos)
son muy populares entre 0s nifics del grupo de edad estudiado. Puede decirse que,
en general, aparecen referencias a Ia television en los juegos de los nifios, pero
paralelamente existe también unas creaciones muy distintas entre ellas a partir del
referente televisivo comin. También pudo observarse que la mayoria de fas
referencias al cine y a la televisién, y las variaciones individuales que incorporan los
nifios, estan muy relacionadas con los juegos tradicionales. Por ejemplo, durante el
curso .1993-94, en algunas de las escuelas que participaron en este estudio, los nifios
jugaban a una variedad del pilla-pilla pero con dincsaurios. Unos representaban los
dinosaurios buenos, los otros, los malos. El juégo parece tener una clara relacion
con la pelicula Parque Jurdsico, de Ia que !os nifios habfan sacado algun referente
pero {a habian adaptado a su manera. Otros juegos seguian modelos similares. Por
ejemplo, en un par de colegics se observé gue algln grupo de nifias jugaban a
Arare, el personaje central de unos dibujos animados muy populares entre |os niflos.
Arare es un robot femenino, y el juego consiste en imitar cada movimiento de ia
nifia que interpreta el papel de Arare. Rambo y Son --Goku es el nombre de otro
juego. En este juego, dos nmos interpretan el papel de 'estos dos personajes
famaosos y luchan el uno contra el otro.

Después de ‘observar durante varios dias la forma en que juegan los nifios, |a
impresi'é'n general es que los juegos de ahora parecen ser los mismos que los nifos
soliamos jugar en mi generacién,‘e incluso en la generacion de mis padres. La
diferericia fundamental radica en el nombre por el que se les conoce ho? Y. en
algunas de sus reglas, pere la base es la misma. Quizd deba también hacerse una
referencia al hecho de que en todas las escuelas que participaron en el estudio, un
grupo bastante numeroso de nifios jugaban al futbo! durante el recreo diario, algunocs
de elios incluso llevaban el uniforme del jugador que mas admiraban. ¢Podemos
considerar este interés en el fitbol como el resultado de ver mucha television? No
creo que podamos hacer este tipo de correlacion, Ciertamente, los nifios ven fltbol
en television, pero €l interés en este deporte es algo que forma parte de nuestra




cultura v que trasciende el deporte mismo. Por este motivo, muchos nifios
desarrollan este interés por el fltbo! observando e imitando a sus propias familias.
Ademas, el fitbol es up tipo de deporte gue combina tanto la necesidad de
movimiento, como el deseo de pertenecer a un equipo, de ganar, o de ser bueno
haciendo éigo que resulta _divertido y que, ademas, causa la admiracion de fos
demas. Correr, chutar una pelcta y ganar, todas ellas parecen ser actividades que
gustan a la mayoria de los nifios del grupo de edad de nuestra muestra.

En todas las escuelas participantes se observo que los nifos generalmente juegan
en grupos, a pesar de gue siempre hay alguien que juega por su cuenta. Las nifias
tienden a formar grupes mds pequefios que fos nifios y parecen optar mas por
juegos mas tranquilos que-los de sus companieros. Existe también una tendencia a
jugar a un tipo de 'jl‘Jego concreto durante muchos dias , Y despues cambiar de
juégo. En general, los nifios no usan, la violencia fisica , aunque a veces se observan
agresiones verbales: palabras soeces o gritas. Asimismo, ne parecen tener ninguna
dificultad en organizar sus juegos, crear las normas y segurrlas En juegas como &l
. fiitbol, que se practica en grupos muy grandes, no parece haber un lider especifico,

pero en oS grupos pequefios siempre hay alguien gue cirige el juego y al que los
demds siguen. Nifios y nifias parecen ser igualmente activos durante el recreo,
aunque hay algunos juegos que son todavia masculinos o femeninos. Por ejemptlo, _
muy pocas niftas juegan ab.fitbol con los nifios, y muy pocos nifios juegan a papas y-
3 mamas con las ninas. Segun los maestros, los juegos parecen tener sus propios
ciclos de modas que [a mayoria de los nifios siguen. También, hay modas que
vuelven afio tras afio en la misma época. Por ejemplo, las nifias suelen jugar con
las gomas eldsticas en primavera, pero no durante el invierno. De la observacién de
campo puede desprenderse la conclusién general de que los nifios no incorporan
nuevos juegos simplemente porque ven unos dibujos animados especificos u otro
tipo de programa televisivo, pero si que recogen algunos de los contenidos
televisivos vy los adaplan a sus intereses. En la forma en que los nifios incorporan
contenidos televisivos en sus juegos, parece que haya un proceso dinamico de
elaboracién y creacién en el que formas cuturales nuevas y tradicionales derivadas
de la 'familia; la escuela y la televisidn, se entremezclan. Por o que hemos
observado de la forma en due los nifios juegan, podemos llegar a .inferir que
participan activamente en a construccién de sus propias formas de actuacién
individua! y gru;:ial, a partir de bases culturalés comunes.




‘Qrientaciopes para una investigacion continuada

A pesar de tratarse de unos resultados todavia aproximativos, la informacion
recogida en este estudio si parece mostrar algunos aspectos que pueden ser
orientativos a la hora de planificar nuevas investigaciones. En primer lugar, los
datos recogidos de las entrevistas y observaciones de campo parecen indicar que
los nifios del grupo de edad de 7 a 9 afos saben muy bien qué es lo que les gusta y
lo gue no de la programacion televisiva. Por tanto, la idea de que los nifios ven lo
que sea con gran interés no parece corresponderse con la realidad de la muestra
estudiada. De los resuitados obtenidos se desprende también que los nifios no
perciben la televisién como algo diferente o necesariamente mas interesante que las
otras actividades que realizan en su tiempo libre. Los nifios de este estudio
- simplemente ven television y toman referencias de este medio de la misma forma
que las toman de otros elernemtos de su contexto diaric como la famifia, la escuela o
el grupo de edad. . Es mas, ver la television con regularidad no parece haber
alterado- la forma en que los nifios juegan. Los juegos tradicionales contintan
estando tan de moda ahora como hace cincuenta afios y -a pesar de que ‘
ciertamente existen referencias televisivas en los juagos de 105 nifos- las bases de

los juegos tienen varias generaciones de antigiiedad. '

Siendo que parece que {05 nifios saben muy bien que es lo que quieren ver en
television y por qué, el hecho de que tambien vean programas dirigidos a los adultos
lleva a considerar que qu'izés no.tienen otra opcidn. Por ejemplo, muchas familias
espafiolas ven los informatives de la television a la hora de las comidas, por o que
los nifios también los ven. Muchos nifios urbanos no viven cerca de sus companeros
de clase, las calles son lugares poco seguros para jugar, y el tamafio estandar de .

los hogares espafioles no permite mucho espacio para los juegos de los ninos.
Cuando otras opciones son-disponibles: comer con la television apagada, tener .
amigos en casa para jugar, realizar alguna actividad extraescolar, . jugar con los
padres, o salir durante. et fin de semana, a los nifios no les importa ver menos
television. Esto parece indicar gue la infancia -y también la edad adulta- necesitan
de una cantidad- equilibrada de compariia, fantasia, aventura, humor y actividad.
Cada individuo tenderd a buscar esos elementos en aquellas fuentes que tenga a su
disposicion. Si en un cierto contexto los nifios tienden a utilizar demasiada tetevision
para satisfacer algunas de las necesidades mencionadas, puede ser que algo -y no
necesariamente la existencia de la television- ha alterado el equilibric de la
responsabilicad compartide de todos los agentes socializadores en proveer de los
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necesarios estimulos para que los individuos puedan desarroltar fanto su
personalidad individual como social. '

Al analizar los datos recogidos en este estudio parece observarse gue tanto la familia
como la escuela presentan ciertas peculiaridades que pueden haber alterado la
situacién de equilibrio deseable; y que deberian tenerse presentes a fin de poder
entender el ecosistema socio-cognitivo en el que los nifios urbanos crecen, ~ Por
ejemplo, debido 2l constante aumento de la competitividad en el mercado de.trabajo,
el deseo que muchos sienten de mantener un buen estandar socio-econdmico, v la
falta de reconocimiento social para las mujeres que no trabajan fuera de casa,
padres y madres se ven obligados a ajustarse a largos horarios laborales. Esto tiene
como resultado una gradual limitacidn del tiempo que pueden pasar con sus hijos.
Dadas estas circunstancias, es comprensible que no sepan qué es lo que sus hijos
ven en 1a television y por qué les gustg tanto. Por otro lado, y debido a que los que
ahora son padres crecieron en su mayoria en Un contexto todavia mas literario que
audiovisual, tienden a sentirse amenazados por todas esas imagenes que ocupan la
atencion que sus hijos -piensan- dedicarian a la lectura. Pero, por otro lado, y
siendo que en general los nifos no parecen demasiado interesades en  leer, Ios
padres consideran que la television ~deberia ehsefiarles algo Gt y no ser
unicamente una fuente de entretenimiento. Esta puede ser la razén por la cual

_dicen en las encuestas que sus hijos ven programas educativos, aungque no exista’

practicamente un mercado donde escogerios. De todos modgs, de los resultados del
estudio se desprende que - al menos para los nifios entrevistados- todo es educativo
e interesante si les gusta el prdgrama, independientemente de sus objetivos
comerciales 0 educativos. (Orozco, 1989). Por tanto, ~ parece que una
.responsabilidad de los padres y educadores seria recoger ese interés y fascinacion

que |a television despierta en sus hijos para ensefiarles otras materias que pueden
no estar directamente relacionadas con los contenidos televisivos perc que podrian

beneficiarse de éstos. (Albero 1987, 1992, 1993).

1

'Debido & importantes limitaciones en cuanto a tiempo y conocimientos, I6s padres

encuestados desconocen las interpretaciones que sus hijos puedan hacer de los
contenidos televisivos , y no s'aben como ayudarlos en los aprendizajes que se
derivan de haber visto television (Brown, 1991). Pero las limitaciones de la escuela
son , qQuiza, mas complejas. Todavia prevalece esa curiosa dicotomia por la que a
la escuela se & considera como un vehiculo para el aprendizaje serio v Util, mientras
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que ver la television estd Unicamente relacionado con el entretenimiento v una
. pérdida de tiempo general. Parece que una barrera se interpone entre la escuela y
otros contextos de.la vida cotidiana ya que, mientras que para la mayoria de las
personas €l conocimiento y la informacidn llega basicamente por la via audiovisual,
en la escuela Unicamente cuenta fa palabra escrita., Durante las horas que pasan en
la escuela se espera gue los nifios aprendan cosas; al safir del centro escolar se
termina todo el aprendizaje. Por este motivo, los profesores no siempre ven la
necesidad de integrar en la ‘escuela el conocimiento proveniente del exterior para
- hacer el suyo mas interesante y refevante para sus alumnos. Por otro lado, Ia
mayoria de los sisteras escolares - y el espafiol no es una excepci'd_n-,no aceptan la
idea de una educacidn continuada ya que tienden a creer que (nicamente aquelia
informacidn bien estructurada y presentada en soporte escrito es educativa.  Sin
enﬂbargo, los nifios traen a la escuela una gran variedad de informaciones y
herramientas cognitivas que son en parte el resultade de su expesicién a las formas
de expresién audiovisuales y que deberian integrarse de alguna manerz en las
experiencias escolares de aprendizaje y relacién social. Del resultado de las
observaciones realizadas para el estudio que aqui comentamos Se desprende que
los nifios integran de forma natura! todas las informaciones que les llegan de
diferentes agentes socializadores. Si este es el caso, <Por qué la escuela continda
-manteniendo una division artificial que los nifios no parecen necesitar para
‘aprender?  Seguramente existen razones culturales, histOricas , econdmicas,
filosoficas, metodoldgicas, politicas e incluso administrativas que son la causa de
esta situacion. Pero quizas detrds de todas esas de alguna manera causas
justificadas, se encuentra la falta-de un esfuerzo conjunto desde las diferentes
- disciplinas para intentar conocer como los nifios escogen, ihterpretan, maodifican,
mezclan e incorporan a su bégaje de conocimientos cualquier tipo de informacién
que reciben, sin ser conscientes de las diferentes fuentes par las que han lfegado
esas infarmaciones. '

Los resultados del trabajo aqui presentado nos llevan a establecer la necesidad de
“continuar  buscando maneras que nos puedan ayudar a entender la  complejidad e
intérrelatividad_de los contextos de socializacion. En este sentido, la tradicion
transdisciplinaria es una herramienta muy Gtil ya que puede ayudarnos a conocer
como las diferentes ciencias traten la complejidad. En tas dltimas décadas, y
. mayormente gracias a.los importantes avances conceptuales en fisica tedrica (Bohm,
1987, Capra, 1982), emerge un nuevo paradigma cientifico que eés sistémico y
holistico y nos muestra la necesidad de un creciente reconocimiento de la
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importancia  crucial gue tienen los contextos de los fendmenos, asi como la
recuperacién de la mente como objeto y factor de estudio cientifico, (Capra, 1982,

Morin, 1973, 1977, 1980, 1986). Esta creciente importancia de la persona en -

relacién al signo se utiliza cada vez més en diferentes tendencias de la investigacién
tales como el analisis del discurso, la sociolinglistica interaccional, la pragmatica, la
etnometodologia, la ciencia cognitiva y la microsociologia. Todas estas
aproximaciones tienen en comun una tendencia a ver los hechos . como Procesos
humanos en los que |0s aspectos cognitivos e interpretativos juegan un papel muy
importante en el comportamiento personal y social. Es en esta linea en la que
deberiamos concentrar nuestros esfuerzos. -

Bellaterra, 1996 |
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OBJETIVOS Y METODOLOGIA

En los dltimos afos, distintas investigaciones realizadas sobre el uso de los

nuevos medios de comunicacion por parte de los mas jovenes, evidencian una

_ preocupacion constante por cual puede ser la posible incidencia que estos

. medios estan teniendo en los procesos de formacién de los mas jovenes

(Buckingham 1999, Sefton-Green 1999, Livingstone, 2001). Como ya ocurriera
con la television, muchos de estos estudios - aportan informaciones sobre el
porcentaje de uso de estos nuevos medios en relacion a los antiguos
(Livingstone - 1998, Van der Voort, Beentjes, Bovill, Gaskeil, Koolstra,
Livingstone, Marseille 1998; Jonson-Smaragdi D ’Haenens, Krotz, Hasebrink
1998), de qué forma se puede proteger a los jovenes de la \_fiolehcia presente
en Internet y 10s juegos de ordenador (Magrid 1998, Oswell 1999) y de cémo
puede la escuela utilizar las nuevas tecnologias para ayudar a profesores y

alumnos en el proceso de ensefianza aprendizaje (Buckingham 1998, Albero

* 2001). En el caso del uso de Internet por parte de los nifios y adolescentes &s

también evidente tna tendencia a ver esta tecnologia como un vehiculo
idéneo para el -desarrollo de las capacidades de razonamiento, creatividad y
comunicacion (Tapscett 1998, Castells 2001). En general, estas investigaciones

estudian de manera un tanto superficial una realidad-demasiado compleja. El

paradigma del determinismo tecnoléc_:jico, parece dominar todavia. - estas
perspectivas e impide plantearse cuestiones que nos lieven a entender de qué
forma los mas jovenes estdn integrando las nuevas tecnologias de la
comunicacion, qué elementos moldean esta intégracién‘ y qué _impiicaciones
puede tener a la hora de disefiar el objeto y la funcion de la escuela en la
sociedad actual. |

El objeto de este articulo es presentar los resultados de un estudio
exploratorio sobre ia utilizacidn de Internet por parte de los adolescentes. La
investigacion se planted como un intento de aportar algunos datos sobre los
posibles usos sociales, emocionales y simbolices de Intfemet entre - los
adolescentes (de 12 a 17 afos) residentes en la ciudad de Barcelona y sus
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alrededores. El estudio intenta explorar como la familia, la cultura del grupo,
la escuela, y la-experiencia previa con otros medios de comunicacién estén
orientando el uso de Internet entre los adoléscentes, Se busca también poder
presentar alguna informacion sobre la forma en que las escueles estdn
utilizando Internet; a fin de conocer en que grado las propuestas escolares
con respecto a esta tecnologia se adaptan a. los intereses, motivaciones y
necesidades que tienen los adolescentes cuando usan la Red. Esta
investigacién parte de la base de que la cultura es un producto de la vida
cotidiana y -por tanto- sit0a el analisis de le comunicacion en las necesidades,
deséos, conflictos, fracasos y éxitos de las personas corrientes que intentan
dar sentido a sus vidas. |

Como todo estudic exploratorio el propdsito de esta _investigacion era
unicamente realizaﬁr una primera aproximacion a la forma en que los
adolescentes integran Internet en su vida cotidiana. No se planteaba, por
tanto, obtener resultados generalizables ni comprobar hipotesis. El objeto de
esta Investigacidén era el de aportar ihformaciones validas para orientar
futuras 'investigaciones,. Este planteamiento' parecié justiﬂ‘car el empleo de
una metodologr’a cualitativa. Una vez se tomo esta decision, los sujetos de Ia

'~ investigacion ée e'Iigierbn de forma aieatoria, Unicamente teniendo en cuenta.
" que. se tratara de usuarios de Internet, y que llevaran &l menos un afio
utilizandolo de manera habitual. Al elegir a 16s sujetos se tuvo en cuenta que
unicamente el 45,7% de hogares catalanes tienen ordenador y de éstos solo
el 27,1% estan coneétados a Internet (Estadistiques de la Societat de la-
Informacid. Catalalunya, 2001), por lo que algunos de los adolescentes gque
participaron en la investigacion eran usuarios de Internet en cibercafés o en
casas de amigos. Un total de 80 adolescentes de entre 12 y 17 afos
partiéiparon en el estudio. Los jévenes'fueron seleccionado; en 20 colegios
situados en Barcelona'y sus alrededores. Las diferencias de entornos socio-
econdmicos no se tuviercn en cuenta en el estudio, t':orho tampoco' las
relativas al sexo y a'la-edad. El objeto fundamental era intentar descubrir el

significado que los adolescentes —como grupo que comparte motivaciones
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similares, necesidades comunicativas y experiencia previa con otras

tecnologias de la comunicacion- otorgan a Internet en su vida cotidiana.

. . 1

Con cada uno de los 80 adolescentes ‘se realizd una primera entrevista con el
fin de conocer con qué frecuencia entraban en Internet, por qué motivos, iqué
actividades realizaban, qué les gustaba y por qué. "En una segunda entrevista
se hablo con el sujeto, pero en compafila de sus amigos a.fin"de conocer

cuales eran las motivaciones que tenfan como grupo e identificar posibles .

diferencias con respecto a las individuales. ‘Se realizaron también dos sesiones

de observacion, una con el sujeto en solitario, mientras estaba conectado a’

‘Internet, la otra con el sujeto en compaiiia de sus amigos cuando realizaban

.actividades en la red. También se llevo a cabo una entrevista con los padres

de cada uno de los sujetos del estudio. El objeto de esta entrevista era.
conocer qué valores otorgaba cada familia a Internet, cudl era el nivel de -

conocimientos de los padres con respecto a esta tecnologia, y si controlaban el
acceso a la Red de sus hijos y por qué. Finalmente se entrevistaron dos
profesores en cada uno de los centros donde Ios sujetos del estudio se habian

reclutado. . La entrevista con los profesores pretendia conocer los proyectos -

escolares con respecto a Internet, el grade. de formacién de los profesore‘s en
nuevas tecnologias de la comunicacion, y su actitud respecto at uso de
Internet en las escuelas. El estudio sellevd a cabo entre los mesés de enero y
diciembre del 2001. '

LOS USOS DE INTERNET EN LA COMUNICACION, EL JUEGO Y EL APRENDIZAJE

En esta primera parte del estudio se intentd identificar cuales son los motivos
de los adolescentes para conectarse a Internet. Se pretendia conocer no sélo el
grado de integracién de Internet en la rutina diaria de los addlescentes, sino
" también cuando, cémo y con quien usan los la Red para comunicarse, si las
conversaciones son diferentes de las que tienen lugar cara a cara, y cuales son

las formas de expresion utilizadas. También se pretendia conocer cémo los




adolescentes usan Internet para jugar y para buscar informacién sobre sus

hobbies y otros intereses. En este apartado de. la investigacidn se confiaba,

asimismo, en encontrar datos relevantes de como los adolescentes utilizan
Internet en la busqueda de mformacnon para realizar traba]os escolares, como.
estan aprendiendo todas Ias funciones de Internet, y con que dificultades se
encuentran.

La teoria de los usos y gratificaciones, que se ha servido de base con
frecuencia para explicar -los motivos que' tienen las personas para usar los
medics de comunicacion, no ha sido tan utilizada en el estudio de Iés nuevas
tecnologias de la comunicacién, y mas concretamente el uso de Internet. Los
pocos estudios que han investigado los motivos para utilizar Internet se han
centrado en 10s usuarios adultos {Feruson & Perse 2000; Papacharissi,& Rubin
2000, Perse & Dunn "1998). Por otro lado, y aunque son varias la
investigaciones. que se han llevado a cabo para explicar el uso de los nuevos
medios de comunicacion entre nifios- y adolescentes (Livingstong, 2002;
Suess, Sudninen, Garaitacnandia, Juaristi, Koikkalainen, Oleaga, 1998; Sefton-
Green, 1998; Stern, 1999), poco se sabe todavia sobre como los adolescentes
sé_ comunican, juegan y buscan informacién en Internet. Algunos eéstudios
sugieren que los niﬁos y los adolescentes de hoy son quienes estan definiendo
los usos de las nuévas 'tecnolbgfas de la Comunicacion '(Montgomery 2000}.
Hay también investigaciones que demuestran que los adolescentes pasan mas
tiempe on-line que los adultos, y que utitizan con mayor frecuencia el correo
electrénico vy el ‘messanger”  de o que lo hacen los adultos -(Kraut,
Mukhopadhyay, Szczypula, Kiesler & Scherlis 1999, NOP Research Group 2000
a, ZOOU_D). QOtras investigaciones han tenido en cuenta las caracteristicas de la
adolescencia-y' cémo estas pueden afectar al uso dé Internet (Roberts 2000).
La identidad social, las interacciones con .el grupo de edad se hacen mds-
importantes en la adolescencia y esto se ve reflejado en el uso que los jovenes
. hacen de la Red (Durkin, 1997). Segun otros éstuclios, los adolescentes
parecen también sentirse inclinados hacia el uso de Internet para [a

interaccidn social, con especial énfasis en las relaciones de amistad, en la




identificacidn con grupos y 5us valores, y eh el desarrollo de Ié identidad
individual (Montgomery 2001, Suess, Garitaonandia, Juaristi, Koikkalainen,
Oleaga 1998). Los resultados de todas estas investigaciones previas sobre
Internet y los adolescentes se utilizaron como punto de partida él_ ptantearse

como avanzar en el conocimiento de los usos y significados que los

adolescentes -socio-culturalmente situados en un contexto determinado-

atribuyen a Internet.

a. La comunicacion

De las entrevistas y. observaciones realizadas con los adolescentes
participantes en este estudio se desprende que Internet-es un instrumento
importante de comunicacion, pero Unicamente para comunicarse con Sus
‘amigos. Este resultado difiere del que aportaba Tapscott (1998). Los ninos y
adolescentes de su estudio también se servian de Internet con cierta
regularidad para comunicarse con bersonas a las que no conocian. Quiza para
los jév_enes angloparlantes, el compartir una misma lengua austraiianos,
britédnicos, canadienses es_tadoun'rdenses y sudafricanos, facilite ese deseo de
entablar comunicacidn con desconocidos. Sin embargo, s muy posiﬁle que
no sea esta la Unica causa. Si asl fuera ¢Por qué los jovenes que hablan
espafiol ‘en distintos paises no se comunican mas entre ellos via Internet?
Puede que unc de los motivos resida en las grandes diferencias existentes
“entre la cultura anglosajona y la hispana, siendo esta dltima mucho mas
inclinada al grupo, la utilizacién de los espacios pl_'lblicos.y el ocio fuera del
hogar. ' '

Entre los adolescentes estudiados, el uso de {05 chats y' det messanger son -

actividades regulares que se practican diariamente antes o después de la
cena. De alguna forma, Internet parece haber substituido las largas

" conversaciones telefdnicas con los amigos, tan frecuentes en la adolescencia. |

Los adolescentes usan la Red para continuar las conversaciones que han




iniciado en el Instituto, para hacer planes para el fin de semana, para resolver
conflictos que se han generado en una conversacion cara a cara. -Es decir,
Intgrnet parece haber cambiado e vehiculo de comunicacidon cuando los
adolescentes estdn en casa, pero no ha modificado la necesidad de
comunicarse ni los temas de conversacion mas comunes en esta etapa de la
vida. Tampoco ha modificado sus preferencias. Si pueden elegir, prefieren
verse, tal como sugiere el ‘estudio de Livingstone (2002). En cuanto a
dificultades para comunicarse via Intei;net, los sujetos observados no parecen
enconfrar ninguna. Algunos de ellos explicaban que cuandc usan la Red
sienten que pueden decir a sus amigos cosés due no se atreverian a decir en

una conNversacion cara a cara.

Paralelamente al uso habitual de Internet bara comunicase 'con los amigos, la
comunicacion con personas desconocidas a través de la Red ocurre también
en los adolescentes mas jovenes (12-14 afios) para abandonarse después,’
como también comenta Tappscott, 1998). Es interesante observar que, entrar
en un chat y conversar con-desconocidos es'generalmente una actividad que
realizan cuando estan en grupo. En la mayoria de los césos, la participatidn de
los adolescentes en (os chats tiene las caracteristicas de un juego, y disfrutan
creando diferentes personajes. Mentir sobre la edad, el sexo o la apariencia
- fisica es parte del juego. Son conscientes de que los otros particibantes en el'
chat estdn haciendo lo mismo. Por este motivo, las amistades que se inician
en un chat se acaban pronto. Los usuarios de! chat no parecen tener interés
en congcerse, aunque vivan.en la misma ciudad, se comportan con cautela
cuando entran en los chats y no dan informacion personal real. Los suje’tos
observados ﬂnicamehte.ufilizan los chats en catalan o en castellano y no
participan en los internacionales. La razén de esta falta de interés habria
quizas gue buscarla en el idioma. En la mayoria de los chats internacionales la
cdmunicacién ocurre en inglés, lengua en 1a que los jovenes esparioles todavia
muestran escaso-dominio. Aunque el idioma inglés se introduce en tercero de
primafia, el sistema educativo vigente no parece dedicar el tiempo y recursos
suficientes para ofrecer una ensefianza ép&ima en lenquas extranjeras.en las
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escuelas. El resultado es que los jovenes tienen todavia serias dificultades
para colmprender el inglés en un texto escrito, y muchas mas para expresarse
en esa lengua. Esta dificuitad en la comprension del idioma ingiés puede
también incidir en el tipo de uso que se va a dar @ Internet y limitar su
capacidad de busqueda de infor'niacic'm. |

Al observar las formas de expresién de los adolescentes cuando se comunican
a través de [a red aparece un uso generalizado de las abreviaciones. Se saltan
las vocales que no son necesarias para la comprensic’)h de la palabra, y utilizan
o mayusculas para expresar el grito. Hay un claro paralelismo entre los textos
gque se gécriben' en Internet y-los utilizados en la mensajeria mévil. = El
lenguaje desarrollado por la necesidad que imponen los telefonos mdviles de
compactar' los mensajes en pocos caracteres ha pasado a Internet. - Aqui no
hay Yimite de espacio, pero fa conversacion en tiempolreal conlleva la rapidez
en la redaccion del mensaje. El lenguaje de los mensajes en la Red y en los
teléfonos moviles es claramente informal, no demasiado lejos del utilizado en
los papelitos que se lanzaban en clase, de un lade al otro de las aulas, en
otras generaciones. Sin embargo, no hay que olvidar que el uso de las
abreviaciones no se inicia con los teléfonos mdviles ni con Internet, sino que

empieza a producirse cuando el joven llega a la ensefianza secundaria y debe '

tomar apuntes de clase. Con los nuevos sistemas de comupicacién no hacen
mas gue aplicér en. un nuevo contexto una forma de escribir gue se usa con
normalidad en los textos privados —los apuntes de clase, los diarios, y los
_mensajes a los amigos. Ademés,'el adolescente distingue claramente el
momento y el lugar para utilizar este tipo de ekpresién y no lleva las formas

- del texto informal a la redaccion de un examen, por ejemplo.

Al iniciar este estudio uno de los aspectos que se planteaba era el de ver en
qué forma y en qué grado los.jdvenes utilizan Internet para expresar Sus
intereses y darlos a conocer a los démés. El andlisis de las paginas web
disefiadas por ellos barecfa, por tanto, una forma de conocer algo sobre este

campo. Sin embargo, fue sorprendente encontrar un nUmero muy pequefio




de adolescentes dispuestos a crear una pagina web. Los pocos que |o habian
hecho se limitaban a unir unos, cuantos links de sus equipos de fatbol o
balloncesto, o bien sus fotograffas y las de sus.amigos. Ademds, la mayoria de
las paginas eran abandonadas ante la dificultad que suponia su actualizacion,
Al preguntarles el por qué no creaban sus propias paginas, fa respuesta mas
habitua! era qUe no sabian como hacérlo. Los adolescentes parecfan poco
dispuestos a realizar un autoaprendizaje que les requeria tiempo, y solo
algunos deseaban que la escuela les ensefiara a crear péginas web. Este dato
es significativo ya que de alguna forma pone en cuestion las posibiiidades de
creatividad que automaticamente se asocian a Internet (Pappert 1995,
Tappsccott *1998, Castells- 2001). La éxistencia de Internet por sI--soIa, no
parece propiciar la creatividad. Algo hay en el contexto familiar, escolar, social
y cultural ‘de estos jévenes que hace que se vean a si mismos unicamente
como receptores, nunca como creadores. Y es en el contexto donde se
deberfan introducir los cambios necesarios para que los jévgnes pudieran
~llegar a ver Internet como una posible fuente de creatividad.

b. El juego

El uso de Internet como una forma de juego esta basicamente limitado a los
chats, a los que generalmente se accede de forma colectiva. A la hora de
jugar de manera individual, muchos de los adolescentes observados prefieren
el uso de las video consolas y también los juegos en CD Rom. Para este
Ultimo tipo de juegos, tienden a utilizar la Red con el fin de bajar informacion
que les amplie las posibles estrategias bara avanzar en el juego. Los
participantes en este estudio no parecian muy dispuestcs a involucrarse en
juegos en Red, y muchos de ellos sefialaban como razones fundamentales las
dificultades para conectarse a las paginas y utilizar los buscadores. A esto
contribuye también el hecho de que la video consola se percibe como el fugar
de juegos. La video conscla -masivamente presente en los hogares

espafioles- es la solucion adoptada por numerosas familias ante la inmensa




cantidad de memoria que requieren los juegos: de ordenador, lo que puede

bloquear el ordenador familiar, o bien obligar a actualizar el equipo informatico-

con excesiva frecuencia.

En general, los adolescente no tienden a  identificarse con los personajes de
sus juegos, pero cuando esto ocurre, se da basicamente en varones mayores
“de quince afios y se identifican con el protagonista, que suele ser agresivo,'
individualista y = no muestra sus sentimientos. Algunos de estos juegos
pueden desarrqﬁar habilidades como la resolucion de conflictos y valoran la
inteligencia practica para avanzar en los distintos niveles, asi como la

- concentracién y la observacion de los detalles minimos. Sin.embargo, la -

mayoria de los participantes en este estudic suelen preferir los juegos

sencillos on-line, ‘pero sdlo cuando no tienen nada mejor que hacer. No

parecen mostrar interés por los juegos de Iogica ni investigacion, ni los que.

- requieren esfueizo intelectual. Esto podria indicar que los jovenes identifican
claramente el ordenador con el entreténimientc-. La funcion lidica asociada al
ordenador puede actuar como frenc a'la- hora de realizar actividades que
requieran un esfuerzo intelectual, que generalmente identifican con la escuela.

QOtra forma de juego en la Red se encuentra en ias_ paginas web que visitan,
Asi, ademas de las. paginas referentes a sus hobbies (deportes y musica los
chicos; musica y moda las chicas), muchos visitan paginas relacionadés con ¢l
humor, como por ejemplo quefuerte.com (imagenes impactantes, humor
picaresco), paisdelocos.com (humpristica, de repertorio wvariado), o
elterrat.com (pagina oficial de la productora catalana El Terrat, donde pueden
participar en diferentes .actividades, como un chat, o un forg, o bien dejaf un

mensaje). Es interesante observar esta preponderancia que dan al humor en.

sus actividades en la red {(chats, paginas web). El humor se perfila claramente
como une de los elementos fundamentales de atraccion de los nifios hacia la
television (Albero 1996) vy parece continuar asi en la adolescencia Yy €on
" Internet. Este dato no resulta sorprendente ya que el humor act(a como un

elemento fundamental en -el desarrollo. humano. El humor es signo de
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inteligencia, es la prueba de una capacidad éuperior para generar distintos
matices a la hora de interpretar nuestro entorno, y que-l]niéamente sedaenla
especie humana. El humor puede ayudar a comprender situaciones, a
ahuyentar miedos, a suavizar momentos tensos. El humor —juntamente con la
fantasia- son elementos fundam_e'ntales que colaboran '_con la razon en el
proceso de comprension del mundo y.en la busqueda de un lugar en el. No es
de extrafiar, por tanto, que la bdsqueda de situaciones humoristicas se.
convierta en un recurso frecuente en la adolescencia, y- que a\,'fude en muchos
Cas0s a superar los constantes cambios de dnimo tan frecuentes en esta etapa

de la vida.

¢. El aprendizaje

La utilizacién que los adolescentes que participaron en este estudio hacen de.
Internet como fuente de acceso a Ié inforljnar:iéh esta muy lejos del desarrolio
de la curiosidad, la capacidad de investigacion y de razonamiento que autores
como Tappscott (1998) y O Brien (2001) atribuyen al uso de la Red'por
parte de los mas jc’nvénes. Asi, los resuttados obtenidos parecen indicar que
lo tinico gue les’ impulsa a utilizar la Red para acceder a informaciones
relacionadas con la educacién formal, es la redaccién de trabajos obligatorios |
que les piden los profesores. En general, ante fa propuesta de algln trabajo
" de investigacion, acuden a Internet y simplemente imprimen la informacion
que encuentran. Los trabajos fesuttantes, son largos, bien.escritos, bien
_ilustrados, pero la informacion que pfesentan no ha sido valorada, ordenada,
resumida o ampliada por ellos mismos. En muchos casos se han limitado a
imprimiria sin ni siquieraleerlda:  Nos encontramos por tanto ante un uso de
Internet parecido al qﬁe se hacia de las enciclopedias, con el agravante de que
las infbrmaciones gue se hallaban en ellas, al menos sé leian antes de ser
copiadas. ‘
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Los participantes eh este estudio no acceden a paginas web educativas. La
mayoria encuentran las paginas educativas aburrides, sin ningln interés.
Quiza a estas paginas le falte fantésia, algo de 'humor, elementos que
despierten la curiosidad, y también muestras de que se conoce y se valora el
entorno vy los problemas que pueden tener los jGvenes en estas edades.
Precisamente, uno de los problemas con Ios que se enﬁ‘entan en la educacion
formal es el de la sucesion de informaciones descontextualizadas. que deben

. aprender.” Desafortunadamente, muchas paginas web estan disefiadas con

buenas intenciones, perol con la mentalidad, el oficio y los contenidos que
gﬁian la redaccién de los libros de texto- 'Por este motivo, los portales
educativos no incorporan -generalmente- los elementos necesarios para
potenciar ia interaccion entre el usuario y 1a infdrmacic')n, que pudieran llevarle
a desarrollér su capacidad de investigacion y de creatividad. La potenciacion

de estas capacidades seria posible, pero sclo si se utilizaran al maximo las .

posibilidades que ofrece Internet.

En general, ‘Ios adolescente estudiados no muestran curiosidad por buscar
cosas nuevas y cuando acceden a una pagina web les interesa mas su colorido
'y su movilidad; el contenido parece secundario. También. es importarite
destacarl-aqui que la ma?oria de los jévenes reconocen que' no buscan

informacion (que no esté relacionada con sus hobbies) en la Red por iniciativa

propia, para ampliar conocimientos. Consideran que lo que dice el profesor es'_

prioritario y suficiente y se limitan a leer los apuntes de clase para preparar los

examenes. éPor qué ocurre eso? éS0n acaso muy mayores para preguntarse.el |

- por qué de {as cosas como hacen los nifios? ¢Son muy jovenes para plantearse
nuevas preguntas? ¢0 es que el sistema educativo no vaiora suficientemente
este tipo de iniciativas?

La blsqueda de informacion sobre temas de actualidad politica y social no es
motivo de acceso a la Red. Estos temas no parecen despertar interés-ent_re
los jévenes estudiado. L'Jnicanienté Unha minoria muestra curiosidad por ’éema_s
de actualidad que provocan controversia (clonacion humana, derecho al
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aborto, etc.). Algunos adolescentes manifiestan que buscan a veces en la
Web aclarar sus dudas sobre 1a sexualidad. Consultan a menudo 1as versiones

. digitales de los periddicos para obtener informacién sobre la actualidad

deportiva, pero no parecen tender todavia definidos sus intereses sociales.

Estos datos se diferencian claramente con los obtenidos en estudios como el

de O’ Brien (2001) en el que se describe como los jovenes usan la Red para

canalizar sus inquietudes sociales. El Observatori de la-Joventut en Catalunya,

también constata el 'aumenfo de participacion de los jovenes en ONG y otras
organizaciones scciales. Quizé 'Ia' razén de esta discrepancia resida en que

- este tipo de actividades se reafizan en situaciones <e comunicacion cara a

cara. En muchos casos las . inguietudes ‘sociales se despiertan en

organizaciones infantiles y juveniles péra el tiempo libre tipo ‘esplais” y

movimientos "escolté.' y se amplian -c'on la participacion en organizaciones

locales, cuandc estas existen. De todos mddos, el interés y la participa'cién en

actividades de politica social es todavia minoritaria. Una de las razones podria |
hallarse en 'a ausencia de una tradicion fuerte en la creacion de redes locales
de participacion social, algo muy extendido en los paises anglosajones.. En
nuestro entorno cultural, la posible participacién pelitica de’ los jévenes se
reduce basicamente a su implicacion en los grupos juveniles de los distintos
‘partidos politicos, con objetivos —en general- démasiado amplios.” Pocos son
'lols, idvenes gue se sienter atraidos hacia este tipo de pai'ticipacién politica.
~ Sin embargo, acciones sociales locales, relacionadas quizas con los servicios
‘disponibles en su lugar de residencia, podrian. despertar el interés de los
adolescentes al ver COMO su participacion puede incidir en la posible solucion a ‘
un problema concreto del entorno donde viven y que les afecta de manera
directa. | | '

LAS FAMILIAS E INTERNET.

Si partimos de-la base de- que el consuma de las tecnologias de la

comunicacidn se aprende en el hogar (Silverstone 1992, Turrow y Nir 2000},
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es importante conocer de qué forma las familias utilizan Internet, qué valor
simbglico le otorgan a esta-‘tecnologia, qué lugar ocupa con respecto a otras
tecnologfas de la comunicacidn y cémo todos estos elementos pueden influir a

la hora de entender el valor que el adolescente’ da a Internet. En este

sentido, el estudio de Pasquier, Buzzi, D "Haenens y Sjoberg (1998) de nifios y
adolescentes flamencos, franceses, italianos y suecos muestra como el uso de
las tecnologias de la comunicacién reforzaba las tendencias familiares
existentes en cuanto a libertad de uso vy privatizacién de acceso a las

~ tecnologfas de la comunicacion, En los resultados de este trabajo se observa

también la preponderancia de los usuarios varones y jovenes en las familias. -

Asi mismo, se indicaba que el uso de estas tecnologias es menos interaccional

que el de otros medios, como por ejemplo a television.

La preocupacién por entender la naturaleza del uso de Internet entre los mas
jévenes y sus familias se hace también patente en otras investigaciones Caron‘
y Caronia ‘(2001) se preguﬁtan como las familias utilizan los medios de
comunicacion en su vida cotidiana y llegan a ia conclusidn de que Ios usos y
funciones asignados a cada uno de estos van _evoluéionando debido —a veces-

a las nuevas dindmicas que las tecnologias de la comunicacion imponen en las

familias. Por su parte, Toni Downes'(1999) investiga los diferentes

razonamientos de las familias para el uso de Internet, descubriendo un
contraste entre [a véloracién educativa de Internet que 'hacen los padres y la
‘de entretenimiento que hacén los hijos. Este mismo estudio muestra por un
lado la necesidad que tienen los padres_ de controlar el acceso de sus hijos a
Internet a fin de protegerlos, mientras que por el otro los ven ‘como expertos

y maestros en este terreno.

Los comentarios de los padres de los 'addle_scentes que participaron en este
estudio parecen mostrar una realidad bastante homogénea en cuanto al uso
que ellos mismos hacen de Internet, las razones por las que se han conectado,
las preccupaciones ante el uso que sus hijos hacen de la Red, sus

expectativas, y las preferencias que muestran con respecto a los distintos
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medios de comunicacion a disposicion de la famitia. En primer lugar, se
observa que los padres entrevistados -salvo algunas excépciones— no ‘han
integrado Internet en su rutina cotidiana. La mayoria de los progenitores no
sienten curiosidad ni interés por esta tecnologia y —contrariamente a lo que
ocurre con 'sus hijos- para muchos esta ligada al trabajo, pero no a sus
hobbies ni a sus formas habituales de ocio. Asihy todo se observa que en
algunos casos. los padres utilizan |a Red para realizar operaciones bancarias,

planificar. viajes, informarse antes de comprar un coche nuevo, o buscar .

" informacion sobre algn asunto familiar importante, por ejemplo una

enfermedad.

Son muy pocos los brogenitores que han ensefado a sus hijbs a navegar por
Internet. En general, los padres reconocen cierta curiosidad por aprender a
navegar en la Red mientras que las madres se muestran algo mas reacias.
Todos comentan la falta de tiempo como una de las razones de su poco

conocimiento de Internet. En efecto, el auto aprendizaje del manejo de esta

“herramienta de informacion requiere la posibilidad'de_sehtarse delante del

ordenador durante Iqrgos periodos de tiempo. Las exigencias laborales y'
dohésticas de la mayoria de los entrevistados hacen que esta disponibilidad
de tiempo Unicamente se de a partir de las 11 o.las 12 de la noche; horario en
el que - apetece mas descansar que dedicarse a una actividad que requiere una

cierta concentracidn. ‘Esta falta de tiempo quiza explicaria porque las madres

estdn menos interesadas que 1os padres. Ellos, en la mayoria de los casos,

realizan menos tareas domésticas al volver del trabajo, por lo que cuentan con
algo-mas de tiempo para dedicarlo a navegar, si asi (o desean.

La importancia de tener o no tener tiempo estaria relacionada con el uso de
Internet por parte de los abuelos. En algunas familias entrevistadas se daba
el caso de abuelos internautas que disfrutaban con el manejo de Internet,
canalizando asi algun‘cs dé sus hobbies, manteniendo contacto con sus
familiares y amigos, € incluso ensefiando a sus nietos. Todos eran

autodidactas y ninguno manifestd haberse encontrado con  dificultades

.
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importantes a la hora de aprender a navegar. La existencia de un nimero
cada vez mayor de internautas de fa tercera edad rompe con el topico de que
a menor edad, mas facilidad para aprender a manejar un ordenador. Lo que
parecen indicar gstos datos es que en las sociedades desarrolladas hay etapas

en la vida —nifiez, adolescencia y tercera edad- en tas que el individuo dispone

de mas tiempo para dedicarse a sus intereses; y si estos le llevan a aprender a -

navegar en Internet, lo haré con facilidad. En la edad adulta, sin embargo, las
responsabilidades laberales y familiafés dejan en general poco tiempo para
aprender a canalizar aficiones ya existentes por nuevos medios, como puede
ser Internet. Unicamente en etapas de crisis personales importantes parece
darse una situacion diferente. - Por ejemplo, es bastante habitual encontrarse
con divorciados recientes que se han iniciado a Internet con ef fin de conocer
éente nueva en un chat. Contrariamente a lo que ocurre con los adolescentes,
muchos aduitos en una situacién de cambio personal en sus vidas, si tienen

interés en en entablar nuevas amistades, y no muestran —en general- reparo

en conocer en persona a alguien con quien se ha estado a gusto chateando.

La mayoria de las familias que- participaron en esta investigacidn se habian
conectado a Internet en los dltimos tres afios y siempre pdr peticion de sus
hijos. Casi todos disfrutaban de tarifa plana y un nimero bastante elevado de
familias habia optado ya por fa instalacion de la linea ADSL. Internet habia
entrado en los hogares después de la conscla de video juegos, y con la
renovacion del equipo informatico. En algunos cases la llegada del primer
ordenador y la conexién a Internet se habian producido de forma simultanea.
En general, los padres estan convencides de que Internet es una herramienta
muy itil para los estudios de sus hijos.” Internet se habia introducido en las
familias para facilitar !65 trabajos escolares, pero no.como un vehiculo de
enfretenimiento como es latelevision o las video consolas. Asi, parece que el

valor simbdlico que fas familias otorgan a Internet estd relacionado con el

trabajo, con el acceso a mas conocimientos y con ia mejora de oportunidades

de los hijos de cara a su futuro laboral. Es muy posible que esta valoracién se

vea alterada en los proximos anos si Internet, comg fuente ‘de
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entretenimiento, sigue ganando fuerza entre los jovenes frente a otros uwsos
mas educativos.

. Las preocupaciones de los padres con respecto’a InterHet y sus hijos se
centran en el nimero de horas que éstos dedican a navegar. Muthbs habfan
observado que sus hijos pasaban la mayor parte del tiempo que estaban
conectados realizando actividades de entretenimiento y temfan que esto
llegara a alterar otros habitos de ocio que censideran mas saludables, como
salir con los amigos o practicar algun deporte. Por otro lado, aungue la mayor
parte de los padres desconocen qué hacen sus hijos e‘n‘Internet, manifiestan .
en general una confianza plena en que sus hijos no accederan a informaciones
que puedan perjudicarles. En los casos en que si existe una preocupacion por
el contenido al que acceden los hijos, esta se centra mas en los contenidos
violentos que en los pornograficos. También, a algunos progenitores les -
preocupa que sus hijos entablen conversaciones con desconocidos o que -den
datos propios o de la familia. La mayoria se muestran mds tranquilos con
respecto al uso que sus.hijos hacen de Internet cuando se trata del segundo
hijo, porque la experie'ncia con el primero les ha llevado a pensar que
Internet no tiene efectos negativos. Los padres consideran los chats como
una pérdida de tiempo, vy los que aln no-han contratado la linea ADSL, se
quejan de tener el teléfono blogqueado durante muchas horas al dia. Aunque
algunos padres manifiestan que se han llegado a llevar el teclado del -
ordenador al trabajo para que sus hijos no se conecten cuando estan so!ds,
todos. ven mas positivo que su hijos estén conectado a Internet ﬁwe viendo la

“televisién.

Por norma general, los padres comparten las opiniones que mas se oyen con -
respecto a los aspectos positivos y negativos de Internet.  Asi, mientras les
preccupa ia violencia a la gue pueden accéder sus hijos, también se muestran
satisfechos con las grandes posibilidades'de acceso a la informacién que
ofrece la Red. Al no ser el'los mismos usuarios demasiado avezados, pocos

detectan las dificuitades que tienen sus hijos para sacar €l maximo provecho
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de Internet como fuente de acceso a la informacion. Piensan, que Internet
les ayuda a aprender. De algun modo, la necésidad de usar la palabra escrita
“conlleva para ‘muchos un sentimiento positivo con respecto al ordenador y
todas sus posibilidades, algo que no ha ocLlrrido nunca con los medios de
comunicacion basados exclusivamente en la imagen, como Ia television o las
video consolas. Los padres —por norma geheral- desconocen como se trabaja
con Internet en los colegios y Unicamente algunos .de los entrevistados
muestran inquietud por saber mas acerca de las posibilidades de Intérnet para

poder aconsejar a sus hijos.

INTERNET Y LA ESCUELA

Con la aparicig’m (}Ie los medios de comunicacion de masas, el interés que
suscitaban , y la preocupacién ante su rapida extension como forma de
entretenimiento, llegaron también las expectativas de los estudiosos y', el
deseo de los gobiernos de dar a esos medios de comunicacion una orientacion
. educativa. En general, se esperaba de la television —como ahora de los
ordenadores- que estos instrumentos ayudarian a los profesores en su labor y
contribuirian a paliar los problemas de poco interés y bajo'rendirniento escolar
presentes en muchas escuelas. Asi, se fue desarrollando ura linea de
pensamiento con respecto a las técnoiogias de 'Ia comunicacion en la que se

contrasta por un tado la informacién desordenada, violenta, indtil y perjudicial

de los medios de comunicacién en su funcién de entretenimiento masivo, con

la otra de informacién ordenada, educativa, Util y necesaria para mejorar las
capacidades de las personas en edad escolar para gnfrentarse con &xito a sus
estudios y por tanto a su futuro profesional y personal. Sin emb’argo, mientras
las tecnologias de Ia comunicacion como-instrumento de entretenimie'nt,o no
han hecho mas que prosperar, hasta practicamente: instalarse como funcion
absoluta, el uso de os medios de comunicacion con fines educativos no ha
dejado de enfrentarse a una largs serie de fracasos, con algun éxito como
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excepcidn. Se ha hablado mucho ‘de la entrada de los medios de
~ comunicacion en las escuelas y el diScurso se repite con la aparicién de cada
nUevo avance en tecnologlas de la corhurjicér_ic’)n. Sin embargo, como ya
apuntaba Pappert (1995), la escuela no ha integradd las tecnologias de la . .
comunicacién, sino’ que simplemente las abandona‘—caéo de la televisidn- o
intenta convertirlas en una asignatura mas, como estd’ ocurriendo con los
ordenadores. En’ general, el concepto de progreso asociado a Internet.
produce que se intente introducir en las escuelas sin haber realizado
préviamente las investigaciones necesarias bara saber cdmo podria sacarsele

el mejor partido (Bruckman, 1995).

Segin Healy (1998) existe un vacio importante entre las campafias de.
promocién det valor educativo de los ordenadores y el uso que sé les da tanto '
en la escuela como en el hogar. El desconocimiento de cual es el signiﬁcadb’
que nifios y adolescentes otorgan a los ordenadores produce en la mayaréa de
los casos productos educativos basados en Ia'-memorizacidn y la practica
'repetit_iva de contenidos, textos audiovisuales que copian documentos escritos
en cuando a su planteamiento, desarrollo duracion y objetivos, y paginas web
gue no despiertan el interés de los alumnos. Valentine y Holloway (1999)
consideran que la visidn de los gobiernos con respecto- a las nuevas
tecnologias della comunicacién es demasiado determinista y esc hace que se
separe la tecnologia del .contexto de la practica social. Segun estos autores, vy |
parti'enclo de un estudio realizado en tres escuelas britdnicas de diferentes
caracterfsticas, no se tiene en cuenta Ié importancia de! tiempo y del lugar, ni.
como se promocionan las tecnologias de la comunicacién ni qué sentido tienen
para los distintos usuarios. En los resultados de su estudio se ve claramente
‘como cada escuela -segln sus caracterfsticas y su.alumnado- sostiene una {
visién diferente del papel que las tecnologias de Ié comunicacion c.le_berl'an‘
tener. Este imaginario moldea la forma en que los profesores dan.sentido a
las tecnologias de la comunicacién y por tanto su utilizacion en la practica
docente. Esto se manifiesta principalmente en el lugar donde se colocan los
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ordenadores, la forma en que se usan en clase y el accesc que tiemen los

chicos y chicas fuera de las horas lectivas.

Por su parte Sefton-Green, Harvey y Buckingham. (1999), Buckihgham (1998)
y Castells (2002} al considerar las implicaciones educativas de las tecnologi'as
de la comunicacidn llegan a la concluswn de que ios cambios necesarios para
asegurar un uso efective de las tecnolog|as de la comunicacion en el proceso

educativo -pasan por un cambio radical de los principios en que se organiza la’

institucion escolar que ahora ‘conocemos. Ante todo esto, cabe preguntarse
¢Cudl es el contexto cultural, social y econdmico que hace posible qué las
escuelas no usen bien las tecnologias de la comunicacion? ¢Cual es el origen
de los mitos acerca de uso de los ordenadores por parte de los mas jévenes, y
por ﬁué persisten? ¢Por qué muchos profesores ng se cuestionan su forma de

ensefiar utilizando estos‘recursqs? iPor qué no se da un diglogo con los
jovenes a fin de saber de qué forma perciben Internet? éPor qué no se tiene
en cuenta el reto que suponen las tecnologias de la comunicaciéon en cuanto
al tiempo, el Iugér y la autoridad en la forma de'enseﬁar y aprender que

actualmente tiene lugar en las escuelas?

Las preguntas anteriores no tienen respuesta en esta investigacion, pero si
que muchos de los datos due aporta este estudic pueden ayudar a ver con
mas claridad que esta ocurriendo en las escuelas con respecto a Internef:, por
qué estd ocurriendo esto, y como se deberia a empezar a trabajar en la
buisqueda de una solucidon. Quiza el primer lugar i::ara empezar a entender la
distancia gue hay entre Iéqs expectativas que se tienen sobre la introduccion
de Internet en Ia;s escuelas y las posibilidades reales de utilizacién_, pasaria por
conocer los ordenadores y las conexiones a Internet por alumno de que
disponen las escuelas espafiolas. Segin Eurobarémetro 2001, en Espafia hay
12,4 alumnos por cada ordenador disponible y 25,3 alumnos por ordenador
con conexidn a Internet, Las estadisticas nos sit(ian claramente por debajo de
Suecia que ocupa e{ n° 1 en Europa con 4,1y 4,8 respectivamente, y también
por debajo de la media eurcpea que es de 8,6"y 14,9. Pero existen tambien
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otros factores importantes -bara entender de qué forma se esta integrando
Internet en las escuelas y que los re_sulfados de las entrevistas con los
profesores que participaron en nuestro estudio parecen perfilar.

Un primer dato importante-es que la mayoria de los profesores coinciden en
afirmar que el centro en el que trabajan no tiene establecido ninglin tipo de
guia ni de principios que pueden ayuddrios a utilizar Internet en sus
respectivas asignaturas. De los datos obtenidos para este estudio parece
desprenderse que, en la mayoria de las escuelas, el trabajo con Internet en
clase es algo mas que deben asumir los profesores en su ya dilatada lista de
responsabilidades. Estc lleva a que, por norma general, su trabajo con
Internet se limite a dar a los alumnos_un listado de pégihas web que pueden
consultar, de la misma manera que se les indica la bibliografia sobre un tema.
En la época en que se realizaban estas entrevistas con los profesores, Ia
Generalitat de Catalunya a.cababa' de janzar Edu365.com, un premiado
proyecto pionero en Europa y que se plantea la implicacién de familias,
profesores, nifios y jovenes en el Llso sistematico y continuado de Internet con
fines educativos, fuera y dentro de la eséuela. Los Centros escolares eran los
éncargados de recoger las hojas de inscripcidn al progréma que los ninos y suS
familias habian recibido en'sus hogares. Al preguntar a los profesores’ su
opinidn "sobre Edu365.com, muchos - comentaban que no estaban bien
ihformadosi,' la nﬁayon’a no habian accedido al portal y pocos hahian
comentado con sus alumnos las posibilidades qUe'ofrecia el programa. {A qué
se debe esta falta de interés énte una iniciativa que, en principio, parecia
idénea? Una de las posibles causas de este rechazo podria hallarse en que en
los centros educativos existen otras prioridades, urgencias y problemas que
marcan el diz a dia de la actividad docente —la ausencia de recursos materiales
Y pefsona1es, mantener |a disciplina en clase y poder llegar a explicar la mayor
'.parte de los contenidos del programa- se perciben como los mas importanteé.
" Si bien en la mayoria de las escuelés visitadas la actividad con Internet es

escasa, también es cierto que algunos centros -generalmente tras 1a iniciativa
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‘individual de algun profesor- participan en ﬁroyectos educativos con ofras
escuelas, en los que los alumnos mantienen un contacto con jovenes de otros
centros a partir del correo electrénico. En muchos casos, sin embargo, el uso
habitual de Internet se da Unicamente en asignaturas concretas como Inglés e
Informdtica.  Algunas escuelas se habian apuntado a la experiencia del

periédico virtual en las escuelas que propiciz El Pais. De todas formas -y a

pesar de'exist_ir experiencias positivas con Internet- por las opiniones de los

docentes se extrae que, en general, en las escuelas no se estimula el uso de

. Internet como hérramienta de aprendizaje, y por tanto no se explica a los

alumnos como seleccionar la informacion, ni como valorarla, ni como avanzar

en su investigacién sobre algin tema.

La mayoria de los prefesores entrevistados habia recibido algin tipo de

formacion basica con respecto las tecnologias de la comunicacion. Algunos

centros —pocos-  organizaban cursos de formacion para sus  profesores.
Varios docentes comentaron que la asistencia a estos cursos les habia
estimulado a seguir formandose por su cuenta en el uso de las tecnologias de
la comunicacion, pero esta opinién no es la mayoritaria.  Todos coinciden en
que los cursos a los que habian asistido los preparan como usuarios, pero no
les daban informacién de cémo utilizar  Internet en sus clases. Otra
coincidencia importante entre los profescres entrevistados es su conviccién‘ de
que los conocimientos de los alumnos sobre Internet superan los suyos. Asi,
cuando la escuela decide organizar un curso para los alumnes —basicamente
créditos variables- se encuentran con q,ue' el nivel del curso es demasiado bhajo
y la mayoria de los alumnos no avanzan en sus habilidades con la Red.
Muchos adolescentes —en casa, en los cibercafés o en casas de amigos- ya

han aprendido por_SL] cuenta los rudimentos de Inte(het.

Un nimero importante de los docentes entrevistades mantiene todavia una
actitud de rechazo con respecto a Internet. Esta actitud parece deberse a
varias causas. En primer lugar, la poca o nula informacién que han recibido

los profesores sobre Internet como herramienta-didactica, lo que les impide
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ver de qué forma la ensefanza de asignaturas como -por ejemplo- las

matematicas pedria beneficiarse. En segundo lugar, muchos citan las grandes _
- dificultades - falta de _disciplina, falta de interés pbr parte de los alumnos- que

.tienen que superar para poder llegar a dar el programa de la asignatura, lo

cual les im_pide dedicar tiempo a cualquier actividad "extra”. En tercer lugar,

se encuentran con dificultades de infraestructura, como tener que trasladar a

los alumnos al aula de informética, con Ia distraccion y pérdida de tiempo de

~ clase que esto supone. Muy pocos centros disponen de ordenadores en las

aulas, y silos tienen resultan insuficientes para el nimero de alumnos. Los

profesgres comentan que tampoco pueden pedir a sus alumngs trabajar con

Internet fuera de las horas de clase ya que ¢l acceso a los ordénadores para

hacer trabajos se limita a las horas de.patio.  En alguncs centros se cobra

incluso una pequena cantidad al alumno por acceder a Internet. Por otro lado,

en algun colegio privado al que asisten jévepes. de familias acomodadas,

también pudo observarse que todo y disponer ‘de mas ordenadores por
-alumno, la utilizacion didéctica que se hace de Internet no es muy distinta de
la que se da en centros con menos recursos. Este Ultimo dato parece indicar
que detras de las limitaciones de infraestructura técﬁica ?que resultan las mas
evidentes- se encuentra también un evidente desconcierto sobre el qué hacer
con una herramienta de acceso a la informacion que puede llegar a cuestionar
los principios de transmison de conocimientos actualmente vigentes en el
sistema educativo. | | '

Las actitudes negativas ¢ de desconfianza que se observan en algunos
profesores respondeh mds a un desconocimiento de las posibilidades reales de,
Internet y a una falta de ayuda para poder trabaja'r con esta tecnologia
informativa, que a un rechazo absoluto a todo lo que tiene que ver con la Red.
Asi, muchos profesores reconocen que Internet puede funcionar como gancho
para atraer a los alumnos, pero que también fa motivacion del alumno con
respecto a esta herramienta de acceso a la informacidn reside a su relativa
novedad. Y esta opinidn puede eféctivamente ser cierta si Internet se utiliza —
como basicamente se ha hecho hasta ahora- como libra de texto. La edad de
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los profesores a veces pérece directamente relacionada coh la aceptacion o
rechazo de Internet. Asi, a mayor edad, menos posibilidades ven en el uso de
‘Internet, y @ menor edad aumentan las expectativas de llegar a hacer algo
mejor algun dia. Sin embargo, detrds de esta, actitud no se encuentra una
posible nﬁayor 0 menor facilidad para éda ptarse al uso de las tecnologias de la
comunicacion segin la edad, sino la influencia de los afios que se lleva
trabajando una asignatura de una determinada manera. El cambio siempre
cuesta y 'sobre todo si este cambio se exige pero no se aportan los
MeCcanismos necesarios para cubrir esas exigencias. Si los gobiernos —como
es el caso de la Generalitat de Catalunya con su Plan Estrategic de la Socigtat
de la Informacio- in'tentan dar la oportunidad de que todos utiiicen las
tecno!ogl'as de la comunicacion, deben mostrar mas atencién a lo que ocurre
cuando las tecnologias y las escuelas se encuentran en la practica. Quiza el
60n0ci_miento de como se relacionan los adolescentes con Internet, que valor
simbdlico tiene para ellos y con que dificultades se encuentran, podria ayudar
a las escuelas a perfilar algunos cambios en las practicas docéntes y evitar asi
el delegar Unicamente en las expectativas politicas que aspiran a cambiar

realidades complejas que apenas conocen.

A MODO DE CONCLUSION

Quiza una de las observaciones mas destacadas en este estudio es que, a
pesar de que el nomerc de hogares conectados a Internet es todavia bastante
menor que el de otros paises europeos, los jovenes que han tenido acceso a
la red -ya sea en su Casa o fuera de ella- hén incorporacdo su uso al conjunto
de sus actividades cotidianas. El proceso de acercamiento, conocimiento y
dominio de algunas de las funciones de Internet Se ha hecho de forma
autodidacta en la mayoria de los casos, y los conocimientos adquiridos en el

manejo de la Red son Unicamente una parte muy bequeﬁa de las posibilidades

que ofrece esta herramienta. El potencial de Internet como fuente de acceso
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al conocimiento no es 1o que ha llevado a 10s adolescentes a conectarse de
manera asidua. Lo que' ha ocurrido es que han visto en Internet un vehiculo
mas para canalizar sus intereses como grupo de edad y como individuos. Asi,
puede observarse' como la barticipatidn en chats o el uso del messanger
substituy'.'e al teléfono para'com}ersar con los -amigos desde casa. Sin
embargo, la comunicacidn on-line no ha substituido en forma alguna a la -

comunicacion cara a cara.

<3

En la observacion de los adolescehtes se detectan dos importantes
limitaciones en el uso de Internet. En primer lugar; el poéo conocimiento del
idioma inglés frena: las posibilidades de acceso a la informacién y también su
capacidad para usar los buscadores. En sequndo lugar, no parecen mostrar.
interés por las posibilidades educativas de Internet. Contindan délegando en
la television para estar informados sobre |z actualidad, pero, en su mayoria
viven esa informacion de forma pasiva y no se sienten inclinados a ampliaria o
comentarla. No recurren a Internet para informarse, como tampoco muestran -
—-ni siguiera los mas mayores- interés en la lectura de la prensa. Se ven a si
mismos como recepitor_es»de la .-informécién pero no¢ como buscadores.
Mantienen una division entre entreteﬁimiento y aprendizaje que se observa en
su forma de acercarse a la Red. Asi, Internet es entretenimiento cuando
' chatean con sus amigos o acceden a informacién sobre sus hobbies, y es .
aprendizaje cuando buscan informacion para un trabajo éscolar.. Sin embargo,
esta bﬂlsqueda de informacion Unicamente se hace si fo pidé el profesor,
Cuando esto ocurre, los jovenes se limitan a acceder a las direcciones que les
han facilitado sus profesores o bien a bajar Iz informacién de la primera
pagina web que encuentran y que fes habla sobre el tema. No hay -en
general- un trabajo de reflexion sobre la informacion encontrada, ni de
ampliacion de a blsqueda, ni de contraste entre informaciones diversas. Esto
nos muestra una vez mas lo erréneo del planteamiento del determinismo
tecnoldgico que todavia parece creér que el potencial de las tecnologias
modificara las formas en que actlan las personas. Las personas -y los

adolescentes de este estudic no son una excepcidn- actllan segun unEs
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patrones culturales y sociales que han recibido desde la infancia y éstos son
los que aplican a la hora de integrar las tecnologias de la comunicacion en su
vida cotidiana. Aéi, si los medios de comunicacidon han sido siempre
(inicamente una fuente de entfeten'imiento, esto ocurrira también con
Internet, y si en la escuela se les pide basicamente que aprendan lo que dice

el profesor, esta funcion la pasaran también a Internet.

Para poder. ampliar los usos de Internet que ahora hacen los adolescentes
seria necesario guiarlos, abrirles nuevas opciones para llegar al conocimiento.
Y para hacer esto es imprescindible trabajar primero un entramado social

complejo que pasaria por reestructurar las funciones de la familia y de la

escuela, y por supuesto poner .I'os medios necesarios para. que estas:

reestructuraciones fueran posibles. Y los medios necesarios no son
Gnicamente posibilitar el acceso a un ordenador conectado a Internet; este
seria el L'J!timq eslabon de la cadena. El primero debe'rl'a implicar el disefio de
una buena politica de proteccion a la familia que se planteara adoptar las
medidas necesarias respecto a los horarios laborales, que diera a. los padres la
posibilidad de acceder a una mejor formacién cultural y también. el tiempo
necesario para poder ejercer como padres en su propio hogar. Es un dato
importante compr_obar. la relacion directa que existe entre la formacion cultural
de los padres y su tiempo de dedicacion a.los hijos, con el rendimiento escolar
de estos (Tapscott 1998, Livingstone 2001). Estz relacién se ird haciendo
también cada vez mas-evidente en la forma en que distintas familias utilizan la

Red. Si no se ponen los medios necesarios, Internet no hara mds que

aumentar los desniveles ya existentes en cuanto a acceso a la informacion y

competencia escolar, que estdn marcados no séld por el disponer o no de
- tecnologias de la comunicacion en el hogar,, sino también por el nivel de
recursos materiales en general, su accesibilidad y el interés y apoyo familiar.
Se deberia, por tanto, crear necesidades en el uso de Internet que pudieran
implicar a las familias de todos los niveles socio-economicos.  Estas
necesidades son ml.iy dificiles de definir si no se conocen a fondo los
problemas mas habi-tuales de las fa‘milias CONn pocos recursos. Una buena
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politica de ayuda a la familia en su papel de generadora de intereses y
recursos culturales para sus hijos repercutiria en la formacién basica que los
adolescentes reciben antes de acceder a la escuela secundaria, lo que haria
disminuir —en muchos casos- tanto Ia falta de motivacion e interés como los
problemas de disciplina. En esas_'conditiones, los profesores podrian sentirse
mas predispuestos a realizar el esfuerzo personal gue requiere la constante
mejora e innovacion de la labor docente. Pero para aumentar la motivacién
de los brofesores se requiere también un mayor reconocimiento social de sus
funciones y la mejora de su formacién de base (no solo licenciados en
“materias, sino profesionales suficientemente capacitados para poder ensefar
esas materias), facilitandoles el acceso a una formacion continuada, y
mejorando los incentivos econdmicos para animarlos a ejercer una docencia
de- calidad. '

El poco interés que parecen mostrar los adolescentes por Internet como
herramienta de aprendizaje no es de extrafiar, cuando contrastamos estos
- datos con 10s que han apdrtado los profesores entrevistados vy las escuelas
visitadas. En las escuelas Internet no estd integrado ni aprovechado como
herramienta educativa.” Las posibles causas de esta si_tuacién no hay que
" buscarlas en el rechazo visceral hacia las nuevas tecnologias por parte de
aigunos profesores, ni en la falta de dotacion informétjca suficiente de la gue
adolecen todavia bastantes centros. Si cémo dice Castells (200_1) el saber
L;tiiizar correctamente Internet es una necesidad sacial, imprescindible enun
| futurc muy cercano, ¢qué se requiere para formar correctamente en el uso dé
Internet?. En primer lugar seria neCesario plantear queé tipo de orientacion
deberian recibir los centros educativas y los profescres con respecto a cOmo
utilizar esta tecnologia.. Al profesor se le deberia ayudar a encontrar un
equilibrio entre éjercer fa funcién docente de una manera atractiva y aplicarla
a una estructura educativa todavia demasiado rigida. Y esto no puede
conseguirse si, ¢dmo hasta ahora, se plantea la in'for.mética como una
_asignatura en la que el Unico _objetivb es hacer que el usuario sepa Su
funcionamiento técnicc, o Internet como un libro de texto mas. El uso
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-transversal de lIa informétiﬁa en la ensenanza secuhdaria, y todas las
posibilidades de trabajo con la informacién que eso conlleva es todavia una
asignatura pendiente qule deben plantearse los responsables de nuestro
sistema educativc. Mientras esto no se 'haga, no debe sdrplrenitlernos que los
adolescentes .accedan a Internet Unicamente. como entretenimiento, y los .
profesores vean en su introduccion en las aulas una demanda mas.
Demanda a la que deben responder ‘sin la informacion bésica-necesaria,
usando para-ello grandes dosis de buena voluntad y recibiendo a cambic
escaso o nulo reconocimiento por sus esfuerzos. ' -

Contrariamente a lo que podria parecer, Internet no parece estar alterando los
principios de socializacién de: los adolescentes sino que amplia algunas de las
formas en due esta ocurre. Tampoce estd modificando los procesos de
aprendizaje. Los jovenes estan integrando Internet’a su cotidianidad a partir
de los pardmetros culturales ya existentes y que marcan sus intereses como
grupo, su relacién con las tecnologias de la comunicacién' y su actitud respecto
a 105 contenidos escolares. El heche de que los adolescentes mantengan un
nivel de uso muy basico de esta herramienta informativa pone de manifiesto la
"‘existencia de dos niveles de acceso a. Internet. Por un lado, para canalizar-
intereses individuales y de grupo relacionados con e!f ocio. Por otro lado, para -
buscar informacidn que pueda ser ‘seleccionada y analizada de forma
c'onscient-e, en uh proceso susceptible de desafrollar el ‘pensamiento yla -
creatividad. Si bien el primer nivel de acceso se da de forma natural, el
segundo no se esta produciendo, ni io hara sin éi desarrollo de mecanismos de
’interven;cién coherentes "d_entro del sistema educativo -orientados a crear
necesidades de busqueda activa de informacion- que permitan a los jovenes

aprender a convertir la informacién en conocimiento, y el conocimiento en

sabiduria. -
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Introduccio.

La idea de postmodernitat ja fa temps que ha superat la data de caducitat.
Quan es va introduir en la. consciencia popular, al comengament de la década
de 1990, ja shavia convertit en un clixé académic desgastat. Des d'aleshores,,
eis tedrics culturals més avantguardistes s’han inclinat cap a fa post-
postmodernitat, mentre altres han format. part d'un moviment en favor de
posicions tedriques clarament «retro», com és el cas de I'economia politica i
Yanomenat «nou historicisme». Potser ia ironia més gran de tot aixo es que I3 .
postmodernitat sha acomodat molt bé en l'académia, De fet, n'hi ha que
defensen que, en el seu llenguatge esotéric i tortuds i en la seva aparent
retirada de les realitats empiriques mundanes, ia tearia postmoderna sempre ha
estat un moviment académic per excel-léncia. E! que sembla haver-se oblidat és
que gl moviment postmodern representa un repte fonamental per fixar formes
d'educactd, tant pel que fa als conceptes tradicionals sobre el coneixement. |
I'aprenentatge com pel que fa a les formes institucionals en qué sinsereixen.

En aquesta ponéncia vull tornar a fer front a aquest repte postmodern per 3
I'educacio. El meu gbjectiu no és presentar una altra tanda reciclada de teories -
postmodernes. Tampoc no vull oferir una critica abstracta de les practiques
diaries dels professors, des de la meva posicié privilegiada 2 academia.
Generalment, aquestes analisis no representen gaire més que una exhortacid
retdrica, | guan es tracta d'explicar-ne detalladament les implicacions per a les
classes practiques, sovint sén increiblement evasives (vegeu Buckingham,
1996). En agquest ponéncia, vull tractar les implicacions de la postmodernitat,
concretament en relacié amb Feducacié en mitians de comunicacid. M'agradaria
examinar- si feducacid en mitjans és necessariament una empresa
. «modernista» i fins a guin punt s’ha de mantenir aixi. I vull presentar aquestes
gliestions amb exemples especifics de fes classes préactigues a les escales.

Mitians de comunicacio, educacid | canvi social: el repte postmodern.

Tant si estem dacord com si no amb la idea de’ postmodernitat, s'ha de
recondixer que les relacions entre els joves, els mitjans de comunicacié i
educacié estan experimentant un canvi molt rellevant. La  proliferacid: de
tecnologies de la comunicacié, 1a comercialitzacid 1 glabalitzacié deis mercats de
la comunicacid, la fragmentacio de les audiéncies i Yaugment de la interactivitat
estan transformant les nostres relacions diaries amb els mitjans. Eis mitjans
digitals —sobretot Internet— han augmentat de manera considerable la
participacié activa, tot i que la majoria de persones que no hi tenen accés
corten €l risc de l'exciusid i la manca de representativitat. De tota maners, e
- desenvolupament de la comunicacid moderna dona loc a un entorn més
. heterogeni, on les fronteres entre la comunicacié de masses | fa comunicacio -
interpersanal i entre els productors i els consumidors cada cop son menys
clares. Els mitjans ja no es poden considerar «industries de la consciéncia» —
tal com ho solen fer els educadors en mitjans de comunicacié— que imposen
falses ideologies o valors culturals a una audiéncia passiva.




Moltes d'aquestes transformacions estan relacionades amb els nens i els joves '
{(vegeu Buckingham, 2000). La gent jove es troba entre els mercats més

importants de moltes d'aquestes tecnclogies i formes cultura!s, i fins i tot els

nens més petits formen un grup de consum cada cop més fort. Aquest fet té

implicacions importants pel que fa & l'accés dels joves als mitjans de

comunicacio: avui dia, els joves tenen accés als mitjans per a adults —a través

de 1a televisid per cable, el video o Internet— d'una forma molt mes facil que .
els seus pares. Com a consegiiencia, ha augmentat la necessitat de buscar

urgentment nous mitjans de controi, D'altra banda, la gent jove també disposa

dels seus «ambits de comunicacio», que els adults cada cop troben més dificils

d'entendre. La idea del nen vulnerable i que necessita proteccié enfront els

perilts dels mitjans de comunicacid —una nocid en la qual se sol basar

I'educacié en mitjans-— cada cop deaixa més pas a la idea del nen com a

«GansuUMmidar autonoms, :

De tota manera, és important destacar gue aquests avencos no es limiten
exclusivament a l'ambit dels mitjans de comunicacid. Molts analistes” socials
_afirmen que el mén contemporani es caracteritza per un sentiment creixent de.
fragmentacid i individualisme. En el mon occidental, es considera que el gir cap
a la societat de consum «postindustrial» ha desestabilitzat les formes existents
de treball, habitatge i vida social. Cada cop es gliestionen més les institucions
socials establertes, les normes de conducta de la societat civit i Jes cencepcions
tradicionals de ia ciutadania. Aquests avengos han tingut implicacions
- importants pel gue fa a la formacié de les identitats. La mobilitat social i
geografica esta debilitant els Nacos socials tradicionals, com ara. la familia i la
comunitat, i la majoria dels joves creixen en societats cada cop més
heterogénies i multicuiturals, en qué cohabiten diferents concepcions de. la -
moralitat | tradicions culturals molt diverses, En aguest context, ka identitat es
considera una questlc- d'eleccié individual, més que no pas un dret de
raixement o una gliestié de desti, i en aquest proces, les persones es tornen
més flexibles i diverses —i fins a cert punt més autonomes— en la seva manera
de fer servir i interpretar els béns culturals. De fet, aguestes noves societats
sén, en molts aspectes,. més desiguals i estan més polaritzades que les
sgcietats que substitueixen: no tothom pot escollir lliurement la identitat i la
manera de viure, Tanmateix, sembla que les cultures de consum
contemporanies almenys proporcionen una aparenca exterior d'eleccid i, per
tant, promouen una creenga sub]ectwa en la forga i la capacitat de les
persones .

De nou, hi ha alguns aspectes d'aquests avencos que estan relacionats,
-principalment amb els nens | els joves (vegeu Buckingham 2000). Les relacions
d’autoritat i forca entre els adults i els nens estan canviant, com també les
_definicions socials de la infantesa. D'una banda, les institucions socials que
tradicionalment han . intentat definir [a infantesa -—sobretot ia forma
convencional de la familia nuctéar— s'estan debilitant. Els critics socials
.conservadars constaten que sembla que la infantesa estigui desapareixent.
Sembia que els nens es fan «grans cada cop més joves»: tenen relacions
sexuals abans, augmenten els delictes infanitils, i les drogues s'han convertit en
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un aspecte comu de moltes de les activitats d'oci.dels joves. D'altra banda,
perd, també es podria argumentar que [a infantesa estd-cada cop -més
institucionalitzada: avui dia, €ls nens reben més hores d'educacié formal, tenen
menys independéncia per desplagar-se i depenen econdmicament dels seus
pares durant més temps. Cada cop sapliguen més mesures disciplinaries per

frenar Vautonomia dels joves, sovint en forma de tocs de queda, mesures de

vigilancia paterna i d'altres canvis en el sistema de justicia.

Tanmateix, aquests canvis representen un gir important en 'estatus dels joves
com a grup social diferenciat. Mentre que hi ha persenes que defensen les
relacions tradicionals i preferirien tornar a 'época en qué als nens «sels veia
perd no se'ls escoltava», d'alires consideren que aquests canvis representen
una extensié de la democracia i els drets dels ciutadans als nens. Per tant,
juntament amb els intents de fer front a la manca de disciplina, també s'ha
posat émfasi en els drets dels nens, tot i que cada cop és més dificil distingir els
drets dels nens com a ciutadans dels drets dels nens com a consumidors. D'una
banda, sembla que les fronteres tradicionals entre nens i adults cada cop son
menys clares, tot i que, d'altra banda, també sembla gue comencen a redefinir-
5€. . :

Aixi doncs, aguesta situacio, quines implicacions té per a I'educacié? La més
clara és que cada cop sembla haver-hi una diferéncia més gran entre el mon
dels joves fora de l'escoia i f'experiéncia a I'aufa. Mentre que les experiéncies
socials i culturals del joves shan transformat de manera drastica durant els
Ultims cinquanta anys, les escolés no s'han agdaptat a aquest canvi. Les escoles
actuals serien faciiment reconeixibles per als pioners de 'educacid pabiica de
mitjan segle xix: la manera com s‘crganitza i"ensenyament i I'aprenentatge, les
matéries i els coneixements que es valoren, | bona part dels continguts dels
temaris actuzls han canviat maolt poc en aquest temps. De fet, alguns afirmen
que leducacid esta -experimentant certs retrocessos, passant de ia incertesa
dels canvis socials contemporanis a laparent estabilitat d'un  nou
«fundamentalisme educatiu», en que es podrien restaufar les relacions
tradicionals d'autoritat entre els adults i els nens (Kenway i Bullen, 2001).

Actualment hi ha un contrast extracrdinari entre ls alts nivells d'activitat que

caracteritzen les cultures de consum dels nens i la passivitat que envaeix, cada’

cop més, la seva educacid. Els professors sempre s'han queixat de la limitada
capacitat d'atencid dels nens, tof i que els nivells de concentracié intensa i
d'energia que caractetitzen els jocs dels nens, amb fenomens com Pokémon,
contrasten amb la influéncia limitada de 1a classe d'ensenyament mecanic que
sol donar-se a la majoria d'aules (Buckingham i Sefton-Green, en premsa). Tal
com afirmen Jane Kenway i - Elizabeth Bullen (2001), la «poiitica dei
coneixement» de 1a cultura de consum dels nens sovint s'oposa a l'educacié
formal, caracteritzada pels professors avorrits | seriosos, dignes, en comptes
d'admiracié, d’'una reaccié justificada en contra. Com en un <«carpavai
rabelaisia», Ya cultura en mitjans de comunicacid dels nens s'esta convertint en
un ambit en qué els valors autoritaris de seriosital i conformisme s'estan
debilitant. En aquest context, no és d'estranyar que els nens no identifiquin
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I'ascola amb les seves identitats i preocupacions, gue la considerin-una mena de
tasca funcional.

Aquest fet, en quin punt situa 'educacié en mitjans de comunicacié? En certa
manera, €l més urgent sembla exposar els arguments en favor del mitjans de
- comunicacio. A més, com l'educacié en general, l'educacid en mitjans pot
considerar-se una part del projecte modernista. Es basa en el cultiu del
pensament racional i en [a possibilitat de [a comunicacié publica ben requlada.
" Com a educadors en mitjans de comunicacio, la nostra intencid és formar
ciutadans ben informats i responsables, que podran adoptar una posicié
distanciada envers els plaers immediats dels mitjans de comunicacid. Volem
oferir als nostres estudiants el coneixement critic i les eines analitiques que
creiem que eéls serviran per convertir-se en uns agents socials autdnoms i
racionals. El nostre objectiu és crear «consumidors critics», tot i que el que
volem dir amb & terme «critics» en aquest context sovint sailunya de fa
def' inicio mes adient.

En vista dels grans canvis que he apuntat anteriorment, molts teorics
-postmoderns dirien que es. tracta d'un exercici superflu. Afirmen que els
-educadors ja no es poden veure com a «legisladors» que imposen els valors i
les normes de la cultura oficial (Usher i Edwards, 1994). Com a maxim poden
aspirar a actuar com a «intérprets», oferint «multiples realitats» i formes
diverses de percepcid i coneixement. Consideren que les concepcions
«realistes» de representacid, racionalitat i objectivitat en qué es basa l'educacio
estan en crisi. Mentrestant, la retdfica de Vensenyament pablic —la seva
voluntat d'emancipar els estudiants de!l poder i transformar-los en agents
socials autdnoms— es considerada com una simple it- iusro de la modernitat
capitalista.

En tot cas, aquestes giiestions incideixen molt més en 'educacié en mitjans que
en els temes académics convencionals. En el context que he destacat, els
intents d’imposar una autoritat cultural, moral o politica en els mitjans de
comunicacio amb qué els nens nteraccmnen diariament no es prenen
seriosament. Si, com en la majorla dels casos, es basen en &l menyspreu
paternalista pels gustos dels nens, és evident que shan de rebubjar. La idea
que els estudiants podrien, en certa manera, deixar de banda el que consideren
la seva cultura popular en favor dels valors politics i culturals dels professors,
‘cada cop sembla més impossible. Fins i tot en quan els professors han provat
d’apropar-se de manera més positiva a les cultures dels mitjans de comunicaci¢
dels nens, el que en ef fons volien era atraure’ts per als seus propdsits, i en
aquest procés, la majoria de vegades han acabat reinterpretant conceptes
tradicionals del que es considera el coneixement valid.

Alguns d'aquests temes els han tractat els educadors en mitjans de comunicacio
durant els Uitims anys. Els professors cada cop estan més d'acord que
Veducacio en mitjans no ha de ser una creuada per rescatar els nens d'aquests
mitjans. ‘Els enfocaments proteccionistes de l'educacié en- mitjans—-ja siguin de
caracter cultural, moral o politic— cada cop es consndererr més redundants o
contraproduants. Es evident que els professors més joves davui dia, que han
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crescut ‘amb els mitjans electronics, ténen una actitud molt mes natural: .és
menys probable que es considerin uns missioners denunciant la influéncia
negativa defs mitjans, i es mostren més entusiastes amb la idea que els joves
utilitzin els mitjans com a forrna d'expressio cultural. (Morgan, 1998; Rlchards
1998).

Tanmateix, leducacid .en mitjans continua sent basicament una empresa
modernista. Els educadors en mitjans desconfien dels gustos dels joves en els
mitjans. No ens refiem de la sensualitat, 'emocio i la irracionalitat, i trobem
dificit tractar-los quan inevitablement apareixen. La politica ens fa definir i fixar
els significats i els gustos, de manera que es puguin avaluar i refutar de manera
racional. Tot i que comencem a reconéixer el potencial de 1z produccid dels
mitjans, sovint dubtem del joc creatiu amb significat que sembla oferir. En
darrera instancia, sembla que I'Gnic aprenentatge que compta és el que es fa
de manera conscient, és a dir, I'aprenentatge que es du a terme de manera
académica, «critica» .i discursiva.

Evidentment, aguests aspectes de l'aprenentatge son necessaris, 0 si mes No
inevitables. Peré els avengos que he descrit plantegen algunes gliestions
importants als educadors en mitjans. L'entorn multimédia més heterogeni en
que creixen els joves representa un repte per a la «politica d'identitat» de
I'educacido contemporania en mitjans, que emfatitza les nocions de racicnalitat i
concepcions «realistes» de la representacio . Pot crear l'espal per a formes
pedagogiques més «ludiques», gque connectin més directament amb els lligams
emocionals dels joves en els mitjans. En aquesta ponencia m'agradaria explicar
que existeixen maites possibilitats, sobretot pel que fa a la produccid dels joves
en els mitjans. També m‘agradaria advertir dels perills d'un optimisme massa
facil, Crec que hauriem de considerar amb més atencié €l que volem que els
estudiants aprenguin en aqguest context i en quin punt sabem que ho han

apres. Em sembia que els meus arguments segurament reflecteixen fa meva
adhesié a un enfocament modernista. :

Identitats postmodernes?

Tal com’ he insinuat, l'experiencia dels joves que creixen en un entomn

multimeédia contemporani és forca diferent de 'experiéncia de la majoria dels
professors. Aguest fet complica, inevitablement, la tasca dels educadors en
mitjans, ja que posa limits a tot el que podem saber i (@ importancia del nostre

ensenyament. En comptes de V'accessible «cultura popular» de les emissions

televisives, actualment els joves es troben amb moltes opcions de mitjans de
comunicacid, molites de les quals ens poden semblar inaccessibles, o si més
incomprensibles, Ja no podem donar per fet que els nostres estudiants
compartiran experiéncies similars entre ells, i molt menys amb nosaltres. I
tampoc no podem refiarnos d'una explicacid simplista de la «politica
didentitat», en qué es considera que les imatges dels mitjans tenen
conseqiéncies unigues i predlcmbles pel que fa a Ia idea que els estudiants
- tepen del seu Hoc en el mon,
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Els professors en mitjans de comunicacié no necessiten sentir-se identificats
amb tentusiasme dels seus alumnes, de la mateixa manera que no han
d'esperar saber més del que saben. Segons ia meva experiéncia, les
preferéncies i les aportacions personals en certs aspectes dels mitjans poden
ser contraproduents per a les classes: els estudiants sempre estan disposats a
rebutjar el que ens agrada als professors, sobretot si-els ho demostres
.clarament. A més, la diferéncia generacional entre professors i estudiants no és
unicament una qiestid de gustos, sind gue pot tenir unes implicacions molt
importants pel que fa a les suposicions tedriques que influeixen en el nostre
ensenyament

Un bon exemple en seria lensenyament scbre la representacié. En una reﬂexuo
interessant sobre la seva manera d'ensenyar, Elizabeth Funge {1998) fa al-lusid
a les diferéncies entre les percepcions sobre el genere que els seus estudiants
extreuen dels mitjans | fes teories feministes en gue es basa la major part de
l'educacié en mitjans. Funge afirma que el feminisme de la decada de 1970,
amb V'émfasi en la deconstruccid ideoldgica, simplement no. encaixa amb la
politica de genere d'avui dia, encarnada, per exemple, en la nocid del «poder
de |a dona». L'analisi dels estereotips i la consideracid «opressiva» del cos de la
dona com a objecte no ens ajuden a entendre Vatraccid de les Spice Gils o de
Lara Croft. Funge considera que tampoc encaixa amb Fexpressid insistent i
forca poderosa que ies seves estudiants tenen de la seva sexualitat.

Tot aix0 no implica Unicameént que els educadors en mitjans hagin d'adapter-se
a les experiencies canviants dels seus alumnes amb els mitjans, sind que, a
més, han de acceptar que aquestes experiéncies poden ser molt diferents de
les seves i que-poden tenir implicacions tedrigues més amplies. La rad no és
solament que els mitjans son diferents,'sind que la manera com els joves shi
relacionen —les modalitats d'interpretacic, compromis | tnversio— també han
canviat de manera substancial. Funge afirma gue ens trobem en una «nova
fase de representacio» en queé la norma poden ser les multiples interpretacions
i les reaccions ambivalents. Funge sosté que en aquest context «postmodern»
hem de recongixer que les representacions dels mitjans sén més complexes, i
les audiéncies meés sofisticades i autonomes gue al comengament. Les
representacions contemporanies dels géneres no es poden comparar amb les
nocions antiguades dels «esterectips», les «imatges negatives» i la «mirada
masculina», tot | que precisament aquestes idees encara es donen en leducacio
en mitjans.

En c¢erta manera, aguesta gliestio ens remet ‘a la idea de Judith Williamson
(1981/82) sobre la falta de connexid entre les analisis ideoldgiques i -
l'experiéncia real, tot i que Funge també planteja la qiiestid clau —que
Williamson obvia— sobre en-quin punt deixa tot aixd els nois de la seva classe.
El repte més important és saber si la -manera com els joves defineixen |
construeixen les seves identitats de génere —i com utilitzen els mitjans per fer-
ho— ha canviat amb el temps. Les evideéncies semblen dificiis d'establir, tot i
que aiguns analistes feministes de f[a cultura juvenil postmoderna en
suggereixen algunes (per exemple, McRobbie, 1994). De fet, algunes teories
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ferninistes han guestionat la nocid d'una identitat de géenere fixa o essencial,
argumentant que el genere és una classe de representacié o «farsa» (Butler,
1990), i, evidentment, Iz figura de Madonna s'ha convertit en la icona més
popular de la versi¢ «postmoderna» de feminitat (Schwichtenberg, 1993).

Fins i tot si acceptem aquests arguments, és qitestionable si s poden aplicar a
altres aspectes de la formacio de l2 identitat. Durant les Ultimes décades, shan
produit molts canvis en [a posicio social i I'experiencia de la dong, i seria estrany
que no es reflectissin en les representacions dels mitjans de comunicacio. Ef
que es més qlestionable és si alguns arguments similars poden aplicar-se, per
exemple, 2 la «raga» o letnicitat. Alguns analistes celebren Vaparicid de
persones no blanques «amb carisme» i de «noves etnicitats» més hibrides en
els mitjans de comunicacié, tot i que la presencia de fa retorica i les
pressuposicions racistes és dificit d'ignorar. Novament, tes implicacions d'aquest
fet en termes de «politica d'identitats — pel que fa a leducacio— encara no
son prou clares.

Phil Cohen {1998) presenta algunes reflexions ttils sobre aguests temes en et
seu informe sobre l'ensenyament de la «raga» en el context de |'educacid
artistica. Cohen rebutja fermament les nocions simplistes d'«imatges positives»,
argumentant que es basen en un enfocament racionalista, que considera el
racisme com el resultat de la irracionalitat o la desinformacid. Com Funge,
Cohen afirma que les imatges es poden interpretar de maneres diferents, de
vegades contradictéries, 1 que els significats relacionats amb una nocié com la
de «raga» son intrinsecament inestables. Cohen considera que un punt de
partida més constructiu seria reconcixer els elements de «farsa» —parodia,
mimica, juxtaposicié MNidica— que caracteritzen algunes cultures juvenils
contemporanies. Aixi mateix, -suggereix que aquests elements poden ser
ufilitzats peis estudiants per minar aigunes identitats &tniques essencials i per
generar narracions més complexes del jo.. El seu exemple, la imatge d'una
‘«petita guerrera india», creada per un grup etnic mixt de nenes de 7 | 8 anys,
es un clar. hibrid, una creacid «multicultural» que tambe expressa el seu
desacord amb [a injusticia racial.

Darrere dels dos estudis que he esmentat s'amaga una insatisfaccid més gran
amb les idees «modernistes» de significat | identitat. Refuten explicitament
lensenyament politicament correcte, gue busca proporcionar una mena de
«contrapropaganda» a les que es consideren desilusions ideologiques
promogudes pels mitjans de comunicacio dominants. Aquestes idees també
impliquen que a identitat en ella mateixa no es pot considerar en termes Unics
com una cosa fixada © essencial. Suggereixen que les estratégies
d’'ensenyament prescriptives, que proven de fixar els significats { d'imposar els
pensaments «correctes», poden ignorar una bona part det potencial politic
positiu de les cultures dels mitjans de! estudiants. La imposicié d'una autoritat
d'ensenyament pot deixar de banda les qliestions realment importants.




Pedagogies lidigues,

En ltima instancia, les qliestions sobre a politica i la identitat no es poden
separar de la qlestid crucial del plaer. Tal com sosté Roger Silverstone (1999),
el plaer i el joc son aspectes centrals de les nostres relacions amb els mitjans

de comunicacid. Els aspectes irracionals, corporals i-erdtics son fonamentals en-

experiéncia social, tot | que savint es negui. Sitverstone afirma que la cultura
popular sempre ha ofert un escenari per al joc, en qué aquestes coses es
podrien autoritzar, sempre de manera temporal. En els mitjans electronics,
podem trobar els mateixos espais per al joc, tot i que les fronteres entre
«serios» i «adic» cada cop son més permieables i estan menys diferenciades. I
tal com suggereix, el joc també és una oportunitat per proclamar la nostra
- individualitat, per construir les nostres identitats a partir dels rols que assumim i
de les reqles que segmm

Aquesta dimensié lodica ha representat - un impuls clau en la teoria
postmoderna. En Hoc de les idees realistes de representacid, alguns tedrics
postmodernistes son partidaris d'un joc irreverent amb el significat, e€n qué la
seriositat i a racionalitat son substituits per la ironia i la parodia. Segons Usher i
Edwards (1994:15), [a cultura moderna «seriosas» vol oferir una representacio
«veridica» de 1a realitat i educar les.persones perqué observin el mon de
determinades maneres que condueixin al «progres» Es basa en la nocio de
domini a través de la racionalitat, i en la negacié o, supressid de desig. Per

contra, la cultura postmoderna rebutja aguests discursos totalitaris (que tenen :

lobjectiu d'explicar la «veritat» en (jtima instancia) a través .d'una mena
d'eclecticisme i la negacid dels SIgmf cats fixats, Per a alguns aquesta dimensid
Widica. def postmodernisme és fonamental perque resisteixi !'status quo
modernista opressiu. D'altres afirmen ‘que és aqui on el postmodernisme
desplega la seva complicitat amb el consumisme del capitalisme contemporani.

Tal com he indicat, la produccid en mitjans proporciona un espai en que els
estudiants poden explorar els plaers i les inversions emocionals en els mitjans,
d'una manera molt més subjectiva | «lidica» que amb Vanalisi critica.
Evidentment, fa produccid en elia mateixa sovint és molt agradable, socbretot
pel que implica de col-taboracia: formar part d'un equip, compartir el treball
amb persones afins, riure, disfressar-se i explicar acudits son caracteristiques
basigues de [activitat. Alhora, es considera que molts projectes reflecteixen una
mena de subversid o transgressid de les normes del comportament educatiu
«serios», tot i que, com veurem, pot tenir consegiiéncies negatives.

Potser no és estrany que aquestes dimensions IUdigues de I'educacid en mitjans
hagin tingut més &xit amb els nens més petits. En el context de l'alfabetitzacia,
el treball. d'Anne Haas Dyson {1997) i Rebekah Willett (2001) proporciona
aproximacions interessants a fa manera com els nens fan servir els elements

dels mitjans 1 la cultura poputar.en V'escriptura creativa. A t'aula, Dyson descriu -

~ Yactivitat d'uns nens anomenada «teatre d'autor», en gué narren les seves
histories per tal que eis companys de classe fes representin. En aquest context,

la histdria escrita es converteix en un «tiquet per actuar»: el «teatre d'autors».

introdueix alguns dels elements de! joc informal de I'hora del pati a la classe, i,




amb elis, la complexa negociacio de relacions socials i identitats que representa
un joc com aquest. L'Us extensiu de personatges i narracions dels mitjans
(sobrefot de superherois de dibuixos animats) que fan.els nens en els seus
escrits és una manera de definir i representar les seves identitats socials, com
també un punt de possible tensid entre la cultura oficial de l'escola i la cuttura
extraoficial de la vida diaria dels nens.

D'una manera semblant, els estudis de Willett (2001) se centren en I'Us dels

temes i personatges dels migjans en el context d'una classe de «procés
d'escriptura». Els nens prenen de manera entusiasta elements de la seva
cultura, com ara les Spice Girls, els jocs d'ordinador i la pellicula 7itanic. Perod
Willett demostra que fan molt més que imitar narratives basades en els mitjans.
De fet, malgrat 1a invitacid aparentment oberta a escriure, els nens es veuen
immersos en negociacions forga tortuoses en el seu esforg d'adaptar el material
dels mitjans a les «normes» de l'escriptura a l'escola. Tal com afirma Dyson,
Willet demostra que 1'Us dels mitjans proporciona les bases per a una mena de
«treball d'identitat» en qué les amistats particulars | aspectes més amplis de la
identitat sacial (sobretot el génere) es negocien i defineixen. Altres estudis en
aquesta linia es poden trobar a Marsh (1999) i Dyson {1999).

De maneres diferents, tots dos autors plantegen algunes de fes preocupacions
relacionades amb I'is dels mitjans per part dels nens. Willett mostra que les
preferéncies dels nois en els mitjans —per exemple, els jocs d'ordinador—
encaixen pitjor amb les convencions de [‘escriptura a l'escola que les
preferéncies de les noies i, per tant, és més probable que plantegin
preocupacions morals sobre ia «vigléncia». Dyson intenta «recuperar» aspectes
de la cultura popuiar, per exemple comparant els superherois dels dibuixos
animats amb la mitologia grega, tot | gue també sotmet els textos en que els
_nens .es basen —X-Men, Els tres ninja, els Power Rangers, etc.—-a alguns
judicis ideologics sumaris sobre Iz «viplencia» i els «estereotips»,

Aquests temes els plantegen de manera més directa Donna Grace i Joseph
Tobin (1998) en els seus estudis sobre les produccions de video en una escola
primaria de Hawaii. Es va permetre als nens produir videos sense cap fimitacid,
fet que va provocar que sovint transgredissin les normes i convencions de
Yesrola. Tot | que la majoria de les produccions no van resultar problematiques,
d'altres contenien accions i situacions, o feien servir un llenguatge que els
professors del centre van considerar groller, inapropiat o inacceptable. Moltes
d'aquestes produccions estaven influides per la cultura popular, no només pels
dibuixos animats i les pel-licules familiars, sind, en alguns casos, per pel-licules
de terror i programes «tabu» con Beavis and Butthead. Com en el «carnaval»
rabelaisia, I'emfasi en fes rialies i ia parddia, el comportament corporal, la
violéncia | el mal gust van representar una inversi¢ lidica de Ies formes
tradicionals d'ordre i autoritat (Bakhtin, 1968).

Grace i Tobin afirmen gue, mentre els educadors «progressistes» aparentment
animen l'«autoexpressio», sovint el que intenten és limitar-la. D'altra banda,
aguest projecte va permetre «un espai per a {a diversidé», en qué I'humor i els
interessos diaris dels nens es reflectien a Vaula. Athora, molts dels videos




violaven clarament —i ens alguns casos, de manera aparentment deliberada—
les normes de la correccid politica. Les parddies dels personatges discapacitats i
natius de Hawail, 0 la reproduccid dets esterectips de génere i atraccio fisica
van fer sentir els adults incomodes. Tot i que Grace i Tobin reconeixen les
dificultats que representa, consideren que Penfocament «carnavalesc» permet
mostrar | tractar aquestes diferéncies en comptes d'ignorar-les.

De manera conjunta, aquests estudis son un bon argument per 3 un tractament
«)idic» més obert de Ja produccid audiovisual. De tota manera, també alerten
d'alguns dels seus problemes potencials. Tots aquests estudis se centren en els
nens, | cap d'elis no descriu el procds d'ensenyament en detall. En el cas de
Willett | Dyson, l‘cbjectiu principal de Vactivitat és animar F'escriptura creativa,
més que no pas desenvolupar la comprensié que els nens tenen dels mitjans,
Per a Grace i Tobin, els objectius no sdn tan clars. Afirmen que no estan
dacord amb ies transgressions de les normes de la classe, perd no expliquen
* com poden intervenir els professors en aquesta classe d'activitats, a part de fer
servir la seva «intuicid 1 el seu judici» per parar els projectes que poden ser
excessivament ofensius. Les bases per a aguesta mena d'intervencio —i el que
s'espera que els nens aprenguin daquestes activitats— shan de definir miilor.

La politica de la parddia. -

A la practica, pogues.de les activitats de produccié en mitians de les escoles
deixen tanta llibertat aparent com les que he descrit. En ef context de l'educacié
en mitjans, els. ob]ectlus del treball de producci¢ gairebé sempre estan definits
en termes conceptuals. La produccié- generaiment es véu com una manera
concreta d'explorar els temes relacionats amb la representacid, la institucié i el
public. Aquestes activitats sovint prenen la forma de simulacions 0 «exercicis»
amb una estructura moit delimitada. Tanmateix, la produccié és un aspecte en
que els prafessors necessariament cedeixen una part del control als estudiants,
i-el que ells fan amb aquest controt nc sempre ens agrada. Fins i tot les
activitats de simulacié poden representar un espai autoritzat per al joc, en qué
és possible dir alld que no es pot dir, flirtejar amb el que es pot reconéixer
clarament com a politicament incorrecte i, com podem veure, les conseqiiencies .
pohtiques son sovint complexes i problematiques.

Els educadots en mitjans sovint expressen la seva preocupacio .sobre el perill
que efs estudiants imitin els principals mitjans. Sembla que es pressuposi que si
els estudiants imiten les formes dominants, inévitablement, i sense que ningd
se n‘adoni, adguiriran les ideologies que aguestes formes amaguen. Aquests
arguments s basen en suposicions forga simplistes sobre les maneres com els
estudiants flegeixen  estudien els mitjans. Tampoc tenen en compte mott del
que representen les producuons dels estudiants.

En el cas de la imitacio, sovint implica parcdia, es a dir, un Us afectat i exagerat
de les convencions dominants per aconseguir efectes comics o ridiculs. Hi ha
diverses raons que ho expliquen. La parddia pot suposar un vaivula
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d'escapament per a la possible vergonya que suposa una produccié audiovisual,
Els estudiants reconeixen que el seu treball no serd tan auténtic com la
«realitat», i abans que es consideri que ho fan malament, prefergixen que la
seva interpretacid sigui una parddia. Per a molts. estudiants, actuar en grup és
una situacio incomoda, i per aixd és més facil exagerar I'actuacié fins
aconseguir efectes comics. La parddia també ofereix la possibilitat d'enfrontar-
se als imperatius ideologics dels professors, ja que facilita I'Us de formes
dominants alhora que permet desentendre’s de tot compremis.

La parddia es pot considerar el fenomen postmodern per excel-léncia. Es basa
en una mena de rebuig de la fixacié del significat i de la serietat de l'autoria. La
parodia pot considerar-se una qliestid de la intencid de l'autor, perd també
depeén del judici del lector. I si el lector no reconeix els senyals de la intencié de
parodia, o la diferencia entre V'original i la parddia, aixo pot tenir consegiiencies
negatives. No esta clar fins a quin punt podem refiar-nos del que l'autor diu
sobre el treball, ja que el dret a la parddia es pot considerar una racionalitzacié
o una justificacid post-floc. La parddia ofereix una llibertat potencial en queé
ningl no ha de donar explicacions pel que es diu. Aquestes ambiglitats poden
ser especialment problematiques quan els autors son estudiats i els lectors en
son els professors.

Dos dels. meus estudis d'in\)estigacié assenyalen algunes de les dificultats que
.poden sorgir en aquest punt. El primer estudi formava part d’un projecte 'més
gran descrit en detall 2 Buckingham, Grahame i Sefton-Green, 1995: capitol 6.

Una de les produccions va ser realitzada per sis nois de catorze anys. Es

tractava del trailer d'una comédia de situacid titulada Aat Broke sobre un grup

heterogeni de persones que comparteixen pis. Els estudiants veien aquests -

- personatges com uns esterectips ordinaris: una feminista violenta que odia els
homes, un pederasta gai, un «macho» grec i unag «meuca» aprofitada. Tot i

que alguns membres de la classe (i nosaltres mateixos com a professors) no

veilem clar que es tractes. d'una comédia adequada per a l'edat del puablic
objectiv (nois i noies d'onze anys), de seguida vam deixar de banda les
reticéncies. I fins i tot un dels nois lider del grup veia aquestes ob]ecuons com
una mena de Censura.

De tota manera, un dels principals problemes que el grup va haver de negociar
era una questio ideologica. A I'hora de presentar les seves idees a la classe, els

estudiants es mostraven molt més paliticament correctes en la descripcid dels’

personatges que quan parlaven entre ells. Els estudiants insistien .en qué
I'humor era imparcial i que, en qualsevol cas, el que s'esperava d'una comédia
“de situacio era exactament un grup d'estereotips escandalosos. Evidentment,
els primers que els estudiants volien escandalitzar érem nosaltres, els
professors,*i la institucid de l‘escola, aixi és que al personatge femeni li van
donar el cognom del professor de la classe. En certa manera, els estudiants van
veure el projecte com una oportunitat per dir tot alld que normalment no poden
dir, per deixar. anar les coses impopulars i subversives que la institucié de
I'escola ng agmet, {cf, Britzman, 1991). :
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De tota manera, seria un esror intentar justificar aguesta mena de treball amb
una nocid simplista de «resistencig». Els liders daguest grup eren
descaradament homofobs, i justificaven I'aparicid d’un pederasta gai en la -
creenga que tots ells «odiaven els gais». La situacio amb el personatge grec era
més complexa, ja que el noi que linterpretava també era grec, i tot | que va
negar rotundament que_ la caracteritzacid del seu personatge fos racista, es
podia interpretar com una negacié de la seva etnicitat. Una de les principals
dificultats va ser que els estudiants eren capagos de rebatre tots els arguments
que podiem utilitzar ‘per desafiar-los. A les explicacions escrites de la
representacio, els mateixos estudiants la descrivien com «estereotipada» ifins i
tot politicament incorrecta, i també es van plantejar si una televisio. «liberal»
I'emetria. Com que I'activitat era una simulacio i ells representaven el paper de
productors ficticis, els estudiants van poder rebutjar 1a idea que el programa
representava les seves propies idees. La naturalesa ambigua de la produccié —
athora real i ficticia— els va permetre fer tot el gue van valer.

El' segon estudi (Buckingham i Sefton-Green, 1994: capitol 10) presenta
contradiccions i dilemes semblants. Swtmopolitan (Meucapolitan) €s una
parodia de la revista de dones Cosmopolitan, realitzada per quatre noies de
. disset anys a una altra escola de Londres, com a part dels seus estudis de
comunicacid. La revista esta formada per setze pagines a tot color. La portada
conté la fotografia d'un escot adornat amb un penjoll antinuclear i un anuncl -
per a les Tina Tights (mitges de la Tina), amb un seguit de cames amb mitges
de malla. La contraportada €s un anunci de les barres de xocolata Flake, amb
una imatge que al-ludeix a una tipica fel-lacig. A dins de la publicacié hi ha
diferents seccions i consultoris, com ara Dear Dareen {Benvolguda Doreen),
que tracta el cas det terror a les ungles trencades, o Clare’s Clever Cookery
Page (La pagina de cuina intel-ligent de la Clare), on es descriu com cuinar
pesols congelats, amb l'ajut dfil-lustracions amb una mode! en posicions
suggestives. També destaca l‘apartat Deirdre’s Do-it-Yourself (Fes-t'ho tu
mateix de la Deirdre), que explica les complexitats de canviar una bombeta.

En certz manera, Slutmopolitan podria considerar-se  una parodia
deconstructwa d‘una forma dominant en els mitjans, en qué els temes tedrics
de la representacio del génere es tracten de manera forga explicita. L'atraccio
del projecte no es basa en la critica tedrica, sind en I'exhibicid del cos, en un-
sentit de I'humor vigords i groller, i en el sentiment compartit de «riure». En
aquest cas, la produccio també juga amb I'ambigditat, amb un espai per al ]oc
en que els significats no es poden precisar exactament

Aquesta anibigUitat va presentar alguns problemes, scbretot en la vaicracio de
la feina. La descripcid escrita del treball deixava clar que les autores no sempre
estaven d‘acord en l'objectiu de la parodia. En alguns casos es tractava de les
revistes, perd en altres dels seus lectors. Per a algunes, es tractava de la
representacio convencicnal que els mitjans fan de les «meugues», mentre que
per a les altres consistia a mostrar les propies «meugues». El projecte semblava
funcionar a diferents nivells.altiora, tant des del punt de vista dels creadors com
de nosaltres com a professors. De fet, aquesta ambiglitat forma part de la
gracia de la produccid. La dimensié de parddia del projecte implicitament va
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situar el grup objectiv en «altres persones» mentre que, alhora, permetia a les
noies convertir-se en aguestes «altres persones», 0 aimenys recongixer (i
consentir) «laltre» en elles mateixes. El projecte oferia .|'oportunitat de
representar la conducta «de meuca», amb la qual cosa les noies podien
expressar la seva sexualitat (o una construccié de la seva sexualitat) en un
forum semiplblic. El resultat es podria considerar completament sexista, o
també es podria considerar totalment subversiu, almenys en el context de les
noies vistes com a «nenes» en les relacions de poder de |'escola.

Com el treball descrit per Grace i Tobin (1998), Slutmopolitan podria
considerar-se un exemple carnavalesc, -una subversié de la respectabilitat a
través de la transgressio corporal. Des del punt de vista feminista postmodern
descrit anteriorment, es podria veure com una.mena de celebracid i una
deconstruccié de la farsa de la feminitat. Des d’aquesta posicid, el génere no
nomes es considera una forma de comportament o un tribut personal, sind una
forma de parddia en eli mateix (Butler, 1990), maigrat que fins i tot la més
«femenina» de les autores —i aquesta és una etiqueta que sequrament totes
rebutjarien— no hauria conceptualitzat el projecte d'aquesta manera.

Tot i que aquest treball proporciona una bona alternativa. als punts més
racionalistes d'alguns aspectes de V'educacid en mitjans, alhora planteja algunes
dificultats. Si Unicament considerem aquest treball com una «subversio» o
«transgressié» de les normes dominants, no es té en compte que també pot
servir per reforcar algunes desigualtats i formes. d'opressid existents. Aquestes
activitats de producci¢ proporcionen als estudiants diferents posicions en relacié
amb l'autoritat del professor i de l'escola, tot i que seria exagerat afirmar que
«enforteixen» els alumnes, en qualsevol accepcié del terme (cf. Ellsworth,
1989). Es dificil determinar quina classe d‘aprenentatge s'esta duent a terme, i
la relacié d'aquest aprenentatge amb qualsevol mena de consciéncia pohtlca
Com a molt, es pot considerar que aquest treball ofereix als estudiants un espat
relativament «sequr» en qué poden jugar amb una série didentitats que tenen
_a l'abast, i reflectir-ne les possibilitats | consegiigncies contradlctorles Perd si
aquesta reflexid- no es fa prou explicita en algun moment ens és dificil saber
com promoure-ta o considerar-ia:

Treballar passant-ho bé?

Sara Bragg (2000) utilitza molts d'aquests arguments en el seu estudi del
treball d'un grup d'estudiants de setze i disset anys sobre el terror. En alguns
aspectes, el terror es podria considerar un «cas limit», ja que el seu atractiu
sobrepassa els intents de racionalitzacio intel-lectual. Tal com afirma Bragg, €s
tracta d’'un génere «degradat» al qual sovint s'acusa de conduir els seus fans al
caos moral. Bragg nega rotundament la visi¢ defensiva de I'educacio en mitjans
com una mena de «tecnologia moral», per exemple a Thora de tractar el
problema de Ia violéncia en els mitjans. Aixi doncs, quins sén els aspectes
positius de I'ensenyament sobre el terror? :
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La resposta de Bragg es troba sobretot en les analisis de les produccions dels

estudiants. Una daquestes produccions, un trailer creat per Lauren, una
estudiant de setze anys, per a una pel-licula titulada White Gloves (Guants
blancs} sobre un assassi en série, comparteix moltes caracteristiques
«politicament incorrectes» de les parddies. descrites znteriorment. L'assassi és
espanyol, i la seva etnicitat és l'inica causa de les seves accions (esta ressentit
contra els angiesos). Les seves victimes sén dones grans indefenses que,
implicitament, son considerades prescindibles. La produccié de Lauren es podria
interprefar com una simple reproduccio dels valors patriarcals de les pel-licules
de terror, en que els homes assassinen dones indefenses. Bragg sosté que el
génere contemporani de terror no 'es pot reduir a férmules simplistes com

«violéncia» o «misoginia», i afirma que el treball de Lauren presenta un control -

conscient de les c_onve'nc]ons que !'allunya de qualsevol imitacio irreflexiva.

El més destacat de l'estudi és l'afirmacid de Bragg que l'experiéncia de la

- produccidé va permetre Lauren treballar alguns dilemes i emocions complexos i

dificils. Bragg considera que la figura de I'assassi serveix de clau per explorar —

i alhora negar— un desig de contro! que Ya societat  nega per ser una dona

jove. Ef trdiler de Lauren mostra lassassi lluitant contra els seus impulsos
viclents: el seu poder com a home no és segur, ja que no pct cometre els
assassinats sense I'ajut dels guants blancs. B'ragg afirma que aquesta produccio
va oferir a Lauren diferents formes d'identificacid, tant amb l'assassi com amb
les victimes, perd també com a espectadora i com a «directora» de l'obra.
Aquest fet |i va permetre desfer-se de les identitats en que es podia reconéixer
-—com a dona jove i com a estudiant— i establir noves relacions amb les
persones que 'envoltaven, encara que fossin relacions temporals. :

Un segon exemple seria el trailer de Richard, 78 With a Buflet (18 amb una
bala), que explica com un grup d'adolescents son assassinats sistematicament
per un psicopata, que a la seqUéncia final també mor a mans d'un ds. Aguest.
projecte també mostra un seguit de convencions sobre el terror, en particular

.sobre les pel-licules de sang i fetge. De nou, Bragg afirma que I'escenari del

treball i el trailer no s'han de considerar Unicament com «exercicis» de génere,
sind que també permeten a Richard explorar algunes fantasies desconegudes
del masoquisme dels homes, si bé (en aguest cas) amb el mecanisme de -
‘humar. Tanmateix, l'explicacid escrita que Richard presenta del seu projecte
diu una aitra cosa: tot i que els examinadors poden rebutjar-lo per ser-

- (nicament «descriptiu», el treball desprén vitalitat i energia en la descripcid de

les maneres improvisades i ad hoc de com es déna la majoria  de
Vaprenentatge. '

Cap d’aquestes dues produccions té un caracter explicit de parodia com
Shutmopolitan, per exemple, tot i que presenten un nivell semblant de control
de les convencions relatives al génere. Aquestes convencions ofereixen els

elements per formar les bases de reflexions i analisis més explicites. De tota

manera, l'argument de Bragg sembla anar més enlla d'aquestes aspiracions
racionalistes. Intentar avaluar agquest treball Unicament en funcid del que
reflecteix sobre la «comprensié conceptual» dels estudiants és un enfocament
inevitablement reductiu. I forcar els estudiants a reflectir-la en el context limitat -
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del discurs académic tradicional representa perdre’s bona part del significat del

que passa. Alhora, Bragg no considera la produccid unicament com una mena -

d'autoexpressid, 0 com una opottunitat terapéutica per explorar les tensions
psiquigues meés profundament. Bragg creu que hauriem de veure els estudiants
com una unica i auténtica «veus, i que hauriem de tenir en compte tot el que
aquesta «veu» tingui a dir.

Dalguna manera, aquests raonaments podrien considerar-se una continuacio
. de les critiques que he plantejat en capitols anteriors. L'estudi de Bragg ens
© porta més enlld del paradigma «modernistas en qué se situen la majoria dels
estudis sobre |'educacié en mitjans, inclos el meu. Bragg s'enfronta a l'obsessid
dels educadors en mitjans per la «distancia critica» i el «debat raonat», a la
seva desconfianga implicita d'alld emocional i irracional, i a la seva recerca de
significats finals i definitius. L'estudi de Bragg planteja ia idea que fins i tot pot
haver-hi un ego conscient i controlador al centre del nostre aprenentatge, i
rebutja la idea que els professors hagin de controlar continuament el progrés
moral ¢ ideoclogic dels alumnes, convertint-los en estudiants en tot moment
aplicats i conscients dels seus deures.

Després de John Shotter (1993) i Sue Turnbull (1998), Bragg defensa una
major atencié al «coneixement practico-moral» que es troba en les activitats

diaries i en les relacions socials. Aquest «coneixement d’un tercer tipus» €s -

diferent del coneixement del «qué» (un coneixement de fets o principis) i del
coneixement del «com» (un coneixement de tecniques). Aquest tercer
coneixement no és abstracte ni técnic, sind que depén dels judicis dels altres, i
és la classe de coneixement que només es pot adguirir en una situacio social
especifica. Des d'aquesta perspectiva «éticas, la responsabilitat de fer judicis
culturals, morals o ideoldgics no pot limitar-se als professors. Els estudiants han
-de ser capagos de treballar amb el que tenen i amb el que s6n, i no amb el que
els professors volen que siguin.

Conclusid.

Segons el que acabe d'explicar, sembla que els joves comencin a implicar-se en
noves formes d'aprenentatge que implicitament questionen el coneixement
tedric 0 «critic» que els educadors en mitjans han intentat promoure sempre.
Sembla que els professors en mitjans intenten desenvolupar conceptes del
coneixement i I'aprenentatge meés ludics —i potser «postmoderns»— que van
més enlid de les limitacions de 'academicisme tradicional i racional.

De tota manera, els estudis que he esmentat anteriorment també plantegen
questions importants que s’han de tractar amb més deteniment. En introduir la
cultura popular a les aules, inevitablement també introduim una serie de
desitjos i experiéncies que normalment no es tracten a les escoles o, si es
tracten, sovint se censuren. El fet que aguesta introduccio sigui inevitable no la
fa menys desagradable. Els professors tenen 'obligacié de convertir la classe en
-una comunitat estable i respectuosa, i tenen el dret d'evitar comportaments que
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puguin posar en perill aquesta estabilitat. Perd si intentem censurar el que
creiem politicament ‘o moralment inacceptable —0 limitar-ho a una mena
d'analisi critica que practicament només ordena obediéncia i conform[tat— les
consequencies poden ser contraproduents

Recon'eixer el valor del joc © les limitacions d’'un enfocament purament
racionalista no significa suggerir que simplement hauriem d'aplaudir activitat i
I'energia de les relacions dels joves amb els mitjans. Si existis aguest
enfocament, seria superficial i, en el pitjor dels casos, podria considerar-se com
la representacié d‘una mena de complicitat amb les afirmacions de la «sobirania
. consumista» dels joves que amb tant entusiasme promouen les indlistries dels
mitjans. L'autonomia dels joves com a usuaris dels mitjans presenta certes
limitacions, aixi com la diversitat de les seves experiéncies. Els mitjans estan
~lligats a xarxes més grans de poder social, econdmic i institucional, i és
important gue els joves entenguin les maneres complexes i de vegades
contradictories com funcionen,

En el meu cas, diria que l'educacioé en mitjans no es pot permetre abandonar el
projecte «modernista» de la critica cultural. De tota manera, s'’ha de reformular .
per tal que pugui crear el nou potencial de la cultura- pestmoderna, i les noves
 «formes de compromis» que ofereix als joves. La produccio en mitjans hi pot
tenir un paper important, ja que sembla que ofereix als estudiants maneres
d'explorar i reflecticr les diferents posicions que. ocupen en la cultura -
contemporania dels mitjans. Permet un espai per al joc, en qué es poden
expressar els desitjos més «inconfessables» i els discursos totalistes es poden
transgredir i desautoritzar. Es molt important que s‘animi els estudiants a
reflectir aquests processos, a entendre les condicions en les quals es
produeixen &ls seus significats i plaers. Per tal d'aconseguir-ho, necessitaran
desenvolupar un metallenguatge, una forma de discurs critic en el qual
descriure i analitzar el que esta passant. Alguns veuran aquest fet com una
traicio a la dimensid «ladica» de la postmodernitat, i un intent per recuperar-la
amb formes convencionals de seriositat i racionalitat academica. Personalment,
ne puc imaginar-me {'educacio d'una altra manera. -
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1. Introduccié

Qué son els mitjans de comunicacié?

Un mitja €s una cosa que fem servir quan volem comunicar-nos indirectament
amb altres persones —en lloc de fer-ho perscnalment ¢ cara a cara. “Media”

[mitians] és el pilural de “medium’ [mitja].

El terme “media” [mitjans de comunicacio] inclou un ampii ventali de mitjans de
. comunicacio moderns: televisio, cinema, video, radio, fotografia, publicitat, diaris,
i revistes, musica gravada, jocs d'ordinador i Internet.

A molts d’aquests sovint se'ls anomena “mitjans de comunicacié de massa”, el
.| gue implica que arriben a grans audiéncies. No obstant aixo, alguns mitjans
només pretenen arribar a petites o espemalitzades audiéncies i també poden ser

importants.

Els textos dels mitjans de comunicacié sén els programes, pel-icules, imatges,
pagmes web, etc., que sén transmesos per aquestes d|ferents formes de
comunicacio. .

Els texios dels mifjans de comunicacié sovint fan servir diferents fipus de
comunicacio a la vegada —imatges visuals (en mowment © no), audio (so,

musica o discurs) i ilenguatge escrit.

Queé és “I’educaci6 en mitjans de comunicaci6é”?

L'educacid en mitjans de comunicacio és I'educacié sobre els mitjans, que no &s
el mateix que l'educacio a través dels mitjans —per exemple, fer servir la
-televisid o Internet per aprendre sobre altres assignatures de 'escola.

L'educacié en mitjians de comunicacid es basa en els mitjans que trobem en ta
nostra vida diaria fora de 'escola: els programes de televisio que veiem i que
.1 ens agraden, les revistes que llegim, les pel-licules que veiem i la musica que

escoltem.




Aquests mitjans de comunicacié ens envolten i son un paper important en les
nostres vides. Els mitjans de comunicacid ens ajuden a entendre ef mén i el lloc
que hi ocupem. Per aixd és tan important per a nosaltres entendre’ls i estudiar-
los. : :

L'educacié en mitjians de comunicacié implica tant la creacié de mitjans de
comunicacio com l'analisi dels mitjans, tot i que en aquest text donem més
importancia a 'analisi. '

Posar en dubte els mitjans de comunicacié

El nostre objectiu no és aconseguir que deixis de veure els teus programes de
televisid favorits ni salvar-te del que algunes persones veuen com a males
influéncies. Tampoc no volem que estiguis d'acord amb un punt de vista

-1 particular sobre els mitjans de comunicacio.

La nostra intencid és simplement que et plantegis el fet de posar en dubte els
mitjans de comunicacid que veus cada dia i que intentis esbrinar una mica meés
com funcionen.

En aquest text estudiarem detingudament quatre preguntes basiques:

» Produccio: Qui fa els mitjans de comunicacio?

Llenguatge: Com transmeten el significat els ' mitjans de comunicacis?
Representacio: Com retraten el mén els mitjans de comunicacio?
Audiéncia: Quin sentit dona la gent als mitjans de comunicacié?




2. Produccié

Els textos dels mitjans de comunicacid no apareixen del no res. Es necessita
temps —i a vegades moits diners— per produir-los. Alguns estan fets per -
persones individuals que treballen soles, pel seu compte o per familiars o amics.
No obstant aixé, la majoria dels textos dels mitjans de comunicacid que
consumim estan produits i distribuits per grups de gent que sovint treballen per a
.grans cempanyies. Els mitjans de comunicacio sdn un gran negoci: les
pellicules i els programes de televisid més populars aconsegueixen uns grans
‘beneficis. Els mitians de comunicacid també sén internacionals: les mateixes
pellicules, discos i formats televisius estan disponibles en paisos d'arreu del
mon.

Preguntes clau
Estudiar la prdducci_() dels mitjans de comunicacid significa estudiar:

» Tecnologies. Quines tecnologies es fan servir per produir i distribuir els
textos dels mitjans de comunicacié? Quines diferencies provoquen en el
producte?

e Practiques professionals. Qui fa els textos dels mitjans de comunicacio?
Qui fa qué i com treballen junts?

¢ Laindastria. A qui pertanyen les empresés que compren i venen mitjans de
comunicacité? Com en treuen profit?

» Connexions entre els mitjans de comunicacié. Les companyies, com
venen els mateixos productes a diferents mitjans de comunicacio?

+ Regulacio. Qui controla la produccié i la distribucio dels mitjans de

- comunicacio? Hi ha lleis sobre aixd, i fins a quin punt sén efectives?

» Circulacio i distribucio. Com aconsegueixen els texios les seves
audigncies? Quina eleccid i quin control tenen les audiéncies?

s Accés i participacio. Quines veus se senten als mitjans de comunicacid?
Quines s’hi exclouen i per que?




Exem'ples

Exemple '1: News Corpo?atfoﬁ

News Corporation €s un exemple d'una gran empresa multinacional de mitjans
de comunicacid. Rupert Murdoch n'és el propietari. L'empresa va comengar com
a editorial d'un diari i actualment té interessos a la televisid, el cinema i a
Internet. Es propietaria de Fox TV networks, Times Newspapers, Twentieth
Century Fox i Star TV. Intenta esbrinar quines altres companyies i noms de
marca pertanyen a News Corporation. Quina connexio tenen agquestes
companyies entre elles. Quins sdn‘els avantatges i els inconvenients dels
mitjans de comunicacio dirigits per companyies tan grans?

Exemple 2: Big Brother {Gran Hermano)

El reality show Big Brother és un exemple de format televisiu que ha'estat venut
pertot el mén. El format el va inventar una companyia holandesa i se nhan
emes versions en mes de 40 paisos. Big Brother també ha desembocat en altres
reafity shows en els quals gent reat afronta reptes i 'audiéncia pot votar per fer-
los sortir. Intenta trobar més exemples d'aquest tipus de programa. Com fan
servir aquest tipus de programes els altres mitjans de comunicacio com la
premsa o Internet? Aquests programes son mterac:tlus idonen poder a
l'espectador tal com reclama la gent?

" Exemple 3: GAP (Global Action Project)

GAP és una petita organitzacio que treballa amb gent jove per fer cintes de
video i programes de televisio. Es centra en la ciutat de Nova York perd ha
treballat amb gent jove de molts paiscs enfre els quals trobem Guatemala,
Irlanda i Israel. El seu objectiu no és el benefici econdmic i esta fundada per
societats benéﬁques i fundacions. Intenta esbrinar els productes que ha fetia on
els han emés. Hi ha companyies de produccid com aquesta al teu pais? Amb

 quines dificultats es troben aquest tipus d'organitzacions? Per qué no apareixen
més en la programacio principal de la televisic?




Anar mes enlla

Propietaris

Aconsegueix un exemplar-de la teva revista favorlta o del diari que liegeix la teva
famihia. Intenta trobar a quina companyia pertany. Quines altres companyies
tenen, per exemple altres companyies de mitjans de comunicacio?

Marca

Fixa't-en dos canals de televisi del teu pais. Compara els logos i els grat”cs que
fan servir i les connexions entre els programes. Quin tipus d'identitat o de
sentiment intenten crear? Quin et sémbla que és el seu objectiu?

Mamandatge :

Agafa un mitja de comunicacio popular que estugu: de moda —una pel-licula
nova o un joc d'ordinador. Fixa't amb el ventall d’altres mitjans de comunicacid
que 'envolten: difusio periodistica, ofertes gratuites, publicitat, marxandatge.
Com intenten maximitzar |'audiéncia?

Qiestions per debatre

Cultura global :
‘Mira una llista de les pel-licules o els discos meés populars Quants han estat
produits al teu pais? D'on més provenen? Creus que tots acabarem amb els
mateixos mitjans de comunicacio? | aixd importa?

Comercialitzacio

Quants dels mitjans de comuriicacié produits al teu pais son fets per treure’n
profit? D'aquests, quants han estat fets pel govern o per organismes no -
comercials? Quins son els avantatges i els inconvenients d'un sistema “public”
en oposicié a un sistema de "mercat”? ’

Control

Si els mitjans de comunicacié son controlats per grans companyles es més
dificil per les veus minoritaries aconseguir que les escoltin? Alguns mitjans de
comunicacio ofereixen mes oportunitats de parhcapamo que d'altres?




3. Llenguatge

Cada mitja de comunicacio té el seu propi “llenguatge” o combinacit de
llenguatges que fa servir per comunicar un significat. La televisié, per exemple,
fa servir llenguatge oral i escrit aixi com el llenguatge de les imatges en _
moviment i del so. Aquests dltims també els anomenem “llenguatges” perqué fan
servir codis familiars i convencions generalment acceptades. Determinats tipus
de musica o angles de la camera poden ser utilitzats per mostrar certes
emocions, per exemple, una pagina d'un diari o una sequéncia de plans en una
pél-licula es poden muntar fent servir un determinat tipus de “gramatica”.
Mitjangant I'anaiisi d'aquests llenguatges podrem entendre millor com els mitjans
expressen significat.

Preguntes clau

Analitzar el llenguatge dels mitjans de comunicacio significa analitzar:

o Significats. De quina manera els mitjans fan servir diferents formes de
llenguatge per expressar idees o significats?

+ Convencions. Com esdevenen familiars i generalment acceptats aquests

" usos del llenguatge?

» Codis. Com s'estableixen les “regles” gramaticals dels mitjans de
comunicacio? Qué passa quan es trenquen?

+ Géneres. Com operen aquests codis i cenvencions en els diferents tipus de
textos dels mitjians de comunicacio, com les noticies o el terror?

» Eleccid. Quins son els efectes d'escollir determinades formes de llenguatge
com per exemple un determinat pla de camera?

« Combinacions. Com s'expressa el significat a través de la combinacié o
seqiiéncia d'imatges, sons o paraules?

+ Tecnologies. Quines repercussions tenen les tecnologles en els significats.
que es poden crear?




Exemples

1: Les imatges en la publicitat

Els publicistes fan servir {es imatges i el disseny grafic per dir que el seu
producte és Unic i valuos. Per exemple, fan servir els colors i la llum per crear un
determinat estat d'anim; angles de camera inusuals per afegir dramatisme i tipus
de lletra per donar sensacio d'un estil. El vestuari i la imatge de la gent que surt
als anuncis estan molt estudiats per tal de mostrar com el producte els fa més
poderosos, més sensuals 0 més intel-ligents. Compara una selecci¢ d'anuncis
per a un determinat tipus de producte. Qué fan els publicistes per crear la idea
que el producte és classic o modern, natural o d'alta tecnologia, sofisticat o
practic?

2: Els codis dels telenoticies

Normalment els telenolicies segueixen unes regles i unes convencions molt
estrictes. Els presentadors vesteixen de manera elegant, normalment estan
asseguts darrere d'una taula i es presenten en un primer pla mitja; quasi mai
mostren emocions i miren directament a la camera, la qual cosa no es permet a
ningu més. Les noticies comencen amb histories “séries” i acaben amb d'altres
més alegres; sovint se centren en esdeveniments dramatics o inusuals i
acostumen a parlar de politics o de celebritats mes que de la gent normal. Per
qué algunes coses esdevenen “noticia” i d'altres’'no? Per qué els telenoticies
s6n tots tan semblants? '

3: El llenguatge de 'edicié

Els cineastes seleccionen i combinen plans de manera acurada per tal d’explicar
una historia i crear els efectes que ells volen. La majoria de les pellicules
comercials utilitzen el muntatge de continuitat o invisible, que té regles molt
definides. Per exemple, quan veiem un pla d’un perscnatge mirant fora del ‘
guadre | immediatament veiem un alire pla d’un objecte o d’'una altra persona,
assumim de manera automatica que és el que el personatge esta mirant. Molts
videos musicals i algunes pel-licules experimentals fan servir el muntatge que
podriem anomenar intel-lectual o d'idees, que combina diferents plans entre si
amb la finalitat de crear sensacions i idees. Fixa't en la seqiencia d'una
pel-ficula i intenta concentrar-te Gnicament en el muntatge. Es rapid o lent, suau i
invisible o en canvi, molt evident als ulls de I'espectador? Com ajuda a explicar
{a historia o crear 'ambient?




Anar més-enlla

El llenguatge def cos - .

Agafa algunes fotografies d'una revista de moda en qué figurin dones i homes.
Compara els gestos, la manera en qué els models miren la camera (o entre ells
o fora del pla), la utilitzacié de la llum i e color. Quines similituds i diferencmes h|
ha i qué et diven? . .

Radio

Grava en un cinta un programa de radio (amb trucades telefonlques o d’opinio}).
Escolta amb atencié el tipus de llenguatge que fan servir | qui controla el debat.
Quines son les regles de la radio? Quin tipus de discurs no esta permés?

Fer storyboards

Fes un storyboard d'un anunci de TV que hagis gravat. Dibuixa cada pla de
manera que es vegi clar si és un primer pla o un pla llarg, un angle baix o alti
com s'ajunta cada pla amb el seglent. Com fa servir ef publicista el “llenguatge”

visual per explicar una historia o donar al producte una identitat anica?

Qﬁestions per deb'atre

Llenguatges alternatius

Intenta trobar exemples de pel-licules o v:deos que “trenquen les regles” o que
intenten crear un llenguatge diferent, per exemple, pel-licules experimentals
fetes per artistes. Son meés dificils d'entendre o menys entretingudes que la
majoria de pel-licules? Per qué / per qué no?

Barreja de generes
Fixa't amb els mitjans de comunicacié que barregen o combinen géneres —com

ara pellicules de comedia i terror o documentals dramatics de TV. Quins son els
problemes de barrejar generes'? Quines idees noves es poden expressar
d’'aguesta manera?

Noves tecnologies : ' -
La tecnologia digital ens ha ofert noves formes de llenguatge de miitjans, per
exemple als jocs d’ordinador i a Internet. Perd de quina manera aquestes
tecnoliogies han afectat els mifjans de comunicacid. “antics” com els diaris, la
televisié o la misica gravada?

.




4. Representacio6

Els mitjans no ens ofereixen tan sols una finestra al mén. No es limiten a

| presentar la realitat, sind que |la representen. Els productors de mitjans de
comunicacid inevitablement han d'escollir: seleccionen i combinen, converteixen
fets en histories, creen personatges, ens conviden a veure el mén d'una
determinada manera. Els mitjans ens ofereixen versions de |a realitat. Pero les
audiencies també comparen els mitjans amb les seves propies experiéncies i
jutgen fins a quin punt s’hi pot confiar, Les representacions dels mitjans de
comunicacio poden ser reals en alguns casos i en d’altres no: podem saber que
una cosa és fantasia perd aixi i tot ens pot dir coses sobre la realitat.

Questions clau

Estudiar les representacions dels mitjans significa estudiar: .

e Realisme. El text pretén ser realista? Per que alguns textos semblen més
realistes que d'altres? , ,
» Dir la veritat. De quina manera els mitjans demanen explicar la veritat sobre
el mén? Com intenten semblar auténtics? ) o ‘
¢ Presencia i abséncia. Qué incleu i qué exclou el mdn dels mitjans de
- comunicacio? Qui parla i a qui es silencia?’
« Tendéncia i objectivitat. Els mitjans de comunicacié donen supart a punts
de vista particulars sobre el mén? Comuniquen valors morals o politics?
» Estereotips. De quina manera els mitjans representen grups socials -
particulars? S6n exactes aquestes representacions?
» Interpretacions. Per qué les audiéncies accepten algunes representacions
dels mitjans com a vertaderes o en rebutgen d’altres com a falses?
» Influencies. Les representacions dels mitjans de comunicacio afecten el
nostre punt de vista sobre determinats grups socials o gliestions?




Exemples
1: A les noticies

La majoria dels diaris tenen una “linia” politica particular o un partit politic
determinat al qual donen suport. Aixd normalment es veu bastant clar a la seccié
de I'editorial dels diaris, on els periodistes poden exposar el que pensen -
directament. Encara que les creences politiques també poden influir en el tipus
de noves histories que trien per donar cobertura, i en com les interpreten i les
presenten. Compara de quina manera dos diaris cobreixen una mateixa noticia
politica o una eleccic. Com es noten les seves creences a través de la seva
elecci6 del llenguatge i de les imatges? La tendéncia de les noticies influeix
necessariament els lectors?

2: Representacio de grups socials

Els critics sovint han dit que els mitjans de comunicacid igneren les minories o
els grups menys poderosos o bé que els mostren des d’'un punt de vista negatiu. -
-La proporcié de dones o de gent de minories &tnigues que apareixen a la,
televisio, per exemple, &s generalment molt més baixa que la proporcié que hi ha
a |la societat. Els investigadors també s’han adonat que els personatges que no
son de raga blanca tenen més possibilitats de ser mostrats com a ¢riminals 0
dolents; i que les dones tenen menys possibilitats de ser mostrades
desenvolupant un paper de pader. Quines creus que son les conseqgléncies
d'aquesta situacid? Podries trobar alguna excepcm important a aixé que acabem
de dir, i qué en pots treure?

3: Acces_sibifitat

Els mitjans de comunicacid majoritaris .sovint estan dominats per grups de poder.
No obstant aixd, moltes cadenes de televisio o de radio tenen horaris d'"accés”
que permeten que la gent corrent presenti els seus punts de vista: aixo tant pot
ser a traves del teléfon com en un programa al qual pots anar a expressar la
teva opinié o en programes a part. Molts grups mineritaris també publiquen diaris
o fan cintes de video per comunicar idees sobre assumptes que els
concerneixen. Intenta trobar un exemple d’'un diari 0 una revista minoritaris, o
mira un programa de la televisio dels que permeten accessibilitat a la gent. En
qué es diferencia dels mitjans de cormunicacié majoritaris (tant pel que diu com
per de quina manera ho diu)?
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Anar més enlla

.| Les persones i el drama

Agafa un parell de séries dramathues o telenovel-les. Quin paper hi tenen les
dones o els personatges de minoria étnica? N'hi ha algun clarament
‘estereotipat”? Per queé sembla que els estereotips siguin tan necessaris?

Documentals

Mira un documental que tracti sobre un tema que tu ja coneguis: podria ser
sobre I'escola o la gent jove o sobre una aficié o un interés que tu tinguis. El
documental en ddna una idea exacta? Com intenta dir la veritat?

Fantasia

Fixa't en un text fantastic,.com una pel licula, una novel-la o un joc d'ordinador.
Estudia’'n I'escenari, {a historia i I'accid dels personatges | mira com estan
retratats. Que té de real i d'irreal aguest text? Pot ser les dues coses alhora?

Qiiestions per debatre

Objectivitat

Sovint els.periodistes. diuen que representen el mén d una manera objectiva
sense donar el'seu propi punt de vista. Perd, és pcssible Iobjectmtat’? Hi ha
alguna dlferénc.la entre ser objectiu o ser just?

lnﬂuencles i efectes
Algunes persones veuen els mitjans de comunicacio com la font principal de
pre]udlcls com el racisme i el sexisme. Perd quina importancia tenen els mitjans
si els comparem amb altres influéncies com Ja familia o 'escola?

Imatges posmves ‘ :

Els critics sovint han dit que els mitjans de comunicacié ens mostren les
minories ¢ els grups menys poderosos de la societat d'una manera negativa.
Demanen més imatges positives. Les imatges positives sempre tenen efectes
posﬂms per exemple en'les actituds de la gent?
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5. Audiéncia

Els mitjans de comunicacid no existirien sense les audiéncies. Malgrat aixg, els
.mitjans han de competir per captar l'atencio i I interés de la gent; i aconseguir i
mantenir una audiéncia no és facil. Els productors es poden imaginar que saben
quins diferents grups de gent volen, peré sovint és dificil explicar per qué
algunes coses es fan populars i d'altres no. La gent també acostuma a
interpretar i a respondre als mitjans de maneres diferents. Un text d’'un mitja de
comunicacié no significara el mateix per a tothom. Entendre ireflectir els nostres
propis usos del mitjans i els que en fan els altres és una part important de
'educacio en mitjans de comunicacid.

Preguntes clau
Estudiar les audiéncies del mitjans de comunicacié significa estudiar:

«. Objectiu. ‘Com es dlrlgelxen els mitjans a determlnades audiéncies? Com
intenten captar la seva atencié?
e Discurs. Com parlen, els mitjans, a l'audiéncia? Quines suposrczons fan els
productors de mitjans sobre les audiéncies?
+ Circulacié. Com arriben els mitjans a audiéncia? De qunna manera
. laudiéncia sap el que esta disponible?
s Utilitzacié. De quina manera |'audiencia fa servir els mitjans en la seva vida
diaria? Quins so6n els seus habits i models d'utilitzacid? '
« Interpretacié. Com interpreta I’ audiénma els mitjans de comunicacié? Quins
significats en treuen?
» Satisfaccions. Quines satisfaccions aconsegueix I audiéncia dels mitjans de
© comunicacio? Qué els agrada i qué no?
« Diferéncies socials. Quin és el paper del génere, |a classe social, l'edat i

I'origen étnic en el compertament de 'audiéncia?

12 -




Exemples

1: Mesurar les audiéncies televisives

En la majoria de paisos [a popularitat dels programes de televisié es mesura per
indexs d'audiéncia. Sovint una mostra bastant reduida de telespectadors tenen
comptadors en els seus televisors detectar quan esta encés; i alguns tenen
"comptadors de gent”, per comptar quantes persones hi ha a la sala en aquell
moment. Aquesta informacié es multiplica per donar una aproximacié de
l'audiéncia total. Aquesta informacio és vital per als publicistes, els quals volen
-saber gquanta gent mirant [a televisio en un mement determinat i quin tipus de
gent és. Les companyies de televisio també ho fan servir per saber quant han de
cobrar als anunciants per emetre els seus anuncis. Quines creus que son les
limitacions d'aquest S|stema'? ‘

2: La cultura dels “fans”

Molts programes de televisio, estrelles de cinema i grups musicals tenen un gran
seguiment de fans. En molts casos, els mitjans de comunicacié hi donen suport
creant clubs de fans i publicant revistes ) pagines web per a fans. De totes
maneres, els fans sovint intercanvien informacio entre ells a través de revistes o
d'Internet, o en reunions o “convencions”, i en alguns casos fins i tot escriuen
histories o fan cintes de video sobre les seves estrelles favorites. Mira de trobar
alguns exemples d’aquest material. Que et diu sobre els plaers que la gent obté
dels mitjans de comunicacid? Creus que els fans son tipics de tots els mitjans de
comunicacid?

3: La violencia als mitjans de comunicacio

Una de les arees més importanis d’investigacié es refereix als efecles de la
violéncia en els mitjans. Alguna investigacid ha dut a terme experiments en els
quals les respostes d’algunes persones als mitjans de comunicacio sén '
observades i mesurades. Alguns han realitzat enquestes en que es pregunta a la
gent scbre els programes que veuen a la televisio i la seva actitud envers la
violéncia. Hi ha un gran desacord entre els investigadors pel que fa a la natura i
a l'extensis d’aquests efectes. Per qué creus que hi ha hagut tanta investigacié
respecte a aquest tema?,Algun dia es trobaran proves convincents?
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Anar meés enlla

Classificacio de lectors

Agafa dos diaris que vagin dirigits a diferents grups de lectors. Observa les
diferéncies entre tots dos, per exemple pel que fa al preu, el disseny, el
llenguatge, I'ds de les fotografies, I'extensié de contingut i la difusid de
determinades histories. Qué assumeixen els editors d'aquests diaris sobre els
seus lectors?

Diaris sobre mitjans de comunicacié .
Escriu un diari personal sobre mitjans de comunicacioé durant una o dues

| setmanes. Si és possible compara’l amb el d'un amic. Hi ha patrons previsibles
en el teu consum de mitjans? Creus que ets un prototipus de la gent de la teva
edat o del grup social al qual pertanys?

Observem les audiéncies

Passa una tarda o un cap de setrmana observant I'Gs que la teva familia fa dels
mitjans de comunicacid. Quin debat o interaccié es du a terme quan la gent mira
la televisio, llegeix el diari 0 navega per Internet? La gent combina diferents
mitjans de comunicacidé? Qui controla I'ds dels mitjans i com?

Questions per debatre

Influencies negatives?

Molta gent diu que els nens i la gent jove son particularment vulnerables a |a
influéncia dels mitjans. Altres els veuen molt més coneixedors i versats que els .
adults. Qué en penses’? Quines proves en tens? :

Audiéncies globals

Alguns textos de mitjans de comunicacié sén populars entre les audiencies
d'arreu del mén, sobretot els que es produeixen als Estats Units. Segons alguns
critics, aixd vol dir que les audiéncies s'estan dirigint totes a acceptar les
ideologies i els valors americans. Hi estas d'acord?

Mitjans de comunicacio interactius
Internet i els jocs d’ordinador sovint es descriuen com a mitjans “interactius’.

Fins a quin punt i de quina manera permeten a l'audiéncia ser “activa™? Quina
quantitat de poder i de controf posseeix realment 'audiéncia?




6. Crear mitjans de comunicacio

L'educaci6 en mitjans de comunicacioé no consisteix tan sols a analitzar els
mitjans sind també a fer-ne un de propi.

Hi ha varies raons per voler fer el teu propi mitja:

Exposar el teu punt de vista a una audiéncia.

Ajudar-te a explorar les teves propies idees i experienmes
Aprendre a treballar amb altra gent :
Divertir-se!

Tecnologies:

Les noves tecnologies creen tot tipus de possibilitats per fer mitjans de
comunicacié. Amb els ordinadors indicats pots manipular fotografies i imatges,
crear dissenys per diaris o revistes, editar video i 50, i posar el teu treball a la
xarxa d'Internet. Aquesta tecnologia cada vegada es troba a un preu més
assequible i pots aconseguir que el teu treball sembli professional.

Pero per fer mitjans de comunicacié no cal dominar I'alta tecnologia. Pots fer
coses molt bones amb cameres instantanies, o simplement amb paper, tisores i
goma d'enganxar. l.es revistes, collages, pdsters i exposicions de fotografies son
assequibles i facils de fer, i poden ser una bona manera de difondre el teu
missatge. La radio o l€s cintes de casset també poden ser un bon mitja per
treballar.

Audiencies _

Evidentment, és molt divertit quan simplement ens entretenim amb els mitjans de
comunicacid. Perd si realment vols millorar el teu treball pots aprendre molt
intentant aconseguir una audiéncia concreta. Aixd et fard pensar més
profundament sobre qué eés el que vols drr i com ho d:ras

Esbrinar.com respon la gent a allo que.tu has produit pot ser sorprenent i
informatiu, i (si tens sort) et pot donar confianga. La gent jove cada vegada té
més maneres de donar a conéixer els seus productes: fes servir Internet o
acosta’t a la teva emissora de radio o de televisid locals.




Posar en dubte els mitjans de comunicacié

El fet de fer tu mateix un mitja de comunicacié també et pot ajudar a pensar
sobre com ho fan els professionals. Varies de les qUestions que hem plantejat
aqui també es poden plantejar sobre les teves propies produccions. Aqui tens
algunes coses sobre les quals pots pensar: '

PRODUCCIO

o Quin tipus de tecnologia podem fer servir i quina repercussio tlndra sobre el
producte acabat?

« Com organitzarem el nostre treball en conjunt?

« Com aconseguirad una audiéncia el nostre preducte?

LLENGUATGE

« Quines son les maneres més efectives de comunicar el nostre mlssatge?'
- Podem fer servir convencions o géneres coneguts o necessitem fer alguna
cosa nova? '

« Quina tria fem i quines conseqﬂéncies tindra?

REPRESENTACIO

» Quines idees o valors intentem transmetre?

« Com volem representar el mén? -

« Fem servir estereotips? | guines sén les consequencies de fer-ho?

AUDIENCIA
» Amb gui ens comuniquem i per qué?
s Quines supoesicions fem sobre la nostra audiéncia?
{ » Com pensem persuadir-los o aconseguir gque ens creguin?
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7. Conclusid

En aquest text hem gliestionat quatre preguntés principals:

Produccié: qui fa els mitjans de comunicacié?

Lienguatge: de quina manera els mitjans transmeten sagmflcats'?
Representacio: com retraten els mitjans el mén?

Audiéncia: quin sentit déna la gent als mitjans de comunicaci6?

. * & &

Evidentment, toles aquestes pregunteé estan connectades.‘Si en preguntes una,
estas gairebe obligat a‘preguntar les altres.

Aquestes pregunies es poden apllcar a qualsevol fenomen mediatic, ja sigui els
Pbkémon o les Spice Girls o Quiere ser millonario? Aquestes preguntes thaurien
d’'ajudar a pensar una mica més sobre el que esta passant. |-aguestes pregunies
també les podem aplicar a les nostres propies produccions, ja sigui una
fotografia del nostre album familiar, una cinta de video casolana, un fanzine o

1 una cinta de casset’'que has gravat amb els teus amics.

| Eshrinar més coses

| Hi ha moltes maneres de saber més coses scbre els mitjans de comunicacio:

» Llegeix revistes especialitzades i busca les pagines sobre els mitjans de
comunicacio als diaris,
« Contacta amb la teva televisié local o emissora de radio o d|ar| i demana’ls -
- que t'enviin informacio sobre la seva feina.
s Fes servir Internet per buscar pagines web sobre els mltjans de comunicacio.
» Busca informacio sobre tallers de mitjans de comunicacio alternatius,
festivals de cinema i de video i esdeveniments.
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Recomanacions del

 Consell de 'Audiovisual de Catalunya
sobre el tractament informatiu

de la immigracio

La immigracié ha esdevingut en els darrers temps un fenomen de gran
impacte social. Toti la tradicié permanent de processos migratoris que
caracteritza la nostra trajectbria historica, el fenomen apareix ara
revestit d'una encara major complexitat, especialment per la diversitat
i pel grau de diferenciacid de les tradicions culturals gue entren en
contacte. El debat public imprescindible que la nova centralitat
d'aquest fenomen suscita estda molt condicionat, sens dubte, pel
tractament informatiu que rep de part dels mitjans de comunicacid. |
en aquest tractament sovint s'hi escola la propensié a una visié thpica,
amb imatges de pasteres, viclimes, cues de persones que veolen
regularitzar 'a seva situacid, vagues de fam o fancamems a les

esglésies.

L'agenda tematica relativa a la immigracid, la reiteracié d'alguns
arguments o la utilitzacié¢ de determinades imatges que contenen
implicit un discurs fonamentalment problematitzador del fenomen
immigratori resulten habituals 1 sdn dificiment evitables en els
programes informatius de les radios i televisions del nostre pais.
Caol-lectius professionals, organitzacions solidaries, institucions i
equips de recerca amb participacid de periodistes i académics van
comencar a plantejar, fa temps, la necessitat de prendre consciéncia




de les limilacions de les rutines infqrmatives aplicades al tractament
de les migracions, €ls seus protagonistes i els seus impactes socials i
culturals. S'han celsbrat trobades i debats, shan elaborat estudis,
s'han formulat propostes i s'han encetat experiencies d'autoregulacio.
Els hem pres tols com a referéncia. Perd la realitat és encara poc
satisfactdria i cal contribuir des de totes les plataformes possibles a
millorar els instruments del treball i ja qualitat de la informacio relativa
al tema.

Per aixt el Consell de I'Audiovisual de Catalunya, atenent a la funcid
de promoure ['autoregulacié que estableix ['article 10.i de la seva Llei
de creacid, es va proposar reflexionar, amb la collaboraci6 (de
professionals i experts, sobre quin és ara i quin hauria de ser gi
tractament informatiu que rep el fenomen de la immigracié.
Comprendre com els miljans de comunicacid contribueixen a parfilar
la imatge, potser massa facilment tdpica, de les persones immigrades
en la nostra societat. Com es déna una determinada visid d'aquests
col'lectius a partir dels habits de produccié de la informacid, de 1a
immediatesa i de la inercia de lagenda. O com, paradoxalment,
I'adopcité mecanica i sistematica d'una actitud apologética o dun
suposat llengualge “peliticament correcte® poden arribar a ser, en
ocasions, formes d'expressid de paternalisme eurocéntric.

En aquasta tasca de reflaxid, com ja hem dit, ens ham trobat amb
moltes persones, organismes publics i colllectius gque ja havien
treballat i generat propostes a I'entorn d'aquesta qiestid. En aquest
sentit han estat espacialment valuoses les aportacions de Collegi de

Periodistes de Catalunya, el Consell de la Informacid, la Comissié




Parlarmentaria sobre Politica d'Immigracié, la Secretaria del Govern
per a la Immigracio, el Consorci de Recursos i Documentacio, els
distints Grups de Recerca de les universitats, algunes ONG i
organitzacions de suport, col'leclius de persones immigrants i
sindicats, els mitjans de comunicacié amb manuals d'estil propis, i,
molt especificamant, els ponents i participants a les Jornades sohre
el Tractament Informatiu de ja Immigracié que el Conssll de
FAudiovisual de Catalunya va convocar a Barcelona els dies 27 i 28
de novembre de 2001,

Més enlla de fer la nostra aporiaci¢ al debat social, o de fer una
invitacié a adoptar una actitud critica i autocritica sobre l'elaboracié de
la informacid, voldriem posar en rallsu la gran responsabilitat social
gue tenan contreta els mitjans de comunicacié -i molt especialment els
audiovisuals- davant temes tan complexos com la immigracié, Com és
d'imprescindible que tinguin present el seu pes i influéncia en la
conformacié de I'opinid poblica relativa a aqueast ambit. | com cal crear
els mecanismes per tal que els professionals en puguin informar de
forma serena i ponderada per tal de contribuir a la convivéncia civica
i a l'enfortiment de la democraciz.

Aquesta responsabilitat social que esmentavem afecta i involucra
tothom. Perd de manera molt paricular correspon a autorilats,
empreses i grups gestors dels mitjans de comunicacié, i professionals
de la informacio.

- Les autoritats, pergué sovint determinen les condicions
especifiques de treball en les quals es desplega ['activitat




informativa, especialment en el cas d'esdeveniments sobtats;
perqué sovint emeten declaracions i adopten posicionaments
publics; i perqué, en qiestions relatives a la immigracio,
generalment actuen com a font principal, o fins i tol Unica,
d'informacié d'alguns mitjans i periodistes.

- Les empreses de comunicacid i els seus mitjans, perqué slles
creen les condicions permanents per al desenvolupament de la
tasca informativa dels seus treballadors i treballadores; perqué fan
possible o dificulten I'especialitzacid i la formacid del seu personal;
perquse estimulen o no ladopcio de pautes i filtres que abonin
I'objectiu de la gualitat informativa.

- | les persones dedicades professlonalment a la informacié
perque, al capdavall, sén els actors directes de |a construccid del
discurs informatiu; qui viu més intensament les pressions, les
mancances i els prejudicis que poden afectar la tasca periodistica;
qui pot patir, qui pot posar en practica i qui pot deixar en evidancia
una elaboracid massa simple 0 massa topica de la informacié sobre
immigracié, potser massa marcada per rutines i automalismes
acritics o per nocions d'eficiéncia estrictament mercantils,

Des del Consell de VAudiovisual de Catalunya, doncs, recollint
indicacions i propostes de persones | collectius com els abans
esmentats, relatives al tractament informatiu de la immigracid,
proposem a les autoritats implicades, als mitjans audiovisuals de
comunicacié i als professionals que hi exerceixen la seva tasca que
prenguin en consideracid les recomanacions segients.



e cialment a les autoritat

1. Independentment de la qualitat general del fractament a qué estan
obligades en |a seva aproximacié al fenomen de la immigracid, convé
que les autoritats en general, les autoritats amb competéncies
especifigues en immigracid i els cossos professionals (seguretat,
prevenci¢, assisténcia, serveis, eic.} que hi estan relacionats,

assumeixin amb plena consciéncia la seva condicié tamhé de
font d'informacio.

2. Aquesta condicié de font informativa habitual, en relacio amb la
difusi¢ plblica de noticies | missatges sobre immigracié i sobre
persones immigrades, requereix I'assumpclé de la responsabilitat
especifica de facilitar la tasca dels mitjans de comunicacie.

3. Aquestes autoritats i cossos professionals han d'adoptar com a
prioritari l'objectiu de proporcionar informacions precises,
detallades, provades | contextualitzades als mitjans de
comunicacio,

4. Aquestes informacions han d'evitar, de manera general,
'espectacularitzacié o la dramatitzacié innecessaria de les
siluacions; procurant no incitar el receptor del missatge a la
simplificacio, a la presumpcio condemnatoria o a {‘activacié de
prejudicis de naturalesa xendicba o discriminatbria.

5. Aquestes autoritats i cossos professionals de les administracions




son la primera pe¢a de la cadena informativa que ha d'abordar la
immigracié fonamentalment com a tema i no pas, inevitablement i
imperativament, com a problema, sense defugir les circumstancies
problematiques o [es tensions i contradiccions que pugui suscilar en
cada moment. Perd sense perdre de vista que es tracta d'un
fenomen social i histdric gairebé permanent, constant, que és comu -
en una o altra direccié- en la majoria de societats contemporanies; que
no constitueix en ell mateix una amenaga, i que pot sar abordat des
de molies perspectives en un sentit també positiu, d'aportacié i
d'enriquiment social.

6. Aquestes autoritats i cossos professionals han de ser
-particularment vigilants | escrupalosos en la utilitzacié d'un
llenguatge que bandegi el topic discriminador i instauri formes
expressives respectuoses amb la dignitat de les persones i els
col-lectius en situacio d'immigracié, i amb Jes seves
circumstancies socials i culturals,

7. Es convenient assegurar la coordinacid i la cooperacio entre els
serveis d'informacié | comunicaciéd de les diverses
administracions.




Recomanacion ades es tale 5

liovisual

1. Les empreses pibliques i privades que elaboren informacid
audiovisual, atenent a la responsabilitat social que tenen contreta,
han de coi-laborar en les politiques publiques dincorporaciéd de la
poblacié immigrada. Han d'assumir un paper actiu en la difusié
d'informaci6 i coneixement sobre les migracions |1 els seus
contextos, que constitueixen elements estratégics fonamentals per a
una gestié avangada i eficag de la diversitat. | han de contribuir a
I'establiment d'un clima de diileg social.

2. Convé que les empreses audiovisuals utilitzin la seva capacitat de
difusio per tal de fagcilitar informacié basica relativa a la immigracid per
a la poblacié autoctona i, molt especialment, per a la poblacio
al-ldgena, que es troba sovint en situacio precaria per accedir als
coneixements instrumentals més elementais.

3. Cal que s'estableixin criteris professionals i procediments interns de
garanties que evitin el recurs a fonts parcials o poc contrastades. Els -
mitjans han de fomentar l'aHoregulacio | la creaciéd d'instancies
o mecanismes que vetllin per la qualitat del tractament informatiu
dels temes relacionats amb |a immigracio.

4. Convé estimular I'adopcié de codis professionals especifics
sobre el tractament de les migracions ifo I'elaboracié de criteris
d'estil propis del mitja o del grup, que minimitzin l'efecte de la deriva
topica, la formula rutinaria | el llenguatge discriminatori.




5. Les empreses d'informacié audiovisual, en funcid de la seva
dimensid i possibilitats, han d'afavorir 'especialilzacid, la formacio
i T'actualitzacié permanent de coneixements de profassionals
invotucrats en el tractament informatiu de fa immigracié.

6. Aquestes empreses també haurien diinvertir recursos en la
diversificacit de les fonts i haurien de proporcionar a les persones
que informen sobre iImmigracio el temps i les condicions de treball
que permetin l'elaboracid de missatges més complexos, més
contextualitzats i de major capacitat explicativa.

7. Cal evitar els desplegaments desproporcionats de mitjans i les
astratégies de sobreatencléd que només persegueixen engrandir la
dimensié de determinats esdeveniments o conflictes, directament o
indirectament relacionats amb persones immigrades. Cal tenir prasent
que l'espectacularitzacid artificial d'esdeveniments sol fomentar
les visions topiques i simplificadores.

8. De manera semblant i complementaria, convé sovint prescindir
d'elements merament anecdatics, rutinaris o superflus dels relats
d'actualitat que no incorporen informacid significativa i, en- canvi,
reforgar la reflexié experta que taciliti la comprensid de les raons
profundes d'alld que s'esdavé.

9. La camposicio de les plantilles, sense conculcar procediments de
seleccid per mérit, idoneitat i oportunitat, hauria de tenir en compte
la diversitat i la pluralitat socialment existents.




informaci® audiovisual

1. Resulta i'mprescindible. en el tfractament informatiu de la
immigracié, comptar amb les persones immigrades com a font
informativa, per tal de completar el recurs a altres fonts habituals
Higades generalment a lambit policial o judicial. El principi de la
contrastacid, la relativitzacia | la diversificacié de les fonts inclou
també les fonts oficials.

2, En un sentit semblant al del pluralisme de les fonts, en el decurs de
l'elaboracié de la informacié sobre immigracié, cal garantir
gspecialment també a les persones i col-lectius immigrants el seu
dret a la llibertat d'expressié.

3. La intimitat i la privadesa sdn drets universals que s'han
d'aplicar amb independéncia del pais d'origen o la condlicié de
les persones que s'hi veuen invelucrades. No s'haurien d'emetre
plans curts de persones ferides o mortes, encara que es tracti
d'esdeveniments allunyats de l'ambit de releréncia dels mitjans.
L'atribucié de caracter exdtic o alié a persones o fets, per justificar un
relaxament de les pautes dautécontrol o autoregulacio en el
tractament de les informacions, nco és acceptable en cap
circumstancia | encara menys en una societat marcada per una
creixent interculturalitat,

4. L'aplicacio dels drets i dels principis relacionats amb el respecte 2
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la intimitat de les parsones ha de ser escrupolosa en relacid amb la
informacié schre immigracid. No haurlen d'obtenir-se imatges
invasives, o plans curts, sense comptar amb lautoritzacid
expressa dels protagonistes. Les hipotétiques dificultats afegides de
comprensid que puguin produir-se entre els mitjans i persones de
recent immigracio requersixen extremar la cura a fhora de garantir
que la lliure voiuntat d'aguslles no sigui desatesa. Aquesta
recomanacio i I'anterior han de ser especialment observades quan hi
ha manors involucrats.

5. Cal evitar I'is d'un llenguatge discriminador o que incorpori
prejudicis gendrics en el tractament informatiu de la immigracié. Ne
pot incarporar-se com a rutina I'is de termes o expressions com
il-legal, indocumemat o sense papers, per definir o qualificar
persones en una situacio administrativa no regularitzada.

6. En un ordre similar, no és acceptable l'adopcié automitica
d'atribucions topiques que comporten valoracions
diseriminadores. Cal evitar, per exemple, la caracteritzacid
sistematica com a fonamentalista d'una Unica determinada opcid
religiosa.

7. Convé tenir cura, de forma molt especial, amb la terminologia
emprada en els titulars i en els fragments de reclam de les
noticles, ja que sovint la brevetat pot implicar manca de precisié o el

foment d'estereotips.

8. Resulta recomanable, en el tractament informatiu de la immigracid,



evitar els efectes | recursos técnics i periodistics que

perseguelxen una funcié preferentment espectacularitzadora,

9. L'emfasitzacié de les referéncies a qlestions com l'origen o el
color de la pell dels protagonistes d'algunes noticies sovint no
afegeix informacio rellevant al relat, no és estrictament
necessaria per a la comprensio del fet i, en canvi, actua com a
reforcament de prejudicis | com a clau implicita d'interpretacic
d'intencié negativa o condemnatbria. Convé administrar amb criteri
responsable, ponderat i critic aquesta mena de referéncies per tal
de servir estrictament les exigéncies d'una informacio detallada,
precisa i completa.

10. De manera semblant, i sense haver de renunciar sistematicament
a les denominacions col-lectives, no és admissible la identificacié
d'una minoria étnica o d'un collectiu concret de persones
immigrades amb una determinada activitat il-legal, que pot acabar
sent considerada per laudiéncia gairebé com un atribut o0 una
caracteristica del grup en gqiestio.

11. Contextualitzar les noticies relacionades amb la immigracio i
aporlar documentacic sobre la situacio dels paisos d'origen de
les persones immigrades miilora la qualitat de la informacid, facilita ta
reflexié de I'audiéncia i contribueix a desfer els estereotips.

12. Aquests eslereotips s'han establert després de l'abusiva i
sistematica reduccid de les referéncies a paisos, regions o

continenis a informacions marcades per la guerra o la misérla,




iFlustrant-les amb imatges que prescindeixen de gualsevol al-lusid a
aspectes de la vida quotidiana no determinats per la fatalitat, el
conflicts, la fam, la pobresa extrema o la calastrofe. Per aquesta via
s'ha .propagat un unic model de vida | de progres de caracter
euracéntric. Aquesta mena de reduccions han de ser bandejades i
combatudes, proporcionant una visié més completa, complexa,
oberta i plural de les societats no occidentals.

13. Cal evitar I'emissio reiterada d'imatges d'arxiu per il-lustrar
noticles que no es corresponen amb aquestes imatges. En
qualsevol cas, les imatges d'arxiv que s'emetin han d'anar sempre

degudament referenciades i han d'ajustar-se a criteris de pertinéncia.

14. Tambeé han d'anar sempre degudament i convenclonalment'
referenciades, amb el seu nom i -si escau- aquella caracteristica
professional, clvica o de qualsevol mena que wvulguin com a
identificativa, les persones immigrades que participen en les
informaclons de qualsevol mitja de difusié. El mitja mai no pot

zdjudicar condicié¢ andnima als seus testimonis, si no és que alls ho

solliciten explicitament.

15. La utilitzacié de cltacions textuals o altres expressions o
materials de caracter racista o discriminador, encara que siguin de

caracter historic o arudit, han d'estar degudament marcades |

atribuides, proporcionant fins on sigui possible referéncies sobre
lautoria i sobre el context de formulacio.

16. Tenint en compte I'estorg que s'ha produit per part de molts grups




civicosocials, col-lectius professionals i & moltes redaccions, per
extremar la cura en el llenguatge emprat i per taf d'eliminar eis habits
discriminatoris 0 les formes que contenen rastres d'una concepcié
xendioba, cal evilar també d'incorrer en actituds paternalistes que
acabin distorsionant la realitat | encobrint, paradoxalment,

posicions etnocéntriques.
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Recomanacions finals adrecades a la ¢

1. En l'elaboracié i la difusio dinformacid sobre la immigracio i sobre
les persones immigrades és indispensable introduir consideracions
prévies, d'ordre general, que s6n molt habitualment ignorades. Cal
introduir en els discursos informatius elements de reflexié que
permetin contemplar la immigracié com un fenomen comu de
desplagament de poblacid, § no com una amenag¢a. O bé que
permetin exercicis tan elementals com el de plantejar que la condicid
de persona immigrada és, per deflnlcid, transitoria i que si
generalment es perllonga é€s per la precarietat dels mecanismes
politics, socials i culturals d'incorporacid.

2. Cal evitar l'associacié automéatica, explicita ¢ implicita, entre els
fluxos migratorls i la violéncia, la marginalitat, el desordre ¢ la
delingiéncia, sense contextualitzar-los © sense analitzar-ne les
causes prafundes,

3. Convé potenciar les informacions positives que involucren la

poblacio immigrada sense que aixd pugui perjudicar [a veritat o
pugui suggerir la construccié d'una realitat emmascarada. Les
autoritats, els mitjans de comunicacid i els professionals tenen el
deure de no oeultar la veritat i servir el dret a la informacid, perd també
comparteixen la responsabilitat social de promoure la convivéncia, en
urn context de libartat, pluralitat i ci;;isme.

4. Cal eludir aquelles visions nuclears, pretesament pragmatiques




i merament utllitaristes de la immigracid, que renuncien a apel-lar
als valors i que la presenten com una necessitat social transitoria
davant de c¢ircumstancies com la baixa natafitat de la poblacié

autdctona ¢ les necessitats del mercat laboral,

5. GCanvé recardar que les garanties a les quals remet la Ilibertat
d'expressié inclouen també, Integrament i sense excepcions de cap
mena, les persones immigrades. | aixd en ia seva doble condicib,
com a subjectes i com a objectes de la Informacié.

6. Finalment, el Consell de I'Audiovisual de Gatalunya considera que
resultaria d'utilitat la celebracid periddlca de sessions de treball
entre le@s organitzacions representatives de les persanes en situacio
dimmigracid, les autoritats implicades, els collectius | les
associacions de professionals de la informacid, els mitjans de
comunicacid.i els centres universitaris de formacid de comunicadors,
per tal d'avaluar els discursos informatius predominants sobre
immigracio | elaborar propostes de millora dels procediments.
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EXPERTS I EXPERIENCIES EN
EDUCACIO I COMUNICACIO

Direccié: Miquel de Moragas, Director de I'INCOM (UAB), i Nuria Garcfa_,‘-
‘professora titular del Departament de Comunicacié- Audiovisual i Publicitat -

(UAB)

Investigadora i documentatista: Carmen Forhé, llicenciada en Belles Arts i
especialitzada en temes educatius.

Aquest document recull diferents propostes i accions que s'estan desenvolupant -

en el camp de la Comunicacid i I'Educacio, a partir del treball dels experts i la
manifestacié de diverses experiéncies en I'ambit catala i espanyol.

L'Informe ofereix un compendi destudls, experiéncies’ i webs dlnteres sobre
I'educacié en mateéria de comunicacio:

1. Estudis sobre comunicaci6 i educacid.

2. Experiéncies en l'educacié per la comunicacic.

3. Webs, portals, centres de recursos i comunitats virtuals d’ mteres que
aporten una amplia documentacié on-line sobre el tema educomunicatiu.

La finalitat d’aquest document no ha estat presentar un directori exhaustiu

" sobre el tema, sind mostrar diverses experiéncies que s'estan desenvolupant en
matéria d’educacié i comunicacio.

Setembre 2002







1. ESTUDIS SOBRE COMUNICACIO I EDUCACIO.

. CENTRES DE RECERCA, I ESPAIS D'EXPRESSTO ~ .
'EN_EDUCACIO I COMUNICACIO. | aEgE

Centro de Estudios Audiovisuales (CEA)

Forma part de la Facultat de Comunicacid de la Universitat de Navarra.-Es
dedica a V'estudi i elaboracid de projectes sobre la informacio audlowsuat
WWW.UNaV. es/fcom/ceahndex htm

Foro Universitario de Investigacion en Comunicacion . ,

La Universitat Complutense de Madrid organitza anualment El Ciclo de Otofio,
un espai adient per crear un marc de reflexio i de propostes en el tema de la
educomunicacio. :
www.otono@rect.ucm.es’

Forum Mundial de la Tele\nsron Infantil y del Ohservatorio Europeo de
" la Television Infantil.

Espai d'expressid sobre educacidé 1 comunicacio que sorganltza anuaiment a
Barcelona. L'eix de treball discursiu planteja possibles propostes 1 analisi de com
formar, com educar i com entretenir amb la televisid, tractant temes de
continguts televisius, agents socials i noves tecnologies.

www,oeti.org

Institut de Ciéncies de I'Educacié (ICE)

Institut de Ciéncies de I'Educacio. L'ICE té forta preséncia en la formacio del
professorat en matéria de tecnologia educativa i en materia d'educacio per la
comunicacié. Per la seva participacié en temes d’educomunicacié destaquem I
ICE de la Universitat de Barcelona, I'ICE de la Universitat Autdnoma de
Barcelona, i I'ICE de la Universitat Complutense de Madrld

www.ub.esficef

www.blues.uab.es/ice/

www.ice.ucm.es/




Institut de Comunlcacm (INCOM)

Institut de caracter universitari (Universitat Auténoma de Barcelona) dedlcat a
estudi dels.diversos.aspectes de la comunicacié. Els seus objectius principals
sén'la recerca -basica i aplicada-, la formacid especialitzada, la divulgacié social
de coneixements i la prestamo de serveis avan¢ats en comunicacio
WwWWw.uab.esfincom . '

~ Institut Universitari de I’Audlowsual '

Centre de Recerca de:la Universitat Pompeu Fabra. Coordma diferents grups
_d'investigacid que-tracten temes com I'analisi, 1a sintesi i fa transformacié de
l'univers audiovisual. Un dels grups actius que tracte el tema d'educacio i
comunicacid es el Grup de Guronatge i Disseny de Programes Interactius.
www.ila.upf.es .

InStltJtO de Estudios Avanzados de la Comunicacién Audlowsual (ICA)
Actualment esta e!aborant la primera edicid del Master en direccié i realitzacio
audiovisual.

www.uclm .es,{lca[ ,

Laboratori de Comunicacié Multimedia (MMLab) _
Pertany a la Facultat de Comunicacié de la Universitat de Navarra, i estudien les
repercussions de les Noves Tecnologles TIC i els mitjans de comunicacid
pubhca :

WWW.UNay. es{fcomzmmlabzmm ab/menu htm

Master en Comunicacion y Educacién. 2800

Organitzat pel Departament de Periodisme i Ciéncies de la Informacid de la
Universitat Autonoma de Barcelona. Dlrlglt per: Mar Fontcuberta i José Manuel
Pérez Tarnero.,

WWW. b1ues uab. es/~scamous/masters! mastersZNlconvocatona

Master en Nuevas Teénologias de la Informacién y la Comunicacién
Organitzat per la Universitat Nacional d’Educacio a Distancia (UNED).
www.uned.es/nteduy/ '

Master de TV Educativa. 2002

Organitzat pef Departament de Periodisme de !a Facultat de Ciencias de la
Informacié de la Universitat Complutense de ‘Madrid. Dirigit per: Agustm Garc:a
Matilla, Maria José Rivera Barro i Alejandra Walzer.

www. unav.es/fcom/cea/ .




Master Internacional d’Animacié Audiovisual

Organitzat per GRISS (Grup de Recerca en Imatge, SO i Sintesi), INCOM, i el
Departament de Comunicacid .Audiovisual i Publicitat de la UAB. L'objectiu
principal és abastar el camp de I'animacioé emfasitzant la qualitat dels criteris de
produccio, atenents als valors educatius. Direccid: Gemma Larrégola i o
direccio: Hiiari Pujol.

kane.uab.es/masteranimacio/

Societat Catalana de Comﬁmcacno

Filial de I'Institut d' Estuchs Catalans des de 1986 dedlcat a I’amblt de la
Comunicacio.

www.memaoolls.es/scc/

- .CENTRES.DE RECERCA DE REEERENGIA D'AMBIT - EUROPEU

Center for Educational Leadershlp and Technology (CELT)
WWW, celt org

Center for Mass Communication Research
University of Leicester.
www leicester.ac.uk/cmer

Center for Media Education (CME)
- www.cme,.org

Centre for Organisational Research
www.cor.anglia.ac.uk

Conseil International des Medlas Educatlfs Internatlonal Councnl for
Educational Media '
www.icem-cime.com

Institute of Commucation Studies
Leeds University. “

- www .leeds.ac.uk/fics/index.htm- -




Nordlc Information Centre for Med|a and Commumcatlon Research
www.nordicom.gu.se

Osservatorio sulla Comumcaznone '
WWW., 3 unicatt.it/unicatt/seed/consultazione.mostra- nagma?—nagma 1560

Aire Comunicacion

Associacio d’educomunicadors creada en el Master de Televisié Educativa de |a

Universitat Complutense de Madrid. Treballa en |'analisi, producci¢ i distribucid

d'informacid, documentacid i materials didactics per aphcar a [aula.
WWW.airecomun.com

Apuma

Associacié de Professors Usuaris dels Mltjans de Comnunicaci6. Es dedica a la
- divulgacio d’opinions del professorat en matéria de la influéncia dels mitjans de

comunicacié i les noves tecnologles en I'educacié. Edita la revista- Educaczon %
Medios. :

www.arrakis.es/~apuma

Associacié Catalana per a la Telematica Educativa (ACTE) |

Entitat que estimula el .punt de trobada a mestres, alumnes i totes aquelles'

persones interessades en I'Us de les Noves Tecnologies (I‘IC_)-en' l'educacio.
Fomenta l'intercanvi d'experiéncies. .
www.acte.pangea.org

' Aulamedla
- Espai que ofereix al professorat d’Educacm Primaria i Secundarla i |nvest|gaclors

material didactic, articles i reﬂexlons sobre educomunicacio.
www.aulamedia. org

Cometa

. Coordinadora de Mitjans Educatius sobre la Televisid en Arago. L'objectiu és
. présentar i fomentar un marc dintercanvi d'opinions -de professionals. de

disciplines diverses que estiguin interessats en l'educacié per la comunicacio, i
fomentar activitats col. Iectlves en Centres escolars.

www.cometatv. com : -




Comunicar

Col.lectiu andalis d’Educaci6 i MltJans de Comunicacio, estd constituit per
professors i experts en comunicacio gue donen suport i promocionen l'is de la
premsa a |'escola com a mitja d’ensenyament a un aprenentatge significatiu.
Cal destacar fa publicacio de la revista Comunicar.

www.grupocomunicar.tom

Drac Magic

Cooperativa Promotora de Mitjans Audiovisuals. L'objectiu és la chfusm de la
cultura cinematografica i I'elaboracié de propostes i programes dldacttques que
relacionen el cinema i l'educacic.

, www.web.kaos.eszdraczcatidefault.htn‘i

Entrelinies
Xarxa d’Educacié i Comunicacié del Pais .Valencia. Col-lectiu de professors i

periodistes que mantenen col- Iaboracmns amb la Xarxa Mitjans de Catalunya i

amb diverses ONGs. L'objectiu és la mtervenmo medlatlca i social com a sistema
-educatiu. :

www.teleline.terra.es/personal/elinies

Espiral :

_Educacio i Tecnologra. Col.lectiu que treballa el desenvolupament del
multimedia educatiu. \
www.ciberespiral.org

Heko Kolektiboa

Heziketa eta Komunikazioa. (Pais Basc) Col.lectiu que s'interessa per la
incidéncia que tenen els mitjans de comunicacio en |a societat i la seva poca
presencia en |escola.

www.worldonline.es/hekckole

Ma-vié _ : o
Mitjans Audiovisuals-Integracid Escolar. (Canaries), Agrupa a un collectiu de

professors de Primaria | Secundaria per treballar en el projecte diinvestigacid

sobre els mitjans d& comunicacié com eix transversal del curricufum. També
treballz en el disseny i recopilacié d’ experiéncies propies portades a 'aula.
wwwv.ull.es/publicaciones/tecinfedu/MAVIE.htm




Mlt]ans . :

Xarxa d'Educadors i Comunicadors. (Catalunya) Entre els seus objectius
destaquen la creacid un espai de reflexié de debat sobre educacié i
comunicacid, i Yestabliment de bases d'un grup d'intervencié mediatica i somai
www.mitjans.pangea.or

Moviment Educatiu de] Maresme (MEM) ' "y
Or’gani1zaci6 compromesa amb [a renovacid pedagbgica Podem trobar
experiéncies, propostes i suggeriments de cooperacio i escola.

WWW, xarxa.infomataro.net/mem

Pé de Imaxe -

Congrés de Pedagogia de la Imatge (Gahua) Aquest collectiu impulsa la
reflexid, el debat i lintercanvi d'experiéncies entre el professorat. Qrganitza
congressos en els que participen’ entre altres entitats la MRP Nova Escola
Galega, Escola de Imaxe i So, i la Universitat de A Corufia. '
www.corevia.com/~pdi :

Teleduca :

Col.lectiu de professionals de I'Educacié i la Comunicacié que treballen en
propostes de formacio per professors; periodistes i qualsevol, altre col.lectiu
social interessat en I'educomunicacio.

www.aulamedia.org/teleduca.htm




Jordi Adell Segura

. Investigador i professor del Departament d’Educacié de la Universitat.Jaume 1
" de Castell de la Plana (UJI). Destaca la seva aportacié en matéria d'educacio i

noves tecnologies. Responsable del primer servidor web d'Espanya.

Manuel Agmrre

Investigador i professor de la Universitat Oberta de Catalunya. Treballa en

I'analisi de les comunitats virtuals i la formacié permanent de gent gran.

José Ignacio Aguaded Gomez
Investigador i professor de la Universitat de Huelva. Entre altres linies de treball
destaca la seva aportacid en matéria_de premsa-escuela, i televisié educativa.

Fonamentalment desenvolupa la seva tasca de investigacid en el marc del .

col.lectiu andalUs de professors i periodistes del Grupo Comunicar.

Magdalena Albero Andrés '
Investigadora i professora de la Facultat de Ciéncies de la Informacié de la
Universitat Autonoma de Barcelona. Destaca la seva aportacid en |'analisi sobre
la infancia, 'adolescéncia, els mitjans de comunicacio i I'educacio.

Roberto Aparici Marino

Investigador i professor de la Universitat Namonal d'Educacié a Distancia
(UNED). Desenvolupa la seva tasca d'investigacié en el camp de I'Educacio i les
noves tecnologies.

Isidoro Arroyo Almaraz
Investigador i professor de 1a Universidad Complutense de Madrid. El seu camp
‘de treball és el de I'etica i els nous valors de la cultura-audiovisual.

Jeslis Beltran Llera .
Investigador i professor de la Universidad Complutense de Madrid. Director de

la investigacid *El impacto de fa comunicacion audiovisual en la madificacion -

- conductual y cognitiva de los nifios, en la Comunidad de Madrid”.




Juan Benavides Delgado

Investigador i professor del Departamento de Comunicacion Aucllowsual Y
Publicidad I de -la Universidad Complutense de Madrid. Destaca la seva
: aportacuo en matéria del llenguatge pubhcutarl en l'educacio i els mitjans de
comumcacuo .

. Ignasi Bofarull .

Investigador i pedagog que treballa en els gfectes dels mitjans de comunicacio
-en l'educacio dels infants i adolescents.

‘Julio Cabero Almenara
Investigador i professor de la Universitat de Sevilla amb treballs sobre
propostes i recursos per la utrhtzacuo del video i la televisio a 'escola.

Victoria Camps '
Catedratica d‘Etica en la Universitat Autdnoma de’ Barcelona. Destaquen les
seves aportac:ons sobre mitjans audiovisuals i ética.

Salvador Cardis Ros -

Investigador i professor de Soc10[og|a a fa Facultat de Ciéncies Pollthues i
. Sociologia de la Universitat Autonoma de Barcelona. Entre les seves apor’cauons
destaquen els estudis socioldgics del mitja telewsuu : )

Javier Callejo Gallego

Investigador i socidleg de la Universitat Nacional d'Educacié a distancia ( UNED)
Autor d'importants treballs com la investigacio “La audiencia activa”, on analitza
~els efectes produits per la televisié en audiéncies adolescents.

Miguel Clemente Dlaz -

Investigador i professor de la Unwersmlad de La Corufia. Autor de |nvestigaci¢
“Viclencia y televisidn”, Treballa en la linia de les teories deis' efectes dels
. mifjans de comunicacio. . A

Manuel Deigado Ruiz '

Investigador, antropoleg | professor d’AntropoIogla Cultural en la Universitat de
Barcelona. En 'ambit de l'educomunicacié s6n interessants els seus treballs
referents a la identitat constituida pels mitjans de comunicacid com a espais
- publics. -




Francesc-Josep Ded. Coordinador del Projecte Educom, coordinador del
programa de comunicacié audiovisual del Institut de Ciéncies de I'Educacié de
La Universitat de Barcelona. Treballa en analisi de Ieducamo i el mitjans
audiovisuals.

Juan Delval

Investigador i professor ‘de Psicologia Evolutiva i de la Educacié en -la
Universidad Autdnoma de Madrid. Desenvolupa la seva linia de treball
d'investigacid en la relacid entre |'aprenentatge escolar i I'aprenentatge en la
vida quotidiana.

Joan Ferrés i Prats
Investigador i professor de Comunicacié Audiovisual cle la Universitat Pompeu
- Fabra de Barcelona. Destaca per Ia seva aportacuo en materia d'educacid i
mitjans audiovisuals. =

Maria Carmen Forne Minviela

Investigadora en matéria d'educomunicacié. Universitat de Barcelona Treballa
en la linia dels valors en els mitjans de comunicacio. Autora de l'investigacio
“Valores que los adofescentes creen que transm:te la publicidad -en su practica
cultural”, i

Maria del Carmen Garcia Galera
Investigadora 1 professora del centre Universitari Francisco de Vitoria. Autora de
I"investigacié “Television, viclencia e infancia”.

Agustin Garaa Matilla.
Investigador i professor de de la Universitat Complutense de Madrid. Destaca la
seva aportacm en matéria de aifabetitzacié multimedia.

Nurla Garcia Mufioz

Professora del Departament de Comunicacid Audiovisual i Publicitat de fa
Universitat Autdnoma de Barcelona i membre del grup de recerca GRISS.
Destaca la seva aportacié en matéria d'infants i recepcio televisiva.

Jesus Garcia Yruela

Investigador { professor de la Universidad ‘Complutense de Madrid. Destaca la
seva aportacio en matéria de noves tecnologles concretament en la introduccid
d'Internet a les aules.
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Carmelo Garitaonandia Garnacho
Investigador, professor del Departamento de Periodismo de la Universidad del
Pais Vasco, i membre de l'equip de la investigacid titufada “Children, Young

People and the Changing Media Enwronment" Treballa sobre infants,

adolescent i mitjans audivisuals.

Grup de Comunicacié Audiovisual

Pertany a la Universitat Pompeu Fabra i es dedica a l'estudi i la investigacio dels-
processos i dels productes audiovisuals, Membre de contacte: Josep- Gifreu
Pinsach. :

" Grup Embolic

Pertany a [a Universitat de Valeni:la proposen Ia utilitzacié dels mitjans
audiovisuals a l'aula. Autors del libre La Magrana, presenten propostes per
I'ensenyament tematic i historic de la filosofia a través de nou pel-licules.

Grup FO ‘
Equip de professors i. professores de Primaria i Secundaria que des de 1994
treballen en I'Us de videciocs com a material per I'ensenyament.

Grup d’lnvestlgamé “leenc;a i televisio”
Pertany a la Facultat de Ciéncies de la Informacié Blanguerna — Universitat
Ramon Llul, Treballa sobre els efectes de la televisio en els nens. Director: Jordi

‘Busquet-Duran.

Grup GRISS _

Grup de Recerca en Imatge, SO i Sintesi, de la Universitat Autdbnoma de
Barcelona. Entre les seves aportacions destaca la recerca sobre “programacic i
processos de recepcio dels mitjans audiovisuals. Director: Emili Prado.

Alfonso Gutiérrez Martin
Investigador i professor de la Escuela Universitaria de Mag|ster| de Segovia.
Universitat de Valtadolid. Els seus treballs d'investigacic marquen la linia de’la

- relacid entre les noves tecnologles i l'educacio, fonamentaiment en I’educacno

per els mitjans de comunicacio i fa televisio educativa.

Fernando Lépez Noguero ' _
Investigador i professor de Pedagogia- Social en la Facultad de Ciencias de la

_Educacion de la Universidad de Huelva. Cal senyalar la seva trajectoria en
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educacié en valors | per la democrama en !’Educacno Sacial, i destaca la seva
aportacid d'experiéncies amb la radio i la premsa com a rnltjans educatius dins
el marc de I'Educacio Social no regutada.

Eneko Lorente Bilbao

Investigador i professor de Ia Euskal Herriko Unibertsitatea. Destaca la seva
tasca. en temes com les comunitats virtuals de Yensenyament i I'aprenentatge.
Participa en el projecte Ikusgela, programa de Televisid Educativa orientat a
“promoure la participacid dels Centres Escolars en activitats col.lectives .
relacionades amb l'entorn de la Comunicacié- Audiovisual | dels Nous

Lienguatges, : ‘

Luis Miguel Martinez Fernandez
Investigador i professor de la Universidad Complutense de Madrid. Destaca la -
seva aportacid en el marc dels continguts multimedia per la formacio.

" Enrique Martinez-Salanova Sanchez

Pedagog i tecndleg de 'educacid, s interessant la seva aportacid en els models
educatius per educar amb la lectura critica de la televisid i del cinema.-
Desenvolupa la seva activitat investigadora en el marc que ofereix el col.lectiu
de professors i periodistes Grupc Comunicar d’Almeria,

Montserrat Moix, pedagoga i membre del grup Teleduca Destaca el seu
trebalia en educacio i mitjans. .

Juan de Pablos Pons :
Investigador i professer de (@ Universidad de Sevilla. Destaquen les seves
propostes d'innovacié educativa mitjangant "aplicacio de les noves tecnologies.

Milagros Paseta

Col-laboradora en ('Area de Comunicacid i Imatge de la Fundacid Intermon
Oxfam en Barceloha. Treballa en la linia de com les Noves Tecnologies TIC
poden ser una eina de comunicacid i educauo global per la cooperacio del
desenvolupament huma.

Luis Miguel Pedrero Estaban

Investigador i professor de la Universitat Pontuf“ cia de Salamanca Autor de la
investigacio “La telewsnon ¥y los ninos”, sobre els efectes dels media.
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' José Manuel Pérez Tornero

Investigador i professor del Departament de Penodmme i de Cmenaes de la
Comunicacié de la Universitat Autdnoma de Barcelona. Destaca Ia seva
aportacié en matéria d Educacio i telewsao '

Maria Amor Perez Rodrlguez

Investigadora i professora de la Universidad de Huelva, Anahtza Ieducac;o per
la comunicacié utilizant els nous llenguatges dels mitjans, premsa, televisio, .

Projecte Arrayan
La Universidad de Granada es proposa explorar I'ls de la xarxa com ‘a recurs
didactic per I'ensenyament i aprenentatge de les Noves Tecnologies.

Projecte Grimm

Es un projecte d mvestlgamo en ambit de la introduccio de les Tecnologies de
la- Informacio i la Comumcacm en Educacié. Es un projecte de la Universitat de
Barcelona i Apple

Sara Refé; professora de segona ensenyanga | membre del grup Teleduca.
Destaca el seu treballa en educacid i m|t]ans _

Pablo del Rio Pereda. _ '

" Investigador i professor de la Universidad Pontlf icia de Salamanca Es
interessant la seva aportacio en els nous Ilenguatges audlowsuals com a noves
perspectives per I'ensenyament.

Rosalla Romero Tena
Investlgadora i professora de Tecnologia Educativa de la Unlvemldad de Sevilla.
Treballa en matéria de Noves Tecnologies a 'Educacio de la poblacid.

. Josefina Santibaiiez Velilla

Professora en |'Area de Didactica i Organnzacm Escolar del Departament de

_Ciencies Humanes i Socials de la Universidad ‘de La Rioja. Destaca la seva
aportacid en la introduccid d’Internet com a recurs educatru 1 en la formacio

del professorat en aquest ambit, - :
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Francisco Sierra Caballero
Investrgador i professor de la Universidad de Sevilla. Analitza els efectes de la
comunicacid en la societat, i I'0s de les Noves Tecnologies TIC en el context

. educatiu.

Spectus

Grup d'Investigacié en Mitjans i Educacid. (Aragé i Catalunya) Col Iabc-ra en
experiéncies de premsa a l'escola, formacié del professorat i en l'edicid de
divers material educatiu en matéria de comunicacid.

Miguel Vazquez Freire g

Investigador i prefessor de filosofia en VIES “Eduardo Pondal” de Santiago de
Compostela i membre del Comité Organitzador del Congrés de Pedagogia de la
Imatge “Pé de Imaxe”. Destaca per les seves iniciatives i propostes per la

innovacio educativa.

Mlguel Angel Vidal Vazquez
Investigador i professor de la Universidad Pontificia de Salamanca. Autor de

Iinvestigacié “Vioclencia y television”. Treballa en la linia de les teories dels
efectes dels media.

Feliciano Vlllar Posada -
Investigador i professor de Psicologia Evolutlva en la Universitat Rovira | Virgili

de Tarragona. Ha col.laborat en projectes de formacié de persones grans en les
Noves Tecnologies i creacid de comunitats virtuals per a persones grans.

‘Professors - mvestlgaclors en accié

Professors - investigadors que poiten el seu treball al camp educattu en aules
d’ensenyament formal dels Col-legis d’Ensenyament Infantil i Primaria (CEIP),
en Instituts d'Ensenyament Secundari (IES), i en aules d'ensenyament no
formal dels Ajuntaments com ara Ies Aules de Cu[tura, Fundacions, i Centres de

Gent Gran.
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2. EXPERIENCIES EN L'EDUCACIO PER LA COMUNICACIO.

“Bongoh" _

Es un projecte basat en motivar s de | idioma | de la Imaginacid, amb
activitats de jocs de rol elaborat amb &l procediment de forums de discussié i
correu electronic. Projecte destinat a nens. i nenes de Tercer Cicle de Primaria i
Secundaria.

“Projecte telematic Camp de Morvedre Serrania”

Es un projecte basat en la teleconferéncia. Amb la comunicacié en les seves
diverses formes: premsa, correspondeéncia, debats, etc,, desenvolupa activitats
destinades a nens i nenes de.Tercer Cicle de Priméria, orientades a debatre
temes d'actualitat a partir de noticies de premsa, i a elaborar revistes escolars
entre altres, Els temes tractats es centren en aquestes dues comarques de la
Comunitat Valenciana.

“Centre Educatlu Projecte” -

Es un projecte basat en la missatgeria electronica. Les activitats estan
“orientades a fomentar la col-laboracié entre els grups d'alumnes, situant-los en
una actitud activa.. Projecte destinat a nens i nenes de Tercer Cicle dEducacié
Primaria. :

“Pro;|ecte Grimm”

Es un projecte que fomenta el canvi del format paper treba”at a lescola al
format multimedia. L'objectiv és ajudar a professors interessats  en
educomunicacio a que integrin el mitja d'Internet als centres com una eina mes
per I'ensenyament.de tot tipus de matéria.

“Pro;ecte Qulpus" : :
Es un projecte basat en Ids de l'eina telematica. Pro;ecte destlnat a nens i.
nenes de Primaria | Secundaria.
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EXPERIENCIES - REALITZA

IACIONS- D'EDUCACIO
FORMAL I D'EDUCACIO NO___-;ORMA 5 CLT T

CINEMA

“El llenguatge audiovisual” :

Experiencia realitzada al IES “Castellari” | coordinada per Albert Alfonso Moreno.
_ Esta dedicada a aslumnes de Secundaria, i consisteix en la produccié duna
pel-licula de modalitat lliure (policiaca, ciéncia — ficcio, ...). L'objectiu és
coneixer el lenguatge Visual, diferenciar entre imatge i realitat, | estimular
I'activitat creativa entre altres. ~

“Fem una fotonovel.la”

Es upa experiencia portada a terme per el CEIP “L'Aulet”, dedicada a nens i
nenes de cicle Superior de Primaria, i coordinada per Isabel Masgrat. Consisteix
en realitzar un comic emprant programes informatics, fotografia, etc. L'objectiu
eés millorar el lenguatge amb un mitja emmarcat en laprenentatge de
I audlowsual .

. “Un mlg rnetratge The Roulf”

_ Es una experiéncia portada a terme en e CEIP “Cami del Mig”, i coordinat per
Lol Casas. Experiéncia portada a terme gracies a la col-laboracio de pares,
mares, personal no docent, alumnes de 6&, TVM (Televisio Matard), Ajuntament
Matard i diversos professionals del mon de !a comunicacio. Els alumnes han

escrit una historia, s'han posat en contacte amb TVM, i han treballat durant tot

el curs per finalment fer una pel-licula. L'objectiu és aprendre a reahtzar un gu1o
cnnematog rafi ic. :

“lemxos ammats"

Es una experiéncia portada a terme en “L'Ateneu Igualadi” en Igualada, i
coordinada per (éfia Gallardo de /2 Torre. Experiéncia dedicada a nens i nenes
de Primaria. L'alumne treballa els aspectes d'una historia de animacio, per
finalment produir un enregistrament en video. L'objectiu és conéixer el procés
de creacio dels dibuixos animats, i valerar el temps i la feina que requereix una
produccio.

“Precmena i cinema classic”

Es una experiéncia realitzada en I'Escola “Solc” de Barcelona, coordinada per

Ramon Breu, i destinada a alumnes de Secundaria.-L'experiéncia tracte de que
I'alumnat identifiqui diferents mements historics del cinema i de la comunicacio
audiovisual, aixi com reconéixer diferents creadors classics, i ser conscients de
les seves aportacions al cinema actual. Per assolir-ho el pla de treball consta de
: blocs tematncs com ara el precinema, la fotografia, 1 el cinema classic.
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FOTOGRAFiA 1 VIDEO

“Graff' ti” 3

Es una experiéncia realitzada a I'Escola "Institucio Montserrat SCCL" i premlada
en els Vuitens Premis de Video Escolar organitzats pel Departament
d’Ensenyament de la Generalitat de Catalunya. Aquesta experiéncia, destinada
a alumnes de I'ESO, es centra en el tema del llenguatge i produccid del mitja
per produir, en forma de reportatge, un video gue planteja un’ tema tant
d'actualitat entre els adole'scents com s6n els graffitis.

“La imatge tecnolog:ca

Es va realitzar a I'IES “Manuel de Cabanyes” de Vilanova i fa Geltru en
Barcelona, i ha estat coordinada per Josep Bertran Guasp. Experlenaa‘
destinada @ adolescents de 4r d’ESO, treballa amb l'enquadrament, la
il-luminacid i la mesura d'exposicié per arribar ais tipus de ptans, moviments de -

la camera, ... per finalment produir un anunci televisiu o un reportatge sobre el -~

barri. L’ob]ecbu era aprendre a captar imatges, i comprendre el procés de
narracio amb imatges.

~ “La magia de les imatges en moviment”

Realitzada en el Centre “Institucié Montserrat SCCL" de Barcelona i coordinada
per Niko Torres. Esta destinada a l'etapa de 'ESO i es desenvolupa amb una
introduccié a-la nocié danimacié i histdria, classes danimacié i -creacid d'una
produccid propia. L'objectiu es centra en coneixer el mon de les imatges en
moviment, ser critics amb el llenguatge audiovisual, aprendre a diferenciar
realitat o ficcié i conéixer tots els aspectes técnics propis del mitja del video.

“Entre la camera i I'ordinador: un telenotlues

Experiencia portada a terme per el CEIP “L'Aulet”, i coorclmada per Pilar de
Bofos. Esta destinada a nens i nenes de cicle Superior de Primaria i consisteix
en far un reportatge en video d'una sortida escolar, realitzat en format de
telenoticies. L'objectiu és apropar el mitja audiovisual als nens.

“Ploma daurada: edicié audiovisual amb ordinador” '

. Realitzada en el CEIP “Terres de Ponent” de Lleida, ha estat coordinada per
Josep Maria Serd. Experiéncia destinada a nens i nenes de cicle mitja de-
Primaria, es proposa treballar una produccid multimedia én format video i
realitzada basicament amb ordinador amb programes d'edicid digital |
programes de registre d'audio digital. L'objectiu es centra en el treball
cooperatiu i en:la introduccid del lenguatge propi dels mitjans de comunicacié
dut a a practica de la realitzacid del video.

“Vndeo i mformatlca

Es-‘una experiéncia realitzada en el CEIP “Terres de Ponent” de Lleuda, i 'ha
coordinada en Josep Maria Serd: En aquesta experiencia destinada a nens i
“nenes de Cicle Superior de Primaria,.s'ha dut a terme una animacid amb
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ordinador que mostra uns clips de curta durada. L'objectiu és relacionar-se amb
el mitja i fomentar la capacitat creativa de I'alumnat.

“Taller de reportatge”

Experiéncia portada a terme pel *Centre Cultural de Bellvige” en L‘Hosputatet de
Llobregat, i coordinat per Enric Mestres. Esta dedicada a la poblacid en general
major de divuit anys. Consisteix en endinsar-se en e! mén del fotoperiodisme, |
realitzar un reportatge fotografic propi. L'objectiu es fixar-se en els treballs més
‘recents de destacats reporters i aprendre les tecniques ba5|ques i ets materials
-adients per utilitzar en cada situacio.

INTERNET

"Formacio en Noves Tecnologies”

Es una experiéncia que es realitza al IES “Pius Font i Quer” en Manresa. Aquest
projecte es una oferta de formacié del Pla Estratégic per a la Societat de la
Informaci¢ a Manresa, “Manresa en xarxa”, i es tracte dun -programa de
formacid en informatica basica i iniciacio a Internet, adrecat prioritariament als
pares ) mares dels CEIP i IES de Manresa, organitzat per VAjuntament de
Manresa amb la col.laboracid de les Associacions de Pares i Mares de les
escoles publiques de Manresa. Participen els IES “Guillern Catd”, IES “Lluis de
Peguera”, IES “Pius Font'i Quer”, IES “Lacetania”, CEIP “Bages”, CEIP “Flama“,
CEIP “La Font", CEIP "Pare Alqué”, CEIP “Pare Ignasi Puig”, CEIP
“Puiberenguer”, CEIP “Renaixenca”, CEIP “Sant Ignasi”, CEIP “Serra i Hunter”.

"La Galeria d’Imatges"

- Coordinada per Jaume Serra i Ferran Mas del 1ES “Plus Font i Quer” de
Manresa. Forma part de la Setmana Telematica que organitza anualment el
Centre. Aquesta experiéncia es va dur a terme el curs 2000-2001. La proposta

" consisteix en realitzar un recull de fotografies de la histria de Manresa i de la

comarca. L'objectiu consisteix en potenciar 1'Gs Internet com a mitja de
comunicacio.

“Intranet-extranet a I'escola: una nova forma de comunicacio”

S'ha portat a terme al IES "Bonavista” de Tarragona, i ha estat coordinada per
Jordi Fortuny Guinart. Experiéncia destinada a la comunitat educativa del
Centre (professors, direccio i secretaria), alumnes i pares. La Intranet del IES

“Bonavista” €s un exemple de comunicacio entre el personal det Centre, els
alumnes i entre alumnes i els pares. L'objectiu es treballar en les limitacions -

d'espai | del temps, i recollir informacid i comunicar-se.
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“La paret de les auques” '

Impulsada per Joan Vilamala i Jordi Fons del IES “Pius Font i Quer“ de Manresa,
forma part de la Setmana telematica que organitza anualmente el Centre.
Aquesta experiéncia es va dur a terme el curs 1999-2000. La proposta va
fomentar entre altres procediments, fa recerca d'informacido en la xarxa, la-
creacié de webs | la utilitzacié de. videoconferéncies. E!s ob]ectlus sén mostrar
les possibilitats que oferemen les TIC.

"Produccion multimedia: creacién de un CD en la escuela” .
Realitzada en el CEIP “Joan Ardévol” de Cambrils. Tarragona, i coordinada per
Enric Masdeu Claraco. Experiéncia destinada a nens | nenes de Primaria,
elabora. un recull d'imatges de la vida escolar dels nens | nenes que deixen
l'escola. L'objectiu, fomentar la recerca d'informacié i digitalitzacié d'imatges.

"Projecte Bumerang. Un passeig per 'Alt Penedés”

Es un projecte telematic dintercanvi d'informacié sobre els municipis de 'Alt
Penedés que es desenvolupa a partir de les aportacions dels grups d‘alumnes
deis Centres de Ensenyament de Primaria de {a-.comarca. Coordina l'experiéncia
el Grup de telematica educativa de I'Alt Penedés. Experiéncia destinada a nens i
nenes de cicle mitja de Primaria de la comarca del Alt Penedés. El treball
consisteix en posar a disposicid dels alumnes una web en el que I'animador sera
Anangu, un aborigen. austraiia encarregat de posar en contacte als diferents
grups de nens i nenes per tal de que l'ajudin a conéixer com és en Vactualitat e!
territori. L’object:u és fomentar un entorn de coeperacié entre alumnes

“El raco d’en Flec”

Es una experiéncia realizada en el CEIP “Enric Grau Fontseré” de Fiix.
Tarragona. Ha estat coordinada per Joan Ramon Ferrus. Experiéncia destinada
2 nens i nenes de cicle superior de Primaria. El racd d'en Flec, pretén ser un
espal virtual a on l'alumnat pot trobar diverses. activitats -en les que s'obliga a
utilitzar el correu electronic. L'objectiu és acostumar als nens.i nenes a
Vutilitzacié de les noves tecnologies amb el correu electronic com a element
motwadc:r ' '

“El texto narrative en el ciclo medio, un trabajo motwador para la
lectura y la escritura en la escuela”

Es una experiéncia portada a terme per onze escoles de la comarca de V'Alt
Penedés assitents al SATI Alt Penedés II. L'experiéncia s'ha dut a terme amb
alumnes de cicle mitjd i cicle superior de Primaria. Es proposa elaborar un
conte, i finalment s’han creat dues pagines web, una del conte i una altra dels
alumnes participants que s'han integrat en el web col-lectiu. L’ob]ectlu ha sigut
el de treballar el text narratiu | el treball cooperatlu
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“Clica TV"

Es un projecte pilot, fomentat per Ia Generahtat de Cata!unya, per facilitar
l'accés a les noves tecnologies de la informacid 1 la comunicacié a la gent gran.
Consisteix en utilitzar el receptor de televisid i fa [inia telefonica, amb un
descodificador adient com a terminal d'accés a Internet. .

Informatlca '
Es una eXpenenCta portada a terme per-La Fundacid “La Caixa” mclosa en €
programa de “Centro Caixa" de Madrid. Es tracta de cursos per a la tercera edat
dinformatica, de navegacid per Internet i tallers d'edicid de publicacions i

fotografia. L'objectiu es aprendre en el temps doci, seguir un programa’

dintegracio i participacio en la societat,  facilitar fa refacid intergeneracionai.

“Punts Omnia”

Sén espais promocicnats per la Generahtat de Catalunya equipats amb els .

tiltims avengos en tecnologia informatica. La. seva finalitat és apropar les noves
tecnologies de la informacid i fa comunicacio a la poblacié a fa gent gran.

- "“Telematica per a gent gran jove”

Es una experiéncia portada a terme per IAjuntament de Callis, en el Bagés, i

esta dedicada a majors de 50 anys. L'objectiu es apropar l‘ordinador com a eina
d'habitualitat diaria en els afers de les persones, i sequir estan integrat amb la
partmpamo en la societat.

PREMSA

"La paret de les auques
Es una experiéncia portada a terme per PIES “Pius Font t Quer” de Manresa, i
coordinada per Joan Vilamala. Experiencia dedicada a alumnes -de Primaria i

Secundaria, consisteix en crear auques scbre autors de la fiteratura catalanai .

que fan mencid a la seva vida. Aquestes auques formen part de l'espai
d'Internet de! centre. L'objectiv és acostumar a V'alumnat a que utilitzi e} mitja
d'Internet i els formats digitals.

“El algarrobo”
Es un diari escolar que es. realitza al C.P. "San Félix” en Cartagena. Experiencia
dedicada a2 tota la comunitat escolar de Infantil, Primaria i Secundaria.

L'objectiu és apropar 'escola a la vida quotidiana, familiaritzar-se amb el miga

escritde la prs_:msa, i apropar-se a la cultura popular entre altres.

“La muela habladora”

Es una experiéncia portada a terme en el C.P. “Gandhi” de Malaga, | dedicada a
tota la comunitat escolar, tant Infantil, Primaria com Secundaria. Portar a terme
un diari escolar és una tasca enriquidora per famitiaritzar-se en el mitja de
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premsa. L'objectiu és. fomentar el treball col.laboratiu. de tota la comunltat'
esco{ar i exaltar les idees, autoestima, i creativitat dels nois i noies.

“L’Orenel:a D|g|tal" : ,
Es una experiéncia de premsa digital portada a terme en I'Escola Cooperativa
“El Puig" en Esparraguera. Experiencia dedicada a tota |2 comunitat escolar tant
Infantil, Rrimaria ‘com Secundaria. El projecte realitza un recorregut per les
activitats de I'escola, L'objectiu €s apropar €l mitja a 'alumnat i apropar-los a la
cultura de l'escola. El diari es realitza cada any per un curs diferent de l'escola. -

“Taller de Periodisme”

Es una experiéncia portada a terme pel “Centre Cultural Santa Eulalia” de
L'Hospitalet de Llobregat, i coordinada per Lws Fernandez Zaurin. Experiéncia
dedicada "a la poblacié major del divuit anys que vulgui aproximar-se a la
professid, consisteix en proporcionar una base tedrica-i practica del mitja
periodistic. L'objectiu és potenciar I'eficacia i la qualitat del treball de totes
aquelles persones que participen activament a la cultura del barri, i d'aquelles
que tambeé tinguin refacié amb els mitjans de difusié de les entitats.

PUBLICITAT

“Analisis de la publicidad” :

Es una experiéncia realitzada en I’IES "Antonio Gafa de Madrid, i coordinada
per Carmen Ferndndez Bastterreche. Experiéncia destinada a nois i noies de
Secundaria, que els implica a analitzar la publicitat televisiva en la vessant de
estrategies, models comunicatius, sistemes de persuasid, etc. L'objectiu
fonamental de 'experiéncia &s aconsequir reflexionar en aguesta matéria per tal
de ser critics amb els valors que la publicitat transmet en el mitja televisiu.

“Campanya publ:cntaria pera a la prevencio de la drogaaddiccio”

Es una experiéncia portada 2 terme en I'IES “Manuel de Montsuar” de Lleida,
-coordinada per Francesc Alamon i destinada a adolescents de Secundaria. S'ha
elaborat una campanya publicitaria a I'estil de les que s‘emeten per televisid.
L'objectiu és que €ls nais i notes prenguin conscrenma de la doble cara de la
- publicitat,

“"Doblatge d’espots publicitaris: un projecte atractiu per 1a classe de
frances”
Experiéncia realitzada en I'IES “Torre Vicens” de Lleida ha estat coordinada per
Ramona Pont i destinada a alumnes de Secundaria. L'experiéncia consisteix en
utilitzar espots publicitaris de TV3 i TVE per fer doblatges i adaptacions que
parteixen de la creativitat dels alumnes. L'objectiu va ser ] treball sobre Ia
llengua centrant-se en l'adquisicid de vocabulari i estructures, tant com en el
. perfeccionament de la pronuncia i entonacio.
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“Fem una campanya publncntarla d’un producte”

-Es una experiéncia portada a terme per IIES “Proa” de Barcelona, i coordinada
per Begonya Samit Cid. Experiéncia dedicada a Secundaria, consisteix en
relacionar €l tema de la publicitat com a practica comercial i la publicitat com a
practica cultural- mitjangant taules rodones | col-loquis, per posteriorment
realitzar una campanya publicitaria d’un producte que no sigui de primera
necessitat. L'objectiu és promoure un sentit critic vers els valors que transmet
la publicitat 1 identificar quins valors es desenvolupen en I'ambit cultural. També
prendre consciéncia de la realitat i I3 fi cc;o pubhf:ltarla

“Pubticidad” '

Es una experiéncia portada a terme per I'IES “Clara Campoamor” de Madrid, i
coordinada per Nemesia Legaz, Margarita Ramirez, | Arturo Domerco. Destinada
a nois i noies de Baxillerat, consisteix basicament en fer publicitat. L'objectiu és
aprendre a defensar-se de determinats rnlssatges i .congixer els seus
mecanismes. : .

“Els anuncis de la tele (wdeo digital)”

Es una experiéncia portada a terme a I'Escola “Magona de Barcelona i

coordinada per Sergi Gomez. Destinada a alumnes de Primaria analitza els

anuncis que surten per la televisi i es van realifzar dos anuncis, un sobre un

producte i un altra sobre un servei. Els objectius principalment van ser els

. seglents, el ser critic amb els missatges publicitaris, aprendre a refacionar-se
amb el mitja i cooperar en el treball en grup.

RADIOQ

“Badaciéncia”
Es un programa ja consolidat en FIES “Isaac Albéniz” de Badalona coordmat "
per Josep Maria Ferndndez Novell, | Camme Zaragoza Domenech. Destinada a |
~alumnes de Secundaria, els nois i noies aprenen a afrontar-se a si mateixos, a
perdre Ia por a parlar en piblic, a dir les seves opinions i a valorar-se’ com a
persones alhota de aproﬁmchr en e tema de la Ciencia.

‘jRédio Escola Sedeta: Escola Publica de Radio”

Es una activitat extraescolar dins et programa de !Institut £.S La Sedeta de
Barcelona, coordinada por 7xef Ampurdanss. Experiéncia dedicada a
adolescents, es pretén formar-los en els aspectes propis del mitja, tant com de
documentacio, guions, produccid, formats, locucio,...Per tant, la millor manera
és la participacio directa dels alumnes. L'objectiu és la formacid dels
adolescents en els aspectes tecnics i de comunicacio necessaris per a fer-la
possible.
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“Informatl"

Es el nom del programa de radio que es realitza al CEIP “Sant Marti” d’ Arenys
~de Munt, i que coordina Liuis Lioveti Laura Gutiérrez. EXperiencia, destinada a
- l'etapa d'Infantil i Primaria, pretén donar a congixer als nens i nenes les
activitats culturals que es fan en el poble i que van aéregad'es al poblic infantil.
L'ob]ectm és el de fadilitar la intercomunicacié entre la comunitat escoiar i el de
- congixer com funciona una emissora de radlo

“El Llano”

- Es una experiéncia en la que el mltja de la radio es I'eina d‘aprenentatge.
" Realitzada per el C.P. “El Llano” en Monesterio, Badajoz, i coordinada per
- Miguel Muricz, 1 en col-laboracid amb 'IES “Maestro Juan Calero” de ia mateixa
~ localitat, Estableix vies de participacié i orientacié als pares i mares. Experiéncia

destinada a tota la comunitat educativa fa particip a alumnes de les etapes

escolars de Primaria i Secundaria. L'Objectiu és congixer la. cultura de Yescola i

de la comunitat a on viuen, i apropar el mitja de comumcacn:: cle la raduo als

alumnes, . “

“Radio Escolar”

Es una experigncia portada a terme en el Col-legi Puablic “Verge del Remei” de
Castelld de Rugat. L'emissid ha estat sempre en funcid de dates significatives
com, Nadzl, el dia de la Pau, e dia de 'Arbre o el dia de la Dona. D'aguesta =
manera, cada aula treballava aquests temes per després produir-los 2 la radio.
Un.deis objectius va ser fomentar 'activitat a les aules a part de perdre la por
a parlar en public i augmentar en autoestima. - ‘

“Radlo Pupltre

Es una experiéncia portada a terme en et Col- -legi “San Pedro Apostol" en
Granja de Rocamora d'Alacant, i coordinada per Antonio Navarro Martinez. Es
tracte d‘una experiencia d'emissid diaria que relaten els trebalis realitzats pes
els alumnes de la escola.

“Rapia”
. Emissora escolar del CEIP “"Sant Doménec” de La Rapita — Sta. Margarida i els
Monjos, coordinada per Lourdes Alguerd, Roser Mufiaz, Olga Roig [ Roderic
Villalba. Experiéncia destinada a l'etapa Infantil i Primaria que es proposa
facilitar la comunicacid i intercanviar  informacions entre la comunitat
educativa.

"Fem radio”

. Es una expenencna que promociona La Fundacié “La Caixa”, i que esta mdosa

~ en la programacio de “Taller de radio” que es porta a terme a Barcelona.

Experiéncia coordinada per Efisabeth Benjumea i Rosigue, | Jordi Bargja |

- Benfliure, esta destinada a gent gran. S'elabora un programa de radio entre tots
els partlapants al taller. L'objectiu es apropar a la gent gran a un nou espai de

comunicacio. _ .

23




“La programacm en radio”
Es una experiéncia portada a terme per la Universitat de Barcelona mcorporada
en la seva programacuﬁ “Aules Universitaries per a la Gent Gran”, Experiéncia
reglitzada per Antoni Bassas Onieva, consisteix en transmetre informacié i
coneixement mitjangant conferéncies. L'Objectiu és atansar.el mdn actual del
mitjans a Ia gent gran.,

LY

TELEVISI()

“Emissid en directe d’un programa de televisio”

~Realitzat I'IES “Pla de V'Estany” de Banyoles, i coordinat per Victor Puig, és una
experiencia dedicada als nois i noies de Secundaria que consisteix en elaborar i
produir un programa de televisio i emetre] en directe. L'objectiu s'enfoca en
ensenyar a [alumnat 13 técnica d'aguests mitja i promoure 1 estimular el treball
en grup.

“La televisio a I'aula” _

Realitzada a VIES “Banis” de Cerdanyola del Vallés de Barcelona, i coordinada
per Sara René Cabezas. BEs una experiéncia destinada a adolescents de 3r
d’ESQ, on a partir de fa seva consciéncia de consumidor s'estudia la televisid
(programes continguts,...} i s'enregistra un minireportatge. L'objectiu de credit
va esser facilitar un coneixement global del mitja i |n|C|ar -los a una lectura mes
critica dels missatges.

“Massa teiel” : -

Es va portar a terme al CEIP “Terres de Panent” i ha estat coordinat per Josep
M. Serd. Experiéncia dedicada a nens i nenes de Educacid Primaria -dei Cicle
Superior, ha consistit en aprendre @ narrar una historia utilitzant el multimedia.

L'objectiv ha sigut treballar els valors i desenvolupar actituds positives en els -

nois i noies.vers els altres valors anomenats contravalors.

"Projecte televisio: De casa a I'Escola”

Realitzada al  CEIP “Francesc Burnio” d‘Argentona, €s una experiéncia

compartide entre I'escola i les families per aprendre a veure la televisid. Ha
estat coordinat per Carme Ribes. L'experiéncia ha estat destinada a nens i
nenes de cicle inicial i mitja de Primaria. En {'ambit familiar es fan algunes
propostes per potenciar un (s meés critic det mitja, i en l'ambit de Fescola els
objectius s0n reflexionar scbre fa pubticitat televisiva i analitzar quins conflictes
es plantegen en els programes

“Taller d ‘audiovisuals” - :
Es una experiencia portada a terme en el CEIP *Montseny” de Breda en Girona,
i coordinada per Joaguim Marafion Arjona. Es tracte d'un tallér d'audiovisual

que es fa una tarda per setmana i en el que passen els alumnes d’Educacido

Infantil. Per aguesta experiéncia es compte amb I'ajut de mares i pares, la

-

24




mestra d'educacid extraescolar i la mestra de reforg. Es realitzen diferents
‘activitats amb ['objectiu de jugar amb el circuit tancat de TV a on cada nen fa el
seu programa preferit, mentre els altres fan d'espectador. L'objectiu principal és
el d’aprendre a escoltar i diferenciar entre realitat i ficcid.

“Detras de la camara” :
s una experiéncia en educacié audlo\nsual realitzada per “La Casa Larrotxene” -~
~ de Donostia, i coordinada per Jsabe/ Alba. Experiéncia destinada a nens i nenes
‘entre sis i dotze anys i adolescents entre tretze i setze anys d'edat. El projecte .
consisteix en introduir la lectura de les imatges tant en el seu proces creatiu
com en el técnic. L'objectiu és ensenyar a, pensar a partir de la imatge,
capacitant-los per a ser critics amb els contlnguts que transmeten la televisio i
el cinema. :

“La programacm en televnsno ' -
Es una expenenc:a ‘portada a terme per-fa Universitat de Barcelona, dins de la
programacio. "Aules Universitaries per a la Gent Gran”, i realitzada per Antoni
Bassas Onieva. Experiéncia. dedicada a persones de 12 tercera edat, consisteix
en transmetre informacid i coneixement mitjangant conferéncies, a on
professionals de {a informacid s'encarreguen d'atansar el mdn actual a la gent
gran. :

“La television”
- Tracta d’'un programa d’alfabetitzacid audiovisual destinat a FEducacié d'aduits. .
Coordinat per Antton Alfaro, Joxemi Correa, Isabel Ferndndez, Jon Mofiux,
Enrigue Riano [ Elena Sarasa es porta a terme a "La Casa Larrobxene™ en
Donostia. L'experiéncia €s un modul que s‘organitza.per analitzar €l mitja de !a
televisio i s'encamina a les persones a la realitzacié d'una produccid en video.

“Tallers de televisio de Clot RTV — Sant Marti”

~ Es una experigncia portada a terme per “L'Associacid d'Amics de la Radio i la TV
- del Clot — Camp de {‘Arpa” de Sant Marti en Barcelona, i ha estat coordinada
per Vanessa Ros. Experiéncia dedicada a alumnes de 1r i 2n cicle d'ESO,
Batxillerats i centres d’educacid no reglada i escoles d'adults, que forma part
dels tallers de comunicacié i educacid que es despleguen dins de l'oferta “Viu
els mitjans: fem radio, fem tele”. L'experiéncia amb la televisié consisteix en
crear un reportatge audiovisual sobre una tematica toncreta. L'objectiu final és
aconseguir el treball en equip.i aprendre com funciona el mitja. Amb el cas de
la radio es pretén aconseguir que els alumnes aprenguessin a parlar darrera
d'un microfon. En el taller de radio, shan desenvolupat dues activitats
complementaries al taller de televisid, es tracten de les activitats de “Ficcid” | de
“Publicitat”. Pel'que fa a la ficcid, es proposa als alumnes crear i gravar, de
manera seqliencial, una petita histdria de ficciéd sense veu. Pel que fa a la
publicitat, I'activitat pretén aconseguir que els alumnes es possessionin davant
de temes propers a ells i el seu entom, construint una campanya pubticitaria i
Nno un espot publlcn:an
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3. WEBS, - PORTALS, CENTRES DE RECURSOS 1 COMUNITATS
VIRTUALS D'INTERES QUE APORTEN UNA AMPLIA DOCUMENTACIO
ON-LINE SOBRE EL TEMA DE LA EDUCACIO PER LA COMUNICACIO.

Aire Comunicacion

www, girecomun.com

Associacid de educomunicadors interessats en aprofundir ‘en l'educacié per la
comunicacid, Realitzen el seu treball en collaboracié amb professionals de
diverses disciplines. :

AITED. )

www.aited.asso. fr(mdex-gn htrml

International Association of Education and Dlscovery Television Companies.
Associacio dedicada a IanaI|5| de [a programacio tefevisiva.

Aldea Global. Recursos NTIC y medios de comumcacnon
www.sauge.pntic. mec.es~/alglobal

Centré de Comunicacid i Pedagogia que ofereix recursos educatlus Es una
comunitat virtual gestionada per IAssociacié de Premsa Juvenil (AP} i per un
- ¢ol.lectiv de professors, periodistes, | altres camps interdisciplinars relacionats
amb la educomunicacid. Podem trobar tot el software educatiu disponible en el
mercat, i revisar €l nameros de la revista .Comunicacion y Pedagogia.

Aplicaciones didacticas

www.adigital.pntic.mes.es/~aramo

Centre d'Aplicacions Didactiques de! Ministerio de Educacion. Es pot trobar tot
tipus de material didactic per l'aplicacié immediata a I'aula. L'objectiu és ser una
eina d'utilitat al professional docent. En 'ambit de comunicacié es pot trobar
software educatiu interessant per la educacio en la comunicacic.

Apuma
www.arrakis.es/~apuma

Associacio de Professors Usuaris dels Mitjans de Comunicacio a l'auta.

Asociacion de Television Educativa Iheroamenca {ATEI)

www.roble, pntic.me.es/atei

Associacio per la cooperacno i el foment de la producc:o i difusio de materials
educatlus

Assoc:ac:o Cata!ana per a la Telemat!ca Educatwa (ACTE)
_acke.pangea.org . |
Associacid que pretén crear un punt-de trobada per a mestres, alumnes | totes
aquelles persones interessades en I'us de la telematica com a eina d'educacié.
La seva finalitat és promoure [I'aplicacio pedagogsca de les TIC a les primeres

etapes educatwes
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Associacio Mundial de Radios Comunitaries (AMARC)

WWW.amarc.orq

Entre altres objectius cal remarcar el seu interés per aplicar el mitja de Ia radio
com eina dlscurswa a l'escola. : ,

: Assocmclo Tecnologlca Educatwa {ATE. net)

w.atenet.edu
Aprof ita les noves tecnologles de la comunicacié per facilitar Iaprenentatge El
seu acces ¢s mitjangant un collegi virtual. Els professors poden trobar serveis
com recursos didactics, formacid, congressos, etc. També poden establir
comunicacié per compartir expenenaes

Association Européenne pour I'educatlon aux med:as audiovisuels
(AEEMA)

www.datanet.be/acema :

Associacio que presenta als seus membres servels adlents a Ia professm de
comunicacid | educacio.

Aulamedia
www.aulamedia.org

Revista electrdnica que ofereix al professorat d’Educacio Primaria i Secundaria
Obligatoria i investigadors material didactic, articles i reflexions sobre I'Educacid
en Comunicacid. També trobem el projecte Educom (estudi sobre 'educacié en .
Comumcacuo a Primaria Secundaria).

Bibliotec'a Virtual de Tecnologia

www.doe.d5.ub.esfte

En aquesta biblioteca podem trobar tots. els articles publicats des de I'any 1988
fins a l'any 1998 relacionats amb la tematica de tegnologia educativa. També es -
~ poden consultar revistes i altres documents d'interés educomunicatiu.

Center for Educational Leadershlp and Techno!ogy (CELT)

www.celt.org

Potencia les iniciatives educatives relacionades amb les Noves Tecnologies de la
Informacié i la Comunicacié (TIC), mitjancant estratégies i plans de
implementacio. ' ' |

Center for Mass Commumcatmn Research (CMCR)

www. leicester.ac.uk/cmer

Departament de la Facultat de C|enC|es Socials de la Universitat de Leicester del
Regne Unit. Es tracte d'un centre de recerca i d'estudi en els mitjans de
comunicacio i I'ensenyament. Lobjectiu és dotar al seu alumnat duna bona
- formacid en mitjans de comunicacid i prob!emes socials contemporanis que
presenten els mltjans
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Center for Media Education (CME)

WWW.Cme.org . - : ,

Treballa en |3 recerca en Veducacic i els efectes que produeixen els mitjans de
comunicacid. Esta destinat a tots aquells professionals preocupats  per
I'educacio dels infants i joves en la cornumcacm

Center for Media Literacy

www.medialit.org

Es dedica a l'educacio des d'una perspectwa mnovadora Destaquen les seves
aportacions en l'analisi dels continguts dels mitjans audiovisuals. .

‘Centre de Recursos Pedagogics (CRP)
www.bcn.es/IMEB/crp

Dona suport a la tasca docent del professorat.

Centro de Estudios Audiovisuaies (CEA) _ ¢
www.unav.es/fcom/cea/index.htm

Desenvolupa €l seu trebalt en les linies de telewsm interactiva, globalftzauo i
diversitat cultural.

Centro de Estudios, Investigacidn vy Capaata(:lon para la
Comunicacion Social (CEICCOS)
WWW.CEICCOS.com.ar

Col.lactiv integrat per periodistes, comunicadors socials i docents que tenen

I'objectiu d’assessorar a totes aquelles persones que realitzin recerca, vulguin

metodoiogla 0 estiguin interessats en intercanviar opinions respecte la.

comunicacio social en general.
AQUI

Centro Nacional de Informacion y Comunlcamon Educatwa
- www.cnice.mecd.es/index. htm!
Organisme dependent del Ministeri d'Educacié, Cultura i Esport.

El cine en la escuela.
victorian.fortunecity.com/muses/116 _
Espai dedicat a potenciar el mitja de! cinema-com a eina per la educacio.

Conieta
www.cometatv.ccm _
Coordinadora de Mitjans Educatius sobre Televisio en Aragd que fomenta la
cooperacio entre professors que treballen els mitjans a I'aula.

Comunicar
WWW,Qrupocomunicar.com

“Cot.lectiu andalds d’Educacié i Mitjans de Comunicacié que fomenta I mtercanw
- d'opinions entre professors.
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- Educared

L3

Comunidad Virtual de Tecnologia Educativa

‘www.edutec.rediris.es :
Web desenvolupada per I'Assoaacuo Edutec, oferenx recursos didactics a
professors interessats en aplicar les noves tecnologies de la informacio i la
comunicacio a l'aula. També es un punt d'i ntercanw d’experiéncies docents

Consell Internatlonal des Médias Educatifs International Council for

" Educational Media {(ICEM)

www.icem-cime,com .

Centre que es dedica a la divulgacio mit]angant conferéncies 1 cursos de
Iensenyament tant en Infantil, Primaria i Secundiria de I'educacié en la

" comunicacio. : |

Consell de FAudiovisual de Catalunya (ChC)
www.audiovisualicat.net '

Es l'autoritat de régulacié dels serveis de comunicacié audiovisual, competéncia-
de la Generalitat de Catalunya. EL CAC exerceix les seves funcions en I'ambit
de la comunicacié audiovisual gestionada directament per la Generalitat o en
régim’ de concessié o d'habilitacid.

Drac Magic
www.web.kaos. es/draclcat/default htm
Cooperativa Promotora de Mitans Audiovisuals.

Educalia

www.educalia.org - '

Comunitat virtual que ofere|x un espa1 de relacid i col.laboracid entre
professional de la educacio. '

www.educared.net

Comunitat v;rtual gue té com ob]ect!u ampllar |"ds educatlu d'Internet.

Educaweh

www,educaweb.com -

. Portal i buscador moelt consolidat sobre pedagogia en la xarxa. En &l seus-
directoris podem ‘trobar tota mena d rnformacao sobre formacro, centres,.

recursos,

Edunexo

www. edunexo. coverllnk com
Portal educatiu amb enllagos d'interés sobre educacié i comunicacié, En el seu
‘apartat muitimedia, s'accedeix a programes educatius interactius. També
ofereix un ftoc com a comunitat virtual educativa, a on poder comunicar-se amb
altres professionals de la educacio i de la comunicacio.




Edutec

www . edutec.rediris.es

Cemunitat Virtual de Tecnologia Educativa. EI seu objectiu és formar una
plataforma per potenciar el coneixement i I'ds de les TIC en |'ambit educatiu.
-Util per docents i per altres professionals def sector educomunicatiu.

Edutech
hitp://agora.unige.ch/tecta edutech weicome- frame htmt
" Investigacio on-line sobre Educacio i Noves Tecnologies TIC.

Eurydice

www.eurvdice.org
Xarxa europea que vol afavorir experiéncies i informacio a professionals del
maon de Veducacid | comunicacio a Europa. Esta integrada al Programa Socrates.

-

Entrelinies )
www teleiine.terra.es/personal/elinies
Xarxa d'Educacid i Comunicacid del Pais Valencia.

Espiral .
www.ciberespiral.org
Col lectiu que treballa matenal multimedia per la seva aphcacuo alaula.

European Educatlonal Research Assotlatlon (EERA)

www.eera.ac.uk

Promou col.laboracions en recerques scbre educacié i comunicacié en tota
Europa.

Forum Mundial de la Televisién Infantil y del Observatorio Europeo de
la Television Infantil

www.oeti.org

Espai d'expressiéd sobre educacmo i comunicacié que sorgamlza anualment a
Barcelona

Heko

www.worldonline.es/hekokole : -
Col.lectiu del Pais Basc interessats per la mmdenaa gue tenen els m|tJans de
comunicacio a la poblacuo

Institut de la Comunicacio {INCOM)

www.uzgh.esfincom . '

Institut de caracter universitari (Universitat Autdroma de Barcelona) dedicat a
I'estudi dels diversos aspectes de la comunicacio. - Els seus objectius principals
sGn |a recerca -basica i aplicada-, {a formacio especialitzada, [a divulgacié social
de coneixements i la prestacid de serveis avangats en comunicacio
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Institut Universitari de VAudiovisual

www.iua,upf.es )
Centre de Recerca de la Universitat Pompeu Fabra.

Institute of Commucation Studies

www.leeds.ac.uk/ics/index, htm

L'Institut forma part d'un departament de la Un|ver5|tat de Leeds, pionera en
Anglaterra en recerca sobre mitjans de comunicacid.

Just Think Foundation

www.justthink.org

- Col.lectiu de professors i comunicadors que tenen com a objectiu educar en
+ 'expressiQ i la comunicacio en les Noves Tecnologies TIC.

Ma-vié

www.ull.es/publicaciones/tecinfedu/MAVIE.htm :

Col.lectiu de Canaries mteressas per la integracid dels mil]ans audlowsuals a
I'escola. : :

Media awareness network Réseau educatlon-medlas
www.reseau-medias.ca

Centre Canadenc que ofereix suport practlc per a Ieducan:lo de mlt]ans de
comumcacuo a lescola

Mitjans
www.mitjans.pangea.org
Xarxa d’Educadors i Comunicadors de Catalunya.

Moviment Educatiu del Maresme (MEM)

www.xarxa.infomataro.net/mem

Organitzacié interessada en la renovacuo pedagogica emplenant Ies Noves.
Tecnologies.

Nordic Information Centre for Medla and Commumcatlon Research
www.nordicom.qgu.se

Treballa en la linia de posar en contacte a la comunltat de mveshgadors
interessats en el tema d'educacié i comunicacio.

Osservatono sulla Comunicazione

Pertany ala “Un|ver5|ta Cattolica del sacro cuore de Mllan" i potencia l'activitat
de recerca en imatges de (a televisid i els seu missatges.

Pé de Imaxe
www,corevia,com/~pdi _
Congreés de Pedagia que es realitza anualment a Galicia.
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Programa de Nuevas Tenolog:as de la Informacién i la Comunncacuon
" {PNTIC)

www.cnice.mecd.es

Programa que depent del Ministeri i d’Educacm i Cultura.

Radiotelevision Espafiola

www.rtve.esftve/index.himl _

Conta amb dos canals d'emissio TVE 1 i fa 2. La plataforma Via Digital emiteix
canals tematics de TVE; i la 2 emiteix un espai de TV Educativa.

3i.Recursos educativos
www. 3ieduca.com
Es un grup de dinamitzacid per I'is d’Internet en el mén educatm En aquesta
finalitat tracta: I'administracio, la investigacid, 'escola o I'educacio familiar.
Destaca sobre tot per la seva seccié-de recursos educatius en I'ambit dInternet.

Red Telematica Educativa de Andalucia
www.averroes.cec.junta-andalucia.es
" Xarxa d’Educacid i Comunicacio d’Andaiucia.

Santillana

www. santjllana.es - _ :

Presenta diferents recursos educatius. En la seva . seccidé de. Indexnet
“Actualidad en el aula”, ofereix als professors i 'alumnat d'Educacié Secundaria
Obligatdria (ESO). 1 de Batxillerat una nova manera de tractar les noticies de
premsa convertint-les en raterial per treballar en ‘aula.

Spectus

- www.spectus.net :
Col.lectiu d’Aragé i Catalunya que impulsen recerques en Mitjans i Educacio.

Tecnologia educativa

www.tecnologiaedu.us.es

Fomenta la informacio sobre fa tecnologla educativa i les noves tecnologies de
la informacio i de la comunicacié. Ofereix recursos didactic per als pmfessmnals
i un servei de consulta per estudiants que cursin aquestes materies,

Tecnologies de I'Information et de Ia Comumcation por
VEnseignament (EDUCNET)

www.educnet.net .

Lloc dirigit a la comunitat educativa. Disposa d'informacié, formacio | material
educatiu per portar a la practica. unitats didactiques sobre educacié per la
comunicacid. Disposa d'informacié sobre tecnalogia per facilitar als educadors
les infrastructures adequades per els seus plans de educomunicacio.
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Teleduca -

www.aulamedia.org/tefeduca.htm .

Interessats en I'educacid dels infants i joves en una simbiosi entre educacio i
comunicacié per tal de preparar persones pel futur que_dominin les claus del
llenguatge comunicatiu que ofereixen €ls mitjans.

~ Universitat Nacional d’Educacié a Distancia (UNED)

. www.uned.es/ntedu

Actualment estd preparant un Master en Comumcacno, Noves Tecnologles i
Educacio.

Xarxa Telematica Educativa de Catalunya
\{vww.xtec.esl
Es una xarxa sobre Educacio en i"ambit catala.

‘Xarxa Telematica Europea per a I’Educacuo (RTEE)
www.xtec.es/rtee/index.htm

Té com objectiu establir una xarxa telematica europea per el desenvolupament -
de projectes educomunicatius. Es clesenvolupa en el marc del Programa
Sécrates de la Unid Europea. .
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Dimarts 5 de novembre
16.30 h Lliurament de la documentacié

Auditori . :
17.30 h Inauguraci6 de les Nl Jornades, parlaments institucionals

Joan Clos, alcalde de Barcelona

Marina Subirats, regidora presidenta de la Comissi¢ d'Educacio i Cultura
Joan Garcia, FAVB, membre del Consell Directiu del PEC

Montse Paco, vicepresidenta de la FAPAC Barcelona, membre del
Consell Directiu del PEC

Montserrat Minobls, degana del Col'legi de Periodistes de Catalunya

18.00 h Conferéncia inaugural
L.’educacié en mitjans de comunicaclé: nous aprenentalges per a
f'era de Pelectronica
David Buckingham, director del Centre for the Study of Children, Youth
and Media de Londres

Dimecres 6 de novembre
£.15 h Lliurament de |a documentacid

Audltori

8.45 h Presentacid de les |ll Jornades i de les activitats paral-leles
Mane! Vila, director de Serveis Educatius de I'MEB i del Projects
Educatiu de Ciutat

Sessijons plenarles

9.00 h Sessib plenaria 1: Com fixen l'agenda els mitjans de comunicaci6? Politica
educativa dels mitjans de comunicacio
Arcadl Espada, periodista d’'E! Pals
Jordi Sanchez, socidleg, director de la Fundaci6é Jaume Bofill
Marisol Soto, periodista, directora de Gran Anguiar, de TVE2
Josep Playa, periodista, especialista en educacié de La Vanguardia

Presenta i modera: Affcia Moure, directora de I'|lES Pablo Ruiz Picasso

10.40 h Pausa café




11.00 h Sessio plenaria 2: Educar en mitjans. Us dels mitjans de comunicacié
Joan Ferrés, professor de Periodisme i Comunicacié Audiovisual a la
UPF -
Salvador Cardis, professor de Sociologia a la UAB i periodista
Margarita Riviére, periodista i escriptora

Presenta i modera: Liuis Filella, mestre de la Federacié d’Ensenyament
de CCOO

12.30 h Sessid plenaria 3: L'educacié i les tecnologles de la informacié 1 la
comunicacio
Vicent Partal, periodista, director de Vilaweb
M. Isabel Diaz de la Isla, investigadora de l'Institut de Recerca de la
UOC, IN3
Oleguer Sarsanedas, responsable del Canal Forum 2004

Presenta i modera: ignasi Almirall, director de I'lES Miquel Tarradell
14.00 h Descans

16.00 h Sessid plenaria 4: Formar, educar i entretenir
Sebastia Serrano, catedratic de Lingiistica a la UB
Valenti Gémez, president de I'OETI, professor a la Universitat Roma Il

Presenta i modera: Miguel de Moragas, catedratic de la UAB i director de
I'INCOM

17.30 h Taules da dabat simultinies

Sala CIC 2
Taula 1: Educacié en valors als mitjans de comunicaci6: génere |
violéncia

Elvira Altés, presidenta de [I'Associacid de Dones Periodistes de
Catalunya

Ana Agirre, responsable de Formacié d’Emakunde, Institut Basc de la
Dona

Marta Selva, presidenta de Drac Magic

Pllar Medina, psicologa, professora de la Facultat de Cigéncies de la
Comunicacit de la URL

Sala Sud 9-10
Taula 2: Com interpretar els mitjans, aprendre a comunicar

Naria Garcia, professora de Comunicacid Audiovisual i Publicitat a la
UAB

Montserrat Molx, doctora en Pedagogia per la UB

Francesc-Josep Ded, coordinador d'AulaMédia

Carme Ribes, professora de primaria al col-legi Sant Marti

Milagros Perez, periodista, redactora en cap d'E! Pais




Sala Sud 11-12
Taula 3: La influéncia dels mitjans de comunicacié audiovisuals en el

public infantil i juvenii

Joan Botella, professor de Ciéncies Politiques a la UAB i conseller del
CAC

Ramon Breu, professor de secundania de I'escola Solc

Magdalena Albero, professora de l|a Facultat de Ciéncies de la
Comunicacidé de la UAB

Xavier Romero, responsable de continguts del K3

Jordi Casabelia, periodista, especialista en educacio d'Ef Peribdico

19.30 h Presentacid: Les dones en les migracions

Anna Sola de Drac Magic i Fatima Ahmed de ' Associacioé Sociocultural IBN Batuta.
Materials didactics produits per linstitut d’Educacié i e CIR, Centre Municipal
d’Informacié i Recursos per a les Dones de {'Ajuntament de Barcelona i elaborats per
Pequip pedagdgic de Drac Magic, amb la col-laboracié d’'Entitats del Consell Municipal
d’Immigracio.

Dijous 7 de novembre

9.00 h Presentaci6 dels tres grups de treball paral-lels
Carme Mayugo, Mitjans. Xarxa d'Educadors i Comunicadors

9.15 h Grups d'experiéncies paral-lels: presentacié d'experiéncies i projectes
Coordinacio: Mitjans. Xarxa d'Educadors i Comunicadors

Sala CIC 2
Grup 1: Educacilé en mitjans de comunicacio

9.15 h La mediateca. Innovacib i renovacié pedagdgica. Presenta: Euladlia Paris
9.35 h Treballar el diari amb alumnes sords/es al cicle inicial. Presenta: Ester
Molins

9.55 h Comunitats d’aprenentatge: informnacid. per a tothom. Presenta: Carfos

Lazaro
10.18 h informa't i tria! Presenten: Raman Fité

10.45 h Pausa café

11.15 h Projecte educatiu de TAC. Presenta: Ignas! Bofarull

11.35 h Com es fa | es desfa la informacid. Presenten: Padro Gémez

11.55 h info-k. Presenta: Nirila Soler

12.15 h Catalogacié d'elements formals i recursos televisius. Presenta: Miriam
Viaplana

12.35 h Dona connecta't, Presenta: Merche Alvira

Debat




Sala Sud 9-10
Grup 2: La produccié medidtica amb una funcié educativa

9.15h Som periodistes! Presenta: Cristina Carré
9.35 h Radic Drassanes. Presenta: Anna Pérez
9.55 h Radio Carmel. Presenta: Jordi Noya

10.15 h A navegar! Presenta: Albert Huerta

10.45 h Pausa café

11.15 h Revistes escolars CRP Sabadell. Presenta: CRP Vallés Occidental 1
(Sabadeli)

11.35 h Hola nenes! Presenta: Dolors Abelié

11.55 h El nostre barri. Presenta: Antonio Leganés

12.15 h El Periédico a I'escola. Presenta: Ntiria Homs

Debat

Sala Sud 11-12
Grup 3: Ef treball en valors a través dels mitjans de comunicacid

9.15 h Estereotips i biaixos sexistes a la publicitat. Presenta: M. Angefs Marin
9.35 h Butlleti electrénic del Zoo de Barcelona. Presenten: Orlo! Amorés

9.55 h jLos Bonpas se divierten! Presenta: Pilar Moros

10,15 h Apropa't al Senegal! Apropem-nos als campaments de Refugiats

Sahrauis. Presenta: Vanesa Ros

10.45 h Pausa café

11.15 h Barcelona, mosaic de cultures. Presenta; Enric Mird

11.35 h Global Express, V'actualitat a 'aula. Presenta: Joan Pérez
11.55 h Infancia, violéncia i televisi6. Presenta; Silvia Morén

12.15 h Pareko: hacia una escuela coeducadora. Presenta: Ana Agirre

Debat
13.15 h Descans

Auditori
15.00 h Sessi6 plenaria 5: Presentaci6 de les conclusions de les Jornades
Antoni Reig, professor de la Facultat de Ciéncies de la Comunicacio de la UAB

15.45 h Sessid plenaria 6: Presentacié del Pla de Treball def PEC 2002-03
Marina Subirats, regidora presidenta de la Comissi6é d’Educacié i Cultura

16.30 h Conferéncia de cloenda:
Sacietat de la infortnacio: educacié | participacio democrética
Joan Majé, assessor de la Comissio Europea
Presenta i modera: Vladimir de Semir, regidor ponent de Ciutat del
Coneixement

17.30 h Cloenda
Marina Subirats, regidora presidenta de la Comissio d'Educacié i Cultura




Document de continguts

Ja durant la década de 1980, la Unesco, davant 1'evidéncia que en alguns paisos els nens i les
nenes passaven meés temps davant la televisié que a 1’escola, aconsellava no subestimar el paper
dels mitjans de comunicacid en el procés de desenvolupament, ni tampoc la seva funcio en la
participacié dels ciutadans i ciutadanes en la societat.

Els sistemes politics i educatius, deia, han de promoure una comprensié critica dels fendomens
comunicatius entre la ciutadania. L'escola, la familia i la societat en general comparteixen la
responsabilitat de preparar els joves i les joves per viure en un mén dominat per les imatges, les
paraules i els sons; i per poder desxifrar aquests tres sistemes simbdlics en la seva totalitat és
necessari un nou enfocament de les prioritats educatives, que alhora pot afavorir una visié
integrada de 1’ensenyament del ilenguatge i la comunicacié.

Recomanava aleshores organitzar 1 donar suport a programes integrats d'educacid
relativa als mitians de comunicacié des del nivell preescolar fins a I'universitari i la
formacié d'adults, per tal de desenvolupar coneixements, técnigues i actituds que
permetin afavorir la creacié d'una consciencia critica i d'una competéncia més gran
entre els usuaris i les usuaries dels mitjans de comunicacié electronics i impresos.
Aquests programes han d'incloure des de 'analisi de continguts dels mitjans fins a I'ls
d’eines d'expressid creadora, sense oblidar IGs dels canals de comunicacié disponibles
des de la participacié activa.

Les jornades Comunicar i educar, organitzades per I'Oficina del Projecte Educatiu de
Ciutat de Barcelona, amb el suport del Col'legi de Periodistes de Catalunya, I'INCOM
Institut de la Comunicacid, Mitjans. Xarxa d'Educadors i Comunicadors, el CAC Consell
de 'Audiovisual de Catalunya i la Facultat de Ciéncies de la Comunicacié de la UAB, que
es realitzaran els dies 5, 6 i 7 de novembre, tenen com a objectiu analitzar quins
programes educatius s'estan duent a terme en matéria de comunicacid i fins a quin
punt s’han assolit les recomanacions de la Unesco o si continuen sent una assignatura
pendent.

El debat s’hauria de centrar a partir de dos premisses:

1.- L*educaci6 constitueix un dels instruments més importants utilitzats per qualsevol societat
per transmetre el model de comunitat que es vol i que es defensa, tal com es conternpla en el
Projecte Educatiu de Ciatat.

2.- Els mitjans de comunicacid, des de ia premsa escrita, la radio i la televisio fins a les
noves tecnologies d'informacié, exerceixen una gran influéncia com a transmissors de
valors en tots els ambits i nivells de la societat, la qual cosa implica que estiguin
sotmesos a constants pressions a fi de controlar-lgs.




Avui dia la importancia social dels mitjans de comunicacié és tan gran que es fa
necessari entendre el seu funcionament per comprendre el mon, i l'analfabetisme
mediatic és una font de desigualtats futures. Malgrat aixd i Faugment del seu consum,
el curriculum escolar gairebé no els integra. Mentre el repte continua sent proposar
activitats didactiques per a la produccid de mitjans i 'analisi critica dels missatges, ara
per ara |a reafitat de les aules evidencia que els instruments que la legislaci6 educativa
estableix per abordar els mitjans no son suficients ni prou eficagoes.

Per tant, la intencié de les jornades és fer una diagnosi de la realitat educativa en matéria de
comunicaci6 i provar de donar resposta a alguns interrogants basics en referéncia a aquest tema.

=» Es present educacid en els mitjans de comunicacié: guan, com | per qué?
Analisi de la politica educativa dels mitjans de comunicacié: programes
educatius a la radio i 1a televisid, debats i noticies sobre educacid, programes de
ficcid al voltant de Peducacid, monografics o especials sobre educacio als mass-
media, etc. Relacid entre el suport que reben els programes educatius i la
preséncia dels mitjans de comunicacié en l'educacié formal i no formal.

= Quina influéncia tenen els mitjans de comunicacié en la transmissié dels valors
educanus a la ciutadania?
Es necessari analizar quins 'sén els discursos dominants transmesos pels
mitjans de comunicacid respecte als valors educatius de les societats
democratiques (violéncia, qliestions del genere, prosocialitat, convivencia
intercuttural ¢ diversitat). Perd també cal debatre els valors educatius que rep el
ciutada al llarg de la seva formacié i si aquests sén els que calen en una
societat democratica. Hi ha diferéncia entre els valors transmesos per I'escola i
els transmesos pels mitjans de comunicacid? Quins valors haurien de
transmetre els medis? En aquest aspecte es pot fer una especial atencié al
paper de les televisions pabliques i reflexionar sobre les seves funcions com a
servei plblic | sobre la seva influéncia. Relacid entre valors, formacio i mitjans
de comunicacio.

= Quines experi¢ncies educatives tenim a D’abast en matéria de mitjans de
comunicacié? I qué vol dir educar en comunicacié?

D'una banda, mostrar aquelles experiéncies que s’estiguin duent a terme en aquesta
matéria & casa nostra i veure altres models educatius sobre aquesta matéria que
s’estiguin desenvolupant en altres paisos.
D’altra banda, analitzar quina ha de ser I’educacié en mitjans de comunicaci6, que
sovint es confon amb educacié amb mitjans de comunicacié. Congixer els mitjans de
comunicacid suposa portar a terme propostes d’ensenyament-aprenentatge plantejant els
mitjans com a objecte d’estudi. Aquestes propostes han de perseguir un doble objectiu:

¢ aprendre a comunicar: adquirint coneixements tant de les tecnologies com dels
llenguatges utilitzats, ja sigui l'escrit, 'oral o I'audiovisual, o les seves
combinacions, i poder aixi abordar la producci6.

¢+ aprendre a interpretar 1a comunicacid: podrem conéixer els efectes en la recepcié
dels missatges, a través de 1’analisi critica dels continguts i també de 1’analisi formal
de la imatge i el so.




A aquest nivell d'aprenentatge es refereix la Unesco quan parla de «desenvolupar
coneixements, técniques 1 actituds que permetin afavonr la creacid d’una consciéncia
critica 1 d’'una competéncia més gran entre els usvanis i les usvanies dels mitjans de
comunicacio» i d’«englobar des de I’anilisi de continguts dels mitjans fins a I'ds
d’eines d’expressid creadora, sense oblidar I"ds dels canals de comunicacio disponibies
des de la participacié activan. Només coneixent el procés comunicatiu en tota la seva
magnitud podrem entendre realment els seus missatges, €l tractament que en fan i la
influéncia que tenen.

= Quin paper han de tenir les noves tecnologies (TIC) en 'educacié?
Educacié en Comunicacio i les TIC sén avui termes inseparables: a Internet conflueixen
textos elaborats amb diferents sistemes de simbols i suports -—premsa, radio,
audiovisuals, llibres, videos, etc.— i é5 a la Xxarxa on ¢5 posen de manifest algunes de les
noves demandes de la societat que I'educacid ha de respondre.
Segons ¢l Plano! Estadistic de la Socictat de.la Informacid de 2001, el 30 % dec la
societat catalana estd connectat a Internet, majoritdriament des de casa seva, i €l 2,1 % té
accés a la banda ampla; aixi mateix, el 98,5 % dels centres escolars té accés a Intermet;
pel que fa a 'alumnat, disposa d’ordinador personal el 64,8 % dels alumnes d’Educacié
Priminia, el 82,4 % d’Educacid Secundaria i €l 81,5 % de Batxillerat, a més del 99,4 %
dels alumnes de cicles formatius superiors.
Es important conéixer i utilitzar les noves eines que tenim a I’abast perqué ens
incorporem a la societat de la informacid i el coneixement, i la realitat s’imposa, perd
cal compaginar-ho amb el reforgament i I’extensid dels valors democratics, que semblen
debilitar-se alhora que avanga el desenvolupament econdmic, cientific 1 tecnoldgic. En
aquest sentit, 1 malgrat les xifres esmentades anteriorment, cal tenir en compte que és
una petita part de la poblacié mundial la que té accés a les noves tecnologies i que fins i
tot aixi, a mida que aquest accés creix, el control sobre les xarxes de comunicacid es fa
més evideat.
Tanmateix, i atesa la complexitat de les TIC, en aquesta ccasid ens voldriem cenyir a un
tema: TIC , educacid i societat de la informacid per a tothom, en la linia del debat que
s’obrird ’any 2003 amb la cimera mundial sobre societat de la informacio.

Cada dia més, tots som responsables de I'educacio de la ciutadania i dels seus valors, essencials
per a la convivéncia i la cultura civica i democratica.

Els mitjans de comunicacid son un dels principals responsables d’aquesta cultura, per la seva
capacitat de crear estats d’opinié. Perd si coneixem els mitjans, com estan conformats
econdmicament i socialment, i com produeixen els seus discursos, podem generar la prevenci6
necessaria per enfrontar-nos a la seva capacitat, per resguardar la nostra llibertat davant el
caracter cada cop més concentrat i monopolista de la seva gestid i del flux ininterromput
d’informacié politica i de referéncies culturals que canalitzen.

El creixent paper que tenen els mitjans en la delimitacié d'alld que és rellevant socialment els
atorga una funcio decisiva en I’educacié de la ciutadania. Constitueixen un referent cultural, i
per tant educativ, de primera magnitud.
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Comunicar i educar és el tema al que es dediquen les III Jornades Técniques del Projecte
Educatiu de Ciutat (PEC) del 2002. Enguany, es pretén crear un espai de trobada, reflexid i
debat entorn a IUs dels mitjans de comunicacid i la seva relacié amb el mon educatiu. Es
vol, per tant, aproximaer i interconnectar dos méns que, tradicionalment, han estat molt
separats (l'educacié i la comunicacié) perd que en lactual societat del coneixement sens
presenten com a necessariament indissolubles, sobretot si es té en compte que els infants |
joves d'avui dia neixen i creixen consumint diariament un alt nombre de missatges
mediatics, majoritariament codificats i que solen marcar-los pautes de comportament i
actituds. Es necessari, en aquest sentit, que aprenguin a descodificar aquests missatges
alhora que aprenen a fer servir els mitjans com el que també sén: una eina de comunicacié i
d’expressid.

Del conjunt de continguts plantejats a les jornades, el segon mati es dedicara al
coneixement de la realitat des de la perspectiva dels projectes i les experiéncies que s’estan
duent a terme a la ciutat | també en altres poblacions pel que fa a I'aproximacié de
'educacid i els mitjans de comunicacio, és a dir, al treball sobre el binomi comunicar i
educar.

Del total de 51 experiéncies presentades, se'n publiquen 43. La major part de les
experiéncies recollides es duen a terme a Barcelona, tant en districtes com en barris molt
diversos de la ciutat. D'aquestes 51 experiéncies, 9 (el 18%) han estat presentades per
centres educatius (CEIP i IES), 9 (el 18%) per mitjans de comunicacié (premsa, radio i TV),
13 (el 25%) per associacions i entitats diverses {museus, fundacions, ONG’s, sindicats), 15
(el 29%) per institucions publiques, i 5 (el 10%) per universitats. Podem destacar que
moltes d'elles fan un Us transversal dels mitjans de comunicacié aixi com que ens mostren
una amplia riquesa d‘enfocaments i perspectives diverses. Aquest fet promou, a més, la
proposta d'una gran diversitat d'idees a treballar, i tambe permet donar a conéixer un ampli
ventall de recursos de qué es pot disposar a la ciutat per treballar en I'educacié en
comunicacio.

La publicacio recull el conjunt de propostes acceptades distribuides en tres grups
d'experiencies. Aquests sestructuren de manera tematica 7 tenint en compte la funcic
ediicative que satorga a 1us dels mitians de comunicacio. Daquesta manera, els tres grups
de treball ens han servit per donar a conéixer i alhora ordenar per usos tota una série
diniciatives (moft diverses, en conjunt) que es promouen o es volen promoure des de
diversos centres educalius, mitjans de comunicacio, entitats i institucions de la ciutat, amb
l'objectiu tant dacostar els dos mons de leducacio i la comunicacio com dexperimentar
sobre les possibilitats socio-educatives de l'educacio en comunicacio.

Els tres grups d'experiéncies sén:

1. Educacié en mitjans de comunicacio: Aquest grup de treball recu!ll algunes
experniencies que han estat presentades per centres educatius, tant des dels cicles
d'educacié primaria com de secundaria. Cal destacar dues experiéncies que
considerem d'interés especial: una d’aquestes s'adreca a infants amb disminucions



auditives i una segona experiéncia adrecada a nois i noies amb discapacitats
psiquiques lleus. També hi ha experiéncies presentades tant per part d'institucions
plbliques que adrecen les seves experiencies a col-lectius com la dona i gent gran,
com per part de centres de recerca universitaria ifo mitjans de comunicacio.
Finalment, altres experiéncies han estat presentades per entitats. Les experiéncies
presentades en aquest primer grup de treball ofereixen una mirada critica als
continguts mediatics I és per aquest motiu que moltes d'elles fan servir de manera
transversal tots els mitjans de comunicacid, tot i que també s'hi poden trobar
iniciatives que se centren només en I'ls d’'un d'aquests mitjans. Daltra banda, shi
han volgut recollir les iniciatives, els projectes i les activitats socio-educatives que
proposen un acostament al moén dels mitjans de comunicacid (premsa, radio, TV,
cdnema i Internet i multimédia): llenguatges especifics, analisis de continguts, rol
social, coneixement de les estructures de produccis, etc.

La produccié mediatica amb una funcio educativa: Majoritariament les
experiéncies recollides en aquest segon grup de treball sadrecen a alumnes de
secundaria, tot i que també en trobem algunes adregades a primaria. Cal destacar la
preséncia diniciatives portades a terme amb grups no formals de joves, és a dir, que
es desenvolupen fora del centre educatiu. Han estat, majoritariament, els centres
educatius els que han presentat aquestes experiéncies. Malgrat aixd, també es
compta en aquest recull amb iniciatives portades a terme ifo proposades per centres
de recursos pedagégics i mitjans de comunicacio. Trobem, a més, iniciatives
promogudes des de les institucions, com és el cas dalgunes proposades des de
serveis socials de barris i d'altres organismes de I'administracid. En aquest segon
grup trobem treballs que es desenvolupen especificament amb un mitja de
comunicacié (radio, televisié, premsa o Internet) i nomeés un que treballa de manera
transversal tots els mitjans. Aquest grup de treball es dirigeix especificament a les
experiéncies que se centren en portar a terme la realitzacio d’'un producte mediatic
en qualsevol (o diversos) dels suports possibles: premsa, radio, TV, Internet i
multimédia.

El treball en valors a través dels mitjans de comunicacio: La major part dels
treballs s’adrecen a secundaria i a la poblacié adulta. Podem trobar algunes
experiéncies adrecades a primaria pero és el grup on menys r'hi ha, sobretot degut a
qué el treball en valors s'esta promovent també, en gran part, des de fora dels
centres educatius (tot i que també es treballa des d'aquests). Podem destacar,
d'entre aquestes experiéncies, una d'adrecada a la formacié de periodistes i una altra
a l'educacié de pares, per adonar-nos de la diversitat de col-lectius en qué se
centren. S'entén, per tant, que el treball en valors no nomeés s'adreca a infants i joves
en edat escolar, sind que també hi ha forga propostes per a altres col-lectius i fins i
tot el conjunt de la poblacid. Entenem aqui, per treball en valors (segons les
tematiques recollides en els treballs presentats), temes com ara la violéncia, la
discriminacio per raons de génere, étnia i religid, el respecte per la natura i el medi
ambient... En aguest cas, hi ha un gran nombre diniciatives que desenvolupen
organismes de l'administracié, institucions, equipaments socio-culturals i sobretot
associacions i entitats sense afany de lucre que shan adonat de les enormes
possibilitats dels mitjans de comunicacid per treballar els valors en la societat actual.
Cal destacar, a més, que alguna experiéncia ha estat promoguda directament per
mitjans de comunicacid. La majoria dels treballs recollits es basen en el treball amb
audiovisuals, tant pel que fa a la produccid com a I'analisi, pero trobem d’altres que
parteixen de la publicitat, la premsa i el teatre. El tercer grup es dedica a aquelles
experiencies socio—educatives que tenen com a objectiu el treball dels valors des de




0 bé a través dels mitjans de comunicacio. En aquest sentit, s'acullen tant iniciatives
més centrades en aspectes d'analisi i recerca com en propostes de produccid.

Les III Jornades Tecniques del PEC tenen com a objectiu potenciar el dialeg entre el mén
educatiu i els mitjans de comunicacié, donar a congixer experiéncies properes a la nostra
realitat en aquest camp, i plantejar les necessitats i els reptes de futur per aconseguir que
els mitjans de comunicacio siguin un instrument d’educacié Util per a la formacié integral de
la ciutadania en els valors de llibertat, democracia i convivéncia.

Degut a la impossibilitat, per manca de temps, de presentar en & marc d'aquestes jornades
totes les 43 experiencies publicades, se n’han seleccionat 25 per tal que es presentin en els
tres grups de treball. Aquestes experiéncies s’han triat tenint en compte criteris de qualitat,
diversitat, originalitat, consolidacié i resultats obtinguts. Un element central per a la
participacio en les taules dels grups és l'analisi d'un conjunt de criteris qualitatius que s’han
aplicat a les experiéncies presentades i que s’exposen a continuacit;

CRITERIS

Originalitat de la metodologia: El procés de treball i com aquest es porta a terme és un
dels punts més importants quan parlem de treball educatiu en mitjans de comunicacio, Cada
vegada s’han de reinventar noves formes per aconsequir fer més accessible i entenedor I'ds
educatiu dels mitjans de comunicacid, Per aquest motiu, molts centres, entitats, etc..
treballen recercant noves maneres d'aproximar els méns de {a comunicacio i I'educacio, tot
experimentant fins trobar la metodologia més adient per a cada grup de treball.

Us educatiu dels mitjans de comunicaci6: Es pot aprendre a fer servir un mitja de
comunicacié des del vessant més técnic, Perd hem volgut valorar sobretot I'lis gque es
d’aguest aprenentatge. Es important mostrar que els mitjans no son simples eines de
produccié sind que, darrera de cada un d'ells, hi ha un fort component educatiu. Aprendre a
comunicar, expressar-se, explicar sentiments, histories,... i treballar en equip, ser critic i
constructiu, selectiu amb allé que un fa... s6n alguns dels valors que es poden promoure a
través dels mitjans de comunicacid. I sén aquestes actituds i aptituds, entre d'altres, les que
s’han valorat en les experiéncies presentades.

Nivell participatiu: Que hi participi tothom és una tasca dificil d‘assolir. Ens trobem en un
moment en que el treball individual esta per sobre del treball en equip i cooperatiu. Per aixd,
s’han destacat aquelles experiéncies que promouen (0 bé creen un marc per promoure) ia
cooperacid entre els educadors i els educats en I'ls pedagogic del fet comunicatiu. La
patticipacié i la cooperacié de tothom en els processos d’aprenentatge és un ftem basic i
primordial per aconseguir educar en mitjans de comunicacié.

Relacié objectius-resultats: Es poden trobar iniciatives que es proposen assolir tot un
seguit d'objectius molt ben determinats, Perd potser aquests objectius no vénen
acompanyats pels resultats que s‘assoleixen. De vegades, perqué la metodologia de treball
emprada no ha estat l'adient, o bé perque la proposta educativa no ha estat ben dissenyada.
Per aix0 shan intentat seleccionar iniciatives on la relacié objectius-resultats sigui
conseqient.

Integracio en el marc curricular ifo d’accié social: Sha valorat que les experiéncies
seleccionades estiguin integrades, d'aiguna manera, en el marc curricular i/o d'accié social.
Es a dir, que entren a formar part del curriculum educatiu dels alumnes i també (si es déna




el cas) de la seva experigncia social immediata. Es important destacar aquelles iniciatives
que mantenen una linia constant de treball educatiu i que son efectives pel que fa a
Veducacié en mitjans. Algunes de les experiéncies que trobem en el recull sén encara
propostes sense implementar. En aquest cas, hem valorat la intencié dintegrar-les en el
marc curricular 0 en I'ambit d'accid social, tot valorant que hi hagi una proposta en aquest
sentit.

Proposta didactico-pedagogica: Darrera de cada una de les experiéncies ha d'haver-hi
una proposta didactico-pedagogica treballada i consolidada que realment permeti assolir els
objectius educatius que es marquen a linici. Es un dels punts daus per tal que, realment,
aquella iniciativa sigui eficdent educativament parlant. Algunes de les experiéncies recollides
encara no shan portat a terme, és a dir, es tracta de propostes a realitzar o que es troben
en una fase inicial. El motiu de seleccionar-les és que, realment, darrera de cada una d’elles
existeix una proposta didactico-pedagégica que sha considerat treballada i prou
contrastada.

Incidéncia social a nivell de ciutat: Es també valora si les propostes presentades i
seleccionades han tingut i/o tenen una incidéncia social a nivell de ciutat. En aquest sentit,
s’han priorizat aquelles que inclouen un element de comprensio ifo de reinterpretacio de
'entorn. Igual que en el cas anterior, algunes iniciatives encara no estan implementades o es
troben en una fase inicial de treball. En aquests casos, sha valorat molt com Vexperiéncia
proposa incidir en "entom.

Després d‘aquesta exposicié només ens resta agrair la col-laboracid i la partitipacio de totes
aquelles entitats, centres educatius | institucions que ens han ajudat a fer possible tant
aquesta publicacié com els grups d'experiéncies de les jornades. En presentar-nos iniciatives
sempre engrescadores i, sobretot, en compartir el treball que estan desenvolupant en
matéria d'educacié en comunicacid; pensem que hem aconseguit entre tots obrir un nou
espai de trobada i intercanvi.

Mitjans-Xarxa d'Educadors i Comunicadors
Barcelona, novembre de 2002
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1. Nom de I'experiéncia.
LA MEDIATECA. IMPLANTACIO D'UN PROJECTE D'INNOVACIO 1 RENOVACIO PEDAGOGICA.

2. Dades de contacte autores/autors de I'experléncia.
Institucid/ Organitzacié que la duu a terme: Escola Pia de Catalunya
Persona de contacte: Eulalia Paris Pujol

Telefon de contacte: 93 441 00 04

Correu electronic de contacte: eulalia.paris@escolapia.net

3. Breu descripci6 de la proposta.

L'any 1998, els 18 centres que formem el collectiu Escola Pia de Catalunya iniciem un procés de
treball compartit per elaborar un projecte per al col-lectiu que anomenern «tn projecte d'innovacid i
renovacio pedagogica. La mediateca»,

El 1995, definim, a través d'una Assemblea, que volem innovar les escoles. Entenem que la repensar i
recuperar el paper de biblioteca a I'escola és un bon cami dinnovacié. Per tant, volem aconseguir que
la biblioteca-mediateca formi part del PEC i del PCC i sigui un espai d’aprenentatge real, perqué
entenem que |‘aprenentatge es produeix a tot arreu i, avui, 'aula ja no és I'inic espai d'aprenentatge.
Partim de la idea, ja tan explicada, defensada i compartida en diferents ambits, que Faprenentatge és
un procés de construccié compartit entre educador i alumne. L'aula és un espai d'investigacié i
professor i alumne aprenen junts. Cal que, a I'escola, puguem repensar les nostres practiques i les
nostres intervencions educatives per ajudar a fer aprendre l'alumne dotant-lo d'eines, técniques,
estratégies i recursos per fer recerca documental, per fer un bon tractament de la informacid, per ser
més destre en el maneig de les noves tecnologies; en definitiva fer que Falumne, futur ciutada i
ciutadana, sigui capag d'entendre i donar resposta, de manera responsable, critica, cooperativa i
creativa, a la nova societat que s'esta configurant. Ajudar a aprendre cada alumne en aquesta direcci
fa que vulguem repensar les biblioteques que tenim i que parlem de «mediateca» perqué entenem
que 'a mediateca un espal d'aprenentatge, complement de l'aula. Tant €s aixi que, colncidint amb
diferents autors, definim la mediateca com &l cor de I'escola.

4. Objectius.

La finalitat d’aquesta presentacid és doble: per una banda fer créible la idea que és possible pensar i
organitzar la mediateca com un projecte transversal i interdisciplinar a I'escola, entenent la mediateca
com el lloc on s'afavoreix i es fadlita |'aprenentatge arganitzat dels diferents continguts (fets,
conceptes, procediments i actituds). Es imprescindible, perd, que el projecte mediateca formi part de
la vida del centre buscant la implicacid de Vequip directiv i de lequip educatiu. Daltra banda,
presentar el procés dimplantacié d’un projecte coklectiu, on la diversitat és un fet ja que cada escola
que participa en el projecte té la seva genuitat, |a seva realitat, la seva historia.

5. Qui ho financia.

Cada escola preveu una partida en el propi pressupost dedicada a la mediateca per anar tenint més
recursos (els que es necessitin i 5‘'usin) i, a poc a poc, anar enriquint el fons documental. Perd és molt
important d’entendre que no calen molts recursos ni molt pressupost par tirar endavant el projecte. El
que cal és entendre, aixd és indispensable, la mediateca com un projecte transversal que forma part
de 1a ment de Yescola (cultura del centre, PEC, PCC, PA). El que cal és tenir-ne dar la finalitat d'un
projecte com aquest i poder optimitzar I'ds dels recursos de qué ja es disposa. Aixd, sovint vol dir,
aprendre a comprar | aprendre a compartir el material que ja es té.

6. Entitats col-laboradores.
£n diferents moments hem comptat amb 1a col-laboracid de:
- Biblioteques pabliques




- LUlibreries i editorials
- Rosa Sensat
- la Universitat Autdnoma de Barcelona

7. Territori d'aplicacid.
Mumcupl BCN

Districte: (2 escoles) a Ciutat Vella, (2) a Sarria-Sant Gervasi i (1) a Eixample
Altres...

8. Sectors de la poblacié a qui es dirigeix.
Infants {fins 2 11 anys) x Adults (26 a 65 anys) O
Joves (12a25anys) X Gent gran (des de 66 anys) 0

9. Motiu pel que s'ha escollit aquest sector de la poblacié.

Evidentment, donat que som 18 centres educatius a tot Catalunya, cinc dels guals sén a Barcelona,
pensem ¢l projecte per a tota la comunitat educativa (educadors i alumnes, pares i mares, avis |
avies), tot i que tenim Fambicié que les nostres mediateques estiguin obertes al barri i ciutat on esta
ubicada 1'escola, per tant, adrecades a tota la poblacid.

10. Nombre de persones a que es dirigeix

+25 O + 1000 + 500 |
+50 0O + 2500 Altres: a tota la comunitat educativa

11. En quin Ambit es desenvolupa aquesta experiéncia,

Familia D Escola X Treball 0
Bari O Ueure 0 Altres:...oiinieres 0

12. Quin sector o eina de comunicacié es tracta en I'experiéndia,
Premsa 0 TV ] Internet x
Radio a Cinema 0 Altres: Audiovisuals i fonoteca

13. Metodologia.
Si us referiu a la metodologia de presentacio de 'experiéncia sera expositiva i en Power Point.
Si us referiu a les metodologies emprades per nosaltres en la difusié | implantacio del projecte cal dir
que han estat diverses:
- Grups de trebali interescolar
- Formacié continuada amb els responsables de les mediateques
- Intercanvis
- Xerrades-col-loqui -
- Assessoraments

14. Antecedents.

15. Any d'inici de I'experiéncia.
El curs 1598-19599,

16. Durada i fases.

Curs 1998-1999. Ens constituim amb un grup de treball per elaborar i escriure el projecte

Curs 1999-2000. fase de sensibilitzacid i difusié en equips directius i claustres fent que el projecte
formi part del PEC, PCC i PA.




Curs 2000-2003. fase d‘aplicacié amb assessorament i seguiment

17. Qué s'ha fet fins ara.
1- Constitucid i consolidacio de I'equip de mediatecaris (responsables de les mediateques de
cada centre).

2- Formacié als mediatecaris atenent a les necessitats: programes d‘arxiu, organitzacié de la
documentacié, formacidé en metodologia de recerca documental, treball per objectius,
avaluacio,

3- Els objectius de la mediateca formen part del PA i del PEC. El responsable de la mediateca els
planteja a l'equip directiv a partir de la deteccid de necessitats (recerca-accio) feta a partir
d‘enquestes als usuaris (educadors i alumnes).

4- Treball directe amb els equips directius.

5- Presentacio i sensibilitzacio als claustres

6- Realitzacio d'experiéncies curriculars compartides mediateca-aula on professor i mediatecari
han hagut de treballar junts.

7- Recull d'experiéncies de recerca realizades a la mediateca formant part de les activitats
d’'ensenyament-aprenentatge de qualsevol unitat didactica, tema ¢ lligd.

8- Participacid en presentacions publiques del projecte a les Jornades escoles 3-12 «qué sha
daprendre a l'escola 3-12» en la taula sobre estratégies d'aprenentatge, el marg¢ 2001
{Universitat de Barcelona) i a les Jornades sobre biblioteques escolars «La Biblioteca a Fescola
i a 'Institut» en una taula rodona i un grup de treball: la mediateca i el PCC, (Comnella,
novembre 2002)

De les 18 escoles de Catalunya que participen en aquest projecte, 5 son de Barcelona. D'aquestes 5, 2
estan en una fase de desenvolupament, 1 en una fase inicial i 2 en un moment Q. Entenem per
desenvolupament que ja s'ha fet la motivacié i sensibilitzacié de !'equip directiu i claustre aconseguint
un compromis d'actuacié de manera que el projecte ja té objectius propis en el pla anual del centre i
un pla d'avaluacid, i & una partida propia en el pressupost general. Per tant, es va fent un seguiment
permanent d’assessorament i d'avaluacid. Aquestes dues escoles estan treballant en el projecte
mediateca des de fa més de dos anys. D'altra banda, I'escola que esta en fase inidial, parteix ja d'un
compromis d'accié de l'equip directiv i el projecte ja té objectius explicits en el Pla Anual. Sha
comengat a fer una sensibilitzacio al claustre perqué els mestres incloguin activitats de recerca en les
seves saqliéncies d'E-A. Les dues escoles que estan en un moment zero, tenen en funcionament la
biblioteca de manera meés tradicional, fent préstec i oferint un espai d'estudi perd desiligat de l'aula. El
nostre objectiv és provocar-ne el canvi per donar resposta a les noves necessitats educatives.

18. Difusié realitzada de I'experiénda.
Hem presentat el nostre projecte a:
a) 2es Jornades Escoles 3-12. Qué s’ha d'aprendre a les escoles 3-127 Realitzades a la
universitat de Barcelona el ©1 10 de marg de 2001,
b) 2es Jomades de Biblioteques Escolars realizades a Cornella, el 14, 15 i 16 de febrer
de 2002 organitzades pel Col-legi de Biblictecaris de Barcelona.

19. Valoracié.
N'estern molt contents.
Sempre nhem rebut valoracions positives.
De les 18 escoles:

- 10 tenen en marxa el projecte

- 5 estan realitzant experiéncies i en fase dimplantar-lo

- 3 ho tenen planificat a curt termini.
Els alumnes, tot i que hi ha alguna petita experiéncia de col-daboracié perqué els alumnes més grans
puguin ajudar els més petits per exemple a llegir... encara no hi participen més enlia que com a
usuaris. Perd les necessitats que expliciten a través de les seves assemblees de classe, son recollides
per peder millorar €l projecte.
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1. Nom de I'experiéncia.
EL TREBALL DEL DIART AMB NENS/ES SORDS/ES AL CICLE INICIAL.

2. Dades de contacte autores/autors de I'experiéncia.

Institucié/Organitzacié: CEIPM Tres Pins-CREDAC

Persona de contacte: Ester Molins, Meritxell Cervantes, Marta Vinardell, Maria Tiscar Ruiz
Teléfon de contacte: 93 423 93 61

Correu electrbnic de contacte: aB041970@centres.xtec.es

3. Breu descripdo de la proposta.
Treball setmanal d'una noticia del diari amb un grup de nens/es sords/es de cicle inicial que segueixen
una escolaritzacid bilingie, és a dir llengua de signes-llengua oral.

4. Objectius.
- Treball de llengua escrita:
. Coneixement estructura del teatt informatiu i del propi diari

. Reflexionar sobre les diferéncies d’estructura de Ja llengua de signes i la llengua escrita
. Lectura

. Ampliacié de léxic i estructures de la llengua oral
- Conéixer aspectes rellevants de l'actualitat. Reflexionar-hi.

5. Qui ho finandia.
No requereix cap financament especific. Es fracta d’una activitat sistematitzada a |'escola.

6. Entitats col-laboradores.

7. Territorid' apllcaué (marcar amb X les caselles corresponents).

Municipi:.. SN i Barrii..coeenenens i}
Districte:.. weemnsnnsenressarsarsnarel] Altres.....coveeea. ESCOM ]
8. Sectors de la poblacié a qui es dirigeix.

Infants (fins a 11 anys) X Adults (26 a 65 anys) a
Joves {(12a25anys) O Gent gran (des de 66 anys) 0

|9. Motiu pel que s'ha escollit aquest sector de la poblacié.

10. Nombre de persones a qui es dirigeix.

+25 D + 1000 + 500 In!

+50 O + 2500 Altres:......... 12 alumnes de Cicle Inicial
11. En quin ambit es desenvolupa aquesta experiéncdia,

Familia 0 Escola X Treball O

Barri O Lleure O Altres:......cconneed O

12. Quin sector o eina de comunicacit es tracta en I'experiéncia.
Premsa X ™ ] Internet 0
Radio O Cinema 0 Altres:........cooed




13. Metodologia.

- Cada setmana un alumne diferent, i segons ordre preestablert, tria una noticia del diari
per trebaliar-la,

- L'adult llegeix la noticia en llengua de signes.

- S'explica en liengua de signes per tal d’assegurar-ne la comprensié. Es discuteix sobre la
noticia: preguntes, aclariments, ampliacié dinformacid, etc.

- Els nensfes de manera col-lectiva i en llengua de signes, tornen a explicar la noticia.
L'adult en fa una interpretacid per escrit a la pissarra refent aixi el text informatiu.

- S'interactua amb el text: el docent torna a llegir e! text en llengua de signes, aturant-se en
cada frase o fragment per tal de fer veure les possibles diferéncies estructurals entre la
llengua de signes i la llengua oral.

- Es fa un treball de laxic: apropiacié a través de la dactilologia (alfabet manual de les
persones sordes),

- Els nens llegeixen: alguns directament, altres sota demanda de Vadult: “On posa.....?"

- Eis alumnes copien el text.

14. Antecedents.
Aquest mateix treball s’havia fet amb adolescents sords en la década del 90. La riquesa d’interaccions i
l'interés dels nois ens va fer pensar en exportar ‘experiéncia a altres alumnes sords bilingiies,

15. Any d'inici de I'experiéncia.
Curs 2000-2001.

16, Durada | fases,
Tot el curs, durant dos cursos, amb els agrupaments de nens/es sords/es del cide inicial. L'experiencia
| tindra continuitat el curs vinent.

17. Qué s'ha fet fins ara.

18. Difusio realitzada de I'experiéncia,

L'experiéncia amb adolescents va ser exposada en un Congrés sobre llengua escrita per a persones
sordes, a Santander el 1999. Les ponents van ser la Rosa M. Bellés (IMEB) i VEster Moiins (CREDAC-
CEIPM Tres Pins). Es va editar en la publicacio del Congrés.

L'experiéncia amb nens més petits, perd, no ha estat encara difosa.

19_valoracis.

La valoracio, des del punt de vista de l'ensenvament-aprenentatge de la llengua escrita, és molt
positiva ia que els nens/es sords/es mostren interes en la premsa escrita i evolucionen pel que fa a la
lectura dels textos informatius.

Tanmateix, el treball amb el diari és una font inesgotable d‘informacié: no només la que propiament
surt a la noticia del dia, sind que molt sovint aquesta noticia ens remet a informacions prévies o
col-laterals les quals els adults ens veiem obligats a tractar per tal que la noticia sigui significativa per
als infants. Aix0 colloca els nens/es sords/es en una situacio de riquesa de continguts que seria dificil
de generar sense el diar.
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1. Nom de I'experiéncia: )
COMUNITATS D'APRENENTATGE: SOCIETAT DE LA INFORMACIC PER A TOTHOM

2. Dades de contacte autores/autors de I'experiéncia.

Institucié/ Organitzacié que la duu a terme: CREA, Centre de Recerca Social i Educativa de la
Universitat de Barcelona.

Persona de contacte: Carme Garcia Yeste
Teléfon de contacte: 93 4035099

Correu electronic de contacte: crea@dS.ub.es

3. Breu descripcid de la proposta,

tes comunitats d'aprenentatge es basen en la transformacié social i cultural d’'un centre educatiu i
el seu entorn, basada en l'aprenentatge dialdgic. Aixd suposa reorganitzar tot, des de f'aula fins
Forganitzacid del propi centre i la seva refacid amb la comunitat, barri 0 poble, en base al dialeg.

En l'actual societat de |a informacid, es basa en el tractament de la informacio, més que en la
produccid d'objectes materials. Per tant les habilitats informacionals seran les més valorades i
necessaries pel futur laboral de tots els nens i nenes. Les families académiques ja estan assegurant
totes aguestes eines per als seus fills i filles. Comunitats d’aprenentatge pretén assegurar-les per
tots els nens i nenes.

Una de les prioritats del projecte és Internet per tothom. Obrir una aula on nens i nenes, familiars i

persones de la comunitat puguin aprendre a fer servir Internet i puguin tenir accés a aquest el
maxim temps possible.

4. Objectius.

- Superar el fracas escolar | superar els problemes de convivéncia.

- Societat de la inforrmacid per tots i totes.

- (anviar la practica educativa per convertir els ideals en permanents utopies.

5. Qui ho financa.

CREA (Centre de Recerca Social i Educativa), Universitat de Barcelona.
Generalitat de Catalunya - Departament d’Ensenyament.

Ajuntament de Terrassa

Direccion Provincial de Huesca.

6. Entitats col-laboradores.

Centre d'Estudis Gitano: Es un centre de recerca de la Universitat de Barcelona, dins de CREA, que
analitza la situacié d’exclusié en la que es troba el poble gitano i els factors que contribueixeh a
superar-la.

Al projecte esta aportant assessorament cientific, propostes d'actuacid contextualitzades a la
conjuntura especifica del centre.

Grup d'estudis arabs: Grup d'estudis dins del CREA que investiga diferents prioritats dins la cultura
arab: La igualtat de la dona arab sense perdre identitat; Investigacions tedriques i practiques sobre
processos migratoris; Potenciar la participacio de la comunitat arab per superar la exclusid; Creacid
de xarxes i espais de debat.

Drom Kotar Mestipen: Associacié gitana de dones. Es una associacid formada per dones de
diferents étnies que treballen conjuntament pels drets de la dona gitana.

El que aporta al projecte és collaborar en la comissié de families, contacte amb mares i joves
gitanes del centre per fomentar la continuacié dels estudis académics de les dones gitanes,
Participen a l'escola amb la promocid dun taller de confeccié tots els dimarts. Els divendres una
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dona gitana realitza un taller de tertdlies on es parla de temes que interessen a les persones
participants. .

Associacié Cultural Ujaranza: Es una associacié que treballa pel desenvolupament multicultural del
pable gitano. Incidint scbretot en aspectes de formacio i insercio laboral.

La seva aportacié esta molt dirigida a anar informant sobre quina situacié té el poble gitano i
conscienciar molt I'equip docent de la necessitat de treballar les habilitats que s'estan demanant a
I"actual mercat laboral.

7. Territori d'aplicacid.

Barri

Per arribar a tota la poblacié dels barris | respondre també a les seves necessitats, des de [inici del
projecte s‘involucra no només les families de ‘alumnat del centre, sind que, a través de comissions
de treball mixtes on es treballen les prioritats fixades per l'escola, totes les entitats del barri hi
participen. D'aquesta manera, s'esta trebaliant en un projecte com( on tothom demana el que
necessita i ofereix el que té, donant resposta en tot moment a la resposta del barri i provocant la
participacid de tothom gracies a la implicacid directa en el projecte.

8. Sectors de la poblacid a qui es dirigeix.
Infants/Joves
Adults/Gent gran

9. Motiu pel que s'ha escollit aquest sector de poblacié.

Es el sector de poblacié que agrupa a tota la comunitat educativa, Tot i que Faccid esta centrada en
centres de primaria i secundaria, el treball es fa amb tota la comunitat: alumnat, professorat,
familiars, veinsfes, entitats, ...

10. Nimero de persones a que es dirigeix.
Més de S00

11. En quin ambit es desenvolupa aquesta experiénda.
Barri
Escola

12. Quin sector o eina de comunicacié es tracta en I'experiéncia.
Radio
Intemet

13. Metodologia.

Aprenentatge dialégic: Es basa en una concepcid comunicativa de les ciéncies socials que planteja
que la realitat social és construida per les interaccions entre les persones.

L'aprenentatge dialdgic ens porta a plantejar canvis en Feducacid i a compartir i utilitzar les
habilitats comunicatives en els nostres entorns familiars, escolars, de temps lliure, de la comunitat; i
a participar més activament i de forma més critica i reflexiva en la societat.

A les comunitats daprenentatge, l'alumnat aprén de les noves tecnologies utilitzant-les |
augmentant les interaccions. El canvi accelerat de la societat de la informacio implica canvis
permanents en els sistemes d'ensenyament que des de comunitats d’aprenentatge es donen gracies
a aquestes interaccions, per poder adaptar-se a les exigéncies de la societat informacional.
L'educacid en la societat de fa informacid ha de basar-se en la utilizacié dhabilitats comunicatives,
de manera que permetin participar més activament | de manera més critica i reflexiva en la
societat. En una societat informacional, si pretenem superar la desigualtat que genera el
reconeixement d’unes determinades habilitats i 'exclusié d'aquelles persones que no tenen accés al
processament de la Informacid, hem de reflexionar en relacio a plantejar quin tipus d’habilitats
s'estan potenciant en els contextos formatius, i si amb aixo es facilita la interpretacié de la realitat
des d’una perspectiva transformadora.

Per a qué es doni un aprenentatge dialdgic, han de donar-se els segiients principis:

a) El didleg igualitari, en el qual les diferents apottacions sén considerades en funcié de la
validesa dels arguments i no des de criteris com la imposicid d'un saber culturalment hegembnic a
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través de la relacid autoritaria i jerarquica, on el professorat determina qué és necessari aprendre i
marca tant els continguts com els ritmes d'aprenentatge.

b) La intel-ligéncia cultural. €5 un concepte més ampli d'intel-ligénda que els habitualment
utilitzats. No es redueix a la dimensid cognitiva basada en Iaccid teleoldgica, sind que contempla la
pluralitat de dimensions de la interaccié humana. Engloba la intel-ligéncia académica i practica, i la
resta de capacitats de llenguatge i accid dels éssers humans gue fan possible arribar a acords en els
diferents ambits socials,

¢} La transformacié. Es un aprenentatge que es basa en la premissa de Freire que les persones
som éssers de transformacido i no d'adaptacio. La modemitat dialogica defensa la possibilitat i
conveniéncia de les transformacions igualitaries com resultat de! diadleg.

d) La dimensié instrumental. L'aprenentatge dialdgic abasta tots els aspectes que s'acordin
aprendre. Aixi doncs, inclou la part instrumental que es veu intensificada i profunditzada des de la
critica a la colonitzacio tecnocratica de I'aprenentatge.

e) La creacié de sentit. Es un altre dels principis. Per superar la colonitzacié del mercat i la
colonitzacié burocratica i evitar que s'imposi una logica utilitarista que es reafirmi a si mateixa sense
considerar les identitats i individualitats que tothom posseim, sha de potenciar un aprenentatge
que possibiliti una interaccid entre les persones dirigides per elles mateixes creant aix/ sentit per a
cadasci/na de nosaltres.

) La solidaritat, com a expressid de la democratitzacié dels diferents contextos sodials i la lluita
contra I'exclusié que es deriva de la dualitzacié social és 1inica base amb la qual es pot fonamentar
un aprenentatge igualitari i dialdgic,

g) La igualtat de diferéncies és contraria al principi de diversitat que relega la igualtat i que ha
regit algunes reformes educatives. La cultura de la diferéncia que oblida la igualtat porta a qué, en
una situacid de desigualtat, es reforci com divers el que €s exdusor, adaptant i no transformant i
creant, en moltes ocasions, majors desigualtats.

14, Antecedents.

Escola de persones adultes la Verneda-Sant Marti: Porta funcionant mitjangant la democracia

directa i I'aprenentatge dialogic des de I'any 78. Va sortir un article sobre aguesta experiénda a la

Harvard Educational Review.

Euskadi: Fa cinc anys es van comengar les transformacions a quatres escoles que va assessorar

CREA. L'estiu passat, el govern basc, va considerar que ja no érem necessaris i que es crearia un

equip alta per portar-les.

-a :

- 5chool Development Program: Programa pioner, nascut Fany 1968 a la Universitat de Yale. El
promotor de I'experiéncia va ser el professor James Comer. Es un programa dirigit a alumnat
des de parvulari als 12 anys. Va ser el primer en introduir totes les persones adultes
necessaries dins l'aula. Es el programa més reconegut als EEUU.

- Accelerated Schoals: Programa iniciat Vany 1969 pel professor Henry Levin de la Universitat
d'Stanford. Aquest és el programa més conegut a l'estat espanyol. Es un model que es va
inspirar en les cooperatives de treballadors/es i en models d'organitzacié democratica.

- Succes for all; Va comencar el 1987 incentivat per la Universitat Johns Hopkins. Es tractava de
treballar en escoles de moit baix rendiment | amb problemes de convivéncia, conflictes, etc. El
seu director és Robert Slavin.

15. Any d‘inici de I'experiéncia.
Euskadi al 1396

16. Durada i fases

Aguest projecte no té una durada concreta ja que es un projecte de transformacié de Vescola,

Si que hi ha identificades diferents fases del projecte:

1. Fase de sensibilitzacid: Sessions inicials de treball amb els diferents agents de la comunitat
escolar. Son sessions informatives que potencien el debat i la reflexid del projecte amb totes les
persones participants.,

2. Presa de_decisic:

{Aguestes s6n dues pre-fases a partir de les quals la comunitat educativa decidird si tira endavant




el prajecte de transformacio)

Les seglients fases no son lineals sind que es poden anar realitzant paral-lelament depenent de com
ho estableixi cada centre.

3. Fase de somnj: Es reuneixen els diferents membres de la comunitat per somniar quina escola
volen; arriben a un acord sobre el model de centre gue pretenen aconseguir,

4. Analisi contextual i seleccio de prioritats: En aquesta fase és fa una recerca d'informacio sobre el
centre educatiu i el seu context i de tols els somnis es seleccionen les prioritats que es treballaran a
partir d'aquell moment.

5. Planificacié: Durant aquesta fase es creen comissions de treball mixtes on es treballaran les
prioritats seleccionades.

Hi ha altres fases que son les de continuitat del projecte i que 5‘aniran desenvolupant a mesura que
avanci el projecte.

17. Que s'ha fet fins ara.

CEIP- Joaquin Costa {Monzadn) '

Aquest curs &s el segon en el que estan duent a terme l'experiéncia.

Durant aquest curs les comissions de treball existents (infrastructura; biblioteca; infantil;

voluntariat) han continuat treballant amb les prioritats fixades durant el primer curs.

- La comissi dinfantil: ha impulsat el funcionament durant aquest curs dels grups interactius un
dia a la setmana amb mares voluntaries als cursos d‘infantil.

- La comissio de biblioteca ha organitzat activitats d’explicar contes per a qué vinguessin els nens
i nenes acompanyats dels seus familiars.

- La comissid d'infrastructura ha aconseguit pintar el pati de 'escola, que s'instal-lessin bancs i
papereres i que es subvencionessin jocs per posar al pati.

- La comissié de voluntariat ha fet una tasca fonamentalment de difusio del projecte a partir
d‘anuncis, cartells, reunions, ... també han aconseguit la creacio d'una guarderia dins I'escola.

CEIP- Mare de Déu de Montserrat (Terrassa)

Han comengat aquest curs amb el projecte. Han fet la fase del somni, presa de decisions i es troben

a la fase de prioritzacions.

Fan grups interactius tres dies a la setmana als cursos de segon, quart, cinqueé i sisé.

Fan classes de reforg tots els dilluns, dimecres i divendres. A més de fer reforg per nens/es

marroquins/es.

Per als familiars s'estan realitzant classes d'arab i castella de 10 a 12h.

CEIP- Salvadar Vinyals i Gali (Terrassa)

Han comencat aquest curs amb el projecte. Han fet la fase del somni, presa de decisions i ara estan

en Forganitzacid de les comissions i les seves prioritats.

S’han creat quatre comissions: d'organitzacié, dlinfrastructura, relacio-familia escola i

reivindicacions.

Han comencat a organitza grups interactius.

Eis divendres de 15 a 17h es fan classes d’ informatica i Intemet per als familiars.

CEIP- Salvador Vinyals i Gali (Terrassa)

Han comengat agquest curs amb el projecte. Han fet la fase del somni, presa de decisions i ara estan

en l'organitzacié de les comissions i las seves prioritats.

Shan creat quatre comissions: d'organitzacid, diinfrastructura, relacio-familia escola i

reivindicacions.

Han comencat a organitza grups interactius.

Els divendres de 15 a 17h es fan classes d’ informatica i Internet per als familiars.

CEIP- Alberich i Casas (Reus)

Aquest curs han fet la fase de sensibilitzacia, la fase de decisié i estan comencant amb la fase de

prioritats.

CEIP- Cantin i Gamboa {Saragossa)

Durant el mes de maig i juny han realitzat la fase de sensibilitzacid i assemblees informatives del

projecte de Comunitats als familiars del centre.

CEIP- Ramiro Solans (Saragossa)

S'ha fet la fase de sensibilitlzacid i estan a Ia fase de presa de decisid.

CEIP- Doctor Fleming (Viladecans)

Durant el mes de juny s’ha fet la fase de sensibilitzacid.

1ES- Lucas Mallada {(Osca)
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Al setembre d'aquest any, faran la fase de sensibilitzacié.
CEIP- Santo Domingo (Saragossa)
En el mes d'octubre del 2002 realitzaran la fase de sensibilitzacio.

18. Difuslié realitzada de I'experiéndia.

Publicacions:

Aubert, A. i Garcia, C. 2001. Interactividad en el aula, en Cuadernos de Pedagogia. nim 301. Abril

2001. p. 20. Barcelona: Praxis

CREA. 1999, Canvi Educatiu: teories i praciigues gue superen les desigualtats. 1 Jornades

Educatives al Parc Cientific. Organitzades per CREA i celebrades a Barcelona el 21 i 22 de novembre

de 1999.

Algunes de les xerrades fetes:

- Saldn de Plenos del Consejo Escolar del Estado: La convivencia en los centros ascolares.
Experiencias de como construir la convivencia. Seminario: La convivencia en los centros
escolares como factor de calidad. Construir la convivéncia. Madrid (22 febrer 2001)

- Jormades de formacié del Departament d'Ensenyament: Programes compensataries. Accions
comunitaries: Cormunitats dAprenentatge.(6 abril 2001)

- Universal Forum of Cultures- Barcelona 2004: Les comunitats d 3prenentalge al centre escolar.
Barcelona, 5-6 octubre 2001.

Escoles d'estiu que s'han realitzat durant I'estiu del 2002:
¢ Universitat d’Estiu a la Ramon Llull (del 25 al 28 de Juny del 2002)

» Escola d’Estiu a Ueida {de I'1 al 5 de Juliol)

19, Valoracid,

ta valoracid ha sigut molt positiva, tant pel que fa a |'aprenentatge dels nens i nenes que
mitjancant els grups interactius acceleren el seu aprenentatge, i que mitjancant I'accés a les noves
tecnologies, aquelles persones amb menys recursos poden assegurar-se les habilitats necessaries
pel seu futur, com pel que fa a la solidaritat i treball conjunt de les nenes i nens dins Faula.
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1. Nom de {'experidndia.
INFORMA'T I TRIA

2. Dades de contacte autores/autors de I'experiéncia,

Institucié/ Qrganitzacid que la duu a terme: Escola Especial Mare de Déu de Montserrat
del Guinardé

Persona de contacte: Ramon Fitd, Artur Fernandez, Cristobal Membiela, Carles Fontana

Teléfon de contacte: 93 455 76 25

Correu electronic de contacte: 28014012@centres. xtec.es

3. Breu descripcié de la proposta.

L'experiéncia que presentem ha estat realitzada a I'Escola d’Educacié Especial Mare de Déu
de Montserrat on des del claustre de professors es va plantejar la necessitat d'apropar les
noies i nois als mitjans de comunicacio amb la fi de saber compartir coneixements
relacionats amb el mén actual i aprofundir des de la seva perspectiva als esdeveniments que
conformen l'actualitat.

Ens preocupava des d'un comencament, degut a la tipologia del nostre alumnat, noies i nois
bordelines, de personalitat debil i facilment manejable, el mal us que podien fer dels mitjans
de comunicacio i la informacio distorsionada que podien rebre.

Per tal de poder portar a terme aquesta experiéncia hem aprofitat fes assemblees tutorials de cada
dilluns, on treballem I'educacié en valors. Aixo ens ha permés apropar els nostres alumnes no nomeés
als mitjans de comunicacid sind també a parlar a partir de les ncticies de temes dactualitat,
permetent-nos poder aprofundir en tematiques tant de caracter social com cultural.

Per treballar en les assembles s’han utilitzat dos métodes:

A. Presentacid del tema (recull de noticies, programa de TV., tarta, mural...)

Treball en grup

Posada en comi

B. Assisténcia a I'assemblea de persones relacionades amb els mitjans de comunicacié o protagonistes
d'aiguna noticia.

Després d'una reunid prévia amb els professors, es visita {Escola i deixa una carta de presentacio per
als alumnes.

El treball amb 1a persona convidada es fa en dues assemblees.

En la primera es fa la lectura de la carta i per grups es preparen les preguntes a realitzar, a l'estil
d’'una roda de premsa.

En la segona la persona convidada assisteix a Fassemblea i explica la seva vivéncia | respon a les
preguntes preparades, que ¢ls i les diferents secretaris de grup ki fan.

4. Objectius.

- Prendre una actitud critica i raonada davant els mitjans de comunicacio.
- Elaborar textos senzills espontanis i creatius on poder explicar vivéncies.
- Recongixer els diferents mitjans de comunicacio.

- Sentir 1a necessitat d'estar informat.

- Mostrar tolerancia respecte la diversitat d’opinions.

- Valorar el treball ben fet.

- Valorar criticament la publicitat tramesa pels mitjans de comunicacio.

5. Qui ho finanga.
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6. Entitats col-laboradores.

En aquest projecte han collaborat activament directors de diaris i diferents persones
relacionades amb el mén dels mitjans de comunicacid, amb la seva preséncia a les assemblees
o bé facilitant la visita a diferents mitjans de comunicacid (emissores de radio, premsa escrita,
estudis de TV i misica).

7. Territori d'aplicacié.

MUNICIPE .. cvveenrenesscncersennessrananas 0 251 ¢ RN i |
DiStricte:. oo vvcinccesnernecnsnnennsll Altres (Escolar) ............. x

8. Sectors de |a poblacid a qui es dirigeix.

Infants {finsa 11 anys) D Adults (26 a 65 anys) O
Joves (12a25anys) X Gent gran (des de 66 anys) O

9, Motiu pel que s'ha escollit aquest sector de la poblacié.

El motiu ha estat la nostra preocupacid davant el mal s que pot fer dels mitjans de comunicacié i la
informacié distorsionada que pot rebre sobre temes d'actualitat el nostre alumnat, nois i noies
bordelines, de personalitat débil i facilment manejable.

10. Nombre de persones a qué es dirigeix.

+25 0O + 1000 + 500 O

+50 x + 2500 Altres:.............O0
11. En quin ambit es desenvolupa aquesta experiéncia.

Familia x Escola x Trebali O

Barri 0 Lleure D Altres:......cneeed

12, Quin sector o eina de comunicacié es tracta en l'experiéncia.
Premsa x T X Internet x
Radio x Cinema D Altres:................00

13. Metodologia.

Per tal de poder portar a terme aquesta experiéncia, hem aprofitat les assemblees tutorials de cada
dilluns, on treballem l'educacic en valors, i on participen els alumnes de les quatre aules del segon
cicle.

Per al bon funcionament de les assemblees, s’han creat cinc grups en els quals s’han tingut en compte
als seglients aspectes:

Per un rendiment éoptim dels grups i per aixi fomentar la relacié entre els alumnes del cicle, s'ha
procedit a una agrupacié no superior a sis/set persones de diferents aules i capacitats diverses.

Per a les posades en comu, cada grup ha comptat amb un secretari.que ha fet de portaveu.

Cada grup ha escallit el nom d’un mitja de comunicacio.

Les primeres assemblees shan utilitzat per apropar els alumnes al tema i aixi poder detectar:

- Quina informacid sobre el tema tenien.

- Coneixernent dels mitjans de comunicacia.

- Coneixement de la historia,

- Saber si eren consciants dels fets reals que passen al seu voltant.

- Vocabulari.

Per a treballar en les assemblees s’han utilizat dos metodes:

A. Presentacid del tema (video, TV, carta, mural...)

Treball en grup (realitzacid entre tots de la fitxa de treball)

Posada en comuo.

B. Assisténcia a Fassemblea de persones d'altres cultures i étnies que viuen a Barcelona.

Després d’una reunié prévia amb el professors, es visita I'Eseola | deixa una carta de presentacié per
als alumnes.
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El treball amb la persona convidada es fa en dues assemblees.

En la primera, es fa la lectura de la carta i per grups es preparen les preguntes a realitzar,
posteriorment es fa una seleccido d'aquestes en funcid del seu grau d'interés,

En la segona, la persona convidada assisteix a I'assemblea i explica la seva vivencia i respon a les
preguntes preparades, que els diferents secretaris de grup li fan.

Cal dir que durant el curs s'ha realitzat un taller de “pericdistes”, basat en lelaboraci¢ per part dels
alumnes d'una revista de I'Escola.

14. Antecedents.
La metodologia del projecte ha estat utilitzada per treballar altres temes en cursos anteriors
lligant tota la reflexié entom |’educacié en valors.

15. Any d'inid de I'experiéncia.
Curs 2001-02

16. Durada | fases.

ler trimestre: Avaluacié Inicial
2on trimestre; Desenvolupament
3er trimestre: Avaluacié Final

17. Qué s'ha fet fins ara.
Sha portat a terme el projecte des de comencament de curs.

18. Difusid realitzada de I'experiéncia.
Revista premiada als Jocs Florals Horta-Guinardd 2001-02.

19. Valoracio.

Valorem molt positivament el desenvolupament d'aquesta experiéncia, ja que els objectius proposats
creiem que han estat assolits dins les possibilitats dels nostres alumnes, a la vegada que s’han reforgat
les arees de llengua.
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' PROJECTE EDUCATIU DE CIUTAT
' JORNADES TECNIQUES 2002
': | _COMUNICAR I EDUCAR .

..

1. Nom de I'experiéncia.
PROJECTE EDUCATIU DE TAC

2. Dades de contacte autores/autors de l'experiéncia.

Instituclé/ Organitzacié que la duu a terme: TAC Telespectadors Associats de Catalunya
Persona de contacte: Belén Ingelmo

Teléfon de contacte: 93 488 17 57

Correu electrdnic de contacte: belen@taconline.net

3. Breu descripcié de la proposta.

Es tracta d’'un projecte on s'engloben tates les propostes que a partir del mén de l'educacio i des de
I‘educacid es volen portar a terme en referéncia a la relacio entre les persones i els mitjans de
comunicacié audiovisual, concretament la televisio.

4. Objectius.

- Crear propostes eficaces per treballar I'educacié de nensfes i joves davant la forta
influéncia dels mitjans de comunicacié, tot ajudant-fos a desenvolupar una capacitat
critica.

- Dotar a les families i a les escoles de materials que els ajudin en Feducacio i
acompanyament dels nens i alumnes en aquest descobriment dels mitjans de
comunicacio, per tal que aquests siguin per elis una font d’enriquiment de coneixements,
alhora que una proposta d'entreteniment.

- Conscienciar la comunitat escolar de la forta influéncia que I3 televisié esta tenint,
especialment en nens i joves, i de |a necessitat de contrarestar-ia.

- Crear espais i vies de dialeg en relacid a aquest tema, per tal de reconéixer les diferents
situacions existents, alhora que es cerquen solucions conjuntament ( és a dir, entre
professionals de 'ambit educatiu i de I'ambit de les noves tecnologies).

5. Qui ho finanga.

El projecte ha estat dissenyat i posat en marxa des de l'associacid, perd el seu cost no pot ésser
assumit per la mateixa, ja que es tracta d'una associacié sense afany de lucre. El projecte, dividit en
cinc grans hiocs, esta dissenyat de forma que cadascuna de les seves parts s'autofinancii.

6. Entitats col-laboradores.

TAC, actualment, i en |a posada en marxa del projecte educatiu és independent. A nivell intern de les
revistes, totes les empreses que d'alguna manera participen en els articles donant informacio, es
podrien considerar com a col-laboradores.

7. Territori d'aplicacio.

MURICIPI: cevnas evinin s O Barri:...cocmsiisisnsinnnansn.

(151 1y (o = PN B Altres. Treballem amb escoles i altres institucions educatives
de Catalunya especialment, perd també amb d‘altres escoles i
institucions educatives de tot el territori espanyol.

8. Sectors de la poblacié a qui es dirigeix.
Infants {fins & 11 anys} O Adults (26 a 65 anys) 0
Joves (l2a25anys) [ Gent gran (des de 66 anys) O
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Es tracta d’un projecte dirigit a I’escola, entenent que aquesta estd formada per pares,
professors 1 alumnes. Per tant, en dirigim a tots els sectors de la poblacid, perd a cadascun de
forma diferent.

9. Motiu pel que s'ha escollit aquest sector de la pobiacié.

Creiem que “'educadd per aprendre a veure la televisid” no és només cosa dels nens/es o joves, ni
tampoc és una cosa unica dels pares. Tots podem col-laborar per tal de garantir aquesta educacié. El
fet que sigui present en Fambit individual/personal, familiar i escolar garanteix que sigui una educacid
integrada dins el procés de creixement natural de la persona.

10. Nombre de persones a qué es dirigeix.

+25 0O + 1000 + 500 0

+50 0O +2500 Altres: Actualment el projecte s'esta portant
a terme a més de 100 escoles i institudions educatives, | e nombre de persones a les que arriba la
informacié és de unes 30.000.

11. En quin ambit es desenvolupa aquesta experiéncia.
Familia X Esola x Treball o
Barri O Lieure x Altres:........uoo.....D

12. Quin sector o eina de comunicacid es tracta en l'experdncia.
Premsa O TV X Internet X
Radio O Cinema x Altres:...............D

13. Metodologia,

14. Antecedents,

Des de 'any 1999, l'associacié de telespectadors, TAC va iniciar una aposta decidida per apropar-se al
mon educatiu, i aixi poder respondre a la necessitat que tenen les institucions educatives de plantar
cara als efectes negatius de Ia televisié en els més joves. Els directius i professionals de I'ensenyament
son perfectament conscients de la competéncia deslleial que realitza diariament entre els seus
alumnes “f'escola paral-lela” més insistent | omnipresent: la televisio, Per aixd, TAC ha engegat un
prajecte educatiu que consisteix, basicament, a oferir a les institucions educatives instruments que
contribueixin @ minimitzar aquests efectes negatius de la televisid en tots els nivells de I'escola: pares,
professors i alumnes. Al mateix temps, vol contribuir a treure partit positiv d'aguest mitja de
comunicacio tan important, per la seva preséncia i (s a les llars.

15. Any d'inici de l'experiéncia.
1599

[16.  Durada i fases.,

17. Queé s'ha fet fins ara.
Aquests mitjans que TAC proposa a les escoles son:

El Teleobjetivo
Es la publicacié mensual que edita TAC, Telespectadors Associats de Catalunya. Els educadors hi
poden trobar abundant material d'interés, com ['analisi valorativa de la programacid de les televisions

estatals i autonomiques, naticies del mon de la televisio i informacid actualitzada sobre pel-licules
d'estrena en cinema i en video.

La Guia Familiar de TV. Cine y Video
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Una publicacié mensual pensada i dirigida als pares d'alumnes, que té com a fi dotar les families d'una
guia senzilla i practica sobre els programes amb contingut positiu que ofereixen les cadenes de TV
estatals i autondmiques, aixi com una seleccid de pel-licules d'estrena en cinema i en video. En
aquests moments més de 100 institucions educatives estan repartint aquesta publicacio entre les
families. Encara que és el collegi qui s'encarrega del repartiment, habitualment és I'Associacié de
Pares i Mares d'Alumnes del col-legi (AMPA) qui finanga aquest servei, i per tant, la qui €l contracta
TAC, a través de qualsevol de les associacions que la conformen.

Conferéncies scbre TV

L'Associacid disposa d'experts (metges, psiodlegs, advocats, pedagogs, etc.) que estudien aspectes
de la televisio des del seu ambit professional. Aquests professionals acudeixen als col-legis que aixi ho
sol-licitin a fer xerrades, conferéncies, taules rodones, cineforums, etc. tant a pares com a alumnes.

Avancem alguns titols de xerrades i conferéncies per a pares:

- Televisid | familia

- L'efecte de la televisié en els nens

- El llenguatge de la imatge, un repte per a educadors i pares

- Guerra a la TV: |a batalla persona|, la batalla familiar i la batalla social
- La televisid: Una droga dura?

- Com aprofitar la TV per a educar

- La legislaci6 sobre TV a Espanya

- La rendibilitat d'una TV de qualitat

Inf i6 sobre TV on line (Intemet’

TAC posa a la disposicio de les institucions educatives amb web informacié diaria, setmanal i mensual
sobre la programacié de la televisid, estrenes de pel-licules en cinema i en video o DVD. Cada dia,
actualitza en la web del col-legi la seleccid dels programes que recomana per a aquest dia, classificats
per publics: per a tots, per a nens, per a joves i per a grans, cada setmana hi actualitza en la web del
col-legi una seleccid de les miltors pel-licules que s'estrenen en el cinema i, cada mes, fa el mateix
amb els videos/DVD d'estrena. Aquest servei permet als pares, professors i alumnes d'un col-legi,
disposar en la propia web d'una informacdié actualizada de molt interés per a les families i per al
personal docent. Amb aquests continguts, la web del col-legi adquireix un valor afegit important, ja
que és una informaci6 de consulta molt freqiient.

Guia Didactica i crédits de sintesi

A VAssociacio hem elaborat un manual per a professors, a fi que puguin preparar |'assignatura de com
“aprendre a veure la TV". Fins ara hem fet proves pilot en diversos col-legis impartint crédits de sintesi
sabre la base d'aquest manual. Ens posem a la disposicié dels col-legis per orientar als professors que
els hagin d’' impartir. Fins ara l'experiéncia ha estat molt positiva: tant els professors com els alumnes
n'han quedat satisfets.

18. Difusié realitzada de I'experiéncia.
Aquesta experiéncia que ja porta funcionant aproximadament quatre anys, sha donat a congixer a
diferents grups i personalitats del mon de Veducacid, aixi com de 'ambit famitiar i social.

19, Valoracio.
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“PROJECTE EDUCATIU DE CIUTAT
NADES TECNIQUES 2
OMUNICAR:I EDUCAR

1. Nom de Pexperiénda. ] ]
COM ES FA | ES DESFA LA INFORMAC10O. APROXIMACIO CRITICA.

2. Dades de contacte autores/autors de I'experiéncia.

Institucié/ Organitzacié que la duu a terme: Sindicat de Periodistes de Catalunya (SPC) /
USTEC.STES

Persona de contacte; Gomez lbarra / Rosa Cafadell Pascual

Teléfon de contacte: 53 412 77 63 / 93.302.76.06

Correu electronic de contacte: pgomez@sindicat.orq / ustecstes@pangea.org

3. Breu descripcio de la proposta.
Es tracta d'un projecte que pretén conscienciar al professorat i a lalumnat de secundaria, de la
importancia de la informacié, entesa com un dret | com una obligacié, per tal de poder assolir una
plena ciutadania. Per aixd es proposa un material didactic per treballar a les aules que permeti a
Falumnat adquirir les capacitats i coneixements necessaris par a poder llegir i analitzar criticament la
informacid que reben a través dels mitjans de comunicacis.
El projecte abasta tres aspectes:

1) Formacié del professorat

2) Elaboracié de material didactic: en forma de Crédit Variable

3) Implementacié del material amb l'alumnat. Seguiment i avaluacié,
Es pretén que Valumnat sigui conscient gue els mitjans de comunicacid construeixen significats,
interpreten la realitat i creen opinid. Els/les alumnes rebran formacié sobre al procés de realizacid de
les noticies, tant tedric com practic, sobre el procés de produccié de cada mitja i sobre I'entorn social
| actual en el que és troben els mitjans de comunicacié.

4, Objectius.

« Estimular lFinterés de I'alumnat per la lectura de la premsa i I'ls dels mitjans de comunicacié per
afavorir I'adquisicié de nous coneixements també fora de Ihorari lectiu.

¢ Promoure entre I'alumnat el desenvolupament de les capacitats per a poder apalitzar criticament la
informacié rebuda pels diferents mitjans de comunicacis.

» Fomentar el coneixement sobre ¢l tractament de la informacid als diferents mitjans, tenint present el
seu procés de produccid, el seu entorn empresarial, 1a linia editorial i la seva relacié amb els poders.

« Afavorir la vinculacid dels coneixernents rebuts a lescola i e} seu context social.

» Potenciar els processos d'autoaprenentatge i la capacitat creativa mitjangant les técniques propies de
produccid de la informacid en les diverses vessants {premsa, radio, TV...}.

= Transmetre als joves ia importancia d'estar ben informat per poder participar de manera activa i -
coherent en un sistema democratic.

e Explicitar els canvis i processos que estan construint la Societat de la Informacié, per tal de facilitar
que els/les alumnes puguin participar activament en aquestes transformacions.

« Donar eines perqué I'alumnat pugui accedir a mitjans d’informacio alternatius.

5. Qui ho finanga.
Sera financat per les entitats col-laboradores,

6. Entitats col-laboradores.

Sindicat de Periodistes de Catalunya (SPC)

Fundat ai juny de 1993, és una organitzacid sindical amb vocacid dintegrar la major part dels
professionals que intervenen en la produccié informativa, amb la doble vessant de defensa dels drets
laborals i també professionals.

L'SPC té actualment a prop de 700 afiliats i forma part de la Federacidn de Sindicatos de Periodistas
(FeSP), que representa a prop de 1.800 professionals arreu de I'estat.
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USTEC.STEs

Es el Sindicat d’ensenyants majoritari a Catalunya. USTEC.STES és un sindicat assembleari, autonom,
nacional i de classe. Defensem l'escola publica com alternativa a 'actual sistema educatiu, entenent
que Y'educacio ha d'estar a I'abast i al servei de tots els ciutadans i ciutadanes, amb independencia del
seu lloc d’origen.

USTEC.STEs forma part de la Intersindical Alternativa de Catalunya {IAC).

7. Territori d'aplicacié.
Instituts d'Ensenyament Secundari de Catalunya

8. Sector de la poblacié a qui es dirigeix.
Alumnat de segon dicle d’ESO i Batxillerat.

9. Motiu pel que s'ha escollit aquest sector de pobladié.

Per ser I'edat més adequada per assolir els objectius que ens hem marcat i perqueé pensem que és
basic que els nois i noies acabin I'ensenyament obligatori amb un minim de capacitat per saber llegir i
interpretar criticament |a informacio que reben dels diferents mitjans de comunicacié.

10. Nombre de persones a que es dirlgeix.
Indeterminat. En principi a tot l'alumnat de segon cicle dESO

11. En quin ambit es desenvolupa aquesta experiéncia.
En I'ambit escolar.

12. Quin sector o eina de comunicacid es tracta en Fexperiéncia.

En una primera instancia, donat que un Crédit Variable esta programat per 30 hores, es tractaria d'una
manera general tots els mitjans i la premsa escrita, en particular. Posteriocrment es podria fer una
ampliacio del material tractant, d'una manera més especifica, 1a resta de mitjans.

13. Metodologia.

En una primera fase es tractara de motivar a una part del professorat, a partir d'unes Jornades on es
discutira la importandia del tema i les possibilitats de treballardo amb l'alumnat. Al mateix temps es
presentara el material didactic,

El material didactic constara de textos, conceptes, i propostes d'acdid i discussid, per tal que I'alumnat pugui
participar activament en el procés d'aprenentatge.

Proposem com a fet novedos l'elaboraci de practiques confeccionades en col-laboracié amb periodistes en
actiu on es recreard, no només el procés téenic de realitzacié de la informadd, sing també les diverses
circumstancies i variables que condicionen el producte final.

14. Antecedents.

La idea del projecte neix a partir de la coincidéncia dinquietuds de les dues organitzacions promotores.
Per una banda, el SPC estd interessat en promocionar el gust i Finterés per la informacié, aixi com
poder divulgar els diferents elements que conformen els mitjans de comunicacig: poder, ideclogia,
servei, drets laborals, etc. I, des dWSTEC.STEs, coherent amb la seva linia de defensa d'un
ensenyament critic, pensa és fonamental que els nois i noies puguin tenir les eines suficients per
interpretar la informacié i analitzar-la criticament,

Hi ha, també, nombroses experiencies aillades en moltes escoles catalanes que aborden el tema dels
mitjans de comunicacid, perd que no constitueixen un projecte global.

15. Any d’inici de I'experiéndia.
Curs 2003-2004

16. Durada i fases,
1) Elaboracié del material didactic
2) Jornades de formacié pel professorat
3) Presentacid i divuigacié del material didactic
4) Constitucié d'un grup de professorat disposat a implementar el material i a fer-ne un




seguiment
5) Avaluacié dels resultats, ampliacid ifo rectificacio del material didactic
6) Edicid definitiva del material
7) _Segones Jornades de formacit pel professorat.

17. Que s'ha fet fins ara.

Recerca dels material que hi ha sobre el tema. Contactes amb centres que fan algun tipus
d’experiéncia sobre els mitjans de comunicacié. S'esta elaborant el material didactic pel Credit
Variable. Esta previst finalitzar-la el mes d'octubre d'enguany.

18. Difusio realitzada de I'experiéncia.
Encara no se n'ha fet difusid.

19. Valoracid. '

La confluéncia de visions diferents, perd complementaries, com sén les aportades per 'USTEC.STEs
{organitzacio conformada per professionals de 'ensenyament) i I’SPC (organitzacié conformada per
treballadors de mitjans de comunicacid) ha donat com a resultat una série de reflexions i debats
necessaris, al nostre parer, que han enriguit el projecte.
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PROJECTE EDUé:ATIU DE CIUTAT

e m e 4

1. Nom de I'experiéncia.
INFO-K

2. Dades de contacte autores/autors de I'experiéncia.

Institucidé/ Organitzacé que la duu a terme: Televisio de Catalunya / K3
Persona de contacte: Niria Solé

Teléfon de contacte: 93 567 38 79

Correu electrdnic de contacte: nsole@tvcatalunya.com

3. Breu descripcid de la proposta.
Telenoticies infantil i juvenil diari.

4, Objectius.
Informar el plblic infantil amb un tractament de les noticies adequat per poder ser integrat. Potenciar
la reflexid i Vesperit critic. Introduir els nens i nenes en Fambit de la informacid periodistica.

5. Qui ho finanga,
Televisid de Catalunya.

8. Entitats col-laboradores.
7.

7. Tesritor] d’aplicacié .
Municipiz...oco e e =121 s U O

8. Sectors de la poblacid a qui es dirigeix.
Infants {fins a 11 anys) X Adults (26 a 65 anys) O
Joves (12a25anys) X Gent gran (des de 66 anys) 0

9. Motiu pel que s'ha escollit aquest sector de la poblacié.

10. Nombre de persones a qué es dirigeix,

+25 O + 1000 + 500 O

+50 O + 2500 Altres:.......uin. X
11. En quin ambit es desenvolupa aquesta experiéncia.

Familia O Escola DO Treball o

Barri 0O Lleure O Altres:...............X

12, Quin sector 0 eina de comunicacié es tracta en l'experiéncia.
Premsa 0O TV X Internet X
Radio D Cinema O Altres: ... .............0

13. Metodologia.

Seleccid diaria de les noticies. Reunio diaria per fer una analisi critica de l'informatiu del dia anterior i
preparacié conjunta de linformatiu del dia. Redaccié, rodatge i edicié dels reportatges. Reunions per
fer la previsié de propers rodatges. Elaboracio diaria i actualitzacid de la pagina WEB del programa.
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14, Antecedents.

No hi ha antecedents a Catalunya ni a I'estat espanyol. Perd si existeixen informatius infantils i juvenils
a d'altres paisos europeus. LInfo-k té dos referents clars: el “Jeugdjournaal” de la televisio holandesa
NOS. I el "Newsround” de la BBC.

15. Any d'inici de Fexperiénda.
2001

16. Durada i fases.

L'Info-k va comengar les seves emissions diaries el 23 d'Abril de! 2001. Des d'aleshores s'ha mantingut
de manera continuada a la graella del K3. Té una durada de 10 minuts, i s'emet cada dia —excepte els
caps de setmana- a les set de |a tarda.

17. Que s'ha fet fins ara.

18.  Difusié realitzada de l'experiéncia.

19. Valoracia.

En un any i mig d'emissio, Fevolucio de Finfo-k ha estat molt positiva. Considerem que els
més petits també tenen dret a estar informats. Amb I'lnfo-k, s'ofereix un espai propi pels
nens i nenes, on se’ls explica de manera adequada les noticies dels grans, i on elis també
en son els protagonistes. Rebem molt bona resposta de I'audiéncia, especialment a través
del correu electronic. Des del punt de vista de les audiéncies, 'Info-k les ha anat
augmentant progressivament . Actualment, 1a quota mitjana de pantalla és de 10.0, amb uns
100.000 espectadors diaris.
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1. Nom de I'experiéncia.
CATALOGACIO D'ELEMENTS FORMALS 1 REQURSOS TELEVISIUS QUE AGRADEN ALS INFANTS
INDEPENDENTMENT DELS CONTINGUTS QUE TRAMETEN.

2. Dades de contacte autores/autors de I'experiéncia.
Institucio/ Organitzacia que la duu a terme:

Persona de contacte: Miriam Viaplana i Blasco

Teléfon de contacte: 93.844.69.67, 608.59.17.47

Correu electronic de contacte:

3. Breu descripci6é de la proposta.

L'experiéncia que presento correspon al treball de recerca del Doctorat que he fet per a la UAB i
consisteix en un estudi exploratori de caracter qualitatiu sobre els elements que atreuen més als
infants a ['hora de veure la televisio.

L'estudi pretén posar de manifest -a partir de 'analisi total o parcial d'alguns episodis d'espais triats
pels infants- alguns elements formals i recursos que fan que un determinat programa ifo personatge
televisiu agradi al public infantil.

4. Objectius.

L'objectiu  final de la investigacié plantejada és iniciar una linia de catalogacid d'elements formals i
recursos televisius que agraden als infants, per tal d'oferir als productors de programes infantils una
eina per a la produccid d° espais adregats a aquest sector de public. D'aquesta manera, estarem
oferint un llistat d'ingredients televisius que, en agradar als infants, suposen certes garanties d'éxit al
programa que els conté. La intencid que ens mou és que aquest “cataleg” s’apliqui a guions de
programes infantils amb continguts educatius i de caracter positiu per l'infant.

5. Qui ho finanga.
L'autora de I'estudi.

6. Entitats col-laboradores.
L'UAB i les escoles de Caldes de Montbui.

7. Territori d'aplicacio.
X Municipi.

* L'estudi sha realitzat amb infants de Caldes de Montbui, poblacié vallesana de 12000 habitants, perd tant
¢ls resultats com les condusions poden senvir de referent del que agrada al col-lectiu dfinfants. Si bé d'una
forma cientifica no podem fer extensius els resultats de l'estudi a nivell de tots els infants de Catalunya
d'entre 7 i 10 anys, crelem que les dades obtingudes son significatives i que, en certa mesura, poden servir
de referent a I'hora de parar de quins programes infantils prefereixen els infants i per qué.

8. Sectors de ja poblacid a qui es dirigeix.
Infants (fins a 11 anys).

9. Motiu pe! que s’ha escollit aquest sector de Ia poblacio.

Hern delimitat l'estudi als infants dentre 7 i 10 anys perqué considerem que a aquestes edats, constitueixen
una audienda forga homogenia, en el sentit que els agraden les mateixes coses i les perceben de forma maolt
similar. Per sota dels 7 anys, la lectura que els infants fan de la televisi i, per tant, la seva interpretacid, és
diferent, fet que els fa preferir programes diferents. Daltra banda, entre els 7 i els 10 anys, els infanks encara
no tenen desenvolupada la seva capaditat de antica, fet que s fa ser molt més vulnerables. També hem
valorat ¢l fet que, a partir dels 7 anys, els infants s'expressen duna forma més entenedora, i aixd facilita la
tasca dinvestigacid.
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10. Nombre de persones a qué es dirigeix.
+ de 250.

* 'estudi s’ha basat concretament en les respostes de 272 infants.

11. En quin ambit es desenvolupa aquesta experiéncia.
Familia, escola i lleure,

12. Quin sector o eina de comunicacié es tracta en I'experiéncia.
TV.

13. Metodologia.

Hem utilitzar una combinacié de metodologies, quantitatives i qualitatives, a partir de criteris de
proporcionalitat -en €} cas dels infants- i estadistics i d'analisi de contingut -en el cas dels programes-
que ens ha permés definir una mostra combinada “infants/programes”. A partir d’aquesta mostra, hem
constituit la unitat basica d’estudi amb qué hem treballat en Ja linia de metodologia etnografica, a
partir de I'observacié participant, fent una observacid directe de les reaccions dels infants.

14. Antecedents.

Des del mateix naixement de 1a televisid, estudis i investigacions fets des de diversos ambits han
valorat i quantificat la influéncia de la televisio en V'audiéncia, essent els infants el collectiu més
observat. La Teoria dels Efectes, primer, i la Teoria de les Mediacions, sorgida com una linia de treball
emergent que -centrada en l'estudi sobre la recepcid- analitza com I‘audiéncia interpreta els missatges
televisius, s6n -juntament amb la Semiotica- el marc tedric en qué s'emmarca aquest estudi, tot i que
es fonamenta en un treball eminentment practic basat en el visionat i I'analisi dels programes
assenyalats pels propis infants i en preguntés sobre aquests programes.

15. Any d inici de I'experiéncia.
2001-2002.

16. Duradai fases.

A partir d'un sondeig verbal, vam confeccionar un Histat dels espais infantils presents a les graelles de
les televisions de régim obert gue es veuen a Catalunya i el vam passar als infants d’entre 7 i 10 anys
de les escoles de Caldes de Montbui. A partir de la comptabilitzacié de les seves respostes, vam
enregistrar en video, alguns episodis dels programes assenyalats pels infants i -per grups reduits- vam
organitzar sessions de visionat. Per tal de tenir constancia d'algunes de les reaccions dels infants, vam
enregistrar en video aguestes sessions. A partir de les reaccions i respostes dels nens, vam establir
unes primeres categories de classificacid, que vam ampliar a partir de les analisi de contingut d’un
episodi dels dos programes més vistos pels infants i de les respostes d’aquests a un segon qilestionar
plantejat sobre habits televisius, programes i personatges.

Finalment, i per completar el treball, vam plantejar un qilestionari a un grup reduit de pares i
d'educadors dels infants que havien participat en l'estudi, per tal de tenir contemplada Fopinid dels
aduits.

17. Queé s'ha fet fins ara.
El treball es traba ara en la seva fase de redacci6 final.

18. Difusié realitzada de I'experiéncia.

En tractar-se d’un treball de recerca de Tercer Cicle, la difusio es fara dins 'Ambit universitari, tot i que
tambe es difondran els resultats de l'estudi a les escoles de Caldes, jo que ha estat a partir de les
respostes dels seus alumnes que s'ha poqgut articular el treball.

19, Valoracio.

L'experiéncia ha resultat altament positiva, sobretot en la fase més practica del visionat, ja que ha
permés veure —i per tant valorar- les reaccions dels infants en el mateix moment en que es
produeixen, La implicacid, tant dels centres educatius com dels pares dels infants que han participat a
Il'estudi, ha estat també un factor important, ja que ha obiigat a pares i educadors a fer una reflexio
sobre la relacib entre els infants i la televisio.
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e PROJECTE EDUCATIUDE CIUTAT
§ ORNADES  TECNIQUES 2002 -
" COMUNICARIEDUCAR . - !

e e = 2 rm——

1. Nom de I'experiéncia.
DONA CONNECTAT

2. Dades de contacte autores/autors de |I'experiéncia.

Institucidé/ Organitzacié que la duu a terme: Ajuntament de Barcelona, Serveis de Participacio
Social

Persona de contacte: Pilar Solanes i Salse, Merche Elvira

Teléfon de contacte: 93 413 26 12

Correu electronic de contacte: psolanes@mail.bcpes

3. Breu descripcié de la proposta.

Establiment de punts de connexid especifics per a dones a diferents espais municipals, aixi com a
seus d'entitats, associacions.

El segle XX| no es podra entendre sense dos aspectes que esdevenen clau per a les
societats occidentals contemporanies: d’'una banda, la incorporacié massiva de les dones a
'Ambit piblic, tradicionalment masculi, com ara 'accés al mén laboral, a I'educacid, a la
participacié politica i als llocs de decisid i influéncia social.

D'altra, el desenvolupament espectacular de les tecnologies de la informacio i la comunicacié: ies
anomenades TIC. Ja no resulta estrany a cap llar barcelonesa disposar d'un ordinador, un mddem, un
fax o un teléfon maobil.

Malgrat aguesta situacid evident, no sempre els dos aspectes exposats van lligats. Hi ha encara
moltes dones que no tenen accéds a les noves tecnologies, especialment dones que no van tenir
I'oportunitat de conéixer-les en la seva joventut i ara troben dificultats per apropar-se. La mancanca
de farmacié tecnologica és, per tant, un obstacle, perd també pot haver un condicionament econdmic
ja que connectar-se a Internet o gaudir d'un correu electronic comporta unes despeses que no
tothom pot sufragar ara per ara.

Aquest és el motiu que I'Ajuntament de Barcelona, des de la Regidoria de la Dona, a través del
Centre d’Informacio | Recursos per a les Dones i en col-laboracid amb tots els districtes de la dutat,
posi en marxa la campanya “*DONA, CONNECTA'T", La campanya pretén oferir formacié | accés gratuit
a Internet a totes les dones que estiguin interessades en apropar-se a les TIC. L'objectiu Gltim és que
cap dona quedi marginada d'un mon futur en que, sens dubte, predominaran les noves tecnologies
perd també que s‘aprofitin les potencialitats de la xarxa per desenvolupar-se personalment i crear
xarxes entre dones que permetin la comunicacio, el coneixement i la solidaritat,

4. Objectius.
Objectiu general. Facilitar la mcorporacm de les dones a les noves tecnologies de la informacid i de
la comunicacid (TIC'S).
Objectius especifics :
s Desenvolupar accions formatives als deu districtes de la ciutat, per oferir a les dones:
coneixements basics, eines i estrategies reladionades amb les noves tecnologies.
= Posar a l'abast de les dones {individuals, grups i entitats ) un servei d'accés al correu
electronic a 'espai del CIRD,
+  Oferir informacio a les dones de la ciutat dels serveis de correu electronic que poden trobar
en els seus districtes.
» Crear i dinamitzar una xarxa d'intercanvi d'experiéncies entre els grups de dones participants
en els diferents centres de la ciutat.

5. Qui ho finanga.
Ajuntament de Barcelona.
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6. Entitats col-laboradores.
Algunes entitats de dones de la ciutat, associacions de veins i altres.

7. Territori d'aplicacié {(marcar amb X les caselles corresponents).
MUNICIPIZ e vene s rersninnininanranees X Barmii.....coverrenrvirmnnannnn
Districte:.....cocieveveneveirnevecennnnanll Altres.....ccoiiiiiiiiiinnienns o

B. Sectors de la poblacié a qul es dirigeix,
Infants {finsa 11 anys) 0O Adults (26 a 65 anys) a DONES X
Joves (12a25anys) O Gent gran (des de 66 anys)

9. Motiu pel que s'ha esoollit aquest sector de ia poblacio.

10. Nombre de persones a qué es dirigeix.
+25 0O + 1000 4 500 O
+50 0O + 2500 Altresia.ic.. X
DONES DE LA CIUTAT QUE ESTIGUIN EMPADRONADES X

11. En quin ambit es desenvolupa aquesta experiénda.

Famflia O Escola O Trehall ]
Barri 0O Lleure Altres:................0
12. Quin sector o eina de comunicacid es tracta en l'experiéncia.
Premsa O 1'% a Internet X
Radio O Cinema O Altres;....cooevieinnnJ

S'oferiran punts de connexid a Internet per a les dones a tots els districtes de la ciutat. Es pretén
d’aquesta manera facilitar I'accés a la xarxa per conéixer webs de dones i tenir la possibilitat de rebre i
enviar correu electrénic.

13. Metodologia.

14, Antecedents.

15. Any d'inici de I'experiéncia.
Any 2002

16. Durada i fases.
Temporalitzacid: Alguns districtes fan la formacié al maig-juny i d'altres al setembre-octubre del 2002.

17. Qué s'ha fet fins ara.
Recerea de punts de connexid. Elaboracié del manual d’autoaprenentatge.
s Es desenvoluparan una série d'accions formatives adrecades als Consells de Dones dels
districtes de la ciutat i a grups i entitats de dones ubicades als diversos districtes.
* Les sessions formatives seran tres amb una durada de dues hores cadascuna. El contingut
sera el segiient:
1. Aprendre a navegar per Intermet
2. Aprendre el funcionament del correu electronic: rebre i enviar missatges.
3. Conéixer la web del CIRD i altres webs d'interés per a les dones i, si s'escau,
dissenvar la propia web de Ientitat
» Les formadores seran dones de la Federacid de Dones per la Igualtat de Catalunya,
guanyadores del Premi 8 de marg d'enguany.
» La difusid daquestes sessions la fara cada districte als seus grups i entitats de dones i també
es realitzara a través del CIRD.
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18. Difusic realitzada de I'experiencia:

Es distribuiran 10.000 diptics explicatius de la campanya (1000 per districte). Els llocs de
distribucid seran les OAC'’s dels districtes, els centres divics, els punts de connexid habilitats
especificament per la campanya, les biblicteques, les entitats i grups de dones, els centres
professionals, els centres oficials i les entitats que pertanyin 2 tots els Consells de
participacid, S’acompanyaran d'una carta explicativa on es descriuran els objectius de la
campanya.

S'habilitara un espai informatic al CIRD on les dones podran adregar-se i accedir a webs de
dones, donar-se d'alta del correu electronic, aixi com enviar i rebre missatges. El suport a les
dones es completara amb un Manual d’Autols i assessorament espedalitzat, que podra ser
presencial o telefonic. Tambe les técniques de dona dels districtes disposaran d'aquest
Manual d'ajuda per a les dones

L'harari d'atencié del CIRD serd de 9.00h a 14.00h i de 16.00h a 19.00h, tots els dimarts i els
dijous. En cas de molta afluéncia de dones s’establira un sistema d'agenda, amb concertacié
de dia i hora.

Com a material de difusid, 3 mes dels diptics, s'utilitzaran OPIS i bandercles per informar
sobre la campanya. La xifra aproximada sera de 7 OPI’s per districte. Les banderoles
s'exposaran als principals eixos comercials i urbans de la ciutat (Meridiana, passeig de Gracia,
Gran Via, Diagonal, bulevards dels districtes i carrers principals, etc.).

Temporalizacid: La campanya comengara 2 finals de maig i durarad tot el mes de juny.
S'estudiara el moment oportil per a les OPIS i banderoles a efectes mediatics per tal de no
caincidir amb altres esdeveniments de la ciutat.

19. Valoraci6.
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1. Nom de l'experiéncia. .
LA MENT ZAPPING DELS ADOLESCENTS ACTUALS. ESTRATEGIES D'’AFRONTAMENT,

2. Dades de contacte autores/autors de Fexperiénda.
Institucié/ Organitzacié que la duu a terme; IES Montserrat
Persona de contacte: Eugénia de Pages i Bergés

Teléfon de contacte; 93 217 77 25

Correu electronic de contacte: eudepages@eic.ictnet.es

3. Breu descripcio de la proposta.

Quan els professors es queixen de les dificultats que els alumnes manifesten per a seguir un
raonament logic o simplement un discurs verbal, solen atribuir-ho a la falta de voluntat i a la
incapacitat per a l'esforg. Potser no és un problema tan simple. L'alumne actual, amb una ment de
tipus zapping nascuda en €l mon de la imatge i caracteritzada per missatges curts, discontinus i
deslligats, té més capacitat de comprensid sentint o intuint que raonant o analitzant. El sisterna
educativ necessita, doncs, canviar | adaptar-se a aquest nou alumne, sense renunciar a valors com Ia
reflexid i la capacitat critica. Un canvi d’aguesta magnitud tampoc no €s nou en la histdria. Sécrates ja
critica la invencid de I'escriptura perqué, segons ell, rebaixava la cultura, €s a dir, propiciava la perdua
de memoria.

Com a docent, professora d'Histdria amb més de vint anys d'experiéncia, he observat en els (ltims
anys, canvis importants en la manera de fer i de ser dels adolescents. Un dels més rellevants és, sens
dubte, la creixent manca de capacitat d'atencio i, per tant, de concentracié. Al mateix temps he
constatat un augment progressiu del descontrol emocional dels alumnes: depressions, angoixes, crisis
d'ansietat, problemes de disciplina, i, fins i tot, actes de violéncia. Evidentment, aix0 té unes
repercussions clares en a tasca diaria del professorat que no només sha d'adaptar als canvis continus
del sistema educatiu, sind que es troba sovint en upa situacid de desconcert que el desborda i
repercuteix en la seva salut i benestar. Els de simptomes s6n clars i els mitjans de comunicacid
s'encarreguen de recollir-los dia si dia no: augment de l'estrés professional, malestar creixent,
increment de la tensid, sindrome de burn-out o d'estar cremat, desmoralitzacid, desmotivacio.

Aquest creixent malestar a les aules de Secundaria m’ha dut a obrir un procés de reflexio sobre les
seves possibles causes i, a partir del diagnostic, intentar oferir solucions senzilles, practiques,
imaginatives i concretes. Parteixo de la base que les dificultats amb que ens trobem tots els professors
son molt semblants, independentment del lloc geografic, el tipus descola i fins i tot el tipus
d'ensenyament que impartim. Es, doncs, un problema estructural, de <anvis d’habits perceptius i de
processos mentals dels estudiants actuals, que han convertit en desfasades i ineficaces moltes de tes
formes de comunicacié de l'escola. L'alumne actual experimenta el que la teoria de la comunicacio
denomina "ment zapping”. Queé vol dir exactament? L'adolescent que viu i ha mamat els valors de la
iconosfera (el mon de la imatge) tendeix a respostes emotives (m’agrada/no m'agrada), a la
immediatesa (la cultura audiovisual educa en la impadiéncia) | al gust pel dinamisme i pel plaer
instantani .En canvi, el mén de l'escola, immers en la logosfera {I'ambit de la paraula), propicia
respostes reflexives (estic dacord o no r'estic), i valors com I'esforg i la paciéncia. Per exemple, llegir
educa en la constandia; el plaer que proporciona la lectura no és instantani, és diferit.

Mentre a lescola la forma d'expressié hegemonica és verbal, en la societat, és iconica o audiovisual.
L'escola educa fonamentaiment en i amb la paraula parlada o escrita. En canvi, en el modn rea!, hi
predominen missatges de tipus audiovisual, Aix0 suposa una escissié entre I'escola i la realitat, Per
una banda, hi ha la cuftura mosalc caracteritzada per la ubiqiiitat, la dispersid, el caos aleatori, la
seduccid, la fascinacid sense reflexié critica. Per una altra, hi ha I'analisi, 'estructura, el rigor i la
sistemaltitzacio, el verbalisme i la logica. Aixd si, amb distanciament i sense capacitat de seduccio.

La meva proposta- l2 introduccld a l‘aula de técniques de Respiracié Conscient, Relaxaclé
atenta i Concentracié- va dirigida a aprendre a compaginar I'emocio i la reflexio, incrementant la
capacitat d'atencio i concentracié de I'alumne. Cal partir de la nova mentalitat dels estudiants
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actuals, conéixer els seus trets, saber les modificacions que s'estan produint en la seva percepcid i en
els seus gustos i oferir-los recursos que els ajudin a bandejar aspectes com el nequit, la superficialitat i
la manca de reflexig.

4.0bjectius.

La proposta d'introduir a 'Ensenyament Secundari uns recurses que redueixin la dispersio
mental de 'alumnat té, per tant, una sdlida base tedrica i la seva aplicacié faria possible
compensar els déficits que l'actual cultura audiovisual no fa més que potenciar. El meu
programa, doncs, consisteix en introduir a l'aula unes Técniques de Respiracié Conscient,
Relaxacié i Concentracio, la implementacié de les quals serveix per a:

« Baixar el to el de la classe i pader instruir i educar.

« Augmentar latencié i la concentracié dels alumnes, competéncies totalment
necessaries per al treball intel-lectual que es desenvolupa a les aules escolars,

« Disminucio significativa de! desgast fisic i psicologic del professorat. Aquest és un
dels aspectes més interessants del programa, ja que en assevenar els alumnes el
professor també se sent més tranquil | es produeix un feed- back classe-professor
altament positiu.

Actuaiment, la implantacié d’aquestes tecniques s’esta estenent de manera exponencial en diferents
sectors, com el mén empresarial, la medicina, la psicologia i els mitjans de comunicacdié. Per qué no
introduir-les a Fescola? perqué aquesta ha ser sempre tan endogamica, tan aillada dels corrents més
innovadors que es van fent un lloc a la societat?

5.Qui ho finanda.

El curs 2000-2001 aquest projecte va ser finangat en un 50% pel Departament d'Ensenyament en
concedir-me una licéncia retribuida de mitja jornada. Actualment, em trobo sense cap mena de
financament malgrat el suport de les institucions i persones que esmentaré en el apartat segient.

6.Entitats col-laboradores.

U.B.A. Facultat de Pedagogia: Departament M.I.D.E ( Métodes d'Investigacié i Diagndstic de
'Educacid) dirigit pel Doctor Rafael Bisquerra.

I.C.E. dela U.AB

Centre de Recursos Pedagogics Sarria-Sant Gervasi

G.R.0.P. Grup de Recerca d'Orientacid Psicopedagogica. De la U.B.

7.Territori d’aplicaclé .

Municipi:...... ) SO El Barmi: Xoooiiereeee s
Districte: ....ccoomimiir e s X

Altres X {CATALUNYA) .

8.Sectors de la poblacio a qui es dirigeix.
Infants (fins a 11 anys) .X Adults (26 a &b anys)
Joves{12 a 25 anys) ....X Gent gran {(des de 66 anys)

9.Motiu pel que s'ha escollit aguest sector de la poblacié.

He escollit els adolescents, perque, actualment, I'ensenyament ha d'afrontar problemes cada cop més
generalitzats: la manca d'interés per aprendre, la dificultat creixent per mantenir I'atencid, els
problemes psiquics cada cop més freqients, l'atordiment, la necessitat de trobar refugi en el “grup-
tribu” per part de I'adolescent o del pre-adolescent... Els professors, cada vegada més propenscs a
Festrés, a la desmoralitzacié, a la manca dil-lusio, sense entreveure sortides clares, conviuen amb
nois i noies desorientats, amb poca motivacid, mancats de referents i d'identitat propia, i amb
reaccions d'apatia i/o agressivitat cada cop més esteses.

L’educado reglada és un dels ambits menys dinamics de la sodetat, a molta distancia de la
medecina, la psicologia, els mitjans de comunicacio o, fins i tot, el méon empresarial . En
aquests sectors, ia implantacié de técniques de relaxacit | de concentracié estan en plena expansio.
També en d'altres paisos, com Estats Units, Alemanya i Gran Bretanya, estan sorgint alternatives cada
vegada més estructurades, i avui en dia la bibliografia sobre aguests temes €s molt solida. A
Catalunya, pero, la difusié d'aquestes técniques en el camp de I'ensenyament resta
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practicament inédita,

Aquest treball pretén cobrir aquest buit, és a dir, plantejar, en el marc de I'educacidé emocional, la
intreduccié a l'escola secundaria, d'aquest tipus de recursos que, fins ara, s'imparteixen en centres no
reglats.

L'escola, com a institucié, i els alumnes, com a persones, estan mancats d’instruments
utils, i sobretot senzills, per poder aconseguir els objectius esmentats, i son absolutament
necessaris per garantir una educacié completa. Tant la direccid de les escoles com els docents en
general haurien d’interessar-se per técniques alternatives a les tradicionals que permetessin superar
l'obstacle que, cada vegada més, dificulta el procés d'ensenyament-aprenentatge: la preocupant
manca de capacitat d‘atencié i concentracid dels alumnes, derivada del que es podria definir
com a “ment zapping” i que expliquem en apartat n°3,

L'escola no pot permetre’s el luxe d'ignorar, ni encara menys menysprear, aquests recursos, que li
poden oferir una nova orientacid cap a una educacié més humana, solidéria i integradora,

10. Nimero de persones a que es dirigeix.

+ 25 + 100 +500

+ 50 4+ 250

Altres X ( programa dirigit a tots els alumnes de Secundaria i també de Primaria.)

11. En quin Ambit es desenvolupa aquesta experiéncia.

Familia Escola ..X Treball

Barri Lleure AlTEs.. ..ovunees

12. Quin sector o eina de comunicacid es tracta en l'experiéncia.
Premsa Tv..X Internet

Radio Cinema Altres:

13. Metodologia.
Es tracta d'una metodologia senzilla; pactar préviament amb els alumnes unes clares condicions
per aplicar aquestes técnigues a i'aula:

1. La participacié és voluntaria, en el ben entés que I'alumne que no hi participa resti en
silenci, respectant el treball dels altres. Aquest punt em sembla pedagogicament important, ja
que acostuma a l'alumne a respectar la voluntat dels companys i a entrar en contacte amb el
silenci, cosa molt poc freqient en Fadolescent actual.

2. La practica es duu a terme en els moments inicials de la matéria, impartida 3 cops
a la setmana, durant 5 minuts aproximadament.

3. L’experiéncia té lloc fins a final de curs ja que la clau és la persistencia i els beneficis, tat
i ser immediats, s6n acumulatius.

14. Antecedents.

Probablement sigui malt dificil imaginar uns dinamics i enérgics adolescents a l'escola, asseguts,
immobils i gaudint del que fan en silenci i més quan aixé no forma part de la seva manera de fer
habitual ni tampoc de cap de les matéries o curriculums académics reglats. En canvi, aixd és possible,
real, i pertany a la meva experiéncia docent que he portat a la practica. .

En els curs 1999-2000 em van ser assignats dos grups-classe de Quart d'E.S.0 en I'Area de Ciéncies
Socials, Tot i la meva llarga experiéncia en alumnes d'aquesta edat — gairebé sempre he impartit
Geografia a Segon de BUP - de seguida vaig veure clar que, tot i que aquests adolescents tenien la
mateixa edat, la seva actitud cap a la matéria, el seu comportament, tant entre ells com respecte el
professor, era totalment diferent d’abans.

Durant el primer trimestre vaig recollir observacions, i vaig veure que calia utilizar estratégies
totaiment diferents de les que havia emprat fins llavors. Potser caldria matisar aguesta dltima
afirmacié, ja que en els Ultims anys havia anat canviant forga tant la metodologia com els recursos,
fruit de la meva evolucié personal i professional i de la necessitat de trobar estratégies eficaces davant
¢l nou tipus d'alumne. Vaig anar donant cada vegada més importancia —~ sense ser-ne plenament
conscient — als aspectes afectius i emocionals de la meva relacid amb els alumnes. He de dir que

despres de tants anys de treballar amb adolescents, m'hi trobo molt a gust, i em resulten, gairebé
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sempre, transparents.

Malgrat el que he exposat, I'experiencia d’aquell curs amb alumnes de Quart d'E.S.O, va ser
dura i alhora molt interessant. A part dels problemes tipics de I'adolescéncia, als que estic
avesada i enfront els quals tin¢ recursos eficagos —tant per controlar globalment la classe
com per a ajudar els nois i1 noies d'aquesta edat — vaig constatar, entre altres aspectes, que
els alumnes tenen una dificultat creixent per fixar 'atencié i, encara molt més, per a
concentrar-se. Alhora presenten una davallada de les “competéncies emocionals™, com
afirma Golemann.

Per tant, en el segon trimestre em vaig decidir a experimentar nous recursos. Vaig proposar als meus
alumnes ensenyar-los algunes técniques de relaxacié i a respirar profundament per tal de millorar el
seu grau de concentracié. Van respondre amb interes i curiositat. Perd vaig establir condicions. D'una
banda, la practica d’aquestes técnigues seria sempre voluntaria, amb el benentes que aquell alumne
que no la volgués practicar s’hauria de mantenir en absolut silenci | amb un capteniment respectuds
envers els seus companys. D'altra banda, la practica es duria a terme només durant els ¢inc primers
minuts de classe.

Actualment, porto tres anys duent a terme l'experiéncia a I'.LE.S Montserrat de Barcelona, en classes
de Batuillerat i a les de I'E.S.0. i estic molt satisfeta dels resultats.

15. Any dinici de Vexperiénda.
Curs 1999-2000

16. Durada | fases.

La durada és la d'un curs escolar en els minuts inicials de la classe { aproximadament 5 minuts) tant
en centres de Primaria com de Secundaria.

Quant a les fases, per posar un exemple, la nova direccid del meu centre, després de
constatar 'éxit de I'experiéncia, es proposa generalitzar-ho a linstitut graduaiment : primer
avaluar els resultats d'un grup on s'apliqui el programa comparant-los amb els d'un altre
grup, del mateix nivell, en el que no es dugui a terme I'experiéncia.

Després, si els resultats sén bons, estendre I'experiéncia a tot un nivell i a continuacié a un

17. Qué s'ha fet fins ara.

En el marc de la llicénda que el Departament d’Ensenyament em va concedir el curs 2000-2001, vaig
aplicar a I.E.S Montserrat de Barcelona un programa d'intervencio doble: un dirigit a professors, amb
la col-laboracié de personal sanitari especialitzat en Técniques per a ia Salut, que es denominava
“L'estres d’ensenyar/L'estrés d’aprendre”, i gue consistia basicament en proporcionar recursos al
professorat per fer front a lestrés professional que pateix, L'altre programa dirigit a lalumnat es
basava en {a introduccié a I'aula d'algunes de les técniques esmentades

Es pot consultar la memdria final que es va presentar al Departament dEnsenyament amb el tito! *La
ment zapping: la manca d'atencid i de concentracio a I'E.S.Q. en l'area de Ciéncies Socials: estudi de la
situacit i proposta d'intervencié en educacié emacional” que inclou una descripcid exhaustiva de
I'experiencia i una avaluacié quantitativa i qualitativa del procés | del producte.

18. Difusié realitzada de I'experidndia.

1. A Primaria, el curs 2001-20002, he dut a terme un curs d'assessorament, altament reeixit, al
C.E.1.P “XARAU" de Cerdanyola del Vallés dins del P.F.Z. (Pla de Formacié de Zona) propiciat
per I'LC.E de U.A.B. L'escola m'ha sol-licitat un segon curs d’assesscrament pel curs 2002-
2003.

2. LLE.S. Vila de Gracia també m'ha demanat un curs d‘assessorament dins de! P.F.Z. pel curs
2002-2003.

3. El Centre de Recursos Sarria-Sant Gervasi s’ha mostrat altament interessat en donar suport a
la difusié d'aquest programa. Hi vaig fer una xerrada informativa el 31/1/02,

4. L'escola privada "Nostra Senyora de Lourdes” m'ha sol-licitat un curs d'assessorament adrecat
a tot el claustre per tal dimplementar a I'escola el programa el proper curs (2002-2003)

5. El Dr. Rafael Bisquerra, catedratic del Departament del M.1.D.E. { Métodes dTnvestigacid i
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Diagnostic de I'Educacié) de la Facultat de Pedagogia em va demanar que impartis una classe
a un curs de Doctorat sobre “Educacié emocional,” en la que vaig explicar {‘experiéncia
descrita en l'apartat 17. { 13/2/02)

6. La facultat de Pedagogia de la U.B, que estad organitzant un Post-grau sobre Educacid
Emocional pel curs vinent, ha demanat la meva col-laboracié ja que reconeixen linterés de la
meva experiéncia i els sembla que cal que tingui difusio entre les noves generacions de futurs
ensenyants.

19. Valoracié.

Els resultats de l'experiéncia duta a terme a I'1.E.S. Montserrat a quart dE.S.0 durant aquest curs
(2001-2002) han ultrapassat les meves expectatives i m'han confirmat la utilitat de destinar uns
minuts inicials de la classe a impartir unes quantes tecniques senzilles de control de la respiracié per a
la refaxacio atenta. Els resultats han estat els segiients:

+ Canvi notable del clima de la dasse. Les riailes per part d'alguns alumnes al principi s6n
normals — son indicatives de I'energia continguda i no cal donar-li cap importancia- i van
desapareixent rapidament al comprovar l'interés i la seriositat amb que els seus companys es
prenen agquest treball.

o Participacié majoritaria encara que variable (alguns alumnes hi participen de forma
itregular, quan els ve de gust) perd respectant sempre el treball dels altres alumnes de la
dasse.

e FEs alurmnes amb conductes problematiques van respondre amb interés i curiositat. E
nivell de conflictivitat de la classe a I'hora de Ciéncies Socials va minvar de manera clara. A tall
d’'exemple, tot i tractar-se d'un grup especialment conflictiu, no vaig haver d'expulsar a un sol
alumne al llarg de tot el curs.

« Després de la practica de relaxacié i/o respiracib, I'ambient de la classe era moit
més distés i els alumnes van experimentar un augment de la seva capacitat d’atendo i de
concentracid. Per tant, el seu rendiment académic va millorar. També a mi, com a professora,
m'era molt més facll captar ¢l seu interés i fer les classes més amenes, fins i tot, en hores
“dificils” com les dltimes del mati o de la tarda.

« Quan hi havia un examen o prova, incrementava la intensitat de les técniques, i els
alumnes, en general, milloraven el seu autocontrol i, per tant, disminuia la seva ansietat.

« La resposta dels pares a la utilitzacié d’aquestes técniques ha estat positiva i
reconfortant. Ho he constatat a través de preguntes directes als alumnes, entrevistes amb
pares i tutors, glestionaris, etc.

El programa &s una forma de prevencid inespecifica, que pot tenir efectes positius en I'equilibri global
tant dels docents com dels nois i noies que estudien Secundaria. Busca ensenyar recursos, que fins
ara només es troben fora de Fescola, que puguin ajudar al ple desenvolupament de la personalitat
dels adolescents i ajudin a relaxar als professors en la seva tasca docent. Introdueix un factor de
qualitat en el Sistema Educatiu, amb instruments molt senzills. Només cal que la
comunitat educativa s’adoni que és molt més atil incidir en les causes de l'actual
desconcert en les escoles que en les conseqiiéncles. Com diu F. Capra:

"Hay soluciones sencillas para los principales
problemas de nuestro tiempo, algunas muy sencillas,
pero requieren un cambio radical en nuestra percepcion,
en nuestro pensamiento, en nuestros valores.”

La Trama de la Vida

42




“PROJECTE EDUCATIU DE CIUTAT
.. JORNADES TECNIQUES 2002
'COMUNICAR I EDUCAR;

1. Nom de I'experiénda.
PROJECTE DE SUPORT A L'ESCOLARITZACIO DE POBLACIO INFANTIL AMB MALALTIES DE LLARGA
DURADA.

2. Dades de contacte autores/autors de I'experiéncia.

Institucié/ Organitzacié que la duu a terme: AFANOC (Associacio de Familiars i Amics de Nens
Oncolagics de Catalunya) / UB- VIRTUAL

Persona de contacte: Anna Garcia Roda / Joaquim Daurella

Teléfon de contacte: 93.237,79.79 / 93.241.39.68

Correu electronic de contacte: afanoc@ctv.es/ Jdaurella@ubvirtual.com

3. Breu Descripcié de la proposta

Aquest projecte pretén crear una xarxa de suport a ['escolaritat dels nois i noies, perd alhora no ha
d'oblidar aspectes tan importants corn la interaccio social, la comunicacié amb el seu entorn habitual,
la relacié amb la seva familia, i altres aspectes, tots ells fonamentals per a mantenir un nivell

acceptable de motivacid i d'interés pels seus estudis.

4. Objectius.

L'objectiu de la prova pilot seria mantenir una vinculacio social i no “perdre pistonada” dins el procés
educatiu - cadascu en la mida de les seves possibilitats- de cada noi o noia afectat i d'edat compresa
entre els 4 i els 16 anys.

La combinacid d’ambdds factors contribueix molt positivament al manteniment d'una bona dinamica
global dels nois i noies en tractament amb vistes a un futura reinsercid en l'activitat normal un cop
superades les diferents fases alternants d’hospitalitzacid i estada domiciliaria.

5. Qui ho financa/ 6. Entitats col-laboradores

S'esta treballant per qué aquest projecte sigui finangat per diferents empreses privades relacionades
amb el sector informatic: com la IBM, Hewlett Packart, Fundacié Telefonica, Edebé... i amb el suport
de la Conselleria d'Ensenyament.

6. Entitats col-laboradores

7. Territori d'aplicacié.
L'experiencia pilot es portaria a terme amb nois i noies hospitalitzats a8 dos dels hospitals de
referéncia: Hospital Materno Infantil de la Vall d'Hebron i Hospital de Sant Joan de Déu.

8. Sectors de la poblacié a qui es dirigeix.

Aquesta experiéncia pilot es posaria en marxa per 30 nens/es malalts de cancer que en [‘actualitat
segueixen algun curs de Primaria o d'Ensenyament Secundari Obligatori, és a dir, amb edats
compreses entre els 4 i 16 anys.

Esta previst, que aquesta experiéncia pilot es pugui transferir i adaptar a tots els nois/es hospitalitzats
ifo de baixa al domicili, afectats per qualsevol malaltia de llarga durada que permeti abordatges
similars.

9. Motiu pel que s'ha escollit aquest sector de la poblacid.

El cancer infantil constitueix una de les entitats médiques més desconegudes per la poblacié general,
es una realitat dura i dificil i constitueix la segona causa de mortalitat infantil, nomeés superada pels
accidents

A Espanya es diagnostiquen cada any vuit-cents nous casos. A Catalunya hi ha dos-cents nous casos
anualment
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La evolucid de la ciéncia médica i la recerca | comercialitzacié continuada de nous farmacs i
tractaments curatius d'aquest conjunt de malalties fan que la taxa de supervivencia dels nois/es
afectats sigui cada oop mes elevada (un 70%), el que planteja un evident problema de com
assegurar que els avui afectats continuin vinculats d'una manera estable al seu propi procés educatiu,
amb les especificitats que calgui contemplar atesa la llarga durada dels tractaments,

AFANOC treballa per tal de millorar la qualitat de vida dels nens amb malalties oncologiques, tenint
en compte que tot i la importancia que té el fet d'atendre i guarir la malaltia, cal valorar igualment,
que aquests nens tenen les saves necessitats i sentiments i que per tant, cal tractar-los globalment
tant a nivell psicologic, social i educatiu.

10. Nombre de persones a qué es dirigeix.

En un principi, aquesta experiéncia pilot es portara a terme a un conjunt de 30 nens/es.

Més endavant es vol fer extens a tots els nens/es amb malalties de llarga durada gue han de estar
llargs periodes ingressats a |'hospital o per diferents motius no poden assistir a l'escola,

A Espanya es diagnostiquen cada any 800 nous casos; a Catalunya 200 nous casos anuaiment.

11. En quin ambit es desenvolupa aguesta experiéncia.

L'experiéncia pilot es portara a terme als nois/es hospitalitzats, en tractament oncoldgic, a dos dels
hospitals de referéncia: Hospital Materno-Infantil de la Vall d'Hebron i Hospital de Sant Joan de Déu.
Aquest projecte es dura a terme tant a les aules hospitalaries, a les habitacions dels hospitals, als
domicilis i al centre educatiu del nen malalt.

12. Quin sector ¢ quina eina de comunicacid es tracta en I'experiéncia.

Internet ens proporciona un entorn de comunicaci que afavoreix el desenvolupament d'experiéndes
on intervenen diverses participants, de zones geografiques diferents, perd que alhora procura espais
de treball compartits amb miljans electronics, audio-visuals, grafics i textuals que permeten
lintercanvi de continguts i d'experiéncies.

El fil que permetra teixir aquesta xarxa de suport és Internet, és a dir una xarxa telematica que
servira de marc per al projecte, on tindra lloc una part important de la interaccié entre els diferents
agents, | mitjancant la qual es podra seguir Mevolucio de cada nenfa independentment del lloc on es
trobi.

13. Metodologia.

Aquesta xarxa telematica afavorira la interaccio social i educativa del noifa. Aquesta interaccid es
produira en relacié a quatre escenaris diferents perd interrelacionats en aquesta experiéncia:
I'hospitalari, el centre d'origen, el centre de referéncia i amb Ia seva familia i el seu entorn social
habitual.

Aquesta xarxa també permetra una connexié entre l'escola d'origen ifo I'escola de referéndia i el
professorftutor de I'hospital, que permetra fer un seguiment de les assignatures i del procés educatiu
del infant.

S'elaboraran materials d'estudi que facilitin lautoaprenentatge a Falumne i material per al professorat
per tal de rebre una formacio de sensibilizacio especifica.

14. Antecedents

Tot i haver-hi aules hospitalaries en els hospitals, a vegades aquestes sén insuficients en relacid a la
demanda educativa dels nensfes. En els dotze grans complexes hospitalaris de Catalunya, sols
compten amb 17 mestres que atenen gran diversitat de problematiques i necessitats de diferents
maneres. D'aquests, tant s0ls el 13% mantenen algun tipus de relacions amb els serveis exteriors al
complex hospitalari, la qual cosa ens fa suposar I'elevat grau de dificultat que ha de representar per
aquestes persones, atendre ia gran quantitat d'alumnat, amb problematiques tan diverses, de forma
integral. EL 87% de les Aules Hospitalaries de Catalunya no poden mantenir contactes amb les
escoles d'origen del seu alumnat.

15. Any d'inid de I'experiéncia.

Aquesta experiéncia pilot podria iniciar-se en el curs académic 2002/03, de l'octubre de 2002 al juny
de 2003, sempre i quan aquest projecte pugui ésser aprovat i es pugui posar en marxa el més aviat
possible.




16. Durada i Fases.
Aquesta experiéncia pilot podria iniciar-se en el curs academic 2002/03, de l'octubre de 2002 al juny
de 2003, sempre i quan es pugui ésser aprovat i es pugui posar en marxa el més aviat possible.

17. Qué s'ha fet fins ara.

Aguest projecte s'acaba de dissenyar i s’ha basat en altres experiéncies exitoses similars i en
funcionament dins de k3 UE i Canada.

18. Difusid realitzada de I'experiéncia.

Es voluntat d'AFANQC involucrar en aquest projecte en primer lloc al Departament d'Ensenyament,
com a maxima autoritat educativa, aixi com a un conjunt d'empreses i institucions que podrien
vincular-se al mateix amb perfils ben definits {com a prescriptors, com & facilitadors ifo com a co-
financiadors).

19. Valoracid.
Tenint en compte el nombre creixent de nens/es que sobreviuran a malalties que fins ara ens
semblaven incurables, com podria ser el cancer, es fa imprescindible la elaboracio d'eines que
permetin als professionals de 'ensenyament garantir una integracié escolar i social el més optima i
efectiva possible.

1 aquestes eines venen de la ma de les noves tecnologies, obrint les portes de cada casa, de cada
escola, de cada aula hospitalaria.
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. PROJECTE. EDUCATIU DE CIUTAT
-JORN_ADES TECNIQUES 2002
COMUNICAR T EDUCAR - °:

1. Nom de I'experiéncia.
TALLERS DE NOVES TECNOLOGIES PER A LA GENT GRAN - PARTICIPACIO BARCELONA 2002,

2. Dades de contacte autores/autors de I"experiéncia.

Institucié/ Organitzacié que la duu a terme: Ajuntament de Barcelona, Serveis Participacié Social
Persona de contacte; Pilar Solanes i Salse

Teléfon de contacte: 93 413 26 12

Correu electronic de contacte: psolanes@mail.bcn.es

3. Breu descripclé de la proposta.
Apropar les tic’s a la gent gran.

4. Objectius.

« Coneixer les possibilitats de les noves tecnologies com a eina de comunicacio, participacio,
informacié i oci.

» Saber com fer servir els ordinadors i Internet per a participar en comunitats virtuals | comunicar-se
amb d'altres persones i col-lectius.

+ _Desenvolupar actituds positives envers les tecnologies.

5. Qui ho finanga.
AJUNTAMENT DE BARCELONA

6. Entitats col-laboradores.

7. Territori d'aplicacié.

8. Sectors de la poblacié a qui es dirigeix.
Infants (fins a 11 anys) O Adults {26 a 65 anys) O
Joves (12a25anys) 0O Gent gran {des de 66 anys) X

9, Motiu pel que s'ha escollit aquest sector de la peblacié.
El taller esta adrecat a persones majors de 60 anys que no tinguin coneixements o habilitats prévies
d'Us dels ordinadors i Internet.

10. Nombre de persones a qué es dirigeix.
+25 O + 1000 + 500 O
+50 0 + 2500 Altresiciiins X

11. En quin ambit es desenvolupa aquesta experiéncia.
Familia O Escola O Treball a
Barri 0O Lleure X Altres:.....c.ecveennd

12. Quin sector o eina de comunicacié es tracta en I'experiéndia.
Premsa 0 TV ] Internet X
Radio O Cinema O Altres:.....cccoeeennnd
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13. Metodologia.
Primera sessio: L'ordinador i Internet, primers passos.
Com s’encén i apaga l'ordinador ?
L'Us del ratoli
Queé és Internat ?
Segona sessid: Internet i cerca d'informacié: les pagines web i I'is dels cercadors.
Webs, enllagos | navegacic per Internet
Guardar les nostres webs favorites.
Cerca d'informacié a Internet.
Tercera sessio: Internet | comunicacio: Us del coreu electrdnic.
Adreces i blsties de correu electronic.
Llegir i enviar correu
Quarta sessié: Internet i participacié: els forums de discussid i les converses en temps real
Que son els forums i com es participa?
Xats: queé san | com es participa?

14. Antecedents.

15. Any d'inici de I'experiéncia.
Any 2002

16. Durada | fases.
El curs consta de quatre sessigns d'una hora | mitja de durada cadascuna. Els grups estaran formats

per 20 persones com a maxim, conduits per un professor amb experiéncia. Les sessions seran
eminentment practiques i actives.

17. Qué s'ha fet fins ara.
Preparacié dels tallers i recerca de punts de connexié als espais de gent gran.

18. Difusié realitzada de I'experiéndia.

19. Valoracdié.
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“PROJECTE EDUCATIU DE CIUTAT
ORNADES TECNIQUES 2002 -
COMUNICAR I EDUCAR .

1. Nom de I'experiéncia.
EL PERIODICO DE LESTUDIANT

2. Dades de contacte autores/autors de I'expeﬁénciq.

Institucié/ Organitzacia que la duu a terme: EL PERIODICO DE CATALUNYA
Persona de contacte: Xavier Martinez Chico

Teléfon de contacte; 93 265 53 53

Correu electronic de contacte: : mchico@elperiodico

3. Breu descripcio de ia proposta.
Publicacié mensual de 12 pagines dirigida a joves de 12 a 18 anys.

4. Objectius.

Promocid de la lectura de la informacid entre els joves. L'actualitat del mdn forma part de la
publicacié, perd es fan prevaldre les noticies i reportatges de qiestions que afecten als joves:
Feducacid, I'ecologia, la toleranda... Els joves participen també directament mitjiancant una pagina de
debat i una altra de cartes i de relacié entre ells.

5. Qui ho finan¢a.

EL Periodico de Catalunya compta amb la col-laboracidé d'institucions {Departament d'Ensenyament,
Diputacié de Barcelona i Ajuntament de Barcelona) i amb empreses privades {Gas Natural SDG SA,
| Enciclopédia Catalana, Scciedad General de Aguas de Barcelona SA i Federacio de Caixes d'Estalvi.

6. Entitats col-laboradores.

7. Territorid’a pllcacm
Municipi:.. S & Barri:... S i
Districte: .................................. 0 ARTES. . i, X Tota Catalunya

8. Sectors de 1a poblacié a qui es dirigeix.
Infants (finsa 11 anys) D Adults (26 a 65 anys) a
Joves (12a25anys) X12a 16 anys Gent gran (des de 66 anys) d

9.Motiu pel que s'ha escollit aguest sector de la poblacié.

10. Nombre de persones a qué es dirigeix.
+25 O + 1000 + 500 ;
+50 O + 2500 Altres................ X

11. En quin ambit es desenvolupa aquesta experiéncia.
Familia D Escola X Treball o
Bari 0O Lleure O ARTES: v vvrneranne |

12. Quin sector o eina de comunicacié es tracta en I'experiéncia.
Premsa X TV ] Internet X
Radic O Cinema O Altres:................ 0
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13, Metodologia.

14. Antecedents.

15. Any d'inici de I'experiéncia.
1991

16. Durada i fases.
Curs Escolar: d'octubre fins al maig

17. Qué s'ha fet fins ara.
Des d'aquest curs, hi ha una versié dels exemplars a la web de El Periddico

18. Difusid realitzada de I'experiéncia.
Cada mes s'imprimeixen uns 650.000 exemplars.

19. Valoracio.
A més de les noticies i informacions especifiques, El Periddico de l'Estudiant és utilitzat com a eina
formativa dels professors.




P Lm  ur ——  — —

PROJECTE EDUCATIU DE CIUTAT ;
QRNADES TECN IQUES 20 2
. COMUNICAR I EDUCAR:

1. Nom de l'experiéncia.
PROTAGONISTES, JA!

2. Dades de contacte autores/autors de I'experiéncia.
Institucié/ Organitzacié que la duu a terme: Associacié DIOMIRA
Persona de contacte: Josep M, Villena i Segura
Teléfon de contacte: 933103357

Correu electrdnic de contacte: diomira@diomira.orq

3. Breu descripci6 de la proposta.

Edicio de la revista Protagonisies, jal, publicacic bimestral que va neixer e juliol de l'any 2000 i
s‘adrega a un public forca heterogeni intaressat en temes relacionats amb infants i adolescents. La
revista posa en comi qliestions diverses que afecten la infancia i l'adolescéncia, a la vegada que
cobreix un buit informatiu en aguest ambit. La dotacié als professionals d'eines per a l'educacio, la
creacié d’'una plataforma de reflexié i debat i la formacid en els valors en sén els principals reptes.
Questions de referéncia a la revista sén, per exemple, els drets de linfant, la promocié de la infancia
des dels organismes publics, les noves tecnologies, la cultura de la pau, ete.

4,0bjectius.
Proporcionar una eina d’informacid i comunicaci, un espai de didleg, dintercanvi de bones practiques,
etc., per a experts, agents socials i educadors d'infants i adolescents.

5.Qui ho financia.
DIOMIRA

6. Entitats col-Jaboradores.
Diputacié de Barcelona i Ajuntament de Barcelona

7. Territori d'aplicacié.
MURICIPIL e e et s [ 14 |

Terres de parla catalana

8. Sectors de la poblacié a qui es dirigeix.
Infants {fins a 11 anys) D Adults (26 a 65 anys) X
Joves {12a25anys) D Gent gran (des de 66 anys} O

9.Motiu pel que s'ha escollit aquest sector de la poblacid.
La revista vol ser un espai de debat i d'intercanvi d’experiéncies per enriquir la tasca dels professionals

ue treballen amb infants i adolescents.

10. Nombre de persones a qué es dirigeix.
+25 O + 1000 + 500 a
+50 0 + 2500 Altres:.............. X

11. En quin ambit es desenvolupa aquesta experiéncia.
Familia O Escola O Treball ]
Barri [ Lleure O AltTeS:...ovrerrreine. X
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12. Quin sector o eina de comunicacié es tracta en I'experiéncia.
Premsa X ™ O Internet X
Radic O Cinema O ARTeS:..coirerrirseend 0

13, Metodologia.

Les normals en [‘edicid d'una revista periddica. Hi ha una entitat editora de la publicacié i un equip
complet de professionals del periodisme que s'encarrega de la realitzacid de cada un dels nimeros,
que tenen una periodicitat bimestral. La revista treballa els diferents generes periodistics: article,
reportatge, entrevista,... i compta amb diferents seccions: Medi ambient; L'opinid dels protagonistes;
Iniciatives civiques; Educacid; D'altres parts del mon; Navegant per la xarxa; Espais d‘accio;
LImaginari; ...

14. Antecedents.

L'Associacio Diomira va comencar la seva activitat el 1987, assumint el projecte de la revista
Entrejovenes. Redactada en castella i amb periodicitat bimestral, es tracta d'una publicacid dedicada a
temes relacionats amb la joventut i que s‘articula entorm un monografic on es tracta un tema en
profunditat. El 1982 neix Papers de Joventut també bimestral, revista en catald que sha consolidat
com un Otil instrument al sarvei dels joves i de tots els agents socials que hi estan vinculats, com
técnics de joventut i responsables d'associacions. El projecte de FProtagonistes, ja!, de la seva banda,
va sorgir en constatar la manca de publicacions especifiques en el sector de la infancdia i I'adolescéncia
i d'espais de reflexid i d'intercanvi d’'experiéncies per als professionals que treballen en aquest camp.

15. Any d'inici de I'experiéncia.
Any 2000.

16. Durada i fases.

Durant l'any 1999 es va preparar el disseny i els continguts de ta publicacié. A partir de V'any 2000, es
va inidar l'edicidé trimestral de la revista, aportant sempre continguts d‘interés sobre el mon de la
infancia i Ja joventut, i adrecats als professionals que hi treballen.

17. Qué s'ha fet fins ara.

Edicié de 12 nimeros, en qué shan tractat diferents temes: els Drets dels Infants i la vulneracié
d'aquests drets, les Politiques d'Infancia, els Consells Escolars, els Consells d'Infants, la Participacio, la
Promocié de la Cultura de la Pau, la Coeducacid, ...

18. Difusi6 realitzada de 'experiéncia.

A través dels punts habituals de distribucié de la publicacid i donant-la a congixer tot aprofitant
jornades i mostres d’entitats que tinguin relacio amb el mon de la infancia i I'adolescéncia o bé de la
premsa associativa o els mitjans de comunicacié endegats per associacions.

19, Valoracié.

La revista Protagonistes, ja! ha rebut una excellent resposta per part dels professionals que es
dediquen en aquesta franja d'edat. Hem constatat un gran interés envers aquesta publicacié per part
dels centres educatius i entitats que es dediquen a la infancia, perd sobretot dels departaments de
serveis socials i d'ensenyament dels ajuntaments, que troben en aquest mitja un instrument idoni per
donar a conéixer les seves iniciatives. La revista és, per tant, cada cop més utilizada com a referent.
Aixi mateix, el nimero de subscripcions experimenta un augment constant.
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" GRUP D'EXPERIENCIES 2:
- LA PRODUCCIO MEDIATICA
AMB FUNCIO EDUCATIVA




——— i rma—— ——— - ——=

'PROJECTE EDUCATIU DE CIUTAT
JORNADES TECNIQUES
1 ' COMUNICAR I EDUCAR

Lo s

1. Nom de I'experiéncia: .
SOM PERIODISTES 1. CREDIT DE SINTESI DE 3R D'ESQ.

2. Dades de contacte autores/autors de I'experiéncia.
Institucié/ Organitzacié que la duu a terme: Escola Virolai
Persona de contacte: Cristina Carré, Rosa Lupiafiez, M.José Miranda, Coral Regi
Telédfon de contacte: 932 845 343 / 932 846 458
Correu electranic de contacte: virolai@yirglai.com

3. Breu descripcio de la proposta.
£ls mitjans de comunicacid sén un factor protagonista en la societat davui i no es poden obviar en la
formaci®o escolar. Per aix6 amb els nostres alumnes desenvolupem tota una tasca d'andlisi |
coneixement de diferents mitjans: diaris, revistes televisié i radia, aixi com del mon de la publicitat.
En tots els cursos es realitzen diferents activitats i experiencies pere volem destacar el crédit de sintesi
de 3r d'ESO, Som periodistes ja que assoleix plenament els seus objectius, t& un grau d'acceptacio
excel-lent per part dels alumnes i ens permet realitzar una activitat conjunta amb diferents entitats
com Clot RTV-Sant Marti, Mitjans, Parcs i Jardins, La Vanguardia i Catalunya Radio
Com recull la Declaracié sobre Educacié dels Mitjans de 1a UNESCO -1982-, entitat & la qual
I'Escola Virolai esta associada:
L'educacié en comunicacic ha danar més enlfa de l'educacio formal que simparteix a les
escoles, ha dimplicar alfres colectius socials | professionals per aconsequir una educacio en

comunicacio global,
4, Objectius:
= Coneixer el mon dels mitjans de comunicacid- funcionament, gesti¢ i produccio- a partir de la
practica

o Diferenciar els diferents llenguatges, nivells de comunicacid i possibilitats de cada mitja

= Coneixer i relacionar la técnica que cal emprar amb el missatge que es vol fer arribar a un
determinat sector de poblacié.

= Valorar quin tipus dinformacid es pot transmetre per cada mitja, tot tenint present ¢l temps
de vigéncia de la informacio.

« Aproximar als alumnes al llenguatge periodistic.

Ensenyar a llegir el missatge audiovisual, per tal de saber decodificar i comprendren el sentit.

Saber fer una lectura critica.

Incrementar la competéncia comunicativa oral i escrita dels alumnes.

Fomentar les possibilitats del treball cooperatiu: Aprendre a realitzar un projecte, en equip.

Conscienciejar Falumne de la importancia del rigor i de la veracitat en la tasca periodistica

Provocar una reflexio en els joves sobre com fer servir la televisio.

Desenvolupar la capacitat d'observacié i d'analisi dels alumnes.

Vincular els aprenentatges a la realitat que els envolta.

Potenciar un model educatiu participatiu, actiu i grupal.

Contribuir 2 la col-laboracid i aproximacid dels centres d'ensenyament i emissores locals de

radiotelevisid.

5. Qui ho financia,
En els primers cursos varem tenir una subvencid per aquest projecte per part de Mitjans. En aquest
moment es subvenciona per les families.

6. Entitats col-laboradores.
e Clot RTV-Sant Marti - Associacid d’Amics de la Radio i la TV Clot-Camp de FArpa
» La Vanguardia




¢ Alenka
s Catalunya Radio
¢ Mitjans, Xarxa d’Educadors i Comunicadors.

7. Territori d'aplicacié .
Alumnes de 3r d'ESO

8. Sectors de la poblacié a qui es dirigeix
Joves (lZ2a25anys) X

9. Motiu pel que s’ha escollit aquest sector de la poblacié.

10. Nombre de persones a qué es dirigeix
+25 X

11. En quin ambit es desenvolupa aquesta experiéncia
Escola X Barri X

12. Quin sector 0 2ina de comunicacid es tracta en I'experiéncia.
Premsa X TV X Radio X

13. Metodologia.
El métode de treball és eminentment practic els alumnes incorporen coneixements des de la mateixa
activitat amb un fort component vivencial.
Als alumnes sels planteja un tema de I'ambit de les Ciéncies Experimentals: Diferéncia entre Parcs
Naturals i Parcs Urbans. Aquest tema omple de contingut els productes que els alumnes elaboraran
durant el Crédit de Sintesi. El tema s'aborda des d'una perspectiva interdisciplinar. Primerament en les
setmanes anteriors simparteixen classes teorico-practiques pels professors de I'Escola.
Els alumnes treballen en grups de 4/5 persones establerts a partir de criteris d'afinitat personal i de
complementarietat en les habilitats. E| treball en equip dels alumnes els permet valorar les possibilitats
del treball en equip, com es fa en la feina professional.
El credit sfinicia amb una conferéncia a camrec de Clot RTV sobre la tasca dels periodistes i el paper
social dels mitjans de comunicacié. Aquesta conferéncia es complementa amb un dossier tebric sobre
radio, televisid i premsa escrita.
Després s'inicien una série de practiqgues que es realitzen en diferents tallers fora de V'Escola, per
garantir que els alumnes estan sempre en contacte amb equipaments professionals.
Taller audiovisual:
Aprenentatge basic de les técniques de video | enregistrament d‘un video sobre els Parcs urbans- Parc
de! Clot i Parquet dels Encants- i el Parc Natural del Montseny. La filmacié es realitza amb cameres
professionals de Clot RTV i ressaita els trets diferencials d'ambdds tipus de pares des del punt de vista
natural, urbanistic i funcional. Els alumnes realitzen totes les fases de la produccié del video: edicid,
seleccio i estructuracid, muntatge, insercid de veus i sonoritzacié musical.

Maqueta de radio
Gravacié d'un programa de radio a's estudis de Catalunya Radio
Gravacio d'una maqueta de radio als estudis de Can Batllori a Viladecans.

Premsa escrita
Visita a les oficines centrals de La Vanguardia
Confecciéd d’un diari que recull el reportatge fotografic, les entrevistes realitzades al Parc Natural,
articles d'opinid, reportatges, entreteniments. La premsa escrita t€ articles en catala, castella i angiés.

14. Antecedents.

L'experiéncia assoleix els seus objectius, perqué els alumnes han treballat sobre els diferents mitjans
de comunicacié des de les arees de llengiies i d’educacid visual i plastica. Aixd permet que els alumnes
parteixin d’'un bon nivell de formacid. A l'area d‘Educacio Visual i Plastica s’ha pardat dels diferents




tipus de plans, enquadraments, moviments de camera, animacié... A Farea de llengiies s'ha treballat
entre daltres: els preguions, el guid literari i 'escaleta d’enregistrament. També s’han fet exercicis de
diccid, sha practicat la noticia reportatjada.... Perd és duramt el Crédit de Sintesi que aquests
coneixements s'amplien, es reforcen i finalment es posen en joc per elaborar els productes finals: els
programes de radio, el diari i el reportatge de TV.

La tasca del crédit es continua a 4t A'ESO a l'area d'Educacié Visual i Plastica en el treball sobre
Comunicacié i Publicitat.

15. Any d'inici de I'experiéncia.
Fa quatre cursos que realitzem aquesta experiéncia.

16. Durada | fases.

Fase 1
e Preparacié prévia a 'aula sobre continguts i técniques de treball des de totes les arees
o Xerrada introductdria sobre el periodisme

Fase II
o Jomades de formacid sobre tecnologies audiovisuals

Fase II1

« Realitzacié de la maqueta de radio, la revista i el video
Fase IV

» Exposicié oral del procés
Fase V

¢ Lliurament de tots els materials treballats

17. Que s'ha fet fins ara.

Aquesta experiéncia s’ha portat a terme durant aquests quatre cursos. Cada curs un cop
avaluat el seu funcionament i a partir especialment de les opinions dels mateixos alumnes
hem anat millorant les diferents fases de I'experiéncia.

18. Difusié realitzada de I'experiéncia.

L'experiéncia ha estat reoollida per Mitjans i aquest curs ha estat presentada com a treball final de
curs al voltant del tractament dels Mitjans de comunicacié a I'ensenyament secundari, per un grup
d'alumnes de Comunicacid Audiovisual de la Universitat Ramon Llull.

Els programes de radio realitzats pels alumnes s’han emés per Catalunya Radio, en el programa
“Patim patam, patum".

19. Valoracid.

Després de quatre cursos de realitzacid d'aquesta experiéndia la nostra valoracid és altament positiva
ja que s'assoleixen els objectius proposats i els materials realitzats pels alumnes que, son de gran
qualitat, i els alumnes valoren amb un grau de satisfaccié molt alt aquesta experiéncia, tot i I'esforg
que realitzen.

Aquesta concepcio de Credit de Sintesi posa molt més I'accent en el procés gque en el producte final.
Els alumnes esdevenen els auténtics protagonistes del seu aprenentatge, és una molt bona forma
d'establir nexes entre realitat -mon professional- i Escola. Els alumne son protagonistes, autors i
productors dels seus propis missatges audiovisuals, ja no sén receptors com sempre.
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JORNADES TECNIQUES 2002
COMUNICAR I EDUCAR

1. Nom de I'experiéncia.
RADIO DRASSANES

2. Dades de contacte autores/autors de I'experiéncia.
Institucié/ Organitzacié que la duu a terme: CEIP Drassanes
Persona de contacte: Anna Pérez, Maria-Antbnia Soler
Teléfon de contacte: 93 318 97 33

Correu electronic de contacte: ceipdrassanes@centres. xtec.es

3. Breu descripcié de la proposta.

Creacid de la radio escolar a través d'internet.

Amb aquesta experiéncia educativa pretenem poder atendre a la diversitat del nostre alumnat {molta
diversitat, tant pel que fa als origens, llengiies i cultura com pel que fa als ritmes d‘aprenentatge)
reforgant el paper de cadascun d’ells: tots tenen un paper dins el programa de radio, i no n'hi ha cap
que sigui mas important gue un altre.

Amb Radio Drassanes utilitzem les eines multimédia per a millorar la tasca educativa pel que fa a
les competéncies basiques de la llengua catalana i al mateix temps treballem els aspectes
d’autoestima dels nois i noies, ja que tots poden fer molt i tots son molt importants,

A més a meés, d'una forma agradable i divertida se n‘adonen que son capagos de treballar amb
responsabilitat i que utilitzen el catala tant a nivell escrit com oral, i que ho fan sense problemes.
Amb la radio del CEIP Drassanes pretenem obrir un espai de participacié i comunicacid, gue
els nens i nenes de l'escola s'expressin dins 'entorn del seu barri i que donin a conéixer les
seves experiencies,

4, Objectius.

Treballar la noticia periodistica fomentant la comprensid lectora.

Conéixer les diferents tipologies de programes de radio: informatius, musicals, magazine...
Saber realitzar una entrevista treballant |'estructura d'un dialeg.

Utilitzar el catala com a vehicle normalitzat de comunicacié.

Saber expressar les diferents gpinions amb respecte.,

Elaborar un gui¢ escrit previ a la gravacid.

Organitzar-se per grups per tal de repartit tasques i responsabilitats.

Memoritzar frases i millorar |agilitat lectora per poder fer una bona gravacid del programa.
Gaudir amb la radio.

5. Qui ho financia.
No hi ha financament.

6. Entitats cof-laboradores.

Ravalnet (Xarxa Ciutadana del barri del Raval que allotja en el seu servidor els programes)
XTEC-Radio (promocionant la nostra experiéncia educativa linkant la nostra web en el seu apartat)
Aula Média (promocionant la_nostra experiéncia educativa linkant 1a nostra web en el seu apartat)

7. Territori d'aplicacio.

MURICIPIZ....ccveernieissinininnsncienaa.0 Barfi:......c.eirsinrenrinneen. X (Raval)

(D151 1 O O AItres......ccomorominniinene. X Internet {és a dir que es
poden escoltar els programes des de qualsevol lloc del mon,

36




8. Sectors de la poblacid a qui es dirigeix.
Infants (fins a 11 anys) X Adults (26 a 65 anys) D
Joves (12a2S5anys) O Gent gran {des de 66 anys) O

9. Motiu pel que s’ha esoollit aquest sector de la poblacid.
Es I'alumnat de la nostra escola. Va adrecada concretament al Cicle Superior de Primaria

10. Nombre de persones a que es dirigeix.

+25 X + 1000 + 500 |
+50 O + 2501 Altres................ X (cada curs escolar sén
alumnes diferents)

11. En quin ambit es desenvolupa aquesta experiéncia.

Familia O Escola X Treball O
Barri X {col.)Jaboracié amb entitat de barri =Ravalnet-) Ueure O
Altres:......co v e X Internet
12. Quin sector o eina de comunicacit es tracta en I'experiéncia.
Premsa O TV W] Internet X
Radio X Cinema D Alres:....cccveeenees ]

13. Metodologia.
Grups de treball i Treball per projectes

14. Antecedents.

15. Any d'inici de I'experiéncia.

Curs 1998-2000 {curs en que es comenga a planificar)
Curs 2000-2001 (primeres emissions)

Curs 2001-2002 (continuacio del projecte)

16. Durada i fases.
Fases: Presentacio de Iactivitat als alumnes
Visita a emissores de radio
Escoltar diferents programes de radio
Parlar amb una periodista
Organitzacio per grups:
Cada grup de treball realitza un programa de radio
Han de triar com es diu el programa, sobre qué parlara, a qui entrevistara, quines
musiques necassitara...
Elaboracié del guié
Assaig del programa
Gravacit del programa
Esooltar els diferents programes per Internet

Durada: Aproximadament, Felaboracid de cada programa: 2-3 mesos.
Escoltar el producte final és atemporal, ja que estan penjats a Internet i es poden sentir sempre i des
de gqualsevol lloc.

17. Qué s’ha fet fins ara.

Programes realizats: A Radio Drassanes podeu escoltar els segiients programes:

-Si si Drassanes sill!
-La radio del mén
-La radio informativa
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-Entrevista amb Sebastia Sorribas.
-Entravista a la gent del Barri.
-Els matins del Drassanes

-Raval Plus

-Hola Raval

18. Difusio realitzada de I'experiéncia.

Internet:

Web de |'escola:

www.xtec.es/ceipdrassanes

Web de Ravalnet
http://www.ravalnet.org/ravaimedia/elespacio/drassanes/
Web de la Xtec Radio

http: //www.xtec.es/radio/sintonitza.htm

Web d'Aulamédia

http:/fwww.aul ia, h

19. Valoracio.
La valoracié que fern és molt positiva ja que s'aconsegueixen els objectius plantejats i els nens i nenes
estan orgullosos del treball realitzat,

58




. PROJECTE EDUCATIU DE CIUTAT |
| .+ JORNADES TECNIQUES 2002 .

COMUNICAR I EDUCAR

1. Nom de |'experiéncia.
FOMENT DE L'ASSOCIACIONISME JUVENIL A RADIO CARMEL

2. Dades de contacte autores/autors de I'experiéncia.

Institucié/ Organitzacié que la duu a terme: IESM Ferran Tallada / AJARHG-Radio Carmel
Persona de contacte: Jordi Noya i Alsina, Noemi Guarner Duran, Carlos Ortega

Teléfon de contacte: 933577614, 933577614, 934299141-933583968

Correu electronic de contacte: jnoya@pie.xtec, xoje@vyahoo.es, radiocarmel@yahoo.com

3. Breu descripcié de la proposta.
Creacid d'un equip de treball d'entre els alumnes de I'TES, amb la formacié técnica i complementaria
necessaria per engegar un programa a Radio Carmel.

4. Objectius.

Informacio als joves sobre els recursos técnics i l0dics del barri en general i de I'Espai Jove Boca Nord
en particular. Génesi d’'un equip de treball que permeti dur endavant la proposta. Adquisicié d’habits
en el treball en equip i en la responsabilitat. Execucié d‘un programa radiofonic en ‘ambit del barri.

5. Qui ho financia.
En tramit amb 'Ajuntament, Radio Carmel - EJ Boca Nord.

6. Entitats col-laboradores.
Radio Carmel, EJ Boca Nord

7. Territori d'aplicacid.

8. Sectors de la poblacio a qui es dirigeix.
Infants {finsa 11 anys) 0O Adults {26 a 65 anys) D
Joves (12a25anys) OX Gent gran {des de 66 anys) R}

9. Motiu pel que s’ha escollit aquest sector de la poblacio.

Obrir els marges d'edat de les persones que participen a la radio. Proposta dels técnics de joventut del
districte i del director de la radio, donades les condicions dels joves del barri (ofertes ladico-culturals,
situacions de risc social, capacitacid...). Com a base del diagnostic els alumnes han utilitzat Festudi
elaborat per “Carmel Amunt” (Barcelona 2001).

10. Nombre de persones a qué es dirigeix.

+25 0O +1000 + 500 0

+50 Xo + 2500 Altres:............... O Sobre les 50 es formara
I'equip {3-9 persones)

11. En quin ambit es desenvolupa aquesta expetiéncia,
Familia O Escola 0OX Treball D
Barti O X Leure O X Altres:.........ceeennd

12. Quin sector o eina de comunicaci6 es tracta en I'experiéncia.
Premsa O TV 0 Internet 0
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| Radio 0O X CinemaO Altres.................0 j

13, Metodologia.

Es una accid dels alumnes del CFGS ASC del centre per dinamitzar als joves menors de 16 anys en una
experiénda territorialment propera, dinterés cultural, en temps de lleure i amb la finalitat d'activar
recursos de caracter comunitari. La seqiiéncia de la intervencio sera: Informacid, Motivacio,
Participacid, Formacid, Execucié.

14. Antecedents.
AJARHG t¢ experiénda en formacid de joves en el mén de la radio.

15. Any d'inici de I'experiéncia.
2001

16. Durada i fases.

Al mes d’octubre esta prevista ia presentacio del projecte als joves estudiants (6 H) que haura de
complementar-se amb una visita a 'E] Boca Nord. Al mes de-novembre haurd de realitzar-se la
formacié dels joves {12 h) que al més de desembre realitzaran 8 hores de programa (+ avaluacid). A
partir de la valoracio s'engegara una segona etapa (gener 2003} amb un grup de treball estable i una
programaci fixada.

17. Qué s’ha fet fins ara.

Diagnosi dels interessos i necessitats dels joves del barri que estudien al centre (elaboracio/execucio i
analisi d'enquestes); planificacié de les fases dintervencid; gestid dels processos per engegar
I'experiéncia. Es prepara un conveni de relacié IES Ferran Tallada-E] Boca Nord. La realitzacido d'una
prova pilot de febrer a juny (4 mesos) ha donat resultat optims.

18. Difusid realitzada de I'experiéncia.
Només vinculada amb el treball que s’ha anat realitzant (preparadd del projecte, enquestes, prova
pilot...). La difusié formal s'inicia al mes d’'octubre del 2002.

19. Valoracid.

Valorem Finteras de P'experiéncia en tres ambits: Col-laboracié entre entitats del barri i nivells
d'alumnes diferents de! propi centre; aprenentatge dhabilitats sodals, comunicatives i técniques per
part dels nois i aprofitament dels recursos existents en ¢l territori, amb 12 idea de poder presentar el
conveni i els resultats de I'experiéncia com a pista per a properes experiéncies en l'entorn dels joves -
els mitjans de comunicacid — dinamitzacié ciutadana.
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1. Nom de l'experiéncia.
A NAVEGAR! CERTAMEN DEL PORTAL EDUCATIU EDUCARED.

2. Dades de contacte autores/autors de |'experiéncla,
Institucié/ Organitzacié que la duu a terme: Fundacio Pere Tarrés
Persona de cantacte: Albert Huerta i Molina

Teléfon de contacte: 93 430 16 06

Correu electronic de contacte: serveiseducatius@peretarres.orq

3. Breu descripcié de la proposta.

El certamen jA Navegar! pretén fomentar I'Us de les noves tecnologies a l'aula com a eina
per assolir els objectius curriculars. Consisteix en la realitzacié de treballs relacionats amb
alguna de les matéries curriculars del sistema educatiu. Els treballs es realitzen pels
escolars, amb la col-laboracio dels professors, mitjangant la utilitzacio d'eines i recursos
educatius que els hi oferim a través del porial educatiu EducaRed. Eis treballs consisteixen
en un treball d'investigacié i son dissenyats i editats en format de pagina web. Finalment son
premiats els millors treballs presentats.

4. Objectius.

Els objectius que perseguim a través d'aquest projecte son:

- Introduir i fomentar |Us de les noves tacnologies dins de Faula.

- Oferir al professorat eines per ajudar-lo en la utilitzacié de les noves tecnologies com a eina per
treballar els continguts curriculars.

- Familiaritzar als nois i les noies amb les tecnologies de la informacio i la comunicacio.

- Potenciar la creacié de materials curriculars en format web.

5. Qui ho finanga.
Aquest projecte esta financat per la Fundacio Talefénica en la seva totalitat.

6. Entitats col-laboradores.

L'entitat col-laboradora del projecte &s la Fundacié Pere Tarrés. Es 'encarregada
d'organitzar i portar a terme totes les fases del projecte i d'oferir els serveis de suport als
participants.

7. Territori d'aplicadé .
DHSTICEE: ..o v e errcmrsmnrmr s erecne D ARTES.. ..t veiirirmieiieeas X
Dirigit a tot I'estat espanyol

8. Sectors de |la poblacié a qui es dirigeix.
Infants (fins a 11 anys) X Adults (26 a 65 anys) X
Joves (12a25anys) X Gent gran (des de 66 anys) i

9. Motiu pel que s'ha escoollit aquest sector de la poblacio.

El projecte va dirigit al Cicle Superior de Primasia, Secundaria, Batxillerat i Cicles Formatius de Grau

Mig. A més també va dirigit a tot el professorat d'aquests nivells educatius.

Els participants es reparteixen en cinc categories: Cicle Superior de Primaria, Primer Cicle d'ESO,
en Cicle d'ESQ, Batxillerat i Cicles Formatius de Grau Mig.
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La rad per escollir aquests col-lectius radica en 13 necessitat de familiaritzar als nois i les noies des
d'edats primerenques amb la utilitzadd d'Internet i el disseny de pagines web.

Les etapes educatives escollides son les que presenten un recorregut curricular en el que més s’adapta
la utilitzacié de les noves tecnologies.

10. Nombre de persones a queé es dirigeix.

+25 O + 1000 + 500 a

+50 O + 2500 Altres: 4000...... X
11. En quin ambit es desenvolupa aquesta experiéncia.

Familia O Escola X Treball O

Barri D Lleure 0O Altres:................0

12, Quin sector o eina de comunicacié es tracta en I"'experiéncia.
Premsa 0 TV 0 Internet X
Radio 0 Cinema O Altres:................0

13. Metodologia.

Els participants en €l projecte han de realitzar un treball d'investigacié sobre qualsevol tema relacionat
amb el curriculum de cada etapa escolar. Durant tot el curs van recopilant informacio i dissenyant fa
pagina web on mostraran el resultat de la seva investigacio.

La metodologia que utilizem en el projecte és d'un constant contacte amb el professorat i I'alumnat
que participa, ja sigui per teléfon o correu electronic, en totes les fases del certamen.

Els professionals que porten el projecte realitzen tota una tasca d’assessorament i orientacié tant a
nivell de continguts com en aspectes técnics cap els participants. Es realitzen publicacions de diferents
articles, idees per l'aula, butlletins mensuals, weh del certamen, etc.

14, Antecedents.

El projecte porta tres anys en funclonament amb una particlpacié de més de 3000 grups i un
total d’uns 12000 alumnes participants. Cada any notem un augment en la participacio tant de
centres escolars com de grups.

Durant el curs escolar 2002/2003 es realitzara la quarta edicié del Gertamen.

15. Any d'inici de I'experiéncia.
Linici de I'experiéncia va ser durant el curs escolar1999-2000.

16. Durada i fases,

El projecte té quatre fases ben diferenciades:

«  Contacte i inscripcio dels participants: Aquesta fase sal ocupar el primer trimestre del curs. Durant
aquest periode hi ha tota una feina de transmissié de la informacio i assessorament en les
inscripcions.,

- Elaboracid dels treballs: En aquesta fase els grups es posen a treballar en els seus projectes-
pagines web, sempre amb lassessorament i I'ajuda que necessitin de l'equip d'animacid del
projecte.

- Uiurament de treballs: Es el periode destinat perqué els grups presentin aquella feina que han fet,
ho fan a través de la pagina web amb el suport de I‘equip d'animacid per solucionar qualsevol
problema que es pogués presentar.

- Correccid treballs i liiurament de premis: Un equip de persones especializades realitzen les
correccions de les pagines, tant a nivell de contingut com a nivell técnic, realitzant una primera
selectié de treballs. Finalment, un jurat format per diferents personalitats del mén académic }
empresarial adjudica els premiats de cada una de les categories.

17.Qué s'ha fet fins ara.

Fins ara i durant els tres anys que portemn de funcicnament del projecte, s’han organitzat tres edicions
del certament amb un considerable augment en la participacio. Cada any es detecta un gran interés
en el projecte i un augment de la qualitat en els treballs presentats.
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Durant aguests tres anys shan editat més de 45000 pagines web amb continguts curriculars per part
dels centres participants i tot una série de materials de supaort per al professorat i I'alumnat.

18. Difusia realitzada de I'experiéncia.
La difusi6 es realitza a tots aquells centres que estan inscrits al portal educatiu EducaRed
(més de 10.000 en tot I'Estat espanyol), a través de carta, teléfon i correu electronic.

19. valoracié.

La valoracid en aquests tres anys és del tot positiva, tant en els resultats de participacié
obtinguts com en la satisfaccié demostrada per part dels professorat.

Cada any quan finalitza el projecte es fa una enquesta de satisfaccié entre els participants
sobre totes i cadascuna de les iniciatives implementades. El professorat sempre ha valorat
el projecte de manera positiva, superant la nota el notable.

La participacio en el certamen a la zona de Barcelona ha sigut una mica baixa. De fet,
Catalunya és |la comunitat autbnoma amb una participacié mes baixa. En els darrers tres
anys han participat unes 20 escoles de Barcelona provincia amb uns 30 grups. Algunes
d'aquestes escoles han rebut premis per la qualitat dels seus treballs: un tercer i un quart
premi.
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1. Nom de I'experiéndia,
EL PERIODICO A LESCOLA.

2. Dades de contacte autores/autors de I'experiénda.

Institucié/ Organitzacié que la duu a terme: Tasca, Projectes d’Animacié Socio-cultural — El
Periodico de Catalunya

Persona de contacte: Ricard Martinez / Nuria Homs

Teléfon de contacte: 93 211 4973

Correu efectronic de contacte: nuriah@tascasl.com

3. Breu descripcié de la proposta.

El Periddico a I'escola és un programa educatiu adregat a 'lESO amb el que es pretén
apropar els noisfes al mén de la premsa escrita. El programa consta de tres activitats
diferents: activitat a I'escola {elaboracié d'un diari amb el grup-classe), visita a la redaccié
(visita | activitat a la redaccié de El Periédico) i visita a la planta d'impressid (visita i activitat
a la rotativa de Parets del Vallés). Com a novetat del curs 01-02 s’han realitzat dos Tallers
de periodisme (monografics amb una durada d'una setmana) adrec¢ats a nois/es
especialment interessats pel mén del periodisme.

4, Objectius.
« Sensibilitzar els ciutadans de la importancia dels media en general i de la premsa escrita en
particular.

Desenvolupar activitats de suport pedagdgic al professor de secundaria.

Fomentar l'esperit critic, la liibertat d'expressid i els valors democratics de la premsa lliure.
Fomentar entre la poblacid jove linterés per la cultura, la informacié, la lectura en general, i
de la premsa, en particular.

5. Qui ho financia.
El Periddico de Catalunya

6. Entitats col-laboradores.

7. Territori d'aplicacié (marcar amb X les caselles corresponents).

MURICIPIT.. i a 3 7= 1y P D

12y 1o =N 0 Altres.... tot Catalunya

8. Sectors de la pobladié a qui es dirigeix.

Infants {fins a 11 anys) O Adults {26 a 65 anys) O
Joves (12 a 25 anys) b 4 Gent gran (des de 66 anys) O

9_Motiu pel que s’ha escollit aquest sector de la poblacid.

10. Nombre de persones a qué es dirigeix.
+25 O + 1000 + 500 X
+50 O + 2500 Altres:........... 0
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11. En quin ambit es desenvolupa aquesta experiéncia.
Familia O Escola x Trehall a
Barri 0O Ueure x Altres:. ...ovveeneennd

12. Quin sector o eina de comunicacié es tracta en 'experiéncia. ‘
Premsa X v n} Internet a
Radio o Cinema 01 Altres:................0

13. Metodologia.

Joc de rol. Treball en equip. Metodologia lidica i participativa.

L'activitat a I'escola consisteix en convertir laula en una redaccié. Aixd vol dir que els noisfes
assumeixen diferents rols en funcié del professional que els toqui representar (redactors de seccid,
fotograf, maquetador, cap de seccié). Per a l'elaboracié del diari, s'ha de seguir un horari molt pautat
que fa que l'activitat sigui molt dinamica i fins i tot estressant {(es tracta de fer una simulacio el més
real possible). Els nois s'organitzen per seccions i han de prendre moltes decisions, aixé vol dir que el
treball en equip és un element clau de l'activitat.

Les visites a la redaccié i a la rotativa sén visites guiades perd inclouen una activitat de reflexid i
analisi del gue estan observant,

14. Antecedents.

15. Any d'inici de I'experiéncia.
El programa es va iniciar el curs 98-99.

16, Durada i fases.

El programa es porta a terme durant tot el curs escolar. Durant els periodes de vacances es
realitzen activitats a altres ambits fora de I'entorn escolar (casals d'estiu, casals de joves,
punts d'informacié jove, etc.).

17. Queé s'ha fet fins ara.

18. Difusia realitzada de I'experiéncia.
El programa es va presentar en les Jornades del PEC de 'any 2000.

19. Valoracid.
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- PROJECTE EDUCATIU DE CIUTAT
- JORNADES TECNIQUES 2002
145 COMUNICAR 1 EDUCAR

1. Nom de I'experiéncia.
HOLA NENS

2. Dades de contacte autores/autors de I'experiéncia.
Institucid/ Organitzacio que la duu a terme: Barcelona Televisio
Persona de contacte: Lola Abelld Planas

Teléfon de contacte: 93 268 89 Q0

Correu electrdnic de contacte:

3. Breu descripcid de la proposta.
Un programa en que la televisio va a l'escola i l'escola va a la televisio.

4. Objectius.

Aguest taller de col-laboracio, entre I'escola de primaria i la televisio municipal, t& com objectiu basic
dotar als nens i nenes de les eines per conéixer la televisio, els seus llenguatges i aprendre a utilitzar-
la per arribat a ser telespectadors critics | constructius.

5. Qui ho finanga.
Neix del conveni entre BTV i L'IMEB.

6. Entitats col-laboradores.

7. Territori d'aplicacié.

MUnICIPizes e e vrsrsnsermseierensinirin, X Barmii .o, O

[ D115 1 o o O AIYES....c.cveeervenerrerren s O

8. Sectors de la poblacid a qui es dirigeix.

Infants {finsa 11 anys) X Adults {26 a 65 anys) )
Joves {12a25anys) 0O Gent gran {des de 66 anys) D
9. Motiu pel que s'ha escollit aquest sector de la poblacid.

Perqué els infants es familiaritzin amb els llenguatges televisius i les noticies, amb la col-aboracio de
les families, des de petits i aprenguin a processar la informacid.

10. Nombre de persones a qué es dirigeix.

+25 O + 1000 + 500 O

+5 O + 2500 Altres:............... Depén de si és una escola
d’una linia o de dues.

11. En guin ambit es desenvolupa aquesta experiénda.
Familia O Escola X Treball 9]
Barri O Lleure 0O Altres................. I

12. Quin sector o eina de comunicacié es tracta en I'experiéncia.
Premsa [ TV X Internet O
Radio 1 Cinema D AlTES i iiiiriaienn, 0

[13. Metodologia. !




1.-Treballar la informacio a I'escola. Les noticies: Qué és noticia pels infants? Cal buscar la noticia a les
diferents fonts, normalment altres mitjans de comunicacid, premsa escrita... Tot el que succeeix al seu
voltant pot ser noticia, cal saber observar, triar, contrastar i elaborar la noticia per establir la
comunicacié amb els receptors.

2.- La magia de la TV. Entrar dins els parametres del temps i espai que imprimeix el caracter
d'urgéncia de la televisid. Tot succeeix molt de pressa quan la mires, perd al darrera hi ha un llarg
treball que cal fer en un ritme molt diferent al de classe.

3.- El pas de consumir a produir. Recondixer els codis de cada llenguatge i amb el qual estem
aprenent com a eines. Fer guions, expressar-se davant de la camera, simular no llegir, controlar els
nervis.

14. Antecedents.

Des del mes d'octubre de 1998, vam portar a terme el programa pilot de I'experiéncia, que llavors es
deia "Des de l'escola™ a VEscola Municipal Patronat Doménech. Un cop experimentat, ha passat a
formar part del programa infantil "Hola nens”, amb altres espais de format propi com I'Agenda, coses
per fer el cap de setmana amb la canalla, i dibuixes animats.

15. Any d'inici de I'experiéncia.
1998.

16. Durada i fases.

El programa “Hola nens” té una durada de mitja hora, tots el dissabtes i diumenges de 9 h. 3 930 h. i
s'emet tot 'any, perqué de nens i nenes nhi ha tot lany. La part que fem en col-laboracio amb els
centres de primaria de la ciutat té 1a durada del curs escola. En un trimestre col-laboren dues o tres
escoles. Després enregistrem “capsules”, petits reportatges d'activitats que es poden portar a terme a
Barcelona en ¢l temps de vacances, a on sempre el protagonista és l'infant.

17. Qué s'ha fet fins ara.
Portem des de 1998 fins el dia d‘avui, novembre de 2002 ininterrompudament entrant en les llars on
hi ha criatures a Barcelona.

18.  Difusié realitzada de I'experiéncia.

Presentacié del programa “Hola nens” a la Jornada de la Televisid Educativa al Observatori Europeu de
la Televisié Infantil. Dins el III FESTIVAL INTERNACIONAL DE TELEVISIO DE BARCELONA, 1999.
Presentacio de I'experiéncia pilot a les III JORNADES SOBRE COMUNICACIO I EDUCACIO, dins el marc
d'EDUCACIO I TELEVISIO LOCAL. Novembre de 2000.

19. Valoracio.

Hem observat com la fascinacié per tot el que surt per la petita pantalla es va transformant en un
sentit critic. El fet de traspassar la pantalla | ser-ne els protagonistes, observar la propia imatge |
escoltar la propia veu, fa que es desmunti la magia i s'aguditzi el sentit critic en veure les dificultats
que comporta la preduccid. Els nens i les nenes de la franja de deu a dotze anys assoleixen molt
bones competéncies, tant en el domini del llenguatge audiovisual com en la seva produccid. També ha
estat remarcable els diferents interessos informatius que han mostrat els infants segons Fentormn
social.
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“PROJECTE EDUCATIU DE CIUTAT
- /JORNADES TECNIQUES 2002

1. Nom de I'experiéncia.
EL NOSTRE BARRI

2. Dades de contacte autores/autors de I'experiéncia.
Institucié/ Organitzacié que la duu a terme: 1ES LA MINA

Persona de contacte: Antonio Leganés Pareja
Teldéfon de contacte: 93 381 1816
Correu electrénic de contacte: aB040151@centres.xiec.es

3. Breu descripcio de la proposta.

Aquesta iniciativa pretén donar la possibilitat als alumnes de VIES La Mina, des de 1r. d'ESO, d’entrar
en contacte i aprofundir en I'ls expressiu i comunicatiu de la produccié audiovisual i també en &
coneixement del seu barri (entitats que existeixen, canvis urbanistics i socials que es preveuen per al
barri, activitats gue es desenvolupen...}. Per aconseguir-ho, el primer any (el curs 2001-02) es va
portar terme un taller de reportatge de TV fent servir el mitja audiovisual com a eina d’aproximacio i
investigacio.

Un dels objectius basics d'aquesta iniciativa €s donar la possibilitat als nois i noies de I'IES La Mina de
poder explicar a altres persones com &s el seu barri i alhora poder desmitificar i donar una visié
diferent del mateix. La Mina €s considerat un dels barris més degradats de la zona metropolitana, i
sovint és només conegut per problemes de delingliéncia i desestructuracié social.

Per portar a terme aquest treball diinvestigacid / situ, els alumnes van seguir tots els passos
necessaris per a la creacié d’'una produccio audiovisual: recerca dinformacié sobre el barri, entitats,
activitats, historia, projectes urbanistics...; preparacié de les entrevistes i produccié de les mateixes,
pre-guid de gravacio, gravacid, visionats i edicié del reportatge.

4. Objectius
1. Saber reconeixer i identificar els mecanismes i recursos basics del lHenguatge audiovisual
cinematografic.

2. Analitzar i valorar criticament qualsevol text ¢ document televisiv i cinematografic amb
arguments propis i autonoms.

3. Aprendre les técniques basiques de confeecié i elaboracid de guions.

4. Conéixer els elements basics de la tecnologia i el procés de realitzacid i produccié audiovisual.

5. Investigar i saber reflectir el barri i el poble en documents escrits i audiovisuals,

5. Qui ho finanga
LIES La Mina va aconsequir recursos per financar 'activitat.

6. Entitats col-laboradores,

En ia realitzacid d'aquesta experiéncia, es va partir de ¥una proposta conjunta de les entitats:
Clot RTV-Sant Mart/

Drac Magic

Teleduca, educacid i comunicacio

7. Territori d’aplicacid.
Munmlpl ................................... | == | o D, X

8. Sectors de la poblacié a qui es dirigeix.
Infants (fins a 11 anys} O Adults (26 a 65 anys) ]
Joves (12a25anys) X Gent gran (des de &6 anys) D
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9. Motius pel que sha escollit aquest sector de la poblacié.

Aquesta iniciativa s'adrega al sector jove de la poblacid. El motiu és que, actualment vivim en una
societat mass-mediatica on els joves, especialment, consumeixen diariament missatges audiovisuals
sense la suficient capacitat com per descodificar-los. D'aquesta manera, reben informacions que no
acaben d'analitzar amb capacitat critica ni constructiva i per tant acaben assumint aquests missatges
com a realitats absolutes. El resultat és la mimetitzacié de tot allo que reben a través de la televisio.
Aguest és un dels motius pels quals considerem que és necessari comencar a treballar amb els joves
de la nostra societat i dotar-los de les eines i dels coneixements necessaris com per ser critics,
selectivs i constructius amb tot allo que consumeixen diariament a través dels mitjans de comunicacid.
D'altra banda, en el cas d‘un treball de produccié audiovisual amb alumnes de IIES La Mina, ha pres
també motta forga la funcié expressiva. Es tracta de nois i noies que sovint han vist nomeés com els
mitjans de comunicacid donen una sola visio del seu barri, associant-lo a etiquetes negatives i basant-
se en topics que no tenen en comple la vida quotidiana de bona part de la gent gue hi viu, Per tant,
per a ells suposava la possibilitat de mostrar que al seu barri hi ha moltes coses més que només
delingiiencia i drogues.

10. Nombre de persones a qué es dirigeix.

+25 0O + 1000 + 500 0

+50 O + 2500 Altres: Grup-classe (-25 alumnes)
11. En quin ambit es desenvolupa aquesta experiéncia.

Familia O Escola X Treball (N}

Bari O Lleure O ARIES: vciererarinens C

12, Quin sector o eina de comunicacié es tracta en I'experiéncia.

Premsa O TV X Internet a
Radio a Cinema 0 ARres: ..o virinns O
13.Metodologia.

Per desenvolupar aquesta experiéncia amb I'TES La Mina es va fer servir una metodologia de treball
basada en 'aprenentatge /n sifu a través d'activitats d'analisi, de documentacio sobre el terreny i
també de posada en practica de totes les fases d'elaboracié d’'una produccid audiovisual, El treball es
va dividir en diferents fases el conjunt de les quals van suposar unes 60 hores de treball.

14.Antecedents.

Des de Teleduca, educacic i comunicacio, conjuntament amb Clot RTV-Sant Martii Drac Magic, es va
crear i estructurar un credit de sintesi adregat a alurnnes de 2n cicle d’'ESQ amb el nom Investiguern e/
barri, La proposta didactica es dirigeix a totes les arees i conté tot un seguit d’activitats experimentals
de treball amb premsa i televisid. La idea del crédit és que els alumnes puguin investigar i conéixer
millor el seu propi entomn, al mateix temps que aprenen les possibilitats expressives del llenguatge
periodistic i audiovisual, i passen per totes les fases d'elaboracid d'un reportatge de televisid. A partir
d‘'una demanda que es va rebre per part de VIES La Mina de fer una activitat de produccié audiovisual
per treballar el barri, es va adaptar aquest crédit de sintesi a aguesta demanda.

15.Any d’inici de I'experiéncia.
Curs 2001-02.

16.Durada i fases.

El crédit que es va desenvolupar amb I'TES La Mina va tenir una durada de 60 hores dividides en les
segiients fases de treball:

Fase 1: El ltenguatge audiovisual i el maneig de la cAmera: Per comengar a acostar els alumnes
als oodis i les convencions de I'audiovisual, es van far sanvir diferents activitats. D'entrada, els monitors
de Clot RTV-Sant Marti van passar un video, que és una ficcid molt breu, que mostra els diferents tipus
de plans a la veqada que una veu en off exposa la funcionalitat de cadascun. El videc explica també
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els conceptes d'angulacié | moviments de camera. Seguidament es va ensenyar als alumnes el maneig
de la camera i se'ls va proporcionar unes normes elementals de gravacid. Cada alumne va fer servir la
camera i va aprendre a posar en practica els continguts procedimentals treballats. En sessions
posteriors a l'aula, es va aprofundir en les nocions de llenguatge audiovisual apreses a través
d'exercicis escrits.

Fase 2: Investiguem el nostre entom: En aquesta fase, desenvolupada pels docents, &s va iniciar
el treball de preparacié del reportatge audiovisual. Com a primer acostament, es va realitzar un foto-
reportatge que buscava reflectir la realitat del barri de forma clara i visual. L'elaboracié d'aquest
reportatge va seguir el procés seglient:

a) Disseny del foto-reportatge: Es va fer servir un primer esquema dels punts i aspectes a
tractar: urbanisme, medi ambient, activitat economica, vida social i cultural. Continguts que s van
treballar en petits grups.

b} Obtencid de la informacid: Abans de comencar el treball de camp al carrer, es va dedicar una
sessid per intentar cercar tota la informacié | documentacié escrita, grafica i audiovisual sobre els
aspectes del barri que es volien treballar.

<) Obtencid de fotografies: En funcid dels aspectes del barri que sinvestigaven es va portar a
terme la sessiéd fotografica.

d) Redacdio d’un reportatge escrit breu sobre el reportatge fotografic.

Fase 3: Una mirada a altres barris: Abans d’entrar de ple en el procés d'elaboracio del reportatge
audiovisual, es va dur també a terme un treball de visionat i d'analisi ¢ritica de documents audiovisuals
relacionats amb el tema genéric de: “el barri”, En primer Hoc es va fer una projeccié a l'aula de la
pel-licula Barric de Fernando Leon i una sessid posterior d'analisi d‘aquest film i de comentari, tant dels
aspectes formals, com de contingut, tasca que va realitzar Drac Magic.

Posteriorment, en una altre sessio desenvolupada pels docents que participaven en l'experiéncia, es va
continuar aquest treball d'analisi d'altres textos a través del visionat de dos reportatges elaborats
també per adolescents: “Una mirade jove a Via Trajand’ i " Coneix ef barri del Bon Pastor”,

Fase 4: Imatges i histories del barri: En aguesta fase, els alumnes ja van abordar de ple el procés
d'elaboracié del reportatge audiovisual propiament dit. Van portar aquestes sessions fonamentals dos
monitors de Jot RTV-5ant Marty {(un de técnic i un altre de continguts), i es va comptar amb
Fequipament d'aquesta televisid local. Es va seguir el segient procés:

1. Sessions de pre-produccid i guid: Els alumnes van decidir durant aquestes sessions
quin tipus de reportatge volien fer, a quines persones entrevistarien i a on anirien a
gravar, i amb tot aquest material van preparar un guié molt senzill que els facilitava la
gravacio.

2. Sessians de gravacid: Un cop tenien el guid creat, es van dedicar quatre sessions de
dues hores cada una a la gravacid del reportatge. Els monitors de Clot RTV es van
desplagar a linstitut amb les cameres i tot I'equip necessari per poder gravar. Els
alumnes van assumir tots els rols que implica fer la gravacié. desplacament de!
material, comprovacié de les entrevistes, etc. i es van dividir les tasques entre
periodistes i t&cnics, tot i que tots els alumnes van poder posar en practica tots els
rols establerts.

3. Sessions de visichat: A mesura que s'anaven portant a terme les sessions de
gravacio, s'anava proporcionant als professors una copia VHS (amb TC) amb tot el
material enregistrat per tal que els alumnes poguessin fer el visionat i la seleccioé tant
d'imatges com d'entrevistes que havien de formar part del video definitiu. A partir
d’'aquesta tria, els alumnes van elaborar el guié de muntatge per ta! de portar a terme
'edicid del reportatge.

4. Sessions d'edicid i activitat complementaria: Amb el guié de muntatge fet, els
alumnes es van desplagar fins a les installacions de Clot RTV per editar el
reportatge amb una taula d'edicid professional. En total, es van dedicar tres sessions
a aquesta fase final. En la primera sessié els alumnes van aprendre a fer servir els
aparells d’edicié i van comengar a muntar I'esquelet del reportatge. Com que era la
sessio mes larga, mentre els diferents alumnes anaven passant per la taula d'edicid,
es va fer una activitat complementaria; una mimficcié. Van idear i gravar, pla a pla, i
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seqiencialment una petita historia de ficcid sense veu. En les dues altres sessions,
es va acabar l'esquelet del reporiatge, s'hi van inserir les imatges de recurs, es van
posar les veus en off i la musica i van aprendre a introduir els titols de crédit. El
reportatge va quedar llest.

5. Sessions_d'avaluacio de Vexperiéncia: Primer es va fer un visionat del reportatge final a I'aula i
es va comentar ampliament. Després, e€s van passar als alumnes alguns qiestionaris
d’avaluacidé dels congixements adquirits i de valoracié de l'experiéncia, i es van recollir les
seves vivencies i impressions.

17. Qué s’ha fet fins ara.

L'activitat que sha portat a terme aquest curs passat amb els alumnes de 1r. d'ESO de I'IES La Mina
ha obtingut com a resultat una produccié audiovisual que mostra la visid que tenen els joves del bami
sobre el seu propi entorn. Es tracta d'un reportatge d'aproximadament uns 12 minuts de durada on
queda refectit tot el treball en equip realitzat pels alumnes.

Davant dels bons resuitats assolits, ITES La Mina ha decidit continuar treballant en aquesta linia amb
les entitats col-laboradores i promotores de I'experiéncia per consolidar i aprofundir els aprenentatges
assolits per part deis nois i les noies de 1r d'ESO.

L'activitat pel! proper curs 2002-2003 se centrard en el génere de la ficcid 1 es voldria realitzar un
curtmetratge. El génere de ficcié permet, entre altres coses, utilitzar V'eina audiovisual d'una forma
encara mes expressiva que el reportatge informatiu. Qilestions com ara la creativitat, el
desenvolupament de la imaginacio, 1ds d'una diversitat de plans i de moviments de camera, etc. van
estretament lligades a aquest tipus de génere. A més, l'activitat de produccié audiovisual, que sempre
implica al treball en equip, possibilita tornar a incidir en aspectes relacionats com la ool-laboracid, el fet
de compartir, la presa de decisions, 'acceptacio de responsabilitats, aixi com aprendre a assumir-les, a
tenir constancia en les tasques decidides, etc.

18, Difusio realitzada de I'experiéncia .

Prasentacio i projeccit publica del reportatge a I'lES La Mina.

Difusié del reportatge (contextualitzat amb entrevistes als nois i noies que van portar-lo a terme)} a
través de Vinforme Setrnanal de Sant Mart; que s'emet per BTV.

Presentacié de |'experiéncia a les Jornades “Joves, creacio i comunital’ celebrades el passat 25 de
maig a I'Ateneu Popular de 9 Barris i promogudes per la Fundacié Bofill.

Publicacié de |'experiéncia al Butlleti d'Educacio en Valors “Senderi’, una iniciativa de |'associacit de
mestres Rosa Sensat i la Fundacié Bofill.

19.Valoracié.

L'experiéncia ha representat diverses coses tant des Faprenentatge de coneixement com de la
dinamica de grup, la majoria de les quals han estat molt positives. A continuacio es presenta un resum
de les més significatives:

a. Les noies i els nois van partlc:par amb molt mberes, tot disminuint, en els dies que va
durar l'activitat, I'absentisme escolar que és un dels problemes més greus que teé el centre,
b. Els alumnes van aprendre unes nocions basiques dels procés de produccid d'un

audiovisual {llenguatge, estructura d’un guid, normes d'enregistrament, vocabulari especific, técniques
d’edicio...), que els permeten no només tenir noves eines expressives, sind també gaudir de més
instruments per enfrontar-se de forma més critica a I'entorn mediatic.

c. La realitzacié del video ha suposat per als adolescents poder mostrar a altres un
preducte propi que els enorgulleix, producte en el que van tenir sempre molt interes en manifestar a
seva visio personal de! barri, com s'observa en les imatges, les tematiques, les musiques...

d. L'activitat va modificar la dinamica d’'autoestima del grup. La seva autoimatge va
millorar sensiblement: sentien que havien fet quelcom impartant, que eren els creadors d’'un producte
gue interessava els altres.,
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=7 -COMUNICA

1. Nom de l'experiéncia.
REVISTES ESCOLARS COORDINADES PEL CRP DE SABADELL.
UN EXEMPLE DE COMUNICACIO, QUALITAT I COL-LABORACIQ.

2. Dades de contacte autores/autors de I'experiéncla.

Institucié/ Organitzacié que la duu a terme: CRP Vallés Occidental 1-Sabadell
Persona de contacte: M. Antonia Bartoli, Esteve Chavala, Montserrat Fons i Tona Sallent
Teléfon de contacte: 93.727.76.99

Correu electronic de contacte: a8204081@serveis.xtec.es

3. Breu descripcid de la proposta.

Es tracta de tres revistes que recullen textos elaborats per Falumnat de primaria, en el cas de {3
Ceba, secundaria, a I'£i!/ Mira-te-ia, | de primaria, secundaria i adults a la 8-124. En el cas de Sabadell
tots sén centres publics. Les revistes compten amb fa participacié de tots els centres de Castellar del
Vallés, Sant Quirze del Vallés i Sant Lloreng Savall, i més del 95% dels centres de Sabadell.

4.0bjectius.

- Dinamitzar l'intercanvi d'informacid | d'experiéndes entre el professorat de nivell no universitari.
- Incentivar i potenciar les innovacions que ajudin a millorar la practica docent.

- Participar en un projecte compartit entre el professorat i I'alumnat dels centres,

- Aconseguir |'edicié de revistes de qualitat tant de contingut ¢om de forma que produeixen
satisfaccié entre els participants, estimulen el treball i prestigien els centres,

- Assolir la suma d'esforgos i la coordinacio de diferents administracions.

5.Qui ho finanga.
Els Ajuntaments de Castellar del Vallés i Sabadell, i el Centre de Recursos Pedagogics de Sabadell.

6.Entitats cal-laboradores.
Els Ajuntaments de Castellar del Vallés i Sabadell.

MUNICIPE: c1 v sssenrsssnsenassaesssassnnces x Barrhi. . ceinnnensnineean a
Districte:. it i 1] Altres 0

8. Sectors de la poblacié a qui es dirigeix,

Infants {fins a 11 anys) X Adults {26 a 65 anys) X
Joves (12a25anys) X Gent gran (des de 66 anys) O

9. Motiu pel que s’ha escollit aquest sector de la poblacié.
Es bastant gbvi en aguest cas.

10. Nombre de persones a qué es dirigeix.
+25 O + 1000 + 500 X
+50 0O + 2500 Altres:............... 8]

11. En quin ambit es desenvolupa aquesta experléncia,
Familia D Escola x Treball 0
Barvi O Lleyre 01 Altres:......cvereenn X
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12. Quin sector o eina de comunicacio es tracta en I'experiéncia.
Premsa X v ] Internet Ll
Radioc O Cinema [ Altres:......cveeneen ]

13. Metodologia.

Mitjancant trobades amb els caps d'estudi en el cas de La Cebaila 5-124i de responsables de revista
en "&£/ Mira-te-/a, es planteja un tema central consensuat entre tots, alumnat i professorat, d'una
manera més dirigida a primaria i més lliure a secundaria, amb la participacié directa de f'alumnat en la
presa de decisions sobre l'estructura i el contingut. '

14, Antecedents.

Una de les funcions dels responsables dels Centres de Recursos Pedagogics és cercar estratégies per
dinamitzar lintercanvi dinformacié | d’experiéncies entre el professorat de nivell no universitari, per tal
dincentivar i potenciar les innavacions que ajudin a millorar la practica docent. Dins d'aguest marc,
van néixer les experiencies de La Ceba, I Ei! Mira-le-iaila B-124,

15. Any d'inici de l'experiéncia.

L2 Ceba es va comencar a editar el curs 1984-85 i el curs 1989-90 es va obrir |12 segona época de la
publicacid. L'experiéncia d’'£i/f Mira-te-ia va iniciar-se I'any 1994, Pel que fa a la 5-124, es va
presentar la proposta el curs 2000-01.

186. burada i fases.

Tot i que les experiéncies d'aquestes tres publicacions d’ambit escolar (La Coba, V'Eil! Mira-te-fai la B-
124) tenen antiguitats molt diverses, totes han passat per una primera fase de consolidacio de
I'experiéncia, i després se'ls ha anat donant cada cop una dimensié més participativa, | també
d'eixamplar el seu ambit d'incidéncia,

17, Qué s'ha fet fins ara.

{3 Ceba sinicia el curs 1984-85 amb l'objectiv de donar la possibilitat a totes les escoles plbliques de
Sahadell que feien revista escolar d’editar un nimera conjunt amb tots els centres que participaven
en V'experiéncia. Des de l'Ajuntament de Sabadell, el CRP i 'ICE de la UAB, dins del Marc Unitari es
duia a terme un seminari per donar formacié als mestres tant del contingut de ia revista com de la
realitzacid i I'edicio.

D‘aleshores enca els criteris per a l'eleccio dels temes ha anat evolucionant fins arribar al moment
actual en el quatl sintenta que el treball per la revista sigui un treball de recerca col-lectiu de l'aula
sgbre un téma del patrimoni de Sabadell.

El procés dura tot el curs, pero resulta senzill i agil de tramit per a les escoles, ja que es redueix a
una reunié al comencament de curs on es proposen els temes i es facilita la informacié necessaria per
poder treballar. El lliurament del material es realitza durant el mes de febrer i la publicacid el mes de
maig, que oincideix amb la festa local de La Salut.

L'Eitf Mira-fe-fa va neixer I'any 1994, fruit d'una proposta del CRP compartida per VAjuntament de
Sabadell. A la finalitat de posar en contacte l'alumnat dels centres de secundaria s'hi afegien els
objectius de facilitar Vintercanvi i els coneixements dels centres, la projeccid i la difusié de cada
centre envers ¢l seu entorn més proxim i envers la ciutat,

El professorat es troba en dues ocasions durant el curs: a primers d'octubre on es fa una proposta de
calendari amb els terminis i la responsabilitat de cada col lectiu, es decideix el tema monografic i el
cartell anunciador del nimero nou, A mitians de desembre es troben els consells de redaccid de
I'alumnat i del professorat. La participacié de l'alumnat és voluntaria i les tasques a realitzar son les
de llegir, comentar i seleccionar els articles, seqgons criteris que ells mateixos exposen per escrit i
proposen monografics per al proper nimero. Els fotolits els realitza lalumnat det CF d'Arts Grafiques
de '|ES Agusti Serra de Sabadell i la publicacid surt als voltants de Sant Jordi.
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La §-124 sorgeix d'una proposta de! CRP, compartida per 'Ajuntament de Castellar, | aprovada pel
Consell Escolar Municipal de Castellar del Vallés durant els curs 2000-2001 de portar a terme una
publicacié que recollis els treballs de l'alumnat dels centres de Castellar {publics, concertats i adults) i
de Idnica escola de Sant Lloreng Savall.

El procés s'ha posat en marxa el curs 2001-2002 a partir de tres reunions: en la primera durant el
mes d'octubre es van presentar els coordinadors i es va decidir el tema conjunt a treballar, “I'aigua”,
es va fer repartiment de tasques i es va fixar el calendari d’elaboracid. A la segona, que va tenir oc a
mitjans de desembre es van presentar els treballs, es va triar el dibuix de la portada i s van portar
les propostes de I'alumnat per al titol de la revista. A la tercera, que es va realitzar a finals de curs, es
va fer una valoracié del procés i del resultat, | es van fer suggeriments de millora. La data de
publicacid de la revista coincideix amb una festa local, Sant Josep.

18. Difusié realitzada de I'experiéncia.
Es reparteix la revista a:
- Escoles, alumnes i families
- Persones i entitats vinculades
- Departament d'Ensenyament
- Amxiu i entitats ciutadanes
- Es pengen a la WEB del CRP
- Esdifon entre la premsa local i la TV
- Articles en revistes especialitzades
- Comunicaciens en jornades

19. valoracié.

Les tres publicacions funcionen com una eina de transmissio entre els centres i 'exterior, i en tots tres
casos s'aconsegueix un resultat de qualitat tant de contingut com de forma. S6n bons exemples de tot
aixo tant la cura del llenguatge i del disseny com I'espedial atencié en la seleccid i e plantejament dels
temes.
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| | PROJECTE EDUCATIU DE CIUTAT }
o JORNADES TECNIQUES 2002 -
| - __COMUNICAR I EDUCAR

1. Nom de I'experiéndia.
FUGINT DEL FUTUR.

2. Dades de contacte autores/autors de I'experiéncia.

Institucié/ Organitzacié que la duu a terme: Ajuntament de Barcelona
Persona de contacte: Alicia Gomez-Rosa Patino

Teléfon de contacte: 93.291.84.48

Correu electronic de contacte: rpatino@mail.becn.es

3, Breu descripcid de la proposta.

L'activitat proposada pels técnics de Serveis Sodials és |a realitzacidé d'un reportatge televisiu on la
seva elaboracié és utilitzada per a fer reflexionar als participants pel que fa a la seva adolescéncia i el
seu entorn, i serveix d'eina d'investigacio per als professionals.

4. Objectius,
Realitzar un procés d'elaboracit i analisi de les conductes d'un grup d'adolescents femeni de carrer

amb l'objectiv de desbloquejar els elkements que actuen d'ancoratges i aixi poder promoure el canvi
personal.

5.Qui ho finanda,
TV Catalunya (30 Minuts)

6.Entitats col-laboradores.
TV Catalunya - Ajuntament de Barcelona

7. Territori d'aplicacié.

Districte:.......voverrierrersassnscmenea Alres. e O

8. Sectors de la poblacié a qui es dirigeix.
Infants (fins a 11 anys) O Adults (26 a 65 anys) a
Joves (12a25anys) X Gent gran (des de 66 anys) 0

9. Motiu pel que s'ha escollit aquest sector de la poblacié.
Grup d'adolescents de carrer amb el que s'ha treballat préviament-des del servei i amb el que es val
concloure un cicle de treball psico-educatiu,

10. Nombre de persones a qué es dirigeix.

+25 0O + 1000 + 500 g

+50 O + 2500 Altres................ X (16)
11. En quin ambit es desenvolupa aquesta experidncia,

Familia D Escola D Treball g

Barri D Lieure D Altres:.......oeveree X

12. Quin sector o eina de comunicacid es tracta en I'experiéncia.
Premsa O TV X Internat o
Radio O Cinema O Altres:.......cooennn ]
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13. Metodolagia.

S'ha utilitzat una metodologia de cinema participatiu on els participants son els que decideixen que
gravar i participen en el muntatge final. Durant el procés d'elaboracia s'utilitzen les gravacions com a
material de treball per a ser vist | analitzat juntament amb els técnics de Serveis Socials.

14, Antecedents.
El contacte amb el grup s'inida fa tres anys i s’ha realitzat un projecte grupal i treball individual i
familiar.

15. Any d'inici de I'experiéncia.
Setembre 2000-Marg 2001

16. Durada i fases.
9 mesos en tres fases, Disseny i protocolaritzacio, execucio i valoracio.

17. Qué s'ha fet fins ara.
Totes les fases.

18, Difusid realitzada de Vexperiéncia.
Emissié en el programa 30 Minuts de Tv3. Proxima publicacié de "Finestra Oberta" de la Fundacié
Bofill,

19, Valoracié.
Estem en la fase d'escriure |les conclusions amb 13 intencié de publicar lexperiencia.
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PROJECTE EDUCATIU DE CIUTAT
JORNADES TECNIQUES 2002
.. COMUNICAR I EDUCAR. : ..

——-=

1. Nom de I'experiéncia.
WEBCLIP

2. Dades de contacte autores/autors de I'experiéncia.

Institucié/ Organitzacié que Ja duu a terme: Televisid de Catalunya / K3
Persona de contacte: Blanca de la Torre

Teléfon de contacte: 94 567 55 62

Correu electrdnic de contacte: bdelatorre@tvcatalunya.com

3. Breu descripcio de la proposta.

WEBCLIP, microespai televisiu i divectori a Internet.

L'espai de televisio té una durada de 3 o 4 minuts en els qual es comenten 4-5 pagines web
seleccionades en funcié del seu contingut per a alumnes, pares i educadors, des de
I'educacié infantil fins al batxillerat i els cicles formatius, E! programa s'emet pel K3 a diari
dues vegades: una en la franja educativa del mati, a les 12:30 aproximadament, i una altra
en la franja d’'entreteniment de la tarda, cinc minuts abans de les 7 de la tarda.

E! directori a Internet consisteix en la indexacid per cursos i matéries d’'unes fites on se sintetitza el
més important de les pagines web descrites en el programa de TV,

4.Dbjectius.
a. Posar a disposicié dels alumnes mestres | pares | mares una eina d'ajuda i suport
escolar.
b. Educar en les noves tecnologies.
c. Fomentar I'ds d'internet a les esooles i a les llars.

5. Qui ho financa.
Financat per Televisio de Catalunya i pel Departament d’Ensenyament de la Generalitat de Catalunya,

6. Entitats col-laboradores.
Departament d'Ensenyament de la Generalitat de Catalunya.

7. Territori d'aplicacié.

MURICIPIz ov e s cscssnennerensens O (5T H OO |
DiStricte: .v.coreeviiaernensmresvasrenconsel] Alres. ..c.cvviiiniiiiiniiccinies X

8. Sectors de la poblacié a qgul es disigeix.

Infants (fins a 11 anys) X Adults (26 a 65 anys) X
Joves (l2a25anys) X Gent gran (des de 66 anys) n]

9. Motiu pel que s'ha escollit aquest sector de la poblacié.

10. Nombre de persones a queé es dirigeix.
+25 O + 1000 + 500 O
+50 0O + 2500 Altres:.............. X
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11. En quin ambit es desenvolupa aquesta experiéncia.
Familia D Escola D Treball g
Bari O Lleure O Alfres:.......c.vennes X

12. Quin sector o eina de comunicadé6 es tracta en l'experiénda,
Premsa D v X Internet X
Radio D Cineman Altres:................ 0

13. Metodoloqgia.

14.  Antecedents.

15. Any d'inid de l'experiéncia.
2002.

16. Durada i fases.
El programa s'emet a diari dues vegades des del maig de 2002 i es preveu que estigui en antena fins
el desembre de 2003.

17. Queé s'ha fet fins ara.
El programa de TV ha emes 95 capitols fins a finals de setembre de 2002. Ja comptara amb 125
capitols la setmana del 4 al 10 de novembre.

18. Difusié realitzada de I'experiéncia.

Difusio televisiva, naturalment, reforcada amb promocions del programa dins del propi canal (K3). A
través del Departament d’Ensenyament s’ha notificat als mestres l'existéncia del programa i del
directori. Webclip esta present al portal educatiuv edu365.com del Departament d’Ensenyament, a
través del qual tambe es pot accedir al directori.

19. Valoracié.

Tant les audiéncies del programa de televisid com las visites a ja web del programa que conté el
directori ens indiguen la bona acceptacié del producte entre els alumnes, especiaiment entre els de
primaria. A l'estiu, en que el contingut del programa es va adaptar a les vacances, les audiéncies i les
visites han augmentat excepcionalment.
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PROJECTE EDUCATIU DE CIUTAT
JORNADES TECNIQUES 2002 = -
COMUNICAR I EDUCAR . ]

r—

1. Nom de I'experiéncia.
CARA A CARA: FENT RETRATS, CONSTRUINT IDENTEITATS.

2. Dades de contacte autores/fautors de I'experiéncia.

Institucié/ Organitzacié que la duu a terme: Unitat d’Educacié Artistica. Facultat de Belles Arts i
Centre d'Estudis Balaguer,

Persona de contacte: Marta Ricart i Masip

Teléfon de contacte: 93 333 34 66 ext.3734

Correu electronic de contacte: ricart@trivium.gh.ub.es

3. Breu descripcié de la proposta.

Molts de nosaltres, com a amateurs, fem servir la camera de fotografiar per a enregistrar aquells
moments que ens agradaria recordar, aquelles persones que apreciem o aquells espais en els que ens
sentim a gust. En la forma com realitzem imatges fotografiques, poques vegades tenim en compte els
aspectes formals, com presentemn alld que veiem, qué seleccionem § com. La fotografia esdevé aixi
impulsiva, l'enregistrament de I'ara i VFaqui esdevé lelement important en l'accio de fotografiar.
Després, reconéixer des d’un altre espai fisic i temporal el que hem enregistrat visualment, ens evoca
aquelles emocions ¢ sensacions que hern estat vivint en el moment de realitzar-la.

La imatge esdeve aixi un element important en I'evocacid d'emocions. Alhora, com un mirall, ens
retorna la mirada que suposadament els demés tenen de nosaltres, ens fa reconeixer en la imatge.
Paraldelament a la fotografia amateur, un altre tipus dimatges fotografiques prenen un espai
important en el nostre dia a dia, ens envolten en tot moment. Les imatges realitzades per
professionals de la fotografia presents en ambits com la publicitat, les revistes, etc. inunden 'entramat
visual de la nostra vida quotidiana. Omplen el nostre entorn d'imatges, impregnen diariament les
nostres retines venent-nos personatges, productes, cossos | sensacions. Els i les seus/ves
protagonistes, no ens son aliens, dialoguen amb nosaltres en tot moment, ens situen constantment en
relacié a ells i elles, ens retornen la mirada de qui som i on estem. Des del seu espai, contribueixen a
normalitzar i regular la mirada sobre nosaltres mateixos/es i els/les altres. En aquesta relacio, perd,
s‘estableixen jerarquies.

Un dels grups d'edat on la relacié amb la imatge esdevé important €s en els i les adolescents. En la
cerca d’un espai persenal, la imatge reforga i alhora exterioritza identificacions. Aquestes comporten
maneres de comprendre’s | comprendre I'entorn que son claus en la construccié de 1a propia identitat,
Una identitat que no considerarem fixa i estable, sind canviant i fluctuant. En aquest procés, la mirada
sobre un/a mateix/a aixi com la mirada dels/les altres esdevé clau.

Es fruit d'aquestes i aitres reflexions en el marc de la tesi doctoral que estic portant a terme( en &l que
estudio el paper de la cultura visual en la construccid d’ identitats dels nois i noies) que he estructurat
la segiient proposta:

La proposta pretén treballar per mitjia de la realitzacid d'una exposicid fotografica, el procés de
construccid identitari dels nois i noies a partir de dos vessants: per una banda des de la reflexid sobre
el consum i l'apropiacid d'imatges fotografiques on esdeveé important la creacid d'idols, esterectips i
formes d'identificar-se; per l'altra, 1a creacié dimatges prépies i dels companys en les que treballar
maneres de veure’ns i veure els altres. Al llarg de tot el procés, la fotografia esdevé una eina tan de
creacid com de reflexid.

Plantejar-nos com mirem, qué mirem, qué fa que mirem d'una determinada manera i no una altra,
com ens veuen els altres, esdevenen els eixos de reflexié de ot el procés de la proposta.

4. Objectius.
- Dotar de recursos als i les adolescents per a que siguin més autonoms, reflexius i critics i
siguin capacos de buscar estratégies de canvi del seu entorn amb criteris de solidaritat, dialeg
i participacic.
- Aprendre a dialogar i a trobar formes de consens.
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- Aprendre a ordenar el treball realitzat i estructurar allo que hem aprés.

- Comprendre i situar diferents punts de vista,

- Reflexionar sobre la mirada sobre un mateix i els i les altres

- Comprendre la importancia del context historic en la construccid del que considerem com a
normal.

- Prendre consciéncia de la mirada historica en la construccié de la imatge.

- Reflexionar sobre els processos d'identificacio amb els i les altres.

- Prendre consciéncia de la construccié de la imatge fotografica d'idols presents en diferents
marcs o espais de consum.

- Congixer les diferents nommalitats establertes per la fotografia des de la seva invendd fins a
{"actualitat

- Utilitzar la camera de fotografiar més enlla de la compulsivitat per a reflexionar sobre el
procés de seleccid i manipulacio de la realitat.

- Aprendre a usar la camera de fotografiar com un objecte reflexiu | creatiu en el que plasmar
inquietuds i mirades personals.

- Conéixer el procés de construccid de retrats dfidols i personatges populars en fa
caracteritzacio d‘una determinada personalitat.

- Prendre consdéncia de la forma ¢com ens presentem als i les altres i les mirades que els i les
altres tenen sobre un/a mateix,

5. Qui ho finanga.

El procés de recerca que déna peu a la proposta prové de la obtencié durant els cursos 2002-2002 i
2002-2003 de la beca-salari per a la realitzacid de tesis doctorals atorgada per la Fundadio Jaume
Bofill.

Donada l'escassetat de recursos materials i espaials del centre en el que es porta a terme la proposta,
per tal de poder dur-la a terme, s’ha fet una col-lecta entre els nois i noies del grup-classe en la que
aportar la meitat dels diners que anirien destinats a la compra del llibre de text de I"assignatura i que
la professora ha suplert amb material elaborat per ella mateixa.

Queda pendent la cerca de subvencit per a realitzar 'exposicio final.

6. Entitats col-laboradores.
(S'estd negociant)

7. Territori d'aplicacid .

MUunicipii. i, 0 Barrii. i, X0
1 ([ PPN i F-1 (= T N Escola i
grup classe.

8. Sectors de la poblacié a qui es dirigeix.
Infants (finsa 11 anys) O Adults (26 a 65 anys) 0
Joves (12a25anys) OX Gent gran (des de66anys) O

9, Motiu pel que s'ha escollit aquest sector de la pablacio.
Per considerar la importancia que determinades imatges adquireixen en el procés de construccio de la
identitat dels i les adolescents.

10. Nombre de persones a qué es dirigeix.

+25 0OX + 1000 + 500 O

+50 O + 2500 Altres:.............. D
11. En quin ambit es desenvolupa afjuesta experiéncia.

Familia O Escola 01X Treball m

Barri O Lleure O Altres:................ 0
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12. Quin sector o eina de comunicacié es tracta en I'experigncia.
Premsa X TV o Intemet X
Radio O - Cinema O Altres:................ D

13. Metodologia.

La posada en practica de I'experiéncia es fonamenta en la metodologia de la investigacio-accid (Carr i
Kemmis, 1988; Stenhouse 1987) en la que a partir d’un procés de reflexid que inclou diferents fases
potenciar la transformacio de les practiques educatives.

Per a dur a terme el projecte, partim de la necessitat de tenir en compte aquells elements que no
limitant-se al mar¢ de I'educacio formal conformen I'anomenada pedagogia cultural {Giroux. 1994) . En
la nocid de pedagogia cultural rau 1z idea de que I’ educacio i€ lloc en diversos espais socials que
inclouen l'escolaritzacio perd no es limiten & aquests'( Steinberg, Sh. R; Kincheloe, J.L. (2000). Per
tant com a educadors/es, no podem cblidar una série d'elements que queden al marge de l'escola i
que corresponent al marc de relacions i preferéncies dels nostres estudiants. Elements que tenen lloc
en els anomenats “espais pedagogics” (Kincheloe, J.L); Steinberg, Sh. R.2000) (biblioteques, televisio,
pel:licules, revistes, diaris...) on el poder s‘organitza i es desplega.

Plantejar-nos treballar aquests elements des de la reflexio i 1a possibilitat de canvi ens situa en el marc
de l'enfocament comunicatiu i la perspectiva critica (Ayuste, A; Flecha, R; Lopez, F. 1998). Des
d'aquests enfocaments, comprendrem laprenentatge com “wn proces dinteracoic entre els
participants, un proces que ajudi a reflexionar a ia persona sobre les seves idees | prejudicls per aixi|
poder-fes modificar si ho considera precis” {Ayuste, A; Flecha, R; Lopez, F.1988).

Es aixi com en el procés de l'experiéncia, partirem de crear les condicions en les que aprendre a
establir un didleg amb els i les altres per mitja del treball en grups i de la cerca de! consens, Aprendre
a treballar amb els i les aftres tenint la imatge com a fil conductor, ens dona la possibilitat de “crear
fes situacions optimes pergué es donf el didleg intersubjectiv”{Ayuste, A; Flecha, R; Lopez, F.1988).

La cerca d'un espai fora de lescola en el que poder exposar les imatges i reflexions derivades del
projecte, permet donar una repercussid publica al treball dut a terme en el marc-classe. Per una
banda esdevé un repte per als i les alumnes en la possibilitat de poder-lo dur a terme; per l'altra,
dona un sentit al nostre treball connectant-lo amb I'exterior.

14.Antecedents.

El projecte parteix de les reflexions extretes de la realitzacié del treball de camp de la tesi
doctoral que estic portant a terme en la que comprendre el paper de |a cultura visual en la
construccié de la identitat dels i les adolescents.

Paral-lelament, la posada en practica del projecte: *Construint narracions amb imatges”, (projecte
realitzat conjuntament per Teleduca, Clot RTV § Marta Ricart i finangat per la Fundacid Bofill} ha
permes dur a terme en dues UACs, un procés de didleg grupal en el que utilitzar la fotografia i el video
en la construccio de narracions o ficcions de temes d'importancia per als nois i noies. En el projecte
s’ha pogut veure el potencial del treball amb imatge (ja sigui fotografica o videografica) en la creacié
de dinamiques grupals i processos de reflexid individuals.

El treball sobre la mimficcio portat a terme durant el curs anterior (2001-2002) en el marc
dels tallers de video organitzats per Teleduca i Clot RTV amb el grup de 4rt. ESQ al mateix
centre on es realitzara I'experiéncia esmentada, permet connectar el treball amb imatge en
els dos cursos del segon cicle de la ESO (3er.i 41t.). D'aquesta manera el projecte presenta
una continuitat generant processos reflexius sobre la propia mirada.

15. Any d'inid de I'experiéncia.

El procés de recerca de la tesi doctoral s'inicia el 2001 i s’acaba el juny del 2002. Durant
aquest periode es dona un rodet de dotze fotografies a 24 nois i noies de diferents instituts
de Barcelona i I'Hospitalet en el que havien de realitzar 12 fotografies d'aquells elements
importants en el moment en el que estaven. Les fotografies que en resultaren foren
contextualitzades en una serie d'entrevistes individuals amb cada un dels nois i noies
participants.

Durant el curs 2001-2002 es realitza el taller de video amb Teleduca i Clot RTV amb el grup
de 4rt.d’'ESO del Centre d'Estudis Balaguer, que ens dona les eines per a crear 4
rmimficcions.
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Durant el primer trimestre del curs 2002-2003 es portara a terme l'experiéncia de treball amb

fotografia amb el grup de 3er.d’ESO del Centre d'Estudis Balaguer del barri de la Torrassa de
I'Hospitalet.

16. Durada i fases.
Durada: 1er trimestre curs 2002-2003. 3 hores setmanals (23 sessions). Fases:
1. Les imatges gue tenim a casa. (4 sessions)
Interrogants que F'articulen
- Quin tipus d'imatges fotografiques acostumem a realitzar?
. Quins trets comuns trobem amb tots els retrats aportats a classe?
. Sempre s’han realitzat els retrats de la mateixa manera al llarg de la histdria?
. Quins plans acostumem a realitzar en un retrat? Com ens relacionem amb I'entom
alhora de fer una fotografia?
Activitat; .
- Portar de casa fotografies de retrat de cadascil i treball d'analisi en grup. Elaboracié
de la memoria de grup.
- Posadaen comu del grup-classe i explicitacié d'uns criteris i conclusions.
- Visionat d'imatges sobre diferents retrats al llarg de la histéria i formulacid
d'interrogants per a seguir aprenent,
2. Elpunt de vista. Des d’'on mirem? (3 sessions)
interrogants que farticulen
. Com influeix la forma de retratar un personatge en la faorma com el comprenem?
. Qué és allé que destacariem del nostre company o companya? Que ens agradaria
destacar de nosaltres mateixos/es?
. Com ens agradaria ser representats?
. Com se’ns representa des dels mitjans de comunicacio i l'art?
Activitat.
- Buidat d'imatges presents en revistes, diaris, etc. elaboracid de trets comuns per a
I'analisi.
- Visionat d'imatges de fotdografs que han representat els i les adolescents. Trebali
sobre el punt de vista.
- Escriptura dels aspectes que destacariem dels companys del grup i d'un mateix.
Intercanvi de mirades.
3. Visita a 'exposicié: Gisele Freund. El mén i la meva camera (2 sessions)
interrogants que l'articulen
. En quin mare social i de classe es movia Freund en |a realitzacid de les seves
fotografies? Com influeix la seva mirada en la realitzacio de retrats i fotografies del
seu entomn?
. Qué destacariemn de la realitzacid dels seus retrats?
Activitat:
- Visita a I'exposicio de |la fotograf Giséle Freund. Centre de Cultura Contemporania de
Barcelona.
- Comentari de l'exposicié en relaci¢ als interrogants plantejats. Realitzacié de la
memodria de grup de |'exposicid.
4. A l'estudi: realitzant els retrats (6 sessions)
interrogants que larticulen.
. Com ens representarem?
. Quin tipus de plans, llum, espai utilitzar en la realitzacié dels retrats?
. Com transmetre diferents sensacions i mirades amb els nostres retrats?
. Qué volem destacar de I'altre en la creaci6 del retrat?
Activitat:
- Esbossos per a la preparacié dels retrats que realitzarem. Visionat d'exemples.
Explicitaci6 de que és alld que volem representar i quins criteris utilitzarem.
- Realitzacid de 4 retrats diferents de 4 membres del grup en els que transmetre alld
que volem destacar d’ell/a jugant amb Fangulacio, 1a llum, I'espai, el punt de vista
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5. L'exposicid: I'ordenacié i els comentaris (8 sessions)
interrogants que larticulen
. Com ordenar els retrats que hem elaborat?
. Qué volem explicar amb l'ordenacié d'aquests?
. Cerca de criteris comuns per a dur a terme I'exposicid dels retrats i les reflexions
treballades a I'experiéncia.
. Realitzacié de la meméoria de l'activitat ordenant qué em apreés i qué volem explicar.
Activilat:
- Preparacid de I'exposicid dels diferents retrats realitzats. Escriptura dels peus de la
fotografia i contextualitzacié de cada imatge. Posada en comu amb el grup de treball.
- Ordenacié de I'exposicié final, Hlista de temes importanis i divisid de {asques per a
poder-la dur a terme,

17. Que s'ha fet fins ara.

Contacte amb diferents institucions per a la cerca d'un espai expositiu a 'Hospitalet.
Preparacid del material necessari per.a dur a terme el projecte.

Presentacid del projecte als i les alumnes de 3er.d’ESO del Centre d'Estudis Balaguer.

18. Difusid realitzada de I'experiénda.

19. Valoracié.
Donat que aquesta esta per realitzar encara, la valoracié la deixem gquan 'haguem conclos.
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PROJECTE EDUCATIU DE CIUTAT
_-JORNADES TECNIQUES 2002
COMUNICAR I EDUCAR

1. Nom de I'experiéncia.
LLETRA JOVE DIARI INTERESCOLAR

2. Dades de contacte autores/autors de I'experiéncia.
Institudo/ Organitzacio que Ja duu a terme: LLETRA JOVE
Persona de contacte: Manel Ramos Martin

Teléfon de contacte: 93 589 53 37

Correu electronic de contacte: lletra@teleline.es

3. Breu descripcié de la proposta.

El nostre desig en comengar 'edicié del pericdic Lietra Jove el febrer de 1992 mantenia una premissa
fonamental:

- Crear un mitja de comunicacid interescolar redactat integrament pels alumnes defs centres escolars,
que servis com a suport pedagogic i de debat, en el que es publiquessin artides d’educacié, ecologia,
consum, cultura, esports, etc.

La utilizacio d‘un diari interescolar:

- fomenta la comprensid i lectura critica dels continguts.

- és un recurs excel-lent per a |‘enriquiment del lexic i del propi llenguatge.

- factor de motivacié en I'aprenentatge, ja que la labor periodistica és activa i completa: les noticies
que redacten els alumnes son publicades i liegides per un ampli col-lectiv que inclou companys d'altres
centres.

- introdueix als alumnes en els diferents estils d’escriptura periodistica.

- serveix de mitja de comunicacié entre els centres, la qual cosa permet un increment dels vincles de
la comunitat educativa dins d'un context social.

- és un bon recurs per a ensenyar & conviure i exercitar conductes cooperatives i democratigues.

4. Objectius.
Els anteriorment expressats,

5.Qui ho financa.

El financament és a través de les subscripcions directes del centres d’ensenyament de
secundaria de Catalunya. Una segona font és a través dels acords de finangament de les
subscripcions per part del Departament d’'Ensenyament de la Generalitat de Catalunya. 1
finalment, la publicitat, basicament institucional o d’editorials.

6. Entitats col-laboradores.

7. Territori d'aplicacié.

8. Sectors de la poblacié a qui es dirigeix.
Infants {fins a 11 anys) 0O Adults {25 a 65 anys) ]
Joves (12a25anys) X Gent gran (des de 66 anys) 0

9.Motiu pel que s'ha escollit aguest sector de la poblacid.
El periodic va dirigit als alumnes dels centres de secundaria, és a dir, joves d'edats compreses entre




els 12 i els 16. Creiem que aquest s el nivell ideal, ja gue els seus coneixements i el seu grau de
maduresa els permeten assimilar amb facilitat experiéncies basades en la capacitat de comprensio i
sintesi. Aquesta tambeé és una edat en la que els alumnes demostren un major interés per donar a
conéixer les seves opinions, al mateix temps que s'incrementa el seu interés pels mitjans de
comunicacio en general.

10. Nombre de persones a qué es dirigeix.
+25 O + 1000 + 50 X
+50 0O + 2500 Altres:.......e... O

11. En quin ambit es desenvolupa aquesta experiéncia.
Familia O Esoola X Treball ]
Barri O Lleure D ARTES: . corrriniirnns 0

12. Quin sector o eina de comunicacié es tracta en I'experiénda,
Premsa X ™ a Internet 0
Radio D Cinema D Altres:................0

13. Metodologia.

La metodologia segueix un procés que hem intentat simplificar i facilitar al maxim, amb l'objectiu de
no carregar els alurnnes amb nous i pesats continguts, ni incrementar la carrega d’hores lectives que
tenen els professors:

- Els centres tenen llibertat per triar els temes i el ritme de les seves col-laboracions, no obstant aixo
demanem que, amb el desig d’enriquir el diari, sigui regular. No hi ha limits en el nombre d’articles,
redaccions, dibuixos, fotografies, mots encreuats, elc,

- Els articles es publiguen sempre amb el nom de l'autor o autors i s'indica el nivell, el centre escolar i
la poblacio.

- Lletra Jove fadilita als centres que ho sol-liciten un llistat amb possibles tematiques a desenvolupar.
També des de la direccié de Lietra Jove es convoquen entrevistes amb personalitats del mén cultural,
politic, esportiu...

Els treballs s’envien en un sobre a l'apartat de correus o bé a l'adrega de correu electronic del periodic.
No cal esperar a disposar de molts articles per a enviar-los.

Els instituts que disposen d'una revista del centre poden aprofitar aquestes col-laboracions o bé
poden enviar les seves publicacions completes, i la redaccié de Lietra Jove reproduira els articles que
consideri de major interés,

L'editorial es fa carrec de tot el procés de seleccid, correccio i maquetacié, fins a la posterior impressié
en els tallers, Les Uniques modificacions que es poden incloure en els articles seran les provocades per
ajustos d'espai, grandaria dels titulars, fotografies o aspectes semblants.

Cada centre rep mensualment un nombre d'exemplars en funciéd de les seves necessitats i participacio.
El treball del professorat és fonamental per a desenvolupar una experiéncia d‘aguestes
caracteristiques. El seu treball consisteix en dinamitzar 'activitat i motivar als alumnes perqué es
mostren receptius i participatius.

El professor és el responsable de fer-nos arribar els treballs que es fan a l'aula, i a Vhora ell és qui rep
els diaris que s'envien des de l'editorial per ser distribuits entre els alumnes.

Es pot pensar que I'inica persona que ha d'involucrar-se en la realitzacio del diari és el professor de
llengua, perd no és exactament aixi. En la mesura en qué siguem capagos de fer particips a la resta
del professorat haurem aconseguit enriquir el periodic,

Un diari juvenil és evident que no ha de tenir les mateixes seccions que els diaris dels adults,
ha de ser molt flexible en els continguts. El desig de {/etra Jove és que les seccions mostrin
clarament el que de veritat té interes per als joves, perd sense oblidar el mon dels adults de
qué tambeé son particips. Vegem algunes de les seccions principals: Portada - De tot — Opinio
- Escola — Cuina — Entrevistes — Poesia — Ecologia — Societat — Llibres — Esports — Cultura -
Espectacles — Internet - Passatemps...

14. Antecedents.
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15.  Any d'inid de I'experiéncia.
Febrer de 1992,

16. Durada i fases.

17. Queé s'ha fet fins ara.

Lietra Jove va iniciar les seves activitats amb 80 centres d'educacié primaria, Els alumnes que
participaven eren de 8¢ d’EGB. Una vegada es va fer la reforma educativa, el diari va iniciar una
segona etapa amb un creixement dels centres que participen a V'activitat. S6n en la actualitat uns 200
centres de Catalunya els que collaboren amb el diari. L'any 2000 es van celebrar les primeres
jornades de “Premsa i Educacid” organitzades pel diari Ligtra Jove.

18.  Difusié realitzada de I'experiéncia.

19. Valoracié.
Estem satisfets de I'experiéncia realitzada i de l'acceptacio del diari dins del man de I'educacio, més

encara si valorem les dificultats gue té tirar endavant un projecte tan innovador.
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__ PROJECT E EDUCATIU DE"CIUTAT
| S

~.COMUNICAR 1 EDUCAR.

1. Nom de |'experiéncia.
ENTRA A LA TELE

2. Dades de contacte autores/autors de I'experiéncia.
Institucié/ Organitzacié que la duu a terme: CRP Sant Andreu
Persona de contacte: Cati Caparrds Garres

Teléfon de contacte: 933119803

Correu electronic de contacte: a890111@serveis.xtec.es

3. Breu descripci6 de la proposta.

“Entra a Ia tele” &s un taller amb alumnat d'educacid especial i de secundaria que es fa amb la
col-laboracio de Clof RTV-Sant Mart{i la proposta pedagogica de Teleducs, educacio i comunicacio. La
primera fase és de formacié del professorat | després es fan els tallers amb I'alumnat, que participa en
les diferents fases d'elaboracid d'una ficcio i d'un reportatge audiovisual.

4. Objectius.

Que l'alumnat conegui els conceptes basics del llenguatge audiovisual. Que sapiga interpretar els
diferents géneres, i reprodueixi i utilitzi el llenguatge dels mitjans audiovisuals, Produir un video
d’entre cinc i deu minuts de durada a partir de I'elaboracid del guio, I'enregistrament i I'edicic.

5. Qui ho financa.
El districte de Sant Andreu i el Centre de Recursos Pedagogics de Sant Andreu,

6. Entltats col-laboradores.
Clot RTV-Sant Marti
Teleduca, educacio | comunicacic

7. Territod d'aplicacid.
Munigipit.......... Barcelona.................0 Barri: Sant Andreu, Sagrera...O
Districte: .Sant Andreu.........ccceec..... X AIEres...ovca s |

8. Sectors de la poblacié a qui es dirigeix,
Infants (fins a 11 anys) O Adults (26 a 65 anys) 0
Joves {12a25anys) X Gent gran {des de 66 anys) 0

9. Motiu pel que s'ha escollit aquest sector de la poblacié.

10. Nombre de persones a qué es dirigelx.
+25 O + 100 X + 500 |
+50 O + 2500 Altres................

11. En quin ambit es desenvolupa aquesta experiéncia.
Familia O Escola X Treball 0
Barri X Ueure D Altres!......ceenandl

12, Quin sector o eina de comunicacid es tracta en I'experiéncia.
Premsa D TV X Internet X
Radic O Cinema 0 pltres: ................0

87




13. Metodologia.

En tot el desplegament metodoldgic de I'experiencia hi ha una collaboracid molt estreta entre les
tecniques del districte | el CRP de Sant Andreu i els professionals de les entitats responsables
d'executar-la. Per poder portar a terme el treball en audiovisuals de manera gue els alumnes puguin
passar per tots els processos de produccit (des de la creacié d’una idea, passant per guionitzacio,
produccid, gravacio, visionat, seleccid, guié de muntatge i edicid) es divideix el grup sencer en petits
grups d'entre 5/6 persones. Cada un d'aguests subgrups compta amb un monitor de Cbof RTV-Sant
Mart/ (es tracta tant de professionals daquesta televisié local com de joves que hi estan portant a
terme les practiques professionals) que estd amb ells durant tot el procés per tal d'assessorar-los i
ajudar-los en qualsevol problema que els pugui sorgir durant el procés. Es aixi com els alumnes
aprenen fent.

A més, cal tenir en compte que s‘introdueix al professor com un més de l'equip en assegurar,
d’aquesta manera, que es compleixen tots els objectius educatius proposats a la iniciativa. Per portar
a terme el treball de la produccid d'un material audiovisual, es porten a terme unes sessions a l'aula
(que s6n a carrec del professarat) de preparacié dels continguts, | també de [a klea de guid i pre-guid
per part dels alumnes, Per desenvolupar aquesta fase del treball, e! professorat compta amb un
seguit de materials pedagogics creats per Teleduca, educacio i comunfcacio {un dossier orientatiu i
pautat, un video introductori ai lienguatge audiovisual, i fitxes de treball i explicatives d'aquestes fases
del procés de treball). El professorat compta en tot moment amb ies professionals de Teleduca,
educadio | comunicacio per resoldre qualsevol dubte ifo problema que els hi pugui sorgir.

Una vegada tenen preparat el pre-guid, es passa a la segona fase que és la que porten a terme els
monitors Clot RTV-Sant Marti Dividits els alumnes en subgrups, fan la gravacié del producte que han
estat preparant a l'aula acompanyats en tot moment pels seus monitors de grup i un membre del
professorat. Una vegada feta la gravacid, es passa a la (ltima fase que es porta a terme a les
instal-lacions de Clot RTV-Sant Marti i que es tracta del visionat i la seleccié del materiat gravat i
també de l'edicié del mateix. En aquest moment continuen comptant amb el suport dels seus monitors
de grup i es fan servir un seguit de fitxes creades per poder fer el buidat de la seleccié feta. D'aqui en
surt et guié que finalment editen també a les instal-lacions de Clot RTV-Sant Marti Es el moment en
qué els alumnes passen el discurs escrit que tenien preparat a un discurs ja audiovisual.

En treballar amb diferents grups alhora | degut a qué només es compta amb una o dues sales d'edicig,
els alumnes es divideixen per torns per poder fer el muntatge del reportatge preparat. I mentre un
grup esta editant, els altres (acostumen a ser entre dos i tres subgrups que treballen alhora) porten a
terme activitats paral-leles com la creacid d'una campanya publicitaria o una ficcié sense veu.
Aquestes activitats els permeten introduir-se en uns altres géneres del llenguatge audiovisual i es
tracta de experiéncies mott curtes en temps (2 hores per subgrup). Les técniques responsables del
districte i del CRP fan un seguiment de cada una de les experiéndies | també l'avaluacié de les
mateixes.

14. Antecedents.
Relacions puntuals entre el CRP, algun centre educativ i TV Sant Andreuy,

15. Any d'inilci de I'experincia.
Curs 2000/01.

16. Durada i fases.

L'activitat té una durada de dos trimestres escolars. La primera fase és una sessié de formacio del
professorat on, a més, s'estableixen les linies prioritaries i el calendari de treball. En aquesta fase es
treballa en base a la proposta pedagogica de Teleduca, educacic i comunicacio. La segona fase es fa
als centres escolars: els monitors de Clot RTV-Sant Marti coordinen i assessoren Falumnat en la sessié
de filmaci¢ del guié treballat préviament a l'aula. La tercera fase es fa als estudis de Clot RTV-Sant
Marté I'alumnat, organitzats en subgrups, edita el treball filmat al centre i, a la vegada fa el guid i
filma una petita ficcié sense veu (mimficcid). Per concloure ‘activitat, el CRP edita una pagina web que
recull l'experiéncia {aquest curs recull fins i tot els comentaris | I'avaluacid del propi alumnat).

17. Queé s'ha fet fins ara.
S’ha organitzat l'activitat durant els curses 2000/01 i 2001/02.
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18. Difusié realitzada de I'experiénda.
A través del pla dactivitats de suport i de la pagina web del CRP de Sant Andreu.

19. Valoracdié.

Molt positiva, en especial pel que fa a la participacio d'alumnat d’educacié especial i de les aules de
UAC.
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~~ PROJECTE EDUCATIU DE CIUTAT
JORNADES TECNIQUES 200
COMUNICAR I EDUCAR ;i

SR

1. Nom de I'experiéncia, .
L'AUDIOVISUAL COM A EINA COMUNITARIA DELS JOVES:
CONEIX EL BARRI DEL BON PASTOR 1 CONVIVIM A LA TRINITAT VELLA.

2. Dades de contacte autores/autors de I'experiéncia.

Institucié/ Organitzacié que la duu a terme: Servei Dinamitzacid Juvenil de la Franja Besds i
Projecte Tantachent.

Persona de contacte: Mercé Alabarce i Toni Cobos

Teléfon de contacte: 933457393

Correu electronic de contacte: sdjuvenil@terra.es

3. Breu descripcio de |a proposta.

Acostar la produccid en mitjans audiovisuals ais joves per tal que reflexionin sobre un gix tematic molt
lligat al seu entorn immediat i les seves experiéncies quotidianes. En el cas de Bon Pastor, va ser el
coneixement del seu entorn a partir dels subtemes: historia del barri, multiculturalitat, oci i joventut, i
urbanisme. En el cas de Trinitat Vella, l'estratégia era establir una reflexié i un document de mirades
sobre la immigracio al barri partint dels segiients subtemes: opinions al voltant del racisme, histria del
barri com a lloc d'acollida de diferents cultures, aspectes culturals i d'integracio, i diferents situacions
de Ja persona que arriba. També shan portat a terme experiéncies introductdries al treball amb
produccié radiofonica i audiovisual amb grups informals d'adolescents (i també amb un grup-classe
d'adults) dels barris del Bon Pastor, Trinitat Vella i Bar de Viver.

4. Objectius.
a) Acostar els mitjans audiovisuals als joves.
b) Propiciar I'obertura dels joves cap a la seva comunitat.
c) Fer servir Vaudiovisual com a eina reflexiva i de valors.
d) Posar en contacte l'educacié formal amb els recursos de la comunitat o altres activitats
educatives no-formals.

5. Qui bo finanga.
Pla de Futur del Bon Pastor, Districte de Sant Andreu i Regidoria de Drets Civils de |"Ajuntament de
Barcelona. Projecte Tantachent i Servei de Dinamitzacié Juvenil de la Franja Besfs.

6. Entitats wol-laboradores.
Associacid Alef

Escola d’Adults de Trinitat Vella
SES Cristofor Colom del Bon Pastor
Clot RTV-Sant Marti

Teleduca, educacié i comunicacid

7. Territori d'aplicacid,
o [T o1 of o T SOPPPOORRR & Barmi:....ccccoccoenecriininnenn X
Districte:....cvuvveeniminisnsnireessniiinill Fa Ll = P |

8. Sectors de |a poblacié a qui es dirigeix.
Infants (finsa 11 anys) O Adults {26 a 65 anys) X
Joves (12a25anysy X Gent gran {des de 66 anys) a

9. Motiu pel que s’ha escollit aquest sector de la pobiacié.
El nostre ambit d‘intervencid son els joves i, a través del Projecte Tantachent, es treballa la intervencid
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des de l'espai comunitari dins {'educacié formal. Aquestes dues experiéncies s'han adregat als alumnes
de 3r i 4t d'ESO del SES Cristdfor Colom i als alumnes de Graduat Escolar de I'Escola d’Adults Trinitat
Vella perqué es va considerar que eren dos oollectius ideals per tal d'oferir-los que treballessin les
tematiques que es proposaven en cada cas, que els joves participants en poguessin treure tota una
serie d'aprenentatges, i que sortis un producte audiovisual del barri i per als barri.

10. Nombre de persones a qué es dirigeix.

+25 0O + 100 O + 500 a

+50 X + 2500 Altres:...............0
11. En quin ambit es desenvolupa aquesta experiéncia.

Familia 0 Escola X Treball O

Bari X Lleure X Altres:................ ]

12. Quin sector o eina de comunicacié es tracta en I'experiéncia.
Premsa O TV X Internet o
Radio X Cinema D Altres:....covennrnnn 0

13. Metodologia.

- Formulacid de la intervencid comunitaria i identificacio del grup a la qual es dirigira
- Mediacio entre €l centre educatiu i les entitats que portaran a terme Vexperiéncia.
- Introduccid al mén audiovisual i el seu lienguatge.

- Elaboracié del guié.

- Gravadd.

- Guid de muntatge.

- Muntatge.

- Visionat i valoracio de l'experiéncia.

- Presentacio al barri del resultat de I'experiéncia.

14. Antecedents,

Haviem treballat préviament amb Clot RTV-Sant Marti el taller de curtmetatgres per a la realitzacio
dun curt ("Doble atraco™ amb un grup informal de joves {18 a 25 anys) del barri de Bon Pastor. Cal
assenyalar que un d‘aquests nois va esdevenir despres monitor del taller audiovisual de documental
“Coneix el barri del Bon Pastor”.

15. Any d'inici de I'experiéncia.
“Coneix el barri de Bon Pastor” (2001)
Altres experiéncies en radio i TV (2002)
“Convivim a la Trinitat Vella” (2002)

16. Durada i fases.

la. Fase — Primavera 2001: Presa de contacte i primera col-laboracid a través del curs de
curtmetratges. Plantejament de noves linies de col-laboracio.

2a. Fase — Curs 2001-02: Execucié dels dos tallers de documental i reportatge audiovisual al Bon
Pastor i a Trinitat Vella. Plantejament i execucid dels microtallers de radio i TV al Bon Pastor, Trinitat
Vella i Baré de Viver,

3a. Fase — Curs 2002-03: Consolidacié de les linies de col-laboracié amb la posada en marxa de noves
experiéncies.

17.Que s'ha fet fins ara.

"Doble Atraco” - 2001

"Coneix el barri dej Bon Pastor” - 2001

Microtallers de radio | TV (mimficcié) amb grups informals d'adolescents de Bard de Viver i Bon Pastor”
- 2002

Microtallers de radio i TV (mimficcié) amb I'Escola d’Adults de Trinitat Vella - 2002

"Convivim a la Trinitat Vella” - 2002
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18. Difusio realitzada de I'experiencia.

Presentacio de! docurnental *Conelx el Bon Pastor” al Centre Civic del Bon Pastor.

Presentacio del curt "Doble Atraco” a la II Mostra de Curts del Bon Pastor i també a la Mostra de
Curtmetratges de Ficcié del Centre Cultural La farinera del Clot. )

Passi de “Doble Atraco” al I Festival de Curts Dr. Mabuse de la Trinitat Vella (ACUSTIC-ZOOM 3A
EDICIO).

Preestrena de “Convivim a la Trinitat Vella” a "La Trinitat en Imatges i $So” a la Trinitat Vella
(ACUSTIC-ZOOM 3A EDICIO).

19. Valoracio.

Donat que creiem que l'audiovisual és un bon mitja per treballar amb els joves temes de valors i
temes comunitaris, durant el proper curs 2002-2003 continuarem realitzant experiéncies similars amb
les escoles i grups dels barris de la Franja del Besos.

L'audiovisual és una eina motivadora, que fomenta la creativitat i es pot treballar de manera més
lidica i atractiva els habits i 'adquisio, en definitiva, de coneixements. Dins de centres educatius amb
un alt nivell de fracas escolar, qualsevol estratégia amb un component de novetat esdevé un bon mitja
per ensenyar continguts que, d'altra banda, resulten dificils d'aplicar amb els recursos propis de
I'educacio formal. Pel que fa als grups no-formals, la produccio audiovisual els obre vies de participacié
| dinamitzacio del seu propi entom.




GRUP D' EXPERIENCIES 3:
EL TREBALL EN VALORS A TRAVES
_DELS MITJANS DE COMUNICACIO
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" PROJECTE Enucnnu DE:ECIUTAT

1. Nom de I'experiéncia.
ANALISI D'ESTEREQTIPS 1 BIAIXOS SEXISTES A LA PUBLICITAT

2. Dades de contacte autores/autors de I'experiéncia.

Institucid/ Organitzacié que 1a duu a terme: Universitat de Barcelona
Persona de contacte: Dra. Julia Victoria Espin Lopez

Teléfon de contacte: 93 403 5211

Correu electronic de contacte: jespin@db.ub.es

3. Breu descripcié de la proposta:
Es tracta d’un projecte de recerca que pretén realitzar una analisi comparativa dels biaixos i

estereotips sexistes que apareixen en els medis de comunicacio, per a esbrinar els diferents
models de dona presents en la publicitat.

4, Objectius:
Objectiu general
Analitzar els diferents models de dona presents en la publicitat en diferents medis de comunicacio (TV i
Premsa escrita).
Objectius especifics
1.- Detectar quins estereotips i biaixos sexistes apareixen en la publicitat: en el codi ichnic, en el
llenguatge utilitzat, i en el contingut implicit i explicit.
2.- Elaborar un instrument d'analisi d'aquests estereotips i prejudicis, que puguis ser aplicat a qualsevol
tipus d‘anunci publicitari, independentment del mitja de difusio.
3.- Analitzar | comparar el model de dona present en els anuncis publicitaris en aspectes com: relacions
home-dona, valors, rols, caracteristiques de personalitat, llenguatge, etc.
RESULTATS ESPERATS
La realitzacié d'aquests projecte aportara els seglients resultats:
a) Un instrument d'analisi dels estereotips | prejudicis sexistes, fiable i valid, aplicable a qualsevol
tipus de material publicitari per a analizar els models de dona presents en la publicitat.
b) Uns materials de treball per a I'aducacid en la igualtat respectant la diferéncia de génere per ser
aplicats en diferents nivells educatius: secundaria, batxillerat i universitat.
¢} Una valoracio de diferents tipologies d‘anuncis en relacid al model de dona que transmeten que
permeti a les professionals i els professionals que trebalien en el disseny publicitari, plantejar
uns anuncis més acords amb el paper actual de la dona dins Iambit pdblic,

5. Qui ho financia.

Aquest projecte s'ha presentat a la darrera convocatoria de recerca de I'Institut Catala de la
Dona de la Generalitat de Catalunya.

6. Territori d’aplicacio:
Estat Espanyol

7. Sector de la poblacid a qui es dirigeix | motiu pel que sha escollit aquest sector de la
pablacié: Infants, joves, adults i gent gran; donat que I'analisi es realitza sobre qualsevol
anunci publicitari adrecats a aquests col-lectius.

8. Sectors de la poblacid a qui es dirigeix.
Infants {finsa 11 anys) 0O Adults (26 a 65 anys) a
Joves (12a25anys) 0O Gentgran (desde 66 anys) DO
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9.Motiu pel que s'ha escollit aquest sector de la poblacid,

10. Numero de persones a qui es dirigeix:
Als usuaris dels medis de comunicacio, en especial televisio i premsa.,

12. Quin sector o eina de comunicacié es tracta en I'experiéndia:
TV i premsa

13. Metodologia:
En aquesta recerca s'aptara per una metodologia dinvestigacio qualitativa perqué permet un major
apropament al fenomen objecte d'estudi i un major aprofundiment en {‘analisi de la realitat a estudiar,
La recerca qualitativa es troba associada a processos socials i a significats, és a dir, en aquest cas, a
elements clau en Fanalisi d'estereotips lligats al génere.
En el nostre estudi destaquen els seglients aspectes:
- La recollida i lanalisi de dades succeeixen simultiniament de manera que el procés
dinvestigacid es caracteritza per la seva flexibilitat i adaptabilitat,
- El procés de la recerca s'estableix @ priord només en linies generals i constitueix un marc
preconcebut d'actuacié.
- El desenvolupament de la recerca no t€ un caracter lineal sind que es va construint i reformulant
a la llum de les dades obtingudes.
- S'estableix un intercanvi dinamic entre [a teoria i les dades.
Per a indagar d’una manera sistematica els elements de discriminacié transmesos implicitament o
explicitament pels anunds publicitaris, aixi com la possible representacid que la persona en fa dels
mateixos, s'optara per la técriica de fanalisi de contingut. Consisteix en aproximar-se a un objecte o
fenomen amb la intencionalitat d'analitzar-lo en profunditat per a comprendre’l millor. Es designa amb la
terminologia d’ “analisi de contingut” a tot un conjunt de técniques d‘analisi de comunicacions per
mitjans sistematics i objectius de descripcié dels continguts dels missatges. Aquestes técniques pretenen
obtenir indicadors que permetin inferir coneixements | dades relatives a les condicions de produccié ifo
de recepcié d'aquests missatges.
Des de la perspectiva de la nostra investigacio, el valor de I'analisi de contingut radica en I'amplitud del
seu camp d'aplicacio, ja que avarca diversos tipus de comunicacid, sigui a traveés del lienguatge oral,
escrit o icdnic. L'aplicarem a dos camps fonamentals: el camp del codi lingiiistic, cosa que implica
I'analisi del significat i el significant, i al camp del codi iconic, que es centrara al mateix temps en dos
nivells, el nivell ocult i el nivell manifest de les il-lustracions i imatges.

14, Antecedents:

Aquest projecte s'emmarca dins la linia de treball del Grup d'Investigacio en Educacis Intercultural
(GREDI) del Departament de Métodes d’Investigacio i Diagndstic en Educacidé (MIDE), de la Universitat
de Barcelona. El grup esté treballant des de I'any 1992 en el marc de les diferéncies culturals i de
génere.

Entre les nombroses publicacions del grup sobre aquests temes ressaltem les segiients referides al
génere: B

- Espin y otras (1996). And/isis de recursos educativos desde la perspectiva no sexista. Barcelona;
Laertes.

- Espin, J.V. (1993). Diferencias de género en la intervencién educativa: un tema vigente en
investigacion, Revista de Investigacion Educativa, 23, 48-63,

- Espin, 1.V, y Figuera, P. {1993). Las expectativas de rol en universitariosfas. En C. Flechay 1. de
Torres (eds.). La Mujer, nueva reafidad, respuestas nuevas. Madrid: Narcea, (pp. 272-284).

- Espin, J.V. (1995). Dona i Educacid. Quaderns: Observatorf de la comunicacio cientifica, 1, 32-38.

- Espin, J.V. y otras (1995). Non-discriminatory guidance and tolerance: an analysis of vocational
guidance resources from a non-sexist perspective. International Round Table for the Avancement of
Counseling (IRTAC). Conference on Tolerance and Counseling. Malta.

- Espin, J.V. y otras (1996). Mujer y orientacidn. Por una orientacidn para la igualdad de oportunidades,
Revista de Orientacion y Psicopedagogia, 7, 11, 59-78

- Espin, ).V. (en prensa). Fducacion, ciudadania y género. En M. Bartolomé (Coord.). De la educacion
intercultural a la educacién para la ciudadania. Madrid: Narcea.
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Ponéncies per encarrec de la responsabie def grug

- Espin, V. (1995). Mujer y educacion. Jornadas de debate sobre “El papel de la mujer en la Ciencia”.
CIRIT. Universitat Pompeu Fabra. Fundacié Catalana per a la Recerca. Barcelona, 1995.

- Espin, V. (1997). Estereotipos y sesgos sexistas en la orientacion y en la toma de decisiones.
Jornadas "De la coeducacion hacia un nuevo modelo educativo”. Instituto Vasco de la Mujer, Vitoria,
septiembre de 1997,

- Espin, 1.V. (2000). &ducacic i ciutadania des de la perspectiva del génere. “Els Juliols”. Universitat de
Barcelona. Barcelona, juliol del 2000.

- Espin, 1.V. (2001). Andlisis de materiales educatives desde la perspectiva nrio discriminatoria. Congreso
“Materiales curriculares y diversidad sociocultural en Galicia. Nova Escola Galega. Santiago, septiembre
del 2001.

Alguns membres del grup, des de principis de la década dels 90, han treballat I'analisi dels estereotips
sexistes en diferents tipus de materials en assignatures de programes de doctorat i de master en
universitats arreu de I'Estat Espanyol. Dins el programa de doctorat actual del Departament MIDE,
denominat “Qualitat educativa en un man plural”, existeix 'assignatura: Educacid i orientacid no sexista,
en el primer curs; en el segon curs s'ofereix la possibilitat de fer un treball d'investigacid sobre creacié
de recursos educatius des de la perspectiva no discriminatoria.

Les persones que participaran en aquest projecte d'investigacié imparteixen classes en les assignatures
sobre Diferéncies Individuals i Andlisi de les Diferencies Educatives, dels diferents Ensenyaments de la
Facultat de Pedagogia, en les quals es tracta especificament el tema de les diferéncies de génere.

15. Any d'inid de I‘experiéncia:
2002

16. Durada i Fases:
Aguest projecte es desenvolupara en varies fases que presentem de forma resumida a continuacio.
1. Eleccio d’'una mostra pilot de material publicitari.
2. Elaboracid d'un instrument d'analisi del material publicitari des de la perspectiva no sexista,
desenvolupant indicadors pels estereotips i biaixos sexistes.
3. Aplicacid de l'instrument a la mostra pilot per a comprovar la seva validesa.
4. Recopilacié del material publicitari a analitzar. Es triara una mostra d'uns 200 anuncis diferents
procedents de diferents cadenes de TV i premsa esarita.

5. Realitzacid de I'analisi de contingut de! material publicitari seleccionat.
6. Elaboracid de les conclusions sobre els models, rols, etc., de la dona presents en els anuncis.
7. Redaccid final de linforme d'investigacio.

17. Que s’ha fet fins ara:

En aquests moments estem pendents de laprovacié del projecte per part de I'Institut Catald de la Dona
{Generalitat de Catalunya).

18. Difusié realitzada de Fexperiénda:
Es dura a terme per part de I'Institut Catala de la Dona.

19. Valoracié:

Conve subratllar la transcendéncia de {'aspecte valoratiu que comporta estereotip i el biaix sexista, En
efecte, el que es relaciona amb l'estereotip masculi tindra una valoracié social positiva, mentre que el
que es relaciona amb I'estereotip femeni sol estar devaluat. Els resultats d’aquesta valoracié secundaria
del génere femeni poden repercutir a la formacio de la identitat i a les expectatives sdcio-profesionals de
les nenes i els joves.
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PROJECTE EDUCATIU DE CIUTAT
~ JORNADES TECNIQUES 2
.COMUNICAR I EDUCAI

_

1. Nom de l'experiéncia.
PUBLICITAT. UNITATS 7 I 8 DEL PROGRAMA CANVIS. CANVIS A L'ADOLESCENCIA, NUTRICIO,
VALORACIO PERSONAL, IMATGE I SALUT.

2. Dades de contacte autores/autors de I'experiéncia.

Institucié/ Organitzacié que la duu a terme: Institut Municipal de Salut Publica
Persona de contacte: Elia Diez David

Teléfon de contacte: 932384562

Correu electréonic de contacte: ediez@imsb.ben.es

3. Breu descripcié de la proposta,

¢ Es tracta de dues unitats del programa destinades a que els alumnes analitzin i discuteixin, amb el
quiatge del professorat, sobre la fitxa "Recull de premsa”. Aquesta fitxa és un conjunt d’articles,
cartes i anuncis de diferents revistes adregades als joves. L'alumnat ha de llegir i discutir si
afavoreixen comportaments saludables o no i per que.

¢ En una segona fitxa "Anem d'anuncis”, els escolars han de discutir, en grups reduits, un conjunt
danuncis de diferents mitjans d'educacié refacionats amb alguna conducta de salut. El trebail
acaba en una posta en comil en el gran grup sobre el treball efectuat en els grups petits.

4, Objectius.

« Identificar informacions correctes i informacions erronies.

» Sentir-se capag d’analitzar criticament els anuncis de la premsa refacionats amb Falimentacio.
« Reconéixer els interessos de les empreses anunciants i de les empreses publicitaries.

o Percebre gue |a publicitat influeix sobre la valoraci¢ del propi aspecte fisic i de la_sexualitat.

5. Qui ho financia.
Institut Municipal de Salut Pablica.

6. Entitats col-laboradores.

7. Territori d’aplicacia.

MURICIDI . e eer e e X Barri:.. .o a

[ 1 o (O 0 Altres ]

8. Sectors de la poblacié a qui es difigeix.

Infants (fins a 11 anys) O _ Adults (26 a 65 anys) O
Joves (12a25anys) X Gent gran (des de 66 anys) O

9. Motiu pel que s'ha escollit aquest sector de la poblacid.
Perqué és el sector de poblacié sobre el que actua el determinant de les influéncies socials (publicitat)
sobre els habits alimentaris saludables, que és |'objecte de I'experiéncia.

10. Nombre de persones a qué es dirigeix.

+25 D + 1000 + 500 u}

+50 O +2500 Alfres:......... X (5.000 escolars cada curs)
11. En quin ambit es desenvolupa aquesta experiéncia.

Familia O Escola X Treball o

Bari 0O tleure 0O Altres:.....ccovnee. O
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12. Quin sector o eina de comunicacio es tracta en I'experiéncia.
Premsa X T O Internet 0
Radio O Cinema O 1] 1 o N |

13. Metodologia.

s Treball en petits grups a partir de les fitxes per a l'alumne “Recull de premsa” i "Anem d’anuncis”.

e Sessié pel professorat sobre els mecanismes d'influéncia dels mitjans de comunicacid i la publicitat
sobre la nostra conducta.

» Debat posterior {posta en comu en el gran grup del treball fet en els grups petits).

14. Antecedents.

Les teories de I'aprenentatge social (Bandura,1977) ens indiquen la importancia del modelatge en
{'aprenentatge de les conductes. La publicitat utilizada per la indGstria alimentaria i la influéncia dels
valors socials respecte al cos en els mitjans de comunicacié constitueixen elements de pressid social
sobre els adolescents quant a la formacio de les seves actituds i habits saludables.

15. Any d'inici de I'experiéncia.
Curs escolar 1999-00 (prova pilct). El curs 2000-01 es va estendre a totes les escoles de Barcelona
que ho van demanar.

16. Durada i fases.

Es tracta de dues sessions d'un programa que consta dun total de wuit. El temps invertit per
lI'educador per aguestes sessions oscil-la entre dues i tres horas de classe {100-150 minuts).

17. Qué s'ha fet fins ara.
L'aplicacid d’aquestes sessions durant els dos anys de generalitzacié del programa.

18. Difusi6 realitzada de Fexperéndcla.

Fora de I'dmbit local (Barcelona), en ambit provincial (taliers de formacié de ia Diputacié de
Barcelona). Sha presentat en congressos nacionals sobre prevencié de trastorns alimentaris i
promecio d'habits alimentaris saludables.

19. Valoracid.
Positiva, per part dels educadors que al llarg dels anys d'aplicacié del programa, I'han avaluat a la
seva finalitzacio,
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1. Nom de l'experiénda.
BUTLLETI ELECTRONIC DEL ZOO DE BARCELONA

2. Dades de contacte autores/autors de I'experiéncia.
Institucié/ Organitzacié que la duu a terme: Zoo de Barcelona
Persona de contacte: Oriol Amoras i March / Rafel Cebrian i Lopez
Teléfon de contacte: 93.225.67.80 / 93.415.87.55

Correu electronic de contacte; amoros@mail.cinet.es
cebrian@mail.cinet.es

3. Breu descripcié de la proposta.

Des del mes de novembre 2001 s'estd enviant mensualment un butlleti electronic amb les novetats del

ioo a totes les escoles instituts i centres educatius de Catalunya, a més de particulars que ho
demanen,

4. Objectius.

Promoure actituds i valors d’'estima, respecte i coneixement sobre els animals.

Personalitzar i mantenir el contacte amb els nens i nenes

Oferir continguts educatius per treballar a les aules

Transmetre la idea que el Zoo és viu, dinamic, al Zoo sempre hi passen coses: naixements,
canvis de les estacions i el seu efecte sobre dicle reproductiu, noves instal-lacions per a la
millora del benestar animal,....

5. Danar a_conéixer noticies d‘actualitat sobre el medi ambient i fa conservacio de les espécies.

ol ol

S. Qui ho financa.
El mateix Parc Zooldgic de Barcelona

6. Entitats col-laboradores.

Departament d'Ensenyament de ja Generalitat de Catalunya, que ens ha facilitat adreces de
correu electronic.

7. Territori d'aplicacio.

MUNICIPI: oo evevirnennirinnes serrbeerene | BaITit e icireerineenmrrnesnssans a

Districte: ... ARTES..o et i X

D'entrada es va comencar enviant a tots els centres d’ensenyament no universitari de Catalunya.
Actualment, perd, s‘envia també a tot aquell particular que ho demani sigui d'en sigui.

8. Sectors de la poblacié a qui es dirigelx.

Infants (fins a 11 anys) x Adults {26 a 65 anys) ) 4

Joves (12 a25anys) x Gent gran (des de 66 anys) o

El destinatari final del butlieti son ensenyants per a que aquests ho puguin fer servir amb els infants i
els joves, encara que, cada vegada mes, hi ha infants i joves que s'hi subscriuen directament.

9. Motiu pel que s'ha escollit aquest sector de la poblacié.

Per que el BUTLLETI ELECTRONIC DEL ZOO s’'emmarca dins l'objectiu del nostre
Departament d'Educacid de ser més propers als ensenyants, facilitar-los informacid,
recursos per a l'aula i poder transmetre als alumnes I'interés pels animals mitjan¢ant el
format noticia.
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10. Nimero de persones a que es dirigeix
+25 O + 1000 + 500 O
+50 O + 2500 Altres:...cooeeeenn X
Actualment estem distribuint uns 5000 exemplars,

11. En quin ambit es desenvolupa aquesta experiéncia.
Familia 0O Escola X Treball |
Bart O Lleure X Alres:..ccvrvveramees O

12. Quin sector o eina de comunicacio es tracta en I'experiéncia.
Premsa O v ] Internet X
Radio O Cinema O Altres:.......ceeeunee. O

13. Metodologia.
Es busca l'acompliment dels objectius citats mitjangant incloure al butlleti de cada mes:
e Informacié sobre un animal concret: /fanimal del mes
* Noticies d'actualitat vinculades a {'animal del mes
s  Un concurs interactiu titulat: Lz pregunia def mes
» Novetats referides als animals del Zoo: naixements, entrades i sortides de la col-leccié animal,
noves instal-lacions, curiositats sobre el comportament dels animals, ..
» Novetats i noticies referides a la conservacié de la fauna al mon
» Consells i actituds respecte a la fauna
La resposta al concurs del mes ha de venir avalada per una dasse i un/a ensenyant, pel que també es
pretén incentivar el treball en grup i el refarg de continguts a fes aules.

14. Antecedents.
Revista i altres publicacions del Zoo de Barcelona.

15. Any d'inici de I'experiéncia.
Novembre 2001

16. Durada | fases.
1. fase de prova, enviant només a centres escolars
2. s‘afegeix la interactivitat a partir del concurs mensual
3. degut a la demanda rebuda, s'abre als particulars, principalment nens i nenes,
4. _es pengen els butlleting anteriors a |a web del zoo i es facilita la subscripcid

17. Qué s'ha fet fins ara.
Vuit exemplars, disponibles a www.zoobarcelona.com/educacio

18. Difusid realitzada de 'experiéncia.
Actualment estem distnbuint uns 5000 exemplars.

19. Valoracié.
En relacit als objectius plantejats es pot dir que I'experiéncia ha servit per:
1. Promoure actituds | valors d'estima, respecte i coneixement sobre els animals.

o Cada mes entre 30 i 40 classes de Catalunya participen at concurs interactiu pel
que, com a minim, aguests nens s'esforcen a descobrir aspectes sobre animal del
mes gracies al butlleti.

2. Personalitzar i mantenir el contacte amb els nens i nenes
« Fins al moment uns 200 nens i nenes s’han subscrit particularment al butlleti,
3. Oferir continguts educatius per treballar a les aules

« S'han vingut oferint. Sobre el seu grau d‘utilitzacié hi ha informacions diverses,

perd no suficients com per fer-ne una valoracié objectiva.
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Transmetre la idea que el 200 és viu, dinamic, al Zoo sempre hi passen coses: naixements,
canvis de les estacions i el seu efecte sobre cicle reproductiu, noves instal-lacions per a la
millora del benestar animal,....
= Aquest és un objectiu qualitatiu dificil de valorar. Pero si que es pot valorar que en
cada butlleti hi ha hagut informacié relativa a l'actualitat del mes.
Donar a coneixer noticies d'actualitat sobre el medi ambient i {a conservacio de les espécies.
¢ Objectiu acomplert.
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. -+~ JORNADES TECNIQUES 200
- COMUNICAR I EDUCAR

b e =

1. Nom de I'experiéncia. )
ELS BONPAS ES DIVERTEIXEN. ESCOLA DE PARES AL CEIP BERNAT DE BOIL

2. Dades de contacte autores/autors de I'experiéncia.

Institucié/ Organitzacié que ja duu a terme: Serveis Sodals, Franja Besds.
Persona de contacte: Esther Lopez, Pilar Moros

Teléfon de contacte: 93-274.41.32

Correu electronic de contacte: Pmoros@mail.ben.es, Elopez@mait.ben.es

3. Breu descripcio de la proposta.

Utilizacié del teatre com a mitja/vehicle de comunicacié per difondre valors educatius i habits
de conducta saludable entre els pares i mares del CEIP. Escola de pares i mares mitjangant el
teatre-forum.

4. Objectius,
- Mitjancant el Teatre, com a eina de comunicacio, apropar els pares i mares a 'escola,
aconseguint I'assisténdia i participacio del major nombre d'aquests en les sessions.
- Establir un espai d'intercanvi entre pares i maras
- Establir una relacid entre els membres de la comunitat educativa i serveis de la comunitat
i donar a conéixer els recursos i serveis del territori.
- Sensibilitzar als pares | mares de la importancia del paper educatiu que Fescola i la familia
tenen en I'educacio dels fills.
- Facilitar elements per tal de modificar patrons de comportament i relacié en l'educacio
dels fills.
- Facilitar informacid per tal d'incidir en la educacio dels fills, des d'una vessant preventiva.

5. Qui ho finanga.
Ajuntament de Barcelona. Districte Sant Andreu,

6. Entitats col-laboradores.
AMPA Bernat de Boil, Direccid CEIP Bernat de Boil, Equip de compensatoria, Forn de Teatre
Pa‘tothom, EAP Sant Andreu.

7. Territori d'aplicacioa.

Municipi: Barmi: X

Districte: Altres:

8. Sectors de la poblacid a qui es dirigeix.

Infants {fins a 11 anys) Aduits (de 26 a 65 anys) X
Joves (de 12 a 25 anys) Gent gran (des de 66 anys)

9. Motiu pel que s'ha escollit aquest sector de la poblacié.

A les comissions socials {espai per tal de garantir un seguiment socio-educatiu dels nens i nenes
entre Vescola i 55, aixi com per establir propostes de caire preventiu des d’un vessant més
global i comunitari), es detecten una série de mancances comunes (educatives, dhabilitats
socials, de recursos relacionals, d'habits...) de les families aixi com una desvaloritzacid de
I'escolaritat,, que incideix directament en el desenvolupament psico-social dels nens.
Considerem que una intervencio adrecada a sensibilitzar sobre els models educatius de les
families i a oferir alternatives, pot provocar un canvi dels patrons relacionals en el si de les
mateixes.
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D’altra banda, la imatge de l'escola a nivell de barri es troba condicionada per totes aquestes
mancances, 1a qual cosa afavoreix Faillament del centre educatiu.

10. Nombre de persones a que es dirigeix.

+25 +100 X +500

+50 +250 altres

11. En quin 3mbit es desenvolupa aquesta experiéncia.

Familia Escola X Treball

Barri Lleure Altres

12. Quin sector o eina de comunicacio es tracta en Fexperiénda.

Premsa TV Internet

Radio Cinema Altres:El Teatre com a eina de comunicacié

13. Metodologia.
Organitzacié:
Equip motor (SS, AMPA, Escola, Compensatoria, EAP)
Equip col-labarador: Professionals de diferents serveis i recursos de la comunitat.
Els membres components de la comissiéo motora han fet reunions quinzenals per
tal de concretar l'organitzacié i planificacié de les actuacions. El projecte sha
consensuat entre els diferents estaments.
A partir dels acords en les reunions, S5 es reuneix amb l'equip d'actors, per tal
d‘adaptar les escenes a les problematiques prioritzades.
Trobades entre els actors i I'equip motor per tal de concretar I'escena.

Implicacié de I'alumnat en el disseny del cartell i triptic publicitari.
Informacié a daltres serveis de la zona, per tal que puguin col-laborar en fa difusié del
projecte.
Informaci6 individual als pares i mares del projecte.
Enquesta a linici i final de les sessions per tal de veure el grau d’assoliment, dels
objectius proposats.
Rebuda per part dels actors dels pares al centre escolar,

De les sessions:
Escenificacié de diferents problematiques relacionades amb els ambits de relacié,
nommes, habits, salut, higiene i cura personal i lleure. Els personatges representen els
vicis més recurrents de la relacio dels pares i mares amb I'entorn proper (familia,
escola, institucions...), tot il-lustrant les preocupacions en relacio a Feducacié dels fills i
altres comportaments de resisténcia als canvis.
En primer lloc es realitza I'escena d‘una tirada. Després es torna a repetir, perd el pablic
demana tallar alla on creu que es detecten falles en la intervencié dels pares. Aporten
les seves propostes de modificacid. L'escena es torna a posar en marxa segons les
propostes plantejades pels pares, i s'observen els efectes produits.
Recollida de conclusions.
Entrega d‘algun obsequi per tal d'incentivar la seva assisténcia.
Invitacié a café.

14, Antecedents.
Problematiques detectades a les comissions socials.

15. Any d'inic de I'experiéncia.

Al setembre del 2001 es comencen les reunions de l'equip motor per tal de consensuar les
necessitats i concrefar les actuacions.

| Al gener de 2002 s‘implementa el projecte.

16. Durada i fases.
 Organitzacio: Setembre 2001-gener 2002.
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Implementacio: Gener de 2002.

4 sessions sobre: Limits i normes en Veducacid dels fills, La relacié amb I'entorn i la familia, La
salut, la higiene i |2 cura personal, L'oci i el temps liure, (4 sessions de hora i mitja de durada).
A partir del setembre de 2002, es planteja la possibilitat de continuar amb les sessions, pero
amb la participacic dels pares com a actors, per tal de poder treballar I'ambit vivencial i de les
emocions.

17. Que s'ha fet fins ara.

- Analisi de la situacio.

- Consens vers els temes i la metodologia.

- Establiment d‘objectius.

- Difusid.

- 4 sessions relacionades amb: les normes i limits dels pares en l'educacid dels fills, 1a relacid
amb l'entomn i la familia, la salut, la higiene i la cura personal, i I'oci i el temps lliure.

- Avaluacio del procés i dels resultats.

18. Difusié realitzada de I'experiéncia.

- Seleccid de dibuixos realitzats pel grup d'alumnes de I'escola.

- Realitzacié de triptics.

- Difusid pels serveis i equipaments de la comunitat,

- Esta prevista {a realitzacié d’una publicacit en diferents revistes de I'ambit educatiu i social.

19. Valoracié.

La valoracié és molt positiva. Sha aconseguit mantenir una alta assisténcia dels pares, la qual
cosa €s molt dificil en aquest barri, D'altra banda, els pares han participat en el procés de les
sessions i s'han identificat en tots els casos.

S'ha aconsequit una implicacié de 'AMPA en el procés, aixi com de la comunitat escolar.

Es pretén continuar les sessions amb la participacio directa dels pares,
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. PROJECTE EDUCATIU DE CIUTAT |
| JORNADES TECNIQUES 2002 i
L COMUNICAR I EDUCAR

1. Nom de 'experiéncia.
BARCELONA MOSAIC DE CULTURES

2. Dades de contacte autores/autors de I'experiéncia.

Institucié/ Organitzacié que la duu a terme: Museu Etnoldgic de Barcelona
Persona de contacte: Enric Miré Cuberes

Teléfon de contacte: 93 424 6807

Correu electrdnic de contacte: emiro@telefonica.net

3. Breu descripcid de la proposta.

Taller eminentment practic per aprofundir en determinats aspectes conceptuals de I'exposicio
*Barcelona mosaic de cultures”, utilitzant material | recursos periodistics.

L'activitat es basa en el material que constitueix I'exposicic "Barcelona mosaic de cultures": textos
d'escriptors i pensadors rellevants del segle XX, documentacié grafica i escrita obtinguda del buidatge
del diari La Vanguardia dels anys 1900-1999 de a partir del referent "La imatge de l'altre”, buidatge
de la Filmoteca de la Generalitat de Catalunya a partir del referent "Barcelona 1645-1990", i miisiques
de diverses cultures presents a la ciutat.

L'activitat és un itineran d'experiéndies practiques que suggereixen una lectura actualitzada de la
ciutat i dels diversos col-lectius que han participat i participen en la seva construccio. Les vivencies
porten a la analisi i reflexid sobre els elements identitaris, de génere, juridics, de creences, econdmics,
etc.. de les cultures en les que es treballa.

La proposta té dos formats: faffer (de tres 0 quatre hores) i cwrs (de setze hores, per adults,
reconegut pel Departament d'Ensenyament de la Generalitat de Catalunya).

Pel que fa a "Educacid i mitjans de comunicacié” el taller treballa sobre materials de comunicacié i en
promou una lectura etnografica interrelacionada amb l'aqui i ara de l'alumne,

4. Objectius.

Experimentar com a base per elaborar conclusions. Emprar els mitjans de comunicacid com elements
de coneixement i reflexid etnologica.

-Coneixement de la ciutat com a espai i temps de convivéncia en diversitat.

-Vincular I'experiéncia a |'entorn quotidia dels alumnes.

-Iniciar a l'alumne en la "lectura critica” de I'entorn.

-Deserwolupar una activitat significativa de coneixement entre cultures.

-Portar a terme aprenentatges interdisciplinars en els vessants afectiu, cognitiu, motriu i cultura!
-Afaverir el propi coneixement i el dels "altres barcelonins”.

-Promoure una dinamica grupal on alumnes i professors aporten i estan en situacié d'aprenentatge.
-Recongixer la riquesa de la diversitat -en el grup i a la dutat- com a forma de potenciar |'autoestima
cultural.

-Retongixer el valor i la vigéncia del patrimoni cultural, tan el material com l'intangible.

-Reoonéixer les aportacions dels diversos col-lectius en la construccié de la cutat.

5. Qui ho financia.

Cada grup visitant abona el cost del taller.

En ¢l cas del projecte portat a terme a I'IES Miquel Tarradell, el Museu Etnoldgic ha assumit els costos
de professarat, i l'institut a cobert les despeses de material fungible.

6. Entitats col-laboradores.
| JES Miguel Tarradell
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7. Territori d'aplicacio.

MUNKCIPIL. s X Bartiimissiennnn X
Districte:....ccoeveiirnrcmcenrieerceereeras X Allres........ccocvcrinin i X
8. Sactors de la poblacio a qui es dirigeix.
Infants (finsa 11 anys) O Adults (26 a 65 anys) X
Joves (l2a25anys) X Gent gran {des de 66 anys) X
9. Motlu pel que s’ha escollit aquest sector de la poblacié.
Pel grau d'elaboracid intel-lectual que es requereix
10. Nombre de persones a qué es dirigeix.

+25 X + 1000 + 500 o

+50 0O + 2500 Altres:............... 0
11. En quin ambit es desenvolupa aquesta experiéncia.

Familia O Escola X Treball O

Barri 0 Lleure X Altres: Formacié Educadors X

12. Quin sector o eina de comunicacié es tracta en I'experiéncia.
Premsa X TV X Internet O
Radio O Cinema X Altres:.....ccoveeens o

13. Metodologia.
Analisi de diferents mitjans i dels seus recursos —imatge i text- per extreuren informacié per el
goneixement, la reflexié i la interpretacié de ia convivéncia quotidiana,

14. Antecedents.

El taller és una conseqiéncia del treball del museu en els darrers tres anys per tal de vincular-se
estretament amb la ciutat.

El buidatge de 100 anys de La Vanguardia ha donat un material variat i profund sobre la construccio
de la imatge de I'altre. També reconeix el valor dels materials quotidians (premsa, TV, cine..) com a
font d'informacid per la reflexid critica i pe! creixement personal i col-lectiu,

15. Any d'inicl de I'experigncia.
El taller es porta a terme a partir del 15 de gener de 2002

16. Durada i fases.

El taller com a tal dura 3, 4 § 16 hores, segons es concreti per a cada grup. La temporalitzacid general
és la mateixa que |'exposicio, fins el 10 de marg de 2002. A peticio d'alguns centres s'han dut a terme
tallers amb posterioritat a la data de finalitzacio de l'expasicid. (gener a juny de 2002)

17. Que s'ha fet fins ara.

Portar a terme 12 tallers per ESO, 2 per mddul superior de formacid i 5 per adults.

En acabar ies activitats s'ha iniciat 'avaluacio d'aquesta etapa.

El projecte s'ha dut a terme majoritariament amb I'lES Miquel Tarradell ja que des de! curs 2000-2001
| varem iniciar la col-laboracié en aguest ambit de les relacions entre cultures i la intervencid social.

18. Difusio realitzada de I'experiéncia.

8.000 fulletons; entrevistes a Catalunya Radio, Com Radio, Ona Catalana; promocid sistematitzada
patrocinada per Com Radio i La Vanguardia; El Periddico {seccio de Cultura i Agenda), breus articles a
Metro, Barcelona i m@s.
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19.  Valoracié.

S'ha mostrat eficag per els objectius previstos.

Per a un aprofitament optim cal una implicacié del professorat per tal de preparar les sessions, de
forma que els alumnes portin a terme algunes recerques bibliografigues i senzills treballs de ¢amp en
el seu entorn quotidia, aportant una valuosa informacié | sobretot una actitud més motivada i positiva.
El treball del taller posa les bases per un aprofundiment des de les tasques de tutoria, tan individual
com el grup.

La implicacié personal de cada participant fa que el treball afectiu i en valors tinguin una rellevancia
especial, :
Molt positiva amb autocritica. Un cami a seguir i aprofundir.
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1. Nom de |'experiéndia.
GLOBAL EXPRESS, LACTUALITAT A L'AULA

2. Dades de contacte autores/autors de |'experiéndia.
Institucia/ Organitzacié que la duu a terme: INTERMON OXFAM
Persona de contacte: Raquel Ledn

Teléfon de contacte: 93/482-07-16

Correu electronic de contacte: rleon@intermon.org

3. Breu descripcié de la proposta.

El Global Express és un butlleti monografic sobre algun tema d'actualitat candent i de presencia
mediatica. Vol ser un estri agil i util per treballar a Secundaria. Consta d'un dossier informatiu, que té la
intencio d'obrir el debat i la reflexié sobre e tema a tractar, i una proposta didactica per treballar a laula i
promoure una visid critica de la realitat que pemmeti comprendre I'estat del mén i, especiaiment, la
situacio dels paisos en desenvolupament.

4. Objectius,

« Donar a conéixer informacié sobre els esdeveniments mundials que possibiliti
I'andlisi de causes i consequiéncies com a contrapunt a la deformacio de la gran
majoria dels mass media.

Facilitar propostes didactiques al professorat interessat a treballar aquests temes a I'aula.

Potenciar un canal d’informacié solidari per a totes aquelles persones interessades en J'ambit
educatiu, educacid en valors, la cooperacid i la solidaritat.

S. Qui ho financa
La L.E.

6. Entitats col-laboradores.
Development Education Project, Panos Institute (Regne Unit), Centrum voor Mondiaal
(Holanda), Centro Educazione Mondialitd (Italia) i INTERMON OXFAM.

7. Territori d’aplicacié.
Tot I'Estat Espanyol

8. Sectors de la poblacié a qul es dirigeix.
Joves (12 a 25 anys, alumnat) i Adults (26 a 65 anys, professorat)

8. Motiu pel que s'ha escollit aquest sector de la poblacio.
Perqué és un dels nostres ambits de treball.

10. Numero de persones a que es dirigeix.
Tots el centres d’Educacié Secundaria de I Estat espanyol.

11. En quin ambit es desenvolupa aquesta experiéncia.
| Escola

12. Quin sector o eina de comunicacié es tracta en I'experiéncia.
Premsa, radio i TV.
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13. Metodologia.

Havent fet aflorar els conceptes previs de l'alumnat, es passa fer una analisi tant conceptual com
actitudinal d'un fet mediatic, veient-ne les causes i conseqliéncies. S'apunten estratégies per a fa
resolucié de confiictes a partir del didleg i del respecte d'opinions. Per aixd es proposa la interpretacié de
fotografies, grafics, retalls de premsa, debats, dilemes morals, jocs de simulacid, etc.

14, Antecedents.
El Global Express va néixer a turopa fa uns 3 anys.

15. Any d‘inici de I'experiéncia.
Novembre 2001.

16. Durada i fases.

Pel curs 02-03 es preveu ledicid de 3 nous exemplars en 4 llengiies (catala, castella, euskera i gallec) i la
promocid foment del Global Express a ta web.

17. Qué s'ha fet fins ara.
Edicié del n. 1, “Afganistan, {guerra contra el terrorismo?” el novembre 01 i l'adicié del n. 2, “Argentina
se hunde en la crisis” el febrer del 02.

18. Difusio realitzada de V'experiéncia.
El Global Express sha enviat a tots els centres de I'Estat i es troba a 1a nostra web. Fins al moment ha
tingut 8.000 consultes.

19. Valoracio.

Es positiva perqué el professorat no disposa de recursos per abordar temes d'actualitat. I, per altra
banda, no sempre és facil d'obtenir informacio, degut al bombardeig mediatic de la “desinformacid”.
També, les nostres propostes permeten incidir de manera facil en el tema, i alhora donen possibilitats per
tractar-lo amb més profunditat a través de la bibliografia | les webs recomanades.

A més, el Global Express a la web ens permet respondre a la immediatesa dels fets, mentre que el
procés d'edicid en paper sempre és més llarg.

Entre els centres educatius de Barcelona i la resta de Catalunya on hem fet arribar V'experiéncia, sabem
de la bona acceptacié pels diferents comentaris d'ensenyants del nostre entorn, perd el curs passat no
ens va ser possible fer un seguiment rigords. Tan sols podem concretar que la pagina web va rebre 8.000
consultes. Precisament, en aquests moments, estem creant un equip de treball per dinamitzar i fer el
| sequiment detallat d'aguesta experiéncia, a fi de poder disposar de dades objectives.
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| PROJECTE EDUCATIU DE CIUTAT
N 'JORNADES TECNIQUES 2002
“ COMUNICARI EDUCAR = =~ '

1. Nom de I'experiéncia.

INFANCIA, VIOLENCIA I TELEVISIO: USOS TELEVISIUS I PERCEPCIO INFANTIL DE LA VIOLENCIA A
LA TELEVISIO.

2. Dades de contacte autores/autors de I'experiéncia.
Institucié/ Organitzacié que la duu a terme: Fundacio Blanguerna
Persona de contacte: Jordi Busquet Duran

Teléfon de contacte: 93 253 31 55

Correu electronic de contacte: Jordibd@blanguerna.url.es

3. Breu descripcid de la proposta.

Es tracta d'un estudi realitzat per I'equip de recerca Viokéncia i tefevisid de la Facultat de Ciéncies de la
Comunicacié Blanquerna (URL). En aquest cas hem realitzat un estudi sobre els usos televisius | una
analisi de les formes de recepcié que els infants de la ciutat de Barcelona fan dels programes violents, |

4. Ohjectius.

En primer lloc, el propisit inicial és descriure els gostums, els usos televisius i les formes de consum
de programes de televisi® i avaluar les consideracions sobre la violéncia dels nois i noies, que es
troben entre els 8 i 12 anys, de diferents extraccions econdmico-sacials de la ciutat de Barcelona. En
segon lloc -i com objectiu central- es planteja una aproximacié qualitativa sobre la percepcid que els
infants i els joves preadolescents tenen dels diversos tipus de violéncia present en els programes de
ficcio televisiva.

Eis resultats del treball han de contribuir a2 una millor comprensié d'aquesta problematica i podrien
servir perqué els responsables del Consell Audiovisual de Catalunya {CAC) tinguessin meés eines de
comprensié i més elements de judici per a poder prendre una posicié ben fonamentada davant la
preséncia de violéncia en les diverses cadenes de televisié (tamt publiques com privades),
especialment en hararis d'emissid infantil i juvenil.

5. Qui ho financa.
El Consell de I'Audiovisual de Catalunya (CAC).

6. Entitats col-laboradores.
Les escoles que han col-laborat en I'estudi.

7. Territori d'aplicacié.

MURICIPit...ciiiriretnrimiansrnrneniie. X 27 T . ]
Districter....cccvimiiiniisiisciieniiinnn 0 Altres 0
8. Sectors de la poblacié a qui es dirigeix.

Infants (fins a 11 anys) X Adults (26 a 65 anys) 0
Joves (12a25anys) 0O Gent gran {des de 66 anys) |

9, Motiu pel que s'ha escollit aguest sector de 1a poblacié.

Hi ha una preocupacio social creixent sobre les possibles repercussions que la televisio té sobre el

public infantil. Els infants i adolescents es troben en un moment crucial de la seva formacié personal i

passen moltes hores davant de la petita pantalla. Es per aixd que ens interessava fer un analisi del s
i la recepcid televisiva per part dels infants.
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10. Nombre de persones a qué es dirigeix.

La mostra era de 445 individus.
+25 O + 100 O + 500 ]
+50 O + 250 X Altres................ O

11. En quin ambit es desenvolupa aquesta experiéncia.
Familia O Escola X Treball |
Barri O Lleure O Altres:.......coeerend

12. Quin sector o eina de comunicacié es tracta en Fexperiéncia,
Premsa O v X Internet D
Radio 0O Cinema 0 ARYES:..uvvensierienss |

13. Metodologia.

L'estudi de la vialencia a la televisio &s un tema complex i dificil que reclama una estratégia
metodologica més sofisticada de la que s'estila en la major part d'estudis sobre els continguts. Per
aquest motiu hem triat una metodologia de recerca que combina les eines quantitatives i les eines
qualitatives i que fa possible la descripcio i I'analisi dels usos socials de la televisid a I'ambit familiar i
permet aprofundir en el coneixement de la percepcio de la violéncia a la televisio per part del pablic
infantil. Per aixd s’han seleccionat cinc centres publics d'ensenyament primari, ubicats en diverses
zones de la ciutat de Barcelona, i s'han escollit alumnes entre les franges de 7 a 12 anys. En
laproximacid quantitativa s'ha fet una enquesta a 445 individus mitjangant un qiestionari. En
I'apropament qualitatiu shan realitzat 8 grups de discussid.

14. Antecedents.

El grup de trebali de Violéncia i televisio de la Facultat de Ciéncies de la Comunicacié Blanguerna va
néixer el novembre de 1997. Ha realitzat diversos projectes de recerca sobre I'estudi de Iz violéncia a
la televisid i ha publicat el llibre: £3 violencia en i3 mirada. Anéfisi de violencia a /a televisio.

15, Any d'inid de |'experiéncia.
Any 2000.

16. Durada i fases.
El treball de camp es va fer el primer trimestre de 2001,

17. Que s'ha fet fins ara.

18.  Difusib realitzada de I'experiéncia.

El treball que ha merescut una significativa atencio mediatica que esta disponible a Internet:

Busquet, 1. (Coord.), Aran, S., Barata, F., Medina, P., Moron, S. Infancia, violéncia i televisio: usos
televisius | percepcio infantii de la vivléncia a Iz televisié.
<http://www.audiovisualcat.net/recerca/presentacio-violencia.htrl>

19. Valoracio,

En La violéncia en la mirada ja assenyalavem la necessitat de potenciar un tipus d'investigacié sobre la
violéncia a la televisid contextualitzada en el nostre ambit sociocuttural. Una investiqacié aue no tingul
prou en centrar-seé només en el mitja televisiu ni tan sols en els continguts de “violéncia” de la
programacié, sind que sigui sensible al protagonisme i a la responsabilitat dels espectadors en I'is de
la televisio i en la recepcid dels missatges televisius. Per aixd créiem necessari -tenint en compte la
sensibilitat i la percepcié dels espectadors- redefinir la nocid de "vicléncia” a la televisio per atorgar-li
una significacio adequada al moment actual. D'aquestes premisses neix et present estudi on es
contempla Vespectador infantil com a un interlocutor valid i protagonista en la construccié de
significats.




DADES DE L'ESTUDI QUANTITATIU

1. Les dades generals ens mostren que el 82% dels nois i noies entrevistats viuen amb els seus pares i
mares: és a dir, formen una unitat familiar de tipus nuclear. Cal interpretar I'is de la televisié en el
context domeéstic tenint present I'estructura familiar | el Hpus de relacié que hi ha entre els
membres de la familia.

2. La televisié és present a les llars de tots els infants i adolescents enquestats. El 72% dels
infants tenen més d'una televisid a casa seva. La televisid, doncs, t€ una preséncia notable en la
geografia domestica i ocupa un lloc destacat al menjador de la casa.

3. Hi ha una correlacié positiva entre el nombre d'aparells de televisié | el nombre d'hores
que els infants passen davant la petita pantalla.

4. La televisié ocupa una part important del temps dels infants. El 83% dels nens i nenes
engquestats té la percepcié subjectiva que mira bastant o moit la televisié. Només un 17% creu que la
mira poc.

5. Abans i immediatament després d’anar a escola és quan més es mira la televisié. Les
franges horaries que aglutinen mes consum televisiu son a la farda - entre les 6 i les 8 i tambeé al
vespre —a I'hora de sopar i després de sopar.

6. Els infants consideren que tenen un control relativament important sobre el comandament
a distancia, que els permet canviar la programacio. El 47,4% del total div que, d'alguna manera,
compartelxen aquesta decisid amb els pares, mentre que el 30,1% afirma que només e tria els
programes

7. Els nens | nenes entrevistats reconeixen que mentre miren la televisié també fan d'altres
coses. El fet de veure la televisié, gairebé sempre (81'6% dels enquestats), va acompanyat daltres
activitats com son menjar, jugaro fer els deures, en aguest ordre,

8. Dos de cada tres infants enquestats afirmen que no se senten “vigilats” mentre miren la
televisi¢. Al contrari, el 45% dels infants —sobretot els més petits— mostren que els agrada d'estar
acompanyats.

9. El programa infantil que més miren els infants entrevistats és Pokemon amb el 19,4% de
la mostra. Aquest programa agrada al 20,3% dels infants. Acapara l'interés dels nens i nenes de 7 a
10 anys, sobretot entre 8 i 9 anys; mentre que es molt poc apreciat pels infants que tenen entre 11 i
12 anys. La major part de programes per a infants que emeten les cadenes de televisid a penes és
seguit pel 5% dels nois | noies. Els tres programes, no exclusivament per a infants, que més miren
son: Los Simpson (23,2%), Veterinaris (17,8%) | Pasa palabra (12,4%).

10. La censura que els adults exerceixen respecte a la programacio és poc important i moit
heterogeénia, ja que es diversifica en funcid de Iz diversitat de V'oferta televisiva i la pluralitat de les
preferéndes expressades pels infants.

CONCLUSIONS DE L'ESTUDI QUALITATIU

L'edat com a variable fonamental

Els infants de 7 i 8 anys desenvolupen en la seva construccid de la realitat un pensament prelogic i
connecten facilment amhb determinades histories o personatges del mén de la ficcid. No és casual que
'exemple més magic dels quatre que van visionar, amb el gat cdsmic Doraemon i els seus poders,
sigui el que expressi millor aquest pas (Doraemon). A aquestes edats, interpreten les situacions de
violéncia fisica (lleu?) sovint com si fossin una mena de joc.

Arribats als 11 i 12 anys, els nois i noies s'expressen molt bé mitjancant el discurs verbal. Tenen un
tipus de pensament de caracter Idgic i son capagos de prendre un punt de vista més distant i critic
respecte determinades formes de violéncia. Després de la discussid de les dades obtingudes estem en
condicié d’apuntar una série d’observacions que ens semblen especialment rellevants:

La cultura televisiva

Els infants que han participat en els grups de discussio gaudeixen, en general, d'una notable cuffura
fefevisiva. No és aquest el moment de fer judicis de valor sobre si aixd €s bo o és dolent. Només
volem assenyalar que tenen un coneixement exhaustiu de la programacié televisiva que presenta una
oferta molt amplia i diversa. Alhara, sén bons coneixedors de les convencions de génere i tenen un
bon domini dels codis d'interpretacio dels programes televisius.

La distincio entre realitat i ficcié

Els infants entrevistats tenen una capacitat manifesta de diferenciar clarament entre alld que és reafi
allb que és ficcional Sovint hi ha la sospita gue els infants fan servir elements televisius com un
mecanisme de fugida o d’escapisme respecte el mén de la vida quotidiana. Malgrat aixd, en |'estudi es
constata que els infants poden saltar amb relativa facilitat d’'un ambit de significacid a un altre. En
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general, la imitacié que els infants poden realitzar a través del joc no els resulta preocupant. Nomeés
els inguieta la possibilitat del mimetisme davant de determinades conductes escatologiques o no
lidiques que apareixen a la pantatla, En alguns moments es poden deixar portar per la imaginacié o la
fantasia, perd aixd no significa que ignorin que Ja realitat quotidiana €s la realitat per excelléncia.
Curiosament els infants de totes les edats projecten cap a altres nens més petits la seva preocupacid
de 1a imitacié de determinats comportaments que as veuen a la televisid, pero sense sentir-se'n part
implicada.

El reconeixement de la violéncia i la percepcié d'intensitat

Els grups d'infants -sobretot els nois | noies de 11 i 12 anys- tenen upa notable capacitat per elaborar
un discurs argumental que eis permeti expressar la seva opinié sobre la violéncia a la televisid. Els
infants consideren que la vio/énciz fisica és la violéncia per excel-léncia. Aixd no significa gue no siguin
sensibles davant de determinades formes de violencia verbal o de vicléncia simbdlica. Es constata, al
mateix temps, una notable capacitat per establir una gradacié de la violéncia anant més enlla de la
més directa i grafica com resutta la fisica: son capacos, sobretot el grup de 11 i 12 anys, dentendre
I'atac verbal com a forma dhumiliacié i ridiculizacid. Normalment, la violéncia present en els
programes informatius o documentals es viu com una realitat mes intensa [més greu] que no pas la
violéncia que apareix en els programes de ficcid.

Les consideracions étiques

Entre els més petits, les consideracions étiques queden llunyanes del seu discurs espontani. €n tot cas
es manifesten a través de la verbalitzacio de la seva familiaritat amb les escenes escollides i el seu
grat o desgrat més immediat. Aixi, es comenten durant el visionat i en veu alta detenminats aspectes
molt relacionats amb el seu coneixement del material visionat (I'han vist en altres ocasions, expliquen
altres episodis...). En els grups de més edat, en general, apareix una consideracio reflexiva i personal,
especialment critica sobre els continguts esterectipats | simplificadors. Els més grans expressen,
doncs, una demanda de continguts més elaborats i cuidats en els seus arguments, encara que tenen
capacitat per gaudir de V'aspecte lidic gue l'animaci6 els hi proporciona.
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1. Nom de I'experiéncia.
PAREKO: HACIA UNA ESCUELA COEDUCADORA

2. Dades de contacte autores/autors de I'experiéncia.

Institucié/ Organitzacié que 1a duu a terme: EMAKUNDE/INSTITUTO VASCO DE LA MUJER
Persona de contacte: ANA AGIRRE SAEZ DE EGILAZ

Teléfon de contacte: 945 01.67.00

Carreu electronic de contacte: emakunde.formacion@ej-gv.es

3. Breu descripcié de la proposta.

El proyecto PAREKO se desarrolld en el marco del IV Programa para la Igualdad de Oportunidades de
la Comision Europea y pretende desarrollar en los centros educativos, de un modo integrado, acciones
de formacién del profesorado, sensibilizacion del alumnado y elaboracion de materiales para fomentar
la coeducacion.

4. Objectius.
Fomentar la coeducacion formando al profesorado, sensibilizando al alumnado y a las familias, y
creando recursos didacticos para trabajar en las aulas.

5. Qui ho financa.
El proyecto ha sido cofinanciado por Emakunde, promotora del mismo, el Departamento de Educacion,
Universidades e Investigacién del Gobierno Vasco y la Comisién Europea.

6. Entitats col-laboradores.
- Departamento de Educacion, Universidades e Investigacidn
- Federacién de madres y padres de Bizkaia
- Federacion de madres y padres de Araba
- Federacidn de madres y padres de Gipuzkoa
- POLIEDRA {Italia)
- Comissao para a Igualdade e para los Dereitos das Mulhers (Portugal)
- Ministere de la Promotion Féminine (Luxemburgo)

7. Territor d'aplicacia.

DL 4 T £ | Altres............X Euskadi

8. Sectors de la poblacié a qui es dirigeix.
Infants (fins a 11 anys) X Adults (26 a 65 anys) X
Joves {12a25anys) X Gentgran(desde 66 anys) [

9. Motiu pel que s'ha escollit aquest sector de |a poblacio.
Se decidit trabajar con alumnado pre-adolescente (10-16 afios) porque se encuentra en un momento
clave para su desarrollo en el gque deben ir asumiendo valores y actitudes para su futura vida adulta.

10. Nombre de persones a qué es dirigeix.
+25 O + 1000 + 500
+50 O + 2500 Altres:.............e

O =
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11. En quin ambit es desenvolupa aquesta experiéncdia.
Familia O Escola X Treball
Bari O Lleure O Altres:.

12. Quin sector ¢ eina de comunicacio es tracta en I'experiéncia.

Premsa X TV X Internet O
Radio X Cinerna X Altres:. Masica... X..........
13. Metodologia.

En el marco del proyecto s¢ han elaborado diversos materiales que abordan diferentes tematicas de
interés para el alumnado de referendia {10-16 anos). Entre estos materiales, y por su relacion con los
medios y la comunicacion, destacamos los siguientes:
"KONTU-KONTARI”
Guia y cuaderno de actividades que propone la relectura desde el genero de libros de
literatura infantil que frecuentemente son conocidos a traveés de la TV y el cine.
“GAZTE-PRESS”
Guia y propuesta de actividades a partir del andlisis de los contenides transmitidos en las
revistas juveniles.
“IRRATISAIOAK”
Cinta de audio, guia y propuesta de trabajo a través de la recopilacion de trabajos de audio
realizados por alumnado de Educacion Secundaria,
"CINE-CLUB"
Guia y propuesta de actividades a partir del analisis de los personajes y contenidos
transmitidos en peliculas actuales que son “consumidas” por el pablico joven,
“ADI MUSIKARI”
Cinta de audio y propuesta de trabajo a2 partir del andlisis de los valores y modelos
transmitidos a través de canciones conocidas par las y los jovenes.

14. Antecedents.

Desde 1993, Emakunde venia trabajando la coeducacién en actuaciones directamente relacionadas no
solo con el profesorado, sino también con el alumnado. A partir de esta experiencia se vio la
necesidad de integrar toda esta {fabor y completarla con la elaboracion de recursos para trabajar en el
aula la igualdad de oportunidades entre chicas y chicos. Y de ahi naci¢ el proyecto europeo PAREKO.

15. Any d'inici de 'experiéncia.
1997

16. Durada i fases.
1993 - 1997 ------- Actividades de formacidn del profesorado
Actividades de sensibilizacidn del alumnado

1997 ------mmemmneen Comienzo de elaboracion de materiales
1999 —--—mmmemmeee- Proyecto europeo “PAREKQ”
2002 anemeeeneonase- Finalizacion proyecto

17. Qué s’ha fet fins ara.

1993 - 1997 ————- Actividades de formacidn del profesorado
Actividades de sensibilizacién del alumnado

1997 ——---mmmeemen Comienzo de elaboracion de materiales
1999 ~ererammam e Proyecto europeo "PAREKO”
P ——— Finalizacién proyecto

18. Difusié realitzada de |'experiéncia.
- Se ha trabajado con casi 100 centros educativos de Euskadi y con mds de 1800 alumnos y
alumnas.

= Se ha dado a conocer la experiencia en diferentes jornadas con profesionales de la
educacion.
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- A finales de 2002 se realizara una presentacién general a todos los centros de Euskadi a
través de los Berritzegunes (servicios zonales de apoyo).

19, Valoracio.

El modelo de intervencion realizado ha quedado suficientemente probado y definido para proximas
aplicaciones, por lo que Ia continuidad se preve en una linea diferente.

Se tratara a partir de ahora de definir y experimentar un modelo de actuacién menos genérico y global
que permita una accidn mas concreta y continuada en los centros, respondiendo mas especificamente
a sus diagndsticos, necesidades y prioridades. De este modo, se podrd comenzar a realizar una
evaluacion relacionada con el cambio real de actitudes y comportamientos.
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A . " PROJECTE EDUCATIU. DE CIUTAT
- JORNADES TECNIQUES 2002
l . ... COMUNICARIEDUCAR ‘-

1. Nom de I'experiénda. .
PUBLICITAT. TABAC I BEGUDES ALCOHOLIQUES. DEL PROGRAMA PASE. BCN.

2. Dades de contacte autores/autors de I'experiénda.

Institucié/ Organitzacié que la duu a terme: Institut Municipal de Salut Publica
Persona de contacte: Carles Ariza Cardenal

Teléfon de contacte: 932384562 / 932173197

Correu electronic de contacte: cariza@imsb.bcn.es

3. Breu descripcié de la proposta.

Es tracta d’un taller sobre anuncis publicitaris, amb la finalitat que els alumnes facin una descoberta
dels principals recursos que utiliza la publicitat per influir sobre la nostra conducta. Els escolars
reuneixen anuncis sobre tabac i begudes alcohbliques dels setmanaris i altres productes de premsa al
seu abast. En el quadern de I'alumne d'aquest programa hi ha una fitxa per realitzar I'analisi d'aquests
anuncis, dels gue després es fara un debat a classe.

4. Objectius.

Identificar els temes més comuns que la publicitat utilitza per pressionar els escolars a esdevenir
fumadors {aventura, bon humor, fer amics, tenir bon aspecte...).

Identificar les técniques utilitzades per la publicitat i que el missatge publicitari pot ser cert o enganyas
i fals.

Identificar els motius per als quals la publicitat sobre el tabac és utilitzada (per a influenciar-me a mi;
ells volen gue jo fumi i jo no vull ser fumador!).

5. Qui ho financia.
Institut Municipal de Salut Publica

6. Entitats col-laboradores.

7. Territori d'aplicacié.
MUNIGPI e e e reecee. X Barti:......cceeresranronsnascnni 0
Districte:...ccovnrieinrmereeeniinenenn.d ARIES......ocvererecseerannen

8. Sectors de la poblacié a qui es dirigeix.
Infants (finsa 1l anys) O ; Adults (26 a 65 anys) O
Joves (12a25anys) X Gent gran (des de 66 anys) ]

9. Motiu pel que s’ha escollit aquest sector de la poblacié.
Perqué és el sector de poblacié scbre el que actua el determinant de les influéndies socials {publicitat)

sobre |2 iniciacid al consum de tabac i alcohol, que és I'objecte de I'experiéncia.

10. Nombre de persones a que es dirigeix.
+25 0O +1000 + 500 o
+50 0O +2500 Altres:......... X {8.000 escolars cada curs)

11. En quin ambit es desenvolupa aquesta experiéncia.
Familia O Escola X Treball ]
Barri O Ueure O ARTes:..coovniiininin Q
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12. Quin sector o eina de comunicacid es tracta en I'experiéncia.
Premsa X v 0 Internet a
Radic O Cinema O Altres:.....vveorrend

13. Metodotogia.

Joc de rol. Treball en equip. Metodologia udica i participativa.

L'activitat a I'escola consisteix en convertir I'aula en una redaccio. A vo! dir que els nois/es
assumeixen diferents rols en funcid del professional que els toqui representar (redactors de seccid,
fotograf, maquetadar, cap de seccig). Per a l'elaboracio del diari, s'ha de seguir un horari molt pautat
que fa que lactivitat sigui molt dinamica i fins | tot estressant (es tracta de fer una simulacié el més
real possible). Els nois s‘organitzen per seccions i han de prendre moltes dedisions, aixo vol dir que el
treball en equip &s un element clau de Vactivitat.

Les visites a la redacdo i a la rotativa sén visites guiades perd indouen una activitat de reflexié i
analisi det que estan observant,

14. Antecedents.

Les teories de l'aprenentatge social (Bandura,1977) ens indiquen la importancia del modelatge en
l'aprenentatge de les conductes. La publicitat utilitzada per la industria tabaguera i alcoholera utilitza
els principals valors i aspiracions socials per introduir els seus productes,

15. Any d'inici de I'experiéndcia.
Curs escolar 1993-94. El curs 1997-98 es5 va reformar aquesta sessié en introduir-se el quadern de
l'alurane.

16. Durada i fases.
Es tracta d'una sessio d'un programa que consta d'un total de set. El temps invertit per I'educador per
aquesta sessid oscil-la entre una i dues hores de classe (50-100 minuts}.

17. Que s’ha fet fins ara.
L'aplicacié d’aquesta sessié ininterrompudament durant tots els anys d‘implementacié del programa.

18. Difusid realitzada de I'experiencia.

Fora de l'ambit local (Barcelona), en I'ambit provincial (tallers de formacid de la Diputacié de
Barcelona). En presentar-se en congressos nacionals sobre prevencié de tabaquisme, alguns centres
educatius i ajuntaments de |a resta de I'Estat han sollicitat el programa,

19. Valoracia.
Positiva, per part dels educadors que al llarg dels nou anys d'aplicacio del programa, I'han avaluat a la
seva finalitzacid,
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""paojs“c“ﬁs 'EDUCATIU DE CIUTAT
. JORNADES TECNIQUES 2002
.. COMUNICAR I EDUCAR

1. Nom de I'experiénda.
PERICDISTES CONTRA EL RACISME. LA PREMSA ESPANYOLA DAVANT EL POBLE GITANO. 2000-2001

2. Dades de contacte autores/autors de I'experiénda.
Institucié/ Organitzacié que la duu a terme: Unié Romani
Persona de contacte: Juan de Dios Ramirez-Heredia
Teléfon de contacte: 93.412.77.45

Correu electronic de contacte:

3. Breu descripcié de la proposta.
Aquesta proposta és un analisi quantitatiu i qualitatiu de les noticies relacionades amb el poble gitano
que shan publicat durant els anys 2000 i 2001 a la premsa espanyola.

4. Objectius.
- Definir la imatge del poble gitano que s‘ofereix a la premsa espanyola.
- Eliminar els tapics i estereotips que envolten als gitanos.
- Aconseguir que |a premsa reflecteixi {a realitat de la comunitat gitana.

5. Qui ho financia.

Aquest projecte esta finangat pel Ministeri de Treball i Assumptes Socials, concretament, pel Gabinet
Técnic {Departament d’Estudis i Projectes) de I'Institut de Migracions i Serveis Socials de la Secretaria
General d’Assumptes Socials.

6. Entitats collaboradores.
LInstituto Romand de Servicios Sociales y Culturales

7. Territorid apllcaclé

Municipi:.. sorrbisansenreninnsanennal] Bamriieccerrieeeecee, O

715 0y [t G O ARTES.... e nv i ainien X ESTATAL
8. Sectors de la poblacid a qui es dirigeix,

Infants (fins a 11 anys) O Adults (26 a 65 anys) X
Joves (12a25anys) X Gent gran (des de 65 anys) 0

9. Motiu pel que s'ha escollit aquest sector de la poblacid.
Es el sectar de poblacid en el que s'inclouen els professionals de la premsa.

10. Nombre de persones a qué es dirigeix.
+25 0O + 1000 + 500 0
+50 0O + 2500 Altres................ X AL TOTAL DE
PERIODISTES DE L'ESTAT

11. En quin ambit es desenvolupa aquesta experiéncia.

Familia O Escola 0O Treball X

Bari O Lleure O Altres:................X PERSONAL
12. Quin sector o eina de comunicacio es tracta en I'experiéncia.

Premsa X TV O Internet o

Radio 0O Cinema D Alres:.....ccvemennd
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13. Metodologia.

L'estudi esta format per dues fases, una d'investigacid, i una altra d’analisi i conclusions.

Per a realitzar la investigacig, i tal com es va fer a les anteriors edicions de l'estudi, cada una de les
noticies recollides es va analitzar de manera detallada seguint un pautat prefixat.

En primer lloc es van tenir en consideracid aspectes sobre els mitjans que publiquen cada informacio
com &l nom de la publicacid, 1a ubicacié de I'empresa i la data en qué es va publicar [a noticia. Després
es classifiquen aspectes formals com el titular principal, i el secundari —si consta— , V'autor, l'agéncia
informativa que facilita les dades, ta modalitat, el genere i si el text es recolza en una o més imatges,
grafics o dibuixos. També es té en compte [a consulta de les dades amb fonts gitanes, a través del seu
testimoni, i si el text és o no és portada de la publicacid en giiestio.

A continuadid s'estudien els temes, principa! | secundaris dels que es parla al llarg del text, els quals
s’agrupen en uns conceptes determinats per a posteriorment elaborar el bloc del que formara part el
text, s‘analitza la seva extensid i finalment es porta a terme una valoracid, que pot ser positiva, neutra
o negativa, tenint en compte quatre punts que contemplen els codis deontolbgics de diferents col-legis
professionals, sindicats i federacions de periodistes. Aquests punts son:

-NO INCLOURE EL GRUP ETNIC, COLOR DE PELL, RELIGIO O CULTURA SI NO ES ESTRICTAMENT
NECESSARI PER A COMPRENDRE LA NOTICIA. ) ,

-EVITAR LES GENERALITZACIONS I LA SIMPLIFICACIO, PER NO CAURE EN MANIQUEISMES. ]
-NO POTENCIAR ELS ASPECTES NEGATIUS NI SENSACIONALISTES DE LES INFORMACIONS 1 ADXi
EVITAR CONFLICTES. ) )

-BUSCAR FONTS DINFORMACIO PER A CONTRASTAR LES NOTICIES, ESPECIALMENT LES
INSTITUCIONALS, 1 POTENCIAR LES INFORMACIONS QUE PROVENEN DE LES PROPIES MINORIES.

La valoracié de |a noticia no es realitza sobre el succés, sing, entomn al tractament de 1a informacié per
part del seu autor. L'estudi tracta de jutjar I'actitud del periodista i la imatge que d'ella es fabriquen
els lectors. L'equip d'investigacid intenta descobrir si la imatge del poble gitano es veu afavorida per
I‘accio dels mitjans de comunicacié o si, al contrari, despres de la lectura dels textos publicats per la
premsa, en surt perjudicada.
La valoracié resulta ser el procés més important de l'estudi que anafitza el treball dels professionals de
la informacid, ja que a partir d'aquesta neix el procés d'andlisi amb el que es construeixen les
estadistiques i els grafics.
Aixi doncs, el procés de realitzacio d'aquest estudi segueix els segiients passos:

- Classificacié i valoracié de totes les noticies publicades a la premsa espanyola durant els anys

objecte d'estudi

- Analisi quantitatiu i qualitatiu de les noticies

- Valoracio estatal i autondmica dels resultats

- Elaboracié de conclusions i redaccié de I'estudi

- Publicacio de l'informe

14. Antecedents.
Aquest estudi ja s'ha realitzat en anteriors ocasions, concretament en els segilents periodes; 1995-
1996, 1997, 1998-1999.

15. Any d'inici de I'experiénda.
1995

16. Durada i fases.
Aguesta proposta té una durada equivalent al periode tractat, ja que analitza les noticies publicades
durant tot l'interval.

17. Qué s'ha fet fins ara.
Fins ara ja $'han publicat tres informes i actualment s’esta treballant en 'elaboracié del
quart.
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18. Difusié realitzada de I'experiéncia.

Es fa una presentacié publica de I'informe a nivell estatal i una série de rodes de premsa per
presentar-lo en I'ambit de diverses autonomies com Andalusia, Catalunya, Pais Basc,
Comunitat Valenciana..

19. Valoracid.
La valoracié de I'experiéncia és molt positiva i, per aix0, aquest és el quart estudi que es realitza.

En el primer estudi es van analitzar 7.430 informacions, totes elles publicades entre |'1 de gener de
1995 i el 31 de desembre de 1996. Ja en aquell estudi es va observar que I'extensié de les noticies
sobre temes relacionats amb els gitanos anava en augment. Aixi el 1995, la més utilitzada va ser la
noticia breu mentre que el 1996 les noticies es publicaven amb una extensié de mitja pagina. Per
comunitats, Astiries, Extremadura i Cantabria van ser els territoris on es va dedicar més espai
informatiu als gitancs, mentre que La Rioja va ser la comunitat que menys ho va fer.

A l'estudi de 1995-1996 els temes que van apareixer més sovint van ser els relacionats amb la cultura,
I'habitatge, la convivéncia i I'associacionisme. Per contra, els que menys van aparéixer van ser els que
parlaven sobre llengua i llei gitana. La valoracid més positiva l'obtingueren els temes de cultura |
associacionisme i la més negativa, els d'habitatge i convivéncia.

Per altra banda, la modalitat periodistica meés utilizada va ser la informacio, per sobre de l'opinid. A
més, 1a noticia va imperar davant de qualsevol altre génere amb un 78%, mentre que el 22% restant
corresponia a reportatges i articles. Cal destacar que només un 3% de les informacions van sortir en
portada, davant del $7% que es va incloure a les pagines interiors.

El nombre diinformacions analizades a l'estudi de 1897 va baixar a 3.669, ja que el periode de
recollida dinformacions anava de I'L de gener al 31 de desembre de 1997. Andalusia, Madrid,
Catalunya i Castella-Lled van ser les comunitats on van aparéixer més textos, per® en relacio a l'espai
ocupat, Aragd, Cantabria i Astlries van ser les autonomies on els textos publicats tenien més extensid,

A lestudi de 1997 els temes que van aparixer més sovint van ser, per ordre folklore, convivéncia,
habitatge, cultura i associacionisme. Per contra, els temes que menys van aparéixer foren la venda
ambulant, els estudis, les noticies relacionades amb les presons i les agressions. Extremadura va
tractar, en general, de manera positiva els diferents temes i en canvi Cantabria ho va fer de forma
negativa. La Rioja deixava de ser una comunitat de tracte negatiu per passar a atorgar un tracte
neutre als textos.

Per altra banda, la modalitat periodistica més utilitzada va ser la informacid. A mes, la noticia va
destacar per sobre de qualsevol altre génere. Només un 1,53% de les informacions van sortir en
portada, enfront al 98,47% restant que es va indoure a les pagines interiors.

Per al tercer estudi es van analitzar 7.286 noticies, totes elles publicades entre I'L de gener de 1998 i
el 31 de desembre de 1999, De la mateixa manera que al 1997, el 1998 les comunitats que més
textos van publicar foren, ordenadament, Madrid, Andalusia, Catalunya i Castella-Lled. La comunitat
amb menys informacions publicades va ser La Rigja.

Pel que as refereix a la valoracid, la premsa espanyola va ser majoritariament neutral, destacant
Cantabria amb el 74,53% de textos. Arago va ser la autonomia que meés positivament va tractar els
temes relacionats amb el poble gitano, amb un 29,17%, mentre que el 39,74% de les informacions
relacionades amb gitanos a Balears va ser negativa.

Més de la meitat dels textos publicats pels mitjans de comunicacid tenien una extensid de mitja
pagina, un 26,15% eren breus i una mica més del nou per cent eren textos de pagina sencera o més,
apartat en qué va destacar el Pais Basc amb un 13,83% de les informacions.

De tots els estudis anteriors, es van extreure unes conclusions comuns: a la majoria de les noticies no
es contrastava les informacions amb fonts gitanes, pel que a la premsa s'escrivia sobre els gitanos
sense tenir en compte el seu punt de vista. Per aquest motiu, la imatge que percebia el lector, que es
formava una opinio sobre els temes tractats basada en visions parcials, poc rigoroses amb la realitat
cultural gitana. A més, els textos acusaven el desconeixement, la poca profunditat i l'excés de

12]




morbositat oferint unes generalitzacions extremes que recolzaven la divisié professional dels que
formen aquest poble entre artistes i delingiients, cosa absolutament irreal.

Als estudis previs, es van incloure recomanacions per als professionals del periodisme aixi com
recomanacions generals cap al collectiu de professionals del periodisme, les empreses i les
institucions.
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PROJECTE EDUCATIU DE CIUTAT
- JORNADES TECNIQUES 2002
... COMUNICAR.I EDUCAR .

1. Nom de I'experiéncia.
UNA MA DE CONTES

2. Dades de contacte autores/autors de l'experiéncia.

Institucid/ Organitzacié que la duu a terme: Televisié de Catalunya / K3
Persona de contacte: Manuel Barrios — 1.M. Hernandez Ripol)

Teléfon de contacte: 93 567 39 13

Correu electrénic de contacte: mbarrios.s@tvcatalunya.com

3. Breu descripcio de la proposta.
“Una ma de contes” és el nom d'un programa de televisi¢ de 7’ on es veu com les mans d'un

il-lustrador dibuixen un conte mentre una veu en off Fexplica. Els il-ustradors i les tecniques plastiques
emprades son diferents en cadascun dels contes narrats.

4. Objectius.
Explicar contes. Estimular I'expressio artistica.

5. Qui ho financa.
Televisié de Catalunya.

6. Entitats col-laboradores.
Han intervingut ¢com a il-lustradors: Gallardo, Maz, Marti Guixé, | alumnes de lEscola Massana entre
d'altres; i com a milsics compositors: [a Clua, Max Sunyer, Panxulo, Saki....

7. Territori d'aplicacio.

MURICIPIz et O 55 T O 0
Districe: ... oo cvniireaniiini i 0 Altres: Catalunwa........... X

8. Sectors de la poblacid a qui es dirigeix.

Infants (fins a 11 anys) X Adults (26 a 65 anys) i}
Joves (12a25anys) (0 Gent gran (des de 66 anys) O

9. Motiu pel que s'ha escollit aquest sector de la poblacid.
Necessitat de crear un espai que faltava en l'oferta de televisié en catala.

10. Nombre de persones a gqué es dirigeix,
+25 [ + 1000 + 500 8
+50 0O + 25011 Altres:............... X

11. En quin ambit es desenvolupa aquesta experiéncia.
Familia O Escola O Treball u}
Bari O Lleure 00 Altres:......ccicinenie X

12. Quin sector o eina de comunicacié es tracta en I'experiéncia.
Premsa D TV X Internet 0
Radio X Cinema DO Altres:................X
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13. Metodologia.
Programa de televisi6 gravat.

14.  Antecedents.
Activitats artistiques on es vinculen les arts plastiques amb l‘audiovisual, com ara el film “El enigma
Picasso”.

15. Any d'inici de I'experiéndia.
| 2000.

16, Durada i fases.
Cada capitol dura uns set minuts i s'emet a diferents hores, diferents dies i en multireemissié.

17. Qué s'ha fet fins ara.
S'han produit 25 capitols, 1 també s’han editat dos discs i un lfibre juntament amb una cinta en video
domestic.

18.  Difusié realitzada de I'experiéncia.
TV3, TVC Disc i Endiclopédia Catalana.

19. Valoracid.
Bona acceptacid per part del puablic, els artistes col-laboradors i les empreses implicades.
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~ PROJECTE EDUCATIU DE CIUTAT
JORNADES TECNIQUES 2002 T
COMUNICAR I EDUCAR o

1. Nom de I'experiéncia. .
ENFOCANDO EL GENEREQ EN TELEVISION.

2. Dades de contacte autores/autors de I'experiéncia,

Institucié/ Organitzacié que la duu a terme: EMAKUNDE/INSTITUTO VASCO DE LA MUJER
Persona de contacte: ANA AGIRRE SAEZ DE EGILAZ

Teléfon de contacte: 945 01.67.00

Correu electranic de contacte: emakunde.formacion@ej-gv.es

3. Breu descripcé de la proposta.
Material de formacion dirigido a profesionales de los medios y estudiantes de periodismo para analizar
desde el enfoque de género la television,

4. Ohbjectius,
Formar a las y los profesionales de los medios para que integren la perspectiva de género en su
trabajo.

5. Qui ho finanga,

El material fue elaborado en inglés por las televisiones plblicas de Noruega, Suecia, Finlandia,
Dinamarca, Alemania y Holanda en el marco de un proyecto europeo. Emakunde ha traducido y
editado el material en castellano y euskera.

6. Entitats col-laboradores.

7. Tervitori d'aplicacid.

MUNICIPI er e vinriversrnrensenrarernnnssras D Bartiivie e |

{5103 (o 1NN & Altres.........u.. X Euskadi

8. Sectors de la poblacié a qui es dirigeix.

Infants {fins a 11 anys) (1 Adults {26 a 65 anys} X
Joves {12a25anys) X Gent gran {des de 66 anys) o

9. Motiu pel que s’ha escollit aquest sector de la poblacié.
Parque se corresponde con los intervalos de edad de las y las profesionales de los medios y de los
estudiantes de periodismo.

10. Nombre de persones a qué es dirigeix. )
+25 0O + 1000 + 500 X
+50 0 } + 2500 Altres:............. O

11. En quin ambit es desenvolupa aquesta experiéncia.
Familia D Escola X Treball X
Barri 0O Lleure 0O Altres.................0

12. Quin sector o eina de comunicacid es tracta en I'experiéncia.
Premsa O ™ X Internet 0
Radio O Cinemanl Altres:................0
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13. Metodologia.

El material contiene diferentes herramientas para analizar el tratamiento del genero en television.
Ademas de un estudio sobre la presencia de mujeres y hombres en las televisiones que participaron,
contiene video clips de programas y entrevistas a profesionales de TV que sirven para analizar el
modo en que el género es retratado en la television. Estos video clips se trabajan conjuntamente con
unas fichas didacticas.

14, Antecedents.

En 1995 se firmd en Londres la Carta de compromiso de las televisiones europeas en relacion con la
iqualdad de oportunidades. En €l marco del III Programa de la Comision Europea se habian realizado
diferentes encuentros en Bruselas para analizar el papel de las mujeres en los medios entre 12 paises
de la Union Europea. Frute de este trabajo fue la Conferencia en Londres en 1995, donde se fimd la
Carta,

Para dar continuidad a dicho trabajo, un pequerio grupo de televisiones se reunié a finales de 1596 en
Helsinki. Y en 1997 pusieran en marcha el proyecto “Screening Gender” cofinanciado por la Comision
Europea y en el que participaron seis televisiones publicas: NCS (Holanda), NRK (Noruega), SVT
(Suecia), YLE (Finlandia), ZDF (Alemania) y DR (Dinamarca). El proyecto, fruto del cual es el material
de formacian, finalizé en 2000, siendo presentado en Estocolmo en mayo de dicho afio,

Emakunde asistié a esta presentacién y, dado el interés del material, decidid traducirlo y editarlo en
castellano y euskera para su wtilizacién en nuestro pais.

15. Any d'inici de I'experiéncia.
1997.

16. Durada i fases.
1997 — 2000 ---—-- Screening Gender
2000 ~-===nsnmmmamene Edicidn castellano-euskera “Enfocando el género en TV
P 1) R — Presentacion en Euskadi del material

17. Qué s'ha fet fins ara.
Seminario de presentacion con directivos y directivas de EITB (Radio Televisién Vasca) --- 2001
Presentacién plblica del material 2002
Acuerdo de trabajo con la Facultad de Ciencias de la Informacion de la UPV ---=ww-eemeen-. -- 2002

18. Difusid realitzada de |'experiéncia.
Jornada abierta de presentacion en marzo del 2002.

19. Valoracio.
La valoracion de material es muy buena, Queda pendiente su implementacién.
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~ PROJECTE EDUCATIU DE CIUTAT
~ JORNADES TECNIQUES 2002
o COMUNICAR I EDUCAR

1. Nom de l'experiéndia. .
ZONA ZERQ. LA RECERCA DE LA MEMORIA: ANNA FRANK

2. Dades de contacte autores/autors de I'experiéncia.
Institucié/ Organitzacié que la duu a terme: GANDHIII
Persona de contacte: Concha Pinds i Flavio Signore

Teléfon de contacte: 93.2023264

Correu electronic de contacte: GANDHIJ @TELEFONICA.NET
zonacerolamemoriadeanafrank@vyahoo.es

3. Breu descripcio de la proposta.

Projecte educatiu antiracista i a favor del compliment dels drets humans. Treball de recerca amb vuit
noies d'entre 8 i 18 anys de diferents paisos i religions. Muntatge teatral de creacid a partir de les
seves experiéncies d'exili, emigracid, guerra i fam. Quadern pedagogic sobre com treballar el racisme
a les escoles i video documental de tot el procés.

El espectacle va obrir les Festes de la Merce 2002 i després d'aixd ha comencat una serie d’actuacions
tant a poblacions de Catalunya: escoles, centres civics, ajuntaments, i universitats, i €l documental per
a televisio s'estrenara al novembre i després es fard un passi per cinema.

4, Objectius.
Liuita per combatre postures antiracistes e injustes des de |2 creaci¢ audiovisual i artistica, L'artista no
es racista.

5. Qui ho finanga,
Socis collaboradors de GANDHIJI (entitat sense anim de lucre), SIBILA (productora audiovisual).
Fundraising altematiu de carrer.

6. Entitats col-laboradores.

SOS RACISME, MANS UNIDES, UNESCO, Ajuntament de Barcelona : Institut de Cultura, Collegi
Sefardi, Fundacio Eduqual, Institut Italia de Cultura, FNAC, Museu del Cinema de Girona, El Periddico
de Catalunya, TV3 i Catalunya Radio, Yahoo Catala.

7. Territori d'aplicacié.
MUNIGPE s varareee s ssnsmsnrserseisarane X (5721 1 R
DISECER: visveursiniariiiincmiinnee e x Alres.....coovv v, x

8. Sectors de la poblacié a qui es dirigeix.
Infants {fins a 11 anys) x Adults (26 a 65 anys) x
Joves (12a25anys) x Gentgran(desde 66 anys) O

9, Motiu pel que s'ha escollit aguest sector de la poblacié.
Es una accid antiracista destinada al public en general. Cadasct en fara la seva lectura.

10. Nombre de persones a qué es dirigeix.
+25 0O + 1000 + 500 O
+50 O + 2500 Altres................ X

11. En quin ambit es desenvolupa aquesta experiéncia.
Familia O Escola x Trehall 0
Bari O Lleure x Altres:..ciiivieenennss 0




12. Quin sector o eina de comunicacié es tracta en |'experiéncia.
Premsa O TV X Internet a
Radio O Cinema x ARIes:,.....ocvnve e X

13. Metodologia.
De recerca, activa i participativa.

14. Antecedents.

Des del comencament vam detectar la necessitat de donar la possibilitat als nens més pobres de fer
servir una eina com el teatre, el video, el cinema o la dansa per expressar les seves experiencies
viscudes. La seva angoixa, el seu temor per un Ffutur incert, els seus somnis... Vam comengar un
projecte que ara per ara es diu SALAAM BARCELONA. Nascut de I"'experiéncia del muntatge de ZONA
CERQ, sobretot per ampliar-ho @ més nens que ens han demanat de participar-hi.

15. Any d'inid de l'experiéndia.
2002

16. Durada i fases.

Estiu del 2002 fins el 23 de setembre: ZONA CERO i estrena de l'espectacle

2 d'octubre fins el 20 de desembre de! 2002: AULA DE CINEMA ANTIRACISTA

17-18 d'octubre del 2002: VAGA DE FAM. DIA MUNDIAL DE ERADICACIO DE LA POBRESA
30 de novembre al 6 de desembre: DIES DE SIDA .

Febrer del 2003: FACULTAT DE PEDAGOGIA DE GIRONA: PEDAGOGIA FILMICA

17. Qués'hafetfins ara.
ZONA CERO, AULA DE CINEMA, T ESTEM A PUNT DE COMENCAR LA VAGA DE FAM.

18. DIfusié realitzada de I'experiéncia.
Televisid, premsa, escoles.

19. Valaracié.
Molt positiva, ens demanen tallers, conferéncies, i propostes.

128



e e e ek o e e e

777 PROJECTE EDUCATIU DE CIUTAT
, JORNADES TECNIQUES 2002
; ____COMUNICAR I EDUCAR

1. Nom de I'experiéncia.
APROPA'T AL SENEGAL! APROPEP]-NOS ALS CAMPAMENTS DE REFUGIATS SAHRALIS!
TALLERS MULTICULTURALS DE RADIO [ TELEVISIO.

2. Dades de contacte autores/autors de |'experiéncia.

Institucié/ Organitzacid que la duu a terme: Clot RTV — Sant Marti / Teleduca, educacio i
COMUNICACIS,

Persona de contacte: Carme Mayugo i Majo

Teléfon de contacte: 532650034, 933015286

Correu electronic de contacte: dot.rtv@eresmas.net, teleduca@terra.es

3. Breu descripcid de |a proposta.

El projecte “Apropa't al Senegal! Tallers Multiculturals de Radio i Televisic” contempla la realitzacié de
dues accions complementaries. D’una banda, promou tallers de radio i televisid a centres educatius de
Barcelona i rodalies (tant d'educacié formal com no formal) sobre dues tematiques: la multicutturalitat
i interculturalitat, o bé el coneixement de la cultura senegalesa i per extensié de V'Africa subsahariana
occidental. D'altra banda, els tallers es reforcen amb dues produccions audiovisuals: “Bakary Seck, una
escola al Senegal oriental" i "Gent de Diakha Madina”, que se centren en la vida, les inquietuds i la
mirada al seu entorn de nois i noies de diverses escoles del Senegal oriental. A més, en aquestes
produccions van participar activament (preparant entrevistes, gravant imatges i entrevistes,...) els
adolescents senegalesos.

“Apropem-nos als campaments de refugiats sahrauis! Tallers Multiculturals de Radio i Televisid” es
basa en la mateixa metodologia que I'experiéncia anterior. Contempla dues accions complementaries:
la realitzacié d'un reportatge audiovisual sobre els adolescents sahrauis i la seva vida a 'Escola 12
d'Octubre (internat dels campaments de refugiats), i 'oferta de tallers de radio i televisio basats en
dues tematiques: d'una banda, la multiculturalitat i interculturalitat, i, d‘altra banda, el coneixement de
la cultura i formes de vida dels sahrauis als campaments de refugiats, fora del seu territori natural.

4 Ohjectius.

Els projectes “Apropa‘t al Senegall” i “Apropem-nos als campaments de refugiats sahrauis!”,
amb els tallers multicufturals tant de radio com de televisio adregats als centres educatius,
pretenen que els nois i noies (i també nens i nenes) que hi participen aprenguin a fer servir
els mitjans de comunicacié com a eines d'expressib i comunicacié sobre el seu entom,
alhora que investiguen, s'informen i, a més (degut a les tematiques), s'apropen a altres
cultures diferents a {a propia ifo la dominant.

D'altra banda, les produccions audiovisuals que han resultat de totes dues iniciatives tenen com a
objectiu principal introduir la poblacid (sobretot els nois i noies en edat escolar) en el coneixement
d’altres cultures i també contribuir a divulgar l'existéncia de formes de vida diferents a la nostra.
Actualment existeixen pocs materials audiovisuals de caire divulgatiu que mostrin visions diferents
d’aquestes cultures, i no les que solen mostrar els mass media, com ara imatges de desgracies, fams i
| guerres.

5.Qui ho finanga.
El projecte “Apropa’t al Senegal! Tallers Multiculturals de Radio i Televisid” ha estat financat per:

- Gabinet d'Integracié Europea i Solidaritat de la Diputacié de Barcelona
- Ajuntament de Barcelona, regidoria de Drets Civils
- Ajuntament de Barcelona, Institut Municipal d'Educacio de Barcelona {IMEB)

El projecte “Apropem-nos als campaments de refugiats sahrauis! Tallers Multiculturals de Radio i
Televisid” compta amb el financament de:
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- Ajuntament de Barcelona, regidoria de Drets Civils
- Programa Barcelona Solidaria de FAjuntament de Barcelona

6 Entitats col-laboradores,

Teleduca, educacié i comunicacié
- Associacié d’Amics de Diakha Madina
- Sant Marti amb el Sahara

- Centre d'Estudis Africans

- LUl Andnim

7. Territori d'aplicacié

Municipi:....Barcelona......ccceeee X Barri:.. .0
Districte:..ccrcicniarirnininiineninnenn 0 Altres: Poblacaons de Catalunya X

8. Sectors de la poblacio a qui es dirigeix.
Infants (fins a 11 anys} X tallers + videos Adults {26 a 65 anys) X videos
Joves (12 a25anys) Xtallers + videos Gent gran (des de 66 anys) ]

9.Motiu pel que s'ha escollit aquest sector de la poblacié.

Totes dues iniciatives s‘adrecen, prindpalment, a infants, adolescents i joves. El motiu és que, des de
Clot RTV - Sant Marti, entenem que €s necessari educar la poblacid en dos sentits. D'una banda, vivim
en una societat cada vegada més multicultural perd que, malgrat la coexisténcia de persones de
diversos paisos, no sha arribat encara a una interrelacié cultural ni a la comprensid mdatua. Aquest
nou entorn esta generant desconfianga, estereotips, desconeixement, rebuig i, com a conseqiiéncia, fa
necessitat ¢’introduir una cultura basada en la solidaritat i la cooperacio entre les persones i els
pobles, encara que procedeixen d'étnies i formes de vida molt diferents. Per tal de posar fi al rebuig a
tot allo que és diferent a nosaltres, vam considerar que era urgent produir materials audiovisuals de
continguts marcadament multiculturals, tant per un Us divulgativ com pedagdgic. Aquests s'adrecen,
sabretot, als infants i joves, el futur de la nostra societat.

D‘altra banda, i com a mitja de comunicacid, ens vam adonar de la gran influéncia medidtica existent
a la nostra societat. La informacié que es déna des dels mass media és, sovint, una informacié que
respon a interessos tant politics com econémics i que manipulen bona part de la realitat. La societat
no reflexiona els fets que els vénen donats pels mitjans de comunicacid, | pel contrari els assumeixen
com a realitats absolutes. Es per aixd que ens vam trobar amb la necessitat de crear uns espais de
reflexid a través dels mitjans de comunicacié, adregats a infants, adolescents i joves. La idea basica
d'aquests tallers d'educacid en mitjans de comunicacié és alfabetitzar minimament tot tipus de
coldectius socials, perd sobretot els infants i joves en edat escolar, en €l maneig, l'analisi i la
comprensid critica dels continguts i els processos productius dels mitjans de comunicacid, en especial
la televisid i la radio.

Ens hem volgut adrecar essencialment als infants, adolescents i joves perqué considerem
que, per educar tant en el fet de la solidaritat i la multiculturalitat com en la necessitat
d’aproximar-nos i investigar sobre altres cultures amb les que convivim diariament o bé que
ens son llunyanes, hem de comengar educant el futur de la nostra societat. Es necessari
que ja creixin amb uns valors, actituds i costums basats en la reflexi6 i la comprensié muitua
i ho en el rebuig cap a allé desconegut.

10. Nombre de persones a qué es dirigelx.
+25 0O + 100 X + 500 W}
+50 0O + 2500 Altres................ [

11. En quin ambit es desenvolupa aquesta experiéncia.
Familia O Escola X Treball 0
Barri O Lleure X Altres: Ambit comunitan... X
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12, Quin sector o eina de comunicacid es tracta en I'experiéncia.

Premsa O TV X Internet O
Radio X Cinema D Alres:....viennnnd
13.Metodologia.

Totes dues experiéncies es porten a terme seguint la mateixa metodologia de treball.

Pel que fa a la realitzacié dels materials audiovisuals (reportatges) es va optar per un
sistema participatiu que integrés els infants i adolescents de la poblacié autéctona
(senegalesos i/o sahrauis), tant en la creacid i la concepcid com en la gravacid de les
produccions audiovisuals.

Abans de marxar cap al territori (Senegal i campaments de refugiats saharauis) on es van portar a
terme les gravacions dels reportatges, des de Barcelona es van preparar els continguts i la idea de les
produccions, i també es va buscar la documentacid necessaria per tenir un coneixement previ i basic
tant dels sistemes de vida i I'organitzacié com de la realitat d’aguestes cultures.

Una vegada al lloc de gravacid (Senegal i campaments de refugiats saharauis), es va prendre contacte
amb la poblacid i es van desenvolupar tant la gravacié com les activitats previstes per integrar
sobretot els nois i noies (perd també els mestres i la resta de la poblacié) en la creacid i
desenvolupament del reportatge (ja sigui a través de tallers, fent produccid, entrevistes,
localitzaclons,...).

Paral-lelament a la preparacié dels repartatges audiovisuals, 5 van comengar a preparar els materials
educatius per la realitzacio dels tallers. Aquests materials es van implementant i ampliant a mesura
que areix el coneixernent sobre el pais de treball, sobretot sobre la realitat del mateix.

Pel que fa als tallers tant de radio com de televisio, la metodologia de treball emprada és la segiient:

Els tallers es basen en “aprendre fent”. Es a dir, al mateix temps que els joves elaboren un producte
mediatic, aprenen quins son els diferents rols a assumir aixi com el funcionament intern de cada mitja.

Els tallers es desenvolupen en base a dues sessions de treball d'unes quatre hores cada una, i en cada
una d'eltes es demana el maxim de participacié dels professors tant pel que fa a la preparacié del
taller prévia a la nostra actuacio com posteriorment a la realitzacid del taller per tal que I'experiéncia
tingui continuitat i no es quedi en una simple experiéncia en mitjans,

Taller de televisid:

Una vegada els professors entren en contacte amb nosaltres per pactar un taller, se'ls
assessora sobre quin Us es pot fer de Factivitat. Aqui és on hi intervé Teleduca, educacio i
comunicaci¢. Es dota al professorat d'un seguit de materials didactics (dossiers tematics,
fitxes de treball i recursos audiovisuals i/o radiofdnics) per tal que ells puguin anar preparant
la tematica de les produccions. La intencié &s que, abans de comencgar I'execucié del taller,
els infants o joves puguin tenir preparat una mena de guié del reportatge que faran. D'altra
banda, també es déna els professors un video sobre llenguatge audiovisual per tal que els
participants aprenguin els diferents tipus de plans que poden fer servir aixi com I'as correcte
de cadascun d'ells. D’aquesta manera, el dia de la gravacio del reportatge que han estat
preparant, ja tenen unes minimes nocions sobre I'is del llenguatge audiovisual.

Durant la primera sessid que realizen els monitors de Clot RTV - Sant Marti, els joves partidpants
porten a terme la gravacio del reportatge audiovisual que han estat preparant amb els professors. Ensg
desplacem fins el centre educatiu on es desenvolupa l'activitat amb les cameres, | abans de portar a
terme la gravacid es fa una petita introduccié a 1is | maneig de la camera.
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La segona sessid es dedica a l'edicié del reportatge audiovisual que han gravat. Juntament amb els
professors, els alumnes tenen que portar preparat una mena de guid on consti quina valen que sigui
I'estructura definitiva del reportatge. Ja que normalment es treballa amb uns tres o quatre subgrups
alhora, dividim la sessid en dues parts: edicid del reportatge audiovisual i creacié d’'una mimficcid.

Mentre un ¢ dos dels grups editen el reportatge audiovisual, els altres pensen i graven una mimficcio
(ficcio breu sense veu).

Edicic del reporiatge audiovisuat

A més d'aprendre el funcionament de les maquines d'edicio, els joves participants al taller aprenen a
estructurar un discurs (en aquest cas audiovisual) i a treballar amb un altre tipus de llenguatge. Ells
han de seleccionar tant les imatges que volen servir en funcid de si son prou explicatives i
entenedores del que volen transmetre com les entrevistes (els talls d'entrevistes) que millor expliquin
el missatge que es vol donar.

Una vegada tenen aguesta seleccié feta i estructurada, porten a terme el que es coneix com a edicid:
tallar i enganxar les imatges i entrevistes seguint un ordre coherent, creant realment un discurs
entenedor.

Mimficcio:

Els alumnes, en aquesta fase del taller, han d’inventar-se una historia relacionada amb la tematica del
taller. Un cop tenen la idea de la historia pensada, creen el que es coneix com a story-board (es tracta
d‘unes vinyetes on els alumnes han de dibuixar les diferents seqiiéndies que tindra la historia). En el
story-board ja hi consta també el tipus de pla que faran servir en cada moment de manera ordenada.
Quan ja tenen fet el story-board, passen directament a la gravacid de la ficcid, Aguesta, es porta a
terme de manera seqiiénciada, €s a dir, ho graven directament tal i com volen que quedi, ja que no hi
haura edicié posterior,

Taller de radio:

La metodologia de treball que s'empra en ¢l taller de radio és molt similar a la del taller de televisia:
una vegada el professorat entre en contacte amb nosaltres, des de Teleduca, educacid i comunicacié
sels dota dels materials necessaris per poder preparar la tematica del taller. Se'ls donen unes fitxes, a
més, on hi ha els passos que han de seguir per poder ¢rear un guid radiofonic.

Durant la primera sessié que desenvolupen els membres de Clot RTV - Sant Marti, es porta a terme la
guionitzacid del programa radiofdnic que els alumnes portaran a terme, Es dedica tota una part de la
sessid a I'explicacié del llenguatge radiofonic i a crear el guid en funci de tots els materials que els
alumnes han preparat amb el professorat.

Un cop amb el guié elaborat, es desenvolupa la segona sessié del taller. Es el moment en qué els
alumnes porten a terme la gravacio del programa radiofonic. Es fan primerament alguns assaigs previs
per tal que aprenguin el funcionament dels equips de radio i per tal que s‘acostumin a locutar. Una
vegada fets els assaigs, es porta a terme la gravacid definitiva.

14. Antecedents.

Des de 1997 Clat RTV — Sant Martf treballa, conjuntament amb Teleduca, educacio i comunicacic en i3
creacio i desenvolupament de tallers deducacio i comunicacio. Aquests van neixer amb g intencic de
dotar els infants | joves sobretot d'unes eines medidtigues que els servissin per reflexionar, investigar |
treballar en base al seu entorn més immediat. Es pretén aconseguir que els participants siguin critics |
reflexius amb els missatges mediatics que reben diariament alhora que dascobreixen unes noves eines
de comunicacic amb el seu entorn. Aquests tallers shan desenvolupat dins 1ambit escolar i sestan
introduint com a crédits de sintesi i variables, aixi com dins dassignatures comunes. La temadtica
tractada en aquests tallers gairebé sempre ha estal a opcio del professorat adequant-se daquesta
manera a larea de treball on es desenvolupava.
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D'altra banda, des de fa uns anys, Clot RTV — Sant Marti, com a televisié local i de proximitat, va
entrar en contacte amb entitats que treballen en Iajuda a tercers paisos ifo poblacions desafavorides.
Aquest és el cas de Sant Marti amb el Sahara (entitat que treballa en Iajuda a la poblacid saharaui
desenvolupant tot tipus d'activitats als campaments aixi com campanyes dlinformacié a Barcelona), i
de I'Associacié d’Amics de Diakha Madina (petita ONG que treballa en I'ajuda al poblat de Diakha
Madina, ubicat a Senegal i, desenvolupa activitats d'informacic a Barcelona). Fins el moment, haviem
portat a terme reportatges audiovisuals sobre |es tasques que aquestes entitats estan desenvolupant a
Barcelona,

Arre] del contacte amb aquestes dues entitats i del treball de temps enca a I'hora de fer difusid sobre
la situacié que pateixen les cultures i pobles amb les quals treballen, vam decidir de tirar endavant
iniciatives conjuntes que consolidessin, d'una banda, el contacte entre les entitats i, d'altra banda,
fessin possible la creacid de materials amb funcions educatives.

15. Any d'inici de I'experiéncia.
L'any 2000 es va iniciar el treball amb el projecte “Apropa't al Senegal! Tallers Multiculturals de Radio i

Televisio”. I I'any 2001 va comencar el projecte “Apropem-nos als campaments de refugiats sahrauis!
Tallers Multiculturals de Radio i Televisid”.

16. Durada i fases.

La primera fase de I'experiéncia va comengar amb 'aprovacié del projecte “Apropa’t al Senegal!
Tallers Multiculturals de Radio i Televisio”. Amb aguesta primera experiéncia es van realitzar uns
tallers de radio i televisi6 a mode de prova pilot i basats en la tematica de multiculturalitat i
interculturalitat. També, durant aquesta primera fase es va realitzar el viatge a Senegal (es va anar a
Diakha Madina, Kédougou, Faraba i Dakar), on es va gravar tot el material necessari per fer el
reportatge audiovisual.

Veient que hi havia suficient material com per ampliar i donar continuitat al projecte, es va decidir
iniciar una segona fase de I'experiéncia. Es van aconseguir recursos per poder realitzar tres videos
educatius (“Bakary Seck, una escola al Senegal”, “Gent de Diakha Madina” i “Mestres i escoles al
Senegal oriental”); i per poder completar els materials educatius (dossiers tematics, fitxes de
trebalt,...) per a les escoles i IES amb qué realitzariem els tallers. Durant aquesta segona fase es van
poder realitzar també molts més tallers tant de radio com de televisid.

Coincidint amb aquesta segona fase, es va iniciar el projecte “Apropem-nos als campaments de
refugiats saharauis! Tallers Multiculturals de Radio i Televisid”. El treball es va comencar creant els
materials didactics a partir del coneixement sobre el poble saharaui que teniem a través del contacte
amb Sant Marti amb el Sahara. A més, es van comengar a realitzar tallers de radio i televisid, i es va
fer el viatge als campaments de refugiats per fer el documental,

Ara afrontem una tercera fase de I'experiéncia. La intencié és realitzar tallers de més llarga durada i
que permetin aprofundir en &l coneixement tant de la situacié de senegalesos i saharauis com del fet
multicultural i intercuttural al nostre pais. Daltra banda i a nivell educatiu, es preveu realitzar un
seminari adregat a professors i introduir-los en el coneixement dels mijans de comunicacidé com 3 eina
d'expressid i comunicacio, aixi com fer-los servir per tal de treballar tematiques com la multiculturalitat
i interculturalitat, i 1a solidaritat i el coneixement d'altres cultures. A més, es preveu implementar el
projecte amb la realitzacid de dues experiéncies pilot de més llarga durada per tal d’aprofundir en les
tematiques proposades.

17. Qué s'ha fet fins ara.

Fins el moment i pel que fa al projecte “Aprapa't al Senegall Tallers Multiculturals de Radio i
Televisid”, disposem de tres videos educatius aixi com d'un seguit de materials i fitxes didactiques
sobre les tematiques concretes del projecte (multiculturalitat i interculturalitat, i tradicions i cultura
senegalesa). Pel que fa al projecte “"Apropem-nos als campaments de refugiats sahrauis! Tallers
Multiculturais de Radio i Televisié”, en aquests moments el reportatge sobre les escoles i la vida dels
infants | joves als campaments de refugiats es troba en fase d'edicié, i tambe¢ estem acabant de
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preparar els materials educatius sobre les tradicions, la historia i la cultura del poble sahraui.

Pel que fa als tallers, en aquests moments | comptant amb |les dues experiéncies, shan realitzat un
total de 26 tallers amb diferents centres educatius de Barcelona i rodalies: 11 tallers de radio i 15 de
televisio.

18. Difusio realitzada de I'experiéncia.
“Apropa't al Senegal! Tallers multiculturals de radio i TV” es va donar a congixer a través de la revista
“Papers da Joventut” que edita I'Associacié Diomira, que va publicar un article I'any 2001.

Amb aquesta experiéncia també es va participar al seminan “Immigracid i participacié dels joves”
organitzada per la Fundacid Jaume Bofill i FAssociacid per a I'Estudi i la Promocié del
Desenvolupament Comunitari, que va tenir lloc el 28 de setembre del 2001 & Can Bordoi.

El 30 de setembre del 2001 ens van convidar a presentar la mateixa experiéncia "Apropa't al Senegalt
Tallers multiculturals de radio i TV" en un seminari sobre propostes socio-educaties en el terreny de la
multiculturalitat que es va celebrar a Berlin (Alemanya) i va organitzar Pro-Sccial.

El videc “Bakary Seck, una escola al Senegal” es va presentar també en una sessio de treball del grup
Entrecultures de la Fundacié Bofill que va tenir lloc el 13 d'abril del 2002 a Can Bordoi.

19.Valoracio.

Tant des de Clot RTV — Sant Martf com des de tots aquells centres educatius i entitats amb qué hem
treballat per al desenvolupament de totes dues experiéncies, considerem que, d’una banda, els tallers
han ajudat a mostrar altres maneres de treballar temes tant importants en aquest moment com son
els de la solidaritat, i també la multiculturalitat i la interculturalitat. Considerem que és molt necessari
continuar treballant en aquest sentit per tal de treballar en valors com ara el de respecte | compromis
cap als altres. S’ha aconseguit crear un espai de treball en equip aixi com una nova forma de treball.

Pel que fa als videos educatius com els materials didactics, considerem que estan essent de gran
ajuda tant per als centres educatius com per a les entitats i ONG's que estan treballant en tematiques
de immigracio ifo solidaritat cap a paisos tercers. Fins el moment, s'ha detectat una gran mancanca de
materials que ajudin a treballar aquest tipus de tematiques {multiculturalitat i interculturalitat aixi com
coneixement i solidaritat amb realitats com el Senegal i/fo el poble sahraui). Es tracta d’uns materials
que pretenen desmitificar les visions que ens arriben a través dels mitjans de comunicacié, que es
basen massa sovint en les desgracies que pateixen aquests paisos. Des de Clot RTV — Sant Marti, el
que sha intentat fer és mostrar la quetidianitat de 1a gent daquests paisos per poder fer també més
propera la vida d'aquestes persones a la nostra.

En general, podem fer una valoracié molt positiva del funcionament de les dues experiéncies, tot i que
considerem que hem de continuar treballant en aquesta linia per tal dintroduir el treball tant en
solidaritat com en multiculturalitat i interculturalitat a través dels audiovisuals com un fet més habitual
dins els centres educatius.
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_ PROJECTE EDUCATIU DE CIUTAT -

1. Nom de I'experiéncia. .
EXODES INVISIBLES. LES DONES EN LES MIGRACIONS. MATERIALS DIDACTICS.

2. Dades de contacte autores/autors de I'experiénda.
Institucia/ Organitzacid que la duu a terme: Drac Magic
Persona de contacte: Equip Drac Magic

Teléfon de contacte; 93 216 00 04

Correu electronic de contacte: marta@dracmagic.com

3. Breu descripcié de la proposta,
Més enlla dels tdpics amb qué s'’ha format una imatge falsejada de les migracions, en la que les dones
son practicament invisibles, aquests materials proposen una valoracié del paper de les dones en les
migracions aix com una analisi de la participacié dels mitjans de comunicacio en la construccid de les
idees que distorsionen aguesta realitat.,

4. Objectius.
Treure a la llum i facilitar el coneixement de les experiencies migratories de les dones mitjangant
l'aportacid de dades i la proposta de reflexions gue pernetin "repensar" el fet migratori.

5.Qui ho financa.
(CIRD} Centre d'Informacié i Recursos per a les Dones i (IME) Institut Municipal d'Educacio.
| Ajuntament de Barcelona.

6. Entitats col-laboradores.

7. Territori d'aplicacié

MUNIGPIZ e rissarnna X (517 1 PRI, {
DT £ g T £ N, ¢ AITES. ..o eeeremeerennn X

8. Sectors de la poblacié a qui es dirigeix.
Infants (fins a 11 anys) O Adults (26 a 65 anys) X
Joves (12a25anys) x Gent gran (des de 66 anys) a

9. Motiu pel que s'ha escollit aquest sector de la pobladié.

Perqué en un cas &5 un sector en procés de formacié académica, en el qual convé incidir per treballar
els valors relacionats amb la seva consciéncia sodal.

En &l cas del sector adult, el material esta pensat especialment per a grups i associacions de dones. Es
tracta doncs d'un col-lectiu gue té una relacié directa amb el tema.

10. Nombre de persones a qué es dirigeix.
+25 x + 1000 + 500 D
+50 O + 2500 Altres:............... O

11. En quin ambit as desenvolupa aquesta experiéncia.
Familia O Escola x Treball 0
Barri x Lleure x AlreS: v i}
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12. Quin sector o eina de comunicacié es tracta en I'experiéncia.

Premsa x TV X
Radic O Cinema x

Internet

Ares:. . riandd

a
|

13. Metodologia.

Analisi de dades

Interpretacio de textos

Analisi de documents audiovisuals
Proposta de debats

Proposta de situacions simulades

14. Antecedents.

15. Any d'inici de I'experiéncia.
El material tot just acaba d'aparéixer.

16. Durada i fases.

17. Qué s’ha fet fins ara.

18. Difusid realizada de 'experiéndia.
Es difondra a través del CIRD i dels CRP.

19, Valoracié.
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