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En el context d’una democricia jove com ['espanyola, és convenient de recordar

d’entrada, com deia Blumler, que “1a democracia és I’(inica forma de régim la legitimacié

del qual implica necessariament la comunicacio”™ . En les condicions actuals de

desenvolupament social i cultural en el quadre de ’Estat del Benestar, la legitimacio de la
democracia passa també a Catalunya obligatoriament per I'optimitzacid complexa del

sistema de comunicacié de masses de qué disposa aquesta societat politica.

El volum que teniu entre les mans vol ser una aportacid en aquesta direccio. De manera
molt sintetica podem dir que és un intent limitat i modest d'entrar, a partir de la realitat
catalana, en l'estudi d’un procés de gran importancia a les modernes societats
democratiques: les relacions entre els ciutadans i la politica a través de la intermediacio

dels Mitjans de Comunicacié de Masses (MCM),

Certament aquest és un grawn tema, amb moltes cares i en el que intervenen una enorme
varietat de factors. Per aixo el seu estudi demana, al inenys ara com ara, aproximacions
parcials, que ens permetin coneixer millor tot el conjunt d'interrelacions que es
produeixen. En aquest sentit, després de 15 anys d’eleccions autondomiques a Catalunya,
diverses circumstancies van possibilitar que arran de les eleccions catalanes de 1995
investigadors especialitzats uns en Ciéncies de la Comunicacid i altres en Ciéncia

Politica, ens decidissim abordar I'estudi de diversos aspectes politics i comunicatius de 1a

1.G. Blumler, "Election Communication and the Democratic Political System™, a D. Paletz (ed.),
Political Communication Rescarch. Norwood. Ablex. 1997,




campanya electoral sobre Veix de les funcions d’intermediacid entre partits i ciutadans

que realitzen els mitjans de comunicacié de masses (MCM).

1. MITJANS DE COMUNICACIO DE MASSES, INTERMEDIACIO POLITICA
I CAMPANYES ELECTORALS

1.1 LA INTERMEDIACIO POLITICA I EL NOU CONTEXT

La visio dels ciutadans sobre el mon de la politica només parcialment deriva de
'experiéncia 1 contacte directe amb els fets, objectes o processos politics. Més en
general, Ia seva relacio amb el mon de la politica es desenvolupa a través d’un conjunt de
mecanismes i estructures - de relacio personal, associacions de tipus divers, mitjans de
comunicacié - que realitzen unes funcions especialitzades de connexid de 'individu amb
la vida politica. Aixi, aquestes estructures realitzen unes funcions d’intermediacio, en
canalitzar informacions 1 valoracions, que tenen un paper molt important en la
construccio de 'univers politic dels ciutadans’.

Els treballs de Lazarsfeld i els seus col.legues sobre 1'adquisicid de coneixements i
‘I"aprenentatge” politic a través d'un conjunt d’intermediaris en una campanya electoral
presidencial americana, son els pioners en I’estudi del paper d’aquests intermediaris i els
processos d’intermediacid, i encara avui sén referéncia obligada’ . Perd des de llavors les
importants transformacions socioestructurals i culturals de les nostres societats han
introduit canvis importants en els continguts, els actors i les formes dels processos
d’intermediacio.

Les clivelles (eixos de conflicte politic) tradicionals s han erosionat, les divisions socials
(per factors de classe, religio, étria, etc...) sobre les que prenien suport s’han fet més

complexes i les linies divisories entre grups han anat perdent nitidesa, tot perdent-la

2
-~ Veure un planigiament comiplert a: Nimmmo, Dan i James E Combs: Afediated Pofitical Realities,
New York: Longman, 1983, lgualment: Ranncy. Austin: Chraunets of Power, New York: Basic, 1983,
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-~ Lazarsfeld. P.. B. Berelson i H. Gaudet: The People's Cherce. New York: Columbia University Press
1944. També: Berelson, B, P. Lazarsleld i WN, McPhee: Tonag. Chicago: University of Chicago Press,
1954,



també en la seva relacid amb el comportament politic' . En canvi nous factors i
processos han anat ocupant un lloc en la capacitat d'influéncia sobre el comportament
politic dels ciutadans’.

Aixi, des de mitjans dels anys 60, s’ha desenvolupat enormement el paper dels MCM, i
especialment la TV, com a fonts d'informacié i fins i tot dorientaci6 politiques.

Pel que fa al comportament electoral, en aquest nou marc se situa la importancia del
context de les eleccions tal com ha estat creat a través dels MCM; els MCM reflecteixen
una realitat, perd també contribueixen a crear-la.

Atesa la major disposicio d’informacié pels efectors i la major similitud de plantejaments
entre els principals partits actuals, els factors conjunturals o de curt termini han anat
guanyant influéncia trencant la quasi exclusivitat de que gaudien els factors de cicle Hare
(ideologia, lleialtats de grup, etc....).

Igualment a través de la personalitzacid que possibilita i fomenta el paper dels MCM,
especialment la TV, les caracteristiques del principal o principals candidats s’han anat
constituint com un punt de referéncia fonamental per a molts electors a ’hora de decidir
el seu vot”.

En aquest sentit s’ha plantejat la dimensié mediatica, especialment la relacionada amb la
televisid, com la principal caracteristica del nou context de fa politica i als MCM com

I’element fonamental en els processos d’intermediacié {Ranney, 1983, Smith, 1981).

4 . N . v H
-= En aquest senit veure cls ja clissics estudis: Dalton. Russell J.. Scolt C. Flanagan i Paul A. Beck

{eds.). Electoral Change in Advanced Industriol Democracies. Princeton. NJ.' Princeton University
Press, 1984. També: Crewe. Ivor i David Denver {eds.): Ffectoral Change in Western Democracies.
London: Croom Helm, 1985,

5
- Inglehart, Ronald: EL cambio cultural en las socicdades undustriales avanzadas. Madrid: Centro de
Investigaciones Sociolgicas - Sigle XXI Ed.. (991,

& N , . . :

- Veure per ex.: Kaase, Max: "Is there personalization in politics ™ a: Jmternatinal Political Science
Review, [5: 211-30. 1994, Igualment: Bean. Clive i Anthony Mughan: “"Leadership effects in
parlamentary elections in Austealia ans Britain® a: Awmerrcan Pofitical Ncience Review. 3 1165-79,
1989,

" - Des dels Ja classic esludi de Ranney. A. op. ¢t 0 també cls treballs continguts a Smith, A.:
Television and political life. Siudies i six evropean coumries. London: Macmillan, 1979: fins a treballs
més recents: Page. Benjamitn: Who Deliberates” Mass Media in Modern Democracy. Chicago:
University of Chicago Press. 1996,



1.2 ELS MCM I LA INTERMIEDIACIC

Certament, en el procés de socialitzacio politica 1 de tformacié i canvi de les actituds
politiques, hi intervenen intenmediaris diversos. Els quatre tipus tradicionals
d’intermedtaris (famiha, escola, grups de relacid 1 MCM) continuen constituint avui les
quatre grans vies de relacid entre el ciutada i el mon politic. Perd el desenvolupament
dels MCM ha significat un canvi molt important en l'estructura d'intermediaris, abans
molt centrada en els grups primaris, especialment la familia, i avui articulats a través dels
MCM, especialment la TV. Ningii no nega la importancia de les xarxes de relacio
personal - especialment la familia - en el procés d’intermediacid avui en dia, perd és
evident que essent els MCM els principals canalitzadors dels fluxes d’informacio entre
¢lites 1 ciutadans - tal com ho mostra abundantissima evidéncia empirica -, sén també la

principal font de la informacié que circula a través de les xarxes interpersonals de relacié.

A més a més, aquesta funcio d’intermediacié no s’ha d’entendre només des de la
perspectiva d’influéncia dels mitgans en “manipular™ 0 no la informacis, en la seva
posicio neutral o bé decantada en una determinada orientacio politica, sind que el propi
canal d’intermediacié és un condicionant de la forma dels missatges. I la forma de
plantejar els missatges, la forma de plantejar-se la comunicacié amb els electors a través
d’uns intermediaris com la TV, aixi com la forma de percebre la politica per part dels

electors, en resulten alterats repecte a situacions anteriors.

En definitiva, degut als canvis en el procés d’intermediacio els vincles de relacid entre
els ciutadans i la politica - tant pel que fa als continguts com a les seves formes -
presenten diferéncies importants en relacio a la situacio que existia fins els anys 60.

En funcié d’aquesta nova situacid no és estrany que el paper dels MCM en la politica
hagi estat punt de referéncia obligat en el discurs académic sobre la politica, tot i que no

abundin els estudis sobre el seu rot ¢com a intermediaris.

Si assumim que els MCM tenen una funcio central en el procés d’intermediacio, si el
fluxe més important d’informacié politica - i electoral - que arriba a una gran majoria de

ciutadans es fa a través dels MCM, hem de concloure, doncs, que el rendiment del



sistema de mitiany en |'acompliment_d’aquesta funcio d’intermediacio afecta de manera

decisiva a la gqualitat del procés politic democratic.

Perd no estem nomeés davant de processos d’influencia unidireccional dels creadors
originals de ‘temes”, orientacio i opinio politica - partits | grups d'interés principalment -
amb intermediacio neutra o biaixada dels mitjans, sino davant de processos d’interrelacid
entre les tres parts implicades: partits, mitjans de comunicacié de masses i ciutadans. I
doncs el rendiment del procés politic dependra també de la capacitat dels ciutadans per

“fer-se amb” | “gestionar” aquesta funci¢ intermediadora dels MCM.

En general, 'evolucid de 'impacte dels MCM en la politica ha anat per davant de I'analisi
cientifica. Perd avui disposem ja d'una tradicié consolidada d'investigacié comparada que
intenta comprendre i explicar el paper dels mitjans en el procés politic i les relacions
entre politica 1 comunicactd. El plantejament sobre el paper i la importancia dels MCM
en el procés politic s’ha anat definint | matisant amb el temps. Aixi, en els anys 30-40
amb la primera eclosio dels MCM i la massiva utilitzacié com a instrument de
propaganda que en van fer els régims de tipus feixista o nazi, es va anar dissenyant un
model que situava els MCM com a instrument quasi totpoderéds en la configuracid de les
actituds 1 opinions. Posteriorment, amb fa generalitzacié del fendmen i un cert
desenvolupament de la recerca empirica sobre realitats democratiques, va portar cap al
plantejament d’un segon model, totalment contrari a I'anterior, que hipotetitzava uns

“efectes minims” dels MCM en la formacio i canwvi d'actituds.

Més recentment, després de la revolucionaria incorporacio de ia TV, 1 amb el
desenvolupament d’una portant quantitat d'analisi empirica i noves evidencies, s’ha anat
imposant un model més matisat, intermedi entre els dos anteriors. Emfatitza la
importancia del rol i la influéncia dels media en uns aspectes i la refativitzen en molts
altres. Actualment, i en el marc de la posicio central de la televisid en el sistema de
mitjans, son d’acceptacio molt generalitzada diverse conseqiiéncies i caracteristiques de

I’impacte i del paper dels mitjans en el procés d’intermediacio:

o Lstabliment de 'ogenda. Per una banda, ja és gairebé una premisa unanimement
acceptada que si be els MCM no determinen el que pensem, sicontribueixen

poderosament a determinar alld sobre el que pensem (Cohen 1963). Es



I’anomenada capacitat d’establiment de l'agenda politica, en el sentit que la
informacid suministrada a través dels MCM  teuna influéncia decissiva en I"opini¢

dels ciutadans sobre quins son els temes més importants que té lantejats un pais en

. 3
un moment determinat.

o Prioritzacio d'aspectes. En segon lloc, també és avui ampliament acceptat que
Iimpacte dels MCM, i molt especialment la televisid, en la formacio/canvi
d’opinions o de comportaments no es produeix tant a través de missatges dirigits
directament a canviar les creences o les avaluacions dels ciutadans sobre els
objectes politics, sind a través d'aconseguir influir sobre la importancia relativa que
s’atorga als diferents aspectes que es prenen en consideracio en Pavaluacid global
d’un fenomen o objecte. Es un efecte que resulta de I'anomenat ‘priming”
(prioritzacid), caracteristica de la forma com els mitjans - i molt especialment la
televisio - sumbinistren la informacio, i en la qual es prioritzen uns aspectes sobre

. . . .9
uns altres en referir-se a un determinat fet o objecte politic’.

o Personalitzacio de fa politica. En el mateix marc es situa també la tendéncia
observada en els mitjans, i especialment en la televisié, a personalitzar els temes de
conflicte, i presentar el conflicte politic com a controvérsia entre actors politics
individuals, en abséncia d’informacio contextual suficient que permeti als ciutadans
connexions meés amplies i esquemes de comprensio més generals. En aquest sentit

s’ha remarcat el paper dels media en I'increment de responsabilitat atribuida pels

ciutadans als actors politics individuals, i al rol dels liders politics .

: .- Hi ha una abundant lilcratura sobre Ln influéngia dels witjans en la configuracié de I'agenda politica.
Veure: Weaver, David. Doris Graber. Maxwell McCombs i Chaim Eval: Media Agenda-setting in a
FPresidential Election. New York: Pracger. 1981, Igualnem:  Scimetko. Holi, Jay Blumler, Michac!
Gurevitch i David Weaver: The Fornation of Campaien Agendas: A Comparative Analysis of Party and
AMedia Roles in Revent American amd Britisk (eetions. Hillsdale (N Lawrence Erlbaum. 1991

9 L o .. . .
.= Sobre ¢l "priming" o prioritzocio veure: Ivengar, Shanto | Donald R Kinder:  News that Afarters:
Television and American Opimon. Chicago: Universily of Chicago Press. [987.

Y. Sobre el paper dels mitjans en La personalitzacio i “lideritzacid” de la politica, veure: Graber, Doris:
Mass Media and American Politics. Washington, DC: Congressional Quarterly Press, 1980, També,
Keeter, Scolt: "The Hlusion of Intimacy: Tclevision and the Role of Candidate Personal Qualities in
Voter Choicc". Prhiic Opinian (narferfv. S1: 34438, 1987, [guwalinent; Waltenberg, Martin: The Rise
of candidate-centered Politios: Presidentiol Elecnons in the 1930 Cambridge: Harvard University
Press, 1991,




Diferent influencia segons els temes. Els plantejaments dels MCM son més
influents en aquells temes I'informacié sobre els quals depén exclusivament de la
informacié suministrada pels propis MCM, ¢ sobre qiiestions molt a curt termini
per contra, el ciutada te més filtres en relacio als temes més propers o més
profunds, en els que té un coneixement més directe. o de més temps 1 més contrast.
En el mateix sentit s’ha observat en diferents estudis que en moltes questions les
opinions manifestades pels ciutadans sén funcié de les referéncies que en aquell
moment ‘vénen al cap” i que aquelles referéncies que tenim ‘tmes a ma” estan

. . . . . .. 12
molt determinades per allo que s’ha vist, llegit o escoltat recentment als mitjans .

o Diferéncies entre tipus de mitjens. La premsa escrita proveeix més informacid i
amb més profunditat que la TV o la Radio. Per altra banda, els estudis sobre
transmissio d’informacio a través dels mitjans concorden en senyalar que els
seguidors exclusivament de la informacio a través de TV mostren més baixos
nivells de conceptualitzacd politica, distingueixen menys entre els candidats que els

.. . . ’m 13
lectors de diaris, | tenen menys coneixements sobre politiques concretes

De tota manera és evident que el paper dels MCM en la formacio de les actituds
politiques dels ciutadans no és tuncié exclusivament - ni segurament tampoc
principalment - del seguiment dels programes o seccions informatives dels mitjans. Els
programes i seccions d’entreteniment dels mitjans - i tonamentaiment els televisius -

canalitzen quantitat de simbols, imatges, valors, expectatives d’estils de vida, etc, amb

.= Sabre ta influéncia dels miljaas en la formacid de les opinions existeix una gran quantital d'estudis

de molt divers tipus i abasl. Veure, per oxemple: Barels. Larny: "Messages Received: The Pelitical
Impact of Medin Exposure”. a American Political Neienee Keview, 87: 267-85. 1993, Neuman, W.
Russell. Marion R, Just. Ann N. Cigler: Connmon Knowledue: News and the Consiruction of Political
Meaning, Chicago: Chicage University Press, 1993,

12 . . N
.- Sobre les caracteristigues de fes opinioss veure, per excmple. ol conegut estudi de: Zaller, John:

The Natvre and Origins of Mass Opinion. Cambridge: Cambridge University Press, 1992,

H.- Sobre ! influéncia diferencinda dels diversos tipus de mitjans veare: Raobinson, 1P, i DK, Davis:
"Television News and the Informed Publicc An Inlonuation-Processing  Approach”. Jowrnal of
Communication $0(3): 106-19, 1990 Veare Gumbé: Clarke. Peter i Eric Fredin: "Newspapers. Television
and Political Reasoning”. Pulfic Opinion Quarieriy, 32 M5-21 19T,
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gran influencia potencia! sobre els valors i les actituds generals dels ciutadans, que tenen
també el seu reflex en les seves actituds en relacio als objectes i estimuls politics.
Certament la major part de la recerca s’ha centrat en la influéncia dels continguts
explicitament politics dels mitjans, com és el cas del nostre estudi. Pero aixd no implica
negligéncia de Ialtra dimensio, i normalment la tria s’ubica en consideracions teoriques i

metodoldgiques.

1.3 ELS MCM I LEN CAMPANYES ELECTORALS

Els canvis en els processos d'intermediacié entre l'escena politica 1 els ciutadans, s'han

traduit també en una profunda transformacté de les campanyes electorals, en el sentit

. . " C o 14
d’una progressiva centralitat dels mitjans i singularment de la televisié.

E! desenvolupament de [a televisio i de la seva capacitat d'intermediacio ha estat decisiu
en la transformacid de les campanyes, aixi com de bona part de I'activitat i estructuraci6
partidista i de Pemergéncia de liderats politics. La preséncia de la TV, per exemple,
obliga a finals delfs 60 a la reconsideracio del procés de nominacié dels candidats en les
primaries dels Estats Units d’Ameérica; i en general, la TV introdut novetats determinants
en els processos electorals nord-americans, com: !a personalitzacié de la campanya, <l
caracter nacional de la campanya, la immediatesa de la cobertura informativa dels fets
electorals, la tendéncia a !"espectacularitzacid de la campanya 1 dels liders, etc. En
l'especific context nordamericd, Graber resumia en quatre conseqiiéncies centrals
I'impacte de la televisio i les noves tecnologies en la campanya, a saber: el declivi del
paper de l'orgamtzacid dels partits, la ¢reacio de liders amb carisma mediatic, el

reclutament dels candidats al mode del caxting i la cobertura mediatica com a objectiu de

15
campanya

14
V. per exemple. W, Schutz & K. Schoenbach (eds.): Vass Media and Elections: International

Research Perspectives, Miinchen: Olschliger. 1983 H. A Scectke. J. G, Blumler, M. Gurevitch. D.
Weaver: The Formation of Campaisn eencdas: A Comparatnve nalvsis of  Paryy and Aedia Roles in
Recent Americarn and British Elections, Hillsdale, N L Erlbai. 1991,

Doris A. Graber. Mass Media and American Politics. Washington. CQ Press, 1993 (4a.); 1B
Abramson, F.C. Aricnon, G.R. Orren, The Electronic Cottunanwealth, New York, Basic Books, [989.
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La influéncia de la TV a Europa ha anat modificant també, encara que més tardanament,
la naturalesa i el comportament de les campanyes electorals, sobretot a2 partir de finals
dels anys 70. Alguns experts han interpretat aquesta evolucio com una ‘modernitzacio” i

altres com una *“americanitzacid” de les campanyes electorals a Europa i a la resta de les

democracies de tipus occidental . No obstant aixo, almenys dos trets diferencials claus
marquen la distancia de I'evolucié europea respecte dels EUA: d’una banda, el model
televisiu europeu és de monopoli piiblic, bé que progressivament reconvertit en model
mixt, pablic i privat; i de I"altra, a Europa es manté la prohibicio als partits i candidats de
la compra d’espais televisius per a la propaganda electoral. D’aquesta manera, a Europa
els partits, coalicions i candidats veuen limitades les seves aparicions televisives a dos
formats: als espais gratuits de propaganda durant la campanya estricta, regulats per la llei
electoral; i a les diverses formules d’aparicio que les cadenes arbitrin per al seguiment de

I’actualitat electoral.

L3.1 Partits, ciutadans § MCM: Ia campanya com a mare de relacions

Les campanyes electorals ofereixen un marc privilegiat - tot i que parcial 1 amb
especificitats propies - per estudiar les relacions: ciutadans (opinid publica) - partits -
mitjans. Es tracta, com plantejivem abans, d’unes relacions basiques en els nostres

sistemes democratics i representatius.

La campanya electoral s'ha d’entendre, perd, com a “moment” en un procés cantinuat
d’interrelacions entre aquelt tres pols. Es a dir, no es pot pretendre una comprensio
global de les relacions entre aquests tres pols si ens limitem al periode de la campanya
electoral. Ara bé, la campanya configura un marc especitic en el que es poden estudiar

algunes caracteristiques de les seves relacions.

El context de {a campanya és funcio, en bona part, del conjunt d’esdeveniments succeits i
de Dactivitat dels actors durant el periode de la legislatura que ha acabat, 1 es

complementa amb les propostes de futur dels diversos partits. Es definex d’aquesta

18
D.L. Swanson & P. Mancini: Pelitiox. Media, and NModern Democracy, New York: Pracger, 1996; R.

Negrine, The Communication: of Polivies. London: Sage. 199G,
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manera una determinada percepcid de i'agenda politica i els seus actors en V'opinid
piblica que s’intenta copsar, estudiar i caracteritzar a través d’enquestes d’opinio (en el

nostre cas corresponents al periode preelectoral).

Hi ha hagut, i encara hi ha, diferents plantejaments sobre quin és I'aspecte principal en
aquest procés de formacid de I’agenda politica: si son els partits els que defineixen
I’agenda publica i I'agenda dels mitjans (model de dalr « baix), st son els ciutadans els
que defineixen ['agenda dels partits i dels mitjans (model de haix a dalt), o be si son els

mitjans els que defineixen "agenda dels partits i dels ciutadans (model de mediacracia).

De tota manera, amb ’evolucio dels estudis sobre la formacié de I’agenda, cada vegada
és més acceptat que estem davant d’un conjunt d’interrefacions en les que és dificil parlar
de quin és ’element principal o inductor amb carater genéric, aquest paper correspona
un(s) o altre(s) en funcié dels temes, del context politic, de la conjuntura, de les

(- . .. 1
caracteristiques del sistema de mitjans, etc. .

En el marc daquest model, i en qualsevol dels casos, els MCM tenen un paper
fonamental en les relacions entre els partits i els ciutadans, l'opinid pﬁblicam, Certament
es produeixen relacions directes entre partits i ciutadans sense la intermediacié dels
MCM, i en una campanya electoral encara més. Aixi, els actes i mitings dels partits, les
activitats de porta a porta dels militams, etc. Igualment els partits reben l'opinio directa
dels ciutadans a través de quantitat d'enquestes encarregades per ells mateixos sobre
aspectes molt diversos de cara a la preparacio i el millor rendiment de la campanya
electoral. Perd en tot cas, en l'actual context de partits d'electors, de competencia
centripeta i de desenvolupament dels MCM, el gruix de la campanya electoral s'ortenta i

circula a través d'aquests mitjans.

En aquest marc, el major o menor seguiment de la campanya a través dels mitjans, aixi

com el favoritisme o no dels mitjans en relacio a les opcions en competéncia, son

.- Veurc una panoriunica d'aquests plantgiaments @ McCombs, M.E.: "The cvolution ol Agenda-
setting research: twenty-five vears in the market place of ideas”. Jowrnal of Commmmicarion, 43-2: 58-
67. 1993, També a: Kleinnijenhuis, J. i .M. Rictbery: "Partics. media. the public and the cconomy:
Patterns of socictal agenda-sctting”. fowropean Jonrral of Polinceal Kesearch, 28: 95-118, (993,

8 e . . . , s .
.= Utilitzem aquest conceple cncl senlit mics estricte d'estiat d'opinio dels ciutadans. entenent ot a tal
el que s'expressa a traves de [es enquesies d'opinid.



aspectes importants des de la perspectiva dels efectes de la campanya electoral a través
dels mitjans, i doncs son variables importants en el seu estudi. Per tant, les pautes de
segmiment dels mitjans pels ciutadans, aixi com l'oricniacio politicament biaixada o no
d‘aquests, son dues variables claus en qualsevol receica sobre processos d’intermediacio

- . I
durant la campanya electoral, aixi com també fora d'ella .

1.3.1.1 Flv cirtadans i els MOCM.

Pel que fa a les pautes de seguiment, o les pautes f'exposicii a la informacié dels mitjans

per part dels ciutadans, s'han de tenir en compte diversos aspectes.

El primer a tenir en compte, i a vegades utilitzat de manera exclussiva, €s el que fa
refréncia a la freqiiéncia de seguiment, del grau d'exposicio als mitjans. En principi es pot
plantejar que la influéncia dels mitjans en la formacio d'opinions i/o en la decisié de vot
és funcié del major o menor nivell d'exposicid als mateixos, i la hipdtesi seria que a més

seguiment de la informacio a través dels MCM major influéncia d'aquests intermediaris.

Sense negar la idea general de la hipotesis, els estudis empirics realitzats han anat
mostrant matizacions que cal considerar a I'hora d'introduir la variable exposicio als
MCM en lestudi de la influéncia dels MCM. Aixi no es pot considerar de la mateixa
manera la influencia dels mitjans sobre les opinions d'aquelles persones que segueixen
molt asiduament diversos mitjans (premsa, radio, televisio), que en el cas daquelles
persones amb un seguiment escadusser 1 quast exclussivament a través d'un d'ells, que
normalment €s la televisid. En el primer cas ens trobem amb electors amb un nivell
d'informacié molt elevat 1 contrastat, mentre el segon tipus d'electors depenen d'una
tnica font per a la configuracié de les seves opinions, normalment l1a televisid, que a més
a més subministra fa informacid de manera breu i poc argumentada tal com exigeix el
format dels noticiaris televisius. En aquest darrer cas - i sense tenir en compte influéncies

derivades d'altres aspectes com identificacions idecloziques o implicacid en converses
Y ¢

] A . . . .
.- Veure por excinple. Bogk. Paul A “Voicrs' Intermediation Evvironments i the 1988 Presidential

Coutest”. a Public Cpiniont Quarieriv, 35: 37194, 1991,
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politiques en xarxes interpersonals - ens trobariem davant d'opinions potencialment molt
més volatils, més sensibles a variacions en la informacio de la cadena de seguiment

habitual, que no en ¢l primer cas. En canvi en tos dos casos la influéncia dels mitjans és

molt important.

El nivell d'exposicio per ell sol, doncs, no és suficient per fer afirmacions sobre la
influéncia dels MCM en la formacio i canvi d'opinions, o en [a decisio de vot. Ja hem
indicat anteriorment que no ens porta massa lluny parlar de MCM en general i que sha
de tenir en compte el fipny de mitjt. Tgualment tampoc permet anar gaire lluny parlar
d'influéncia sobre les opinions en general, i que s'ha de tenir en compte el tipus de fema-
objecte de l'opinid. Per altra banda, el nivell d'afencio a la informacid aixi com el nivell
de credibilitat del mitja, son altres variables amb que s'ha de ponderar el nivell
d'exposicio. [ finalment, tot 1 que les clausules de ceferis paribus sén normalment
necessaries en lanilisi cientifica, no hem doblidar que en la realitat els aftres
intermediaris també tenen una influéncia important, i que a vegades €s decisiva, com en
el cas - molt més freqiient del que normalment es pensa - del decantament final del vot de

sectors importants d'electors indecisos.

Per altra banda, en la dinamica de la comunicacié politica i electoral, els electors son tambe
piblics d'uns determinats mijans de comunicacid. En aquest sentit, els estudis electorals han
posat de manifest que no es dona una seleccid neutra per part dels ciutadans en la seva
exposicio a la cobertura mediatica de la campanya, sind que expressen preferéncies envers
determinats mitjans en funcid, al menys en part, de la seva orientacid politico-ideologica. La
recerca a nivell comparat indica situacions molt diverses en aquest sentit, i planteja la
diversitat de factors que intervenen. En aquest marc, com ja hem indicat anteriorment, no té
rmassa sentit plantejar-se la recerca en termes de quin és I'elemeat inductor en termes generals,
és a dir, si és primer la influéncia dels mitjans que determina Vorientacio dels ciutadans o bé si
sén els ciutadans els qui seleccionen els mitjans en funcio d'unes actituds, d'un flitre previ. En
canvi, la utilitat deriva de plantejar-se els factors i les pautes d'aquesta connexié mitjans-

ciutadans, aixi com de la seva dinamica.
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En tot cas, lampli consens basic existent a les nostres societats, que s'expressa en actituds
reformustes i posicions ideologiques dels ciutadans estruturades al voltant de les posictons més
o menys centrals, moderades, i es complementa amb la parallela competéncia centripeta entre
els partits, empeny els MCM, en competéncia per audiéncia, a adoptar una onentaci¢
coherent amb 1a moderacio dels electors i en el marc de la qual donar cabuda al pluralisme

Yo presentar un cert biaix en la seva orientacio.

El nostre treball no pretén abastar tot aquest ampli ventall d'aspectes, sind que €s forga

limitat pel que fa a lestudi de la connexid mitjans/ciutadans, i1 no només per raons de la

propia complexitat del tema, sind també degut a la manca d'indicadors sobre aquestes
retacions en les enquestes sobre Catalunya realitzades pel CIS lany 1995, El nostre
treball es centra tot just en els aspectes més generals del tractament de [a campanya per
part dels mitjans i d'algunes de les pautes de seguiment dels mateixos per part dels

ciutadans.

1.3.1.2 ElIs MCM i els pariits

En funcio de la propia analisi del context politic les estratégies electorals de cada partit
adopten una expressid concreta i diferenciada en la forma d'orientar la respectiva
campanya i de presentar-se com a partit, com a programa i com a lideratge davant el
conjunt de la ciutadania i, molt especialment, davant dels propis electors i simpatitzants.
D'aquesta manera, en la relacid partits-mitjans que s'estableix en la campanya electoral es

plantegen dues situacions.

Per una banda .tot allo que fa referéncia a la utilitzacié directa dels MCM per part de les
opcions politiques a través de la disposicio d'espais de comunicacid (gratuits o ne, en els
diferents tipus de mitjans;, amb diferents formes; ¢tc. ) en els quals la decisio sobre els
continguts i formes correspon exclusivament als propis partits. Es el cas, per exemple,
dels espais gratuits a televisid, que agafem com a referéncia d'analisi en aquest estudi. En

aquest sentit el mitja és un pur vehicle neutre al servei de I'expressio dels partits.



Per una altra, tenim tot alld que fa referéncia al tractament que els mitjans donen a la
activitat dels partits i a com ofereixen la informacié politica durant la campanya electoral.
En aquest cas, els mitjans ja son actors amb plena capacitat de decisid, tot i que sobre
alguns aspectes existeixin regulacions especifiques per a la campanya electoral. Pero
encara posa més problemes I'estudi sobre I’existéncia o no de biaix partidista en els
MCM, i la determinacié d’indicaders adequats, vilids, per a ’analisi empirica. El nostre

treball només abasta parcialment aquests aspectes.

1.3.2 L'impacte de la campanya electoral

Enteses les campanyes com un procés comunicatiu en el que interactuen ciutadans,
partits i mitjans, els seus efectes sobre el comportament electoral tenen una rellevancia
de primer ordre en l'estudi dels processos d'intermediacio i doncs del paper dels mitjans
com a intermediaris. Per tant, en el marc del present treball ens hem plantejat també el
tema dels efectes de la campanya electoral. Es tracta d'una incursié amb perspectiva
general que intenta aportar algunes dades i plantejar algunes hipotesis sobre aquestes

. N
relacions” .

Des de la perspectiva de la teoria del comportament electoral, 'estudi dels efectes de les
campanyes és de gran importancia en relacié al procés de decisid de vot, tant des de la
perspectiva de la relacio entre valors i actituds durables i factors conjunturals, com en
relacié al paper dels intermedians - i entre ells els MCM - en aquesta fase concreta del
procés politic, aixi com per situar el paper i €l lloc de fa propta campanya en el marc de

Pestructura 1 el procés de decisio de vot.

Existeix assumpcia generalitzada que les campanyes electorals tenen efectes sobre el

resultat de les eleccions, perd la naturalesa més precisa d'aquest impacte €s un tema

* .~ Apant de les limatacions que tiposa ¢ plantegament gencral de la recerca per a csiudiar amb mdés
profunditat aquest et twmpoc les coguesies deb CIS luwicn incorporal aquesia vegada paires
indicadors. Per altra banda, instoament wids adequat per analitzir aquestes relacions son les cnquestes
tipus panel amb una cuada previa a la campanya electorad | una segona poselectoral, Diaguesta manera
s paden detectar i estudinr canvis i continuitals o nivell individual. o tenir aixi una base més sélida per a
imputar cfectes a la campanya clecioril,
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sobre el que hi ha hagut abundant controvérsia. De tota manera, hi ha un ampli consens
entre els estudiosos, aixi com abundant material empiric, en el sentit que les campanyes
tenen com a efecte principal el reforgament de decisions prévies o bé, en el seu cas
l'activacié d'actituds latents, és a dir, fer electoralment rellevants en un context
determinat algunes actituds i/o valors basics que l'individu ja posseeixm . Ara bé, tambeé
s'ha comprovat que la forta atencio i pressid mediatica i els esfor¢os comunicatius poden
posar en «liestid intencions de vot prévigs, especialment entre aquells electors que les

basen en orietacions actitudinals menys defimdes.

Les dades empinques indiquen que la gran majoria dels electors han decidit el seu vot
amb anterioritat a la campanya electoral, i en aquest marc, doncs, no s'atribueix gran
influéncia a la campanya electoral en la determinacio dels comportaments. Només un
sector molt reduit de ciutadans atribueix certa importancia a la campanya electoral en la
seva decisio de vot, El baix nivell d'interés per les campanyes que les enquestes detecten
entre els ciutadans va també en el mateix sentit d'escassa rellevancia atorgada pels
electors a la campanya electoral per decidir el seu vot. A més a més, no s'ha de pensar
que linterés - tot i escas - per les campanyes prove principalment dels indecisos: no
acostuma a existir cap refacio entre indecisio de vot i interés per la campanya; 1 en aquest
marc no es pot interpretar els indecisos com a persones sense cap mena d'identificacid
prévia i que busquen en la campanya ¢! maxim d'informacio per tal de poder prendre una

decisio de vot, Totes aquestes caracteristiques, que son forga generals a les democracies

occidentals, s'han observat tambeé entre I'electorat catala en pasades conteses electorals .

En conjunt, doncs, la campanya electoral no apareix com el moment ¢ la fase de la

decisié de vot per a la gran majoria d'electors. Aquesta decisié forma pait d'un procés

.

.- Els estudis pioncrs sobre aquest plantegament sén cls de anomenada escola de Columbin:
Lazarsfeld. P.. B. Berelson i H. Gaudel: 7he Peapte’s Choice. New York, Colombia University Press
1944, Tamb.e: Berelson, B, P. Lazarsfeld §| W.N. McPhee: Posre. Chicago University of Chicago Press,
1954, Més recentment veure, perex.: Covrol. R op. ¢,

i

.~ Veure Pestudi de Montero. José R "La decision electoral. interés. dudas y valoraciones”. a Equip
de Scciologia Electoral (ed.): L'electoral catala a fex vleccwns antondmiques de 1988 apinions,
actituds i comportameints - Extudis Flectorals- 10, Barcelona: Fundacio Buune Bofill. 1991,
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continu tot al llarc del procés politic i a través dels quals es mantenen els aliniaments o es

van decantant els canvis.

L'esmentat plantejament sobre els efectes de les campanyes en la decisid de vot, no ¢s
pas contradictori, per6é, amb l'enorme esforg financer i d'activitat que els partits i les
institucions dediquen a les campanyes, aixi com amb l'intens seguiment que normalment
en fan els MCM, Els aspecies simbolics i els de legitimacid de les institucions i de les
élites no sdn els menys importants. Per altra banda hi ha uns efectes no observats, els que
podriem anomenar el cost electoral de la no-campanya: Quin seria l'efecte sobre el
resultat electoral d'un partit si no realitzés campanya electoral 1 mantingués el nivell
normal d'activitat 7 . A més a més, tot i els seus efectes limitats sobre el comportament
que satribueix a les campanyes, aquesta influéncia marginal pot arribar a ser

trascendental per decantar la victoria en situacions d'equilibri de forces, com molt sovint

1

és el cas a les nostres democracies™ .

Finalment s'ha de remarcar que tot i que les campanyes electorals tinguin avui un
component eminentment mediatic, els MCM no detenten el monopoli dels fluxes
d'informacio que arriben als electors: algunes activitats de comunicacié van directes als
electors i, en qualsevol cas, aquests es troben immersos en xarxes de realcions
interpersonals. Es en el marc d'aquestes relactons amb l'exposicid a converses de
contingut politic-electoral - 1 a través de sitvacions. a vegades, de consonancia o altres
de disonancia - on molt sovint sembla que es reforcen o activen les actituds i es decanten
els componaments”, Certament, el fluxe d'informacid que circula a través de les xarxes
esta molt condicionat per la informacié suministrada pels mitjans. Pero la relacio entre
intermediaris, tot i que l'apuntem en diverses parts del treball, queda fora del nostre

objecte.

-

kL . -

.~ En ¢l cas de les ¢leccions autondmiques eatalines que comenicin, per exemple, ¢l compartameln
d'un petit sector d'clectors podia ser decisiu de ciira o principat aspecie dels resultats: el manienimeni o
no de la mipjoria absoluta per pan de CiU.

- =Beck, P.A. op. cil. pp. 372 i ss.



1.4 LASITUACIO A CATALUNYA

1.4.1 MCM i campanya electoral a Catalunya

La tendéncia general a les democracies industrials, des dels EUA a Europa, de centrar en
els MCM la campanya electoral, també s’ha anat imposant a Catalunya. Els grans mitjans
esdevenen el forum central de les diverses propostes programatiques, perd sobretot es
converteixen en |’escenari de presentacio i discussio det liderat de cada formacid politica,
personalitzada en els seus liders més carismatics. En conseqiiéncia, les estrategies de la
campanya dels partits o coalicions es concentren en bona part en fer-se un espai en
Pagenda dels mitjans, i sobretot de la televisio. La lluita per la cobertura televisiva dels
actes electorals arriba a ser I’objectiu basic i permanent del seguiment de la campanya. [
com que la campanya estricta o legal és molt curta (dues setmanes), els partits i
coalicions preparen curosament una forma d’anticipacio en el periode previ (dues o tres

setmanes), que anomenem precampanya, per guanyar posicions en I’agenda publica.

Del conjunt d’espais i programes que els mitjans destinen a la campanya clectoral, la gran
majoria s'ha d'atribuir a la discrecionalitat dels mateixos mitjans. Només una petita part
son d’insersié gratuita—els espots gratuits de propaganda previstos per la llei electoral
en els mitjans de titularitat pablica—i una altra part en forma d’insercio publicitaria
pagada pels partits; perd, atés que la normativa electoral espanyola prohibeix la compra
d’espais de propaganda politica a la televisio publica o privada (i a tots els altres mitjans
de titularitat pablica), la radio privada i 12 premsa adquireixen també un paper rellevant
en les campanyes catalanes. Tot i aixi, 1a centralitat de la televisio en tot el procés sembla
indiscutible, i de fet partits i coalicions dediquen, com a tot Europa, la maxima atenci6 al

seguiment de la cobertura electoral de cada cadena.

La normativa electoral aplicable a Catalunya preveu la utilitzacié dels mitjans de
titularitat pablica per a la campanya de propaganda de cada candidatura, 1 regula la
distribucid dels espais gratuits entre elles. La distribucié i I'ordre d’emissid dels espais té
en compte el nombre de vots obtinguts en les antenors eleccions, cosa que és ja un factor
d’estabilitat, A part de la regulacid dels espais gratuits, la Uei regula d’altra banda el

respecte al ‘pluralisme politic 1 social”, com tambe 1a neutralitat informativa” dels



mitjans de comunicacia tant de titularitat pliblica com privada. Les decisions dels mitjans
a proposit de la froma de cobertura informativa electoral son recurribles davant la Junta

Electoral competent.

Tal com passa als paisos europeus, 'objectiu central (‘target”) de la campanya dels
partits son els noticiaris televisius. En una societat com la catalana, en que la gran
majoria de la poblacid s'informa a través de la televisio i, especialment, a través dels
noticiaris - els quals obtenen en conjunt una quota de pantalla molt elevada en la franja
de maxima audiéncia (‘prime time™) -, pels partits i candidats resulta imprescindible de
fer-se un lloc i una ‘imatge” en I'agenda electoral televisiva (1 televisada). En aquest
sentit, podem afirmar que a Catalunya, com a tot Europa, els noticiaris televisius en el
seu conjunt faciliten un lloc i un moment centrals de la visibilitat de la campanya

electoral.

Aquesta funcié d’intermediciacio basica i general entre partits i electors a través de la
televisid presenta a Catalunya unes caracteristiques propies derivades de tres factors, que
son;

» La brevetat de la campanya estricta (dues setinanes): aix¢ fa que la precampanya
electoral adquiereixi un pes especific com a preparacio de la campanya
(presentacio dels nous liders, creacio de noves expectatives, debats sobre temes
polémics, sobrerepresentacio de I'accid del govern, etc.) i que tendeixi a comengar

des del moment de la convocatdnia d’eleccions.

o L'estructura televisiva, que és dual (publica 1 privada) i amb un doble ambit de
cobertura (autonomica 1 estatal). aquesta concurrenia sobre un mateix electorat de
quatre possibles tipus de cadenes (en realitat tres, perqué no hi ha TV privada
d’ambit catala), amb interessos molt diferents, presenta 1 origina un quadre

d’audiéncies 1 d'influencies molt complex.

e La diferent regulacid de 1a campanya electoral entre TV publica i TV privada: aixo
contribueix a la complexitat del quadre d intermediacio televisiva; perd, per contra,

obligant a uns requisits minims de pluralismie a publiques i privades, 1 a I'emissio
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d’espais gratuits de propaganda a les publiques, ta regulacié preserva d’una banda

una certa neutralitat i la funci¢ especifica del servei public, de I’altra.

1.4.2 Les eleccions de Novembre de 1995: aspectes gencrals

I.4.2.4 Laconjuntiia

Les eleccions catalanes de 1995 se celebraven en una conjuntura molt particular, en la
qual una situacio de relativa tranquikiitat politica t unes expectatives basiques de
continuitat en el nivell autondmic, es contraposava a una situacio de forta crispacid i amb
expectativa politica de canvi a nivell estatal. En aquest marc, la incontestada supremacia

de CiU a Catalunya, tenia com a complement la bipolaritzacié PSOE-PP a nivell central.

Perd menys que mai es tractava de dos contexts separats. La participacid decisiva de CiUJ
en la politica estatal, en donar suport al govern del PSOE, havia establert entre el context
politic autondmic i el central uns vincles molt més intensos que anteriorment. Igualment,
els possibles efectes sobre els aliniaments electorals i la correlacid de forces a Catalunya
derivats de la creixent consolidacio del PP com a alternativa de centre-dreta a nivell

d’Espanya, establia un altre vincle entre la dinamica politica a ambdos nivells.

En aquest marc el principal interrogant feia referéncia a fins quin punt la consolidacié del
PP com a alternativa a nivell central podia traduir-se en un retrocés de CiU que h fés
perdre la majoria absoluta. Es a dir. si la nova projeccio del PP a nivell estatal i el mateix
fet del suport de C1U al PSOE acabarien produint un canvi de comportament a favor del
PP entre els electors de centre i dreta no-nacionalistes que havien votat tradicionalment
CiU a les eleccions autonomiques, i especialment entre aquells que a les generals, en
canvi, ja ho feien a favor del PP

L'erosio de la imatge socialista 1 una certa consolidacio de [U eren altres aspectes de la

conjuntura estatal que podien tenir repercusions en els alimanients electerals a Catalunya.
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[.4.2.2 Elsresnltary

Finalment, com se sap, els resultats de les eleccions varen presentar unes pautes de
comportament electoral de wofable comtinuitat respecte de les anteriors eleccions

autondmiques, juntament amb menors, perd significatius, elements de canvi.

Resultats [995 Variacions 93-42

Participacio 63.6 +8.8
% s/volants

CiU 4.8 =32
PSC 24.8 2.6
PP (3.1 +7.1
IC 9.7 +3.2
ERC 9.5 +1.3

Aixi, es manté el mateix format del sistema de partits i la correlacio de forces no experimenta
canvis quantitativament molt importants, 1ot i algunes variacions significatives. CiU es manté
com a forga ampliament majoritaria, amb el 41% dels vots, seguida molt de lluny pel PSC

amb el 25%. Per la seva banda, PP, 1C i ERC es queden en una posicié clarament secundana.

Paral-lelament, i seguint les tendéncies yenerals a nivell d'Espanya, també es produeixen
canvis: I'increment de la participacid, I'important avang del PP - que es situa com a tercera

forga politica de Catalunya -, el lleu retrocés del PSC i el notable avang de IC.

Per la seva banda, CiU expenimenta un retroces de 5 punts en la correlacid de forces, mentre

ERC obt€ uns petits guanys.

De tota manera s'ha de tenir en compte que degut a l'increment de la participacio totes
les principals opcions augmenten ¢l seu nivell absolut de vots. Els retrocessos, doncs, sén
relatius, en termes de correlacio de forces. Avengos i retrocessos es composen aixi de

moviments reals més complexos dels aparents.
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Com a conseqiiéncia d‘aquests resuliats, CiU perd la majoria absoluta al Parlament de
Catalunya, una situacio que no es donava des de la primera legislatura {1980-1984). De
tota manera la posicio de CiU, amb una amplia majoria, és forga comoda atesa, entre
altres factors, la practica impossibilitat de formacio de majories alternatives excepte per

qliestions molt puntuals.

2. PLANTEJAMENT DE L'ESTUDI

Tal com hem dit, els ireballs que segueixen tenen com a objecte diversos aspectes del

procés de les eleccions al Parlament de Catalunya de 1995

Els diversos capitols no son parts d'una recerca plenament integrada siné que amb
l'objectiu comy de les relacions entre opinid publica, comunicacié politica i
comportament electoral i sobre 'eix de la funcid d'intermediacio dels mitjans, els treballs
tenen un plantejament autonom. Les tradicions disciplinars | els marcs tedrics diferenciats
imposen condicions, pero sobre tot les tmposa la complexitat del tema En el marc
d'aquest doble condicionant, ens va semblar que per a un estudi inicial el més adequat era
fer una primera aproximacid a alguns dels diversos components de les relacions

esmentades.

En aquesta perspectiva el treball que teniu a les mans preten ser fonamentalment
exploratori. Es tracta d’un estudi empiric i d’enfocament basicament descriptiu, que
creiem fa aportacions rellevants a I'estudi 1 el coneixement dels processos electorals 1 de

comunicacid politica a Catalunya, tot obrint via a nous plantejaments de treball.

El primer estudi fa referéncia a 'estat i I'evolucio de "opinié pablica a Catalunya des de
I'inici de 1995 fins a la propia campanya electoral. Genéricament, 1’estat de I’opinid
publica inidica els recursos d’opinid amb que compta cada partit a I’hora de plantejar 1a
seva campanya electoral - en el marc d'unes determinades correlacions de forces
electorals 1 unes expectatives de futur -, aixi com, les interrelacions eatre 'opinid dels
ciutadans i el plantejament de la situacié pels diferents mitjans, En definitiva, 'entenem
com el punt de referéncia en relacid al qual els partits dissenyen la seva estratégia de

campanya 1 a coin recullen els MCM els fets d’aquesta campanya.



E! segon capitol és dedicat a I'analisi de [’agenda electoral en televisid i premsa diarnia.
Per primer cop a Catalunya, s’aplica la metodologia propia de "agenda-setting” a una
mostra de noticiaris televisius (els corresponents al “prime time” de totes les televisions) i
dels principals diaris que es difonen a Catalunya a efectes de conéixer la seva agenda
electoral i d’altres items d'interés efectoral durant la campanya i precampanya del 19-N
de 1995. Els estudis internacionais sobre comunicacio politica i electoral posen de
manifest com en les campanyes els mitjans de comunicacié competeixen amb els partits i
els seus liders en I'establiment i fixacid de les agendes electorals, aixi com en les
‘imatges” que difonen dels liders politics i dels programes. Aportar una primera
aproximacid a les estratégies informatives de televisions i de premsa en relacid a la
cobertura de les candidatures, aixi com a la capacitat demostrada de partits 1 liders

d’incidir en I’agenda electoral, és I’objecte del capitol.

El tercer estudi centra la seva atencid en un tema també inédit en els estudis sobre les
campanyes electorals catalanes i espanyoles: els espots electorals de propaganda
electoral i gratuita per a la televisio. La recerca, que indaga sobre els mecanismes i
operacions de significacio dels discursos dautopresentacié de les candidatures, adopta
dues perspectives complementaries. d’una banda. vol posar de manifest les estructures
profundes de caracter narratiu que fonamenten la coheréncia global del discurs de
propaganda; i de I'altra, examina les estratégies argimmentatives emprades per donar
credibilitat als valors expressats en cada univers narratiu (0 mén possible). En les
conclusions, els autors procuren de precisar per a cada partit o coalicio I'estructura
narrativa basica dels seus espots de propaganda, junt amb els acords generals propis del

mon possible que proposen als electors i les seves argumentacions generals.

L’objectiu final de la campanya electoral és oferir als electors el conjunt d’elements que
emmarquen la seva decisio de vot. En aquest sentit. el quart capitol estudia les pautes
principals que van orientar €} comportament electoral dels catalans en aquelles eleccions.
Aquestes pautes ens donen els elements basics en relacid als quals situar els processos

d’intermediacid i el rol dels intermediaris i dels agents directes.
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Finalment, dediquem un darrer capitol a unes consideracions, mes que no conclusions,
que intenten relacionar els resultats dels capitols anteriors i oferir una base de partida a
posteriors estudis al voltant de les relacions entre partits, ciutadans i mitjans de

comunicacio de masses.

En definitiva, el nostre objectiu ha estat iniciar una linia de recerca a casa nostra i entrar
en aspectes poc estudiats de la realitat politica catalana: les interrelacions entre I'estat de
I’opinié pablica o bé el comportament electoral, amb el rol dels MCM o les estratégies
de comunicacid dels partits en la campanya ¢lectoral. La perspectiva i I’abast dels treballs
han esta forgosament limitats, i per tant no hem pretés arribar a unes conclusions sobre
¢ls processos d’intermediacio politica a Catalunya i el paper dels MCM en ells. Aportar
algin element aclaridor d’aquests aspectes - tot | que sigui parcialment - aixi com
plantejar hipatesis d’interrelacions que siguin la base per a Pendegament de futures
recerques. és tot el que podem pretendre. Aquesta ha estat la direccidé conscient del

nostre esforg.

No volem acabar aquesta introduccio sense fer palés el nostre reconeixement a la
Fundacio Janwme Bofitl 1 al Cenre d"Investigocio Je fa Comunicacio, a la seves
comissions cientifiques i, en especial. als seus respectius directors Jordi Porta 1 Wifred
Espina, per la confianga dipositada en el nostre Projecte.

Igualment volem fer constar que aquest estudi s'ubica tambe en l'impuls a la relacio entre
investigadors propiciada per la seva integracid en la Xowrxa Tematica: "Eleccions,
Comunicacio politica i Opini Publica”, creada en el marc del Pla de Recerca de
Catalunya, i que ha rebut el suport de la Direccio General de Recerca de la Generalitat de
Catalunya. Aquesta Xarxa integra a investigadors de la Universitat Pompeu Fabra, la

Universitat Autonoma de Barcelona i la Universitat de Barcelona,
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CAPITOL 1: L'OPINIO PUBLICA CATALANA DAVANT LES ELECCIONS
AUTONOMIQUES DE 1995

1. INTRODUCCIO

Aquest capitol pretén donar els grans elements per dibuixar I'estat de l'opinid plblica

catalana en el periode previ a la campanya electoral.

Es a dir, definir l'estat de l'opinid piblica a partir del qual els partits hauran definit les
seves estratégies de campanya i l'escenari “virtual" en relacid al qual es desenvoluparan
els esforgos dels actors politics durant la campanya electoral a fi d'obtenir els seus

objectius.

L'estat de l'opinid plblica es un punt de referéncia fonamental en el disseny de les
estratégies dels diferents partits, i en ella es van reflectint els efectes tant de factors més
de fons com altres de conjuntura. En definitiva, les caracteristiques de l'opinio piblica ila

seva evolucid ens donen les bases per entendre el plantejament de I'eleccio.

D'aquesta manera serveix com a referent i punt de partida per als articles que el
segueixen, sobre el desenvolupament de la campanya als MCM, l'estratégia dels partits i

I’analisi del comportament electoral.

En la direccid plantejada l'article presenta en primer lloc les principals caracteristiques de
la percepciod a Catalunya de la situacio politica | economica a nivell d'Espanya, aixi com
de les preferéncies sobre ¢l seu escenari de futur i la percepcio dels principals liders. En
segon lloc, es presenta els principals aspectes sobre la percepcié de la situacid a
Catalunya, tant pel que fa a percepcions globals sobre la situacio politica i economica, i a
la seva evolucid, com a opinions sobre aspectes concrets de la gestic de govern, i els
liders politics. En tercer lloc ens referim als aspectes ideologics (I'eix esquerra/dreta i la
identitat nacional subjectiva) i sociodemografics que conjuntamment amb conjuntura i
lideratge defineixen l'estructura basica de la decisié electoral, per a continuacid
caracteritzar els indecisos i la seva indecisio. Finalment, I'exposicio de les caracteristiques
de seguiment dels mitjans de comunicacié de masses completa la caracteritzacidé de

'escenarni preelectoral.
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Les dades utilitzades en aquest treball provenen en la seva totalitat d'enquestes del CIS
(Centro de Investigaciones Socioldgicas) realitzades en tres moments diferents de l'any
1995: el mes de febrer, setembre i 'octubre' . Disposar de suficients dades d'un mateix
institut de sondatges com és ara el CIS permet igualment evitar els problemes de

comparacio entre dades de diferents instituts.

L'estudi I'hem basat en l'obtencid de diversos tipus de creuaments entre variables, aixi
com en lelaboracid - fins on ha estat possible - de séries evolutives d'uns mateixos
indicadors que permeten una analisi longitudinal sobre Pevolucid de I'opinid piblica
catalana a mesura que s’apropa la data de les eleccions autondmiques del 19 de

novembre de 1995,

2. EL MARC CONTEXTUAL DE L'ELECCIO EN L'OPINIO PUBLICA

2.1 LA SITUACIO POLITICA ESPANYOQLA EN L'OPINIO PUBLICA CATALANA.

La situacié politica espanyola s'havia anat deteriorant amb el progressiu
desenvolupament d'un clima de crispacio al voltant d'escandols politics i econdmics
(Juan Guerra, FILESA, Mariano Rubio, Roldan, GAL, CESID, etc...). Aquests temes
trobaven gran resso en els mitjans de comunicacid de masses i eren especialment
amplificats en alguns d'eils. Per altra banda a Felipe Gonzalez li esclatava a les mans
l'operaci6 dels Independents (Garzoén, etc...) i no pot presentar el "canvi sobre el canvi”
promés a les eleccions de 1993. El suport de CiU al govern del PSOE introduia un
element d'estabilitat, tot i ésser durament criticat pel PP que acusava al govern de dirigir

la politica de I'Estat en funcié dels interessos dels nacionalistes.

En relacio a la situacio econdmica es manté una impressio de crisis. En alguns aspectes

¢s detecta una lleu millora, perd sobre tot al nivell dels grans indicadors socio-economics

' - Estudi n®2137; Consta dc 1.993 entrevistes realitzades cl mes de febrer de 1995. Estudi n°2192;
Consta de 2 486 entrevistes realitzades el wmes sciembre de 1995, Estudi n°2195: Consta de 2.491
entrevistes, realitzades el mes d’octubre de 1995.
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que en la realitat quotidiana dels ciutadans, mentre I'atur continua en nivells dues vegades

superiors a la mitjana de la UE.

Tal com anaven fent palés les diferents enquestes publicades als MCM, en conjunt,
Fopinid pablica percep de forma forga negativa la situacio politica | econdmica del pais,
tot i que de manera més suau entre els electors socialistes 1 més radicalment entre els del

PPilU.

La percepcid subjectiva de la situacido econdomica per part dels electors s'ha revelat com
un indicador més relacionat amb el suport al partit de gowvern que no l'evolucié
"objectiva" dels principals indicadors macroeconomics”. En aquest sentit, el PSOE tenia
problemes de suport fins 1 tot entre els seus mateixos electors de 1993. No va ser doncs
cap gran sorpresa la davallada del PSOE a ies eleccions autonomiques 1 municipals del
mes de Maig i I'accés del PP al govern dels Ajuntaments de la gran majoria de ciutats i

capitals, aixi com a 10 de les 13 Comunitats Autonomes que realitzaven eleccions’ .

També a Catalunya la percepcio sobre la sitracio general d'Espanya és negativa: la
meitat dels entrevistats consideren que la situacio és "dolenta” per només un 7% que la
consideren "bona". Entre ells, t com a segon grup en importancia quantitativa se situen

els que tenen una opinid intermédia i la consideren com "regular”(al voltant del 40%).

Aquest to negatiu en la percepcid de la situacid general d'Espanya, s'observa en tots eles
electorats, tot i que es poden observar algunes diferencies significatives. Els votants del
partit en el govern - socialistes - és I'inic grup en el que la percepcié de la situacié com a
"dolenta" no és l'opinié majoritaria, inclinant-se la meitat dels electors del PSC per

considerar-la com a “regular”. En canvi son els votants del principal partit de l'oposicio a

? .- Entre altres que s'ha ocupat d'aquestes relacions veure: Sanders, David: *Forecasting the 1992
General Election Result: The Performance of an Economic Model”, a Denver, David et al.: British
Elections and Parties Yearbook 1993. London, Harvester Wheatshcaf, 1993,

3 - En relacid a les eleccions municipals de 1995, veure: Pallarés. Francesc i Josep Soler: "Las
elecciones municipales de 1995 en Espaila®, a FONT. Towis {dir.); Anuvario del Gobierno Local 1996",
Madrid, Ed. Marcial Pons, 1996. En relacié a les eleccions autondmiques: Pallarés, Francesc i Josep
Soler: “Las eleciones autondmicas de Mayo de 1995 en Espaiia: Una perspectiva general®, a AJA, Elisco
(dir.); tnforme Comunidades Autonomas 19935, Barcelona, Instilulo de Derecho Pablico, 1996.
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nivell general d'Espanya, el PP, els que declaren una percepcié més negativa de la
situacid.

Entre febrer i setembre de 1995 el to general de percepcié negativa sembla apaivagar-se
lleument (54% el mes de febrer i 49% el mes de setembre, consideren que la situacio
general és dolenta). Aquesta relativa millora és general i s'observa en tots els electorats,
peré sense que el to clarament negatiu de la percepcié varii de manera sensible, ni a nivell

general ni en algun electoral en concret.

Quadre 1 : Percepcid de la situacio general d’Espanya

SITUACIO TOTAL VOT AUTONOMIQUES 1992
GENERAL CATALA CiU PSC PP IC ERC
Bona 5.8 3.6 13 |- 5.0 6,5
 Regular 39,5 436 1415 195 24 l38]
Dolenta 54,2 519 |40t 805 66.2 | 54,7
Ns/Nc¢ 0.5 0,9 06 0.4 0.7

(N: 1.993) (542) 10359 |79 (95) (62)
(C.1.8 Febrer 1995)

Quadre 2 : Percepcid de la situacié general d’Espanya

SITUACIO TOTAL VOT AUTONOMIQUES 1992
GENERAL CATALA CiJ | PS¢ PP IC ERC
Bona 7.7 7.) 13.0 6.1 34 6.8
| Regular 42,7 445 | 524 1 222 393 4.6
Dolenta 48,9 479 | 340 [ 710 56.5 45.6
Ns/Nc¢ 0,7 0.5 0.6 0.6 038 —
N-2485) N 7100 | ra98) | (m2) (40 (95)

(C.1.S Setembre 1995)

L’alineament politic dels diferents electorats amb els seus respectius partits marca de
forma clara la percepcié i la valoracié de la situacié social i politica a Espanya en el

periode anterior a la celebracio de les eleccions catalanes del novembre de 1995.

A més a més, de forma paral lela al que succeeix a nivell del conjunt d'Espanya, Popinié

publica catalana considera que I’evolucid de I'economia millora mentre empitjora la
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percepcio sobre el clima politic'. Es cert, que el principal problema d’Espanya per la
societat catalana és |’atur, pero entre febrer i setembre retrocedeix en 4 punts (del 58% al
53,9%), i també milloren altres indicadors macroeconomics. En canvi, el mes de
setembre repunta amb forga com a problema la percepcid de crisi politica (14,2%) i amb

menor mesura la corrupcié (6,9%). Es tracta de problemes més politics que econdmics.

Pero si el present moment politic no era valorat com a positiu, un possible triomf del PP
a nivell general espanyol no generava expectatives de millora. Davant d'aquesta
possibilitat, només un 8% dels catalans considerava que la situacio general d’Espanya
milloraria, per un 45% que considerava que empitjoraria, mentre un altre 27% pensava

que tot seguiria igual.

Aquesta expectativa negativa s'expressa igualment en relacio a la sitwacio preferida per
a després de les eleccions generals. En el marc bipolar espanyol, a Catalunya més de la
meitat dels entrevistats prefereixen una victoria del PSOE, mentre només al voltant del

20% preferirien que guanyés el PP

En el marc de l'evolucid politica a Espanya, s'observa també una certa evolucid en
l'opinié a Catalunya: entre Febrer 1 Setembre augmenta lleument el nombre de partidaris
de la victoria del PP. En canvi, si bé es manté en general el percentatge dels que
prefereixen una victoria socialista, augmenten els partidaris d'una nova majoria absoluta
socialista mentre disminueix el percentatge dels que preferirien que la victoria socialista
només fos per majoria relativa. La victéria, a nivell espanyol, del PP a les autonomiques
( municipals de Maig, aixi com el clima preelectoral que es va vivint, son darrera
l'increment d'aquestes posicions més "radicals” poc abans de Ilnici de la campanya

electoral.

Certament, I'opinio sobre aquesta qiiestio també presenta una estructura diferent segons

els electorats, i fa palesa la percepcid negativa del PP a Catalunya.

4 .- Went, José [gnacio: "Sobre Cultura Politica: legitimidad, desafeccion y malestar" a Tusell, Javier, E,
Lamo de Espinosa, ¥ R. Pardo . {eds.): Entre dos siglos. Reflexiones sobre la democracia espaiiola,
Madrid, Alianza Editorial, 1996,
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Quadre 3: Escenan politic espanyol preferit per després de les eleccions generals

SITUACIO PREFERIDA Febrer 95 Selembre 95
PP amb mmajoria absoluta 2.0 2.0
PP sense majoria absoluta 9.2 123
PSOE amb majoria absolula 16,2 23,1
FSOE sensg majoria absoluta 38,9 10,7
Ns/n¢ 26,7 249
(N: 1.982) (2.479)

Aixi, les preferéncies per la victoria del PP provenen gairebé exclusivament dels electors
d'aquest partit, que es decanten no només per la victoria del seu partit, siné que aquesta
sigui per majoria absoluta. En canvi aquest escenari d'una victdria del PP recull el suport
d'una part minoritaria dels altres electorats (aixi com dels indecisos i abstencionistes), tot
1 que no deixa de ser significativ que el 23% dels electors de CiU manifestin aquesta
opimd, El percentatge d'aquells que voldrien la victona del PP per majoria absoluta no

troba practicament cap suport fora dels propis votants.

En clar contrast, la preferéncia per la victoria del PSOE és l'opinid majoritiria entre la
resta dels electorats: PSC, CiU, IC i ERC, iguaiment que entre els Indecisos i els que no
pensen votar. Ara bé, com en ¢l cas del PP, la preferéncia per una victdria socialista amb
majoria absoluta només és ampliament majoritaria entre els propis electors socialistes, tot
i que la preferéncia per aquest escenari és, en tots els electorats, molt superior a la

preferéncia per una majoria absoluta del PP.

Quadre 4: Escenari politic espanyol preferit per després de les eleccions generals

SITUACIO TOTAL INTENCIO DE VOT AUTONOMIQUES 1995
PREFERIDA CATALA| CiU | PSC PP IC ERC | Indecis. | Abst.
PP amb MA 9.0 7.5 2.3 714 1.7 17 7.7 1,9
PP sense MA 12,3 15.3 1.9 25.1 10,2 14.8 14.9 12,7

PSOE amb MA 23,1 16,5 | 66.7 194 9.2 15,7 15,5
PSOE sense MA 30,7 387 | 255 —- 434 | 485 27,5 23,4
Ns/nc 24,9 22,0 3.6 35 253 | 258 34,2 46,5
(2429 0 741) | (448 0 42 | (179 | (33 | 359 (225)

(C.1S Sefernbre 1995} MA: Majoria absoluta
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A mesura que avanga I’any 1995, semblava que I"inica sortida possible a la crisi politica
que vivia Espanya era un avangament de la data de les eleccions legislatives. La clara
victoria del PP a les eleccions municipals i a la gran majoria de les 13 Comunitats
autonomes que varen celebrar eleccions deixava al PSOE sense importants recursos de
poder i representacié que fins llavors havia controlat, mentre donava forca a l'oposicid
del PP. En aquest marc perd progressivament suport la idea que Felipe Gonzilez aguanti
fins ¢l final de la legislatura (53% partidaris al febrer, per 31% al setembre), i s’intensifica
la demanda d’eleccions abans d’un any (7,5% al febrer, 20,8% al setembre), o fins i tot,
convocatdria d’eleccions generals espanyoles en aquell mateix moment (2,3% al febrer,
30,6% al setembre), perd sense exigir la dimissid previa del president del govern

espanyol, com només demanaven insistentment els votants de PP (68%).

Quadre 5: Moment preferit per convocar eleccions generals

MOMENT PREFERIT Febrer 95 Setembre 95
Final Legislatura 53,1 30,9
Abans d'un any 1.5 20,8
Dimussid F.Gonzdlez i ¢leccions ara 7.9 7.1
Eleccions ara 213 30.6
Ns/n¢ 10,2 10,6
(1.982) (2.479)

En conjunt, doncs, diversos factors van erosionant de forma imparable la possibilitat
d’esgotar la legislatura per part de Felipe Gonzilez, i les expectatives sobre convocatoria

d'eleccions al voltant de Marg del 1996 van agafant consisténcia.

En aquest marc, atés que la legislatura catalana expirava a I'Abril de 1996, es plantejaven
diferents possibilitats sobre l'articulaci® en el temps de les eleccions autondmiques i les
generals. Fins a la data, les eleccions autonomiques sempre s’havien celebrat de forma
for¢a separada, en el temps, de les eleccions generals, i també de les municipals, per tal

de preservar al maxim el caracter exclusivament autonomic, catala, de I'eleccio.

Si bé ara €s practicament impossible una separacié de contextos minimament nitida, la

majoria d'electors catalans prefereixen que les eleccions autondmiques se celebrin abans
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que les generals, tot i que un igualment ampli sector d'electors no expressa una opinid

sobre el particular.

Aquesta estructura de preferéncies és molt semblant entre els diferents electorats tot i
existir unes diferéncies. Aixi, és entre els electors dels partits nacionalistes on més
majoritaria és la preferéncia per celebrar les autonomiques abans que les generals, per tal
d'intentar aillar el maxim possible l'elecciéd catalana de la situacié general, tot i que un
sector molt minoritari es mostra partidari de realitzar el mateix dia autonomiques i
generals. En canvi entre els altres partits, amb algun tipus de vinculacio estatal, les
preferéncies per la celebracid simultania augmenten significativament, en percebre que
del context general se'n poden derivar efectes favorables per a la propia opcié en les

eleccions autonomiques.

Quadre 6: Celebracio de les eleccions autondmiques en referéncia a les generals

Data TOTAL INTENCIO DE VOT AUTONOMIQUES 1995
autondmiques CATALA [CiU PSC [PP IC ERC  {Indecisos | Abst.
Abans 38,0 52,0 34 4 25.0 34,9 493 28,8 21,2
Despres 112 13.9 3.0 15.6 11,3 16,9 8.2 6.8
Mateix dia 12,7 08 18.9 20.8 is.8 9.2 i1,1 12,4
Ns/nc 38,1 27.3 37,7 386 35.0 24.6 51,9 59,6
N 1.908)  Nss) 347 [ctiey Tcid7) [e108) 1c276) (165)
(C.1.5 Setembre 1993)

2.2 PERCEPCIO DE LA SITUACIO SOCIAL [ ECONOMICA A CATALUNYA.

En contrast amb la percepcié existent sobre la situacid general espanyola, la valoracié

sobre la situacié econdmica i politica a Catalunya és molt més positiva® .

5 -No disposem d'indicadors totalment homogenis a nivell d'Espanya (situacié general) i de Catalunya
(situacié econdmica i politica). De tola manera, creiem gue podem wtilitzar-los per fer una comparacio
molt genérica sobre el "td general” de l'opinié publica en f1 percepcié de la situacid a Catalunya i a
nivell d'Espanya.
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Aixi, el percentatge dels que consideren la sifuacié econémica com Bona o Molt bona
(30-39%) és dues o tres vegades superior als que la consideren Dolenta o Molt dolenta
{12-16%). De tota manera, la majoria d'entrevistats (50% 1 escaig) es decanten per un

"regular” a I'hora de qualificar la situacié econdomica de Catalunya.

Quadre 7: Valoracié de la situacié econdmica a Catalunya

SITUACIO ECONOMICA Febrer 95 Setembre 95
Bé ¢ molt bé 290 3R.6
| Regular 53.6 18.2
Malament o molt malament 16,3 12.2
Ns/nc 1.1 1.0
(N: 1.987) (2 487)

Per electorats, la distribucié d'opinions manté una linia general d”homogeneitat en relacio
a la mitjana: predomini de I'opcié "Regular" (amb percentatges semblants a la mitjana), i
que les valoracions positives son superiors - o al menys iguals - a les negatives. Aquest,

ens sembla, és laspecte fonamental.

Hi ha, perd, diferéncies entre els electorats, aixi com també hi ha certes diferéncies en les

tendéncies d'evolucio de les valoracions a mesura que es crea el clima electoral.

Diferenciant entre els electorats, son els de Cill, seguits dels socialistes, els que
expressen percentatges més alts d'opinions positives i inés baixos d'opinions negatives.
Els electors del PP, seguits dels abstencionistes, son els que, en conjunt es manifesten

meés critics, i entre els quals les opinions negatives equilibren a les positives.

Son també illustratives algunes caracteristiques de l'evolucid de les opinions entre una
situaciod no-electoral a primers d'any i un context plenament electoral a la tardor, entre els
quals, a més a més, shan produit esdeveniments relievants. De forma paral.lela al que
succeeix en relacido al moment economic espanyol, també en relacié a la situacid a
Catalunya es produeix una millora en la percepcio de la situacido economica al llarg de
Fany 1995. Aquesta evolucid de l'opinié és un fenomen general en tots els electorats,

excepte en €l del PSC on fins i tot s'observa un lleu creixement de la valoracid negativa .

40



Novament, I’alineament partidista és element determinant per l'avaluacio. A finals del
mes de setembre, la valoracio de la situacid a Catalunya entre els votants de CiU ha
millorat encara en relacié a inicis de l'any. En canvi, després que CiU retirés el seu suport
al govern central socialista i en un context preelectoral i d'oposicié a Cill, els electors del
PSC-PSOE manifesten una opinié6 més negativa, contrariament al que succeeix en la
resta de grups d'electors; i contrariament també al sentit de l'evolucio de l'opinio d'aquest

mateix electorat socialista en relacio a la situacio espanyola.

Quadre 8: Valoracio de la situacié econémica a Catalunya

SITUACIO TOTAL INTENCIO DE VOT AUTONOMIQUES 1995
ECONOMICA CiU | pPSC | pp IC | BRC [ Indecis. | Abst.
Bé o molt bé 29,0 348 | 402 § 222 | 294 | 203 | 205 17,5
Regular 36 | 524 | 5371 540 | 496 | 550 | 608 | 536
Malament 0 molt malament 16,3 11,9 59 2318 19.5 243 16,9 26,9
Ns/nc 1.1 0.9 0.2 — 1.5 0,4 1.8 2,0
(2987 1 ceod) | 280 [ crio) | i34 | ro5) | 278 | (260)

(C.1.8 Febrer 1993}

Quadre 9: Valoracid de la situacié economica a Catalunya

SITUACIO TOTAL INTENCIO DE VOT AUTONOMIQUES 1995
ECONOMICA Ciu [ psc| rp IC | ERC [Indecis. | Abst.
Bé 6 molt bé 38.6 so8 [ 372 ] 296 | 395 | 433 | 243 | 275
Regular 482 412 [ 523 427 | 452 ]| 503 | 598 | 489
Malament ¢ molt malament 12,2 7.6 3.2 274 1152 6.4 13,7 | 21,7
Ns/nG 1.0 05 | 13| 03 - — 2,2 1.8
(2487) §745) [ 453 cidt) [ 79 | 133 | @363 | 226)

(C.1.S Setembre 1995)

Com se sap, el clima de pre-campanya electoral influeix en els plantejaments dels actors, i
acostuma a reflectir-se de manera diversa en les percepcions 1 valoracions del moment
politic i econdmic per part dels diferents electorats. L'éxit econdmic €s un important aval
pel partit en el govern, que en aproximar-se el periode electoral incrementara el seu
esforgos de comunicacid en aquest sentit. En canvi, en periode electoral els partits de

l'oposicio accentuen encara més les seves critiques sobre la gestio de govern Tot plegat
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te un reflex en les opinions dels electors, i aixi U'electorat del partit amb responsabilitats
de govern tendira a expressar-se de forma més positiva (i en el cas que no fos aixi,
aquest partit tindria problemes per renovar el seu mandat), mentre s'incrementaran les

opinions negatives entre l'electorat de l'oposicid.

Les expectatives sobre ['evolucic de Feconomia cara el futur immediat refermen el to
més aviat positiu en l'opinio pablica. A partir d'una situacio considerada bona o regular,
existeix una gran divisié d'opinions entre els que cara a un proper futur (1 any) preveuen
una millora en la situacid economica i els que creuen que les coses continuaran igual.

Només un percentatge molt reduit creu que la situacié empitjorara.

El to més aviat positiu que tradueix aquesta distribucio d'opinions és forca generalitzat,
P P

no observant-se diferéncies gaire significatives entre els electorats.

Quadre 10: Valoracid de les expectatives de futur de I'economia a Catalunya

FUTUR TOTAL INTENCIO DE VOT AUTONOMIQUES 1995
ECONOMIC CATALA CiU | PSC PP IC ERC | Indecis. Abst.
Millorari 34,3 41,9 [ 370 | 30 | 262 | 392 26,5 296
| Scguird igual 38,3 348 | 31,8 | 405 | 52,1 | 448 41,6 40,6
Empitjorara 6,7 4.8 7.8 8.7 8.5 5.1 58 11,6
Ns/nc 20,7 186 | 232 | 198 132 | 1038 26.1 18,2
N-2444) | 738 [ (39 | (1357 | 1179 | (130) | (359 (217)

(C.1.5 Setembre 1995)

La manca d'elements negatius en la percepcié de la situacié actual i futura, al menys en
nivells significatius, troba una referéncia molt important en la percepcid de levolucié
durant els darrers anys. En aquest sentit més de la meitat dels entrevistats opinen que en
els darrers quatre anys el nivell de vida a Catalunya ha millorat (53,3% el mes de febrer i
56,5% al setembre). Paral lelament, els que consideren que el nivell de vida a Catalunya
ha empitjorat representen només un testimonial 4%, la resta considera que tot segueix

igual.
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La percepcid de la situacié politica per lopinié publica presenta unes caracteristiques
paral.leles. Els electors es troben dividits entre els que expressen una valoraci positiva
sobre la situacié politica a Catalunya i els que la qualifiquen com a "Regular’. Es
configuren aixi dos blocs, que representen al voltant del 40-45% cada un, mentre els que

manifesten una valoracio negativa no arriben al 10%.

Quadre 11: Valoracid situacio politica catalana, darrers 4 anys

VALORACIO Febrer 95 Sctembre 95
Bona 41,9 3840
| Regular 46,1 48,2
Dolenta 1.5 3.0
Ns/nc 4.5 4.8

(N: 1.987) (2.487)

Quadre 12: Valoracio de la situacio politica, per electorats

SITUACIO INTENCIO DE VOT ELECCIONS AUTONOMIQUES 1995
POLITICA CiU PSC PP IC ERC | Indecis. | Abst.
Bona 554 | 4106 19.3 24.2 40.3 25.2 22,4
i Regular 373 | 463 $8.1 61.1 51.2 58,5 49,9
Dolenta 4.7 6.3 17.0 12.8 7.7 9.1 17,2
Ns/N¢ 2,7 5.7 5.5 1.7 - 7.2 10,5
743 | (445 | 142 | 29 | (133 | 363 [ (226)

(C.1.5 Setentbre 1993)

Per electorats, l'estructura de respostes presenta algunes caracteristiques significatives.
Només entre els electorats del PP, d'IC i els Abstencionistes existeixen sectors que
creuen que la situacid politica a Catalunya és dolenta. Es tracta, perd de sectors
minoritaris, que representen un percentatge d'electors molt inferior al sector dels que la
consideren bona i, sobre tot, pels que la consideren regular, que és, amb molt, 'opinid
majoritaria en aquests electorats. El grup dels Indecisos presenta un perfil bastant
semblant, perd aquells que consideren la situacié com dolent representen un percentatge

menor.
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Per la seva banda els electors del PSC i ERC es divideixen entre els que valoren la
situacio com a bona i els que la qualifiquen com a regular, tot i que aquest darrer grup
d'opinid és una mica més nombrés que el primer. També entre els electors de CiU hi ha
divisio d'opinions perd el percentatge dels que valoren la situacié com a bona és superior

al dels que la consideren regular.

L'indicador d'opinid sobre la sitnacio general, dona una idea sintética i genérica sobre el
to general de l'opinié publica. Si bé de vegades la situacid econdmica i la politica
presenten caracteristiques diferenciades no és aquest el cas, i doncs lestructura de
respostes és molt similar a la de valoracid de la situacid econdmica i de la situacié

politica.

A més a més, si bé 1a majoria dels entrevistats {(al voltant del 50%) opinen que al llarg
dels 4 anys de la darrera legislatura la situacio general a Catalunya no ha empitjorat ni ha
millorat, sind que segueix igual, una altra tercera part pensa que han millorat i poc més

del 10% creu que ha empitjorat.

Quadre 13: Valoracio situacié general de Catalunya, darrers 4 anys

VALORACIO Febrer 95 Sclembre 95
Ha millorat 35.4 330

| Segueix igual 48.8 492

Ha empitjorat 12,4 12.6

Ns/ne 14 5.2

{N: 1.987) 2. 487}

Tot plegat dona un marc general d'opinid publica en el que predominen els elements de
satisfaccid 1 tranquil-litat, amb abséncia d'elements significatius de tensié o crispacid que
puguin comportar inestabilitat. Una situacid de "baixa tensio" és més favorable a la
continuitat, i doncs a la coalicio al Govern li interessara mantenir aguesta situacid.
Correspondria als partits d'oposicid introduir elements "de xoc¢" per a intentar remoure la

situacio al seu favor.
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3. L'ACCIO DE GOVERN I D'OPOSICIO

3.1 VALORACIO GENERAL

La valoracié de l'accié de govern és fonamental en l'establiment de vincles o lligams
entre electors i partits. No ¢s aqui el lloc de parlar sobre si és un factor més o menys
important que d'altres, doncs hi ha electors pels quals és element determinant, 1 altres
pels quals la orientacio ideologica o la identificacio partidista, o el carisma del lider s6n
aspectes més importants. Perd en tot cas s un factor que, be sigui a curt termini 0 a més

llarg, influeix sobre el comportament electoral.

Per altra banda, en els nostre sistemes politics representatius les eleccions son el
mecanisme pel qual els ciutadans poden renovar o canviar la seva delegacio de
representacio en relacid a les darreres eleccions. Aquesta representacid haura servit per
estar al govern ¢ a l'oposicid, i sobre el desenvolupament de cada una d'aquestes tasques

- segons el cas - es desenvalupa en bona part l'activitat electoral.

En aquest marc, I'accid de govern €s constitueix en punt de referéncia central: el partit en
el govern per defensar-la i plantejar els canvis que cregui ha de fer, i l'oposicid per
criticar-la 1 plantejar la seva alternativa. En aquesta direccid la percepcié de la gestio de
govern en l'opinié piblica és un element fonamental en el plantejament de les estratégies
dels partits cara a la campanya clectoral. Una bona valoracié aconsella que l'oposicio no
centri massa els trets en ella, 0 només en aspectes parcials, i se centri més en el
plantejament de la seva alternativa. En sentit contrari, una mala valoracié aconsella al
partits d'oposicié centrar la campanya sobre els aspectes més mal valorats per tal

d'erosionar el suport al partit en el govern i impulsar un canvi electoral.

Durant tot I’any 1995 existeix una valoracio clarament positiva de l'accio de govern de la
Generalitat: 50% de valoracions favorables, 35% la qualifiquen com a "regular” i només

9% de critics.

Aquest ampli suport traspasa fronteres partidistes, tot i que hi ha algunes diferéncies

significatives entre els electorats. L'estructura de respostes és molt semblant a la de
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valoracié de la situacié politica. La valoracié positiva de l'accié de govern de CiU
§'extén entre tots els electorats. Només existeixen bosses de critica significatives, tot i
minoritaries, en els electorats del PP i d'IC. La diferéncia més notable en relacio a aquell
indicador és que el percentatge de valoracions positives és superior en tots els electorats,

perd especialment entre els que pensen votar CiU, on és l'opinié gairebé unanime (30%).

Quadre 14: Valoracié govern de la Generalitat, darrers 4 anys

VALORACIO Febrer 95 Setembre 95
Bona 500 50,0
Regular 352 6.6
Dolenta 8.6 9.1
Ns/nc 5,2 4.3

(N: 1.987) (2.487)

Quadre 15: Valoracio de la gestié de govern de la Generalitat, per electorats

INTENCIO DE VOT ELECCIONS AUTONOMIQUES 1995

CiU pSC |[PpP IC ERC | Indecisos | Abst.
Bona 80.5 43 8 27.3 28.5 36,8 39.4 231
Regular 17,6 44,1 [492 478 430 16,7 413
Dolenta 1,0 8,2 20,0 20,3 8.9 76 23,1
Ns/Nc - 4,0 1.5 3.3 - 6.2 12,0

(743)  leaes) |42 {79 1133 |(363) (226)

(C.1.8 Setembre 1995)

Quan es situa a Pentrevistat davant la disjuntiva d’aprovar o desaprovar la gestio, €l
suport a la gestié de govern encara s'amplia més i se situa a la ratlla del i 70% [L. Esa
dir, aquells electors que en lindicador anterior qualificaven com a “regular” la gestio del
govern durant els darrers 4 anys, es divideixen en dos grups relativament semblants
quantitativament, que es decanten per aprovar o desaprovar globalment la gestio del

govern de la Generalitat.

Quadre 16; Grau d’aprovacid del govern de la Generalitat

VALORACIO Febrer 95 Setembre 95
Aprova 66,5 70,2
Diesaprova 25.8 19,7
Ns/nc 1.7 10,1

(N LORT) (2487}

46



Quadre 1 7: Aprovacid/Desaprovacié del Govemn per electorats

INTENCIO DE VOT ELECCIONS AUTONOMIQUES 1995
L_Giu | psc PP IC ERC [ Indecisos |  Abst.
Aprova 96,3 63,7 44 5 48,6 718 67.0 457
Desaprova 26 24,1 398 459 19.1 18.4 30,6
Ns/Nc 1.1 11,7 158 5.5 3,1 14,5 238
(743) (445) (142) (179 (133) (363) {226)

(CIS, Setembre 1995)

Per electorats, a CiU hi ha practica unanimitat en l'aprovat, mentre també entre els
electors del PSC, d'ERC, i dels Indecisos existeix una amplia aprovaci6. En canvi entre
els del PP, IC i els Abstencionistes l'opini6 esta més dividida. Perd en cap dels electorats

la desaprovacid supera l'aprovacio.

La valoracié globalment moit positiva de la gestio de govern per CiU es manifesta
també en relacié a un conjunt d'atributs o qualitats en l'exercici de la representacid 1 de
les responsabilitats institucionals que li han estat atorgades. Uns fan referéncia a les seves
tasques basiques com govern de Catalunya i uns altres se situen en ¢l nivell de lestil de

governar.

En aquest marc, perd, no sobre tots els atributs o qualitats obté la mateixa valoracio.
Sobre uns d'ells la seva accio de govern és més reconeguda i valorada que en altres, si be
en tots els casos el reconeixement se situa per sobre del 50%. Aixi, obté un
reconeixement gairebé unanime (78%) en relacio a “coméixer bé els problemes de
Catalunya” aixi com a la seva “capacitat per defensar els interessos de Catalunya”.
També obté alts nivells de reconeixement, perd en percentatges clarament inferiors als
anteriors (60-65%) en relacio a la seva “eficdcia per resoldre problemes™, aixi com en
aspectes del seu estil de govern “capacitat de dialeg”, 1\ “capacitat per comunicar-se
amb els ciwtadans”. En canvi la seva imatge ha resultat afectada per diversos
“escandols” succeits durant la legislatura, i la "honestedat” é€s 1a qualitat menys

reconeguda al govern de CilJ. De tota manera, li reconeixen aquest atribut el 50% dels
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enirevistats, que desborden, tot i que molt menys que en els altres casos, les fronteres del

propi electorat de CiU,

Quadre 18: Qualitats del Govern de la Generalitat en els darrers 4 anys.

QUALITATS Febrer 95 Setembre 95
Capacitat defensar interessos de Catalunya 78.5 78,6
Conéixer ¢ls problemes de Catalunya 78.9 76,9
Eficicia 63.2 64,4
Capacitat de didleg 65.5 63,3
Capacitat comunicar-se amb el ciutads 583 59,2
Honestedat 523 523
(N 1.987) (2.487)

(Resposia muiltiple)

També en relacié al reconeixement o no d'aquests atributs o qualitats, els electors del PP,
i en menor mesura els d’IC, s6n els que més criticament valoren el govern de la

Generalitat.

3.2 VALORACIO DE POLITIQUES

L'opinid sobre l'accid de govern en relacid als grans ambits de politiques aixi com en
relaci6 al tractament dels principals problemes, ens situa en la perspectiva dels

resdimenis de l'accio de govern.

Tot i que en molts dels casos es tracta de temes en els que cap nivell de govern (central,
autonomic, local) es pot considerar Unic responsable en el servei final que rep el ciutada,
l'estat d'opinié en relacio a aquests diversos temes permet als partits trobar aspectes
sobre els quals exposar l'encert de Faccid de govern o bé la critica a les seves
insuficiéncies, amb l'objectiu d'assegurar o d'intentar captar el vot dels ciutadans més

sensibles al tema en questio.

La politica d’infrastructures apareix com aquell ambit en el que hi ha practica unanimitat
(86%) en considerar que ha millorat. Amb un nivell de reconeixement de millora una

mica inferior (66%) figura "ambit de transports publics. En ambdés casos, l'opinid de
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millora és compartida amb la mateixa intensitat per tots els electorats, sense que

existeixin diferéncies segons els partits.

També en relacid a la sanitat, els serveis socials 1 la proteccidé del medi ambient la
percepcid de millora és l'opinid clarament majoritaria. De tota manera en relacio a
aquests ambits ja es manifesta un sector significatiu d'electors amb percepcio
d'empitjorament de la situacié. Per altra banda, si bé sobre cada un d'aquests ambits
Pestructura d'opinions mostra un tret principal de similitud entre els diferents electorats,
s'observen algunes diferéncies, especialment en relacio a I'ambit de la sanitat on a una
valoracié molt positiva eatre els de CiU (67%) marca certa distincia en relacio al 50%
de percepcid de millora entre els electors del PP, d'IC, i els abstencionistes. Les
diferéncies son una mica menors en els altres dos ambits, perd també en ells els electors

del PP i els abstencionistes son els grups on la percepcic de millora és més baixa.

Saobre la resta d'ambits les opinions de millora sén molt menys importants {inferiors al
33%) i s'equilibren for¢a amb les percepcions d'empitjorament. En relacid a la lluita
contra la droga, la seguretat ciutadana, el tema de ['habitatge i1 el funcionament de
administracié autonomica es recullen al voltant dei 30% d'opinions de millora i un
percentatge equivalent d'opinions d'empitjorament’. Finalment, sobre dos aspectes molt
relacionats, la situacié de la industria i el tema de l'atur, les percepcions de millora son
molt poc importants (14-20%), igual que les d'empitjorament, essent majoritaries en
aquests ambits les opinions de que les coses continuen igual, sense empitjorar, pero

tampoc sense arreglar-se.

També en aquests darrers ambits s'observa un tret principal d'homegeneitat entre els
electorats. Tot i aixd existeixen algunes diferéncies, secundaries, perd significatives. Aixi
sha de dir, que els clectors del PP, d'IC, els indecisos i, en certa mesura, els
abstencionistes, son els grups on les percepeions de millora son, en tots els ambits, forga

inferiors a les dels electors de CiU. En aquest marc, i de forma més individualitzada s'ha

5 .- Amb l'excepeid del loma de [habitatge, on les percpeions d'cupitjorament sén clarament inferiors
(18%).
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de remarcar que els electors del PP manifesten una opinié més negativa que els alires
electorats en relacid a l'evolucio de la seguretat ciutadana. Igualment s'ha de remarcar la
percepcié més negativa que existeix entre els electors d'IC en relacié a I'evolucid de la

situacid industrial 1 el tema de Fatur.

Quadre 19: Percepeié de 'evolucia en servels i infrastructures durant ¢ls darrers 4 anys

PRESTACIONS, SERVEIS 1] Ha Millorat Ha Empitjorat
INFRASTRUCTURES

Infrastnictures 86.3 4,5
Transports Publics 66,4 15.0
Serveis Sanitaris 59.4 23.0
Serveis Socials 519 22,1
Proteccid Medi Ambient 476 210
Lluifa contra la Droga 314 254
Seguretat Ciutadana 32,2 27,7
Politica d"Habitatge 31 18,7
Funcionament Adm. Aulondmica 3G.6 317
Situacié Industrial 125 218
Atur 13.7 17.1

Resposta miitiple (CIS, Octubre 1995)

Per altra banda l'electorat del principal partit d'oposicié - PSC - és el que presenta, com a
tret general, unes opinions més semblants a les dels electors de Cill, probablement per
sentit de corresponsabilitat degut a f'existéncia d'un govern socialista a nivell central.
S'observa una tendéncia menys defimda en lelectorat d'ERC, amb trets fins 1 tot

contradictoris al seu si.

Certament l'evolucid en aquests ambits {excepte I’administracié autonomica) no depén
principalment de l'accié de govern de la Generalitat, | ve determinada per factors d'abast
molt meés general. En aquest marc tampoc podem suposar que els electors fan
responsable principal de l'evolucio positiva © negativa en aquests ambits a la gestio de
govern de CiU. Perd en tot cas, formen part de l'entorn quotidia del ciutada, i en tant que
fa Generalitat ha intervingut en ells d'una o altra manera, també L atorguen
responsabilitat. Es en aquest sentit que aquestes percepcions formen part de l'escenan

electoral i de decisid de vot.
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En canvi el funcionament de Padministracié autonomica si que €s un tema plenament
ubicat en la gestio de govern de la Generalitat. I aixi, dins el ja esmentat tret principal
d’homogeneitat en les percepcions dels diferents electorats sobre cada ambit, no ha
d'estranyar que aquest sigui I’dmbit en el qual la percepcid entre els electors de la
coalicié de govern es diferencia més de la resta d'electorats, és a dir, I'imbit en el que es
polaritzen més les opinions entre govern i oposicid. En conjunt, existeix un important
sector d'electors (32%) pels quals hi ha hagut un empitjorament en el funcionament de
l'administracié autondmica, essent I’ambit que recull un percentatge més elevat de
percepcions d'empitjorament - fins i tot entre els propis electors de CiU - tot i que

aquesta opini6 s'equilibra amb la del 31% d'electors que perceben alguna milfora.

En definitiva, sobre aquest segon grup d'ambits no es configura una base gaire solida
com per a que Cil, cara a la campanya electoral pugui exemplificar la seva bona accié
de govern, perd sobre els quals tampoc poden centrar les seves critiques els partits
d'oposicid.

Quadre 20: Percepcid de millora serveis i infrastructurcs durant els darrers 4 anys.

HAN TOTAL | INTENCIO DE VOT ELECCIONS AUTONOMIQUES 95
MILLORAT CiU | PSC | PP I¢ | ERC |lIndecis | Abst.
Infrastnictures 86,3 | 888 | 859 | 868 | 897 | &35 | 82.0 | 827
Transports pablics 66,4 686 | 66,1 [ 64.3 66,7 | 725 654 | 56,3
Sanitat 594 | 669 [ 602 [ 487 | 502 } 615 } 559 | 514
Serveis Socials 519 f 605 | 563 | 431 | 490 | 480 ] 452 | 417
Proteccié Medi ambient 476 I 544 [ 411 ] 409 | 468 | 563 | 405 | 418
Drogues 334 373 1 343 [ 270 | 312 | 332 298 | 263
| Seguretat Ciutadana 32,2 36,3 3115 230 261 450 270 290
Politica d’habitatge_ 310 § 387 [ 265 | 253 | 236 | 367 | 238 | 248
Admd. Autondmica 306 f 442 [ 230 ) 233 | 199 | 336 | 239 | 169
Industria 195 | 230 [ 199 ] 162 | 122 | 205 { 197 | 1838
Atur 13,7 | 186 | 152 | 107 | 43 185 | 121 | 15
(2.475) | (944) | (343) | rit) | (229 | (124) | (316) | (172

Resposta miiltiple (CIS Octubre 1995)
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Quadre 21: Percepcié d’empitjorament serveis i infrastructures durant els darrers 4

HAN TOTAL INTENCIQ DE VOT ELECCIONS AUTONOMIQUES 95
EMPITIORAT CilJ PSC PP iIC ERC | Indecis. Abst,
Infrastructures 6,5 55 51 6,1 7.4 10,1 7.5 7.0
Transports pablics 15,0 128 | 135 ] 19,1 157 | 164 15,1 19,9
Sanitat 23,0 179 | 231 | 288 | 325 | 244 | 278 20,9
Serveis Socials 22.1 17.0 18,5 24.6 26,6 276 2838 21,1
Proteccié Medi ambient 21,0 196 19,3 21,1 23.1 16,5 243 16,5
Drogu_ts 254 237 2.1 27,7 284 31,2 26,6 24.0
Sepuretat Ciutadana 27.7 25.6 30,7 18.4 291 212 325 232
Polltica d’habitatpge 18,7 17.8 19,7 18.8 18.0 16,1 21.5 153
Admod. Autondmica 31,7 27.1 30,1 242 417 308 323 34,4
Inddstria 21,8 241 [ 196 ] 238 | 207 | 239 22,2 12.8
Atur 171 17.7 172 127 196 18,3 14,8 136
{2.473) (944) (3435) (r41) (229 (124) (316) (172)

(Resposta muldtiple / CIS Octubre 1995)

3.3 LA TASCA D'OPOSICIO

En contrast amb la percepcio de f'accié de govern de CiU, la valoracid de la fasca
d'oposicié per part dels altres partits no presenta trets tant positius. Existeix una
important divisié d'opinions, en el marc de la qual predominen les qualificacions de
"Regular® (35%) en una situacié de gran equilibri entre les altres dues alternatives

"Bona" i "Dolenta" (20-25%).

Quadre 22: Valoracié general de la tasca d’oposicid dels diferents partits politics

TASCA PARTITS POLITICS D'OPOSICIO

D'OPOSICIO PSC PP IC ERC

Bona 25.8 13 18,7 17.4

| Regular 378 213 36,5 33,2

Dolenta 216 50,7 19.6 22.8

Ns/inc 15.2 8.3 252 26.6
(N: 2.479) |

(C.1.8 Octubre 1995)

El partit que millor valoracié rep de l'electorat en aquest sentit €s el principal partit

d'oposicia, el PSC, tot i que només el 25,8% dels entrevistats valora positivament la
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tasca del PSC com a oposicid. El PP és el que obté la pitjor valoracid, i només el 8%
valora positivament la seva (asca mentre la valoren negativament el 50% dels

entrevistats.

La diferéncia entre el PP i la resia estid en que aquest partit obté només la valoracid
positiva entre els seus votants, mentre es valorat de manera principalment negativa entre
la resta d'electorats. En canvi la tasca d'oposicio de les altres forces politiques obté un

cert grau de valoracio positiva en altres franges electorals més enlla de la propia.

El PSC era, en principi, €l principal partit d'oposicid. Aixo no obstant, la necessitat del
suport de CiU pel manteniment del govern central socialista situava al PSC en una
situacié molt delicada com a oposicié a CiU a Catalunya, que I'ha portat a una oposicid
molt moderada i puntual. En aquest marc, poc més de la meitat dels electors socialistes
consideren Bona la tasca d'oposicié realitzada pel seu partit, tot i que una xifra

practicament irrellevant la considera Dolenta.

Entre la resta d'electorats, no és estrany que sigui en el de CiU on troba "millor™
valoracio, el 25% d'aquests electors la consideren Bona, un percentatge lleugerament
superior al dels que la valoren negativament. En canvi, en la logica de la politica
espanyola els electors del PP son els que pitjor la valoren: poc més del 50% la consideren

Dolenta, per només el 10% gue la consideren Bora.
pe q

Quadre 23: Valoracio de la tasca d'oposicid del PSC per part dels diferents electorats

CiU PSC PP IC ERC | Indecis. | Abst.
Bona 25,9 54.9 10,0 15.0 12.4 21,0 12,6
Regular 41,4 28.5 25.2 43.6 50,6 412 32.5
Dolenta 19.9 6.1 524 35.4 25.4 17.0 27.3
Ns/N¢ 12,7 10,6 12.4 6.1 1.6 208 276
(745) 444) (141) (179) (133) (355) (226)

Tot i que no aportem la totalitat de quadres es pot dir que, en conjunt, no existeix un bon
nivell d'aprovacié de la tasca d'oposicio realitzada pels partits. L'inica excepcié és ERC,

entre els electors del qual hi ha un ampli consens (74,2%) en valorar positivament la
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tasca desenvolupada pel partit com a oposicid. En la resta d'electorats existeixen fins i tot

sectors significatius que valoren com a "dolenta” la tasca d’oposicio del propi partit.

Aquesta valoracié poc positiva de la tasca dels partits d'oposicid s'ha de complementar
amb una manca de visibilitat de la mateixa: entre el 15-25% dels electors no son capagos
de donar una valoracid respecte a la tasca d'oposicio dels diferents partits, mentre aquest

percentatge és només del 5% quan es tracta de valorar la gestio del govern.

En definitiva, des de la perspectiva de la percepcid dels ciutadans, la tasca dels partits de
I'oposicid no sembla haver estat massa encertada en la seva critica a l'accié de govern de

la Generalitat o be en el plantejament d'una alternativa als problemes existents.

4. CIU A LA POLITICA ESTATAL

El segon gran eix de la politica de CiU havia estat la seva participacié en la politica
estatal donant suport al govern central del PSOE. Aquest suport s'explica des de CiU
com a contribucid a la governabilitat d'Espanya i per avangar en l'assoliment de diversos
aspectes del sew programa, fonamentalment en ciiestions de politica autonémica i

economica.

En termes generals, els acords de legislatura entre el PSOE 1 CiU varen ¢sser valorats
com a positius per la gran majoria de I'opinié publica catalana, per I'estabilitat politica
que varen generar, el clima de recuperacié economica que varen propiciar i, més
globalment, com a positiu per I'interés general d’Espanya i de Catalunya. De tota
manera, els aspectes en que la valoracié positiva és més unanime sén els que fan
referéncia als beneficis del Pacte per a la propia coalicid i pels interessos de Catalunya.
Es a dir, et plantejament de CiU de defensar els interessos de Catalunya mitjangant un

partit d'ambit catald amb “"pes decisiu a Madrid" recull un suport gairebé unanime entre
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I'opinié publica catalana, que identifica d'aquesta manera I'interés de CilJ i I'interés

general de Catalunya.

Quadre 24: Rendiments acords de col.laboracié PSOE-CiU

VALORACIO POSITIVA EN... Febrer 93 Setembre 95 Octubre 93
Interés per CiU 79.2 68,9 6ld
Interés per Catalunya 75,5 69,1 62.2
Estabilitat politica 63.6 59.8 548
Recuperacid econdmica 60,8 563 52.3
Interds peneral d’Espanya 58.3 54.4 53.4

(N: 1,987) 2 484) (2.486)
Resposta miliiple

A mesura que s’apropa la data de les eleccions autondmiques, i quan CiU ja ha retirat el
seu suport al govern del PSOE, la valoracié positiva de l'acord decreix, perd es manté

en un nivell forga alt.

Quadre 25: Rendiments acords de col laboracio PSOE-CiU

VALORACIO TOTAL JINTENCIO DE VOT AUTONOMIQUES 1995
| POSITIVA ciu Iesc [pp IC ERC [Indecisos [ Abst.
Interés per CiU 614 677 |631 [$16 660 |s82 1533 422
Interds per Catalunya 62,2 724 728 |400 55.5 572 54,7 39,5
Estabilitat politica 54,8 669 [671 [149 (444 [642 [463 34,1
Recuperacié economica | 52.3 660 |613 l167 403 509 [433 28,2
Interés Ecncra] Esp. 53,4 63.8 66,4 146 4014 64.1 44.0 33,5
2.486) §o431 Y3 Taan Tz Jo2s 1318 (179)

(C.I.8 Octubre 1995)

Per electorats, l'aspecte principal és l'opinid clarament majoritaria en tots ells sobre la
influncia positiva dels acords en els diferents aspectes plantejats. De tota manera, s'ha
de dir que els abstencionistes, en primer lloc, seguits dels electors del PP, els Indecisos i
els d'IC son els menys entusiastes respecte als beneficis dels acords CiU-PSOE. S'ha de
remarcar la valoracio clarament negativa que en fan els electors del PP en relaci6 a

aquells aspectes relacionats amb la politica a nivell estatal, en consonancia amb la seva
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politica d'alternativa al PSOE en el govern central. En canvi, els electors de les dues

formacions implicades - PSC i CiU - s6n els que expressen valoracions més positives.

Tot sembla indicar que la formula de col.laboraci6 entre la coalicié nacionalista i el partit
socialista, malgrat els resultats globalment avaluats com a positius, havia tocat al seu
limit. L octubre de 1995, un mes abans de les eleccions autonomiques, només el 26,3%
dels catalans era contrari al trencament d’aquesta col.laboracid, en canvi gairebé la

meitat (46%) es manifestaven d'acord amb la decisié de CiU.

Quadre 26: Opinid sobre el final del suport de col.laboracié entre CiU i el PSOE

FINAL TOTAL INTENCIO DE VOT AUTONOMIQUES 1995
SUPORT CATALA {CiU PSC |PP IC ERC |Indecisos | Abst.
D’ Acord 46,0 38,9 193 |6%.7 493 59,4 36,1 28,3
Indiferent t6,1 13.7 11,7 [97 14.8 16,0 21,2 22.4
Desacord 26,3 17,2 60,8 18.9 30.6 203 23,4 22,0
Ns/nc 11,6 10,2 8.3 57 53 4.3 19,3 27,1
(N: 2.484) (945) (347) (14i) {231 (125) (316) (174)
(C.1.S Octubre 1995)

Obviament, I'electorat que millor rep el final del suport de CiU al govern socialista és el
del PP, en el marc de la seva estratégia d'alternativa al PSOE en el govern central. També
entre els electors de CilJ es passa rapidament de la valoracid positiva de ’acord a
percebre més avantatjosa la retirada del suport al govern de Felipe Gonzilez, que arriba
fins a 6 de cada 10 votants (58,9%). Lagicament, els socialistes son els més descontents i
és I'anic electorat en el que predomina el desacord - i de forma aclaparadora - amb la

decisid de CiU.

En relacié a les consideracions que han pesat sobre Pujol i CiU a I'hora de decidir la
retirada del suport al PSOE, l'opinié majoritiria entre I'electoral catala és que la decisio

de CiU respon principalment a interessos de partit (58,0%) més que no a raons d’interés
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general (25,8%). Aquesta opini® es majoritaria fins i tot entre els propis votants de la
coalicid (43%). La percepcio d'interés partidista no impedeix doncs que, tal com ja hem
vist, la majoria dels catalans - en una proporci6 del 46% contra el 26% - estigui d’acord
amb el final de la col.laboraci6 entre CiU i el PSOE.

Es a dir, tot i que es percebi en la retirada un major pes de consideracions d'interés
partidista que en el seu alorgament, en relacié a aquest tema al menys, l'interes partidista

no ha estat percebut com a contradictori amb l'interés general.

5. EL LIDERATGE POLITIC

S'ha posat de relleu en diversos estudis la importancia del factor lider en els alineaments
partidistes en l'actual democracia espanyola’. La manca de democracia a Espanya des
dels anys vint, excepte el curt periode de la II' Repiblica, ha fet impossible el
desenvolupament al nostre pais de grans partits de masses a l'estil dels paisos

democratics del nostre entorn.

Aquests partits van desenvolupar una important estructura organitzativa i d'afiliats que,
en époques de menor desenvolupament i impacte dels mitjans de comunicacio, realitzava
una funcié de comunicacié de les direccions dels partits amb els afiliats, electors, i
ciutadans en general. Al mateix temps, l'estabilitat durant molts anys d'un mateix (o
semblant) sistema de partits havia permés desenvolupar unes relacions afectives

d'identificacio d’amplis sectors de votants envers el "seu” partit.

Cap d'aquestes dues caracteristiques dels sistemes de partits en els paisos democratics,

amplia afiliacio i sentiment d'identificacid partidista, s'havien pogut desenvolupar al

" .- Veurc: Gunther, R.: “The dynamics of electoral competition in a modern society: models of spanish
voting behavior, 1979-82°, Working Paper, 28, Institut de Ciéncies Politiques i Socials, Barcelona,
Igualment, Justel, M.: "El factor de lidcrazgo cn Espafia”, Working Paper, Institui de Ciéncics Politiques
i Socials, Barcelona.
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nostre pais. Sense aquestes bases, a Espanya, ef desenvolupament d'uns partits electorals
en plena época de mitjans de comunicaci¢ de masses i, especialment, de la televisié, amb
el seu correlat de personalitzacié de les imatges de la politica, ha portat a un tipus de
relacid entre partits i electors basada fonamentalment en la comunicacio a través dels
media i a uns vincles electorals en els quals la figura del lider juga un paper molt

important.

Aixd no vol pas dir que els ciutadans espanyols no tinguin altres instruments d'orientacié
i altres vincles d'identificaci6 politica, que dotin de sentit al seu propi univers politic i a la
seva accid, encara que només sigui la de votar, Els conceptes d'esquerra i dreta, formats i
transmesos en la nostra historia politica, tenen un fort arrelament en la cultura politica
dels espanyals, i ha generat unes intenses i estables identificacions positives i negatives.
D'aquesta manera configuren una base solida sobre la que descansa el comportament
politic 1, especialment, electoral dels ciutadans. A Catalunya, a més a més, a aquesta

dimensio s'afegeix la dimensi¢ definida al voltant del tema nacional.

Aquests son els parametres en els que s'emmarca ¢l paper del lideratge, com a vincle de

relacio entre electors i programes politics.

5.1 CONEIXEMENT I VALORACIO DE LIDERS

En el marc exposat, els indicadors sobre la percepcid del lideratge, configuren un capitol

especific i rellevant en els estudis d'opinid publica.

En relacio a l'aspecte del lideratge, al llarg de més d'una década els estudis electorals i
d'opinid realitzats a Catalunya han senyalat com a caracteristica més remarcable la
importancia i la bona percepcié del lideratge de Jordi Pujol, que s'eixamplava molt més
enlld de les seves fronteres partidistes. En cap altre partit el factor lideratge apareixia
com a tan important, i no existia una figura comparable en el nivell autonomic catala. En
canvi si que existien lideratges d'aquest tipus en el nivell local, destacant, a partir de la

dimensié demografica i mediatica de Barcelona, el cas de Pasqual Maragall.

Atés que Raimon Obiols havia renunciat, després de les anteriors eleccions

autondmiques, a presentar-se de nou com a candidat del principal partit de l'oposicid, €l
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PSC havia de nomenar un nou candidat a President de la Generalitat, cosa que no
aconsegui fins a les vigilies d'iniciar-s¢ la cursa electoral. L'elegit, com se sap, fou
finalment Joaquim Nadal, carismatic batlle de Girona. La tardanga indicava dubtes i
problemes en el partit, i a més a més implicava que ¢l nou candidat disposaria de molt
poc temps per donar visibilitat a la seva imatge i establir uns vincles de relacié amb els
electors i ciutadans. Tot plegat era un important handicap per a intentar fer front a
l'impacte electoral de Pujol i intentar captar el vot d'aquells electors que voten socialista
a les generals perd donen el vot a CilJ a les autonomiques, aixi com per ser instrument de
mobilitzacié d'aquells electors que donen el seu vot als socialistes a les generals perd

s'abstenen a les autonomiques.

Quadre 27: Valoracid mitjana liders politics catalans {(escala d’1 a 10)

POLITICS Febrer 95 Setembre 95 Octubre 95
P. Maragall 6,2 6.9 &)

J. Pujol 6.5 6.4 6.6

1. Nadal ) 56 53

R. Ribd 48 4,9 49

A. Colom 4,2 4.3 4.5
A_Vidal-Quadras 29 2,6 2.5

(N: 1.987) (2.484) (2.486)

{Resposta multiple)

En aquest marc, durant tot el periode previ a les eleccions, a Catalunya només apareixien
dos liders indiscutits, en funcié del seu nivell de coneixement pels entrevistats i la seva
valoraci0: Jordi Pujol, amb suport continuat per a renovar el seu mandat de part de més
del 60% de I’electorat, i Pasqual Maragall, que el mes de setembre fins 1 tot resulta ésser
millor valorat que el president de la Generalitat. La resta de liders no obté uns nivells de
suport i acceptacid popular més enlla de la dels seus electorats o de franges molt

properes.

# - No hi ha dades de Pasqual Maragall el mes d"oclubre.

? - No hi ha dades de Joaquiri Nadal ¢l mes de febrer.
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Quadre 28: Nivell de coneixement dels liders politics

CONEIXEMENT lSclcmbre 95 Octubre 1995
1. Pujol 94 4 958
A. Vidal-Quadras 63,6 70,1
R. Ribé 63,3 68,3
A. Colom 62,5 67,5
J. Nadat 494 64
Trias de Bes 50,3 552
P. Maragail 92,7 e
R. Obiols 75,2 —

(N: 2.485) (2.487)
(Resposta miiltiple)

La valoracid i la imatge dels principals liders catalans no canvia substancialment entre els
mesos de febrer i octubre de 1995. En el marc de les estratégies dels partits i d'una major
atenci6 dels mitjans de comunicacio, en general, el nivell de coneixement dels liders per
l'opinid publica augmenta a mida que s’atansen les eleccions, especialment pel que fa als
menys coneguts. S'ha de remarcar, pero, la millora en la visibilitat de Joaquim Nadal a
partir de la seva designacid, que avanga clarament a Trias de Bes tot i partir d'un nivell
semblant; aixi com la millora en coneixement perd descens en valoracio del candidat del
PP, Aleix Vidal-Quadras, en el marc de la tensio introduida en la precampanya amb el

tema de la llengua.

Jordi Pujol €s el candidat més conegut, amb major visibilitat, en tots els electorats, fins i
tot per sobre del candidat propi. En aquest sentit necessita molt menys de l'esfor¢ de
campanya que els candidats dels altres partits, especialment €l nou candidat del principal
partit de l'oposicié. A remarcar igualment les diferéncies entre els electorats. Els electors
d'ERC son els que mostren un major nivell de coneixement dels liders politics, mentre els
votants del PSC son, entre els electorats de partits, els que tenen un nivell més baix. De
tota manera, és entre ¢ls Indecisos i els Abstencionistes on el nivell de coneixement de

liders és clarament inferior.
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Quadre 29: Nivell de coneixement dels liders politics (Octubre - 95)

TOTAL INTENCIO DE VOT AUTONOMIQUES 1995
CiuU PSC PP IC ERC | Indecis. | Abst.
1. Pujol 95.8 o1 | 962 | 973 | 972 [ 1000 | 90,0 | 926
A.Vidal-Quadras 70,1 767 | 629 795 | 786 | 857 53.3 57.3
R. Rib& 683 723 | 622 | 718 | 841 | 84,1 53,7 57.5
A. Colom 67.5 742 | 586 | 709 | 750 | 94,0 52,1 53.3
J. Nadal 64,1 684 | 668 | 654 | 663 | 81,1 50,9 57.1
2487) | 946 | 347 | 39 | 230 | 25 | 18 | (179

{Resposta miltiple)

El suport que els liders de cada partit recullen entre els diferents electorats €s un
indicador de la solidesa del propi espai i de l'existéncia de zones de "competéncia” (de
possible ampliacié o pérdua) en funcio del lider, aspectes molt importants en el
plantejament de la campanya electoral. Igualment permet aportar ¢lements sobre altres
aspectes (ex: electors que malgrat valorar més positivament el lider d'un partit voten per

un altre)

Com a tret general, tots els electorats atorguen la millor puntuacié al propi lider,
oscil.lant entre el 6,9 que obté Vidal-Quadras entre els electors del PP i el 8,2 de Pujol
entre els de CiU. A més, tots els electorats puntuen de forma sensiblement més baixa als
liders dels partits que no son el seu. D'aquesta manera la nota mitjana dels liders en el

conjunt de l'electorat és baixa.

Aixo no obstant, hi ha lideratges, normalment en funcio d'una accid de govern, que
surten relativament ben parats del judici dels electors d'altres partits. A Catalunya és el
cas, com hem dit, de Pyjol (com també de Maragall), amb una puntuacié global del 6,6
resultat de ser el candidat valorat en segon lloc en tots els electorats, i fins i tot el que rep
millor valoracié entre els Indecisos i els abstencionistes. En tots se situa entre el 51 el 6,

amb Y'excepcio del 4,6 que obté entre els electors del PP.

Per la seva banda, Colom (7,6), Nadal (7,3), Ribo (6,9) i Vidal-Quadras (6,9) obtenen

una bona valoracio entre el seu electorat, pero inferior en tot cas a la de Pujel a Cil).
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Quadre 30:; Valoraci6 mitjana liders politics catalans (escala d’l a 10)

TOTAL [INTENCIO DE VOT AUTONOMIQUES 95
CiU [pPSC {pPP IC ERC |Indecis. | Abst.
1. Pujol 6,6 8.2 56 4.6 5.0 6.2 6,1 49
1. Nadal 53 50 1.3 3.5 49 52 s,3 42
R. Ribb 49 4,7 45 4,1 6.9 54 5.1 3.9
A. Colom 45 49 3.4 2.5 4.1 7.6 42 34
A Vidal-Quadras 2.5 2,1 1,9 6.9 2.3 1.4 18 24
r2.486) Neodsy [ 42 La4n) o) 125 1318 (179)

Octubre 19935)

També son inferiors a les puntuacions que obté Pujol les que obtenen aquests liders en
els electorats aliens. Aixi, Nadal i Ribé se situen en valors entre 4 i 5, excepte el baix 3,5
que donen a Nadal els electors del PP i que reflecteix 'oposicio PP-PSOE a nivell estatal.
Colom no arriba al 5 en cap clectorat i oscil.la entre el 3,4 1 el 4,2, excepte el 4,9 entre
els electors de CiU. Finalment Vidal-Quadras és un candidat molt mal valorat en tots ¢ls
electorats excepte el propi, amb puntuacions que oscil.len entre I'1,4 i el 2,8, que indica
un rebuig molt explicit i generalitzat. Complementariament, I'electorat del PP és el que
déna les puntuacions clarament més baixes a la resta de candidats, evidenciant també aixi

una separacio entre el mon del PP i el de la resta de partits.

Quadre 31: Candidat prefenit com a President de la Generalitat

CANDIDAT TOTAL [ INTENCIOQ DE VOT AUTONOMIQUES 1995
PREFERIT ciu [psC Jpp IC ERC  [Indecis. |[Abst
J. Pujol 51.9 957 [166 |13.7 13.8 167 |45.0 30,0
J. Nadal 12,7 0.9 625 [2.38 2,5 78 11.8 5.7
R. Ribo 8.6 0.3 1.5 1.0 659 |27 5.3 7.4
A. Colom 53 0.5 0.5 4.2 36 663 |5.6 3.2
A.Vidal-Quadras 4.7 0.3 08 [629 |06 — 3.4 1,2
Cap 7.0 0.8 40 1.0 47 0.6 9.1 34.6
Ns/ nc 9.8 1.8 144 [127 |39 59 19.8 17,9
2487 Koty 347 [erso ez |25y @3 (174)

(C.IS Octubre 1995)

Entre els electors Indecisos i els Abstencionistes, si be Pujol és el candidat millor valorat

no s'observa l'existéncia d'un lideratge clar, tot i que si apareix també nitidament el rebuig
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a Vidal-Quadras. Els Indecisos presenten un perfil similar al del conjunt de la poblacio

catalana, mentre els Abstencionistes son molt critics en la valoraci6 dels candidats.

Les dades respecte a la valoracid de liders tenen una clara traduccio en les preferéncies
sobre el candidat a President de la Generalitat. En conjunt, Jordi Pujol ¢és el candidat
ampliament preferit entre I'electorat catald, molt per sobre de qualsevol altre. Certament,
tots els electorats es decanten ampliament pel candidat propi. Ara bé, aquesta opinio
només és uninime en l'electorat de CiU (96%). En la resta d'electorats hi ha majors
nivells dindecisio (10-15%) i, sobre tot, uns nivells significatius de preferéncies per Jordi
Pujol (14-16%), que és també el candidat preferit entre els Indecisos 1 els

Abstencionistes.

5.2 14 VALORACIO DEL PRESIDENT DE LA GENERALITAT

Certament la valoracié de Jordi Pujol com a lider o com a candidat és indestriable de la

seva tasca com a President de fa Generalitat.

Al llarg de tot ’any 1995, la gesti6 de Jordi Pujol com a President de la Generalitat rebia
Faprovacio dels dos tergos de la poblacié catalana, tot i un lleu descens en apropar-se la
contesa electoral com a conseqiiéncia del clima més partidista que es crea. Nomeés un
17-21% expressa la seva desaprovacié. En ambdos aspectes son nivells semblants als que

hem vist en relacid al Govern de la Generalitat,

Quadre 32: Valoracio gesti¢ de J.Pujol com President de la Generalitat, darrers 4 anys

VALORACIO Febrer 95 Sciembre 95
Aprova 67,3 63.4
Ni aprova no desaprova 4,1 12.3
Desaprova 17.2 21.3
Ns/n¢ .4 3.0

(N: 1.985) (2.477)

Aquest alt nivell d'aprovacié de la seva tasca de lideratge del Govern, desborda també les

fronteres partidistes. Certament recull el suport unanime de l'electorat de CiU (94%),
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perd també entre els altres electorats obté un alt nivell d'aprovacio: el 40% dels
Abstencionistes, dels votants d'IC i els del PP, el 50% dels socialistes, el 60% dels

indecisos, i el 70% dels votants d'ERC.

Els electorats d’IC i els del PP s6n els més critics, entre els quals els que desaproven la
gestié de Pujol ja s6n el grup més nombros. En la resta d'electorats F'opinio majoritaria és
la d'aprovacio, malgrat una divisio de parers important entre els socialistes i, sobre tot,

entre els abstencionistes.

Quadre 33: Valoracié gestio de J.Pujol com President de la Generalitat, darrers 4 anys

VALORACIO TOTAL INTENCIO DE VOT AUTONOMIQUES 1995
: Ciu PSC PP IC ERC | Indecis. | Abst.
Aprova 63.4 936 | s1,7 | 38s | 375 | 712 | 599 | 371
Ni aprova ni desaprova 12,3 2,6 14,5 15,7 89 20,2 18,5 21,7
Desaprova 21,3 3.4 304 | 441 | s00 [ 70 17,5 | 314
Ns/n¢ 3,0 0.4 3.4 1,7 3,6 L6 4,1 78
an Ve | @) | a2 1 aze | a3z | 362 | 225
(C.1.S Setembre 1995)

Per altra banda, el sentiment de confianga o desconfianca és un indicador que se situa en
el nivell de les orientacions afectives, i que per aixo és rellevant des de la perspectiva de
la caracteritzacié del clima politic a Catalunya, aixi com de l1a definicié de l'escenari
electoral. En conjunt ofereix una fotografia que ratifica I'ampli lideratge de Jordi Pujol,

alhora que el matisa.

Quadre 34: Confianga/Desconfianga en Jordi Pujol

Febrer 935 Seternbre 95
Confianca 59,0 58.1
Desconfianca 38,2 38.7
Ns/n¢ 2,8 3.2

(N: 1.989) (2.485)

Fl sentiment de confianga en Jordi Pujol

desconfianga, i es manté de forma estable durant tot I’any 1995,
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Certament entre els votants de CiU el sentiment de confianga en Pujol es quasi unanime, i
entre la resta d'electorats existeixen sectors significatius de votants que també expressen
aquest sentiment de confianga. De tota manera en la resta d'electorats els nivells de
confianca sén menors que els d'aprovacié de la gestid. Ara només entre els electors
d'ERC els nivells de confianga superen als de desconfianga, quedant equilibrats entre els
del PSC i entre els Indecisos. En canvi, la desconfianga és el sentiment clarament

predominant entre els electors del PP, d'IC i els abstencionistes.

Quadre 35: Confianga/Desconfianga en Jordi Pujol, per electorats

TOTAL INTENCIO DE VOT AUTONOMIQUES 1995
CiU | PSC PP IC ERC | Indecis. | Abst.
Confianca 58,1 927 | 473 | 284 28.3 64,2 50,0 31,0
Desconfianca 387 70 | 492 | 693 69,8 35,8 453 61,3
Ns/n¢ 32 0.3 35 2.3 1,9 e 4,7 X
(2.485) § (745) | (445p | 142 | 179y | (132 (362) (226}

(C.I.S Setembre 1995)

L'existéncia d'una amplia confianga en Jordi Pujol (representant d'una opcié politica i
President de la Generalitat), en un marc de gran personalitzacié de les opcions i del
conflicte, expressa 'existéncia d'un bon clima politic, d'una bona base pel funcionament
del procés politic democratic, athora que expressa potser millor que cap altre indicador

la capacitat d'hegemonia del projecte personalitzat per Pujol.

5.3 ELS LIDERS ESTATALS

Malgrat que l'indicador de que disposem en relacio a la confianga en els liders estatals no
sigui igual al que tenim en relacid a Jordi Pujol, el seu estudi aporta elements de gran
interés per entendre els lideratges estatals, el de Jordi Pujol, aixi com el clima politic 1

I'escenari electoral a Catalunya, diferent del nivell central.

El clima de crispacio politica que s’havia generat a Espanya afectara negativament

I'opini6 i la confianca que tenia dipositada la societat catalana en els principals liders
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politics espanyols. Malgrat aquest fet, el president Felipe Gonzdlez esta molt millor
valorat que el seu oponent José Maria Aznar. Aixi, el 62% dels entrevistats manifesten
"Poca confianga” o "Gens" en F.Gonzalez, mentre representen el 84% els que expressen
idéntiques actituds en relacié a Aznar. El sentit positiu, F.Gonzilez desperta sentiments
de "Molta confianga" o "Bastant" entre el 36%, mentre només el 9% [l'experimenta

respecte d*Aznar.

En general aquestes xifres son prou expressives de les diferéncies entre la percepcid de
Pujol, Gonzilez i Aznar, i de la diferent percepcio de clima politic a Catalunya i Espanya

que també te els seus efectes en la percepcio del lideratge.

E! sentiment de desconfianga en relacio a F.Gonzalez és ampliament majoritari en tots els
electorats, excepte entre els electors socialistes on ¢l sentiment de confianga es molt

ampliament majoritari (80%) tot i haver-hi un 20% que no confia gaire o gens en ell.

Quadre 36: Confianga que inspira Felipe Gonzilez

TOTAL INTENCIO DE VOT ELECCIONS AUTONOMIQUES 1995
CATALA | CiU PSC PP iC ERC | Indecis. | Abst.
Molta 6,2 34 234 2.1 0.8 2.3 2.3 0,9
Bastant 30,0 322 | 572 50 17.9 18,5 28,5 13,9
Poca 36,7 416 155 | 183 16.6 42,3 440 428
Gens 25.0 216 32 3.6 347 35,9 213 38.8
Ns/n¢ 2.1 2.1 0,7 0.8 1.0 3.4 3.6
(2.48.4) (743) | (445) | (i40) | (179} (133) (363) (226)

(C.1.S Setembre 1995)

Els electors del PP son logicament els que més desconfien (92%) mentre entre la resta
d'electorats aquestes actituds representen entre el 60-80%. En aquest marc, a més a més,
es especialment significatiu que el 75% dels electors del PP expressen un radical “Gens",
respecte a F.Gonzalez, mentre en els altres electorat l'opinio entre els que declaren
"Poca confianga” i els que declaren "Gens" esta molt equilibrada. Per altra banda en tots
els electorats, excepte al del PP, existeixen sectors significatius d'electors que expressen
conflanga ("Bastant") en F.Gonzélez, oscil.lant entre ¢l 35% a CilJ i el 15% entre els

abstencionistes.
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El sentiment de desconfianga respecte a Aznar és, tal com hem dit, clarament superior
que respecte a F.Gonzalez, i aixi mateix és ampliament majoritari en tots els electorats,
excepte al propi on el 60% expressen confianga enfront d'un 30% de desconfianga. Entre
la resta d'electorats els nivells de desconfianga, perd, son molt alts, oscil lant entre 87-
93%, i la immensa majoria tria 'opcio radical "Gens de confianga” per expressar el seu

sentiment, a diferéncia del que succeeix amb F.Gonzilez.

Quadre 37: Confianga en José M" Aznar

TOTAL INTENCIO DE VOT ELECCIONS AUTONOMIQUES 1995

CATALA | ciu | psc PP IC ERC | Indecis. [ Abst.
Molta 0.8 0,8 0.5 7.2 - -- 04 -
Bastant 8.6 13 19 55.1 2.7 22 9.1 24
Poca 249 273 180 21.5 19.2 17,6 129 25,3
Gens 589 600 752 94 737 75,0 44.] 65,2
Ns/nc o8 46 14 (%] 4.4 5.2 13.5 7.1

(N: 2483} (743) (445) (142) (179) {133) {360} (226}

{C.I5 Setembre 1995)

En definitiva, F.Gonzalez rep una expressio de desconfianca de la majoria de |'electorat
catala, pero al mateix temps, també rep amplis suports procedents de diferents segments
de Ielectorat. En canvi, el lider de I’oposicid basicament només desperta recels, i el nucli
dels seus simpatitzats no supera I'ambit estricte de la seva identificacio partidista amb el
PP. Sectors importants de l'electorat catala podien no votar al PSC i valorar positivament
Felipe Gonzalez, perd no passava el mateix amb José M* Aznar, que només recollia

I’adhesid dels seus votants i el rebuig radical de la resta de I’electorat catala.

6. LA SITUACIO PREELECTORAL.

Els aspectes que hem vist fins ara ens permeten definir l'estat de 'opinid publica sobre els
principals aspectes del context i de la conjuntura politica, de l'accid de govern i de la

classe politica.
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Pero hi ha tot un altre conjunt d'aspectes, directament vinculats al procés electoral i a la
decisié de vot, que conjuntament amb els anteriors, permet definir el marc sobre el qual

els partits dissenyen les seves estratégies de campanya i persuasid.

6.1 ELS PARAMETRES DE 1.4 DECISIO DE VOT

Quins aspectes els electors consideraven més importants a l'hora de pensar la seva
decisié de vot 7 Quins son aquells aspectes als quals els electors de cada partit sén més
sensibles ? Es defineixen de manera clara sectors a l'interior dels electorats en funcio de
la major/menor sensibilitat a determinats aspectes 7 Les respostes a aquests interrogants
subministren dades importants per a l'enfocament de la campanya electoral per part dels

partits, i poder fer més émfasi en uns o altres aspectes.

6.1.1 Una visié general

Entre els diversos indicadors que s'utilitzen en relacio a l'estudi dels grans parimetres de
decisio de vot, l'utilitzat aqui és de tipus general, perd recull els grans ¢ixos sobre els
quals els estudis electorals han mostrat que es decideix el vot: els factors dideologia i
d'identificacio, els factors de balang de l'actuacié en l'etapa anterior {de valoracié

retrospectiva), el factor lideratge, i els factors de tipus conjuntural.

En conjunt, les respostes sestructuren de forma coherent amb aquell model, destacant 5
grans items que s'ubiquen en aquells eixos 1 sobre els que s'estructuren la immensa

majoria de les respostes.

Aixi, el mes anterior a les eleccions, pel 60% dels electors ’avaluacid de la gestio del

propi govern de la Generalitat influird "molt” o "bastant” en la seva decisio de vot.

Un percentatge molt semblant (57.2%) declara que en l'orientacié del seu vot pesara
molt o bastant e! fet de sentir-se proper al partit. En el mateix sentit, un 49% raona la

seva intencid de vot per identificar-se amb els objectius del programa del partit.

Per la seva banda, també el factor lideratge és reconegut important per un sector

equivalent d'electors (54,1%).
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Quadre 38: Factors que influiran en la decisié de vot'’

FACTORS QUE INFLUEIXEN EN EL VOT Febrer 95 Octubre 93
La gestié del govern de la Generalitat 588 59.6
Proximitat ideoldgica al partit 58,3 57,2

Lider politic 60,0 54,1

| Programa politic del partit 557 490

La situacié politica a Espanya 523 47,1

Pel suport de CiU al govern socialista 273 253
Castigar el PSOE 14,7 14,7

(2.480) (2.475)

(Resposta multiple)

Finalment s'ha de destacar la importincia practicament equivalent que s'atribueix a la
situacio politica espanyola com a factor important en la decisié del vot a les eleccions
autonomiques catalanes. Fenomen que s'ubica en l'especific mare conjuntural d'aquestes

eleccions i al que ja ens hem referit anteriorment.

Aspectes conjunturals molt més concrets, com el suport de CiU al PSOE o bé el desig de
donar un vot de castig als socialistes, son referent important de la decisié de vot per un
sector molt més reduit delectors, tot i que també important (25% i 15%,

respectivament).

En les seves linies més generals aquesta estructura de referéncies és molt semblant a
linterior de tots els electorats, excepte en els abstencionistes. Ara bé, en el marc
d'aquesta homogeneitat general existeixen diferéncies - algunes molt notables - entre els
electorats que indiquen que en relacid a aquests elements els partits estan posicionats
diferentment, disposen de recursos de mobilitzacié diferenciats, i existeixen sensibilitats
diferents entre els seus electors. Conjunt d'aspectes que condicionen els plantejaments de

campanya.

1%+ Els percentatges corresponen a la suma dels que consideren “Molt important” i "Bastant important”
cadascin dels items de resposta
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Quadre 39: Factors que influiran en la decisio de vot

FACTORS TOTAL | INTENCIO DE VOT AUTONOMIQUES 95
DECISIO VOT Ciu |PSC |pP IC ERC | Indecis. | Abst.
Gestib govern Generalitat_|59.6 802 |440 [544 [s584 [490 [3540 13,9
Proximitat ideoldgica 57,2 642 |716 [623 666 [661 [405 12.9
Lider politic 54,1 620 [610 [574 [s521 540 [502 15,0
 Programa del partit 49,0 s18 487 [52.5 655 Je641 |46,0 14,7
Situacid politica Esp. 47.1 467 |550 |75.1 546 [355 |48.5 16.5
Pel suport de CiU al PSOE ] 25,3 303 253 416 214 16,3 21,4 6.0
Cﬁstig PSOE 14.7 14,1 1.4 51.4 20.4 16,3 14.0 134
(2475} {944) (344) (139) 221) {!24) (318) (173)

(Resposta multiple) (CIS, Octubre 1995)

Aixi, la gestié de govern de la Generalitat és I'aspecte al que la quasi totalitat dels
electors de CilJ (80%) es refereixen com a factor important per decidir el seu vot, tot i
que també la proximitat ideologica i el candidat son referents per a un ampli sector

(55%).

Entre els electors socialistes no hi ha un tema que reculli un consens tan amphi com la
gestié de govern en el cas de CiU, i en aquest cas I'aspecte que és referent de vot per un
major nombre d'electors socialistes {71%), que actua com a vertebrador del suport
electoral, és {a proximitat ideologica. En canvi només un 44% dels que pensen votar al
PSC es refereixen a la gestid de govern (critica) de la Generalitat com element important
per decidir el seu vot, per darrera de les consideracions a mivell de politica espanyola que

sdn element de referéncia per a un sector més gran d'aquests electors (55%).

Per la seva banda, la politica espanyola és el factor que articula la decisié de vot entre els
que pensen votar al PP: el 75% d'aquests es refereixen a la situacié politica espanyola
com a factor important. Igualment sha de remarcar que altres elements de la politica
general espanyola com castigar al PSOE o bé castigar a CiU pel seu suport al PSOE
(51% i 42%, regpectivament) son molt més reconeguts com a importants entre els que

tenen la intencid de votar al PP que entre els votants de la resta de partits.

Finalment, pels electors d'IC i dERC, els factors més d'identificacid, com proximitat

ideologica o programa del partit, son els referents més comuns.
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6.1.2 Elements ideologics i d'identificacié

Els diferents estudis sobre el comportament electoral a Catalunya han posat de manifest
que la competéncia electoral i la decisid de vot tenen dues grans pautes basiques de
referéncia'’ . La primera, i de manera semblant al conjunt d'Espanya i de les democracies
europees tradicionals, es configura al voltant de I'antagonisme de les idees d'Esquerra 1
Dreta. La segona deriva del tema nacional, i en aquest marc de les diferéncies en la

identificacid nacional que existeixen en la societat catalana.

L'autoposicionament de l'electorat en aquests eixos és forga estable en el temps. Es tracta
d'actituds politiques basiques, amb important carrega afectiva i d'identificacio, i amb gran

capacitat estructuradora de la percepcié i lorientacié politica dels individus.

En relaci6 a l'eix Esquerra/Dreta, l'electorat catala es posiciona fonamentalment en el

Centre i en el Centre-esquerra, en parts relativament semblants (30%), mentre al voltant
del 10% s'autoubica en cada una de les posicions d'Esquerra i Centre-Dreta, és

practicament inexistent la Dreta i al voltant del 20% no s'ubiquen en Peix.

Quadre 40: Autoposicionament Esquerra/Dreta. Evolucio 1983-1995.

1983 1984 1987 1988 1992 1995
Esquerra 5 3 9 8 7 9
Centre-Esquerra 35 35 2% 30 26 3l
Cenire 32 37 30 32 13 37
Centre-Dreta 9 8 6 7 7 9
Dreta 1 1 2 2 2 2
Ns/N¢ i8 13 25 21 25 12
{(1.660) {2.490) (3.001) (2.900) {1.780) {2474)

(Estudis CIS: 1377, 1407, 1620, 1750, 2034, 2195)

" . Veure; Pallarés, Francesc, Ramon Canals i Rosa Virds: "Els eixos de competéncia electoral” a:
Equip de Sociologia Electoral (ed.): L'electorat catala a les cleccions aulonomiques de 1988, / Estudis
Flectorals-10, Ed. Fundacié Jaume Bofill, Barcelona 1991, També: Pallarés, Francesc i Joan Font: "Las
elecciones autondmicas en Cataluiia”, a Pilar del Castillo (ed.): Comportamiento politico y electoral,
Centro de Investigaciones Socioldgicas, Madrid 1994.

71



Pel que fa a la Identitat nacional subjectiva, la gran majoria dels catalans (70-75%)

assumeixen una identitat compartida entre catalana i espanyola, tot i que amb diferents
matisos de prioritat en aquesta dualitat. La resta declaren identificacio exclusiva, i es
divideixen entre els que s'autoidentifiquen com exclusivament espanyols (10-15%), i els

que es consideren exclusivament catalans (al voitant del 10-15%).

Quadre 41: Identitat nacional subjectiva. Evolucid 1984-95.

1984 1986 1988 1992 1995
Espanyol 11 11 9 15 11
Més espanyol que catald 11 8 ] R 6
_[guil_cspanyol que catald 45 48 40 16 41
Més catala que espanyol 22 19 28 23 25
Catala 8 1l Ll 16 16
3 3 4 2 1
{2.490) {2.399) (2.900) (2.489) (2.485)

(CIS: Estudios 1404, 1327, 1750, 1998, 2125)

El grup d'electors amb identificacio dual, es divideix entre un grup majoritari, al voltant
del 40%, que es considera indistintament catala i espanyol, mentre oscil la al voltant del
25% ¢l percentatge dels que es consideren més catalans que espanyols i del 8% el dels

que es consideren més espanyols que catalans.

Sobre aquests eixos els electorats dels partits presenten perfils molt diferenciats. Aquesta
diferenciaci6 també és forga estable, i la radiografia preelectoral durant I'any 95 presenta

pOCS canvis.

Aixi, IC i d'ERC recullen ¢ls seus electors en els espais de Centre-esquerra i Esquerra,
mentre l'electorat del PSC presenta un perfil més concentrat en el Centre-esguerra. Per la
seva banda, CiU basa la seva implantacid en els electors de Centre, amb petits sectors de
votants de Centre-esquerra i Centre-dreta i Dreta. Finalment, els suports al PP provenen
fonamentalment d'electors de Centre-Dreta i Dreta, tot 1 trobar també bon suport al

Centre, on estd millorant la seva implantacio.
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Quadre 42: Electorats segons auto-ubicacié Esquerra-Dreta

Cil PSC PP IC ERC | Indec. | Abst.
Esquerra 23 14,0 - 24,7 33.2 6,0 11,9
Centre-Esquerta 18,0 58,2 6,3 6L,1 55,0 34 19.2
Centre 58,0 22,0 29,3 2.9 8.2 346 4.1
Centre- Dreta 12,6 - 37.5 2,2 - 83 314
Dreta 14 - 16,3 - “ - -
Ns/Nc 27 5.0 10,6 2,2 19,1 41,1
939 | G40 | 04 | 230y | (126 | 317y | 079

(Estudio CIS, 2195, Octubre 1995)

Pel que fa a la Identificacié nacional subjectiva, també els perfils dels electorats son
diferenciats. Aixi, el PP obté ¢l seu suport entre electors amb algun tipus d'identificacio
espanyola, especialment entre els d’identificacio Indistinta - on augmenta la seva
implantaci6 respecte a €poques anteriors -, perd també recull una part notable del seu

suport entre els preferentment espanyols i els exclusivament espanyols.

Perfil totalment oposat és el d'ERC, que obté la practica totalitat del seu suport entre ¢ls

exclusivament catalans i els preferentment catalans.

Quadre 43: Electorats segons Identificacio nacional subjectiva

Identitat nacional subjectiva CiU PSC PP IC ERC Indec. Abst.
Espanyol 38 219 299 9.6 1.2 149 11,2
Més espanyol que catald 2 7.9 16.5 60 36 7.9 4.6
Indistint 348 48.9 45,2 54.6 34 48 4 493
Més catali que espanyol 17,2 13,9 55 204 31,9 16,0 17,8
Calald 20,8 52 1.8 7.7 60,0 11,5 12,5
Ns/Nc - 1,2 1O 1.8 - 1.4 4.7

: (947} (347} {141} 231) {125) 318} (172)

La resta d'electorats tenen perfils més matisats. La major part dels suports al PSC
provenen d'electors amb identitat dual, especialment els Indistints, tot i que el 20% dels
seus vots provenen d'electors amb identificacio exclusivament espanyola, mentre els

exclusivistes catalans representen una part molt menor.

Els suports a CiU també son d'ampli espectre, recollint suports entre tot tipus

d'identitats. Només el 20% dels seus electors és d'identitat exclusivament catalana, i els
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grups d'on rep la gran part del seu suport (70%) son els d’identificacié dual Indistinta i

els Preferentment catalans, gairebé a parts iguals.

Per la seva banda, 'electorat d'IC també és d'ampli espectre i recull suport en tots els
grups, essent l'opcié menys basada en electors d'identitat exclusiva (espanyola o

catalana)

En definitiva, aquests eixos signifiquen I'existéncia d'uns vincles entre electors i partits en
forma de valors, objectius, simbols, etc..., que sén de la més gran importancia en la
decisio de vot, i que els converteixen en referéncia obligada, en una o altra forma, en els
plantejaments electorals dels partits. Atesa la imatge que els electors tenen també de la
posicio dels Partits en els eixos, s'estableixen uns subespais electorals amb hegemonia o
preséncia preferent d'uns partits, que son relativament "tancats” a la resta, i que aporten

estabilitat del sistema de partits."’

De tota manera, certs predominis no es poden explicar només en funcié de la posicié de
partits i electors en els eixos. Aixi, ¢l tradicional predomini de CiU en el subespai de
Centre i d'identificacid espanyola, o fins i tot entre la dreta no espanyolista, s’explica
sobre tot per raons de credibilitat, lideratge o gestio, més que no per raons d'identificacid
ideologica. En aquest sentit l'nterrogant sobre el manteniment o no de la majoria
absoluta per part de CiU tenia sentit en termes dinfluéncia de la politica a nivell
espanyol. La creixent percepcié del PP com a alternativa permetia a aquest partit
penetrar millor en els seus territoris ideoldgics “naturals”, fins llavors dominats per CiU.
Més de la meitat dels potencials votants al PP en les autonomiques de 1995, no havia

votat aquest partit ’any 1992, i un 15,2% havia voat CiU.

2 . En relacio a aquest tema per les eleccions de 1995 veure més cndavant l'article de J.Font i

M.Ferrrer en aquesta maieix publicacid.
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Quadre n°44: Vot decidit pel PP i vot en d’altres comicis
p

PARTIT DE[ AUTONOMIQUES 1992 | GENERALS 1993 Intenci6 de vot
PROCEDENCIA GENERALS 1995
Cil} 15.2 3.1 ——
PSC-PSOE 5.2 9.9 1,0

PP 45,2 68 4 87.2

IC 2.1 - 3.1

ERC — - ---

No va volar 17.1 9.0 1.0

Altres / En blanc 35 — —

Menor o Ns/nc i1,7 16,3 7.7

6.1.3 Aspectes sdcio-demogrifics

Eis estudis electorals han posat de manifest Ja progressiva difuminacio de la relacio entre
la pertinenga a un grup determinat en funci¢ de variables sdcio-demogrifiques i
Forientacid del vot. Com se sap I'edat, el génere, la classe social, entre altres, han estat
factors tradicionalment relacionats amb el comportament electoral. El predomini de
l'orientacié esquerrana entre els joves, el conservadorisme entre les dones, la forta relacio
entre la classe treballadora i el vot d'esquerres, eren aspectes indiscutits fins a meitats
dels anys 70, i avui subjectes a discussié i revisio en funcié de les transformacions

socials i dels canvis en algunes pautes de comportament electoral.

Aixod no vol pas dir que els electorats dels partits catalans siguin iguals pel que fa a la
seva composicié social. Existeixen algunes diferéncies, perd certament no permeten
parlar de grups socials hegemonitzats per un partit, o de partits que €s nodreixin molt
principalment de determinat grup social, o de partits sense capacitat d'implantacié en
algun grup A més a més, aquestes caracteristiques no han experimentat variacions

importants en els darrers anys" .

A Catalunya, per altra banda. el factor lloc d'origen ha estat una variable tradicionalment

considerada en els estudis atesa la seva hipotética relacié amb la identitat nacional i, per

Y . Veure l'estudi sobre les eleccions de 1988 de: Virds. Rosa, Ramén Canals i Francesc Pallarés:
*[nfluéncia en Fopeid electoral d'alguns factors sociodemocegrafics i politics”, a Equip de Sociologia
Electoral (ed.): L'efectorat catald a les eleccions autenomiques de 1988, / Estudis Electorals-10, Ed.
Fundacié Jaume Bofill, Barcelona 1991.
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aquesta via, amb l'orientacié del vot'*. Aquest factor presenta uns electorats moit més
clarament diferenciats. Aixi mentre CiU i, principalment ERC, recullen el gruix dels seus
suports entre els nascuts a Catalunya, sobre tot entre els de segona generacio, i el PP i el
PSC es basen fonamentalment en electors nascuts fora de Catalunya. En canvi IC

presenta una composicio molt semblant a la del conjunt de I'electorat.

Es evident que les caracteristiques dels electorats en funcio de tot aquest seguit de
variables sén elements importants en el disseny de les estratégies electorals dels partits,
que pretenen assegurar el seu electorat d'anteriors eleccions al mateix temps que
pretenen eixamplar-lo de forma no contradictoria amb aquella base. Pero no es tracta

aqui d'entrar en una analisi detallada de les bases socials dels partits'* .

En realitat la traduccid electoral de les divisions socials i els seus canvis no es produeix
de manera mecinica sind que depén, entre altres aspectes, de la utilitzacio d'aquestes
divisions per part dels partits en la seva possible estratégia d'establir vincles preferents
amb determinats sectors socials. La inclusi6 de temes ad-hoc en el programa i la
campanya electorals s6n la forma tradicional de buscar el suport dels electors i, fins i tot,
la identificacié amb els plantejaments del partit. El plantejament del tema lingiiistic per
part del PP, o la creixent articulacid del discurs d'IC al voltant de la lluita contra "els
poderosos" sOn un tipus d'exemples en aquest sentit que aporta la precampanya de 1995.
Un altre exemple, pero de diferent tipus, és ¢l de V'edat. Davant dels canvis en les pautes
d'orientaci¢ politica dels joves que semblen anar quallant en una situacié de major
diversitat respecte a épogues anteriors, perd que en tot cas es manifesta diferent a la dels
adults, la incorporacié de més de 300.000 nous votants al cens electoral ha portat a tots

els partits a plantejaments especificament adregats a aquest grup.

4 - Sobre aquests temes veure: Martinez, Enric: Origen, identificacion nacional i comportamiento
electoral en Cataluiia. Meméria de Llicenciatura. Facultat de Ciéncies Politiques i de Sociologia de la
Universitat Autdénonia de Barcelona. 1993, Igualment: Virds. Rosa, Ramdn Canals i Francesc Pallarés:
op. cir.. Pel que fa a 1995, veure el treball de J.Font i M.Ferrer més endavant en la present publicacié.

'* . Euns remetem a Vanalisi presentat en Iarticle de J.Font i M.Ferrey en aquesta mateixa publicacid.
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6.1.4 El "vot negatiu"

Perd una altra perspectiva que és necessari tenir en compte a I'hora de plantejar o
d'estudiar una campanya electoral o el comportament ¢lectoral, és la totalment oposada a
I'emprada fins ara. De la mateixa manera que ens plantegem vincles d'afinitat ens hem de
plantejar les possibilitats de rebuig. Es a dir: Existeixen espais o sectors d'electorat
tancats per a determinats partits? A tal fi, Iindicador que s'utilitza és el de "vot negatiu” o
de "preferéncia negativa®, i es formula demanant a l'entrevistat per quin partit NO votaria
en cap cas. Si bé orientat a I'analisi de la competencia electoral, €s un indicador important

en la caracteritzacio del sistema de partits i de la cultura politica.

Quadre 45: Partit que mai votaria en unes eleccions autondmiques

MAI VOTARIA JTOTAL [INTENCIO DE VOT AUTONOMIQUES 1995
CiU PSC |PP IC ERC Indecis. | Abst.

PP 59,3 65,1 76,1 |- 70,9 91,3 458 39,8
ERC 114 88 10,1  |443 10.6 aee 7.0 79
PSC 8.1 8.4 — 30,3 6.6 6.0 6.8 7.1
IC 58 8.8 3.1 8.1 12 6,4 2.9
CiU 18 - 1.9 7.4 3.1 07 27 4,1
Un Altre 1.1 2.6 1.9 29 1.8 . 28 142
Ns/nc 10.5 6.3 6.9 7.0 6.0 0.8 28.5 24,0

2.449) §933) (348) Leid | 227) (125) (309) ¢170)

{CIS, Octubre 1995)

Seguint un tret ja "classic” 6 de cada 10 catalans manifesten que en cap cas votarien al
PP en unes eleccions autonomiques. El rebuig en relacio a aquest partit €s ampliament
compartit entre els electorats de tots els altres. Fins i tot, perd en menor grau, entre els
indecisos i els abstencionistes. En relacié a cap altre partit existeix un fenomen ni tan sols
semblant. Complementariament, només entre l'electorat del PP existeixen percentatges
significatius de rebuig a altres partits (ERC i PSC) Es, doncs, un nou element que
defineix la situacié d'aillament del PP a Catalunya i palesa les dificultats d'aquest parit

per a sortir-ne,

6.2 ELS INDECISOS
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Com ¢s habitual, especialment en eleccions de "calma", només un sector molt reduit
d'electors declara que decidira el seu vot durant la campanya electoral. Un mes abans de
celebrar-se les eleccions, 8 de cada 10 electors manifesta que ja tenia decidit el seu vot i
el percentatge d'indecisos se situava prop del 13%. Ara bé, el percentatge dels que
declaraven que la campanya electoral podna influir decisivament en el seu vot només era
del 9% (la practica totalitat indecisos), mentre augmentava fins el 27% la percepcio
d'influéncia quan es referia a la gent en general, és a dir, als altres. En conjunt es

dissenyava una situacié molt semblant a anteriors eleccions. '®

Aquestes dades corroboren la coneguda tesi segons la qual, i des d'una perspectiva
quantitativa, a les nostres democracies les campanyes electorals solen tenir com a
principal efecte reforgar o a revifar orientacions preexistents - necessari per mantenir ¢l
nivell - més que no pas decantar indecisos o captar nous votants. S'ha de tenir en
compte, perd, la perspectiva qualitativa, és a dir, aconseguir el decantament d'un sector
d'indecisos o aconseguir canviar 12 decisié d'un reduit sector d'electors pot ser l'element

decisiu per a la victona electoral.

Les enquestes d'opinié que anaven publicant els diversos mitjans de comunicacid
indicaven ben clarament la repeticid d'una clara majoria de CiU. I si be la majoria d'ells
indicaven que probablement CiU repetiria també la majoria absoluta'’, el marge era tant

escas que no tancava del tot l'interrogant.

En el marc d'aquesta tendéncia, durant tot el periode previ a la campanya electoral el
percentatge d'indecisos es manté estable al voltant del 14% de l'electorat, fins que el

mes anterior a la data de les eleccions comenga a reduir-se lentament.

'* . Veure en aquest sentit: Montero, J.R.: "La decisién electoral’ interés, dudas y valoraciones” a Equip
de Scciologia Electoral (ed.): L'efectorat catald a les vivccions autonémiques de 1988 7/ Extudis
Electorals-10, Ed. Fundacio Jaume Bofill, Barcelona 1991

7 - Veure: Departament de Governacio (Oficina de Coordinacio electoral). Les Enquestes electorals a
fes eleccions de 1995, Departament de Governacid de la Generalitat de Catalunya, Barcelona, 1996,
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Quadre 46: Evolucid nombre d’electors indecisos

EVOLUCIO INDECISOS

Febrer 1995 14,03
Setembre 1995 14,61
Octubre 1995 12,79

La intensificacié d'esforgos en el curs de la pre-campanya electoral no aconsegueix reduir
de forma significativa ¢l nombre de persones que declaren no tenir encara decidida

l'orientacio del seu vot.

Aquests electors que el mes anterior a les eleccions es declaraven indecisos, no
presentaven un perfil actitudinal i social massa diferent del general de I'electorat catala.
Majoritiriament ¢s declaren amb identificacio dual indistinta o més aviat espanyola que
catalana, mentre només | de cada 3 d’aquests indecisos manifestaven identificacié
prioritiriament o exclusivament catalana. Ideologicament s'ubicaven al centre-esquerra o
al centre, essent també significatiu el sector dels que no s'ubiquen. Tampoc per rad de
lloc d'origen, el 60% havia nascut a Catalunya, ni per grups d'edat, hi havia grans

diferéncies en relacié a la mitjana de Catalunya.

Des de la perspectiva de lorientacié del vot en les darreres eleccions autondomiques,
aquest grup estava format principalment per anteriors votants dels grans partits, perd
amb una preséncia relativa d'electors socialistes superior a la que li correspondria si
tenim en compte que el percentatge de Cill va ésser llavors gairebé dues vegades el del

PSC.

Quadre 47: Comporiament en altres comicis del Indecisos-95

PARTIT DE| AUTONOMIQUES GENERALS Intencié de vot
PROCEDENCIA 1992 1993 GENERALS 1993
Cil 18.6 2.0 4.3
PSC-PSOE 18.5 346 102

PP 06 4.4 4.7

IC 39 3.9 2.3

ERC 30 2.9 1.5

No va votar 18.6 17.7 51

Altres / En blanc 2.4 4.2 2.5

Ns/nc 343 232 68.7

(CIS, Setembre 19935)
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També en relacid al vot en les generals de 1993 el grup més important és el d'electors
socialistes, com correspon, per¢ amb una preséncia relativa superior a la que li
comespondria. Com veurem una part d'aquest dubtes s'insereixen en la dinamica del
votant dual CiU-PSC que es troba en una situacié amb unes interrelacions entre politica
"catalana" i "espanyola” diferents a les que s'havien plantejat durant els anys 80 i inicis
del 90, quan es va originar i consolidar aquest tipus de comportament, Perd en general,
s'ha de considerar el procés d'erosid de la imatge del govern socialista com el marc en el
que explicar l'extraccié predominantment socialista dels indecisos. Els que no van votar

(o no ho havien pogut fer) constituien l'altre gran grup d'indecisos.

Entre els que es mostraven indecisos, el sector més important dubtava entre CilJ-PSC (1
de cada 4 indecisos) en el marc del tradicional vof dual. Percentatges menors d'electors
expressaven altres “dubtes": Aixi en l'espai nacionalista la indecisié entre CiU-ERC
(13,5% dels indecisos), en el centre-dreta el dubte entre CiU-PP (8,2%) com a
conseqiiéncia de la nova situacio de consolidacid del PP a nivell d'Espanya; 1 finalment en

el si de l'esquerra el dubte entre PSC-IC (7,6%).

Quadre 48: Dubte de vot dels electors indecisos

DUBTE % SOBRE INDECISOS [ % SOBRE TOTAL ELECTORS
CiU-PSC 4.7 4.2
CiU-ERC 13.5 2.3
CiU-FP B2 1.4
PSC-IC 7.6 1.3
ERC-IC 3.3 0.9
PSC-PP 5 1.6
PSC-ERC 1.2 0.2

(CIS, Octubre 1995)

Aixi dongs, tal com ja hem indicat anteriorment, els dos grans partits son els més
afectats per les situacions de dubte: quasi la meitat dels indecisos (46%) t€ a la coalicid
governant com a possible desti del seu vot, mentre el 37% te al PSC. En conjunt no és
un sector quantitativament molt important, perd de l'orientacio final d'aquest electorat en

podia dependre un certs moviments en la correlacié de forces electoral i la possibilitat de
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perdre o mantenir la majoria absoluta per part de CiU. La campanya electoral seria el

marc de decisio d'aquest electorat decisiu.

6.3 LES FONTS D'INFORMACIO.

L'esfor¢ de campanya dels partits troba un instrument preferent en els mitjans de
comunicacto de masses, Certament hi ha altres activitats dels partits per fer arribar el seu
missatge als electors (reunions, mitings, propaganda per correu, campanyes porta a
porta, etc...) que son propies de la campanya electoral o s'intensifiquen durant la mateixa.
Sense entrar ara aqui en valorar el pes i I'i'mpacte electoral de cadascun, els més diversos
estudis han posat de manifest la importancia central i creixent dels MCM en les

campanyes electorals,

Certament no estem davant d'un model de decisio de vot en el qual els electors no tenen
opeions predeterminades i la decisid dels quals depén de com els partits "venguin” el seu
producte durant la campanya electoral: la gran majoria dels electors arriben a la
campanya electoral amb el seu vot decidit o quasi decidit. En la formacié d'aquestes
opinions els MCM han estat un intermediari fonamental per fer arribar al ciutada

informacions i valaracions.

En general, en els estudis d'opini¢ publica s'intenta obtenir informacid dels electors en
relacio a tres dimensions pel que fa al seu seguiment de la informacid politica a través
dels media. Malauradament, pero, no hem pogut disposar de dades en relacié a la
Sreqiiéncia de seguiment, és a dir, el nivell d'exposicio als media per part dels ciutadans,
ni en general, ni tampoc en relaci¢ a cadascun dels grans tipus de media {televisio, radio,

premsa diaria,.....).

En canvi s que hem pogut disposar d'informacié sobre limtermediarifs) més wiiliizai(s)
entre els de cada tipus (quin diari, quina cadena de televisio, etc...), que ens permet

establir el perfil politic dels seguidors de cada font.

Aquests perfils poden tenir diverses utilitats. No és la nostra voluntat ni possibilitat fer un
estudi de cara a determinar quins s6n els factors que incideixen en la configuracié d'una

determinada estructura d’audicncies. En el marc de les limitacions exposades només
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intentem respondre unes questions molt basiques: Per quins mitjans segueixen
principalment la informacié els electors dels diferents partits ? Els electorats segueixen
majoritariament la informacié a través d'un mateix mitjd o sdn diversos des de la
perspectiva de les seves fonts d'informacié? Cara a la campanya electoral, l'estructura de

seguiment ofereix incentius a un comportament politicament orientat d’algun mitja?

Aixi, pel que fa a canals de televisié, els que tenen intencié de votar CiU s’informen - de
manera gairebé exclusiva - seguint 7V3 i Canal 33 (72%), mentre a nivell de premsa “%/
Periddico” | “La Vanguardia” son els diaris mes seguits per aquests electors (27-

25%), molt per sobre de 'dvni (7%) i altres rotatius.

Els socialistes presenten una estructura de fonts d'informacio que contrasta clarament
amb la dels electors de CiU: es basa en diferents mitjans i és més diversa. Aixi, TVE/ i
TVE2 (40%) eren les cadenes de televisié més seguides, pel davant de TV3 i Canal 33
(23%), i de les dues cadenes privades: Antena 3 i Tele 5. Pel que fa a premsa, “Ef
Periddico” (28%) és el diari més seguit, clarament pel davant de La Vanguardia (12%) i
El Pais. S'ha de remarcar que es tracta de Ielectorat que menys utilitza la premsa per a
informar-se politicament: 4 de cada 10 persones que varen votar al PSC-PSOE el passat

19 de novembre, diuen que mai o quasi mai llegeixen un diari.

Quadre 49: Cadena més usual pel seguiment de la informacié politica

CANAL DE TOTAL | INTENCIO DE VOT AUTONOMIQUES 93
TELEVISIO CiU PSC |Pp IC ERC  lindecis. | Abst.
TV3+C33 489 725 1235 {243 |31 82.0 43,0 318
TVEI+TVE2 22,0 16 1407 [260 [233 44 242 23.2
ANTENA 3 18,3 10.8 193 I35 1272 8.4 20,3 27,9
TELE 5 6.4 2.1 125 [11.3 52 22 8.6 7.4
Ns/N¢ 44 3.0 2.0 3.3 6.2 3.0 3.9 9.7
(2. 486) {743} (448) (19 {179 (150) (363) (226)

(CLS Setembre [995)

També sén forga diversos els mitjans de seguiment de la informacié politica dels electors

que tenen la intencié de votar pel PP, Aixi, Antena 3 (37,7%) i després TVE!-TVE2
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(25%) son les cadenes de televisic més seguides. Pel que fa a la premsa diaria, “Ef
Periodico™ (27,2%) i “La Vanguardia” (22,7%}, son les principals fonts d'informacio,
molt pel davant de “El Mundo™ (9,8%) i de “ABC" (3,2%).

Quadre 50: Diari més usual pel seguiment de la informacié politica

DIARI TOTAL [INTENCIO DE VOT AUTONOMIQUES 95
CiU P3C PP IC ERC Indecis. | Abst.
PERIODICO 28,1 273|281 252 373 283 26.6 24,7
VANGUARDIA 19,5 256 124 |285 16.0 18,2 193 10,8
EL PAIS 5,9 3.4 6.3 7.0 11.6 56 4,3 8,9
AVUL 5.1 7.4 0.1 0,6 3.7 210 |47 2.6
ALTRES" 16,0 18,4 140 |204 16,7 208 10,7 18,4
CAP 25.4 179 [39.1 |183 147 (6.1 33,9 34.6
2.469) 742 |edty Jer4) 11790 |¢150) | 359) (224

(C.1.8 Setembre 1995)

Per la seva banda, els votants d’IC es distribuiren a parts iguals entre Anfena 3 (33,4%) 1
TV3-Canal 33 (32,7%), aixi com TVEI-TVE2 (26%). A nivell de premsa diiria,
l'estructura de mitjans presenta algunes particularitats: el principal mitja pel seguiment de
la informacié és “El Periddico™ (30,5%), per davant de “Ei Pais™ (16,1%), “La
Vanguardia” (16%) 1 tambe £/ Mundo "(7%).

Finalment, I'electorat d’ERC s'informa gairebé exclusivament a través TV 3-Canal 33
(80,7%) pel que fa a cadenes de televisid. En canvi son més diverses les seves fonts
d'informacié en la premsa diaria: “La Vanguardia™ (23,5%), “Avui” (16,1%) i “El

FPeriodico” (15,2%}) son les principals.

No ¢s d'estranyar que la immensa majoria dels electors dels partits nacionalistes, CiU i
ERC, segueixin la informacid politica fonamentalment a través de les cadenes que

utilitzen llengua catalana.

1 . Sotael concepte “Altres” s'inclou premsa especialitzada com 1'esportiva, diaris com I'ABC i “El
Mundo” de difusid molt només clevada en col lectius especifics. o premsa d'imbit només comarcal ifo
provincial.
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Com hem vist, 3 de cada 4 electors de CiU segueixen la informaci6 politica a través de
les cadenes de televisio publica catalana. Es a dir, la gran majoria els electors de CiU
configuren les seves opinions en el marc d'aquestes cadenes, el funcionament del les
quals és doncs, de vital importancia per CiU. Aixo no implica pas un biaix partidista
d'aquestes cadenes, que son també font d'informacié per a un sector d'electors amb
d'altres opcions, i que conjuntament representen un percentatge més important que el
d'electors de CiU. Juntament amb el d'ERC, lelectorat de CiU és el més concentrat, més
dependent d'una cadena (TV3-C33) pel seguiment de la informaci¢ politica, amb molta
diferéncia respecte als electorats d'altres opcions. Aquesta concentracié pot comportar
avantatges, especialment atesa la seva condicié de partit de govern i ampliament
majoritari a Catalunya, perd també pot significar greus inconvenients cara a hipotétiques
situacions diferents en un futur. La important concentracid dels electors d'ERC en les
cadenes catalanes s’ha d’explicar , com segur que també ¢s un factor important en ¢l cas

de CiU, per raons de la llengua.

Igualment, l'orientacié politica també sembla present d'alguna manera en la certa
concentracié de preferéncies dels electors del PSC en les cadenes pabliques estatals
(TVE1-TVE2), pero en tot cas l'estructura de fonts d'informacio de l'electorat socialista
és més diversificada que en el cas de CiU. Ben segur, també, perqué hi ha més oferta en
castelld que en catala, 1 entre els electors socialistes el percentatge de persones que no

tenen el catala com a llengua d'origen és més elevat que la mitjana de Catalunya.

En relacié als diaris la situacio és una mica més homogénia entre els diferents electorats.
El Periddico 1 La Vanguwardia, vertebren el seguiment de la informacié en tots els
electorats. En aquest marc s'ubiquen les diferéncies que s'observen. En els electorats de
centre i centre-dreta (CilU, PP) augmenta sensiblement el seguiment de La Vanguardia,
que en canvi disminueix notablement en els ¢lectorats d'esquerres (IC, ERC), aixi com
entre els indecisos 1 abstencionistes. Complementanament entre els electors d'IC, el baix
nivell de La Vanguardia es complementa amb més alt index de seguiment de £
Periodico, aixi com de £ Pais, mentre entre els electors dERC aquest espai alternatiu el

cobreix "Avui.
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En definitiva, tal com s'ha remarcat en estudis sobre altres paisos i s'havia observat per a
Catalunya en les autondomiques de 1988, amb motiu de les eleccions autondmiques de
1995 també s'observa que pel seguiment de la informacia els ciutadans realitzen un
procés de seleccid de mitjans que denota preferéncies per uns o altres mitjans, per a
I'establiment de les quals sembla influir l'orientacid politica dels electors. De tota manera,
malgrat una certa concentracid mediatica d'alguns electorats, I'aspecte fonamental és la
diversitat de fonts dinformacio dels electorats, aixi com la diversitat d'orientacions
politiques en l'audiéncia de cada mitja. Un marc que, al menys en principi, no aporta

incentius a una orientacid clarament partidista dels mitjans en la campanya electoral.

7. CONCLUSIONS.

En general, Fanalist de l'opinid publica mostra que a nivell de politica catalana no existeix
un estat d'opinié que permeti pensar en canvis significatius ¢n els alineaments electorals,
De tota manera la conjuntura politica espanyola conté elements de canvi que poden

produir alguna alteracio en la correlacio de forces en favor del PP i en detriment de CiU.

- A nivell de politica catalana, l'aspecte més destacable és la bona valoracio que, en
general existeix, de la situacié econdmica i politica, de l'accié de govern de la
Generalitat, de la participacio de CiU en la politica estatal, aixi com de la figura del
President de la Generalitat i lider de CiU, Jordi Pujol.

Aquesta bona valoracio fa practica unanimitat entre els electors de CiU, fent palesa una

important cohesid i la solidesa del suport electoral a la coalicio.

A més a més aquesia bona valoracié travessa els alineaments partidistes. Entre els

electorats de la resta de partits les opinions positives en relacid a I'estat de la situacid, la

' - Montero, J.R. op. cit. p. 52.
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gestio de govern, el lideratge de Pujol, representen percentatges significatius d'electors,
gairebé sempre superiors als que manifesten opinions negatives. Es dissenya aixi una
certa situacid d'hegemonia, que actua com a element de dissuasio davant eventuals
plantejaments de campanya, per part dels partits competidors, sobre la base d'una critica
frontal a aquests aspectes més emblematics de CiU. Una campanya aixi orientada no

seria entesa per importants sectors del propi electorat d'aquests partits.

- Aquesta bona valoracid de t'accié de govern i del lideratge de Pujol es complementa

amb els problemes de I'oposicid.

Els socialistes son el principal partit de l'oposicid, i haurien d'encapgalar la critica a
l'accié de govern de CiU. En canvi, I'electorat socialista és, després del dERC, el menys

critic amb CilJ.

Per altra banda, el PSC no ha desenvolupat el seu rol d'oposicid i d'alternativa de manera
que arribés positivament als electors. La seva tasca d'oposicid no ha estat gens ben
valorada a nivell del conjunt de l'electorat, tot i que ho esta una mica millor entre els

propis votants, quedant molt lluny de la bona valoracio de l'accid de govern de Cill.

Ben segur, el suport de CilJ al govern central socialista, jutjat majoritariament positiu per
l'electorat, ha desactivat la tasca d'oposicié del PSC. A més a més, el suport de CiU al

govern central socialista neutralitzava bona part de possibles critiques.

Per altra banda, l'erosid de la imatge socialista no aportava elements favorables a que el
PSC es plantegés competir amb CiU per electorat a les fronteres entre ambdues
formacions. El perfil d'orientacid fonamentalment socialista dels indecisos palesava

aquestes dificultats, alhora que indicava la direccid dels esforgos de campanya del PSC.

De tota manera aquests sOn aspectes propis d'aquesta eleccid, mentre la mala valoracio
de la tasca d'oposici6 del PSC és una constant des de les eleccions de 1988. Sense negar
la important influéncia de 1a situacié conjuntural, sembla haver-hi problemes més de fons
que impedeixen al PSC traslladar a l'electorat una proposta alternativa. D'aquesta

manera, els elements ideoldgics - d'espectre limitat - apareixen com el principal referent
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per presentar-se davant dels electors, en una situacio conjuntural que més aviat posava

dubtes sobre les possibilitats del PSC per mantenir el nivell.

Tampoc la tasca d'oposicié ¢'IC i d'ERC ha tingut bona valoracié i visibilitat en el
conjunt de I'electorat. I especial referéncia cal fer al rebuig generalitzat al tipus d'oposicié
realitzada pel PP, que s’emmarca en un fenomen més general de rebuig a aquest partit
identificat per molt amplis sectors de l'electorat amb posicions molt dretanes i
dinsensibilitat - o fins i tot d'antagonisme - respecte als plantejaments ampliament

majoritaris sobre la identitat catalana.

- De tota manera el clima politic general, que afectava també als comportaments a
Catalunya, atorgava el protagonisme a un PP que, si bé en posicid molt minoritana i
aillada en ia politica catalana, veia consolidar-se el seu rol com a alternativa a nivell
d'Espanya. Ateses les pautes de comportament electoral a Catalunya, els canvis en la
situacid politica espanyola podien induir alguns canvis en els alineaments electorals en la

direccid marcada per la dinamica politica espanyola, és a dir, favorable al PP.

Trencar amb la seva imatge negativa i amb Faillament que comporta es convertia en tasca
prioritaria pel PP a Catalunya, fins i tot de cara a intentar maximitzar els hipotétics

guanys que podria obtenir derivats de la conjuntura politica a nivell general d'Espanya.

- No existia un clima de tensi ni de competitivitat a Catalunya. Una bona valoracio de
l'accié de govern, la mala valoracio i la desactivacié de la tasca d’oposicio del principal
partit d'oposicid, 1 l'aillament politic a Catalunya del partit d'oposicio a nivell d'Espanya i
sobre el que pivotaven les expectatives de canvi electoral (a nivell d'Espanya), son
elements que configuren el marc per a una campanya de baixa intensilal, sense
competéncia real entre els partits, a la recerca fonamentalment de la fixacio del propi

electorat d'anteriors eleccions.
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- La campanya electoral sera ¢l context de decisié de vot per 2 un sector reduit de
I'electorat, perd que pot ser decisiu cara a la renovacié o no de la majoria absoluta de

CiU. L'estructura mediatica sera l'intermediari principal entre I'elector i els partits.

El seguiment dels mitjans d'informacio per part dels electors mostra lexistencia de
criteris d'orientacié politica, entre altres criteris, a I'hora d'establir la seva preferéncia per
un o altre mitja. De tota manera l'aspecte principal és la pluralitat d'intermedians pel
seguiment de la informacid politica que existeix en tots els electorats. Aquesta estructura
de seguiment, entre altres aspectes, no propicia orientacions partidistes dels mitjans cara

a la campanya electoral.
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CAPITOL 2. ANALISI DE L'AGENDA TEMATICA ELECTORAL

ENRIC SAPERAS I JOSEP GIFREU
Amb la col.laboracidé de Marta Saurtna i Jordi Farré

1, Introduccié
1.1, La medalitat de la recerca: l'agenda tematica dels média

En aquest capitol, dedicat a l'analisi de 'agenda electoral, hem estudiat la mostra
sotmesa a estudi a través dels procediments d'andlisi propis de la modalitat de la
recerca comunicativa que anomenem agenda fematica (agenda-setting of Mass
Media)’ .

Amb Texpressid "agenda-setting” fem referéncia a dos components de la recerca:
lobjecte d'estudi i Ja teoria (generalitzacio dels resultats particulars). Com a objecte,
l'agenda es defineix per: a/ les unitats d'actualitat ('items' si fem referéncia a la totalitat
de l'agenda, 'issues' si fem referéncia al tema d'actualitat que és tractat
periodisticament) presents en un o més mitjans de comunicacio durant el periode de
temps; b/ el procés estructural a través del qual els mitjans de comunicacié estableixen
una certa influéncia sobre l'audiéncia per determinar el grau d'interés i la capacitat de
valoracié de cada unitat d'actualitat’ .

Com a recerca afirma que es produeix una relacié directa i causal entre I'establiment de

I'agenda per part dels mitjans de comunicaci6 i la conseqient percepcio que el public té

' L'agenda temitica té com a text fundacional Farticle de Donald L. Shaw and Maxwell E. Mc
Combs, titulal "The Agenda Function of Mass Media” i publicat a Public Opinion Quaterly, vol.
36, primavera de 1972, pp. 176-187.

Per una descripcid de 1a recerca sobre I’agenda temiatica dels mitjans de comunicacié vegeu:
ROGER, E., DEARING, J., "Agenda-setting Research: Where Has it Been , Where Ia it
Going?", Communication Yearbook, vol. XI, Londres, Sage, 1988

SAPERAS, E., Los efectos cognitivos de la comunicacion de masas. Barcelona, Aricl 1987,
WOLF, M., La investigacién de fa comunicacion de masas. Critica v perspectivas, Barcelona,
Paidds. 1991; MUNOZ ALONSO, A., MONZON. C.. ROSPIR. J.1, DADER, J.L. , Opinion
publica y comunicacién politica. Madrid, Fudema, 1990,

?L'equip de recerca en els darrers anys ha portal a terme diversos estudis sobre I'agenda tematica
en ls noticiaris televisius. Entre altres treballs podein destacar:

1993. La televisid i la transformacio dels espais publics a1 Europa. Primera part: el noticiari
televisiu a I'Estat espanyol.

1994. La televisi6 i la transformacid dels espais pablics a Europa. Segona part: analisi
comparativa de deu noticians de la Unio Europea.

1995, El formatoe y la agenda temdtica en los noticiarios tclevisivos en Espaiia (DGICYT).
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dels temes d'actualitat més rellevants del moment (dia, setmana, quinzena, mes, any).
Hom afirma l'existéncia d'una relacié {quasi) causal entre l'agenda dels mutjans de

comunicacio i l'agenda publica.

Si fem una referéncia global a la recerca podem afirmar que el seu objectiu és doble: a/
descriure com es manifesten les unitats d'actualitat; b/ descriure com podem introduir
noves unitats en agendes preexistents. En el primer cas farem referéncia a l'agenda-
sefting en un sentit estricte; en el segon cas farem referéncia a 1a seva construccio o
determinacio parcial: agenda-building. En ambdos casos pressuposem el mateix procés
de formacio mmplicat en l'activitat d'un mateix grup professional, perd introduim una

evident diferenciacié en com es determina el procés.

L2, L’agenda tematica i 1a mediacio a través dels formats en premsa i televisid

Finalment, un dels grans debats sha produit entorn de la capacitat de cada mitja de
comunicacié per determinar la influéncia d'agenda. La premsa i la televisid han centrat
linterés dels analistes. Els resultats sovint comporten conclusions divergents. Els
primers estudis s'adregaven a la capacitat d'agenda de la premsa i de la televisio en el
decurs d'un procés electoral. Els resultats han estat sempre confirmats: la premsa té
una major capacitat d'establiment de I'agenda perqué disposa de més espai i d'una
qualitat de piblic molt superior (capacitat de reflexid, major concentraci6, major
atencio, major implicacio, etc.). La televisié disposa d'un piblic sotmés a la cadéncia
televisiva, a l'espectacularitzacié, a Fesquematisme informatiu i la brevetat de I'espai
dedicat a la informacid, etc.

McCombs 1 Shaw, entre d'altres, iniciaren aquest sector de la recerca des del 1972 i
han matisat després els primers resultats. Per avaluar l'agenda de la televisic @ de la
premsa, cal tenir en compte molts aspectes estructurals que expliquen els
comportaments, sovint complementaris, dels receptors d'ambdos mitjans de
comunicacio. Entre aquests elements estructurals, cal destacar sobretot, les diferéncies
que s'estableixen entre el lector i I'espectador (entre llegir i mirar). L'espai de temps i

V'espai redaccional en cada mitja impliquen que a la premsa l'agenda sigui d'unes vint
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unitats, mentre que a la televisio oscil li entre sis i vuit. El tractament periodistic de la
informacid requereix codis diferents en cada rutja, 1 el valor de les imatges no és
menor que el de la lectura atenta dels textos. La tipologia dels continguts i les
possibilitats d'accés que t€ el pablic (factors culturals, proximitat, motivacid), com les
predisposicions de I'audiéncia, son també factors basics a considerar.

De forma general, es creu que la premsa té més capacitat d'agenda si fem referéncia a
l'origen d'aquesta agenda tematica. La resta dels mitjans de comunicacié es basen en
els continguts de la premsa per a elaborar la seva propia agenda (llevat de I'exclusiva i
de lactualitat imminent). Tanmateix, safima que la televisio té una capacitat molt
important per mantenir un tema d'actualitat a través de la introduccié de petits
elements informatius que no reclamen un excessiu tractament. D'altra banda, la
televisio t€ una gran capacitat d'agenda en aquells temes que es troben més allunyats de
I'experiéncia directa dels receptors. Per exemple, en l'actualitat intemacional. 1 disposa
d'una menor capacitat en els temes de major especialitzacid. Per exemple, la informacio
cultural. La influéncia d'agenda de la televisié també t€ una gran capacitat d'influéncia
en el marc de les audiéncies amb un grau d'atencio més general. En aquelles audiéncies
de¢ menor qualitat reflexiva o especialitzada, i que generalment son pec lectores o
lectors de premsa o lectors de premsa proxima als models de la televisio (per exemple,
premsa popular), la influéncia de 1a televisié és extraordinania i se'ns mostra com l'arrel
mateixa del coneixement que té I'espectador de l'actualitat i de la seva evolucid. Per
exemple, en els temes internacionals o nacionals sovint 'agenda té en la televisio la
seva principal font de formacio, malgrat que €l seu origen es pot situar en la premsa.
Segons la qualitat de l'audiéncia i ¢l seu volum, la premsa i la televisio disposen d'una
capacitat simular com a "agenda-building", perd en sectors diferents, encara que
parcialment puguin mostrar-se com a (:ompleme:ntarisJi .

Des d'una altra perspectiva d’analisi complementiria, s’ha emprat la teoria dels
formats de la comunicaci6 la qual pren en consideracié els processos comunicatius en

el seu conjunt tot tractant d’indagar sobre la influéncia en la percepcio social de la

* Entre les aportacions més rellevants sobre 'agenda tematica en I'ambit europeu cal destacar
tres textos ilalians:

MARLETTI, C., Prima e doppo. Tematizzazione e comunicazione politica . Tori, ER1,
RAI/VPT, n° 68, 1987, GRANDL, R., Fatti cassi. AAnalisi dei telegiornale. Tori, ERI,
RAI/VQFT, n° 87, 1987, AGOSTINI, A., FENATI. B.. WOLF. M., Fatti nostri e fatti loro . Le
notizie dall'estero nei telegiornali firancessi, svizzeri ¢ italiani. Tori, ERI, RAI/VQPT, n° 94,
1989,
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realitat a partir de la logica 1 les estratégies comunicatives de cada mitja en general,
televisio o premsa, o de cada capcelera o edicié de noticiari televisiu, en particular. La
proposta articulada pionerament per D.L.Altheide i R Snow' sobre els formats pot
entendre’s com 1'organitzacié periodistica del material informatiu, I'estil de la seva
presentacio 1 els trets especifics de cadascun dels mitjans. En aquest marc, els mitjans
de comunicaci¢ conformen uns esquemes interpretatius els quals d’alguna manera
predefineixen la realitat social. Aquest procés de prefiguracid i configuracié dels
esdeveniments informatius respon a unes regles i a unes expectatives compartides i
reconegudes tant pels professionals de la informacioé com pels seus publics. Aquesta
perspectiva subratlla el fet que els principals mitjans de comunicacié social han
esdevingut el marc de referéncia institucionalitzat dins el qual s’elaboren els continguts,
les seves propietats formals i adhuc s’hi produeix la seva transformacié en
esdeveniments significatius. D’aquesta manera, les propietats formals distintives de la
premsa i la televisid desenvolupen funcions essencials en I'estructuracio i formacio del
bagatge de conexement social 1 Gbviament també en ambits a l'entorn de la

comunicacio politica.

1.3. Els objectius de 1a recerca

Els objectius d'aquesta part de la recerca poden definir-se com l'andlisi de la
comunicaci¢ electoral a través del discurs d'actualitat politica a la premsa i la
televisio® en els periodes pre-electoral y electoral de les eleccions autondmiques al
Parlament de Catalunya del 19 de novembre de 1995. L’anilisi es realitza
mitjangant l'aplicacié de técniques d'observacio directa que ja han estat aplicades i

contrastades en diverses investigacions portades a terme per equip de recerca.

* ALTHEIDE D L., SNOW, R.P. Media Logic. Beverly Hills, SAGE Publications, 1979,
SNOW, R.P., Creating Media Culture, Beverly Hills, SAGE Publications, 1983,

ALTHEIDE, D.L., An Ecology of Communication. New York, Aldine de Gruyter, 1996.

* SEMETKQ, H,, BLUMLER, J.G., GUREVITCH. M.. WEAVER, D.H., The Formation of
Campaign Agendas: A comparative Analysis of Party and AMedia Roles in Recent U.S. and
British Election Campaigns. Hillsdale, NJ, Lawrence Erlbaum. 199,

SEMETKOQ, H.., The importance of issues in election campaigns. Paper presented at the annual
meetings of the European Consorlium for Political Research. Oslo, Norway, 1996,
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Aquests objectius poden ser descrits com segueix:

Descripcio de l'agenda tematica present a la mostra. Analisi especifica dels
segments de l'agenda que fan referéncia al procés electoral i ressenya de

l'evolucioé de l'agenda d'actualitat politica.

. Descripcié dels criteris de seleccié i tractament del discurs periodistic de

l'actualitat politica en el proces electoral
Estudi de la preséncia en els mitjans de comunicacid de tres elements
particulars del discurs politic: el partit, el lider politic, el contingut tematic del

discurs politic.

1.4. La mostra

La mostra estricta compren quatre setmanes, des del 23 d'octubre fins el 17 de

novembre de 1995 les dues primeres setmanes les considerem de precampanya i

les dues tltimes corresponen a la campanya electoral. Tanmateix des del 10

d'octubre, es procedi ja a la recollida de la mostra per tal de facilitar la

contextualitzacid general prévia a la campanya electoral.

A continuacié es presenta la mostra que ha estat analitzada i entre paréntesi

s'ofereixen les dades de difusido OJD a Catalunya de l'any 1995 pel que fa a la

premsa, i les quotes de pantalla de les cadenes de televisio del mateix any a

Catalunya (segons Sofres).

Premsa: Avui (40.864 exemplars) , La Vanguardia (192.854 exemplars), El
Periodico (209.436 exemplars), El Pais (62.046 exemplars), El Punt (17.894
exemplars), ABC (11.770 exemplars), El Mundo del siglo XXI (18.580
exemplars).

Televisié (noticiaris vespre): TVC-TV3 (21,4%), TVEL (21,7%), TV2
(7,6%), Antena 3 (24,0%), TeleS (17,9%).
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Organitzacio de la recerca.

D’acord amb els objectius mencionats, la recerca ha estat estructurada en tres

ambits de recollida i tractament de dades:;

A. Identificacit de les unitats d'actualitat electoral.
B. El tractament de les unitats d’actualitat electoral.

C. Contingut de les unitats d’actualitat electoral.

Aquests tres ambits han estat articulats en una graella que ha estat la técnica
d'analisi aplicada al conjunt de la mostra. Aquesta graella d'analisi ha estat dotada
d'un format informatic que ha permés el tractament quantitatiu de les dades i la
seva sistematitzacio.

Per a la realitzacio d’aquest informe procedim a la presentacié¢ sintética dels

resultats que hem considerat més significatius, que exposem a continuacio.

2. L'agenda electoral de la campanya del 19N

2.1, Format i tractament del discurs electoral en TV i premsa.

En aquest primer ambit de recollida i de tractament de dades ha estat inclos el
conjunt dels components de la mostra que permeten: a/ identificar els components
de la mostra {diari, noticiari televisiu, data, hora d'emissio, durada i posicié d'ordre
en el discurs televisiu, espai redaccional ), b/ identificacid de la tipologia de les
unitats d'actualitat (unitats informatives vs. unitats d'opinid, seccid periodistica o
informativa en la que hom situa la informacié sobre l'actualitat electoral com ara
les seccions especifiques, 1a local, autonomica, estatal o la seccid d'actualitat

politica), i ¢/ s'ha procedit a un resum de la unitat electoral avaluada.
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En aquesta seccid s’ha procedit a una doble bateria de categories destinades al
reconeixement de les especificitats del noticiari televisiu i de la premsa diaria. Cal
tenir en compte la impossibititat d'establir categories d'analisi que siguin
estrictament comunes a ambdds mitjans de comunicacié i que permetin una

constant comparacio entre els resultats aconseguits en ambdés mitjans.

La necessitat d'elaborar aquesta doble batena de categories ve donada pel fet que
el format periodistic i la logica del discurs d'actualitat a la televisié i al diari
son del tot diferents donades les diferéncies del canal 1 de les actituds
caracteristiques del receptor-espectador i del receptor-lector. En aquest sentit hem
procedit a descriure les dues logiques per separat sense establir una constant de
comparaci¢ entre el format televisiu i el format de premsa escrita. Les dues
logiques de format i de discurs informatiu ens fan del tot impossible establir una
analisi de naturalesa comparativa i evolutiva. Aquest fet, perd, no ens impedeix
que podem fer comparacions generals, perd sempre a partir del reconeixement de
les dues logiques mediatiques i dels seus imperatius. Aquest contrast s'observa
amb especial intensitat en dues variants del format periodistic d’'aquests mitjans de
comunicacid. de primer, la tendéncia vers la unitat informativa o la cronica
electoral no avaluativa propies dels noticiaris televisius enfront de la diversitat de
generes caracteristics de la premsa diaria en el ventall format per la informacid,
l'opinié, la cronica, el reportatge, l'entrevista, segonament, el format del noticiari
televisiu com a una oferta especifica o segment particular (no superior a 45
minuts) en el conjunt de la programacié televisiva enfront de l'anilisi de la totalitat
de l'espai redaccional dels diaris que abasta la totalitat de les seccions que formen
I'oferta periodistica. Cal afegir que del conjunt dels noticiaris només s'han tingut en
compte les edicions del vespre, a diferéncia de la premsa que és tractada com a

mostra tinica i exhaustiva.

Ambdos formats poden ser descrits en els dos quadres segiients:

27



Quadre 1. Caracteristiques del format del noticiari televisiu en el procés
informatiu de cobertura de Factualitat electoral,

mostra durada mitjana | seccid ici seccid nom  apecific | locutor:
especifica de la seccid scguirment
informatiu
ANTEMA} 2y NO condustor
i veu en off
TELES T NO conductor
| i veu en off
TVC-TV3 41" st 3-11-95 Les  eleccions
de Catalunya i veu on off
[TVE-CC 7 SI 31198 Autonomiques’ | reporiers
95 i veu en off’
TVE1 3 SI 3-11-93 Autondrmques” | 1 reponier
95 i weu en off

Quadre 2. Caracteristiques del format de la premsa didria en el procés
informatiu de cobertura de 'actualitat electoral.

mastra seccio inici saccid | nom secgio | seccid  on e | seguiment
especifica especifica eapecifica recull ¢ bloc | capmanya
— electoral glectoral
ABC St 3-11-95 Elecciones ABC 1 periodista
autonimicas 'Catalunys'
AVUL SI 19-10-95 19N Palitica | pervodista per
panit
EL MUNDC  [sI 3-11-58 Elecciones 95 | Catalunya I perodista per
partit
EL PAIS 81 27-10-95 Elecciones Quadern 1 periodista per
catalanas ‘Catalunya' partil
EL SI 19-10-65 El Periodico de | Suplement 1 periodista per
PERIODICO 3-11.9%" tas stecciones | ospecific partit
EL PUNT 81 3-11-9%5 Eleccions'95 Seccia 1 periodista per
especilica partit
LA 81 19-10-95 Parlament Pulitica 1 periodisia per
VANGUAR- 3-11-93 1995 partit
DIA

El format d'actualitat electoral en els noticiaris televisius

En el Quadre 1 s'observa una primera caracteristica de format que diferencia els
noticiaris de les cadenes puabliques dels noticiaris de les cadenes privades: les
primeres disposen de seccié especifica, les cadenes privades situen el seguiment
electoral en el discurs informatiu general. En aquest sentit, les cadenes privades
fan el seguiment a través del conductor principal del noticiari amb l'afegité de les
imatges d'actualitat acompanyades per una veu en off. Els noticiaris amb seccid

especifica situen diversos reporters especifics pel seguiment de la campanya

" Els diaris El Periddico i La Vanguardia presenten ducs seccions electorals especifiques. La
seccid especifica de la precampanya s'inicia el 19-10-95 i Ia seccid especifica de 1a campanya
electoral s'inicia el 3-11-95.
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electoral (llevat de TVE] amb només un reporter), a més a més de les imatges
amb veu en off.

Observem una segona diferéncia entre ambdos tipus de modalitats de régim
televisiu. A les cadenes privades no observem un criteri estable de seguiment
informatiu de les diverses forces politiques. Aixo fa que Jordi Pujol sovint
esdevingui la referéncia majoritaria de I'actualitat electoral en el mare d'un context
informatiu d'abast estatal. Mentre que les televisions pibliques, a través de les
seccions especifiques procedeixen a una distribucid regular del seguiment de les
cinc forces parlamentaries.

En aquest sentit cal destacar que durant la precampanya electoral a TVC-TV3 les
informacions sobre Jordi Pujol es presenten com a accions de Govern i en canvi la
informacié propiament electoral se situa en una seccié especifica on en molts
casos nomes es presenten informacions de la resta de forces politiques.

Quant a TVE cal tenir en compte que fa un tractament de la informacié diferent en
el seus noticiaris d'ambit estatal i d'ambit catala. En el primer {a seccid especifica,
que manté el nom en catala malgrat que el notician és estatal, té una durada que
oscil.la entre 4 i 5 minuts on es fa un seguiment conjunt de l'actualitat electoral a
través d'un sol reporter i la successid alternativa d'imatges corresponents als
diversos partits politics amb l'acompanyament de veu en off. El noticiari en catala
fa el seguiment de cada partit a través d'un reporter especific i separant les
informacions amb una cortina referida a les eleccions autonomiques. En aquest cas
també es fan servir les mateixes imatges, pero ordenades per cada informacid

especifica.

El format d'actualitat electoral a la premsa diaria

Com pot observar-se en el Quadre 2 tots els diaris ordenen el discurs d'actualitat
electoral a través d'una seccié especifica. A diferéncia del diari ABC (amb un
periodista encarregat del seguiment de la campanya electoral), els diaris fan el
seguiment de la campanya a través d'un periodista cobrint I'actualitat de cada partit
politic. Cal destacar que el diari ABC té com a articulistes regulars Josep M® Trias

de Bes i Francisco Marhuenda.
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La localitzacio de lactualitat electoral presenta una variada tipologia: seccid de
Politica (L.a Vanguardia i Avui), seccié o quadern de Catalunya (El Pais i ABC), o
en un suplement electoral (El Periddico) ¢ seccio electoral especifica (El Punt),
Cal destacar també que en els diaris El Mundo i La Vanguardia el nom de la
seccid especifica €s en catala malgrat que el dian és escrit en castella.

Finalment el reconeixement del format ens permet observar tres variants en el
periode de cobertura informativa a través de les seccions especifiques:

a/ A partir de! primer dia de campanya (3 de novembre de 1995): el diari ABC
edita quatre o cinc pagines diaries. El Mundo edita una mitjana de cinc pagines en
llengua catalana amb informacio electoral, alguns articles d'opinid, andlisi politica,
agenda d'actes electorals ¢ publicitat electoral amb una referéncia a primera plana
del diari amb la denominacié de la seccid especifica: Eleccions 95. El Punt inicia
també la seva seccid especifica Eleccions’05 el primer dia de campanya, mentre
que la precampanya la cobreix a les seves pagines de Catalunya.

b/ El Periddico, La Vanguardia i I'Awui inicien el seu seguiment el 19 d'octubre;
altrament dit, identifiquen l'actualitat electoral en el periode de precampanya. El
diari Avui inclou una seccid amb un grafisme especific (19N) a la seccid de
Politica que no t€ referent a la primera plana del diari. El nombre de pagines és
oscil.lant, perd té una mitjana de deu pagines. La Vanguardia té una estratégia de
cobertura d'actualitat diferent: en la precampanya (19 d'octubre-3 de novembre) | i
en el marc de la seccio de Politica, crea un bloc informatiu sota la denominacié
Catalunya, convocada a las urnas, que esdevé seccié especifica amb la
denominacio de Parlament 995, El Periddico segueix una estratégia semblant al
diari anterior. A la precampanya situa un bloc informatiu a la seccié de Politica
amb la denominacié La pre-campanya catalana que esdevé lunic suplement
dedicat al tema electoral en el conjunt de fa mostra amb la denominacit de £/
Periodico de las elecciones. El suplement es configura amb una portada en color i
amb ‘seccions’ constants: El pulso electoral, Opinion, La entrevista i La campafia, i
s tanca amb una contraporiada amb els actes més rellevants del dia.

</ El Pais dedica unes pagines diaries a la informacio electoral des del 27 d'octubre
dins del quadern central de Catalunya. S'incorpora a meitat de la precampanya fins

la cloenda de la campanya electoral.
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L'abast de la cobertura periodistica de la campanya electoral i de la
precampanya.

La cobertura periodistica portada a terme per cada mitja de comunicacié pot ser
observada pel nombre total de les unitats d'actualitat que fan referéncia al procés
electoral.

Quant a Ia televisié, tal i com podem observar al Quadre 3, la maxima cobertura
es produeix en les televisions pobliques i d’ambit catala, mentre que les televisions
privades manifesten una cobertura menor. Cal afegir que TVE, malgrat disposar
d'una cobertura superior a les televisions privades, s'aproxima més a aquestes que

no pas a les televisions pabliques d'ambit catala.

Quadre 3. Unitats d'actualitat en els noticiaris televisius

Antenal TeleS TVC-TV1 TVE-CC TVElL
campanva ¢lectoral ps) 23 78 &) 32
pre-campanya glect. 4 10 19 20 9

La cobertura informativa és baixa si tenim en compte el total de dies que dura una
campanya electoral. Les mitjanes més baixes corresponen a Antena3 i TeleS amb
1'6 unitats didnes. Aquest fet es produeix perque el conjunt de la informaci6
electoral s'ofereix com a un sol bloc informatiu amb una extensid considerable que
¢és introduida pel conductor principal i presentada com a informe en veu en off i
per acumulacié d'imatges d'actualitat. TVEL amb una mitjana de 2'13 unitats
d'actualitat segueix aquest criteri. Les televisions d'abast catala disposen de
mitjanes més altes que tendeixen a coincidir amb el nombre de les forces politiques
parlamentaries que actuen en el debat electoral: 5'2 unitats a TVC-TV3 i 4 unitats
a TVE-CC.

Quant al periode de precampanya la cobertura és extraordinariament diferent en
els dos noticiaris d'ambit catald i en la resta de noticiaris. En aquests ltims és molt
inferior com es pot observar al Quadre 3, mentre que els noticiaris d'ambit catala,
amb 39 unitats a TVC-TV3 i 20 unitats a TVE-CC, porten a terme una cobertura
notable.

Quant a la premsa, la cobertura informativa es produeix de forma molt homogénia

entre tots els diaris tant en el periode de precampanya com en el decurs de la
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campanya electoral. Cal tenir en compte que el nombre de Ies unitats d'actualitat
presents en cada diari no poden ser comparats mutuament de forma estricta donat
que cada diari presenta un format especific diferenciat. Tanmateix, podem deduir
que cada diari porta a terme una cobertura similar, malgrat certes diferéncies en el
conjunt de formats.

El Quadre 4 ordena les dades de forma sistematica. Observem que en el periode
electoral les mitjanes de preséncia d' unitats d'actualitat electoral sén molt similars:
Avui amb 12 unitats manifesta la mitjana mes alta, mentre que el suplement de El
Periodico ofereix una mitjana diaria de 11'8 unitats, La Vanguardia 10'9 unitats, El
Pais 106 unitats, ABC 8 unitats, El Punt 7'8 unitats, i El Mundo 7'7 unitats. La
precampanya també expressa una intensitat regular. En aquest periode destaquen
per ordre decreixent El Pais, ABC, El Mundo, Avui, El Periédico, El Punt i La
Vanguardia.

Si observem la portada dels diaris en [' agregat de la precampanya i de la
campanya electoral, inferim que el diann AVUI amb molta diferéncia (86 unitats)
és el dian amb més preséncia de la informacié electoral en portada, que es
correspon amb la mitjana més alta de les unitats didries (12). També cal destacar la
preséncia en portada d'El Punt (amb 59 unitats). La resta de diaris presenten un
nombre d'unitats inferior a 50 items informatius fins a un minim de 29 unitats del
diari ABC. En el mateix agregat de temps, quant als temes principals de portada,
les diferéncies esdevenen molt notables tot oscillant entre una sola unitat

d'actualitat a El Pais1 16 a ABC.

Quadre 4. Unitats d'actualitat a la premsa.

ABC AVUT El Mundo | E1 Pais El Periodico | EI Punt la
Vanpuardia

camp.chect. 121 182 116 160 178 117 163
precampa-nya | 94 74 79 106 66 62 61
electoral
en poriada = 29 26 46 34 b1 59 48
tema principal | 16 12 7 1 10 8 14
en poitada #

* upitats d'actualital en portada comptabililzades conjuntament <n cls perivdes de precampanya 3 campanya electoral.
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Les unitats informatives i les unitats d'opinié en ¢ls noticiaris televisius.

Per unitats d'actualitat informatives entenem aquelles unitats de tipus factual que
fan referéncia a la descripcit dels esdeveniments de la realitat electoral. En el
conjunt dels géneres informatius que podem observar en els noticiaris televisius i
en la premsa didria hem agregat, sota la denominacié d'unitat informativa, la
seglent tipologia d'unitats d'actualitat: noticia, reportatge d'actualitat, cronica de
campanya, entrevista, dades de sondeig electoral, informe i documentacid electoral

i politica.

Per unitats d'opinid fem referéncia a aquelles unitats que inclouen un divers grau
d'avaluacio i d'expressio d'actituds respecte dels fets referits pel discurs periodistic.
Diferenciarem entre article editonal i article d'opinig. El prnimer fa referéncia a
totes les manifestacions expressades en nom de l'empresa periodistica o
audiovisual sempre i quan ¢s manifesti explicitament com a tal {sobretot ¢n el
discurs del noticiani televisiu). Per article d’'opinid fem referéncia a discurs que
s'identifica pel nom del seu autor i on s'expressa actitud, predisposicid o tendéncia,
o avaluacié del procés i opcions electorals en nom propi o per identificacié amb
algu altre o amb l'empresa periodistica o audiovisual. Sota la denominacié d'unitat
d'actualitat d'opinid agrupem: editorial, article d'opinid, comentari o analisi
electoral, cronica (avaluadora), columna periodistica singular, analisi de campanya,
anilisi d'especialista en ciéncies socials o en procés electoral, anélisi de sondeig
electoral propi, anahsi de sondeig electoral alié, comparacidé entre campanyes

electorals similars.

El tractament que donen els noticiaris televisius a l'actualitat es basteix
fonamentalment d'umitats informatives, mentre que les unitats d'opinid hi sén
extraordinariament minontaries. Aquesta afirmacio, cal ponderar-la en el marc de
les condicions imposades per la nostra modalitat d'analisi de l'agenda tematica;
només tenim en compte les unitats del discurs periodistic que son

explicites t que poden ser identificades de forma manifesta pel receptor-

espectador. El discurs d'actualitat audiovisual se’'ns mostra preferentment com a
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noticia ¢ cronica de campanya. En ambdues modalitats es descriu ['actualitat de
forma objectivada. La valoracié o la manifestacio de tendéncies es produeix

de forma connotativa (simbologia, formes d'enquadrament dels personatges
politics, adjetivacid de l'actualitat) , pel nombre de preséncies dels actors politics,
pel seu ordre de preséncia i pels temps de preséncia en pantalla. Aquests tipus de

registres no han estat tinguts en compte.

En aquest sentit podem arribar a algunes conclusions. De primer, la noticia sobre
actualitat electoral és el tipus d'unitat d'actualitat amb més presencia a la totalitat
de noticiaris, llevat d'una excepcid significativa que observem en TV3. La cronica
de campanya (narracio informativa dels esdeveniments de campanya a través de la
preséncia de corresponsal, imatges i veu en off, o a través d'un bloc d'imatges
d'actualitat 1 veu en off) és la segona unitat informativa amb més preséncia. Com
podem observar en el Quadre 5 ambdues unitats estructuren la major part del
discurs d'actualitat amb l'afegito, logicament molt menor, de la unitats informatives

que fan referéncia al sondeig electoral.

Quadre 5. Les unitats informatives en els noticiaris televisius.

Unital informativa Amdenal Teles TVC.TV3 TVELCC TVEL
noticia 16 5 ] 44 16
crimica dé campanya 6 5 97 1 135
nf, wndeig elactoral 2 4 2 1 .
altres 2 t 5 2

TVC-TV3 constitueix un cas diferenciat de la resta dels tractaments de la
informacio electoral: déna preferéncia a Ia cronica electoral, mentre que la noticia
resta en una posicid notable, perdé molt menor; també presenta una major
diversitat (malgrat que escadussera si tenim en compte el total de les unitats
informatives) respecte d'altres formes informatives (3 reportatges d'actualitat i 2
informes). El conjunt de les televisions pibliques d'ambit catala presenten una
cobertura informativa molt més rellevant que les televisions privades. TVE-CC

dona preferéncia a les noticies, perd amb una aportacié molt notable de la cronica
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de campanya, a les que afegeix dues entrevistes en profunditat. TVE] resta en una
situacié de tractament informatiu en qué, amb molta menor intensitat, també
predomina un cert equilibri entre la noticia i ia cronica d*actualitat. Les televisions
privades presenten una estructura informativa molt diferent amb predomini de la
noticia. Les unitats d'actualitat informatives que resten excloses, o amb una
preséncia molt escadussera son: la documentacio (cap preséneia), l'entrevista (2
presencies a TVE-CC), linforme (1 preséncia a Tele5 i 2 a TVC-TV3) i el
reportatge d'actualitat (2 preséncies a Antena3 i 3 preséncies a TVC-TV3).

Les opinions explicites i reconegudes manifestament pel receptor-espectador
només manifesten una preséncia remarcable a TeleS a través de les croniques (8
preséncies) i del comentari o analisi electoral (3 preséncies). També Antena3
ofercix dos comentaris o analisis electorals que manifesten tendéncia o opinié
explicita. Les televisions publiques no presenten cap opinié explicita. La seva
orientaciéo de tendencies no es porta a terme a través d'opinions explicites. Els
mecanismes i els recursos discursius per dur a terme l'expressid de preferéncies i
l'orientacio de tendéncies es fan a través de formes no manifestes que resten

excloses de les tecniques d'analisi que configuren la nostra analisi.

Les unitats informatives i les unitats d'opinio a la premsa diaria.

La cobertura periodistica de les eleccions present a la premsa diaria presenta una
caracteristica general a la totalitat de la mostra: hi observem el predomini de les
unitats d'actualitat informatives, peré amb una preséncia també notable de les

unitats d'actualitat d'opini6 (veure Quadre 6).

Quadre 6. Les unitats d'actualitat informatives i d'opinié a la premsa diiria
{expressades per percentatge/diari)

ARC AV El Mundo El Paix El Periddice | EL Punt La
Yanguardia
. actualitat | 61'6 TrR 21'? 737 859 96'6 817
informatives
u.actualitat 83 e 7 262 1404 333 182
dopinid
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El predomini de les unitats informatives aconsegueix la seva maxima expressio en
El Punt (96'6 %) i El Mundo (91'2), En ambdds diaris podem afirmar que l'opinié
és molt escassa. En la resta dels diaris les unitats d'actualitat d'opinio presenten
una oscil.lacio també significativa entre el maxim d'opinio present a ABC (38'3 %)
i el minim del 14'04 % a El Periodico. Tanmateix aquesta primera conclusié
general pot ser matisada si procedim a una observacié més acurada dels agregats

que composen els dos tipus d'unitats d'actualitat.

Es produeix ¢! predomini de dues modalitats d'unitats informatives: la noticia i la
cronica informativa (veure Quadre 7). En tots els diaris aquests géneres
periodistics superen la meitat del conjunt de les unitats, perd la seva correlacié €s
significativament diferent. Una primera modalitat general es situa en aquells diaris
que donen prioritat a la noticia. Per ordre decretxent els diaris amb més presencia
de la noticia sén: Avui, El Pais, La Vanguardia, El Mundo i El Punt. Una segona
modalitat, l'observem en els diaris que mantenen un equilibri entre la noticia i la
cronica: ABC (Unic cas en queé la cronica supera a la noticia) i El Periodico (amb
un gran equilibri dels dos géneres). Aquestes correlacions no tenen correlat amb la

major o menor presencia d'opinid en cadascun dels diaris.

La resta de generes informatius -aquells que tenen un menor grau de preséncia-
no manifesten una unicitat de criteris: el reportaige, l'entrevista i e! sondeig
electoral semblen expressar criteris editonials diferents en cada mitja de

comunicacid escrit,

Quadre 7. Unitats d’actualitat informatives a la premsa diiria

ABC AVLT ElMundo | Fl Pais El Periodic | EI Punt La
Vanguardia

cromica [T 17 49 16 60 465 33
documenta- | 0 1 1 1] 0 i} o
cid
entrevista 3 S 7 14 11 18 6
nolicia S0 141 97 130 68 B4 118
informe 4 5 14 11 47 12 10
reportatge 15 10 4 1 16 7 il
sondeig [ 3 5 2 & (3 L]
electoral
[Totat 132 185 177 194 208 173 184
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Si observem el Quadre 8a veiem com les unitats d'actualitat d'opinié presenten una
gran concentracié en quatre modalitats: article d'opinié, comentari o analisi
electoral, editorial i cronica. Podem afirmar que son els géneres més tradicionals
d'expressic de l'opinid en el periodisme escrit. Resten practicament tnexistents
modalitats com analisi d'especialista (només present de forma notable a El Pais, i
de forma ocasional a Avui), l'analisi de sondeig electoral propi, 'analisi de sondeig
alié, i la comparacié entre campanyes electorals similars (només La Vanguardia

realitza dues analisis comparatives).

Quadre 8a. Unitats d'actualitat d'epini6 a la premsa diaria

ABC AVUL El Mundo El Pais El Periédico | €1 Puni La
— Vanguardia
andlisi dell 14 3 0 | a b1
CAMPANYR
andlisi dun] 0 1 0 7 0 [{] 2
especialista
apalisi 0 0 0 [ 0 a 4
sondeig
electorial
progi
analigi a [+ L] L1 1] 0 0
sondeig
electoral alié
article opinid | 32 17 2 17 s 2 14
columna per. | O 9 1] Q i) 1] 2
repular
comentari of 2 k5 L 15 14 0 1
andlisi
elecioral
comparacic | O ¢ Q 0 0 0 2
entre
campanyes
gimilars
cronica 14 2 1 B 2 2 19
editorial 13 11 1 2 2 2 1
[Total 82 69 17 69 34 3 41

Cal destacar com a modalitat amb un tractament molt diferent segons ¢ls diaris
l'analisi de la campanya clectoral: El Pais i I'Avui li donen molta preséncia; mentre
que en la resta de diaris és molt ocasional o inexistent (El Punt). Finalment la
columna periodistica regular és poc present llevat del diari Avui (9 preséncies) i La

Vanguardia (2 preséncies), mentre a la resta és inexistent.
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Com hem afirmat anteriorment, els geéneres d'opinié tradicionals son els més
emprats per avaluar i opinar sobre el procés electoral (veure Quadre 8b). De
primer cal destacar la preséncia notable de l'article d'opinié com a majoritari per
expressar les opinions a tos els diaris. Només dues excepcions que afecten els dos
diaris amb menor preséncia d'opinio: El Mundo expressa la seva opinid
majoritariament a través de I'Editorial (5 editorials enfront 2 articles d'opinid, 6
comentaris o analisis electorals i 1 cronica), i El Punt (2 editorials, 2 croniques, 2

articles d'opinid).

Quadre 8b. Unitats d'actualitat d'opinié a la premsa diaria (els géneres
dominants)

ABC AVLI El Mundo El Pais El Peviddicn | El Punt La
Vansuardia

article opinid | 32 17 2 1Y 15 1 4
comentari of 2 13 6 &) 14 a 1
andlisi
efactoral
<ronica 14 2 1 ] 2 F 10
editorial 13 11 5 2 2 2 |

Cal destacar com el diari amb més opini6 -ABC- procedeix a la seva articulacio a
través de 33 editorials (manifesta una clara voluntat d'establir una linia editorial
valorativa del procés electoral i de la precampanya). Aquesta estratégia d'opinio es
reforca amb 32 anticles d'opinié i 14 croniques. Només es produeix una altra
preséncia notable dels editorials en els diaris AVUI i El Mundo. A la resta
predomina l'article d'opinid tal i com es pot observar al Quadre 8b, aixi com el

comentari o l'analisi electoral.

2.2. Avaluacio periodistica de la campanya electoral (premsa)

En aquest apartat fem referéncia al tractament genéric que porten a terme els
diaris respecte de les unitats d'actualitat del procés electoral. En aquest sentit hem

mesurat l'avaluacié periodistica a través de tres vectors basics: avaluacio positiva/
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favorable, avaluacid negativa/ desfavorable i vector neutre (no es fan avaluacions).

El calcul s'ha realitzat mitjangant la segiient bateria de categories:

POSITIVA/ FAVORABLE: NEGATIVA/ DESFAVORABLE NEUTRA
reforck campaerys Ci7 dewvalovitza campanya Cilt

reforga campanya BSC dewvaloriiza campanya PSC

reforga campanys ERC desvuloniza campanys ERC

reforga campanya I[C-EV - desvaloritzs campanya IC-EV

reforga campanya PP __dervaloritza campanya PP

Amb aquestes categories, i a través del calcul de valoracions, podem establir quina

ha estat la intensitat de reforgament o de critica de cada dian respecte del conjunt

de les opcions politiques que intervenen en el procés electoral. Els resultats els

podem observar al Quadre 9.

Quadre 9. Tractament periodistic de les unitats d'actualitat: avaluacié dels
partits i coalicions electorals (avaluacié positiva, avaluacié negativa, avaluacid
neutra expressat en % sobre el conjunt de les unitats d'actualitat informatives 1

dopinié).
ABRC AVUI El Mundo El Pais El Periddico | EL Punt La
Vanguardia
R e g 23 5 R e |
13 12'6 127 16 7 [ 17
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La valoracio neutra és en tots els diaris superior al 71 % (llevat de I'ABC on
l'index d'avaluacio neutra €s del 50 %). Una observacid de cada diari ens permet

establir quin és el tipus de tractament valoratiu que es dona a cada partit i coalicié.

[l ABC: presenta el percentatge d'unitats d'actualitat neutre més reduit (50 %), i i
els indexs més elevats tant en accid de reforgament de campanya com en
desvaloritzacié de campanya. Les unitats valoratives e€s concentren en una
dinamica bipolar: PP i CilU. Mentre el primer rep un seforgament de 15'7 %, el
segon es desvaloritza en un 21'9 % (al qual s'afegeix una desvaloritzacio de
campanya del 76 % respecte del PSC). La resta de partits i coalicions no sén
objecte de la seva valoraci. Ei reforgament del PP es porta a terme a través de 17
unitats informatives i 16 unitats d'opinid. La desvaloritzacié de la campanya de
CiU es porta a terme mitjancant 8 unitats informatives i, molt significativament,
amb 37 unitats d'actualitat d'opimid. Altrament dit, la desvaloritzacié de CiU es
porta a terme preferentment de forma explicita (juntament amb 11 unitats d'opinié

adregades a desvaloritzar et PSC),

B AVUI: El diari Avui, amb un index d' unitats neutres del 71'5 %, es situa en una
situacié contrdria a la del diari ABC. També concentra la seva activitat de
valoraci¢ al voltant de CiU i el PP, perd en sentit contrari, mentre que la resta dels
partits i coalicions no son objecte significatiu de valoracid. Reforga la campanya
de CiU amb un 12'06 % (0 % en ¢l cas del PP) i desvaloritza el PP amb un 10'7 %
(desvaloritza CiU amb un 0'4 %). Aquesta estratégia es porta a terme mitjangant
13 unitats informatives i 15 d'opinio per CiU. Enfront d'aquest equilibri entre
informacié i opinid ens trobem amb una molt significativa concentracid d'unitats
d'opinid per a desvaloritzar la campanya del PP (es porta a terme de forma
explicita i a través dels generes d'opinid): 22 unitats d'opinid contraries a la

campanya del PP enfront de 3 unitats informatives.
ll El Munde: Manifesta una posicié equilibrada entre el conjunt dels partits i pren

un tractament preferentment neutre amb Iindex més alt del conjunt de la mostra

(86'8 %). CiU rep un tractament ambigu amb un reforgament del 12'7 % (4
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unitats informatives i 1 d'opinid) i amb una desvaloritzacié del 4'9 % (5 unitats
informatives 1 4 unitats d'opinid). La resta de partits (només ¢l PSC és reforgat
lleugerament i el PP desvaloritzat molt escadusserament) reben un tractament

neuire.

B El Pais; Amb un 84'08 % de les unitats de tipus neutre El Pais dona una
orientacid al seu tractament molt similar al conjunt dels partits i de les coalicions.
Només el PSC (2't %) i CiU (1'6 %) experimenten un lleu reforgament de la
campanya. Més significativa, dins dels limits de l'escassa valoracido que es porta a
terme, €s la desvaloritzacié de la campanya de CiU (53 % ., amb 13 unitats
d'opinid i cap d'informacié) i ERC (205 %, amb 5 unitats dlopinid i cap
d'informacio). La resta de partits 1 de coalicions son desvaloritzats en indexs molt

menors.

B E! Periédico: presemta una estratégia contraria a la d'El Pais. Aixi, no
desvaloritza les campanyes electorals (només es produeix un 1'2 % aplicada al
PP), 1 valoritza de forma equilibrada el conjunt de les campanyes electorals: 7'4 %
aplicat al PSC, 5'7 % per a CiU, 4'5 % per al PP, 3'3 % per IC-EV, i 2'8 % per
ERC.

B E!I Punt: Semblantment a El Periddico, aquest diari tendeix a distribuir la seva
valoracid en el vector positiu, mentre que en ¢l negativ només cal destacar un
insignificant 1'l % per al PP. CiU és la coalicié més valorada positivament amb un

6'8 %, seguit del PSC amb un 4'5 % i un 2'2 % per a ERC.

# La Vanguardia: També tendeix manifestament a valorar positivament les
campanyes electorals, en l'estret marge que permeten les unitats d'actualitat
neutres amb un 81'9 %. La desvaloritzacio més significativa és la campanya del
PSC (2'3 %) i del PP (1I'8 %); ambdos molt reduits. El reforgament més notable és
per CilJ amb un 4'7 % i el PSC amb un 2'8 %.
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Del conjunt de dades que hem sistematitzat podem deduir que la campanya
electoral de CiU és la que experimenta un major reforcament en el conjunt dels
diaris (amb l'excepcié de 'ABC). Tanmateix també és la que experimenta una
major desvaloritzacié en el conjunt dels diaris (amb excepcid del diari Awui).
Podem concloure que la campanya de CiU és la que mereix més valoracio (tant
positiva com negativa) perqué concentra el maxim grau d'atencié periodistica
quant a les unitats valoratives. Probablement ta preséncia del seu lider és iz causa
principal que permet a la coalicid esdevenir I'agent politic més valorat en el

conjunt dels diaris.

El PSC experimenta tamb¢ una doble valoracio (positiva i negativa) peré amb uns
indexs molt més reduits que els de CiU. Si fem un cédlcul general el PSC

aconsegueix un index lleugerament superior en el reforament de 1a campanya.

E! PP és el partit que ha estat objecte d'una més alta valoracié (positiva i negativa)
després de la coalicié CiU. Aquesta segona plaga l'ocupa tant quant a la valoracio

positiva (sobretot cal destacar ABC) com negativa (sobretot cal destacar 'AVUI).

La resta de les forces politiques no son objecte prioritari de les valoracions dels
diaris i ocupen una posicié preferentment informativa i neutra en el conjunt del

tractament periodistic sotmés a observacio.

2.3. Partits i coalicions com a actors principals

En aquest apartat descriurem la preséncia dels actors electorals que estructuren el
discurs peniodistic en el decurs dels periodes preelectoral i electoral. Per portar a
terme Ia nostra observacio i descripcio, diferenciem dues modalitats de preséncia
en els mitjans de comunicacio: els actors politics com a personatges principals i els

actors politics com a objecte politic principal.
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Els actors politics com a personatge principal

Per personatge principal entenem la figura (generalment un partit o coalicié o els
seus representants) que rep major cobertura en una unitat d'actualitat (informativa
o d'opinio). En termes gramaticals, el personatge principal és el subjecte de

l'oracié.

En el conjunt de la mostra televisiva observem (veure Quadre 10) gque els
noticiaris cortesponents a les televisions publiques porten a terme una
diversificacid dels personatges principals molt superior a l'existent en les
televisions privades. Cal remarcar que la coalicid CiU aconsegueix ser el
personatge politic principal del conjunt dels noticiaris (exceptuant TVC-TV3 i
TVE-CC). Esdevé el referent principal de la campanya politica, independentment
de la valoracié que es faci. Destaquen Antena 3 i TeleS amb sengles percentatges
del 83'3 % i el 81'2 %, respectivament. Aquests indexs son malt menors, perd
també dominants en el seu conjunt a les televisions plbliques. Cal destacar que
TVE] (ambit estatal) també situa a CiU molt per sobre de la resta dels actors
electorals.

En els dos noticiaris d'ambit catald observem un equilibri molt superior en el
conjunt de les forces politiques i una primera preséncia del PSC, seguit per CiU.
Tanmateix, la resta de forces politigues tamhé tenen una preséncia notable, donat
que els espais dedicats a les eleccions s'estructuren com una panoramica de cada
partit i coalici. Cal destacar que ¢l PP catala no t¢ cap preséncia informativa a

Antenalia TVEL,

Quadre 10. Preséncia dels partits i coalicions politiques en el noticiaris
televisius (en % sobre el total de les unitats d'actualitat electoral de cada mitja).

Antena 3 TeleS TVC-TV3 TYECC TVEIL
i 813 812 2347 222 437
PSC 16'6 £2 2673 28 23
ERC 0 62 175 1904 187
IC-RV 0 0 18'6 174 t2's
PP 0 62 142 17'4 [

Quant a la premsa la preséncia dels actors electorals principals és molt semblant en

el conjunt de la mostra. CiU torna a ser l'actor més present amb dues excepcions:
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en el diari ABC on el PP aconsegueix una presencia majoritaria amb un 22'8 % de
les unitats d'actualitat, que juntament amb el 20'09 % dedicat a CiU, concentra la
maxima atencid del diari; també El Punt situa CiU en una segona posicié, amb un
19'S % enfront del 22'9 % corresponent al PSC. En la resta de diaris la coalici6
CiU té preséncia majoritaria, perd amb una preséncia també notable de la resta

dels actors electorals com podem observar en el Quadre 11.

Quadre 11. Preséncia dels partits i coalicions politiques a la premsa (en %
sobre el total de les unitats d'actualitat electoral de cada mitja),

ABC AV £l Mundo El Pais El Periodico | EN Punt La
Vanguardia

CilJ 2009 184 2205 2128 18'5 195 18'8
PSC 133 136 174 155 16'8 129 13
& 37 12 1112 ¥l [ | 111 12'3
IC-EV 4's 10 138 'R 13'5 1229 (x5
PP 228 ir4 12'8% 'S 131 9 171
Miscel.lima | 21'02 t4'¢ 1225 163 168 ¥4 147
de  candidas

o partits

politic  ambit | 42 1o 1102 608 45 11 94
espanvyol

personalge no | 0 6 102 304 0 0 179
politic

Cuovem 607 48 46 41 1'2 'l 6%2
ceniral

altres 1's 2'8 heid 34 2035 33 1'3
institucions o

enlitals

També hem observat la preséncia d'actors i institucions politiques representatives
de l'ambit estatal. De primer deduim que el Govern central té una preséncia
escadussera, perd molt diversificada: des d'un 6'2 % a La Vanguardia fins a un 12
% a El Periddico i un 1'l % al El Punt. Actua més com un referent que com un
tema d'interés electoral. També sha observat la preséncia de politics d'ambit
estatal. En aquest cas també ocupen una preséncia relativament baixa vinculada a
la vinguda a Catalunya dels liders centrals dels partits estatals o de les declaracions
que fan en el decurs del proces electoral. El diari Avui (10 %) i La Vanguardia
(9'4 %) presenten els indexs més elevats, mentre que -com es pot observar al

Quadre 11- El Mundo (amb un 1'02 %) manifesta la preséncia més baixa.

El calcul que presentem en els dos quadres sha dut a terme a partir del conjunt de

les unitats d'actualitat que formen la mostra: 'univers global de les unitats presents
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en ¢l noticiari televisiu i en la premsa. Es cert que el fector o l'espectador televisiu
no pot percebre el debat electoral en el conjunt dels media. Tanmateix, hem volgut
oferir un calcul global per tal de posicionar cada partit i lider, i la resta dels actors
electorals en el conjunt de l'univers del discurs periodistic. Prenem una posicié
alternativa a la resta de comentaris fets en aquest capitol en qué hem observat el
conjunt de dades per cada mitja de comunicacié en particular. També cal advertir
que ha estat introduida una categoria que anomenem miscel lania d'actualitat
elecioral, que manifesta una preséncia significativa. En aquesta categoria agrupem
el conjunt de les unitats d'actualitat (generalment informatives) en les que no es
prioritza cap actor electoral de forma explicita, tot fent una cobertura genérica
dels fets d'actualitat electoral didria. Es tracta del procediment per atorgar el
mateix temps i espai a les diverses opcions politiques en un seguit d'actualitats que
formen un tUnic bloc d'agenda. En aquest cas no reconeixem cap personatge

principal.

En el conjunt dels noticiaris televisius observem una preséncia majoritaria de la
coalicié CiU, com fa patent el Quadre 12, amb 22'1 % de preséncia global, Només
el PSC amb un 15'69 % aconsegueix una preséncia propera a la coalicio liderada
per Jordi Pujol. La resta de partits tenen una preséncia molt similar. Cal destacar
també la preséncia com a personatge principal dels politics d'ambit estatal
(pertanyents a les diferents forces de l'espectre politic) que amb un 13'5 %
aconsegueixen un index molt elevat. El Govern central no disposa de cap
preséncia com a personatge principal, mentre que el Govern de la Generalitat

ocupa utna posicié molt minoritaria,

Quadre 12. Els actors politics com a personatges principals en les agendes
dels noticiaris televisius (en % sobre l'univers total de les unitats d'actualitat
electoral present en el conjunt de la mostra).

Convergéncia i Unid 270
Partit dels Socialistes d¢ Catalunva 1569
| Esquerra Republicana de Catalunya 109
Iniciativa per Catalunva-Els Verds 1009
Partit Popular 851
Miscel linia actualital eleclaral 18'72
Politic #imbil espanyol 135
Crovern central -
Govern de la Generalitat de Catalunya 17




En el discurs periodistic de premsa (veure Quadre 13) els percentatges globals de
preséncia dels partits i de les coalicions politiques presenta la mateixa jerarquia i
estructura existents en els noticiaris televisius. CiU toma a tenir una presencia
preeminent amb un 20'94 % (21'1% a la televisio) i el PSC toma a ser el segon
partit amb més preséncia amb un 16'61 % (15'69 % a la televisid). Més significatiu
és el fet que el PP passa a ocupar una tercera posicia, mentre que en els noticiaris
televisius ocupava una cinquena posicio. També 1C-EV aconsegueix una lleugera
avantatge respecte d'ERC. Cal remarcar que els politics d'ambit espanyol
manifesten una preséncia menor en ¢l conjunt de la mostra de premsa respecte de

la mostra televisiva (la primera amb un 5'8 %, 1 la segona amb un 13'5 %).

Quadre 13. Els actors politics com a personatges principals en les agendes de
la premsa (en % sobre l'univers total de les unitats d'actualitat electoral que
afecten cada lider en particular)

Cunvctxémia i Unid 20094
Partit dels Socialistes de Catalunya 1651
Esquerea Republicana de Calalunya 10°87
Imciativa per Calzlunva-Fls Verds 1112
Partit Popular 16
Miscel lania actualilat electoral 16'6T
Palitic dambit espanval &R
Crovern cendral NG
Grovern de la Generatitat de Cataluonva 42

Els actors politics com a objecte principal

A diferéncia del personatge principal (aquell que protagonitza les unitats
d’actualitat), per objecte politic principal entenem I’actor al qual s’adrega I'accid
del personatge principal en el procés de la campanya electoral. Equival, en termes
gramaticals, a I'objecte directe de |'oracid: aquell que és objecte del discurs
electoral d’alga altre o aquell que és objecte de I’accio d’altri. En sintesi, parlem
aqui del reconeixement del conjunt dels actors que mereixen ser referent dels

altres actors politics.
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El resultat de I’observacid és molt diferent en I’agenda televisiva i en I'agenda de
la premsa escrita. En els noticiaris televisius (Quadre 14) observem que CilJ i el
Partit Popular s6n els dos actors electorals que esdevenen referent del discurs dels
altres actors electorals o del discurs informatiu. CiU ho és de forma molt
destacada amb un 36’63, que fa que podem afirmar que esdevé |'objecte de
discurs electoral clarament preferent pel conjunt d’aquells que intervenen en el
discurs politic. Només el PP amb un 9'9 % també esdevé referent preferent, perd
molt per sota de la coalicié CiU. En sentit contrari cal destacar que la resta de
partits i de coalicions no son objecte de discurs dels altres: 1’98 % pel PSC i un
0’9 % per ERC i IC-EV. Les diferéncies s6n molt notables i exemplifiquen quins

han estat els protagonistes del debat electoral.

Tanmateix també son especialment significatius els indexs referits a aquells actors
politics i institucionals que no formen part dels actors electorals. El Govern de la
Generalitat, amb un 11’88, ocupa una posicié molt destacada, només superada pel
conjunt dels politics d’ambit espanyol amb un 12’87 %. També el Govern central

ocupa una posicid preferent amb un 7°92 %.

Quadre 14. Els actors politics com a abjecte palitic principal en les agendes
dels moticiaris televisius (en % sobre l'univers total de les unitats d'actualitat
electoral present en el conjunt de la mostra).

Convergéncia 1 Unid 36'63
Partit dels Socialistes de Catalunya 198
Esquerra Republicana de Catalunya 099
Iniciativa per Catalunya-Els Verds 099
Partit Popular o9

Miscel.lania actualital electorat 16'83
Politic d'anbit espanyol 1287
Govern central 792
Govern de 1a Generalitat de Calglunya 11%8

Quant a ['agenda de premsa (Quadre 15) observem un conjunt d’indexs diferents.
De forma semblant als noticiaris televisius, CiU torna a ser 'objecte de discurs

majositari amb un index del 35’9 %. Arribem a la mateixa conclusid que en la
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televisio: CiU €s el protagonista de la campanya electoral en el conjunt del procés
electoral que estem avaluant i molt per sobre de la resta de partits i coalicions, i

dels actors politics i institucionals.

El PP també és el segon objecte principal ara amb un notable 19°87 %. EI PSC, a
diferéncia dels noticiaris televisius, ara si és objecte preferent amb un index del
14719 % que el situa en tercerca posicid. Molt allunyats es troben ERC (2°43 %) i
IC-EV (1’62 %).

També a diferéncia del noticiari televistu el Govern de la Generalitat és objecte
d'un index d’atencié més baix amb un 3’65 %, semblantment al Govern central
amb un poc significatiu 3°65 %. Els politics d’ambit espanyol tampoc arriben a un

index tan notable com a la televisid amb un 6’08 %.

Quadre 15. Els actors politics com a objecte politic principal en les agendes
de Ja premsa (en % sobre l'univers total de les unitats d'actualitat electoral present
en el conjunt de 1a mostra).

Convergéncia i Lind 359
Partit dels Socialisics de Catalunva 14'19
Esquerta Republicana de Catalunya 143

[ Iniciativa per Catalunya-Els Verds 1'62
Partit Popular 19R7
Miascel.lania sctualitat elevtoral 1521
Politic dambil csparvol 60R
Govern central 101
Govern de la Generalital de Catalunva 363

2.4. La preséncia dels liders politics

Si observem ara la preséncia dels liders politics de les forces electorals catalanes —~ que
son els mateixos caps de llista de cada candidatura a! Parlament - en l'agenda dels
mitjans, arribem a la conclusié d'una jerarquia de fregtiéncies molt semblant a les dels
respectius partits o coalicions, bé que amb alguna diferéncia significativa,
Considerarem tambe¢ aqui la preséncia dels liders des del doble punt de vista que hem
aplicat en l'apartat anterior: com & actors principals de les unitats d'actualitat | com a

objectes de l'accio o debat electoral dels altres candidats i forces politiques.

118



Com a actors o personatges principals, tal com mostren els quadres 161 17 i els grafics

11 2, la posici6 relativa dels cinc liders presenta una disposicié similar en televisio i en

premsa. El liderat de Jordi Pujol es fa evident en ambdés mitjans. En els noticiaris

televisius, la preséncia de Pujol es destaca sobretot durant les dues setmanes de

campanya estricta, en qué els altres quatre caps de llista aconsegueixen una preseéncia

similar; convé observar com el candidat socialista, Joaquim Nadal, perd en la

campanya el protagonisme que havia obtingut en la precampanya. No obstant aixo, en

premsa, Nadal si que manté una segona i destacada posicid en agenda electoral, com

fa el seu partit. Per contra, els liders de les altres tres opcions minoritaries obtenen en

I'agenda de premsa una molt baixa atencid, molt per sota de la que aconsegueixen en la

televisio.

Quadre 16. Preséncia global dels caps de llista com a personatges principals en els
noticiaris per setmanes

Precampanya Campanya
1* setmana | 2*setmana | 3'setmana 4* setmana | TOTAL

JORDI PUJOL (CiU) 3 5 16 22 46
JOAQUIM NADAL (PSC) 10 6 9 13 3R
ANGEL COLOM (ERC) 1 2 9 13 25
RAFAEL RIBO (IC-EV) 2 8 11 23
ALEEX VIDAL-QUADRAS 1 7 8 19
(PP)

Grafic 1

Presénela glohal dels caps de [Hsta cowm 2 personatges principals en ale noticlaris pet
setmanes

» r w—tlp— Jord| Pujol
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—f— Aliz Vidat-Quadras
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Quadre 17. Preséncia global dels caps de Hista com a personatges principals en els
diaris per setmanes

Precampanya Campanya
1* setmana 2" setmana }'setmana 4" setmana TOTAL

JORDI PUJOL (Gl 3 14 15 23 58
JOAQUIM NADAL (PSC) 5 8 9 14 36
ANGEL COLOM (ERC) 0 2 4 9 15
RAFAEL RIBO (IC-EV) 0 1 5 6 12
ALEIX VIDAL- 0 § 4 3 12
QUADRAS (PP}

Grafic 2

s}

10

setmanes

=—dp— Jardi Pujol

1* Setmana
{precampanya)

Preséncia global dels caps de llista com a personatges principals en ats diaris per

}
2 Setmana
{precampanya}

3* Betnans
{campanya)

4* Setmana
{campanya)

En realitat, s gricies als noficiaris televisius i singularment dels noticians de les

televisions pabliques i autonomiques que els liders de les opcions minoritaries obtenen

una certa preséncia en el debat. Aixo es pot comprovar en el Quadre 18, on es fa palés

que només aquestes televisions semblen complir el mandat legal de cobrir amb

neutralitat informativa la campanya de cada candidatura. Per a les televisions estatals,
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que tenen a Catalunya una audiéncia majoritaria, no existeixen altres liders que Pujol,
ni en campanya ni en precampanya.

En el conjunt de la premsa (vegi's Quadre 19). la preséncia dels liders t¢ una
caracteristica diferent d'entrada: la polantzacio forga clara entre dos liders, Pujol i
Nadal, mentre que els altres tres se situen tots en un mateix tercer terme, amb una
significativa devallada de Vidal-Quadras. A diferéncia dels noticiaris televisius, en la
premsa l'atencio als liders de les forces electorals no experimenta un salt molt
important en la campanya estricta, sind que evoluciona progressivament des de la
precampanya. En resum, la precampanya sembla tenir en la premsa una fincié propia
de preparacid electoral, mentre que aix0 no apareix de forma tan manifesta en la

informacid televisiva
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Si considerem finalment la preséncia dels liders com a objecte del debat electoral
(objecte de les unitats d'agenda electoral que tenen per actor principal els altres liders o
forces politiques), 1a conclusio és contundent en el cas de la televisic. Com mostra el
Quadre 20, en tota la campanya i precampanya televisiva només hi ha un sol lider
politic que és objecte de linterés de tots els altres, i és Jordi Pujol. En el cas de la
premsa (Quadre 21), es detecta una certa diversificacid: Pujol atreu també la gran
majoria de l'atencio dels altres liders i de les altres forces politiques, perd Nadal i Vidal-
Quadras mereixen ser referents del debat en una petita part; Ribé i Colom son
pricticamnt absents de les referéncies dels altres tant en premsa com en televisio. Val
la pena d'observar com al llarg de les quatre setmanes Pujol va pujant progressivament
com a objecte de referéncia, i en canvi Nadal fluctua i devalla en I'atencio a la darrera

setmana.

Quadre 20, Preséncia global dels caps de llista com a objecte politic principal en els
noticiaris per setmanes

Precampanya Campanya

1" setmana | 2° setmana | 3*sctmana | 4° setmana | TOTAL
JORDI PUJOL (Cil)) 3 9 12 32
JOAQUIM NADAL 1 0 0 0 1
PSC)
ANGEL COLOM (ERC) 0 1] 0 0 ¢
RAFAFEL RIBO (IC-EV) 0 0 1
ALEIX VIDAL - 0 [ 0 { 1
QUADRAS (PP)
Quadre 21. Preséncia global dels caps de llista com s objecte politic principal en els
diaris per setmanes

Precampanya Campanya

1" setmana | 2" setmana | 3'setmana | 4° setmana | TOTAL
JORDI PUJOL (Ci) 17 22 35 52 126
JOAQUIM NADAL Lo 9 17 & 42
(PSC)
ANGEL COLOM (ERC) 0 0 2
RAFAEL RIBO (IC-EV)
ALEIX VIDAL- 4 2 11 11 28
QUADRAS (PP)
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2.5. Distribucié dels temes principals de la campanya

El discurs d'actualitat troba en els temes de campanya electoral la seva estructura
basica. En aquest apartat volem descriure quins han estat els principals temes;
altrament dit, quines qiiestions de debat o d'actualitat electoral han merescut una
més amplia cobertura. La millor cobertura ve donada per la posicio, l'ordre,
amplitud d'atencid mesurada en temps o en espai, les marques del subratllat visual
o grific, etcétera. Hem classificat els temes en quatre blocs generals que ens
permetern observar com s'estructura l'agenda tematica de l'actualitat electoral

present tant en els noticiaris televisius com en els diaris.

 Temes de politica general (alld que en la literatura internacional s'anomena
Political Issues). Unitats relatives a l'accio politica general: institucions politiques,
sistema politic, participaci¢ ciutadana, sistema de partits, etc. També hi agrupem

les unitats que fan referéncia als programes electorals.

 Temes propiament de campanya eixits del debat electoral diari (Campaign
Issues). Unitats de l'agenda que fan referéncia al desenvolupament de la campanya
electoral: activitats principals dels candidats en la campanya, organitzacio de la
campanya, estratégies electorals, anuncis electorals, tractament periodistic dels

candidats, temes que fonamenten el debat electoral, etc.

| Temes sobre candidats (Personal Issues). Aquest bloc compren els temes
principals relatius al candidtas 1 al seu entorn (familiar 1 politic). Especialment
orientem la nostra observacio vers els cap de llista electoral, els principals

candidats de partits 1 coalicions 1 totes les seves mamifestacions pibliques.

B Temes de politiques sectorials (Policy Issies). Unitats de Fagenda tematica que
agrupen els temes considerats programatics o derivats dels programes electorals i
que donen lloc a propostes de politiques publiques o sectorials. SOn temes que
volen configurar ¢ls processos post-electorals de l'accié politica | que es
despleguen en un ampli ventall d'accions: relacions genériques Catalunya-Espanya-

Europa, desenvolupament estatutari, finangament autondmic, model policial,
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seguretat ciutadana, i un llarg etcétera que configuren la politica d'ambit catala

{politica econdmica, de benestar social, educativa i cultural, ...).

Amb aguest conjunt d'agregats tematics podem descriure l'organitzacid interna de
l'agenda temitica sense necessitat de fer relacions exhaustives dels temes puntuals

que configuren les unitats d'actualitat.

St observem la mostra televisiva podem inferir que la totalitat dels noticiaris
televisius concentren la seva maxima atencio en els temes de campanya electoral i
en els temes de politica (general). Els temes de politiques sectorials (les propostes
de politiques aplicables en el periode postelectoral) hi ocupen una posicié molt
secundaria (llevat de TVC-TV3 en qué hi son majoritaris amb un 43'S %); mentre
que els temes sobre candidats resulten practicament inexistents. Fem tot seguit una

analisi més acurada a partir de les dades que ens ofereix el Quadre 22.

Quadre 22. Els temes principals de l'agenda electoral en els noticiaris
televisius (en % sobre el total de les unitats d'actualitat electoral).

Temes de politica Temes de campanya Temes de candidats temes de politiques
general sectorials
Antena 3 321 50'7 s 35
TeleS 147 F0°% 29 117
TVC-TV3 1709 33l - 47’5
| TVE-CC 76 528 - 16'6
TVEl 19'51 78904 - T4

Tornem a observar un tipus de tractament periodistic de la campanya que és comi}
a la totalitat de la nostra anilisi: en els noticiaris d'ambit catala es produeix una
major diversificacio en el conjunt de les unitats d'actualitat que formen l'agenda
tematica. En sentit contrari, en els noticiaris d'ambit estatal l'agenda tematica
experimenta una concentracié en els aspectes més referits al discurs d'actualitat
concreta i conseqlientment es dona lloc a una narracid periodistica més
'superficial’. En els noticiaris estatals els temes de campanya (Factualitat diaria
sobre el desenvolupament de¢ la campanya) concentra la maxima atencio: 78'04 %
a TVEL, 705 % a TeleS i 60°7 % a Antena3. Aquests percentatges es

complementen amb els temes de politica (general), també de maxima actualitat,
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amb un 19'5 % a TVE], 14'7 a Tele5 1 un significatiu 32'1 % a Antena3. Els temes
dedicats a les politiques publiques i els temes de candidats resten en una posicid
secundaria: 2'4 % a TVEI, 11'7 % a Tele5 i 3'S % a Antena3. També cal destacar
que els noticians de televisié privada constitueixen I'anic exponent dels temes de
candidats, del tot absents en les televisions publiques. Aquesta és una
conseqiiéncia més de Pespecial seguiment d'aquests noticianis del lideratge que
encapgala Cill.

Els noticiaris de difusio catalana, com pot observar-se al Quadre 22 presenten una
major diversificacio, malgrat que amb estratégies diferents. A TVE-CC es
concentra l'atencié en la politica general (30'76 %) i la campanya electoral (52'5
%), amb un percentatge també significatiu pel que fa a les politiques sectorials:
16'6 %. Es en la mostra de TVC-TV3 on hi ha l'anica preséncia important de tota
la mostra de les politiques sectarials (un significatiu 43'S %), que es complementa
amb un interés notable per la campanya electoral (3931 %) i la politica general
(17'09 %).

Quadre 23. Els temes principals de I'agenda electoral a [a premsa {en % sobre
¢l total de les unitats d'actualitat electoral)

Temes de  politica | Temeas de campanya Temes de candidals Temes de  poliica
fenerat sectorial

ABC 2212 5929 353 1304

AV 3813 269 R'43 26'5

El Mundo 239 50724 14'4 2435

El Pais 3409 1522 10'6 20

El Periddico 169 438 37 3383

El Punt 16'75 4804 119 21'22

La Vangulrdia 31°8) 3632 139 179

Semblantment als noticiaris televisius, la premsa concentra la seva maxima atencid
en els temes de la campanya politica i en els temes de politica general, perd també
amb una preséncia molt notable dels temes de politica sectorial. Els temes de
candidats resten com a agregat de l'agenda tematica amb una menor preséncia

global {veure Quadre 23)

En efecte, els temes de campanya sén els de més preséncia en la totalitat dels

diaris, amb la dnica excepcio del diari Avui que dona preferéncia als temes de
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politica general. Tanmateix observem importants oscil.lacions. L'ABC és el dian
que concentra amb més contundéncia I'agenda en els temes de campanya: 5929 %.
Només El Mundo (5024 %) 1 El Punt (48'04 %) s'aproximen a aquest grau de
concentracio d'agenda. En sentit contran, I'AVUIL amb un 26'9 % (enfront del
38'15 % de temes de politica general) presenta I'index més baix.

Els diaris amb més equilibr entre temes de campanya i temes de politica general
son El Pais (3522 % i 34'09 %, respectivament} | La Vanguardia (3632 % i 31'83
%).
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3. Conclusions

A - PARTITS I COALICIONS COM A ACTORS | OBJECTE PRINCIPALS DE
L'AGENDA ELECTORAL

1) La mostra televisiva dona aquest ordre de cobertura de les opcions electorals:
CiU, PSC, ERC, IC-EY i PP; els dos canals d'ambit catali, TVC-TV3 i TVE-
CC, mantenen un gran equilibri en la inclusio de les cinc candidatures com a
actors principals, mentre que les cadenes privades A3 i Tele-5 hi destaquen

només CiU; el PP ésignorata A3 i TVEL

De l'agenda electoral dels noticiaris televisius de la mostra es desprén aquest ordre de
cobertura de partits i coalicions com a actors o personatges pricipals: CiU (22'1 % del
total d'unitats de la mostra), PSC (15'69), ERC (109}, IC-EV (10'9) i PP (8'53); la
resta dunitats corresponen a miscel.lania d'actualitat electoral (16'72), a politics d'ambit
espanyol (13'5) i al govern de la Generalitat (1'7). Els noticiaris de les televisions
publiques porten a terme una diversificacié dels personatges principals molt superior a
l'existent en les privades. En els dos noticiaris d'ambit catald (TVC-TV3 i TVE-CC)
observem un equilibri molt superior respecte del conjunt de forces politiques, i aqui
també un primer lloc per al PSC, seguit de CilJ. Tanmateix, la resta de forces
politiques també hi tenen una preséncia notable ja que els espais dedicats a les
eleccions s'estructuren com una panoramica de cada partit o coalicid. La coalicio CiU
aconsegueix de ser el personatge politic principal del conjunt dels noticiaris d'ambit
estatal, on esdevé el referent principal de la campanya politica, independentment de la
valoracié que se'n faci. Destaquen A3 i Tele5 amb sengles percentatges del 83'3 % i el
812 %, respectivament. Aquest index és menor, perd molt important, a TVEL

(estatal). Cal destacar que el PP no té cap preséncia informativa a A3 i a TVEL.

2) El conjunt de la mostra de premsa situa les opcions electorals com a actors
principals en aquest ordre: CiU, PSC, PP, IC-EV i ERC; CiU és I'actor principal
més ben posicionat en tots els diaris, levat d'ABC i El Punt on ocupen el primer

Hoc, respectivament, PP i PSC.
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En la premsa, els percentatges globals de preséncia dels partits i coalicions presenta
una mateixa jerarquia i estructura similar, perd no idéntica, a la dels noticiaris
televisius. CiU hi té una preséncia preeminent (2094 %) i el PSC manté la segona
posicié (16'61). Tanmateix, 'ordre de [es altres opcions varia: el PP passa a ocupar el
tercer lloc (13'6), seguit dIC-EV (11'2) i dERC en darrer floc (10'87). Quant al
tractament especific per diaris, CiU torna a ser l'actor més present en tots, llevat de
dues excepcions, ABC i El Punt. Al diari ABC, el PP aconsegueix una preséncia
majoritaria amb un 22'8 % d'unitats electorals, que junt amb el 20'09 % dedicat a CiU,
concentra la maxima atencio del diari. També El Punt situa CiU en una segona posicid
amb un 19'S %, enfiont del 22'9 % corresponent al PSC (atribuible probablement al fet
que ¢l cap de llista del PSC és alcalde de Girona, lloc d'edicié del diar). En la resta de
dians, CiU obté el primer lloc perd al costat duna preséncia notable de les altres
candidatures.

3) CiU i PP son els dos actors electorals que tant en la TV com en la premsa sén
referents prioritaris (ohjecte) del discurs dels altres actors o del discurs

informatiu: CiU de forma molt destacada i el PP en una segona posicié clara.

Si de la consideracio dels partits o coalicions com a personatges o actors principals (el
que protagonitza l'accié) de les unitats del discurs electoral passem a la seva
consideracio com a "objecte” del discurs -- és a dir, l'actor al qual s'adrega l'accié del
personatge pnncipal -, les conclusions son molt distintes de les anteriors. En els
naticiaris televisius, CiUl i PP sén els dos actors electorals que esdevenen referent del
discurs dels altres actors electorals o del discurs informatiu. CiU ho &s de forma molt
destacada amb un 36'63 % (del total dunitats), que fa que podem afirmar que esdevé
l'objecte del discurs clarament preferent per al conjunt d'aquells que intervenen en el
debat electoral. Només el PP, per bé que molt allunyat de CiU i amb un 99 %, esdevé
referent preferent. Per contra, els altres partits no son objecte dels discurs dels altres.
Les diferéncies son molt notables, i exemplifiquen quins han estat els protagonistes del
debat electoral. D'altra banda, son especialment significatius els index referits als actors

politics i institucionals que no formen parts de les opcions electorals. El govern de la
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Generalitat, amb un 11'88, ocupa una posicié molt destacada, només superada pel
conjunt dels politics dambit espanyol (12'87 %), i seguida pel govern central (7'92 %).

En la premsa, i de forma semblant als noticiaris, CiU toma a ser fobjecte de referéncia
majoritari, amb un index del 35'¢ %. Arribem a la mateixa conclusio: CiU és el referent
basic del debat electoral, molt per sobre de les altres opcions i d'altres actors politics i
institucions. El PP escala posicions, també en un segon lloc, situant-se en un index del
1987 %. EI PSC, a diferéncia dels noticiaris televisius, ara és objecte preferent amb un
index del 14'19 %. En canwvi, a penes aconsegueixen de figurar-hi ERC (2'43 %) i IC-
EV (1'62 %). Entre els actors no electorals, només els politics d'ambit espanyol tenen

una certa preséncia (6'08 %).

B - PRESENCIA DELS LIDERS POLITICS EN L'AGENDA ELECTORAL DELS
MITJANS

4) Els canals televisius tendeixen a destacar un sol lider, Jordi Pujo! (CiU), que és
referent Gnic del discurs electoral dels altres liders; gracies als canals piblics
autondmics, TVC-TV3 i TVE-CC, els altres quatre liders obtenen una preséncia

significativa en I'agenda electoral.

En els noticians televisius, la preséncia de Jordi Pujol en I'agenda electoral es destaca
sobretot en les dues setmanes de campanya estricta, mentre els altres quatre caps de
llista es situen a molta distdncia en posicions similars, Nadal perd en la campanya el
protagonisme que havia aconseguit en la precampanya. Gricies a TVC-TV3 i TVE-
CC, els liders de les opcions minoritaries obtenen una certa preséncia en l'agenda
electoral, ja que per als canals estatals només existeix Pujol. La preponderincia del

lider de CiU es fa absoluta com a objecte o referent prioritari dels altres liders.

3) La premsa també tendeix a destacar Jordi Pujol (CiU) com a actor principal,
perd sobretot com a objecte politic de referéncia; Nadal (PSC) hi aconsegueix

una segona pasicid, mentre a penes s'hi fan presents els altres tres caps de Iista.
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En la premsa, el liderat de Pujol es fa també evident, perd Nadal hi aconsegueix una
destacada segona posicid. A diferéncia de l'agenda televisiva, l'agenda electoral de
premsa insinua una certa polaritzaci6 entre Pujol | Nadal, mentre els altres tres liders
queden relegats a un tercer pla, i amb un Vidal-Quadras a la baixa. Pujol també apareix
com a objecte politic principal del debat electoral a molta distancia de Nadal i de Vidal-

Quadras, mentre Ribé i Colom no hi assoleixen cap protagonisme,

C - ESTRUCTURA I PRIORITZACIO DELS GRANS TEMES DEL DEBAT
ELECTORAL

6) Els temes relatius a la mateixa campanya electoral obtenen Ia maxima atencid
en tots els canals televisius, excepcié feta de TVC-TV3 on passen a primer lloc els
temes de politiques pabliques; els temes de politica general aconsegueixen una
segona posicié en tots els canals, mentre que els temes sobre candidats (relatius a

la seva persona i al seu entorn familiar) son inexistents.

Si considerem l'estructura tematica basica de la campanya i precampanya, és a dir, la
distribucié de I'atencio i cobertura que els mitjans han destinat als continguts del debat
electoral, podem observar una polaritzacié important dels grans temes electorals
d'aquesta campanya. Partint de la classificacio en quatre blocs temitics (politica
general, temes de campanya, temes sobre candidats i politiques sectonals), hem
cbservat matisos diferents entre televisid i premsa. Els noticiaris televisius concentren
la seva atencidé maxima en dos blocs tematics i per aquest ordre: temes de campanya
electoral i temes de politica general. Hi ha, no obstant aix6, una excepcid important, el
de TVC-TV3, en que els temes sobre politiques pibliques o sectorials son majoritaris
(43'5%). En general, la televisié ha ignorat els temes sobre candidats. S'observa també
un comportament diferent entre els canals d'ambit catala i els d'ambit espanyol, pel que
fa a I'atencid prestada als tres blocs tematics (exceptuat el bloc sobre candidats): TVC-
TV3 i TVE-CC diversifiquen la seva cobertura, mentre que els canals estatals es
concentren en ¢ls temes de campanya i en els de politica general, fins a l'extrem de

TVEI i de Tele5 que dediquen a la campanya més d'un 70 % de l'atencio.
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7) La premsa distribueix |'atencié electoral als quatre blocs tematics, bé que amb
predomini dels temes relatius a la mateixa campanya, llevat de 'Avui que es

concentra en primer lloc en els temes de politica general,

Els diaris concentren també la maxima atencié en els temes de campanya i en els de
politica general, perd en canvi i a diferéncia dels noticiaris, dediquen una cobertura
important als temes de politiques publiques. Els temes sobre candidats queden en quart
lloc, bé que amb una atencié ja notable almenys en alguns diaris (sobretot El Mundo,
La Vanguardia i El Punt). Els temes de campanya son els de més preséncia en tots els
diaris, llevat de I'Avui, que ddna preferéncia als de politica general. Tanmateix,
cbservem importants oscil lacions entre els diaris respecte de la distribucié de la seva

atencid envers cada blo¢ tematic.

D - MODALITATS DE LA COBERTURA DE LA CAMPANYA ELECTORAL
PELS MITJANS

8) Les televisions publiques asseguren una cobertura més equilibrada de les
opcions ¢electorals, i les d'ambit antondmic una cobertura especifica i més amplia

que no les d'ambit estatal,

El tipus de cobertura de la campanya electoral té un tractament molt diferenciat en les
TV publiques 1 en les privades: les pabliques incorporen una seccid especifica de
cobertura de la campanya i tendeixen a distribuir la informacié sobre les opcions
electorals amb un cert "equilibri" formal, que sembla respondre d'aquesta manera a allo
previst a la llei electoral (Llei Orgéanica 5/1985, art. 66) sobre la neutralitat en la
informacid sobre la campanya. Per contra, les privades no tenen seccié especifica
electoral i tampoc no ofereixen un tractament informatiu de les opcions electorals que
pugui considerar-se similar a Iequilibri" format de les pibliques (tot i que les privades
estan obligades a les mateixes exigéncies de neutralitat que les pabliques, segons la Llei
Orginica 2/1988). En conseqiiéncia i per la seva dinamica televisiva, les privades

tendeixen a centrar-se en el candidat més conegut, Jordi Pujol. D'altra banda, hi ha
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diferéncies molt considerables entre canals d'ambit estatal i d'ambit autonomic: aguests
canals destinen diversos reporters al seguiment de la campanya, els estatals incorporen
la informacid electoral a través del conductor del NT i amb comentans en off {amb

l'excepciod de TVE] que hi destina un reporter).

9) Tots els diaris incorporen una seccid especifica de campanya amb un
reporter/periodista per al seguiment de cada candidatura electoral (a excepcid

d’'ABC).

Tots els dianis (de la mostra) incorporen una seccid especifica electoral almenys des del
comencament de la campanya estricta. Tots els dianis, llevat dABC (amb un sol
reporter), destinen un periodista per al seguiment informatiu de cada una de les
candidatures: en total, doncs, cinc pericdistes per mitja. La secci6 especifica adopta
diferents subformats en cada cas: com a suplement (E! Periddico) o seccid propia (E!
Punt), o dintre la seccio de politica (Avui i La Vanguardia) o en el quadern especific
sobre Catalunya dels diaris de Madrid (El Pais, El Mundo i ABC).

10) La miaxima intensitat de cobertura electoral correspon als canals televisius

que reuneixen la doble caracteristica d'autonémic i pablic, TVC-TV3 i TVE-CC.

La maxima intensitat de cobertura informativa electoral (mesurat en unitats d'actualitat
dedicades a la campanya) es detecta en els canals tefevisius que reuneixen les dues
caracteristiques: d'ambit autondmic i de titularitat piblica, és a dir, TVC-TV3 i TVE-
CC. La mitjana diaria (unitats) d'aquests canals tendeix a coincidir amb el nombre de
forces politiques parlamentaries (5°2 unitats a TVC-TV3 i 4 a TVE-CC). La intensitat
és molt menor a les privades A3 i TeleS (mitjanes d'1'6) i lleugerament superior a
TVEI (2'1). En la precampanya, inica atencid informativa ve dels canals autondmics
(TVC-TV3 doblant les de TVE-CC).
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11) Cada diari porta a terme ung cobertura general amb una intensitat similar,
perd la prioritzacié mixima de temes electorals, que es manifesta en portada,

marca notables diferéncies de tractament.

Malgrat la diferéncia de modalitats de cobertura i del total dunitats redaccionals
destinades a la campanya, cada diari porta a terme una cobertura informativa general
amb una intensitat similar o proxima: mitjana maxima d'unitats per dia a 'Avui (12) i
minima a El Mundo (7'7). Tanmateix, si tenim en compte la prioritzacid dels temes
electorals que ¢ls dianis fan a través de la ubicacié en la portada, les diferéncies son
importants. Considerant la totalitat dunitats destacades en portada al llarg de la
precampanya | campanya, el dian Avui se situa molt per davant (86 unitats), seguit de
El Punt (59), mentre que El Pais queda en darrer lloc (34). Encara en la portada, el
primer diari que fa dels temes electorals temes que "obren" portada és 'ABC (16 dies),
el segueixen La Vanguardia (14) i Avui (12); i en ultim lloc queda El Pais (1).

12) Els géneres informatius (la noticia i la cronica) son & vehicle gairehé exclusiu
de cobertura de la campanya electoral en els noticiaris televisius; els géneres

d'opinio hi sdn practicament absents.

Per rad del format, els noticiaris televisius tendeixen en general a estructurar el discurs
d'actualitat electoral sobre dos géneres informatius: la noticia i la cronica de campanya.
Els generes d'opinid, els que vehiculen opinions explicites i reconegudes manifestament
per l'espectador, sén gairebé absents de la mostra examinada: totalment absents en el
cas dels canals piablics i amb una preséncia remarcable a Tele5 i poc significativa a A3.
En termes globals, els noticiaris cobreixen la campanya a través de noticies i croniques
de caracter informatiu i no d'opinié. TVC-TV3 constitueix un cas diferenciat de la

resta: dona preferéncia a la cronica electoral.

13) En premsa hi ha predomini dels géneres informatius en la cobertura
electoral, perd amb notable preséncia dels géneres d'opinié; la diferéncia més
significativa estd en els editorials de tema electoral, que en alguns diaris sén

freqtients i en d’altres, absents,
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Els diaris cobreixen la campanya amb un predomini de les unitats informatives, bé que
amb una preséncia també notable de les unitats d'opinid. La informacio es concentra en
dos géneres, la noticia 1 la cronica electoral. L'opinid, en quatre: article, comentari o
andlisi electoral, editorial i cronica d'opinio. L'article d'opini6 és la forma majoritana en
tots els diaris, fora de El Mundo, El Punt i ABC. En ABC, l'editonial és la forma
predominant de seguiment de campanya. Llevat d'ABC, Avui i El Mundo, els altres

diaris a penes editorialitzen sobre les eleccions.

E - AVALUACIO EXPLICITA DE LA CAMPANYA PER PART DE LA
PREMSA

i4) La campanya de CiU és la que mereix més valoracid (positiva i negativa) de
la premsa perqué concentra el grau maxim d'atencié valorativa; la del PP

segueix en la segona posicid, i les 'ERC i d'IC-EV no susciten valoracions.

Dels elements d'avaluacié que de forma explicita fan els mitjans sobre la campanya
electoral de les diverses opcions parlamentaries, només podem extreure conclusions
significatives en el cas de la premsa, atés que, com hem dit, els noticiaris televisius
eviten en general la inclusid de géneres valoratius manifestos.

La campanya electoral de CiU és la que experimenta un major reforgament en el
conjunt dels diaris examinats, amb 'excepcid Gnica d ABC. Tanmateix, també €s la que
sofreix una major desvaloritzacio en el conjunt dels diaris, amb l'excepcié dnica de
FAvui. Podem concloure que la campanya de CiU és la que mereix més valoracio (tant
positiva com negativa) perqué concentra el maxam grau d'atencié periodistica en el
conjunt de les unitats valoratives. Probablement, la preséncia del seu lider i cap de
candidatura ¢és la causa principal que permet a la coalicié esdevenir l'agent politic més
valorat en el conjunt dels diaris. Entre les altres opcions, el PP és el partit objecte d'una
més alta valoraci6 (positiva i negativa) després de CiU. Aquesta segona plaga, l'ocupa
el PP tant pel que fa a la valoracid positiva (sobretot cal destacar aqui la posicid
d’ABC) com negativa (a destacar aqui la posicio de I'Avui). El PSC experimenta també

una doble valoracio (positiva i negativa), perd amb uns index molt més reduits que els
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de CiU. Un calcul general ofereix al PSC un index lleugerament superior en el
reforcament de la seva campanya. ERC i IC-EV no son objecte preferent de les
valoracions dels diaris, i ocupen una posicid preferentment informativa i neutra en el

conjunt del tractament periodistic examinat.

15} En la premsa predomina una franja molt 2mplia de neutralitat professional
periodistica; pel que fa a la franja explicitament valorativa, Avui i ABC se situen

en els extrems d'un continuum de dinamica bipolar (CiU vs PP) oposada.

La premsa examinada manté un to general de neutralitat periodistica en la major part
de les unitats redaccionals especifiques del discurs electoral: la valoracié "neutre” és
efectivament superior al 71 % en tots els diaris, amb una sola excepcié (ABC, 50 %).
Els dos diaris que se situen als extrems d'un continuum de les valoracions son Avui i
ABC. Ambdos concentren les unitats valoratives -- de reforgament de campanya o de
desvaloritzacid de campanya -- en una dinamica bipolar: CiU---PP en el cas de I'Avui, i
PP—CiU en I'ABC. Eis dians La Vanguardia, El Periédico i El Punt concentren la
seva valoracié en la banda positiva, distribuint-la entre les diverses forces politiques,
amb valoracions maximes per a CiU, PSC i CiU, respectivament. El Pais concentra la
seva valoracié en la zona negativa, amb desvaloritzacio més clara per a CiU i ERC. El

Mundo valora gairebé només Cill amb valoracid positiva i negativa athora.
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1. Introduccié general al capitol

L’objecte d’aquesta part de la investigacid son els espots televisius de propaganda
electoral i gratuita (mitjangant els espais institucionals que la televisio pablica cedeix als
partits politics en el periode de campanya electoral). Es tracta per tant d'una recerca
entorn sobre els mecanismes i operacions de la significacio en discursos audiovisuals
funcionalment orientats, de manera explicita, a la propaganda politica al llarg d’una

campanya electoral.

Amb I'objectiu d’analitzar aquest objecte amb una major exhautivitat, hem adoptat dues

perspectives complementaries:

D’una banda, I'analisi de P'univers narratiu desplegat per cada partit politic en els
diversos espots gue conformen la campanya. Aquesta analisi preten posar de manifest les
estructures profundes que fonamenten la coheréncia global dels diversos desplegaments
narratius, mitjangant els personatges, les seves caracteristiques i les diverses accions que
protagonitzen o pateixen, També es tindra en compte de quina manera s’exposen

(narren) els diversos universos narratius.

D’altra banda, I’analisi també adoptara una segona perspectiva centrada en la superficie
argumentativa (respecte de les estructures profundes de la narracié). En aquest cas,
I'andlisi preten posar de manifest les diverses estratégies argumentatives emprades per

donar credibilitas als valors expressats o emprats a cada univers narratiu (mén possible).
Els resultats d’ambdues perspectives, amb llur conclusions respectives, seran contrastats

en les conclusions generals (finals), elaborades a partir dels resultats obtinguts en les

diferents parts o estudis de tota aquesta investigacio.
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2. Les estructures narratives
Per: Xavier Ruiz Collantes i Lluis Prat Claros
2.1, Metodologia adoptada

El present analisi parteix de la hipotesi de que en els nivells profunds dels
discursos de propaganda politica pot trobar-se un nucli semantic que s’organitza com
una estructura narrativa.

Cada formacid politica elabora i vehicula, a través del conjunt d’espots televisius,
una narracio/relat/historia especifica que es confronta amb les narracions/relats/histories
vehiculades per la resta de les formacions politiques concurrents en el procés electoral.
Aquestes narracions, pel fet de no situar-se en els nivells de manifestacié del discurs,
sind, com hem indicat, en els seus nivells més profunds, no son narracions directament
identificades pel pablic destinatari, sind que és necessari fer-les emergir a través d’un
procés d’analisi. El nuchi narratiu dels discursos de propaganda electoral organitza la
cohereéncia i la unitat interna d’aquests discursos.

En aquest treball d’investigacié s’ha aplicat a cada discurs electoral un model
analitic de caricter narratologic organitzat entorn a tres categonies basiques: Heroi -
Mitjans - Objectiu.

- L’Heroi és el personatge positin que persegueix un objectiu i que posa en
funcionament els mitjans per aconseguir-ho. L’Heroi, per a exercir la seva tasca i actuar
com Heroi triomfant, ha d’estar caracteritzat per algunes competéncies basiques: voler
Yo deure, saber i poder aconseguir alld que es planteja com a objectiu. Si algunes
d’aquestes competéncies manca sera necessari aconseguir-les en el transcurs de la
histéria narrada.

Normalment ¢l paper de I’'Heroi pot ser assignat al lider politic, al pactit, a la
nacid, a un col-lectiu social més o menys concret o genéric, definit o difils, etcétera.

- L’objectiu fa referéncia a aquell objectiu que I’'Heroi es planteja. Aquest
objectiu estd normalment caracteritzat com un futur estat positiv per al propi Heroi o
per a algun altre personatge individual o col-lectiu al qual I'Heroi pretén beneficiar.

- Els Mitjans defineixen totes aquelles accions que I’'Heroi ha de desenvolupar per
a aconseguir estats intermitjos que li vagin apropant cap 'estat final positiv definit per

I’objectiu-objectiu plantejat.
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Els discursos electorals de les diferents formacions politiques es diferencien
fonamentalment pels diferents personatges i estats que ocupen cadascun dels components
basics de 1'estructura narrativa. En el discurs de propaganda electoral d’una formacid
politica poden trobar-se diferents estructures narratives. Cadascuna d’elles pot
diferenctar-se per ['aparicio d’Herois especifics que desenvolupen les seves accions de
manera consecutiva i orientada cap a objectius complementaris. Aquest tipus
d’estructures narratives es denominaran estructures narratives positives. A vegades, en
canvi, pot aparéixer la figura d’'un antiheroi a partir del qual es desenvolupara una
estructura narrativa oposada 1 competitiva respecte a la de I'Heroi. Aquest nou tipus
d’estructures narratives es denominaran estructures narratives negatives.

Estructures enunciatives

En paral‘lel a les esmentades estructures narratives que organitzen en profunditat
els diversos espots televisius de cada formacid politica, la metodologia adoptada per a la
present analisi també posa de manifest les estructures enunciatives. Aquestes son les que
expliquen o manifesten tota la informacié¢ que remet als relats/narracions. Es tracta per
tant de la mateixa activitat narrativa, del fet de relatar o narrar 1 de les seves
caracteristiques. Encara que les estructures enunciatives no remeten a la mateixa
profunditat textual que les estructures narratives, també poden adoptar diverses
estratégies que nomes son accessibles mitjangant 1'analisi. En el present treball
d’investigacio hem adoptat un model analitic per a les estructures enunciatives organitzat
entorn a dues categories: I’enunciador i ’enunciatari.

- L’enunciador remet a qui explica o narra el relat. A priori, I’enunciador de tots
els espots politics és la formacig politica que s’anuncia. Tanmateix, el partit politic és una
institucio que té que delegar d’alguna manera la funcid enunciativa a certs representants.
En general, els liders politics assumeixen aquesta funcid enunciativa, independentment de
llur rol en les estructures narratives (el protagonisme enunciatiu és per tant diferent del
protagonisme narratiu). Perd I'enunciador també pot ser assumit per personatges que no
representen directament el partit, com pot ser el cas de personatges més o menys
ficcionalitzats i definits per llur rol soctal, laboral, familiar, etcétera. Aquests personatges
també poden tenir una funcié estrictament enunciativa sense cap protagonisme en les
estructures narratives, i permeten que el veritable enunciador dels espots (el partit) es

camufli darrera de representants més préxims al ciutada. Finalment, quan I’enunciacio no
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recau sobre cap personatge (politic o social), Ia funcid enunciativa és aleshores assumida
per instancies més abstractes, com veus en off, punts de vista visuals de la camera i del
muntatge, musiques, etcétera. També en aquests casos, la funcié representativa en
relacio al partit pot quedar més o menys camuflada.

- L’enunciatari remet a qui se li explica o narra el relat. A prion, els enunciataris
de tots els espots politics son els ciutadans electors de les eleccions en curs. Tanmateix, i
de la mateixa manera que pels enunciadors, els enunciataris poden ser assumits per
diversos personatges que facilitin la identificacid de I’espectador amb models concrets
d’enunciatari. En alguns casos Pespot es dirigeix directament a ’espectador en tant que
ciutada votant, caracteritzant aquest amb major o menor mesura. En altres casos, I'espot
introdueix personatges que assumeixen una funcio destinataria, que escolten o veuen al
lider en diverses situacions i s’entusiasmen o aproven les seves explicacions. Aquests
personatges també poden ser més o menys ficcionalitzats des d’un simple assistent a un
miting politic a personalges socials molt definits per llur rol social, familiar, etcétera.

Les diverses delegacions de les funcions de I’enunciador i de I'enunciatari dins
dels espots televisius permetran diverses estratégies ennunciatives que, malgrat ser molt
proximes a la manifestacid textual, només I'anilisi sistematica posa clarament de
manifest, complementant per tant les estructures narratives en 1’organitzacié general dels
espots politics.

Presentacio

La presentacié del treball d’anilisi del discurs electoral de cada formacié politica és la
segiient:

1- Estructures narratives, que desenvolupen I'explicacio de tots els elements sintetitzats
en els esquemes narratius {vegeu n°4),

2- Estructures enunciatives, on s’expliquen les diverses estratégies enunciatives posades
en joc per cada formacid politica en els seus espots televisius.

3- Aspectes rellevants, on a partir de les analisis precedents, es destaquen alguns dels
elements més caracteristics que defineixen el discurs de cada campanya electoral.

4- Esquemes narratius que sintetitzen al maxim, d’'una manera grafica, les estructures
narratives de cada discurs electoral.

Per altim, es presenten unes conclusions generals en les quals es comparen els

discursos de cadascuna de les formacions politiques. Per tal d’establir aquestes
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conclusions s’ha desenvolupat una comparacid sistematica entre els diferents
components de les estructures narratives i enunciatives.

2.2. Els espots del partit popular (PP)

ESTRUCTURA NARRATIVA

1.Heroi

L’Heroi és definit per un “nosaltres” que inclou al propi partit, en tal que
organitzacié politica i a la “Catalunya Plural”.

Els liders del partit, tant a nivell estatal com a Catalunya (Aznar i Vidal-Quadras),
aixi com els diversos caps de llista i equips de treball que apareixen, son part integrant
del partit..

El PP és qualificat explicitament en els espots, amb una certa redundancia
lingiiistica i visual, de la segiient manera: moderat, dialogant, compromes, digne de
confianga, responsable, honrat, laborids, treballador, solidari. Aquestes caracteristiques
fan referéncia basicament a un tipus de personalitat moral.

En referéncia a I'eix politic Esquerra/Dreta, el PP es posiciona com de “Centre”.

En referéncia a I’eix politic Espanyolisme/Catalanisme, el PP es posiciona
explicitément com a catalanista, perd sempre especificant aquesta caracteristica usant
algun qualificatiu que la modula: historic, tradicional, responsable, seré.

A més, el PP es posiciona clarament a favor de I’Autogovern. De fet, es
manifesta “en defensa de¢” V' Autogovern, les Institucions 1 la Cultura Catalana. Aixd
implica la figura implicita d’un oponent, mai assenyalat ni definit, que suposadament
actua en contra d’aquest Autogovern.

De forma més implicita apareix també el posicionament espanyolista (basicament
la preséncia de la bandera espanyola i, fins hi tot, la transformacio de la bandera
espanyola en catalana).

La Catalanitat i I’Espanyolitat estan relligades, explicitament, a través de la
relacid entre I'objectiv final (“Catalunya plural”, “Catalunya va bé”) i un dels mitjans
{Miyja 2: Espanya va b¢).

L’Heroi “Nosaltres-PP” es mostra, de forma explicita i reiterativa, com un Heroi
competent. Presenta la competeéncia del VOLER, respecte als objectius que es planteja:
“y esa es nuestra gran ambicion , la ambicidn de construir una Catalufia plural de todos v

para todos”, “ los populares queremos hacer oir nuestra voz de forma directa”. A la
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vegada, a aquest Heroi se I’hi atribueix, d’una forma també molt intensa i explicita, la
Competéncia del SABER. El PP és sempre un Heroi que sap sobre ell mateix, sobre
Catalunya i sobre els objectius que es proposa per a Catalunya : “un partido que se sabe
el partido del ceniro de Catalufia, que sabe que la politica se e¢jerce desde la
moderacion”, “nosotros sabemos que a Catalufia le va bien cuando a Espafia le va bien”,
“sabemos comprometernos con todos los pueblos de Espafia”.

Cal emfasitzar que les modalitats del SABER i del VOLER s6n molt explicitades
i modalitzen constanment la descripcié de la realitat politica, a partir del propt Heroi-PP.

La Competéncia del DEURE esta implicita en algunes caracteristiques generals
que I’'Heroi s’atribueix com: el compromis, la responsabilitat, I’ésser digne de confianga i
’honradesa.

La Competencia del PODER esta també, d’alguna manera, implicita a través
d’algunes caracteristiques generals com: la laborositat 1 la capacitat de treball.

Aquestes caracteristiques defineixen un Heroi que és capag de dur a terme les
tasques que es proposa.

Malgrat aixo, en 'ambit de la Competéncia del PODER, apareix una mancanga
donat que, si ’Heroi-PP tingués totes les competéncies necessaries, la consecucio de
'objectiu proposat seria immediata. Aquesta mancanga es refereix a la falta de poder
politic.

Un altre component de I’'Heroi esta definit com a “Catalunya Plural”. Aquesta
“Catalunya Plural” estad formada per ciutadans caracteritzats per la seva laboriositat i per
la seva contribucié quotidiana a fer avangar el seu pais. El PP queda identificat amb
aquest Heroi,

La Competéncia fonamental d’aquest Heroi és la del VOLER: “hi ha una
Catalunya que vol fer-se sentir”, Queda implicita la Competéncia del PODER, és a dir,
la “Catalunya Plural” pot fer-se sentir. Per tant, 1a Competéncia que 1’hi manca a aquest
Heroi per aconseguir el seu Objectiu, és la Competéncia del SABER: {a “Catalunya
Plural” no sap com fer-se sentir.

En aquest sentit, el PP transfereix aquest SABER a la “Catalunya Plural”: votar
PP.

L’existéncia prévia de la “Catalunya Plural” se situa al nivell de la societat civil.

L’accid d’aquesta societat civil plural i del PP tenen com a Objectiu el seu accés i el seu
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reconeixement dins el nivell de la societat politica. Tot aixd, comporta I’aparicié d’aquest
Heroi com un Heroi susceptible d’adquirir i exercir poder politic.

Per tant, el PP apareix com el component constitutiu de la “Catalunya Plural”,
que permet a aquest Heroi accedir a I'espai de la manifestacio politica i de I’exercici de
poder.

2. Objectiu

L' objectiu final proposat com la meta que el PP pretén aconseguir, esta definit de
dues maneres: “Catalunya plural manifestada” i “Catalunya va bé”.

Mentre que la primera definicié de I'Objectiu, “Catalunya Plural”, es lliga més
directament a la posicio del PP dins Pestnictura de poder a Catalunya, la segona definicid
de I’Objectiu, “Catalunya va bé”, es relaciona, més directament, a la capacitat del PP per
establir un compromis fructifer entre Catalunya i Espanya.

La Catalunya que el PP vol aconseguir no Gnicament esta caracteritzada com a
“Plural”, sindé que també se la qualifica com a “centrada, serena i responsable”.

Aquestes caracteristiques son qualitats que el PP s’atribueix a ell mateix, Per tant,
I"augment del poder politic del PP suposaria una transferéncia de les qualitats positives
del partit cap a Catalunya.

Per dltim, a I’Estructura Narrativa que estableix el discurs del PP la “Catalunya
Plural” s’identifica com la Catalunya de tothom: “una Catalunya de tots i per tots”. En
aquest sentit, per oposicid, la Catalunya Uniforme o no Plural seria una Catalunya no
posseida per tots els catalans.

L’Objectiu determinat com la meta de les accions de la “Catalunya Plural” es
padria definir com la propia “Catalunya Plural” manifestada.

Aixd implica un canvi en la situacié del propi Heroi. Tota I’accid plantejada
suposaria una transformacio que fa que la “Catalunya Plural” parteixi d'un estat
d’ocultacié o no manifestacid, per arribar a un estat de plena manifestacié.

La frase: “hi ha una Catalunya Plural que es vol fer sentir” pressuposa un Heroi
no percebut 1, per tant, no reconegut socialment pels altres.

Aquesta Estructura, subjacent al discurs del PP, pressuposa I'existéncia de
sectors ¢’electors que no estan constituits com a una forga politica activa, donat que n’hi

tan sols manifesten pablicament les seves posicions. Per tant, I’Objectiu final d’aquesta
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Estructura Narrativa consisteix en la propia constitucié de I'Heroi, en tant que Heroi
visible dins [’espai public,

L’objectiu nltim “Catalunya Plural manifestada-Catalunya va bé” s'articula amb
I’objectiu antecedent “Espanya va bé” per generar un nou cbjectiu, explicitat al discurs
del PP: “una gran Catalunya i una gran Espanya (objectiu 0).

3. Mitjans

L’Heroi PP, per aconseguir la “Catalunya plural manifestada (a nivell politic) y la
Catalunya que va bé”, planteja com a mitja la constitucié de noves aliances al Govern de
la Generalitat, ¢n les quals s'integri el PP (mitja 1). Per aconseguir I'objectiu d’integrar el
PP en les noves aliances al Govern de la Generalitat, el nou mitja plantejat és fer que ¢ls
components de la Catalunya plural votin al PP. Votar ¢l PP és identificat amb “dir que
Catalunya és plural” (mitja 1.1).

Per assolir I’objectiu anterior, I'Heroi-PP planteja que ha d’utilitzar com a mitja
mostrar-se directament, i sense intermediacid, als electors (mitja 1.2).

En el discurs electoral del PP es manifesta que la forma per aconseguir el vot de
’Elector consisteix en fer conéixer I'Heroi-PP a aquest Elector.

Aix0 pressuposa una situacid en la que I'Elector no coneix ['auténtica
personalitat del PP. Per arribar a aquest objectiu, ¢l PP ha de manifestar-se a I’electorat
tal com és i sense distorsions. Per aquest motiu, al discurs electoral del PP es fa
referéncia explicita a I'oportunitat que tenen d’adregar-se directament a I’Elector: “Hacer
oir nuestra voz directamente”, “Hacer que llegue a ustedes todo lo que pensamos”.

Tot aixd pressuposa també que existeix la figura d’un element, sigui Heroi,
situacio etc., no explicitat, que ha distorsionat el coneixement que I'Elector té del PP.

L’Heroi -PP per aconseguir I'objectiu “Catalunya va bé” planteja com a mitja
aconseguir que Espanya vagi bé (mitja 2). Per aconseguir 'objectiu que Espanya vagi bé,
el mitja proposat consisteix en donar accent catali a Espanya (mitja 2.1). Espanya
aconseguird I’accent catala si Catalunya I’hi dona aquest accent (mitja 2.2). La relacié
entre Catalunya i Espanya que s’ha plantejat només es pot assolir mitjangant el PP, ja que
aquest partit articula de forma positiva els diferents pobles d'Espanya (mitja 2.3). Per
aconseguir el compromis de! PP per articular de forma positiva els diferents pobles

d’Espanya es faci efectiu, el PP necessita adquirir el Poder. Aixo es transforma en un nou
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objectiu (mitja 2.4). Els mitjans 2.5 i 2.6 per aconseguir I'objectiu anterior s’identifiquen
amb els mitjans explicats més amunt 1.1i 1.2.
ESTRUCTURA ENUNCIATIVA

En una primera estructura enunciativa Aznar (enunciador) es dirigeix directament
al espectador-votant {(enunciatari). Aquesta estructura és utilitzada per explicitar
caracteristiques positives sobre el PP, definir la relacio Espanya-Catalunya 1 demanar
directament el vot.

Aznar, assegut davant d’una llibreria, es dirigeix d’una manera formal i directa a
I’Espectador, que es converteix aixé en el seu Interlocutor. Es construeix una posada en
escena de relacid personal entre Aznar i aquest Interlocutor, a qui tracta constantment de
vosté, demana el vot i, finalment, dona les gracies.

En una segona aparicido d’Aznar, aquest es dirigeix també de forma personal a

I’Espectador, tractant-lo de vosté. Pero el Personatge Aznar es mou d’una manera més
informal, donat que es genera ["efecte que la relacio és més improvisada, ja que, abans de
comengar la seva locuci6, dues persones sense cap relacid amb la interlocucié entre
Aznar i I’Espectador, surten de ’enquadrament.
En una segona estructura ¢nunciativa Aznar (enunciador) apareix com un orador en un
miting politic del PP. En aquest sentit Aznar es dirigeix als participants del miting
(enunciataris). Aquesta estructura enunciativa serveix per explicar la relacid Espanya-
Catalunya, Relaciéd segons la qual Espanya necessita Accent Catala.

Aznar apareix a la tribuna d’un miting politic de! PP i, per tant, es pressuposa que
esta parlant als seus seguidors. La relacid que es crea és la de confianga entre el lider i els
seus militants i simpatitzants.

A I’Espectador se’l col-loca, a vegades, en un punt de vista que seria propi d’una
camera que estigués retransmetent l’acte i, per tant, com a espectador d’una
retransmissid audiovisual. D’altres vegades se Pidentifica amb el punt de vista que tindria
un participant en el miting.

Utilitzar I’Estructura Enunciativa propia d’un miting serveix per donar credibilitat
a allo que es diu. Es pressuposa que el discurs amb el qual s’enalteix I’ Accent Catala,
com a necessari per a tota Espanya, es dona en una situacié de confianga comunicativa

entre membres d’un mateix partit. D’aquesta manera s’esta mostrant que aquest discurs
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no esta fet Gnicament per convéncer al votant catala, ali¢ a Iorganitzacid politica, sind
que reflexa el pensament intim propi del conjunt del partit,

En una tercera estructura enunciativa Vidal-Quadras (enunciador) es dirigeix directament
a I’espectador-votant (enunciatari). Amb aquesta estructura enunciativa s’explica com el
vot al PP donara pas a Noves Aliances al Govern de la Generalitat.

En aquest cas es representa una situacid, segons la qual Vidal-Quadras és
presumptament sorprés llegint un diari a una habitacid de casa seva, envoltat de
fotografies familiars, especialment de nens.

Vidal-Quadras es dirigeix directament a I’Espectador per tractar-lo de vosté i
gualificar-lo d’intel-ligent, en tant que votant del PP,

Amb I’escenografia creada per tota aquesta situacidé enunciativa, es reforca la
credibilitat del discurs de Vidal-Quadras, donat que a I’Espectador se I’hi dona accés als
espais de privacitat del personatge.

En una quarta estructura enunciativa , que es va repetint als espots del PP ,una
veu en off (enunciador) es dingeix al espectador-votant (enunciatari), mentre que
mitjangant una instancia visual {punt de vista de la camera en tant que enunciador) es
mostren diverses escenes. Aquesta estructura enunciativa s’utilitza per definir ¢l PP i els
seus caps de llista, i també per definir la “Catalunya Plural” com la relacio entre els liders
del PP i els ciutadans de Catalunya.

La veu en off no fa mai referéncia explicita a I'espectador i, per tant, no el
construeix com a interlocutor. Parla sempre en tercera persona, excepte al final quan fa
una apel-lacid directa al votant, tractant-lo de Tu. La caracteristica més rellevant del
punt de vista de la Instancia Visual consisteix en ¢ls seus moviments per enquadrar els
diferents motius i personatges. Aquests moviments fan que "enquadrament passi de llarg,
respecte del personatge, per després tomar enrera i enquadrar-lo com a element
fonamental de [a imatge. Aquest efecte reprodueix el punt de vista d’'un Heroi que, fent
un recorregut panoramic, troba algun element interessant i rectifica la seva posicid per
centrar-se en ell. Aquests elements d’interés sén sempre els politics del PP.

Aquest joc de la Instancia Visual atribueix als personatges (connotativament)
algunes caracteristiques com el dinamisme i {a flexibilitat, 1 una certa informalitat.

ASPECTES RELLEVANTS
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1- El discurs electoral del PP, als espais gratuits de televisio, se centra, d’una
manera molt especial, en la configuracié de 1a imatge del propi partit a Catalunya.

El partit, com a tal, amb els seus membres i liders, és adjectivat constantment,
d’una manera explicita, com a moderat, responsable, centrista, catalanista etc.

Per una altra part, se I'hi adscriuen, també d’una manera molt remarcada i
expressa, les qualitats de I'Heroi competent que Sap, Deuw, Vol i Pot actuar per
aconseguir objectius positius.

Aquesta intensa autoreferéncia del partit sobre si mateix, pressuposa un public al que cal
crear-li una nova imatge del partit.

Es pot detectar, per tant, un discurs que tendeix a vanar el posicionament del
partit dins les coordenades de valors politics, del conjunt dels electors.

2- Els personatges fonamentals de la Narracio, “Catalunya Plural” i el PP, tenen
objectius que son parallels i que es poden resumir en: aconseguir la seva propia
manifestacié. Es a dir, fer-se directament perceptibles per la resta de Herois politics i
socials.

El PP fa referencia & la possibilitat d’adregar-se directament a I’Elector, tal com
€s. AIx0 pressuposa, implicitament, que aquesta possibilitat no I’hi és donada
habitualment 1 que, per tant, producte de mediacions distorsionades, I’'Elector no ha
tingut la possibilitat de conéixer allé que el partit realment és. Tenim, doncs, un Heroi
que pugna per sortir a la llum i ser vist de manera diafana.

A la vegada, “Catalunya Plural” es presenta com un personatge que també “vol
fer-se sentir”. Apareix, per tant, una Catalunya oculta, no percebuda, la qual té com a
objectiu prioritart accedir a I’espai pablic.

Ens trobem davant d’una situacid pressuposada, en la que la realitat és percebuda
de manera deformada per la no consideracié de Herois fonamentals que existeixen, pero
que son victimes d’una situacio d'ostracisme,

3- La nocié d’una “Catalunya Plural”, que vol manifestar-se, remet a la nocid
“d’alld que és diferent”. La Catalunya ja manifestada resulta uniforme, només la
manifestacié “d’alld que és diferent” fara que Catalunya sipui efectivament una
“Catalunya Plural”. En aquest sentit, ’emergéncia d’alld que és diferent causa la

“Catalunya Plural™.
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Finalment, el discurs del PP identifica la causa amb la conseqiiéncia i nomena com
a “Catalunya Plural” allo que la fa plural, all¢ que trenca la uniformitat.

D’aquesta manera, el PP s’identifica amb un concepte en el qual apareix la
globalitat de Catalunya i en el que, simplement, se |’hi adscriu la caracteristica positiva de
la pluralitat.

4- La diferéncia que significa el PP davant la uniformitat que es pressuposa a la
resta de forces politiques, no implica mai radicalitat o extremisme en les posicions.

Constantment al discurs del PP s’apel-len els valors de la moderacio, el dialeg, la
responsabilitat, el compromis, la germanor, el centre, etc.

5- En un moment politic en el que la resta de forces politiques catalanes
assenyalen a la dreta espanyola, identificada amb el PP, com un perill per I'autogovern i
la cultura catalana, el discurs del PP ratifica que, efectivament, hi ha un perill per a
Catalunya, pero ell mateix es col'loca també, com a defensor de I'autogovern i de la
cultura d’aquest pais.

Malgrat tot, una vegada que el discurs del PP explica que aquesta forca politica
no agredeix la identitat de Catalunya, siné que la defensa, no concreta d’on pot venir
aquest presumpte perill. Perill davant del qual estan disposats a enfrontar-se per protegir
’autogovern i la cultura.

6- El PP s’adscriu un rol de centralitat en I’articulacié d’elements. En un primer
mivell, el PP apareix com a protagenista de noves Aliances de Govern, en ef marc de la
politica catalana.

En un segon nivell, el PP apareix com a garantia de 1"articulacié entre Espanya i
Catalunya, i en un sentit més ampli, entre tots ¢ls pobles d’Espanya.

En la definicié del PP com a articulador d’alld que és diferent o d’allé que s’ha
d’integrar, és fonamental la seva autoqualificacid com a Heroi moderat, dialogant,
responsable, que acompleix els seus compromisos, etc. Un Heroi caracteritzat d’aquesta
forma és el més adient per articular elements de manera no traumitica, no violenta, no
autoritaria, etc.

Per tant, el caricter presumptament conflictiv de les relacions entre el PP i les
forces politiques del Govern a Catalunya, i entre Catalunya i Espanya, queda modulat per
les propies caracteristiques del PP. Aquest partit apareix. doncs, com a un factor basic de

superacio del conflicte.
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El PP es presenta com allo que és diferent, com I'element que trenca la

uniformitat. Existeix 1a possibilitat que aquesta idea dom a I’Elector la imatge d’un partit

que, potencialment, podria ser un factor d’enfrontament. Perd, a la vegada, el PP es

mostra, de manera molt intensa i reiterativa, com I'¢lement capag d’articular allo que és

diferent per eliminar el conflicte i permetre la integracié.
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El discurs del PSC fa referéncia al Heroi com un “Nosaltres”, vertebrat basicament a
través del concepte “Esquerra”. El “Nosaltres” té un nucli definit, encara que els seus
limits son difosos.

Dins el nucli es poden situar: a Nadal, liders, militants i simpatitzants del PSC i
a Felipe Gonzidlez. De forma més difosa s’integrarien els liders, militants i
simpatitzants del PSOE (ja que Gonzalez també remet al “Nosaltres™). Gent de les
classes populars i progressistes de Catalunya i, en ultima instincia, la propia
Catalunya perqué: “Catalunya és d’esquerres”.

Dins Pampli espectre de composicié de I'Heroi, ¢l protagonisme del discurs,
tant a nivell narratiu com enunciatiu, recau sobre Nadal. De fet, bona part del discurs
del PSC esta dedicat a [a construccio del personatge “Joaquim Nadal”. La construccid
del personatge “Joaquim Nadal” es configura en dues linies fonamentals. En primer
lloc Nadal apareix com un exemplar prototipic del “Nosaltres-Esquerra”, com a un
individu que esta absolutament integrat dins el grup i que el representa de manera
exemplar. Tant per la seva biografia, com per les seves caracteristiques personals.
Nadal s’autoqualifica com: “jo em sento d’esquerres”, “enormement treballador”,
“correcta amb la gent”, “honest”, “auster”, “senzill en el vestir”.., També Nadal
explica de si mateix una biografia que implica tant unes condicions de vida propies de
les classes populars, aixi com la inculcacié familiar d'uns valors tipicament
progressistes,

En segon lloc, Nadal apareix també plenament reconegut com a lider del
“Nosaltres-Esquerra”, per aconseguir els objectius marcats 2 I’Estructura Narrativa.
Aquest reconeixement €s enormement reiteratiu per part dels alires personatges que
configuren el “Nosaltres”, Felipe Gonzilez, liders del PSC, militants de! partit 1
individus pertanyents a classes populars i, fins i tot, pel propi Nadal.

Cal afegir que el reconeixement com a lider s’explicita a través de la
qualificacié que es fa del personatge com a “el millor candidat”.

El reconeixement de Nadal com a lider es fonamenta en dos competéncies. En
primer floc el Saber, un Saber quasi absolut, sobre allo que I’hi passa a cada un dels
ciutadans i sobre com resoldre-ho. “Jo se allé que et passa, alld que ens passa a tots, i

tinc les solucions”. A més, el Saber es concreta també en un “Saber fer”. Aquest
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“Saber fer” es legitima a través de les referéncies constants a I'exercici del Poder
municipal a Catalunya, tant de Nadal com de la resta d*alcaldes i regidors del PSC.

En segon lloc, I'altre competéncia clarament explicitada és la competéncia del
Voler “jo vull ser president™.

2. Objectiu

El discurs electoral del PSC presenta una constellacié d’objectius. Aixo
s’esdevé perqué V'objectiu central presentat pel discurs és que “guanyi I'Esquerra”
(Objectiu 1). Aquest objectiu té la particularitat de que podria ésser considerat
simplement com un Mitja per aconseguir objectius ultims., Tanmateix, que guanyi
I’Esquerra, als espots i la campanya del PSC, és mostrat com la finalitat central de la
que es deriven objectius secundaris.

L’Objectiu 1, “guanyar I'Esquerra”, implica analiticament I’objectiu que no
guanyi la Dreta (Objectiu 2).

Al llarg dels espots, s'explicita I’expectativa d’un possible triomf de la Dreta,
Agquestes expectatives son denegades a través de ['explicitacio de I’Objectiu 1 “que
guanyi I'Esquerra”.

De I’Objectiu 1 se’n deriven, com a conseqiiéncia, d’altres objectius.

L’Objectiu 1A és presentat pel discurs com una conseqiiéncia inevitable i
immediata. Aquest Objectiu es desenvolupa com una Estructura de Donacié on un
Destinador, identificat amb “Nosaltres-Esquerra”, atorga al Destinatari “Catalunya”™ la
seva normalitzacio, el seu estat politic natural. Atés que “Catalunya €s d’Esquerres”,
la victdria politica de I'Esquerra implica donar-li allé que naturalment I'hi correspon a
nivell de Poder politic.

L'Objectiu 1 “guanyar I’Esquerra” suposa la constitucié d'un Heroi
competent: “Esquerra victoriosa™. La constitucio d’aquest Heroi permetra assolir,
com a conseqiiencia immediata, el Govern de I’autonomia i atorgar la presidéncia de
la Generalitat a Nadal. Aquest dltim objectiu, “Nadal President”, €s tant un objectiu
de 1'Heroi general “Nosaltres-Esquerra” com, més especificament, del propi individu
Nadal “jo vull ser president”.

Tanmateix, tos dos objectius son alhora mediacions de dos nous objectius, en

tant que conseqiiéncies historiques {Objectiu 1B i Objectiu 1C).
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L’Objectiu 1B es constitueix com una Estructura de Donacid, segons la qual el
Destinador és, un cop més, I'Heroi “Nosaltres-Esquerra™, el Do és “Catalunya” i ¢l
Destinatari son tots els ciutadans de Catalunya. L’Heroi “Nosaltres-Esquerra”,
mitjangant Nadal, es compromet a donar Catalunya a tothom, la qual ¢osa pressuposa
que Catalunya esta patrimonialitzada per alguns. Aquest compromis s’especifica en
una prioritzacié d’allo pablic perd sense denegar els objectius marcats per aquells que

LS I

fins ara han patrimonialitzat Catalunya ( Nadal: “jo vull ser el president de tots” “una

Catalunya pels que estan contents i pels que no estan contents”, “a mi m'agrada també
el circuit de Montmelg, i esta bé, pero em sembla prioritari treure els barracons de les
escoles...”.

L’objectiu IC es defineix com una Catalunya caracteritzada de la seglient
manera: solidaria, oberta, plural, cosmopolita, tolerant, integradora, oberta al mdn,
de/i per tots, universal, sense exclusions, contenta de si mateixa i orgullosa de la seva
cultura i de la seva llengua.

3. Mitjans

El Mija necessari per aconseguir ’objectiu 1 (que guanyi I'Esquerra) és que
es voti al PSC. Cal remarcar que tant el PSC, com aquells susceptibles de votar-lo,
son part integrant de ’Heroi “Nosaltres-Esquerra”.

Aquest Mitja implica una identificacid totalitzadora perd implicita entre el
concepte “Esquerra” i el PSC.

El Miyja 1 suposa una dinamica peculiar, a P'interior del propt Heroi. L’aspecte
més explicit d’aquesta dinamica és [a donacié reciproca de competéncies entre Nadal i
la resta de I'Heroi “Nosaltres-Esquerra”. Aquesta circulagié reciproca de
competéncies es fonamenta en el fet de donar-se anims matuament. Nadal apareix en
un miting i déna anims als assistents (liders PSC-PSOE, militants i simpatitzants) i
també als espectadors de I'espot (ciutadans de Catalunya) perque aquests 1'animin, fa
qual cosa fan tots, des del pablic fins a Felipe Gonzalez (“animo Quim”™).

La circulacio d’aquesta animacié mitua pot ser analitzada com una successio
implicativa de conseqiiéncies: un Saber que es transforma en Voler, i un Voler que es

transforma en Poder. Nadal anima a la resta de I'Heroi-Esquerra, transferint el Saber-

Creenga de que la victoria de I’Esquerra és realment possible i esta a I’abast.
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L’adquisicié d’aquest Saber donara més forga al Voler guanyar, fins al punt de quasi
identificar-lo amb un “Poder guanyar” efectiu.

Com a conseqiiéncia de ’entusiasme col-lectiu que genera, les competéncies
de Nadal queden reforgades. La seva creenga que pot guanyar augmenta, alhora que
la seva voluntat de guanyar i fins i tot les seves possibilitats. Tot aixé augmenta la
credibilitat de la imatge de Nadal com a guanyador.

ESTRUCTURA NARRATIVA NEGATIVA

Les tres subestructures de I’'Esquema Narratiu 2 fan referéncia a antiherois que
remeten globalment a la Dreta (CiU, PP i coalicio PP-CiU).

Cada una d’aquestes subestructures se situa en un temps historic diferent.

La primera subestructura té com a antiheroi a CiU i se situa en el passat en
que aquest partit ha govemnat la Generalitat. Aquest antiherci t€é com a Objectiu
continuar patrimonialitzant Catalunya per ells 1 pels sectors socials relacionats amb
ells. El Mitja implicit seria la continuacid en Iexercici del Poder.

La segona subestructura se situa en el present historic de les eleccions i té com
a AntiHeroi al PP. El seu objectiu futur és guanyar les Eleccions Generals a Espanya,
per la qual cosa les Eleccions Autondmiques, situades al present historic, es
transformen en un simple Mitja. Es tracta de créixer a Catalunya per augmentar les
possibilitats de guanyar a Espanya.

La tercera subestructura narrativa té com a AntiHerot la Dreta i se situa en el
futur alternatiu al de I'Heroi “Nosaltres-Esquerra”, desenvolupat a I’Esquema
Narratiu 1.

El seu objectiv és que guanyi la Dreta, la qual cosa implica la derrota de
’Esquerra (Objectiu 1 i Objectiu 2, ambdds explicitats). Per aconseguir aquests
objectius s’expliciten com a Mitja I’establiment d’una coalici6 entre el PP i CiU (Mitja
1). Per a que aquest Mitja es doni, apareixen també dues condicions, com sén
I’augment de vots del PP i el fet que Jordi Pujol torni a guanyar (Mitja 1.1).

Aquests mitjans son presentats a través de ficctons futures de caire informatiu
(noticies a diaris i a la radio) 1 d’un malson angoixant, en tant que fets consumats.
Tanmateix, a cada cop les ficcions futures o el malson es trenquen per una veu
enunciativa que remet al “Nosaltres-Esquerra” 1 al seu objectiv (I’Esquerra pot

guanyar).
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En aquest sentit, tot I"Esquema Narratiu 2C ¢és antagonic a ’Esquema Narratiu
1 i es presenta de forma similar, com una constel-lacio d’antiobjectius, simétricament
oposats als de ’Esquema Narratiu 1.

ESTRUCTURA ENUNCIATIVA

En els espots del PSC es desenvolupen basicament cinc tipus s’estructures
enunciatives:

- Segons la primera, Joaquim Nadal es dirigeix directament a I’espectador.
Aquesta €s la més recurrent i es repeteix al llarg dels diferents espots. A través d’aquesta
estructura, Nadal explica la diferéncia entre I’esquerra i la dreta. Es defineix a ell mateix
com a una persona d’esquerres i ho explica a través del seu entorn familiar i de la seva
trajectoria vital. Enumera les seves caracteristiques personals que |'apropen al prototip
de persona d’esquerres. També explica el tipus de Catalunya que vol aconseguir,
oposada a la CiU, i explica com el PP vol utilitzar les eleccions a Catalunya per guanyar
les eleccions a Espanya. D’altra banda, en diferents ocasions Joaquim Nadal expressa la
seva voluntat de ser president de Catalunya.

~ Una segona estructura enunciativa s'instaura sobre la presentacid, amb caracter
documental, de la (?7?) de un miting del PSC {(PSC-PSOE). En aquest miting Nadal
s’adreca als assistents (Liders del PSC-PSOE i seguidors del partit) per a explicar la
Catalunya que vol aconseguir, per a provar la seva competéncia mitjangant el treball als
municipis, per a manifestar que vol ser President de Catalunya i per a donar anims 1
demanar anims als assistents.

- Mitjangant una tercera estructura en el mateix miting Felipe Gonzalez s’adreca
als assistents per a exposar les caracteristiques de la Catalunya que vol aconseguir, per a
explicar la importancia que tenen les competéncies assumides per a la Generalitat per a la
vida dels ciutadans i, sobretot, per assenyalar a “Quim Nadal” com el millor candidat 1
explicitar les caracteristiques positives d’aquest candidat.

- En una quarta estructura enunciativa diferents ciutadans “andnims” son
entrevistats i aquests, davant del microfon, expressen 1a seva opinid positiva respecte a
Joaquim Nadal.

= Per Glum, en una cinquena estructura enunciativa apareix un conjunt d’escenes
de ficcié situades en un futur possible. En aquestes escenes, que corresponen a escoitar

una radio, a ’elaboracié d’un titular per un periodista davant del seu ordinador, i a un

157



malson per pateix un Heroi durant el periode de son, es fa referéncia al fet de que la
dreta (PP, CiU) han guanyat les eleccions. Immediatament, generalment a través d’una
veu en off, §’indica que el resultat encara no esta decidit i que encara pot guanyar
{’esquerra.

ASPECTES RELLEVANTS

1- Els espots electorals del PSC identifiquen el seu partit amb i’Esquerra. Mentre
que hi ha referéncies critiques a d’altres partits de Dreta (PP i CiU), no apareix cap
mencid a d’altres partits de I'espectre de I'Esquerra. De fet, en el mon instaurat pel PSC
¢ls altres partits d’Esquerra senzillament no existeixen.

2- Als espots s’explica la diferéncia entre esquerra 1 dreta, per a construir a
{’Heroi i a "antiHeroi. Es interessant observar que ’existéncia de 1’esquerra, diferenciada
de la dreta, no es dona per suposada per al public, sind que s'intenta explicar-demostrar.
Aixd suposa implicitament, un public elector per al qual les diferenciacions entre
esquerra i [a dreta s’han diluit en certa mesura.

3- La identificacid entre el PSC i I'Esquerra no és un punt de partida del discurs
electoral d’aquest partit, sind que aquest discurs se centra fonamentalment en demostrar
que tant el Partit com els seus lider, Joaquim Nadal, per les seves caracteristiques i
trajectoria, son d’Esquerres. Es rellevant el fet que un partit i un lider socialista
concentrin ¢l seu discurs en demostrar que son d’Esquerres i que no és el mateix ser
d’Esquerres que ser de Dretes.

4- Nadal basa el seu lideratge, dins I’Esquesra i del Partit, pel fet de ser identificat
amb la imatge prototipica de la gent d’Esquerres, com un membre més d’aquest
col-lectiu. Construeix, per tant, una imatge molt populista perd, tanmateix, cal remarcar
un cert contrast, ja que en alguns moments s’autoqualifica com un personatge omniscient
i, segurament omnipotent, “confia en mi perqué jo conec a fons alld que et passa, alld
que ens passa a tots i em sembla que tin¢ solucions per a resoldre-ho”.

| 5= L’Estructura Narrativa del discurs del PSC és peculiar, especialment pel fet
que I’Objectiu central d’aquesta Estructura no esta constituit per aquells Objectius Ultims
que es poden aconseguir. Al contrari, allé que no seria res més que un Mitja {guanyar
IEsquerra) per aconseguir ¢ls Objectius ultims, es presenta clarament com a I'Objectin
fonamental. Aixd provoca que objectius Gltims com, per exemple “fer una Catalunya per

a tots”, “fer una Catalunya oberta i cosmopolita” etc. etc., siguin secundaritzats respecte
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I’Objectiu priontari de que guanyi I'Esquerra. Aquest Mitja es converteix, per tant, en el
nucli d’una constel-lacié d’Objectius.

6- La funcid de situar la victoria de I’'Esquerra com a Objectiu central d’aquesta
Estructura Narrativa és la de constituir un Heroi (Nosaltres-Esquerra) amb un anim
fonamentalment competitiu respecte d’un AntiHeroi (Ells-Dreta). Per aquest Heroi
(Nosaltres-Esquerra) allo important no serien les possibles conseqiiéncies positives de la
victoria de I'Esquerra, sin6 la mateixa victoria en si; victoria que seria viscuda amb orgull
1 passio. De la mateixa manera, I’objectiu “que no guanyi la Dreta” és implicitament tan
important com la victoria de I'Esquerra, ja que la victoria de la Dreta també seria viscuda
passionalment com una derrota angoixant.

Cal tanmateix remarcar, que tots els prondstics durant la campanya electoral no
donaven cap opci6 a una possible victoria del PSC. Aixo suposaria, per part del PSC,
Saber que no poden guanyar. De tota manera, com acabem de veure, el discurs dels
espots del PSC parteix de la premissa que els votants d’Esquerra; “no Saber que poden
guanyar” i que cal transmetre’ls-hi ¢l coneixement que realment “Poden aconseguir la
victdria™.

7- Tant el fet que UHeroi (Nosaltres-Esquerra) tingui com a Objectiu fonamental
la victoria propia i la derrota de I’oponent, com el fet que es transmeti a aguest Heroi el
coneixement que pot aconseguir aquesta victoria, queda reflectit en un dels espots per
aquesta metafora, expressada pel mateix Nadal als assistents a un miting: “Em sento de
veritat com un jugador de basquet que veu que pot guanyar el partit, que pot donar el
tomb, que pot fer girar la situaci6 i que comenga a cridar, a animar a la gent, “som-hil,
podem guanyar, podem guanyar!!”.

8- Tota lestratégia del discurs dels espots del PSC, té com a Objectiu
transformar la imatge del propi Partit per presentar-lo com una organitzacid politica
capag¢ de guanyar a Catalunya unes Eleccions Autonomiques. Aquesta possibilitat de
guanyar implica que el PSC ha adquirit unes competéncies noves que permeten aquesta
victéria. El que no s’explicita mai al discurs d’aquests espots és quines sén aquestes
competencies i perqué els hi mancaven abans. D’aquestes mancances se’n dedueix, a
nivell social, una imatge de perdedor, en el passat. Imatge que aquest discurs electoral

intenta transformar.
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Encara que algunes autoqualificacions de Nadal s’oposen clarament a la imatge de Jordi
Pujol, “contra aquells que no s’equivoquen mai”, “que fan un pais a la seva mida”..., cal
remarcar que hi ha unes altres qualificacions que semblaria que s’oposen més directament
a la figura de I'antic candidat del PSC, Raimon Obiols, i no pas a la de Jordi Pyjol, “jo
soc un politic realista, que toca de peus a terra... que vol connectar amb la gent”.

9- Als espots del PSC existeix un fort i reiteratiu reconeixement de Joaquim
Nadal com a el “millor candidat”. L atribucié dels paper de I""Heroi” a Joaquim Nadal es
realitza a través de diferents personatges amb una suposada autoritat i credibilitat: Felipe
Gonzalez, liders del PSC, seguidors del PSC assistents a un miting i ciutadans
individuals. Tots els nivells de ['organitzacid politica, des del lider maxim -Felipe
Gonzdlez- fins als ciutadans electors reconeixen a Nadal com el seu candidat per a la
presidéncia de la Generalitat. Inclis el propi personatge s'autoreconeix com 1’Heroi que
posseeix les competéncies necessaries -voler-saber-poder- per al candidat adequat.

Esquema Estructura Narrativa Positiva PSC

Present Historic . Futur Alternatiu

, Objectin 2
Que o guanyi la Dreta

* Objectiu TA
Destinador— Do —+ Destinatari
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2. 4. Els espats d’Iniciativa per Catalunya-Els Verds ( IC-EV)
ESTRUCTURA NARRATIVA NEGATIVA: NA

(Abans: 1980-1995)

1. AntiHeroi

L’antiHero1 no esta definit de forma directa i explicita, malgrat tot, hi ha alusions
concretes que permeten caracteritzar-lo. En primer lloc, la referéncia al Poder,
representat per I’edifici del Govern de la Generalitat, assenyalat com “la Casa”, i per tant,
a la Presidencia i als diversos Governs de la Generalitat, aixi com a la coalicié de partits
que els sostenta (CiUl).

Perd a més d’aquestes referéncies al centre del Poder Politic de la Generalitat,
també s’introdueixen alusions menys delimitades a d’altres ambits de Poder que es
relacionen de manera perversa amb I’anterior.

D’una banda, Poders Politics Estatals del Govern Espanyol (imatge de Pujol i
Gonzalez junts) il'lustrant I’expressié “conxorxa politica”, aixi com referéncies generals a
la cormupcid politica: “I’enriquiment d’alguns”, “el xalet d’altres”. D’altra banda, Poders
Econdmics: “les grans reformes laborals”, “els grans negocis” etc., imatge d’un simbol de
la Wolkswagen, d’una central nuclear, d’un executiu amb un maleti, d’'un executiu
fumant un cigar. Totes aquestes imatges son projectades sobre les parets de 'edifici de la
Generalitat. Aquesta projeccié reforga, metaforicament, la relacid entre els Poders
Politics i Economics. L’antiHeroi tal i com és definit sembla il-lustrar I'expressio
utilitzada per IC durant la campanya per caracteritzar a I’adversari: “els poderosos”.

De fet, 'antiHeroi €s caracteritzat com a poderos, corrupte, mentider, particip
d’una confabulacié economica, politica i ideologica, hipacrita, 1 usurpador de la propietat
col-lectiva.

A més, I'antiHeroi €s presentat com a absolutament competent, donat gue I’ objectiu final
que €s proposa s presenta com a aconseguit,

La Competencia més explicitada €s la del PODER, perd també es donen com a
implicites ¢t SABER i el VOLER. Aquesta Gltima, tan mateix, sembla anul-lar totalment
la competéncia del DEURE. Aquesta anul-lacié es posa de manifest per ’amoralitat dels
objectius aconseguits 1 pels mitjans utilitzats per L’antiHeroi.

2. Antiobjectiu
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L’ objectiu ultim de P’antiHeroi és constituir a I'Elector i, per extincié al ciutada,
com a un Heroi Incompetent, Aquesta incompeténcia es fonamenta en una modalitzacié
positiva 1 negativa respecte a la Competéncia del DEURE. El ciutada queda constituit
com un Heroi que ha de resignar-se¢ a que es vagi construint una Gran Catalunya
mitjangant grans fets que, directa o indirectament, perjudiquen la seva existéncia
personal. Per tant, el ciutadd no ha de buscar la seva felicitat personal ja que aquesta
padria posar traves al desenvolupament d’una Gran Catalunya.

Tenim, finalment, un Heroi Incompetent respecte 'objectiu de la felicitat
personal, incompeténcia basada en un principi de resignacié i de generositat respecte a
I’objectiu “d’una Gran Catalunya”.

3. Mitjans

El mitja principal per aconseguir la incompeténcia de I’Heroi Elector consisteix
en la modalitzaci6 del DEURE de 'Heron, positiva respecte a “una Gran Catalunya” i
negativa respecte a la felicitat personal.

Aquesta modalitzacio de I'Heroi implica un fer creure en la necessitat d’escollir
entre dos objectius positius (Mitja 1.1) que es declaren disassociats i incompatibles
(Mitja 1.2),

Tota la linia de mitjans exposada es fonamenta en Gltima instancia en una
estratégia de mentida i secret, desenvolupada, pel Poder, a través de la comunicacid
social.

La mentida s’explicita al discurs d’IC “des d’aquesta casa (Generalitat) t’han fet
creure que per fer una Catalunya Gran... el xalet d’altres”.

El secret s’explicita, també, al discurs d’'IC “allo que ningl t'ha dit és que en
aquesta casa (Generalitat) ... petites coses que de veritat fan gran un pais”.

La mentida 1 el secret marquen una contradiccié entre el discurs del Poder i la
seva actuacid efectiva. Fer creure al ciutada que existeix una contradiccié entre la seva
felicitat personal 1 la Grandesa de Catalunya, mentre que el propi Poder actua identificant
la construccid de Catalunya amb els seus interessos particulars. Implicitament aquesta
contradiccid implica transferic al Poder valors molt negatius: corrupcié generalitzada,
hipocresia sistematitzada 1 confabulacio oligarquica.

El discurs d’IC no fa cap referéncia, perd, als mitjans de comunicacié a través dels quals

el Poder desenvoluparia les seves perverses estratégies de mentida i secret.
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ESTRUCTURA NARRATIVA POSITIVA NB
(Ara; present de I'enunciacio)
1. Heroi 1

L’Beroi 1 és IC, en tant que partit, i és el que s’oposa a I"antimitja (Esquema
NA) donat que busca un objectiu que és contrari al d’aquest AntiHeroi. Aquest Heroi 1
es mostra, explicitament, a través del collectiu de liders del partit.

L’Heroi 1 es presenta com el revelador de la veritat i desenmascarador de la
mentida i el secret. Implicitament s’atribueix les qualitats contraries a les denunciades a
I'antiHeroi. Les Competéncies fonamentals per revelar la veritat son la del Saber, el
Voler i ¢l Deure (étic).

2. Objectiu 1

L'objectiu 1 és el contrari de I'antiHeroi, és a dir, aconseguir un Elector
Competent per assolir la seva felicitat personal. Aixo implica que I’'Heroi-IC transfereix
en aquest Elector un Saber especific, a través de la revelacio de la veritat.

3. Mitjans

Per tal que I'Elector sigui Competent, els mitjans seran els passos contraris als
efectuats per I'antiHeroi, per a construir un Elector Incompetent. Tota la linia de mitjans
exposada es fonamenta, en dltima instancia, en una estratégia de revelacid 1
desenmascarament. Caldra, per tant, identificar causalment el Deure de fer una Gran
Catalunya, amb el Voler la felicitat personal (MITJA 2). Aquesta identificacid causal
pressuposa una no eleccio entre les dues alternatives (MITJA 2.1).

Per aconseguir aixo, I’'Heroi ha de fer saber que existeix una implicacié causal
entre la felicitat personal i fer una Catalunya Gran. Aquesta implicacié es fonamenta en
les petites coses, mitjangant les quals s’aconsegueix la felicitat personal, athora que una
Catalunya Gran (MITJA 2.2). Justament aquesta implicacié constitueix la revelacio de la
veritat i el desenmascarament de la mentida i el secret (MITJA 2.3). E] Mitja material
altim, d’aquesta revelacto, és 1'enunciacié del propi espot d’IC (MITJA 2.4)
ESTRUCTURA NARRATIVA POSITIVA NC
(Ara; present histdric)

1. Heroi 2
L’ Herai 2 esta constituit a través de la consecucid de "objectiu 1, per tant, aquest

Heroi 2 esta definit com un Heroi competent per assolir la seva felicitat personal. No tots
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els receptors del missatge d'IC es constitueixen com a aquest Heroi, sind, Gnicament,
aquells que creuen en el saber que IC els revela (si tu, com nosaltres, és dels que creuen
que la grandesa d’un pais, la felicitat de la gent, es medeixen per les petites coses de cada
dia..).

2. Objectiu 2

Objectiu 2 és la consecucio de la Felicitat personal i de la Grandesa de Catalunya,
en tant que les dues queden miatuvament implicades. L'eslogan de la campanya “Ara et
toca a tu” remet, en primer lloc, al temps en el qual I'Heroi Elector pot ja aconseguir els
seus propis objectius.

3. Mitjans

El Mitjd principal és introduir les petites coses que constitueixen la felicitat
personal i la Grandesa de Catalunya en I"ambit del Poder. L’ambit del Poder s’explicita
mitjangant la imatge de ['edifici de la Generalitat, dins de la qual, per les finestres,
s’introdueixen, representades topograficament, “les petites coses™: “el treball per a
tothom. .. I’aire que respirem” (MITJA 3).

Per aconseguir el MITJA 3 cal que I'ambit del Poder, la Generalitat, sigui de
tothom “aquesta casa que és la de tothom”. Aixd implica que fins aleshores I’ambit del
Poder, la casa, ha estat ocupat per interessos particulars, la qual cosa pressuposa una
usurpacio que s'atribueix a 'antiHeroi: “els poderosos” (MITJA 3.1) El Mitja material
altim de tota PEstratégia de Mitjans és votar, ara en el present historic, IC: “un petit
gest”. [’eslogan de la campanya “Ara et toca a tu”, remet, en segon Hoc, al present
historic en el qual I'Heroi Elector ha d’actuar, com a Heroi plenament competent,
ESTRUCTURA ENUNCIATIVA

L’Enunciador esta manifestat fonamentalment per una veu en off i un punt de
vista molt impersonals, encara que els politics tenen una preséncia minima, al final de
I’espot, aixé marca una certa distancia de la figura de I’'Enunciador.

Al contrari, es busca una proximitat amb I'Enunciatari que és personalitzat a
través d’un constant 0s del pronom “tu” i les formes de la segona persona del singular.
Mitjangant aquesta estratégia s’estableix una complicitat amb e} Public Elector.
ASPECTES RELLEVANTS

1- IC és Panic partit que en el seu discurs colloca a I’Elector com a Heroi

fonamental. De fet, les dues subestructures antagéniques que tenen com a protagonistes
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als partits politics (Poder vs IC) només tenen la funcid de constituir I'Heroi de la
subestructura narrativa fonamental.

2- L'Estructura Narrativa del discurs d’IC reprodueix, d’alguna manera,
’esquema ideologic dels partits marxistes. La funcio del partit €s, fonamentalment,
revelar la veritat, per superar la seva alienacié & permetre la presa de consciéncia de
L’Heroi aprimit per que es converteixi en Heroi histdric, cap a I'horitzd utdpic.

Malgrat aquesta afinitat estructural cal remarcar diferéncies substancials entre el
discurs d’IC i el discurs del marxisme classic respecte els elements que configuren
aquesta estructura: en primer lloc ¢l partit no es constitueix com a I"avantguarda de
PHeroi Histdric, encara que conserva la funcid reveladora. Assumeix, tan sols, la funcié
representativa de la societat civil dins I’ambit de la societat politica. En segon lloc,
I’'Heroi Historic no queda emmarcat dins un antagenisme de classes socials (classe
abrera/ burgesia), sind que esta emmarcat dins 'oposicié sectors alienats del Poder i
sectors vinculats al Poder. En tercer lloc, I'horitzd utdpic no és un Hunya i gran objectiu
com ¢l de la societat sense classes, sind objectius mes petits i propers, lligats a la felicitat
personal i a la vida quotidiana, la qual cosa constitueix, alhora, la Grandesa de Catalunya.

3- L’estructura de fons del discurs d’IC és molt agressiva: contra les forces
politiques que ostenten el Poder i contra els sectors socio-econdmics vinculats al Poder.
A tots aquests, eufemisticament, se’ls caracteritza com a: mentiders, usurpadors del
Poder, oligarquia corrupta etc. La critica anterior implicaria també una critica més velada
al mateix Elector, en tant que ha cregut que la Grandesa de Catalunya depén de la
corrupcié dels poderosos “t’han fet creure que per fer una Catalunya gran I'important
eren... Venriquiment d’alguns, el xalet dels altres”. Cal remarcar que el propi partit,
indirectament, queda afectat per aquest discurs. Qué feia el partit abans de la revelacio
que es fa en aquest espot?

4- Tanmateix, aquesta agressivitat de fons queda suavitzada en la forma de
I’Enunciaci6 de I'espot. Es constitueix un discurs ple de metafores visuals, lingtistiques, i
es mostra un espai abstracte. Alhora, s’estableix una distancia i una impersonalitat de
L’Heroi Enunciador que desenvolupa el discurs critic (veu en off). Finalment, també
s’estableix una complicitat amb I’Elector-Espectador amb qui, tant la veu en off com els

liders politics, mantenen una relacio directa i personal, tractant-lo de tu.
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Esquema Estructura Narrativa Negativa NA (IC-EV)

Abans: 1980-1995
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2. 5. Els espots d’Esquerra Republicana de Catalunya (ERC)

N1: ESTRUCTURA NARRATIVA POSITIVA
1. Heroi

L'Heroi Heroi esta definit, basicament, per Angel Colom, en tant que President
d’ERC i, indirectament, pel mateix partit. Tanmateix, tot el protagonisme de la narracio
recau sobre ¢l lider (Angel Colom). (Colom també assumeix el protagonisme enunciatiu
d’aquesta primera narracio, com veurem més endavant). L’Heroi-COLOM explicita, de
forma molt intensa, la competencia del VOLER i del SABER, remitint al seu llibre:
Contracte amb Catalunya, enviat “a tots els ciutadans de Catalunya”. La competéncia del
DEURE és més implicita i remet a la histona de Catalunya. En canvi, la competéncia del
PODER implica la possessié del Govern de la Generalitat i és, per tant, la que manca al
Heroi, per la qual cosa remet als Mitjans 1.1 1 1.2, que transformen I'Heroi-COLOM en
el President de la Generalitat, amb un Govern ERC, mitjangant el poder que rep gracies
als vots dels ciutadans.
2.0bjectiu

L'Objectiu  és aconseguir la Independéncia per a Catalunya i és plantejat en
contrast i oposicio amb I’ANTIObjectiu . L'enunciacié el qualifica de “pas endavant”. De
fet, es tracta d’un Do que el Govern d’ERC podria oferir a Catalunya si es realitzen tots
els mitjans necessaris. Aquest Do és exclusivament potencial, atesa la virtualitat del
DESTINADOR 1 {Govern d’ERC).
3. Mitjans

El primer Mitja (mitja 1} per a que I’Herci Heroi (Colom-ERC) pugui assolir el
seu objectiu final (la Independéncia de Catalunya) és el desenvolupament d’un programa
de govern. Aquest programa de govern només és mencionat globalment mitjangant el
llibre d”Angel Colom: Contracte amb Catalunya. Per tal de portar a terme aquest mitja
fonamental (mitja 1), I'Heroi (Colom-ERC) necessita aconseguir la competéncia que I’hi
manca, que €s la del Poder. Aixd remet a una victoria electoral ’ERC, la qual cosa
permetria a Angel Colom convertir-se en President de la Generalitat i formar un Govern
d’ERC (mitja 1.1). Per altim, ¢l mitja per a la victdria electoral ’ERC és que els
ciutadans de Catalunya, en tant que Piblic Elector, donin el seu vot al Heroi, atorgant-li
la victoria electoral i la Competéncia del Poder (mitja 1.2).

N2: ESTRUCTURA NARRATIVA NEGATIVA
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1. AntiHeroi

La composicié de I’ANTIHeroi és molt ambigua i sembla remetre a tota la resta
de Partits Politics amb representacié al Parlament Catala i que es presenten a les
Eleccions (CiU, PSC-PSOE, PP, IC-IU). L anica distincié que s’introdueix separa entre
la resta de Partits Estatals respecte del partit que fins ara a governat la Generalitat (per la
qual cosa, implicitament, aquest Gltim podria ser definit com a “Catald-Nacionalista”, en
contrast amb els “Espanyols-Estatals™).

No s’expliciten les Competéncies del VOLER, SABER i DEURE, respecte de
’antiHeroi. La Competéncia del PODER és la Unica que s’atribueix a I'antiHeroi |
s’identifica amb els 15 anys de Govern de la Generalitat. Malgrat no explicitar-se, aquest
PODER del Govern efectiu de la Generalitat depén del vot dels ciutadans de Catalunya,
en tant que Electors (destinadors del vot). En aquest sentit, aquests darrers 15 anys
impliquen que I'antimitja 1 ha estat efectiu, mentre que el mitja 1 no ha estat mai assolit.
2. Antiobjectiu

L’antiobjectiu només és definit en tant que avangar mitjangant I' Autonomia per a
Catalunya. Aquest objectiu és molt ambigu, atesa 1’ambigiitat de I’antiHeroi (CiU, PSC-
PSOE, PP, IC-IU) i la dualitat entre passat efectiu i futur projectiu. De la mateixa
manera que per a ['objectiu, 'antiobjectiu  es constitueix en tant que ua Do
d’Autogovern per a Catalunya (DO 2), pero dins el marc de I’Estat Espanyol. El DO 2
remet, per tant, al programa efectiu del Govern de la Generalitat durant els darrers 15
anys, perd també a totes les possibilitats futures dins del mateix marc de “negociacio de
P Autonomia™ amb el Govern Central.

En tant que passat efectiu (els darrers 15 anys de la Generalitat) aquest DO 2 és
caracteritzat positivament (“hem aconseguit bastant™), peré amb una important matisacio
negativa (“lentament”). En el present i futur projectiu, tanmateix, aquest do és
caracteritzat de forma francament negativa, en tant que “estancat”.

Atesa 'ambigiitat de PantiHeroi {resta forces politiques), transformat en
destinador 2 pels vots dels ciutadans, aquest pot referir-se tant al partit que ha governat
la Generalitat, com als partits que han governat Espanya des del Govern Central, i, fins i
tot, a noves possibilitats futures de negociacié alternatives a la plantejada per la victdria
d’ERC a partir d’aquestes eleccions.

3. Antimitjans
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L'antimitja 1 €5 el desenvolupament d’un programa efectiu de govern, alternatiu
al d’ERC. Mentre que I'antimitja 1 ha estat efectiu al llarg dels darrers 15 anys (1980-
1995), en el present és tan potencial com el mitja 1. Els antimiggans 1.1 1 1.2 remeten a
qualsevol victoria alternativa a la d’ERC (1.1), mitjangant el vot dels ciutadans. Aixo
convertiria a 'antiHeroi (la resta de forces politiques) en el destinador 2 (Govern
afternatiu al d’ERC) del seu programa electoral.

COMPONENTS COMUNS DENI1 AINIB
1. Ciutadans de Catalunya

Tots els ciutadans de Catalunya han rebut, a casa seva, el llibre d’Angel Colom
Contracte amb Catalunya. A les presents eleccions, els ciutadans ¢s converteixen en els
destinadors (Public Elector) del vot que atorga la competéncia del PODER, adés al
Heroi (Colom-ERC), adés a ’antiHeroi (resta de forces politiques), transformant-los de
destinataris (dels vots) en destinadors (governs) dels seus objectius politics. Durant els
ultims 15 anys de generalitat, els ciutadans s’han decantant per I'antiHeroi.

2. Destinatiria

La destinataria final de tota la Narrativa | és Catalunya. Aquesta narrativa té una
estructura dual que remet a I'oposicio ¢ntre Heroi (Colom-ERC) 1 antiHeroi (resta de les
forces politiques), i els dos programes narratius alternatius (N1A, N1B).

En aquest sentit, Catalunya forma part d'aquests objectius finals antagonics:
d’una banda la Independéncia Estatal (objectiu) i d’altra banda, I’Autogovern de
Catalunya en el marc de {"Estat Espanyol (antiobjectiu).

ESTRUCTURA NARRATIVA 2 (N2)

La segona Estructura Narrativa se situa en un mén possible fictici, pero amb unes
precises coordenades temporals futures. Aquest mon possible fictici parteix del fet que
els MITJANS 1.11 1.2 de N1A han estat assolits: ERC ha guanyat les eleccions de 1995
1 Colom €s ¢l President de la Generalitat. Anomenarem aquesta primera part de la segona
Estructura Narrativa N2A.

Perd tota I’Estructura Narrativa 2 es basa en el desenvolupament del MITJA 1 de
NIA: els dons del President Colom i del seu Govern a Catalunya (desenvolupament del
seu programa de Govern), al llarg de 15 anys que representen dos mandats successius
(1995-2003). Anomenarem aquesta segona part de la segona Estructura Narrativa N2B.

També s’apunta, breument, a una tercera subpart narrativa, a partir del 2003, on
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I’objectiu final de I'Heroi (Colom-ERC) ja ha estat assolit: Catalunya és una Repiblica
Independent. Anomenarem aquesta tercera part de la segona Estructura Narrativa N2C.

L’estructura negativa de la primera Narrativa (N1B) desapareix: I'antiHeroi, la
seva possible victoria a través dels antimitjans 1.1 i 1.2, i el seu possible govern a partir
de I’antimitja 1.

N2A:

El MITJANS 1.1 i 1.2 de la primera Estructura Narrativa (N1A) han deixat de
ser una alternativa possible i virtual per a convertir-se en un passat puntual i consumat.
ERC ha guanyat les Eleccions 'any 1995 (mitja 1.1), mitjangant els vots dels ciutadans
(mitja 1.2), per la qual cosa, en accedir al govern, es converteix en Destinadora del seu
programa electoral, la qual cosa remet a N2B.

N2B:

El mitja 1 de la primera Estructura Narrativa (NIA) és, de fet, el cos fonamental
de tota aguesta segona Narrativa, perd ja no es tracta d’una proposta alternativa de
futur, sind de la historia de Catalunya del 1995 al 2003. En comptes de referir-se, global i
projectivament, al programa electoral a través del llibre d’Angel Colom Contracte amb
Catalunya (com a NIlA), es plantegen diverses fites acomplides pel Govern de la
Generalitat al llarg de 15 anys de Govern ’ERC (1995-2003, dos mandats consecutius).

Aquestes fites aconseguides corresponen a les diverses propostes de I'esmentat
llibre de Colom Contracte amb Catalunya, pero en tant que desenvolupament efectiu del
programa de Govern d’ERC. En general, aquest programa de Govern remet a una
“transicié vers la Independeéncia”, per la qual cosa, la DESTINATARIA és, encara,
Catalunya en tant que Autonomia dins I’Estat Espanyol.

N2C:

La segona Estructura Narrativa només fa una breu referéncia a aquesta tercera
part.

El 2003, Colom seria reelegit, per tercer cop consecutiu, President del Govern, la qual
cosa planteja nous dons, no especificats, segons un nou programa de govern. Pero la
destinataria d’aquests dons seria, aquest cop, la Republica Catalana Independent. Aixd
ens situa més enlla de I'objectiu final plantejat per I’'Heroi Heroi (Colom-ERC) des del
principi de I'Estructura Narrativa | (N1): la Independéncia estatal per a Catalunya.
ESTRUCTURES ENUNCIATIVES (E1 T E2)
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El

Aquesta és IEstructura Enunciativa que explica i narra 'Estructura Narrativa 1
(N1). (Part 1 de la transcripcid). Se situa en un present molt concret: el 3 de novembre
de 1995. Angel Colom (enunciador) respon, presuposadament, a les preguntes d’un
periodista (enunciatari) en un espai informatiu d’entrevistes. Darrera de Colom, varis
monitors de televisié presenten masses de gent amb banderes catalanes.

Colom és filmat amb un pla progressivament més tancat, en el qual interpel-la
directament a I'espectador {enunciatari) del programa informatiu, que s’esta transmetent
per televistd. Malgrat el caracter actual, aquest programa ficcionalitza I’Estructura
Enunciativa de tal manera que s’amaga el geénere propagandistic per posar en primer pla
el génere informatiu. D’aguesta manera I’espectador és interpel-lat com a espectador
d’un informatiu i no d’un espai propagandistic. La transformacié de la relacid entre
Enunciador-Enunciatari en un relacio Entrevistat-Entrevistador/ Espectador, en un
programa informatiu, serveix per donar un valor de credibilitat al discurs persuasiu
d’Angel Colom. Aquesta interposicid de géneres és accentuada per I'actitud de
I'entrevistador, que acaba donant les gracies a Colom per la seva participacid en el
programa.

En tot 'espot només €s en aquest moment quan es demana duectament el vot,
mitjangant Ange! Colom.

E2

Aquesta és I'Estructura Enunciativa que explica i narra 'Estructura Narrativa 2
{N2). (cf. les parts 2, 3 15 de la transcripcid de I'espot d’ERC).

Tota aquesta Estructura Enunciativa és una ficcié futura que se situa, amb molta
precisi, el 28 d’octubre del 2010.

Una neta (enunciatari) I’hi pregunta al seu avi (enunciador) sobre el procés
d’Independéncia de Catalunya. L’avi respon certes coses, perd, basicament, posa en
funcionament un ordinador (enunciador) que explica diverses fites histdriques a través
d’una base de dades documental.

Que I’enunciacio estigui delegada a aquests diversos personatges es relaciona amb els
valors de credibilitat que es vol atorgar a la narracié.

D’una banda, la credibilitat es construeix per I’eix dialogic entre Favi i la neta.
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En aquest eix cal remarcar la relacié de confianga i intimitat que es desprén
d’aquesta relacid avi-neta. Perd també cal remarcar que 1’avi representa la saviesa i el
coneixement de "experiéncia, mentre que la neta representa la innocéncia i el desig de
coneixement. A més, ¢s facil inferir que aquest avi €s el periodista de la primera
Estructura Enunciativa. Aixo I'hi atorgana un coneixement historic i una experiencia més
objectiva i, a la vegada, més propera als esdeveniments.

D’altra banda, aquesta credibilitat també es fonamenta amb I’eix dialogic entre
'ordinador i els seus espectadors. En aquest eix cal remarcar |'objectivitat que es
desprén d’una base de dades documental informatica. A partir d’aquests dos eixos
dialdgics, a I'Enunciador se I'hi transfereixen uns valors de saviesa, experiéncia i
objectivitat, mentre que, a I’Enunciatari els del candor i el desig de saber de la neta. Aixo
permet, alhora, que en la relacié Enunciador-Enunciatari s’estableixi una relacid dual en
la que s’articula I'afectivitat de la relacio avi-rieta, 1 el distanciament documental de la
base de dades informatica,

ASPECTES RELLEVANTS

1- L’espot d’ERC desenvolupa una Estructura Narrativa molt conflictiva, en la
qual el propi partit es presenta com a protagonista solitar, enfrontat a la resta de forces
politiques. Aquest enfrontament es fonamenta amb [’objectiu politic d’ERC: Ia
Independéencia per a Catalunya.

Aquest objectiu és plantejat com una ruptura respecte dels diversos objectius de
la resta de forces politiques, atés que totes elles son unificades en tant que acceptarien
continuar negociant en el marc de I’'Estat Espanyol. Segons ERC, “ara estem estancats
del tot”, perqué les possibilitats de desenvolupament de Catatunya, en tant que nacié, no
poden anar més lluny en el marc de {’Estat Espanyol, que és el marc acceptat per la resta
de forces politiques. Només la ruptura que representa la Independéncia pot provocar que
“Catalunya vagi endavant, faci un pas endavant”.

2- Malgrat Parrel conflictiva i rupturista de ’espot, ERC intenta soterrar el
conflicte sota 1'aparenga d’un consens i la ruptura sota I’aparen¢a d’una continyitat.
Tanmateix, I’espot no explica com s’aconsegueixen el consens i la continuitat, sind que
els utilitza per tal de neutralitzar els possibles efectes negatius de la conflictivitat i de la

ruptura, sense explicitar el passatge entre ambdds extrems antagdnics.
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3- Aix0 s’aconsegueix mitjancant el recurs d’una ficcié futura en que la
Independéncia de Catalunya ja és un fet consumat. Aquest salt temporal a la ficcid
permet, alhora, un salt qualitatiu que evita desenvolupar la conflictivitat i la ruptura,
neutralitzant-les en el consens i la continuitat.

En aquesta ficcio futura se’ns presenten una série de fites documentals i
informatives sobre la transicio vers la Independéncia portada a terme per Colom com a
President, amb un Govern d’ERC. Aquestes noticies son molt semblants a les que
actualment podrien ocupar els noticiaris, per la qual cosa donen una aparenca de
continuitat. (nou concert economic, policia i seguretat, energies renovables,
infrastructures culturals i de benestar social etc.). De fet, no sembla que es tracti de
noticies amb un lligam essencial amb el procés de la Independéncia, i el caracter
lleugerament utdpic d’algunes d’aquestes noticies no deriva pas d’aquest procés, en el
sentit d’una relacié de causalitat. Tanmateix, es tracta de fets que s'emmarquen en un
procés de “transicié vers Ja Independéncia”, per la qual cosa s’estableix un lligam, amb
aparenga de causalitat, entre I'esmentat procés i el contingut de les noticies.

La ruptura, per tant, es manté perd presentada amb aquesta aparenga de
continuitat. A més, ¢l conflicte inicial, entre aquesta opcid rupturista de la Independéncia
de Catalunya i la premissa espanyolista de la resta de forces politiques, ha estat eliminat
d’aquesta ficcid futura: les noticies no plantegen cap oposicio a I’esmentat procés de
“transicio vers la Independéncia”. Aquest procés és presentat com a quelcom consumat
a partir d’'un ampli consens de les forces politiques | socials a Catalunya i a I'Estat
Espanyol. Un procés, per tant, sense conflictes soctals 1/o estatals.

4- A més del recurs de la ficcid futura dins I’Estructura Narrativa, I’espot també
neutralitza el conflicte 1 la ruptura mitjangant els comentaris que emet un dels
personatges de I’Estructura Enunciativa. L’avi que explica a !a seva neta aquesta ficcid
futura, en tant que passat historic consumat, mitjangant una base de dades historica
documental, comenta que “tota aquesta transicid cap a la Independéncia va ser un procés
ordenat i tranquil, que va dirigir I’ Angel Colom durant 8 anys molt intensos”. D’aquesta
manera, la transformaciéo dels possibles conflictes en consens 1 de la ruptura en
continuitat, es du a terme per recursos de I'Estructura Narrativa, d’una banda, i1 de

I'Estructura Enunciativa, de I'altra.
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N1 A

N1l B

5- Cal remarcar que, tant Estructura Narrativa com Enunciativa, recorren a
una estratégia de ficcionalitzacio. A I’Estructura Narrativa aquesta es basa en la ficcid
futura en que la Independéncia és un fet consumat. En I’Estructura Enunciativa la ficcié
remet, d’una banda, a ’escenificacié d’un programa d’entrevistes televisiu en que Colom
demana el vot pel seu partit, el 3 de novembre de 1995, i, d’altra banda, a la introduccio
dels personatges de 'avi, la neta i I'ordinador, el dia 28 d’octubre de 2010. Aquests
recurs de la ficcio en ’Estructura Enunciativa permet accentuar |a transferéncia de valors
de I"enunciacio (Objectivitat, Intimitat...) al mon narratiu que aquesta desenvolupa.

6- El darrer aspecte rellevant que cal esmentar és el protagonisme absolut del
lider del partit, Angel Colom, al Marg de tot I'espot. A la primera part el seu
protagonisme és, basicament, enunciatiu, mentre que a la segona part, la ficcio futura, el
seu protagonisme €s narratiu: el President de la Generalitat, Angel Colom. Cap altre
lider és mencionat n’hi apareix a 'espot. El propi partit t¢ molt menys protagonisme que
Colom.

Esquema Estructura Narrativa Basica 1:

SUBIECTE ,
-Colom Destinador | —* Lo -

(President ERC) -Govern ERC  -Independéncia
I -Cotom Prcsidim Generalitat
Mitja ]
’ ‘ Desenvolupament del programa dc Govern d'ERC (Contracte amb Catalunya)

] Mita L] —— g
-Victoria ERC
-Poder: Govern ERC
Mitja §.2 =i
-Votar ERC
Destinadors —» Do —» Destinatari
Pablic Elector  Vots  ERC

Adjuvants Destinataria bl
Ciutadans Catalunya Catalunya = - ¢ |

i

Destinadors — Do —= Destinatari I

Phblic Elector  Voits  Forces Politiques alternatives a ERC )

1980-1995 |

Antimitja 1.2 ey I

Votar forces politiques alternatives a ERC |

Antimitja 1.1 .

-Victoria alternativa a ERC !

-Poder: Govern alternatiu a ERC ¢ i

Antimifja | l

Desenvolupament d'un progrima .

de Govern alicrnatiu gl d'FR I

|, ANTISUBJECTE | . CoBECED |
La resta de forces politiques Destingdor2 —— o D02 —

Gaovern aliernativ al d'ERC Autonomia
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N2 A=Mitjans 1.111.2de N1 A

Mitja 1.2
1995 - Adjuvants-Destinadors * Do * Hergi-Destinatari
(Passat puntual) Ciutadans Electors Vot Collom-EIIC
Mitja L]
-Victoria ERC
-Govern ERC
-Colom President
Gereralilal
N2 B= Mitja 1 de N1 A l
1995-2003; ¢ Heroi-Destinador | » Daons | » Deslinataria
-Coloin President Generalital -Concert econdmic  Auvionomia de
-Govern ERC -Nous llocs treball — Catalunya
{2 mandats de -Nova policia
Transicid) catlalani
-Erc.
-Contracte amb Catalunya
~Transicié vers
la Independéncia
de Catalunya.
N2 C= Més enlfa de
I'Objectiu 1 de N1 A
¥ Y
A partir Heroi-Destinadorl bis—» Dol bis ———— Destinataria
del 2003: «Colom President -7 Republica
(fins 20:10) Generalitat Catalana

Independent

2.6. Els espots de Convergéncia i Unié (CiU)
ESTRUCTURA NARRATIVA POSITIVA
1. Heroi.

El nucli fonamental de I'Heroi s'explicita a través dels dos eslogans de la
campanya de CiU: “Portem Catalunya més lluny” i “Catalunya va més lluny”. Segons el
pramer, I’Heroi remet a un “Nosaltres”, mentre que segons el segon, I’Heroi
protagonista de I'accioé remet a “Catalunya” D’aquesta manera, al llarg del discurs
electoral de tota la campanya, els Herois “nosaltres” i “Catalunya” sén plenament
identificats 1 definits com a un Heroi globalitzant i integrador. Per tant, qualsevol

individu, grup, institucio, accid, etcétera, propi de Catalunya és assimilat per ["Heroi
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“Nosaltres-Catalunya”. Per exemple, Pujol diu sovint frases com la seglient: “nosaltres,
un pais desenvolupat...”. Al liarg dels espots, es van diversificant i concretitzant alguns
components d’aquest Heroi global: CiU, Generalitat (Administracio i Govern),
Institucions civils, gent de Catalunya (sovint, aquest darrer component és presentat a
través de sectors representatius diversos: joves, gent gran, gent del camp, etcétera).

Tots aquests components mencionats de I’Heroi “Nosaltres-Catalunya”™ actuen
cooperativament conformant un protagonista Gnic. Totes les fites aconseguides o per
aconseguir remeten a aquest tipus de col-laboracid, com per exemple: “Tenim la sort que
a Catalunya, a més, hi ha molta gent, moltes persones que tenen ganes de fer, que tenen
il'lusid, que tenen iniciativa, que ningu els digui ‘fes aixo’ o ‘fes allo’, a més ho fani ho
fan bé, o sigui, tot plegat, per una banda la gent i per altra 'accid de govern”; “grans
equipaments culturals fets per la Generalitat sola o en collaboracid amb altres
institucions”; “S’ha fet un esforg molt gran en residéncies per a gent gran, per part de la
Generalitat i d’institucions privades™; “L’activitat cultural i la seva qualitat depén molt de
la gent, no depén només de les institucions”.

L'Heroi “Nosaltres-Catalunya™ és tant general i integrador, que U'enunciador
{(Pujol) es refercix sovint als components d'aquest Heroi-protagonista mitjangant
categories i sectors socials més abstractes, que inclouen diversos agents i Hur cooperacid
(economia, cultura, formacio, medi ambient, etcétera).

L'Heroi global “MNosaltres-Catalunya™ es defineix 2 partir d’una serie de
caracteristiques positives constitutives d’aquest Herot en tant que tal. Aquestes
caracteristiques son: progrés assolit i capacitat de progrés, sentit de la identitat, qualitat
de vida, convivéncia, alegria de viure, confianga en el futur, auto-estima, solidaritat,
iniciativa i competitivitat. A més, aquestes caracteristiques positives es continuen
manifestant de forma més especifica als diversos components i sectors concrets de
I’'Heroi global (medi ambient, cultura, formacid, economia,, agricultura, etcétera).

D’aquestes caracteristiques es desprén que "Heroi “Nosaltres-Catalunya” és
plenament competent per assolir-les i continuar-les desenvolupant.

2. Objectiu

El discurs electoral de CilJ presenta com a objectiu global I’'augment qualitatiu de

totes les caracteristiques positives de I'Heroi “Nosaltres-Catalunya”. En consegli¢ncia

aquest objectiu es defineix de la mateixa manera que la relacio entre ’'Heroi i les seves
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caracteristiques constitutives, perd amb una diferéncia de grau. Per la mateixa ra0,
aquest objectiu es diversifica en una constel-lacio d'objectius que remeten a la mateixa
diversificacio de ['Heroi. Aquesta estructura narrativa provoca una certa indiferenciacio
entre Heroi i objectiu: I'Heroi vol ser el que és, perd més. Tanmateix, aquest “més” no
sempre és clar, ja que sovint només es proposa el manteniment d’una qualitat i, en altres
ocasions no es precisa fins on s han aconseguit les fites plantejades i el que encara manca
per fer. Aquesta confusié-indiferenciacid de I'Heroi-objectiu es vincula, alhora, amb una
certa indiferenciacié de la modalitat temporal passat-present-futur. En moltes ocasions,
no és gaire clar si la modalitat present de 'enunciacid remet al passat (allo ja assolit) o al
futur (allo que cal assolir). El mateix eslogan de la campanya ja mantfesta aquesta
indiferenciacio: “Portem Catalunya més lluny” o “Catalunya va més lluny”, pot ser
interpretat de les tres maneres: com alld que ja s’ha fet, com allo que s’esta fent i/o com
allé que encara cal fer. En altres casos, tanmateix, aquestes distincions Heroi/objectiu i
passat-present/futur sén més precises, pero sempre situades en un continuum evolutiu:
“jo confio en que quan arribem al segle XXI, si seguim el cami que seguim aquests ultims

%1 1

anys, de creixement economic, de millora de la nostra formacid..;”; “estem contents del
que som i volem seguir-ho sent™; “aleshores cal ajudar les iniciatives, ajudar el que la
gent fa. I aixo ja s’ha fet, perd ho continuarem fent en el futur amb més intensitat 1 amb
més possibilitats perqué ja tenim els equipaments”.
3. Mitjans

Tal i com posa de manifest I’exposicid anterior de "objectiu, el mitja fonamental
{mitja 1) per assolir I’esmentat objectiu consisteix basicament en prosseguir la mateixa
dinamica, El mitja basic, per tant, és continuar. Aquest continuar implica mantenir o
augmentar les caracteristiques positives 1 constitutives de I'Heroi: “La nostra proposta és
molt clara: volem més per Catalunya, en formaci6, en cultura, en medi ambient, en
solidaritat hem d’anar més lluny”. En conseqiiéncia, ens trobem davant d’una estructura
narrativa en que Herol, objectiu | mitjans presenten una certa indiferenciacio, la qual cosa
implica un nucli narratiu totalitzador del qual sembla impossible quedar-se fora.

Per tal de portar a terme aquest mitja fonamental (mitja 1), el discurs electoral de
CiU estableix un nou mitja {mitja 1.1) que consisteix en participar del projecte de CiU,
participacio que s’identifica amb el fet de donar el vot a la coalicid electoral: “I per aixd

us convidem a tots els ciutadans de Catalunya a participar d’aquest projecte” (Pujol);

178



“Per una Catalunya forta necessitem el teu vot... 1 necessitem el teu vot i t’el demanem
amb la confianga de que I’aval de la feina feta es mereix la confianga que CiU et demana i
el president Pujol et demana” (Roca). La necessitat d’introduir aquest nou mitja dins del
discurs electoral obliga a escindir clarament 1'Heroi “Nosaltres- Catalunya” entre aquells
que poden donar ¢l vot (ciutadans electors) i aquells que el volen (coalicié de CiU). A la
vegada, també obliga a escindir clarament el temps, diferenciant el passat de la “feina
feta” del futur de la “feina per fer”. Des d’aquest punt de vista, Paspecte constitutiu i
globalitzador det discurs electoral de CiU queda trencat. Tanmateix, aquest nou mitja 1.1
també pot ser interpretat com una simple derivacié particular del mitja fonamental (mitja
1): Catalunya continua atorgant el govern de la Generalitat a CiU.
ESTRUCTURA NARRATIVA NEGATIVA
1. Heroi

L’Heroi d’aquesta segona estructura és el mateix que el de la primera:
“Nosaltres-Catalunya” que es descomposa en una série de ramificacions i que es
caracteritza globalment per unes qualitats positives 1 constitutives.
2. AntiHeroi

L’antiHeroi es defineix com un possible estat futur en que I’Heroi pateix una
pérdua de les seves caracteristiques positives i constitutives, la qual cosa implica la
destruccid de la identitat de I'Heroi originari. Atés el caracter implicit d’aquesta
narrativa, les Gniques referéncies que la desenvolupen remeten a "exterior de la primera
narrativa. Aquest “exterior”, totalment negatiu, es presenta com I’Unica alternativa futura
I possible respecte a la dinamica positiva 1 globalitzadora de la primera narrativa. El
discurs de CiU presenta aquesta alternativa negativa com un perill efectiu per al Heroi
“Nosaltres-Catalunya”, malgrat només referir-s’hi de manera indirecta: “I es necessita
convivéncia, és a dir, que les relacions entre la gent siguin positives, siguin constructives,

no siguin agressives, no es basin en la frustracié ni en la tensié”. “Ara cal pensar en el

dema, ara ens hi juguem el futur. El futur dels nostres fills. Hem d’assegurar la nostra
identitat, la nostra cultura. Hem d'assegurar més feina, hem d’assegurar que la familia
sigui 'eix vertebrador de la societat, hem de garantir ["autonomia financera per garantir
Pautonomia politica”. Mentre que la primera narrativa presentava una certa
indiferenciaci6 entre Heroi i objectiu, d’una banda, i entre passat-present i futur, de

Ialtra, en aquesta segona narrativa I’Heroi i 'antiHeroi estan clarament distingits per una
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oposicid: [’antiobjectiu representa Dantitesi de 1’Heroi, ha perdut totes les
caracteristiques positives que €l constituien i ha desenvolupat caracteristiques clarament
negatives. Per altra banda, el passat-present positiu associat al Heroi també queda
clarament oposat al possible futur negatiu.

3. Antimitjans

Atés el caracter implicit d*aquesta segona narrativa, alld que no €s exposat remet
justament als mitjans que provocarien aquesta transformacié radical De I'Heroi a
I"antiobjectiu. En conseqiéncia, aquests antimitjans només poden ser descrits com el
reflexa en negatiu dels mitjans propis de la prumera estructura narrativa (antimutja 1).
Aguests antimitjans remeten per tant a una ruptura respecte a la dinamica constitutiva
que I'Heroi “Nosaltres-Catalunya™ desenvolupa. Aquesta ruptura es traduiria en un 4ltim
acte (antimitja 1.1) consistent en no votar CiU.

ESTRUCTURA ENUNCIATIVA

- L’enunciador fonamental al llarg dels sis espots de ta campanya electoral de CiU
és Jordi Pujol. Jordi Pujol desenvolupa un discurs que té com nucli profund I’estructura
narrativa 1, aquella narrativa que té un caracter més globalitzador 1 positiv, Pujol és el
protagonista d’aquesta enunciacio, perd no se situa ni es defineix com a protagonista de
la historia que explica, on I’Heroi positiu és “Nosaltres- Catalunya”. El protagonisme
enunciatiu de Pujol, atés el seu rol de president de !a Generalitat, legitima la historia que
relata athora que augmenta les possibilitats d’identificacio afectiva amb PHeroi de Ia
narraciod; “Nosaltres Catalunya”, per part dels destinataris.

- A diferéncia d’altres enunciadors menors del discurs electoral de CiU, Pyjol no
fa mai referéncies absolutament directes o explicites a una historia alternativa a la que
relata ell mateix. Tampoc explicita mai una demanda del vot escindint definitivament
I’Heroi de la seva historia entre CilU d’una banda, i els electors, de I'altra. Malgrat
apropar-se sovint a una argumentacié que derivaria cap a la demanda del vot, aquesta
demanda no es fa mai de forma explicita: “Es dir, primer hem de decidir com seria el
futur de Catalunya, i la nostra proposta és molt clara: volem més per Catalunya...l per
aixd convido a tots els ciutadans de Catalunya a participar d’aquest projecte”.
Conjuntament amb aquests apropaments de Jordi Pujol a la demanda del vot, apareix

generalment un cartell lingiiistic que ef demana explicitament i directe.
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- Els papers enunciatius que si es refereixen més directament a la possibilitat d’un
futur negatiu (narrativa 2), d’una banda, i a la demanda del vot per a CiU, d’altra banda,
son els comresponents als liders de CiU Antoni Duran i Lleida i Miquel Roca. Cal
remarcar, tanmateix, que Miquel Roca apel-la a I’autoritat de Jordi Pujol per a demanar
el vot dels ciutadans: “I necessitem el teu vot, i t’el demanem amb la confianga de que
I’aval de la feina feta es mereix la confianga que CilJ et demana i que el president Pujol et
demana”.

- En conclusid, el discurs electoral de CiU remet de diverses maneres a |’ autoritat
de Jordi Pujol per a demanar el vot; tanmateix, Jordi Pujol mai demana explicitament
aquest vot.

- Cal remarcar també com diversos elements de I'enunciacio remeten a
connotacions de joventut i dinamisme: el “vinga!” que acompanya esldgan, la musica
pop dels espots, la veu juvenil del cantant en off, els grups de joves amb banderes
catalanes i entusiasme que envoiten sovint la figura de Pujol.

ASPECTES RELLEVANTS.

1. El discurs electoral de CiU desenvolupa una estructura narrativa molt peculiar
atesa la identificacio que es manifesta entre els seus diversos components. Heroi, objectiu
i mitjans no sempre poden distingir-se amb precisio, perqué remeten sempre al que
s'esdevé a l'interior d’un Unic personatge: “Nosaltres-Catalunya”. Aquest personatge
permet una integracio de tots els seus possibles components dins d’una mateixa
naturalesa i una mateixa dinamica. Aixo provoca, alhora, una certa indiferenciacio entre
les diverses modalitats temporals en les que se sifua i actua aquest Unic personatge.

2. La campanya de CiU es basa en sis espots publicitaris que tracten una gran
diversitat d’aspectes tematics. Malgrat I'aparent diversitat que deriva d’aquesta
presentacio, el discurs de CiU es produeix sempre a partir d’una matriu sempre idéntica,
amb una gran capacitat generativa. Aixi, I'Heroi *“Nosaltres-Catalunya™ es ramifica en
diversos actors al llarg dels espots; joves, gent gran, gent del camp, formacid, mon de la
cultura, etcetera. Aquesta ramificacié es podria continuar desenvolupant sense que aixo
alterés en absolut I'estructura narrativa profunda que funciona com una matriu
generativa.

3. Cal remarcar que en el discurs de CiU no apareix cap oponent que suposi cap

obstacle, ni cap dificultat clarament mencionada per a que I’Heroi Nosaltres-Catalunya
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continui amb la seva dindmica positiva i assoleixi els diversos objectius plantejats.
Tampoc apareix cap antiheroi que plantegi una estructura narrativa alternativa. Malgrat
aix0, el futur no només remet a aquesta simple continuitat positiva, sind que de manera
molt implicita, apareix una possible ruptura negativa. Aquest possible futur negatiu remet
al mateix Heroi Nosaltres-Catalunya que es dirigeix vers la seva propia destruccio
(antiobjectiu). Aquesta transformacic planteja dues qiestions. D’una banda, hi ha una
certa manca de coheréncia en el fil narratiu; com pot ser que un Heroi caracteritzat
unicament per una dinamica i uns valors tan positius, es transformi de sobta en quelcom
tant negatiu?. Aquesta incoheréncia permet d’inferir una certa contradiccid narrativa,
D’altra banda, tanmateix, a nivell discursiu, tota aquesta segona narrativa implicita pot
remetre a una amenaga velada: no votar CiU pot destruir tota la dindmica positiva i
I’harmonia d’aquest Heroi protagonista: Nosaltres-Catalunya.

4- Al llarg dels espots de CiU, hi ha un clar protagonisme enunciatiu de Jordi
Pujol. Malgrat aixd, dins la historia que ell mateix explica, comparteix el protagonisme
amb tots els altres components que conformen I’Heroi Nosaltres-Catalunya.

5- Ni Jordi Pujol ni CiU sén caracteritzats positivament o de forma explicita en
tant que tals. El discurs configura un auditori pel qual les caracteristiques positives de
Jordi Pujol i de CiU son tant evidents i conegudes que no cal explicitar-les. Malgrat aixo,
la forma en que es presenta el protagonisme enunciativc de Pujol vehicula certes
connotacions relatives a la seva figura. D'una banda, e! fet de que situi el seu discurs per
sobre de la “Contienda” electoral, no demanant directament el vot, no al-ludint mai a
altres partits competidors, reforca la seva imatge presidencialista. Cal remarcar que al
Harg dels espots, no s’al'ludeix mai a Pujol com a president, ni apareix exercint mai
funcions especifiques del carrec. D’altra banda, la seva proximitat als espectadors
mitjancant primers plans tancats, aixi com la seva proximitat espaial i comunicativa als
diversos personatges que I'envolten 1 gue representen diversos sectors de la poblacio, tot
aixo transmet una imatge de Pujol humana i accessible.

6- Cal remarcar també que al llarg de la campanya apareixen diversos elements
que introdueixen connotacions de joventut i dinamisme: aparicidé de joves envoltant a
Pyjol, la musica pop utilitzada, el “vinga!” que acompanya eslogan central. Aquestes

connotacions de joventut i dinamisme al'ludeixen al concepte de “renovacid”, mitjangant
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aquest concepte s’intenta matitzar el valor de continuitat que articula Pestructura
narrativa basica (narrativa 1).

Esquema estructura narrativa negativa Ci

Antimiitid 1.1

No votar CilJ -
Antimitia 1

Acluar des de caracteristiques
negatives alienes a la identitat
de 1'Heroi originarni (trencament).
Antigbjectiy:
Pérdua de les caracteristiques
positives constilulives de
I"Heroi (Destruccia de 1a
identitat de 1'Heroi originari)

Esquema estructura narrativa positiva

[rerot} » CQRJECTIID

Catalunya Augment qualitatiu
Nosaltres Subjecte que de les caracteristiques

- Gent de Catalunya ha actuat i positives De I'Heroi

- Institucions civils actua des de

- Generalitat les seves

- CiU caracteristiques

positives
Mitja 1

L'Heroi conttnua
aciuant des de les seves
caracteristiques positives

?

Mipa §.1
Volar
Cil (Participar)

2.7. Conclusions de les estroctures narratives:

A. Herois:

L. Per cadascuna de les forces politiques, els Herois nuclears 1 les seves
ramificacions son les segiients:
e PSC: Nosaltres-Esquerra-Catalunya: Nadal, liders PSC-PSOE, gent d’esquerres i
classes populars.
o PP: Nosaltres- PP- Catalunya Plural.
e IC: Ciutada-elector.

» ERC: Colom {President de la Generalitat) 1 Govern d’ERC.
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» CiU: Nosaltres-Catalunya: Govern+Generalitat, CiU, liders CiU, institucions civils i
privades, i els diversos sectors socials.

2. Els partits que donen més protagonisme narratiu al partit /o als seus liders son
ERC (Colom), PP (Partit} i PSC (Nadal). El partit que dona el protagonisme fonamental
als ciutadans és IC. També CiU, PSC i PP integren diferents sectors socials en el
protagonista col'tectiu. En contrast, ERC exclou tot protagonisme dels ciutadans en
I’'Heroi.

3. Encara que en certs casos Catalunya no ¢és mencionada en tant que Heroi,
sempre hi forma part directament o indirecta.

El protagonisme de I'Heroi és habitualment legitimat per una certa identificacio
amb una Catalunya caracteritzada d’alguna forma: PSC, Catalunya d’Esquerres (ja que
Catalunya és majoritariament d’esquerres), PP, Catalunya Plural (ja que un sector
diferent, encara que pugui €sser minoritari, fa que Catalunya sigui plural); IC, Catalunya-
ciutada (ja que la grandesa de Catalunya depén de la felicitat de cada ciutada);, CiU,
Catalunya-tots (ja que la Catalunya de CilJ es mostra com a totalitat integrada); ERC no
estableix explicitament cap identificacio de ’'Heroi amb Catalunya, ja que aquesta només
accedira a ser Heroi ple amb la independeéncia.

4. Conjuntament amb aquesta identificacié, a Catalunya sempre li manca
quelcom, la qual cosa justifica I’accié de ’Heroi, excepte en el cas de CiU, que en tant
que partit en el poder, presenta una Catalunya sense cap manca constitutiva.

5. La relacid de les forces politiques amb Catalunya és de dos tipus: Una
estructura d’integracio i una estructura de donacio. PSC, PP i CiU prioritzen, en tant que
forces politiques, 1’estructura d’integracio d’'un Heroi globalitzador: Catalunya
d’esquerres, Catalunya plural 1 Catalunya respectivament. En contrast, IC 1 ERC
prioritzen I'estructura de donacid, per la qual cosa, es presenten com personatges
diferenciats, el paper dels quals és domar a Catalunya alguna qualitat fonamental |
positiva; la independéncia en el cas d’ERC i la grandesa en el cas d’IC.

6. En el discurs electoral dels partits que no sdn al poder en el moment de la
campanya (PSC, PP, ERC i IC), al Heroi li manca algun tipus de competéncia per
convertir-se en I’Herot de la narracio (Nosaltres, Catalunya d’esquerres; Nosaltres-PP-
Catalunya plural; Colom-ERC, IC-Ciutadd). Sense aquesta manca de competéncia,

I'Heroi ja hagués aconseguit els objectius plantejats. Excepte en el cas d’IC, no s’explica
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mai la causa d’aquesta manca de competéncia prévia de I'Heroi. En el discurs d'IC,
aquesta manca és explicada per la manipulacid que el poder ha fet del ciutada, i fa
conseqiient alienacid d’aquest. En els altres casos, els Herois Herois es mostren ja,
simplement, totalment disposats i preparats per a ser plenament competents. En contrast,
el discurs de la forga politica en el poder en el moment de la campanya, (CiU), té com a
funcié mostrar el protagonisme i la competéncia de 'Heroi Catalunya com una realitat
del passat, alhora que del present i del futur.

B. Objectius:

7. Per cadascuna de les forces politiques, els objectius fonamentals 1 les
ramificacions especificades bisiques son els segilents:

* PSC: Que guanyi I'esquerra (que no guanyi la dreta). Fer que Catalunya torni al seu
estat natural (ser d’esquerres), Catalunya per a tots, Catalunya plural i oberta; Nadal
president de la Generalitat.

« PP: Catalunya plural manifestada; Gran Catalunya i Gran Espanya.

« IC: Felicitat personal del ciutada i grandesa de Catalunya.

s ERC: Independéncia per a Catalunya (tota la resta d’objectius queden supeditats a
aquest).

e CiU. Augment qualitativ de les caracteristiques positives de I"Heroi Catalunya;
ramificacions il-kmitades en diversos sectors socials.

8. Els objectius s’apliquen fonamentalment als elements segiients: Catalunya,
Espanya, esquerra/dreta i ciutada. Catalunya apareix en I'objectiu de totes les forces
politiques, perd és més central per als discursos de CiU, ERC 1 PP, mentre que és més
periférica per al PSC i , especialment, per IC. Espanya apareix de forma bastant central
per al PP, i de forma més periférica per al PSC i ERC. En contrast, no es fa cap
referencia a Espanya dins dels objectius en els discursos d’IC 1 CiU. L’Unica forga
politica que prioritza I’eix esquerra-dreta per a definir els seus objectius és el PSC, inclus
per sobre de Catalunya. El ciutada, en canvi, només és prioritzat per sobre de les altres
entitats en el discurs electoral d'IC, encara que tota la resta de les forces politiques
I"introdueix d*alguna manera dins dels seus objectius.

9. Respecte de Catalunya, tant PSC com PP presenten estructures d’objectius
similars: Una Catalunya que té una determinada qualitat en la societat civil, i que cal

transferir-la al mivell del poder politic. En el cas del PSC, una Catalunya d’esquerres ha
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d’accedir al poder de la Generalitat. En el cas del PP, una Catalunya plural en la societat
civil ha de ser clarament representada a nivell politic. En els dos casos (PSC 1 PP) es
proposa la superacié d’una contradiccié que pateix Catalunya. En el cas dels discursos
d’IC i d’ERC, els objectius consisteixen en donar a Catalunya quelquom que li manca
radicalment: la independéncia (ERC) i la grandesa (IC). Per ultim, en el cas de CiU,
s’insisteix en tot el que Catalunya ha aconseguit i pot continuar aconseguint, alhora que
es fa una referéncia molt implicita a tot el que pot perdre si canvia de direccid.
Esquematicament, pel PSC i pel PP hi ha caracteristiques de Catalunya positives i
negatives, per IC 1 ERC només apareixen caracterisitques negatives; per Cil, totes les
caracteristiques son positives, Conseqientment, el discurs del CiU €s de caracter
continuista, els discursos del PSC i del PP son de caricter reformista (resoldre una
contradiccio) i els discursos d’IC 1 d’ERC son rupturistes (fer aparéixer el que encara no
existeix).

10. Respecte d’Espanya, ["unic partit que [lincorpora directament com
beneficiaria dels seus objectius és el PP, ja que vol aconseguir per a Espanya “grandesa” i
“catalanitat”. Pel PSC, Espanya pareix dins dels seus objectius en tant que un marc ¢n el
que també s’ha d’aconseguir que no guanyi la dreta. En I'explicacio dels objectius
d’ERC, Espanya apareix com una realitat estatal aliena a I’Estat catald ( i en situacid
d’igualtat negociadora). Per altim, ni CiU, ni IC fan cap referéncia a Espanya.

11. Els unics partits que plantegen directament la relacid entre Espanya i
Catalunya son el PP i ERC. El primer proposa una integracid mentre que el segon una
separacio. Tanmateix, malgrat la conflictivitat latent que implica aquesta qiestio, ¢ls dos
partits utilitzen estrategies per tal d’evitar la presentacio del conflicte. ElI PP recorre a
una integracid harmonica propiciada pel caracter moderat, centrista i dialogant del partit.
Per la seva banda, ERC se situa directament en un futur possible, perd consumat, des del
qual s’explica el procés de separacid com un procés pacific basat en la negociacio sense
tensions.

12. Excepte el PSC, cap forga politica menciona I’eix esquerra/dreta. Pel PSC, en
canvi, aquests dos conceptes defineixen d’una manera central els seus objectius: que
guanyi I’esquerra/que no guanyi la dreta.

13. Respecte al ciutada, en els discursos de CiU, PSC, PP i ERC, aquest apareix

com un beneficiari de la consecucid dels objectius centrals (que guanyi I’esquerra, que
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Catalunya sigui independent, etcétera). Unicament en el cas d'IC, el ciutada defineix Ieix
central dels objectius (felicitat del ciutada).

14. Generalment, tot allo referit als partits, ciutadans i liders estd presentat com
els mitjans necessaris per aconseguir els objectius. Tanmateix, en alguns casos,
s’emfasitzen tant aquests aspectes, que apareixen com a objectius, encara que secundaris.
El cas més explicit és ’objectiu de Nadal {PSC) d’aconseguir la presidéncia de la
Generalitat.

C. Mitjans:

15. Per cadascuna de les forces politiques, la cadena explicita dels mitjans €s la

segiient:
e PSC: Donacio explicita de competéncies entre Nadal i els electors (anims)— votar
PSC — Nadal president.
¢ PP: El PP es manifesta directament als electors— votar PP—> més poder politic per
al PP —*Noaves aliances a la Generalitat .
Compromis del PP amb tots els pobles d’Espanya —*Espanya amb accent catala
e [C: —* Enunciacid de l'espot.
% desernmascarar la mentida i el secret dels poderosos.
— indentificar grandesa de Catalunya i felicitat del ciutada.
— constitucid del ciutada com a Heroi competent.
— votar IC.
— representacié parlamentaria.
— introduir petites coses en I’ambit del poder.
# ERC: Recepcid per part dels ciutadans del llibre de Colom Contracte amb Catalunya.

— Votar ERC —— Govern ERC i Colom president de la Generalitat ————

Desenvolupament del programa de govern posat en el llibre Contracte amb
Catalunya.
» CiU: Continuar— participar en el projecte de CilU~— votar CiU.

16. Malgrat les variacions plantejades per cada forga politica en la seva cadena de
mitjans, sempre es repeteix I'estructura profunda segiient: Accid comunicativa
— votacib——»accié politica. L’accid comunicativa remet als missatges i

estratégies comunicatives per part del partit; la votacio remet a I'accid del ciutada |
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I’accié politica remet a I’actuacié dels partits 1 liders una vegada aconseguit el poder que
demanaven.

17. L’accid comunicativa sempre consisteix en un “fer saber” al ciutada elector.
El “fer saber” més explicit es desenvolupa en la campanya d'IC. En aquest cas €s tracta
d’un “fer saber” polémic, explicitament enfrontat a I'accié comunicativa (i perversa) dels
poderosos. En tota la resta de les accions comunicatives de les forces politiques no es
dona aquesta estructura polémica de confrontacio. En el cas d'IC, 'acci6 comumcativa
informa al ciutada de 'engany al que ha estat sotmeés per explicar-li que pot obtenir la
seva felicitat personal. En el cas del PSC, ’accid comunicativa té per funcid fer saber a
electorat d’esquerres que poden guanyar les eleccions i que Nadal és el lider adient per
aconseguir-ho. En el cas del PP, 'accid¢ comunicativa consisteix en fer saber al ciutada
gue existeix una Catalunya plural i que el partit (PP) és competent per representar-la. En
el cas d’ERC, I’accié comunicativa té per funcid fer saber que Colom, amb un govern
d’ERC, és competent per portar Catalunya a I’'independéncia. Per Gltim, en el cas de
CiU, Paccié comunicativa consisteix en fer saber que Catalunya-Nosaltres és I’Heroi
reconegut, pero, tambe, que pot deixar de ser-ho.

18. L’accidé comunicativa, que provoca |'adquisicid d’un saber per part del
ciutada, té per funcio transmetre tres tipus de coneixement. En primer lloc, fer-li saber
allé que el mateix ciutada vol (o té el deure d’aconseguir), la qual cosa es relaciona
directament amb els objectius plantejats pel partit. En segon lloc, fer-li saber que pot
aconseguir aquests objectius. En tercer lloc, fer-li saber com aconseguir-los. D’aquesta
manera, el saber es transforma en un voler, i, per ultim, es transforma en un poder,
I"exercici del qual s’identifica sempre amb I'emissio del vot del ciutada.

19. L’adequacié de competéncies per part del ciutadd com a resultat de I'accio
comunicativa de cada forga politica (saber, voler/deure i poder) converteix el ciutada en
un Heroi d’accié. Tanmateix, aquesta accio es himita exclusivament a I’emissio del vot.
Aixo es ddna inclis amb un discurs con el ’IC, que atorga al ciutada el protagonisme de
la narracio. En contrast, cal remarcar I’excepcid del discurs de CiU, que atorga al ciutada
i a la societat civil en general una accio social que va més ¢nlla del vot.

20. Dins Pesquema profund dels mitjans exposat, després de 'accid comunicativa
i de 'emissio del vot, es desenvolupen accions politiques per part dels diferents partits.

Malgrat les diverses variacions 1 globalitzacions dels Herois protagonistes en els
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discursos electorals, aquests mateixos discursos assenyalen que, una vegada emes el vot,
els protagonistes de 1'acci6 politica son, de fet, els partits i els seus liders. En el cas d'IC,
I’accio politica plantejada consisteix en una accié parlamentaria. En el cas del PSC, remet
a l'acciéd del govern de Nadal. En el cas d’ERC, remet a I'accid del govern de Colom. En
el cas del PP, Paccio politica consisteix en la creacio de noves aliances i una nova
majoria de govern. Per Gltim, en el cas de CiU, 'accio politica es concreta en continuar
["acci6 de govern,

21. Tal com es pot veure, "estructura profunda dels mitjans consisteix sempre en
una intercanvi de competéncia entre els ciutadans-electors, d'una banda, i cadascuna de
les forces politiques, d’altra banda.

D, Estructures narratives negatives:

22. Per cadascuna de les forces politiques, les estructures narratives alternatives
son les segiients:

o PSC: Els antiHerois sén CiU, PP o la dreta. L’objectiu de CiU és continuar
patrimonialitzant Catalunya. L’objectiu del PP és guanyar les eleccions generals a
Espanya. L’objectiu de la dreta €s guanyar i derrotar "esquerra a Catalunya.

¢ PP: No hi ha cap antiHeroi explicit. Hi ha tanmateix un antiHeroi molt implicit i difas
que s’identificaria amb alld que no permet la manifestacid de la pluralitat a Catalunya.
Per altra banda, de forma marginal, apareix també un antiHeroi implicit i no identificat
que remet a aquells que podrien agredir la cultura i les institucions de Catalunya.

o IC: L’antiHeroi és el poder i els poderosos {(Govern de la Generalitat, Govern de
Madrid, politics corruptes, grans empreses). El seu objectiu, aconseguit mitjangant la
mentida i el secret, és |’alienacié del ciutada.

# ERC: L’antiHeroi és la resta de les forces politiques que pretenen mantenir 1’actual
marc constitucional de I’estat de les autonomies.

e CiU: No hi ha antiHeroi en un sentit estricte, ja que no hi ha cap personatge que es
plantegi d’una manera intencional aconseguir un objectiu alternatiu del plantejat per
I'Heroi Heroi. Tanmateix, s’insinua el perill de que el mateix Heroi Heroi es transformi
en antiHeroi amb una tendéncia patologica vers I’autodestruccié.

23. El discurs on el paper de I'antiHeroi és més important és en el d’IC, ja que tot
aquest discurs és un enfrontament amb [Paccié comunicativa de I’antiHeroi: els

poderosos. També pel PSC I'antiHeroi és molt mmportant, ja que en plantejar clarament
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I’eix esquerra/dreta, tot el seu discurs s’articula entorn a aquest enfrontament. En el cas
d’ERC, tambeé s’explicita un antiHeroi (les forces politiques constitucionals), perd aquest
antiHeroi desapareix, ja que |’accio mostrada se situa en un futur en el qual aquest
antiHeroi ja ha estat superat. Pel PP, PantiHeroi només té una importancia molt
secundaria, mentre que per CiU, I'antiHeroi només remet a una amenaga implicita
insinuada en alguns moments.

24. Mitjangant la caracteritzacid de I'antiHeroi, es pot determinar el grau de
radicalitat de cadascun dels discursos. Els discursos meés radicals, practicament discursos
“anti-sistema”, son els I’ERC 1 IC. En el cas d’ERC, I'antiHeroi remet a un element
fonamental del sistema, com és |’estructura autonomica reconeguda en la constitucio. Per
IC, I'antiHeroi defineix el nucli de poder dins del propi sistema. El discurs del PSC és un
discurs més moderat, ja que planteja simplement I’alternanga de poder dins del sistema
entre dreta/esquerra. També el discurs del PP és moderat, atés que remet a una demanda
d’integracio en el sistema: Reconeixement politic de la diferéncia (encara que pugui ser
minoritaria) i possible coalicid de govern. Aquesta voluntat d’integracid es pot constatar
pel fet que el discurs del PP intenta contrarestar la imatge d’antiHeroi que les altres
forces politiques li hagin pogut assignar. L’estrategia utilitzada consisteix en construir un
antiHeroi (implicit 1 no identificat) que pot agredir les institucions de Catalunya i ocupa,
per tant, el lloc en el que se’ls volia situar a ells mateixos. Per Ultim, en el cas de CiU, el
sistema €s el mateix Heroi: Nosaltres-Catalunya, que no és caracteritzat en termes
politics, sind d’identitat personal. En consequéncia, el sistema politic és identificat amb
una de les seves possibles variables.

E. Temporalitzacio;
25. L’estructura del temps emprats en els diversos discursos electorals és la

seglient;

Passat | » Present Futur

Enurlciaci() Volacid
El present de I’enunciacid construida en els espots diferencia entre el passat i el present
historics, mentre que ¢l moment de la votacié diferencia entre el present historic i el

futur.
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26. En els discursos dels partits a 'oposicio en ¢l moment de les eleccions, el
passat historic remet al Heroi designat com a Heroi com a incompetent, mentre que en el
present historic 1'Heroi ja és en disposicid de convertir-se en competent. En el futur
possible, que comenga després de la votaci6, I'Heroi ja exerceix les seves competéncies.
L’adjudicacié de la competéncia es produeix mitjangant el temps de la mateixa
enunciacié. Aquesta estructura s’explicita i és fonamental en el discurs d'IC, en el qual
I’Heroi és el ciutada, alienat en el passat i convertit en plenament competent per I’accio
comunicativa de [espot.

En el cas dels discursos del PSC i del PP, no hi ha referéncies explicites al passat
ni, per tant, a les causes de la incompeténcia de ’Heroi en el passat. Unicament es fa
al-lusié a un present historic en el qual es donen les condicions per a que tot canvi i
I'Heroi pugui accedir al seu rol d’Heroi. En els discursos d’aquests tres partits hi ha una
distincid entre el present historic i el futur possible, marcada pel moment de la votacio.
En el cas d’ERC es manté I’estructura anterior com a estructura profunda de la narracio,
tanmateix, el fet de que la historia s’expliqui des d’un futur ficcionalitzat, desdobla els
temps emprats. La complexitat enunciativa respecte al temps permet presentar el futur
possible desitjat com un passat ja consumat.

27. En el cas de la forga politica que ostenta el peder, CiU, I’estructura temporal
és molt diferent de les anteriors, ja que intenten construir un temps en el que no
existeixen ruptures entre €l passat, el present i el futur, i tant el present de I'enunciacié
com el temps de la votacid funcionen com a simples sutures per assegurar la continuitat
temporal. Unicament en I’estructura alternativa de caracter negatiu, podria escindir-se el
passat/present del futur negatiu, mitjangant una votacid equivocada.

F. Enunciacié:

28. Les instancies ultimes de "enunciador i de I'enunciatan son els partits politics

i els electors respectivament. A partic d’aqui, les delegacions interposades per cada

funcié son les segiients.

Enunciador Enunciatari
» PSC; Nadal Espectador
Assistents mitings.
Felipe Gonzalez Assistents a mitings.
Gent del carrer Espectador/entrevistador,
Instancies abstractes Espectador.

(Veu en off, cartells)
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Radio Viatgers en un cotxe.

Inconscient mitjangant Consciéncia
un somi
Periodista Futur lector.
e PP Aznar Espectadors.
Assistents mitings.
Vidal-Quadras Espectadors.
Instancies abstractes Espectadors.

(Veu en off, cartells)

o IC: Instancies abstracteg Tu, espectador.
(Veu en off, cartells)
Ribo i liders del partit Tu, espectador.
e ERC: Colom Periodista, espectador
programa informatiu de TV.
Avi/ordinador Neta.
Instancies abstractes Espectador.
{Cartells)
e Cilk Pujol Espectador. Grups de joves,
pensionistes, etcétera.
Duran Lleida i Roca Espectador.
Instancies abstractes Espectador.

(Veu en off, cartells).

29. Els representats de 'enunciador que mes clarament s’identifiquen amb la
forga politica son basicament, els liders, i de manera més indirecta, les instincies
abstractes (veus en off i cartells) Aquestes dues representacions apareixen en la
campanya de tots els partits. La figura dels liders és més important en els casos de CiU i
PSC, mentre que les instancies abstractes son més preponderants en el cas d'IC. El cas
del PP s manté en una posicio equidistant entre aquestes dues.

30. Els altres representants de I’enunciador no s'identifiquen amb [a forga politica
corresponent. Els dos partits on s’utilitza més aquest tipus de representacid son ERC
(ordinador i avi) i PSC (gent del carrer, radio, periodista i inconscient).

31. El representant de 'enunciatari més clarament identificat amb I'elector és
Pespectador. Adquesta representacid de I’espectador apareix d’alguna forma en la
campanya de tots els partits, perd només és exclusiva en el cas del discurs d’IC. També

€s quasi I"anic recurs utilitzat pel PP, encara que apareix en un moment interposada la
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figura dels assistents a un miting. En el discurs de CiU, la interpel-lacio directa a
I’espectador és constant, perd athora coincident amb la relacio del lider amb persones
que I’envolten i representen a diversos sectors sacials. Els casos en que la delegacio de la
figura de Pespectador vers altres personatges és més forta son els del PSC (assistents a
mitings, oients de radio, consciéncia i futur lector) i d’'ERC (neta).

32. En el discurs electoral de tots els partits es dona una clara preponderancia de
representants, tant de I’enunciador com de I'enunciatari, que son figuratius. Unicament
es déna una excepcio: la utilitzacio predominant de les instancies abstractes en IC (veu
en ofl'1 muntatge sequencial de la imatge amb cert valor estétic de cardcter liric). Aquest
grau d’abstraccio utilitzat per IC deriva de la dificultat que tindria un dirigent politic per
mantenir un discurs que en el fons desqualifica 'espectador en tant que individu capag de
creure falsedats evidents.

33. En el discurs de tots els partits els espots remeten a sons i imatges de caracter
testimonial amb un clar valor documental. La ficcionalitzacid explicita només es dona en
els discursos del PSC i d’ERC, ja que recorren a recursos com el de mostrar accions
futures que encara no poden haver succeit en el present de I’enunciacié o mostrar la
subjectivitat més profunda d’un individu que somia.

34, PSC 1 ERC son partits que tenen certes caracteristiques comunes respecte de
I’enunciacid: maxima delegacié de 1'enunciader vers a Herois no identificats amb les
forces politiques, maxima delegacio de I'enunciatari cap a Herois no identificats amb
"espectador, i maxim grau de ficcionalitzacid. Aquestes tres caracteristiques provoquen
un maxim grau de distancia entre la realitat referencial i el mon que es construeix
mitjangant I’estructura enunciativa. Aquesta distancia es pot explicar, en el cas del PSC 1
d’ERC, pel fet de que, segurament, aquestes dues forces politiques presenten els
objectius més improbables dins de la realitat referencial: Nadal president de la Generalitat

1 Colom president d’una Catalunya independent,
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3. Estratégies argumentatives
Jordi Pericot i Canaleta.
Amb la col-laboracio d’ Arantxa Capdevila i Gémez
3.1. Objectius i metodologia

Amb aquest treball ens proposem explorar les estratégies comunicatives que
empren els partits politics amb representacid al Parlament de Catalunya en els seus
missatges de propaganda electoral institucional a la televisié pablica.

A diferéncia de moltes altres formes de comunicacid politica, els discursos
emesos dins d’aquests espais es caracteritzen per ser:

Explicitament propagandistics. Dins d’aquest marc, cada partit politic dissenya les

estructures argumentatives i narratives que considera més adients per tal que allo que
mostra i evidencia sigui interpretat per I’electorat com a signe d’alld que el partit vol que
cregui que és. La inequivoca intencionalitat propagandistica d'aquests “espais
institucionals” constitueix un element d’analisi privilegiat en el sentit que permet precisar
de quina manera vol ser reconegut i valorat el mateix partit.

D’altra banda, aquests espais politics tenen la particularitat de ser interpretats
com a intencionadament persuasius. El fet que el receptor d’aquests missatges sigui
conscient del seu caracter persuasiu permet analitzar els diferents grups receptors, les
seves motivacions i la relacié que hi ha entre [a intencidé comunicativa i la interpretacio,
no necessiriament coincident, dels missatges emesos i definir, posteriorment, les causes
d’aquesta interpretacio.

La utilitzacié d’estructures argumentatives amb finalitats persuasives per part dels
partits politics ens porta a emprar la teoria de Iargumentacid com a metodologia més
adient per a I’andlisi. La teonia de P'argumentacid s arrela en la retérica classica i tracta
de donar una explicacié racional a fenomens dificilment catalogables des del punt de vista
del positivisme o de I'empirisme. Per tant, una analisi del funcionament de les estratégies
argumentatives en la propaganda politica audiovisual requereix una actitud
multidimensional que defineixi, en primer lloc, la proposta politica com a presentacio
d’un moén possible que el partit politic enunciador creu que interessara a I’enunciatari,

per tal que ¢l mén futur i possible que promet sigui jutjat millor que el mén real present.
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Amb aquest objectiu, el partit politic formula hipotesis sobre alld que considera
possible d’entre alld que el piblic espera o desitia. Per poder legitimar les seves
propostes ¢l partit politic inicia una série d’estralégies argumentatives amb I'objectiu
d’establir un enllag entre uns valors i uns fets del mon real altament consensuats pel grup
social al qual s’adrega i els individus i els comportaments dels individus que poblen el
moén possible proposat.

Amb aquest objectiu caldra:

a) Definir les propostes de mons possibles: definir la proposta politica com a mén
possible, aixi com analitzar-ne les caracteristiques i definir-ne les propietats i les actituds
dels individus.

b) Definir les argumentacions: diferenciar cadascuna de les argumentacions de conjunt
que constitueixen un discurs en relacid amb els valors que les legitimen tot situant les
argumentacions fora del seu context real per tal que apareguin amb més claredat i
precisio. Segmentar les argumentacions de conjunt en funcid de les articulacions que les
integren i analitzar I’eleccio de les argumentacions.

¢) Analitzar el procediment: analitzar els procediments d”enllag” que fonamenten els
llocs de I’argumentacio, com també els procediments de “desassociacié™ que fonamenten
els llocs de I’argumentacid.

d) Interrelacionar els arguments: establir el quadre de les interaccions que es
produeixen entre els diferents arguments considerats aitladament i establir 1’estnictura
que cohesiona internament els arguments de conjunt emprats en ¢l discurs politic.

e} Valorar el discurs electoral comparant tots els partits politics: analitzar
comparativament les diferéncies estructurals i discursives dels partits politics.

Per analitzar tots aquests conceptes hem elaborat una graella d’analisi, composta de

quatre parts, a partir de la proposta de Perelman.

3.1.1. Definicio del mon possible
Segons Eco'. el mon possible és “un mén consistent en un conjunt d’individus
dotats de propietats™; com que algunes d’aquestes propietats o predicats sdn accions, un

mon possible pot interpretar-se com el desenvolupament d’uns esdeveniments. Perd

"ECO, U.: Lector in fabula. La cooperacion interpretativa on of texto narrativo, Barcelona, Lumen,
1990. Pagina 181
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aquest desenvolupament d’esdeveniments que no ¢s efectiu sind possible, i com a tal
depén de les actituds proposicionals d’algh que ho afirma, ho creu, ho somia, ho desitja,
ho preveu, etcétera.

El mén possible té una série de caracteristiques, de les quals destacarem les
seglients:
- Es un mén real: en la mesura que estd format per un conjunt d’individus dotats de
propietats i de possibles esdeveniments. Algunes propietats s’ajusten a les mateixes
regles del mon de la nostra experiéncia: d’altres, en canvi, sén valides solament a
Finterior del mon narratiu,
- Es descriptiblg: en relacio amb endividus i propietats que representa i que el limiten.
- Es sinecdoquic: en el sentit que solsdescriu aquells elements pertinents i necessaris per
poder inferir, per part d’un auditori competent, la totalitat del mdn possible referit.
- Es jerarquitzat: ja que les propietats i individus que poblen un mén possible obeeixen a
un ordre jerarquic segons siguin més o menys accidentals.
- Es receptible: en la mesura que permet copsar i comprendre alld que es proposa com a
fet intencionat.
- Es interpretable: en la mesura que la proposta d’un mén possible no diu tot alld que
logicament seria necessari, L'auditori ha d’interpretar la situacidé d’enunciacid per tal de
construir-ne, de manera coherent, la totalitat.
- Es acceptable: si els elements que es proposen s’adequen a la manera en qué el
destinatari els té construits, i impliquen aquests i no uns altres. Es a dir, el bon
funcionament del mon possible dependra de I’adequacid i coheréncia dels individus i del
seu comportament respecte al marc genera! que defineix el mateix mén possible. Aquesta
acceptacid requereix necessariament que la proposta sigul versemblant, i aporti proves
orientades a conveéncer el destinatari.
- Es dinamic: és a dir, es modifica constantment.

D’altra banda, esta compast d’uns elements que el defineixen com a construccié
cultural. Aquests elements son: una familia d’individus, una familia de propietats
atribuibles als individus, una especificacio d’essencialitat per cadascuna de les propietats

dels individus i unes relacions entre aquestes propietats.
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3.1.2. Els acords generals

Els mons possibles presentats pels diferents partits politics en les seves propostes
electorals, tot i estar referenciats en la realitat, estan poblats per individus que tenen unes
propietats i unes caracteristiques propies que marquen ¢! funcionament, les regles del joc,
dins de cada mon possible particular. Aquestes propietats cal que estiguin consensuades
per I’auditori concret al qual s’adreca cada partit politic per tal que, la proposta gaudeixi
de suficient acceptacid per constituir un punt de partida valid per a I’argumentacio.

Els esquemes intel-lectuals, o llocs de I’argumentacid, sols es poden justificar si hi
ha un consens sobre la vahidesa del valor general que s’aplica als casos particulars. Allo
que és susceptible de constituir un objecte de creenga o d’adhesi¢ i, per tant, d’acord
general constitueix la premissa necessaria per elaborar una argumentacid. Aquests acords
es poden fonamentar en diversos elements.

1.2.1. ACORDS BASATS EN ALLO REAL
e Els fets

Des del punt de vista argumentatiu, un fet, en la mesura que és acceptat per la
col-lectivitat, no necessita justificacid. En aquest sentit, d’un fet se’n pot postular un
“acord universal”, no controvertit. Des del punt de vista de cadascun dels individus que
formen la col-lectivitat, I’acceptacid del fet és una reaccid subjectiva davant d’alguna
cosa que s’imposa a tothom. Els fets poden classificar-se en:

- Experimentats. han estat sotmesos a I'experiéncia de I'auditori. Per tant, I’auditori té
experiéncia del fet, és competent donada la seva propia experiéncia.

- Convinguts Estan establerts per I’'us, per convencid. Els costums, les regles, les
opinions, estan establerts per acord exprés o tacit enire les persones que conponen
I'auditori.

- Possibles. Poden fer-se, ser o esdevenir-se. El fet té el caricter, I'estat o la condicid
d’allé que és possible.

- Suposats. S’admet com a cert o real allo que I’auditori imagina com a tal; s’admet com
a veritable per als efectes d’una argumentacid.

- Probables. L’auditori té raons suficients per arribar a creure que el fet ¢s produira.

e Les veritats
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Tgual que els fets, les veritats sén acceptades per la collectivitat 1, per tant,
I’adhesio a aquestes no requereix justificacié. La diferéncia entre fet i veritat només €s de
matis: els fets fan referéncia a objectes d’acord precisos, limitats; les veritats son sistemes
més complexos, relatius als enllagos entre fets. El terme veritat pot referir-se a una
proposici6, a un enunciat o també a una determinada realitat preceptiva.

e Les presumpcions

Les presumpcions, vinculades a alld que és “normal” (que respon a la idea de
mitjana, de moda) o a allo que és “versemblant”, també gaudeixen de I'acord general. No
obstant aixd, a diferéncia del fet i de la veritat, la presumpcid requereix I'ajut d’un
element que la reforci. Les presumpcions més habituals son:

- De qualitat. Aquesta presumpcié fa que la qualitat d'un acte manifesti la qualitat de la
persona que I’ha presentat.

- De credulitat natural. Aquesta presumpcié fa que el nostre primer moviment sigui

acceptar com a vertader alld que se’ns diu,

- D’interés. A partir d’aquesta presumpcié concloem que se suposa que és susceptible
d’interessar-nos qualsevol enunciat que arriba al nostre coneixement.

- De sensatesa: Aquesta presuimpcio té a veure amb el caracter sensat de qualsevol accio
humana,

1.2.2. ACORDS BASATS EN ALLO PREFERIBLE

+ Els valors

En recérrer als valors com a objecte d’acord, s’aspira a P'adhesid de grups
particulars. L’acord respecte a un valor equival a admetre que un determinat objecte
exercira una influéncia sobre una accid 1 disposara un auditori especific a favor
d’aquesta.

L’acceptacid d’uns determinats valors compromet el destinatari a establir unes
prioritzacions en lloc d’unes altres i a justificar-les posteriorment. D’aqui ve que els
valors intervinguin, especialment en el camp politic 1 publicitari, com a base d’una
argumentacio

Argumentativament, cal diferenciar els valors generals i els valors particulars. Els
valors generals estan basats en regles valides per a tothom i en qualsevol circumstancia,
mentre que els valors particulars sols son atribuibles a un grup o a una institucid, t son

concebuts en la seva unicitat. Sembla que la necessitat de basar una argumentacio en
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valors generals esta vinculada essencialment al canvi 1 a 'esperit renovador. Per contra,
el fet de recorrer als valors particulars estaria més vinculat al caracter conservador i
immobilista de I’argumentacio.
e Les jerarquies

Estructuralment, les jerarquies de valors, en establir un cert ordre, poden ser tant
o més importants que els mateixos valors. En aquest aspecte interessa destacar els
principis que poden utilitzar-se com a fonamentacid de la jerarquia. Perelman en destaca
quatre:
- El principi de guantitat. Es un dels principis de valoracié més emprats perqué permet
establir una jerarquia entre valors dificilment relacionables.
- El principi de subordinacidé. Els valors estan vinculats entre ells. Aquesta unié
generalment constitueix el fonament de {a seva subordinacio.
- El principi de vinculacio. Les connexions no son explicites per a 'auditori. Es pot
recorrer a una analogia dels continguts o de les mateixes expressions.
- El principi d’intensitat. Es basa en el concepte de gradient convencionalment
segmentable.
s Els llocs d’allé que és preferible

Els llocs son premusses de cardcter molt general (topoi) que serveixen per
fonamentar valors i jerarquies. Els llocs designen rubriques amb les quals podem
classificar els arguments. Tots els auditons tendeixen a considerar certs llocs, entre els
quals destacarem els segiients:
- Llocs de quantitat: o llocs comuns que afirmen que una cosa val més que una altra per
raons quantitatives.
- Llocs de gualitat: apareixen en l’argumentacio quan es quiestiona I’eficacia del nombre.
Alldé que és Gnic val com a norma, la qual adquireix un valor qualitatiu respecte a la
multiplicitat quantitativa d’allé que és divers.

- Llocs d’ordre: afirmen la superioritat d’allé que és anterior sobre allo que €s posterior

(causa, principi, finalitat, objectiu...).

- Llocs d’allo que €s existent: confirmen la superioritat d’alléd que existeix, que €s actual,

real sobre alld que és possible, eventual o impossible.
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- Llocs de representativitat: atorguen un valor superior als individus en qualitat de
representants ben caracteritzats per totes les peculiaritats que conformen I’essencia, [a
funcid, el tipus.

- Llocs de la persona: estan vinculats a la seva dignitat, mérit, autonomia...

L’esquema 1 presenta les propietats basiques del mon possible:

CARACTER{STIQUES: : EXPERIMENTATS
CONVINGUTS
REFERENT REAL FETS POSSIBLES
DESCRIPTIBLE SUPOSATS
SINECDOQUIC PROBABLES
JERARQUITZAT HASATS EN .
RECEPTIBLE ALLO REAL VERITATS PROPOSICIO
ACCEPTABLE REALITAT
DINAMIC
INTERPRETABLE QUALITAT
PRESUMPCIONS  [CREDILITAT
INTERES
SENSATESA
VALORS GENERALS
INDIVIDUS: ~—p ACORDS PARTICTLARS
GENERALS
MON PROPIETATS QUANTITAT
ACTITUDS BASATS JERARQUIES SUBORDINACIO
POSSIBLE ENALLO VINCULACIO
PREFERIALE INTENSITAT
QUALITAT
QUANTITAT
LLOCS ORDRE
EXISTENCIA
REPRESENTACIO
DE PERSONA

3.1.3. Els procedimenté

Els esquemes intellectuals que fonamenten I’argumentacio sols poden justificar-
se si i ha consens sobre la validesa del valor general que s’aplica als casos particulars.
Cal, doncs, establir uns vincles de solidaritat entre et valor general i els casos particulars
que siguin capagos de transferir a les conclusions ’adhesié acordada als valors o fets
emprats com a punt de partida. Aquests esquemes intel-lectuals es caracteritzen
basicament per dos tipus de procediment; els procediments d'enllag i els procediments de
desassociacio.
1.3.1. ELS PROCEDIMENTS D’ENLLAC

Els procediments d’enllag estableixen solidaritat entre ¢ls casos particulars 1 els
fets o veritats de consens general. Per aconseguir aquest objectiu, els procediments
poden basar-se en:

» Estructures quasilogiques
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Els arguments basats en estructures quasilogiques pretenen convéncer en la
mesura que €$ presenten a com raonaments formals, logics o matematics i que, com &
tafs, “no admeten discussid”. Entre aquests arguments cal diferenciar els que recorren a:

- Estructures quasilogiques

Aquestes estructures comporten la reduccid de la realitat a un esquema formal i
quantitatiu, i és per aquesta rad que dificilment persuadeixen per elles mateixes. Per tal
que esdevinguin més persuasives cal complementar-les amb arguments basats en
I"estructura d’allo que és real.

Es recorre a les estructures 1ogiques per tal d’establir una solidaritat entre uns
judicis admesos i uns altres que s’intenta promoure. Els judicis admesos es basen en els
valors atorgats a;

- La contradiccid: en un sistema formal no es pot admetre ’assercié d’una proposicia i la
seva negacio. En el raonament argumentatiu, contrariament al sistema formal, la manca
de rigor i de precisi6 no invalida la demostracio. La contradiceié no repugna a la rad,
llevat que es tracti d’una contradiccio plena. En realitat no es tracta d’una contradiccid,
sind d’un cert grau d'incompatibilitat que obliga a escollir unes variants en el raonament.

- La identitat total o parcial: dos elements son identics si totes les afirmacions

concernents a un d'aquests elements sdn equivalents a les afirmacions que concerneixen
I'altre. En el raonament argumentatiu la identitat purament formal no existeix. A la
realitat s’hi arriba mitjangant un procés d’identificacid dels elements que confirmen el
raonament. En el raonament argumentatiu, els éssers idéntics s’han d’interpretar com
“parcialment idéntics”.

- La transitivitat: la propietat formal d’una relacid permet transferir la identitat que
existeix entre un terme i un segon i entre aquest i un tercer i concloure que aquesta
existeix entre el primer terme 1 el tercer. En la transitivitat argumentativa es pot
proclamar la transitivitat sense garantir-la.

- La reciprocitat: tractament igual de dues situacions relacionades. Cal identificar les
dues situacions i introduir la nocid de simetria. En ’argumentacio, la reciprocitat realitza
1'assimilacid de situacions considerant que certes relacions son simétriques, i aixo facilita
la identificacid entre els actes, els fets, els éssers, ja que destaca un aspecte que sembla
imposar-se a causa de la simetria ressaltada.

- Relacions matematiques



S’estableix una solidaritat entre I’evidéncia matematica i els judicis que es pretén
fer acceptar com a evidents. Els fonaments d’aquests procediments es troben en les
relacions:

- Part-tot: la veritat demostrable en aritmética o geometria que “la inclusid de la part en
un tot permet dir que el tot és més gran que cadascuna de les parts” en la inclusio
argumentativa esdevé un argument quasildgic.

- Menor-major.

- De frequéncia: basat en el calcul de probabilitats. En el raonament argumentatiu hom
pot referir-se a probabilitats no calculables o, almenys, a idees subjacents al cilcul de
probabilitats. Per aquest tipus d’enllag es redueix el problema a un sol dels aspectes, no

calculable, pero apreciable en termes de freqiéncia.

- Altres {operacions matematiques elementals). les operacions basiques de les
matematiques son, pel seu ampli coneixement i assumpcio, esquemes argumentatius de
primera magnitud. Aixi, Pordre dels sumands (o dels multiplicadors) no altera el
producte, la suma sempre és més gran que cadascun dels sumands.

s Estructures basades en Ia realitat

Tendim a considerar com a valides i objectives certes estructures de la realitat.

El raonament argumentatiu no pretén descriure objectivament alld que és real,
sin0 la manera en qué es presenten les opinions que concerneixen alld que és real, ja
siguin com a fets, com a veritats o com a presumpcions. El que és important en
I’argumentacid és considerar com vilides i objectives les estructures que es refereixen a
la realitat, ja que sobre elles es basara 1'argumentacio.

Hi ha diferents tipus d’arguments, segons siguin les estructures d’alld que és real
a les quals s’apliquen. En aquest sentit distingirem els arguments que s’apliquen a
enllagos:

- De successid

Dins d’aquests podem trobar tres tipus diferenciats d’enllag:

- Causalitat. Tendim a considerar com a valides i objectives certes estructures de la
realitat, entre aquestes les basades en el principi de la causalitat amb les motivacions que
han provocat I'acte o també amb els efectes i les conseqiiéncies que aquest acte ha

produit.
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- Proximitat. Com més proxims estan en l'espai i en el temps dos fets o valors
comparables, més gran és el grau de cohesid que s’estableix entre ells. Per tant, tendirem
a relacionar dos fets, en igualtat de condicions, en el sentit de la minima distancia
temporal i/o espacial,
- Analogia. A partir d’un cas o exemple ¢s pot recorrer a un altre exemple argumentant
que “ja que els dos casos son semblants en molts aspectes, son també semblants en un
altre aspecte especific”. Les analogies requereixen similituds rellevants,

- De coexisténcia

Pels lligams de coexisténcia s’estableix una unid entre realitats de nivell desigual,
on una es presenta com |'expressio o la manifestacio de ["altra. Lligams caracteristics de
coexisténcia son:
- Persona/acte. Darrere un acte hi ha una “intencid” que esdevé essencial a I’hora de
jutjar la significaci¢ d’aquest acte. En jutjar un acte cal considerar que aquest pot ser
jutjat des de dos punts de vista: valorant I’acte en si per arribar al seu autor, o valorant
Pautor per arribar a I'acte. Jutjar un acte en funcié de [’autor comporta prendre com a
base de I'argumentacio I’autoritat, on P'autoritat, el prestigi admés de manera general,
s’utilitza per fer admetre la validesa del seu comportament, les seves opinions i les seves
tesis. L’argument de l'autoritat és eminentment efica¢ en opinions o judicis de valor,
mentre que davant una veritat demostrada, esdevé molt débil.
- Sinécdoque. Aquesta estructura es basa en la realitat que pren com a miralt la relacio
“part/tot” pero sense considerar els principis matematics d’aquesta relacid. La relacio
entre les parts i el tot comporta dos tipus d’argument basat en els raonaments a priori i a
contrario.
- Acte/esséncia. [gual com hi ha una relacid entre acte/persona, individu/grup, també
trobem una relacié entre uns esdeveniments, objectes, institucions o éssers que s agrupen
dins el marc definit per les caracteristiques d’una época o d’un estil. Aquest tipus de
coexisténcia permet explicar argumentativament fets particulars individuals en tant que
manifestacions d’una “esséncia” que s’expressa a través d’altres objectes, éssers o
institucions.
- Enllag simbolic. Proxim a 'enllag de coexisténcia, trobem la relacio entre el simbol i
alld que simbolitza. Pero en el cas del simbol “la relacid de participacié que s’estableix

cal entendre-la a Pinterior d'una visio mitica o especulativa™ (Perelman, 114), 1 d’aqui ve
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que Pargumentacid simbolica requereixi que I'enllag simbolic estigui solidament
institucionalitzat o consensuat entre 'auditon.
e FEls enllagos que parteixen d’acords i estructuren la realitat

Els arguments que han de partir d'un cas pariicular conegut permeten establir un
precedent o una regla general per tal d’estructurar la propia realitat.

La concrecid d’un cas particular conegut, tot posant en evidéncia els valors que
se li consensuen, actua de manera directa sobre la nostra percepcid de la realitat. Aquests
enllagos es basen en:

- L'exemple. Es parteix d'un cas particular unic, atipic, del qual es posa en evidéncia
Pestructura que manifesta per passar seguidament a la seva generalitzacio i a aplicar-lo a
les regularitats o similituds que pressuposa €l cas que es vol legitimar.

L’exemple crea precedent i, per tant, permet legitimar fets posteriors. En aquest sentit, és
un argument eficag a I’hora de formalitzar una regla.

- La itlustracid. A diferéncia de 'argumentacié per I'exemple, la il-lustracid, tot i que
també parteix del cas particular, no se’n serveix per establir regles generals, sind que
nicament pretén fer-lo present de sensibilitzar la consciéncia del destinatari. Es per aixo
que mentre que la realitat de I’exemple ha de ser invulnerable a Popinid, Ja il-lustracid
sols pretén colpejar la imaginacic i provocar I'emotivitat del destinatari.

- El model. El cas particular es proposa com a objecte d’imitacid a fi de despertar el
desig de reproduir-lo, per tal de motivar la seva imitacié. El model ha de provocar
I’admiracio del destinatari, €s a dir, ha de gaudir de {a suficient autoritat o prestigi social.
1.3.2. ELS PROCEDIMENTS DE DESASSOCIACIO

Els procediments de desassociacié de les nocions aporten unes técniques de
ruptura d’enllag consistents a afirmar que uns determinats elements estan indegudament
associats i haurien d’estar separats o ser independents.

En la ruptura d’enllag i desassociacid cal diferenciar:

- Els binomis filosofics. Intimament vinculats al pensament occidental, aquests

procediments presenten els conceptes diferents com naturalment vinculats a un sistema
binari de valors. El pensament es presenta com una successio de relacions o binomis que
formen un sistema. D’aqui ve que per relacionar conceptes que haurien d’estar separats o
ser independents es recorri a binomis tradicionals com mifa/fi, relatiu/absolut,

individual/universal, aparenga/realitat... Per tant, la técnica argumentativa basada en la
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desassociacid consistiria valorar positivament un dels dos elements en detriment de
I"altre per tal de trencar les tradicionals vinculacions atorgades a aquests valars.

- Les definicions desassociatives. Aquestes definicions permeten establir els llindars de

complexitat i amplitud interpretativa d’un fet. Delimiten els significats i adopten els que
son adequats als interessos argumentatius. Son un instrument de desassociacié nocional
en la mesura que permeten proporcionar “un sentit vertader, legitim”, perd també limitat,
del sentit real i ampli de la nocio.

I.’esquema 2 presenta els procediments de I'argumentacio:

CONTRADICCIO
ESTRUCTURA IDENTITAT
LOGICA TRANSITIVITAT
RECIPROCITAT
ESTRUCTLIRA
QUASILOGICA PART-TOT
RELACIONS ENOR-MAJOR
MATEMATIQUES FREQUENCIA
ALTRES
YENLLAC
SUCCESSIO CAUSAL
ESTRUCTURA APROXIMACIO
BASADAEN LA PER ANALOGIA
REALITAT
COEXISTENCIA  |PERSONA-ACTE
SINECDOOQUE
ACTE-ESSENCIA
PROCEDIMENTS SIMBOLICA
PARTEINEN EL CAS EXEMPLE
D'ACORDS PARTICULAR IL-LUSTRACIO
MODEL
EL BINOMI FILOSOFIC
DE DESASSOCIACIO
DEFINICHONS DESASSOCIATIVES

3.1.4. La interaccié dels arguments

Els arguments que metodologicament hem aillat per procedir a la seva analisi
formen en realitat un tot que caldra reconstruir. En aquest sentit, s’ha d’analitzar la
constant interaccio entre els diversos arguments, aixi com la for¢a que tenen els uns en
relacio amb els altres. Amb aquesta finalitat caldra analitzar els arguments en relacié

amb:

- La resta d'arguments enunciats: la forga relativa dels arguments vindra determinada

basicament pel public, per les seves conviccions, per les seves tradicions i pels seus

métodes de raonament. Per aquest motiu, I"adaptacid del discurs a les caracteristiques
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d’aquest és de primordial importancia per implicar el public en les tesis presentades o bé
evitar-ne la possible resisténcia. En aquest sentit, cal diferenciar diverses técniques:

- D’ampliacio i reduccio: ambdues técniques tenen com a caracteristica comuna el
fet d’intentar donar o treure forga als arguments, i aixi provocar ’adhesio dels auditoris a
unes determinades premisses.

- De sobrevaloracié i atenuacid: en un discurs no tots els arguments tenen el

mateix pes. Uns arguments poden sobrevalorar-se o, al contrari, atenuar-se, per tal
d’augmentar o disminuir la seva for¢a argumentativa.
- El_mateix text: en aquest punt destaca I'ordre dels arguments, Contrariament a la
“demostracio logica, formal”, on 'ordre de I'exposicid no té importancia, en ¢l cas de
'argumentaci6, I'ordre d’exposicid dels arguments incideix directament en el grau
d’eficacia persuasiva sobre els enunciataris. L'ordre dels arguments pot obeir a la
voluntat de presentar-los segons el seu grau d’interés (Cicero). Aixi, Vordre sera:

- Creixent: si parteix de I'argument que ofereix menys interés argumentatiu per
passar progressivament al que gaudeix de més interés.

- Decreixent: si respon al sentit contrari.

- Nestoria: si esta ordenat de forma mixta.

- La conclusié: mitjangant técniques de convergéncia podem arribar a una conclusio. En
aquest sentit, les modalitats que poden donar-se sén:

- Que diversos arguments portin a una conclusid, encara que de la simple
acumulacié progressiva d’arguments no s'infereix necessariament la conclusio.

- Que un nou argument reforci una conclusio anterior.

- Que la conclusio esdevingui una nova arguwmentacio.

- El context: el public elector al qual es dirigeix un partit politic parlamentari és
necessaniament heterogeni i, per tant, la propaganda politica ha d’intentar classificar-lo
des del punt de vista social, ideoldgic, cultural o econdmic, i descompondre’l en funcid
de les caracteristiques predominants del grup “especific” d’electors escollit. El public es
compon, doncs, dels segments segiients:

- Electorat fidel, afi: admet I’autoritat moral del partit politic. Adopta normalment

les tesis presentades pel partit politic o candidat pel fet que “és ell qui ho diu”.

206



- Electorat indecis: en ef transcurs del discurs el piblic va canviant de punt de

vista, d’actitud, de sentiments en funcié del desenvolupament i I'eficacia dels arguments.

- Electorat oposat: la seva actitud és de rebuig envers el partit politic o candidat,

dificilment acceptara la validesa dels seus arguments.

L’esquema 3 mostra els procediments de I’argumentacid:

TECNIQUES ADJUNCIO

D AMPLIACHO lnzsur.mnmmm
PARTICULARITZACIO

EN RELACIO AMB

ALTRES ARGUMENTS | TECNIQUES DE

REDUCCIO

SUPRESSIO
CONSTRLICCIO
GENERALITZACIO

TECNIQUES DE SOBREVALORACIO

TECNIQUES D'ATENUACIK}

EN RELACIO AMBEL | L'ORDRE DELS CREIXENT
LA INTERACCIG MATEIN TEXT ARGUMENTS DECREIXENT
DELS ARGUMENTS NESTORIA

EN RELACI() AMBLA | TECNIQUES DE DMVERSOS ARGUMENTS

CUNCLUSIO CONVERGENCIA |1 UNA CONCLUSIO
ARGUMENT REFORC
TEXTAMATGE |IMATGE PROTGONISTA LA CONCLUSIO COM A
IMATGE SUPEDITADA NOVA ARGUMENTACLO
COMPLEMENTARIETAT
REDLINDANCIA
EN RELACIO AMB EL MUBLIC AFt
EL CONTENT INDECIS
OPOSAT

3.2, Analisi de 1a mostra

3.2.1. El/s mdn/s possible/s que presenten els diferents partits politics i els

individus que ¢ls poblen.

Els partits politics anali{zats presenten mons possibles molt definits amb petites
variants que serveixen per matisar i reafirmar la idea basica que volen transmetre. Tot i
que presenten diversos espots no hi ha moltes diferéncies en el contingut que simplement

es veu complementat 1 mai €s ni contradictori ni dispers.

En tractar-se d’unes eleccions autondmiques, el mon possible comu a tots ells és
Catalunya, encara que aquest mon ¢s presenta de diverses maneres que comporten un

punt de partida diferent en funcio del public al qual es vol adregar cada partit politic.

La primera modalitat de presentacid del mén possible la trobem tant en el PP com
en ERC. Aquests partits presenten dos mons possibles: Espanya i Catalunya perd la
interaccio que es produeix entre ells és forga diferent. D’una banda el PP presenta

aquests dos mons com a complementaris, és a dir, integra Catalunya dins el conjunt
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espanyol. Aquesta complementarietat fara que el partit pobli ambdés mons amb acords
generals relacionats entre si d’una manera molt clara. Per altra banda ERC presenta
també dos mons possibles perd excloents entre ells. Es a dir, desvinculla Catalunya
d’Espanya presentant una Catalunya independent carregada d’acords generals enfront
d’una Espanya sense definir.

En el cas del PP la doble articulacié del mon possible permet presentar aquest
mon des d’un punt de vista estatal i també des d’un punt de vista autondmic. D’aquesta
manera, el lider estatal (Aznar) presenta un mén preferentment moblat amb els acords
generals seglents:

- Pluralitat. La pluralitat serveix per definir la relacid entre Catalunya i Espanya. No és
doncs, ni una pluralitat interna de classe o partits en el si de Catalunya, ni tampoc fa
referéncia a altres paisos.

- Centralitat. Aquesta centralitat €s presentada ambiguament, ja que no es precisa si es
tracta del centre politic o si fa referéncia a la moderacio propia d’una actitud de centre.
També apareixen com a valors generals la serenitat i la responsabilitat.

Per altra banda, el lider autondémic (Vidal-Quadras) concreta el comportament
dels atributs generals presentats per Aznar introduint-hi dos individus: el didleg i el pacte.

Aquest mon doblement articulat conté també uns altres acords generals presents
en |'electorat. L'objectiu que persegueix amb aquests acords és crear uns vincles entorn
de certs valors reconeguts per I'electorat i en relacido amb els quals hi hagi un consens
que permeti elaborar un discurs al qual ningl s'oposi. Aquesta premissa és un punt basic
de I’argumentacio que ens porta a analitzar quins son els acords presents en el sector de
Pelectorat al qual es dirigeix I’espot del Partit Popular.

En aquest sentit trobem uns valors concrets com sén la moderacio, gent
disposada a guanyar-se el futur, la confianga, la laboriositat, I'esperanga, el compromis,
el treball, la solidaritat. Segons Perelman, el fet de recérrer a valors d’aquest tipus pot
vincular-se al caracter conservador i immobilista dels actors, ja que fan referéncia a grups
molt particulars que basen la seva identitat en aquests valors, als quals donen un caracter
inamovible. Aquests valors estarien subordinats a un de més general, que en aquest cas
seria Iatribut del mon possible.

També apareixen certs fets suposats com son la capacitat de dialeg i la capacitat

de compromis, directament lligats amb el comportament dels atributs del mén possible.

208



El partit presenta a més a més unes irnatges visuals que fan referéncia a la realitat
present i que, com a tals, representen els fets i els valors de punt de partida, i sobre les
quals s’estructuraran els models argumentatius que legitimaran el mén possible.

L’'estratégia d’ERC consisteix en omplir el seu mon possible Catalunya
independent amb sis fets possibles. De cadascun d’ells, se’'n defineixen els
condicionaments 1, per tant, les limitacions comportamentals:

- Economia: independéncia en [a recaptacio i en la gestio dels impostos.

= Policia propia: moderna i eficag.

- Medi ambient: estalvi energétic mitjangant energies renovables.

- Cultura: culturalment oberta.

- Comunicacions: propies, modernes i eficaces.

- Benestar: biasicament a través de la tecnologia.

Per tant, €l mén possible definit com a Catalunya independent esta basicament poblat
pels valors de tranquil-litat, ordre i tecnologia, encara que el valor fonamental que es
manifesta en tots els espots és el de I'harmonia entre tecnologia i tradicid. Tots aquests
valors romanen implicits i s’infereixen de fes imatges, i rarament, per no dir mai, del
discurs oral. Cal destacar que ERC presenta tres mons possibles diferents. Parteix d’un
primer mén present empiric que es reconeix perqué €s [’actual. El segon mén que apareix
és un mon de futur en el qual s’explica com a passat un tercer mdn, aquell en qué
Catalunya assoleix la independéncia. Cal dir que aquest tercer mon és futur en celacio
amb el present empiric de I'elector del qual es parteix.

Un dels trets més caracteristics dels espots d’ERC és el joc comparatiu entre els
mons possibles passat i futur tot creant un dialeg entre realitat 1 ficci0, De fet, tot I'espot
és una ficcio a la qual s’incorporen dades reals. Tots els espots comencen amb un fet
experimentat per Pauditon (“han passat quinze anys d’autonomia™) seguit d’una fet
suposat (“tot i que hem avangat ho hem fet massa lentament. 1 a més ara estem aturats”).
A partir d’aquests fets ERC planteja el seu mdn possible: el Contracte amb Catalunya
que alhora és un fet experimentat per I’auditori (ja que Contracte amb Catalunya és un
llibre que I’elector ha rebut a casa seva).

L’autoritat que possibilita la demanda del vot prové de dues fonts, una, la dels
mitjans de comunicacié de massa i, I’altra, la tecnologta. La tecnologia és emprada com

un lloc de qualitat. També hi ha un lloc de quantitat fonamentat (una massa de gent amb
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banderes estelades a través de les pantalles del fons). Colom, refor¢at i legitimat per
aquestes dues fonts, es presenta com el messies que fara possible que Catalunya avanci
cap a la independéncia.

La resta dels partits presenten Gnicament el moOn possible Catalunya, pero el
divideixen en diversos submons complementaris o excloents. Aixi el PSC oposa una
Catalunya de dretes a una de esquerres. La primera es presentada com a negativa
mitjangant una petita ficcié que transmet uns valors tautoldgics que no son
desenvolupats ni argumentats. Per tant, el discurs del PSC es centra en desenvolupar la
Catalunya d’esquerres que fragmenta en cinc submons: Catalunya d’esquerres, Catalunya
diferent, Catalunya amb Nadal, Catalunya honesta i1 Catalunya Oberta. Per tant, la
campanya del PSC s’articula en cinc espots que plantegen mons possibles diferents
encara que complementaris a {’hora de construir el mon possible global.

En el primer espot, Nadal presenta un mén d'esquerres amb dues caracteristiques
fonamentals (que apareixen com a elements implicits): d'una banda, presenta un mén que
defineix d’esquerres per simple oposicié a un altre que qualifica de dretes, és a dir, oposa
el mén possible que ell proposa a un mén probable, que és 'existent; d’altra banda,
defineix el mon d’esquerres que proposa com aquell on es prioritzen els problemes
socials en funcid d’una majona guiada per I'espent de solidaritat que hi ha entre els seus
membres. La figura de Nadal apareix com el pont que fa possible I'accés al mon
d’esquerres presentat, i, en aquest sentit, intenta guanyar-se la confianga dels electors,

Els individus del mon possible, plantejats com acords generals dels quals parteix,
son: els valors d’esquerra i de progressisme i un lloc de qualitat al qual recorre el
candidat per tal de jerarquitzar Peducacié per damunt de Ioci i aixi ¢liminar les
diferéncies socials.

En el segon espot hi ha un mén possible d’esquerres pel qual val la pena lluitar.
E! mateix candidat es presenta com a element legitimador del mon possible, tot
prioritzant aquesta legitimacio. Aixd €s degut al fet que el mon possible no es pot
presentar quan I"auditori creu que el partit no disposa dels elements que el poden fer
creible, és a dir, quan el candidat no esta totalment definit com a possible heroi capag de
dur a terme €l mon que planteja (aqui trobem un cert parallelisme amb el video de
presentacio d’Aznar jPalabral que van utilitzar per presentar el candidat com a habil per

portar a terme els projectes de govern.} El principi d'autoritat és aqui una garantia.
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Aquest recurs té una fonamentacié clarament epistemoldgica que possiblement és a la
base de la progressiva personalitzacio que es produeix en politica: les persones entenem
millor el que ens és presentat per altres persones que gaudeixen de la nostra confianga o
d’un cert reconeixement social.

L’estructura d’aquest espot és molt similar a la de I’anterior. Comenga amb una
escena de ficcid en qué es comenten, com un fet real i present, les eleccions on el resultat
encara no esta decidit 1, per tant, ’esquerra pot guanyar. Aquesta ficcid permet antroduir
el mateix moén possible que el partit ja va presentar en el discurs anterior: un mon
d’esquerres enfrontat a un moén probable que s’intenta evitar. D’aquesta manera,
apareixen nous individus que van complementant el mén possible ja plantejat en el primer
espot.

El tercer espot presenta una realitat que esdeveé un mon possible negatiu que cal
evitar. Realitat i ficcio estan tan relacionades que arriben a confondre’s. L’ambigilitat
permet vehicular uns valors atribuits a la realitat present (en aquest cas negativa) a un
possible moén futur, i produir un rebuig en I’electorat que el porta a actuar mitjangant el
vot per evitar aixi un futur negatiu. Com ja hem vist, aquest recurs a I’ambigiitat entre
realitat i ficcié també és utilitzat per ERC.

Com a contrapantida el mon negatiu previsible per oposicié al mdn possible
presentat pel PSC ¢s una Catalunya que es va poblant de nous valors generals que
reforcen el mon plantejat, és a dir, una Catalunya universal, oberta i per a tothom

En el quart espot es presenten dos mons possibles diferenciats perd
complementaris. En primer lloc apareix el mon presentat per Felipe Gonzalez: una
Catalunya prodspera, solidarza, orgullosa de la seva cultura i de la seva llengua, i
autonoma. Esta poblat, doncs, de valors generals. Aquest espot ofereix la particularitat
de recorrer a I’emotivitat que desperten les imatges mostrades per validar els elements
que formen ¢ls mons possibles presentats. Els mons s'il-lustren amb mostres visuals que
tenen per objectiu commoure el pablic i promoure per empatia I'acceptacié entusiastica
dels valors 1 els fets que s’hi presenten. Aquesta estratégia és Gtil, sobretot, quan el partit
es dirigeix a un public que, per afinitat, és més sensible al contagi comunicatiu que al
raonament argumentatiu. En aquests casos, Femocio passa a ser un element determinant i

estratégic del mén possible.
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En el mén presentat per Nadal es concreta i s’explica el funcionament del mon
més general presentat per Gonzalez: una Catalunya per a tots i per a tothom sense
diferéncies econdomiques, socials o partidistes. Es, doncs, una proposta de solucié tnica
on s’idealitza el component concret dels elements que formen el mén possible.

Finalment, en el cinqué espot trobem una primera part diferent dels espots
assenyalats anteriorment, mentre que la segona part continua reproduint els mons
possibles ja plantejats. En la  primera part es presenta una Catalunya d’esquerres
moblada amb valors de tolerancia, majoria, pluralitat, integracio, una Catalunya
cosmopolita, oberta, solidaria, concreta, progressista i oberta al mon; i ens en dona les
caracteristiques més rellevants. Es ddna el cas, certament paradoxal, que Gonzalez
presenta Nadal, un candidat relativament desconegut per a electorat del moment,
després que aquest hagi pariat.

Nadal, al qual ja se i suposa suficient autoritat per funcionar sol planteja
continuament exemples d’actuacio que, reforgats per la imatge de la “gent del carrer” i
acompanyats de fets experimentats, donen fe de la validesa de Nadal com a heroi del
moén possible plantejat. El fet de recorrer a mostrar gent del carrer provoca una
identificacié del pablic envers el mon possible.

En conjunt, podriem dir que en els tres primers espots s’estableix una comparacid
entre un mon possible (positiu) ¢’esquerres i un mon probable (negatiu} no d’esquerres
que es descriu a través d’una petita ficaid. Els acords generals que moblen aquest
plantejament de mon possible son diferents en cada espot pero es complementen de
manera que, al final, trobem un mén possible global on actuen tots els individus que van
apareixent a poc a poc. Els dos dltims espots presenten mons possibles que, tot i que
estan presentats de manera diferent, aprofundeixen més en els mateixos valors
d’esquerra,

De la mateixa manera IC-EV contraposa un mon present negatiu amb un de
positiu pero, a diferéncta del PSC, aquest partit defineix 1 desenvolupa ambdos mons a
través d’acords generals. Aquesta formacid presenta la contraposicio de dos mons: un de
real, present, que qualifica de negatiu i que formalment representa en blanc i negre, i un
altre de possible definit com a ideal i que representa a tot color. El mdn real del qual
parteix esta poblat de fets experimentats com la reforma laboral, les centrals nuclears i els

projectes internacionals, i de fets convinguts com els grans negocis, les conxorxes
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politiques i I'enriquiment d’alguns. Tots aquests fets qualificats de negatius contrasten
amb els valors que poblen positivament el mén ideal que proposen. Aixi, el mdn ideal
possible estd poblat amb valors particulars com el treball per a tothom, la bona
administraci6 dels impostos, la guarderia de les criatures, la sanitat piblica sense listes
d’espera, la igualtat d’oportunitats per a la dona, el dret a [’habitatge, 1a metadona d’un
drogaddicte, com també amb valors generals com la convivéncia, la solidaritat,
I’honestedat 1 I’aire que respirem.

S’estableix una jerarquia de qualitat entre els fets i els valors, i una de vinculacio
entre els valors particulars i els generals. Ja des del primer moment, en el plantejament
dels mons s’estableix un lloc de quantitat invertit en que alld que és petit és superior a
alld que és gran i s’oposant, per tant, als llocs de quantitat que afirmen que una cosa val
més que una altra per raons quantitatives. Els Hocs de quantitat estableixen una jerarquia
de preferéncies, de valors morals, sobre fets concrets que sén degudament copsats per
Ielectorat. Quan I'eficacia del nombre és giiestionada en I'argumentacié apareixen €ls
llocs de qualitat, com succeeix en aquest espot d’IC-EV.

Per 4lim CiU presenta un Gnic mdn possible que no s’oposa a res 1 estd molt
definit. Els espots d’aquesta formacio no sén autonoms, hi ha un discurs global general i
és per aixo que alguns espots no tenen cansisténcia propia sind s’analitzen en relacio als
altres. A diferéncia de la resta de partits, CiU prepara 1 separa els submons possibles de
manera que es plantegin com a mons monografics. Aixi, els mons possibles proposats
per CiU son:

Espot 1. La qualitat de vida

El modn possible és Catalunya, una Catalunya amb “qualitat de vida”. Els acords
que poblen aquest mon son, d’una banda, valors com el d’identitat, entesa de diferents
maneres. identitat definida com I'acte de trobar-se bé a casa, o també per "autoestima
collectiva i Porgull de ser catald. Tots aquests valors, jerarquitzats i sistematitzats,
participen en graus diferents per assolir un mon dominat per |'alegria de viure. D’altra
banda, el discurs de CiU, en tant que emés pel partit politic que ocupa el govern des de
fa diverses legislatures, esta poblat fonamentalment per fets experimentats que, en ells
mateixos, legitimen el punt de partida. Aquests fets experimentats fan referéncia al nivell

economic, al nivell cultural i a la qualitat de vida Tots els fets condueixen vers I’alegria
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de viure a Catalunya, encara que son presentats ailladament i sense que formin part d’un

conjunt.

Espot 2. La solidaritat/L.a formacio

El mén possible és la Catalunya “desenvolupada” i, per tant, “solidaria™ envers
altres paisos mitjangant ’aportacid de diners i de recursos humans. Si bé en el primer
espot el desenvolupament aporta diners i cultura perqué els catalans puguin gaudir de la
joia de viure, en el segon espot aquest desenvolupament desperta la solidaritat dels
catalans envers altres pobles. També €s un mon amb un alt nivell de formacio, sobretot
pel que fa a les seves universitats i escoles de formacié professional.

En aquest segon espot es parteix d’uns fets experimentats i, per tant, reconeguts
com a reals com son els avengos que ha fet la Generalitat en formacio i en solidaritat, i
que queden reflectits en el creixement del nombre d’universitats, en la quantitat de diners
que s’envien al Tercer Mon, i en la importancia cada vegada més gran de la formacio
professional.

Espot 3. Roca/Duran/Pujol

En aquest espot es presenten tres mons possibles diferents. El primer, presentat

per Miquel Roca, esta compost per una Catalunya amb valors tradicionals 1 abstractes
com 50n la fortalesa, la solidesa, el progrés, la modernitat, ['avang, la qualitat de vida, la
felicitat 1 ’aval de la feina feta. D’altra banda, Miquel Roca parteix tamb€ de dos valors
generals com son Catalunya 1 el vot electoral. El valor general Catalunya esta
complementat per una série de valors particulars com son la forga, la solidesa,
Pestabilitat i el progrés. Per aconseguir que Catalunya adquireixi totes aquestes
caracteristiques és necessari que els electors donin el seu vot a CiU. D’aquesta manera
s’estableix un principi de subordinacio entre els mateixos valors generals presentats. Es
déna també un principi de vinculacid en establir [igams precisos entre tots els valors
particulars abans esmentats i el valor general que ¢és Catalunya.

En el mateix discurs també trobem un lloc de qualitat com és “portar Caialunya
mes lluny”. Aquesta qualitat porta associada una série de valors heterogenis com sén la
gent feli¢, la qualitat de vida, el benestar i les perspectives de futur. També hi ha un fet
experimentat com és “la feina ben feta” que s’ha realitzat a Catalunya i que, com a valor

abans esmentat, ha de continuar realitzant-se. Tot aix0 es fonamenta en el lloc de la
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persona basada en I’autoritat de Jordi Pujol. Investit de 'autoritat de Jordi Pujol per
justificar la resta d’acords generals, Roca demana el vot.

La Catalunya que presenta Duran i Lieida estd més relacionada amb I'individu i
amb valors més concrets basats en la realitat. Aquests acords son la identitat, la cultura,
I’autonomia politica i econdmica, i la familia. El punt de partida de Duran no és un valor
general, sind una veritat referida a una proposicio. “Ara decidirem el futur”, Sobre
aquesta afirmacié pivoten dos fets possibles: el primer, assegurar el futur dels nostres
fills, concretat en uns valors particulars que s’interpreten com fets sempre que s’acceptin
les proposicions anteriors; i I'altre, assegurar la identitat catalana, la nostra cultura, més
feina, la familia com a eix vertebrador de la societat, {"autonomia financera i1 Fautonomia
politica. Entre I'autonomua financera 1 ’autonomia politica trobem un principi de
vinculacid, ja que I'una no es pot donar sense ["altra.

Per fonamentar I’argumentacid que el futur sera millor apel-la a una proposicid de
sensatesa basada en el sentit comi. La frase que fonamenta aquesta creenga €s “no
podem deixar passar aquesta oportunitat”. “Portar Catalunya més lluny” suposa un lloc
de quantitat que coincideix amb el discurs de Roca 1, a més a més, és I'eslogan de
campanya utilitzat per aquesta formacio politica.

Finalment, la Catalunya de Pujol suposa un pont entre els dos mons anteriors
exposats per Roca i per Duran Lleida, i, al mateix temps, serveix de marc general. Es
també un resum de tots els altres espots de la campanya de CiU, on es recullen tots els
acords que apareixen: treball, progrés, nivell de vida. oportunitats per als joves,
competitivitat, seguretat, formacid i cultura, convivencia. Torna a aparéixer com a valor
general Catalunya. Catalunya s’omple d’una série de fets probables de dos tipus: uns de
caire econdmic com ara, treball, progrés, bon nivell de vida 1 uns altres de caire social,
que apareixen com a valors particulars: dinamisme, solidaritat i justicia,

Tota aquesta estructura es fonamenta en un fet suposat, que Pujol presenta com
un fet imaginat, com un somni que solament s’aconseguira s1 el surt escollit a través del
vot dels ciutadans. Aquest fet imaginat també I'hem considerat una presumpcio de
credulitat natural, ja que ningl questiona el fet que aixi sera si es vota per la coalicid. El
vot esta vinculat amb tot el que es vol aconseguir a través d’ell.

Pujol, i també Roca, basa tota la seva argumentacio en el principi d’autoritat,

Espot 4. La cultura
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El mén presentat és una Catalunya culturalment activa. L’activitat és una
responsabilitat tant de la Generalitat com de la gent, sense oblidar les arrels. Aquest
espot pot dividir-se en dues parts clarament diferenciades tant a nivell argumentatiu com
a nivell visual.

La primera part parteix d'uns fets experimentats: construccio de museus,
biblioteques, teatres, que Pujol exemplifica. Basant-se en una presumpcio de qualitat
denuncia la insuficiéncia t afirma que s ha de fer alguna cosa més per anar més lluny (lloc
de gquantitat).

Partir de fets experimentats és I’habitual en els partits que governen des de fa
temps ja que tot i presentar una feina feta amb correccio s’ha de renovar la confianga de
electorat per “anar més lluny”. Aquesta estratégia pot entendre’s també com un fet
convingut.

La segona part del discurs gira entorn del valor general “futur” materialitzat en
uns valors particulars: més formacié, més cultura, respecte al medi ambient i solidaritat.
Com es veu, també es recorre a un lloc de quantitat positiu, implicit en el terme “més”.
Espot 5. El futur

En aquest espot el mén possible és Catalunya, el qual es pobla de dos valors
particulars temporals: el present i el futur, Cadascun d’aquests inclou una série de fets
experimentats en el present: el creixement economic, I'increment de la formacié, sobretot
pel que fa a la gent jove, 'augment de la competitivitat, la bona cultura, els bons
equipaments. Tots aquests fets es presenten com a probables en tant que clements de
futur, i se’ls afegeix un valor incremental | positiu. S'utilitza, doncs, com a principi de
quantitat per jerarquitzar I’argumentacio. També es recorre a un lloc de quantitat, com ja
hem vist en els espots anteriors quan féiem referéncia al terme “més”.

Un altre punt d’acord imcial és el que fa referéncia a fets convinguts i suposats.
Es tracta de la il-lusio i la iniciativa que apareixen en el present com a conformadors de
I'esperit catala. En canvi, el futur no es compon de fets sind de valors concrets. En
aquest cas destaquen com a fonamentals la identitat, 1a cohesid social i la convivéncia. Es
tracta de punts de referéncia sobre els quals 5’ha de basar el mén futur.

L’argumentaci6é recorre a diferents llocs comuns, El més important ¢s el de la

persona, perqué, en aquest cas, I’orador apareix com un moisés que condueix 1’auditori
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a través d’un cami cap a un mén millor, Un altre lloc que apareix és el de qualitat, ja que
aquest mon que promet és qualificat de millor.

En aquest espot es planteja de manera general un moén ideal on el creixement
quantitatin de la identitat, el progrés, la solidaritat, la joia, el benestar, etcétera,
comporten, com a conseqiiéncia logica, una transformacié qualitativa. Aquesta
transformacid és jutjada necessaria sempre que no s'oblidin les tradicions de Catalunya.
Espot 6. L’habitatge/La gent gran

En aquest espot no es presenta cap mon possible, solament s’exposen garanties
del mon futur. Es tracta d’il-lustrar el present per donar garanties de legitimacio. Aquest
espot no és comprensible sense tenir en compte els altres.

Aquest espot es pot dividir en tres parts clarament diferenciades. Les dues
primeres tenen una estructura bastant similar i solament varien en el tema que tracten. La
tercera, en canvi, té una estructura diferent, que a més a més, es repeteix en altres espots.

La primera part tracta de I’habitatge, la fonamentacio es basa essencialment en
fets experimentats. Partint del que s’ha fet en aquest ambit, hi ha una proposta de
millorar en el futur fonamentada en una presumpcié de qualitat. També es fa referéncia a
un lloc de qualitat en la mesura que es tracten certs llocs comuns, alguns dels quals sén
més ben valorats que els altres. Apareix, en Gltim terme, un valor particular, el de la
“solidaritat”, quan es parla d’ajudar la gent amb menys recursos.

La segona part partetx de fets experimentats que ha dut a terme el govern de CiU
tot fent referéncia a un valor particular com és “I’alegria de viure”.

La tercera part, “portem Catalunya més lluny”, es repeteix en altres espots. En
tots ells es parteix d’un valor general que s’omple amb valors concrets dirigits cap a un
lloc de quantitat.

Espot 7. El camp

Aquest espot presenta una estructura similar a I’anterior, i sols se’n diferencia pel
tema que tracta. Presenta un mdn agricola on trobem tres acords principals: les noves
tecnologies, la comercialitzacid competitiva i la qualitat de vida al camp, composta per
bones comunicacions, sanitat, ensenyament i lleure.

Com veiem, el recurs més utilitzat pels diterents partits politics catalans en
I'apartat d’acords generals son els valors. Aixo indica que els partits busquen

majoritariament el suport de grups electorals particulars, tot i que aquest procediment
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debilita en gran manera I'adhesi6 de Pelectorat oposat. Els valors particulars que
apliquen tots els partits tenen una certa similitud entse ells, ja que tots intenten donar
resposta a les aspiracions immediates de I’electorat del moment. Rarament presenten i
argumenten el seu programa. Una excepcid a aquesta actitud és IC-EV, que arnba a un
major grau de concreciéo i compromis ideoldgic en les seves propostes i presenta
politiques piibliques més concretes 1 factibles, és a dir, particularitzen més els valors.

La credibilitat que s’atorga als valors generals dels mons possibles esta vinculada
al lider del partit, al qual s’atorga una autoritat propia o delegada. Dins del primer grup
trobem els partits que es limiten a I’ambit autonomic (ERC 1 CiU}, mentre que els partits
d’ambit estatal presenten el candidat autonomic acompanyat pel lider estatal, que és qui
avala la qualitat i I'autoritat del candidat. Aquest ¢s el cas de Nadal-Gonzalez i de Vidal-
Quadras-Aznar. Cal destacar el cas d'IC-EV, que no se serveix de I'autoritat d’un lider
per legitimar els valors que presenta; I'autoritat del lider és assumida per tots els que
integren el partit en tant que membres d’aquest,

En general, tots els partits plantegen un mén millor amb valors prou generals per
no comprometre’s excessivament. L’(nica excepcio és IC-EV, que opten per presentar
valors més concrets. D’altra banda, tots els partits, excepte ERC, parteixen del mén
present, a partir del qual presenten un moén possible futur 1 condicionat al vot. ERC no
segueix aquesta estratégia i presenta tnicament un mon futur,

CiU parteix d’un mon real que encara que sigul acceptable cal millorar. En aquest
sentit, CiU, com a partit en el govern i, per tant, amb responsabilitats sobre el present,
mostra el present com un model carregat de valars positius.

La resta de partits (IC, PSC i PP) parteixen d'un mén real insuficient, defectuds o
incomplet, que presenten com a antimodel carregat de valors negatius. Tot i aixi, hi ha
diferents graus de critica del mon real present. Aixi, per a IC-EV la realitat requereix una
critica molt dura que és recolzada sobre fets concrets, mentre que per al PP, condicionat
per un possible pacte de legisiatura amb CiU, el mén real és molt més acceptable.
D’altra banda, ERC fa una abstraccid total del mon real i remet tot el seu discurs a un
moén futur al qual 5’accedeix per un procediment democratic, harmonids i ideal.

Per donar credibilitat als mons possibles els partits politics també recorren a

vincular-los a la realitat experunentada pels votanis. Aquesta vinculacid arriba a trencar-
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se en el cas I’ERC. Aixo fa que ¢l seu mon possible sigui incoherent i s’interpreti com a

irrealitzable.

3.2.2. Els procediments emprats per provocar I’adhesié

Els procediments de I’argumentacié son els mecanismes que permeten als partits
connectar els punts de partida, acceptats de manera indiscutible per I’electorat al que
s’adrecen, amb [a proposta de futur que cadascun d’ells promet. Per tant, els
procediments son punts fonamentals de I'estratégia persuasiva. Tot i el seu paper
rellevant, els partits presenten molt poca varietat en 'us d’aquests procediments. El cas
més extrem és el d’ERC que practicament és limita a mostrar el mén futur promés sense
intentar validar la seva proposta. Aixi. el pas cap al mén possible es fa mitjangant una
estructura basada en la realitat de successid per proximitat que enllaga el mon present
amb el mon futur. La proximitat ve donada a través d’una fotografia on apareixen Colom
i un avi. Com més proxims estan en I'espai i en el temps dos fets, dos valors...
comparables, major ¢s el grau de cohesié que s’estableix entre ells. Per tant, tendim a
relacionar els dos personatges, que pertanyen a dos mons diferents, en el sentit de la
minima distancia temporal i espacial. Aquesta proximitat també permet donr major
consisténcia a la relacid causa-efecte emprada en una argumentacié. Aixi, en el discurs
d’ERC es tracta de fer proxims dos fets molt allunyats, tant en I'espai com en el temps,
perd que s’uneixen a través d'una imatge comuna com ¢és una fotogragia que ve
reforgada per la preséncia d’un personatge comu: el presentador del present empiric és
després I’avi del mon futur.

La segona part, també comuna en tots els espots, intenta fer creible la realitat que
presenta el mén possible tot recorrent a una presumpcio de credulitat natural a ’hora
d’explicar una historia passada, encara que refor¢ada i legitimada per un lloc de qualitat
referit a la tecnologia.

En la tercera y en la quarta part de cada espot s'explicita el mén possible
mitjangant imatges i discursos proporcionats per un ordinador. Per tant, I'autoritat
fonamental prové de la tecnologia, que és un lloc recurrent durant tot ’espot. També el
fet que "autoritat provingui de la tecnologia {veu d’ordinador i imatge d’una pantalla
d’ordinador) fa que el mén referent estigui poblat fonamentalment per fets possibles. En
el primer espot es plantegen com a fets possibles el concert econdmic i I"ocupacio; en el

segon, la policia i les energies renovables; en el tercer, 1a cultura i les infraestructures, en
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el quart, €l benestar i les infraestructures. En tots ells apareixen nicament acords
generals, com s6n els fets possibles abans esmentats i els llocs de quantitat explicats en
xifres: “Dos bilions de pessetes de diferéncia, cent mil nous llocs de treball, cent
cinquanta mil nous habitatges socials”. També apareixen presumpcions de credulitat
natural que fan que no posem en dubte la bondat del que estem veient. En cap dels
espots es recorre a procediments argumentatius, ja que es limiten a exposar acords
generals.

Habitualment les imatges serveixen per reforgar el text verbal i, per tant, actuen
com a il-lustracions que estructuren la realitat. Per donar més credibilitat al mén possible,
les imatges reals s’entrellacen amb les ficticies mitjancant un lloc d’existéncia. Solament
hi ha algunes imatges de transicid que suposen un enllag de successié per aproximacid.

En la cinquena part, comuna en tots els espots, es torna al mateix escenari de la
segona part. En aquesta 'avi complementa amb fets suposats la informacio rebuda, 1 ho
fa mitjangant un enllag de successid per analogia que identifica el passat i el futur.

Pel contran, CiU és el partit que presenta una major varietat en els procediments.
Els lligams utilitzats per CilJ varien segons I'espot i el tema tractat. En el primer espot
(qualitat de vida) Pujol recorre a una sérte de gent, basicament estrangers i universitaris,
com a model de gent que ha escollit viure a Catalunya. D’aquesta manera, apareixen un
lloc de quantitat 1 un de qualitat connectats mitjangant una successié causal que és la que
porta a la “joia de viure™.

En aquest espot destaca la fonamentacid de Pargumentacié en un principi
d’autoritat: Pujol apareix com a model, i com a tal estructura la realitat basant-se en un
enllag de coexisténcia persona-acte/acte-esséncia que dona lloc a una identificacié final
entre la persona {Pujol) i ’esséncia (la realitat), en qué Pujol esdevé el constructor del
mon real. Hi ha una figura de preséncia que es manté durant tot I'espot i que es manifesta
en un constant primerissim primer pla de Pujol.

En el segon espot (solidaritat/formacio) Pujol apareix envoltat de joves. Aixo
comporta I'existencia de dos lligams diferents, el primer dels quals és un lligam de
successid per aproximacid. Com més proxims estan en 'espai i en el temps Pujol i els
joves, més gran és el grau de cohesid que s’estableix entre ells. Per tant, tendirem a

relacionar Pujol 1 els joves en el sentit de la minima distancia temporal i espacial. Entre
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Pujol i els joves $’estableix una relaci¢ causa-efecte que esdevé més o menys consistent
en funcio de 1a major o0 menor proximitat entre els interlocutors.

El segon lligam estd més relacionat amb el contingut i amb una certa analogia
conceptual entre Pujol i els joves. Es a dir, a partir de la semblanga d’esperit que hi ha
entre Pujol i els joves, es pot fer creure que ja que Pujol i els joves son semblants en
molts aspectes també ho son en la seva joventut d’idees 1 projectes. Aquesta analogia €s
recolzada en I'experiéncia en comu i la igualtat de tractament espacial, degut a que el
principi d’inércia i de reciprocitat donen la mateixa mesura a Pujol i als joves. La intencid
d’aquest espot és apropar Pujol als joves i legitimar-lo per parlar de temes relacionats
amb el jovent. Aixo provoca que Pujol perdi cert protagonisme per poder vincular-se
millor a aquests temes.

Hi ha una estructuracié de la realitat a través d’il-lustracions on apareix una noia
amb carpetes de diferents universitats catalanes. Cal destacar que la mateixa noia porta
carpetes de diferents universitats en diferents moments de Pespot, fet més atribuible a
una manca de coordinacio en la produccid que a una intencionalitat comunicativa.

Una altra estructuracio basada en la realitat la porta a terme a través de la
utilitzacioé del model: Europa apareix com el model a seguir. Per poder delimitar aquesta
realitat, Pujol recorre a la definicié per acumulacié 1, per tant, en valida solament aquells
aspectes que s’adeqiien a la seva visi6 del mén.

L’espot referit a “la cultura” té moltes semblances amb 1’anterior. En tots dos,
Pujol utilitza els joves {(que son els mateixos que en 'espot anterior) per dotar-se
d’autoritat suficient sobre la matéria que tracta. Novament, recorre a una successié per
aproximaci¢ i una altra per analogia, També utilitza una definicié explicativa, per
acumulacio, que exclou qualsevol altra definicié. Europa apareix una vegada més com a
referent.

Un tret caracteristic d’aquest espot és I'existéncia d’una contradiccié, que en
P’argumentacio no €s necessiriament contraria a la ra¢. La contradiccié s produeix entre
I'admiracié d’alld universal (representat per Europa) i d’allo particular (representat per
Catalunya). Si es fes Us del binomi filosofic un d’aquests dos termes hauria de ser positiu
i I'altre negatiu. Perd no és aixi, es trenca ¢l binomi per aconseguir donar un valor positiu
tant a Europa com a Catalunya. Es, doncs, una contradiccié amb termes compiementaris,

aixd €s, una estructura 1ogica per contradiccid. També destaca una coexisténcia ambit-



esséncia quan s’afirma “la cultura és Pelement més definidor de la personalitat de
Catalunya”.

El gran eix que articula I’espot “Futur de Catalunya” és la promesa d'un futur
millor. Per arribar a aquesta argumentacio es parteix d’'un moment present i es defineix el
futur a qué es vol arribar. Aquest pas té una gradacio.

El present i el futur estan caracteritzats pel binom filosofic on el present tindria
un valor paositiu i el futur sera positiu si no es perd la identitat, 1 negatiu si no té els valors
d’identitat que el candidat defineix com a fonamentals Pero el binomi filosofic es trenca
mitjangant una contradiccio assumida. Per a Pujol, assumir Europa comporta assumir-ne
també el desenvolupament, perd el desenvolupament genera pobresa i aquesta no ha de
ser assurmda per Catalunya. En poques paraules, es tractaria d’assumir dnicament alld
que és positiu d’Europa sense perdre la identitat propia de Catalunya. Es a dir, conservar
allo positiu d’Europa i de Catalunya.

Cadascun d’aquests binomis té un tractament diferenciat, tot i que tenen algunes
€Oses en comu, com per exemple que en ambdds casos s’intenta contrarestar els efectes
de I’evolucid i que en ambdos hi ha una successio causal amb efectes oposats.

En aquest espot es retorna a la formula d’autoritat destacada en el primer espot,
Ja que Pujol apareix sol davant la camera sense res que en pugui desviar I’atencié.

[’espot dedicat a ["habitatge i a la gent gran es basa principalment en xifres, amb
les quals ¢s pretén arnbar a una aparent demostracid basada en una coexisténcia
simbolica. Aquesta coexisténcia simbolica intenta aconseguir una imatge d’objectivitat i,
conseglientment, que I'elector interpreti com a valids i logics els seus arguments. Pujol,
com en altres espots anteriors, apareix rodejat de gent. Aquesta situacié comporta una
successio per aproximacid fins al punt que arriba a “vampiritzar” la gent. El referent
comu que uneix Pujol i Ja gent que 'envolta és la Generalitat, a la qua! recorre com a
simbol. Pujol, en aquest cas, es presenta com un home més per tal d’identificar-se amb la
massa.

L’ambient que envolta el candidat es fonamenta en una sinécdoque on el grup
d’individus que apareixen representa tot el conjunt social catala, és a dir, es representa un
mon a partir d'un exemple.

Defineix I'obra social per acumulacio de fets i xifres. i evita, per tant, argumentar-

ne el contingut social.
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L’espot referit als pagesos tracta de definir la vida al camp, si bé la gent que hi ha
amb Pujol no sembla representativa d’aquest sector social, tot i aixi, hi ha una
sinécdoque visual on la part significa tot el conjunt. Torna a aparéixer ¢l mite d’Europa
com a referent, el principi d’autoritat com a base de I’argumentacid.

L’espot en qué apareixen Roca, Duran i Pujol és el més ric visualment. En primer
lloc analitzarem les argumentacions que defensen cadascun dels candidats, i després
analitzarem les imatges. Els tres candidats tenen un tractament similar: visualment, tots
apareixen en un pla mig amb la bandera catalana darrere com a testimoni de la seva
identitat. Els tres candidats son cepresentants d’una mateixa esséncia i forma de pensar.
Hi ha, doncs, una coexisténcia acte-esséncia, encara que en un ordre creixent, de menys a
més important i establint-se entre ells una relacid de successidé per analogia visual. Els
discursos son complementaris i arriben a una mateixa conclusid.

Roca remet a I’autoritat de Pujol 1 de la bandera catalana. El vot apareix com una
estructura basada en la realitat de successio causal (el vot és la causa que provoca tots
els efectes que presenta Roca). El recurs a aquesta estructura és constant en tots els
discursos politics.

Duran es fonamenta en la representacio del partit. També presenta una successio
causal per demanar el vot que, lligat a la metafora de futur aproxima el present al futur
desitjat: “ara” I’elector pot decidir el futur.

Pujol defineix el mon possible general on es desenvolupa 'espat. Hi ha una
relaci¢ causal entre el somni de Pujol referent al mon possible futur de Catalunya i el vot
que en possibilita la realitzacio. Hi ha una figura de preséncia fonamentada en una
estructura logica que fa que hi hagi una transferéncia entre les caracteristiques del somni
i les de la realitat a través del vot.

Visualment i auditivament, hi ha constants repeticions amb una mateixa cadéncia
per aconseguir un efecte d’emotivitat en electorat. En el primer espai (fins al discurs de
Roca) es recorre a I'autoritat de la tecnologia i dels mitjans de comunicacié de massa per
connotar el partit de valors de modernitat, encara que amb uns indicis tautologics
(apareixen en una pantalla les imatges del mateix acte que es projecta). Hi ha un
encadenat de I’Arc del Triomf que enllaga amb Pujol envoltat de banderes catalanes i
pantalles digitalitzades. Aixd ¢s un lligam d’autoritat dirigida cap a Pujol i al qual

s’afegeixen uns valors de dinamisme i de ritme. També hi ha diversos transvasaments
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d’autoritat mitjangant foses entre Pujol, la multitud 1 les banderes catalanes.
Paral-lelament, es recorre a diferents foses entre imatges del mateix Pujol. Hi ha
travelings 1 foses constants entre Pujol, el public, banderes catalanes i banderes del partit,
tot i que el major protagonisme el té Pujol. Hi ha una aproximacid analdgica entre Pujol,
les banderes i diverses il-lustracions com I’ Arc del Triomf i una noia somrient.

El segon bloc (fins que parla Duran) esta dominat per una massa heterogénia
(socialment y en relacio amb I'edat y el sexe) que envolta Pujol. La massa condiciona una
sinécdoque per aproximacid, ja que es defineix Catalunya a partir dels assistents a |’acte.

Amb aquestes imatges s’intenta una transitivitat d'autoritat, sense recorrer a la
bandera catalana La tercera part €s igual que la primera.

La resta dels partits fan un Us més aquilibrat dels procediments. Aixt, en el PP
detectem tretze arguments diferents que pasem a analitzar:

1. Su voto puede ser decisivo en este momento. Hi ha un lligam entre el vot i el
sentit de la responsabilitat que es podria considerar del tipus causal. Aquest lligam, que
estableix una solidaritat entre la realitat 1 els casos particulars que es presenten, varia en
funcid de les estructures argumentatives emprades, ja siguin aquestes de successio o de
coexistencia. En aquest cas recorren, a la pretesa successio 0 unio entre un fenomen i les
conseqiiéncies o les causes que se li atribueixen. Si concretem més veurem que ’enliag
causal estableix una unio entre realitats de nivell desigual que, en aquest cas, son el vot i
el sentit de l1a responsabilitat.

En segon lloc trobem un enllag de coexisténcia que associa una persona amb els
seus propis actes. L’enllag persona-acte permet unir els votants amb I'acte de votar: “Si
votes pel PP seras responsable”. L’acte pot ser jutjat des de dos punts de vista: valorant
'acte per arribar a 'autor, i valorant l'autor per arribar a ['acte. En aquest cas,
s'ajustaria més al primer, ja que, pel PP {’acte de votar, prejutjat com a honest i valid, fa
que I'autor s’ennobleixi amb ¢! seu comportament i es beneficii dels valors atribuits al
propi acte de votar.

2. Y yo le quiero pedir su voto para el Partido Popular. En aquest cas predomina

la valoracié de 'autor per arribar a I'acte. Aquesta argumentacié comporta el principi
d’autoritat que, per ser eficag, requereix el suport d’uns criteris convencionalment
pertinents que, en aquest cas, vénen donats per les imatges d’una sobria i convencional

biblioteca que envolta Aznar, 1a qual es prioritza mitjangant I'Gs de la técnica del zoom.
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Entre Aznar 1 la biblioteca s’estableix un enlla¢ que facilita el transvasament dels
significats atorgats al simbol (la biblioteca) a allé que és simbolitzat per tal d’atribuir
respectabilitat a la figura d’Aznar. El fet que sigui la imatge i no la parauta la que marca
aquest transvasament simbolic fa que el personatge gaudeixi, per part de !’enunciatari,
d’un certa qualitat emotiva augmentada per la preséncia que el simbol visual ddna a alld
que simbolitza, tot aproximant el candidat a I’entorn fisic de "electorat.

D’altra banda, el principi d’autoritat es fonamenta en la presidéncia del partit,
encara que aquest tipus d’autortat sols €s emprat per establir i definir una jerarquia a
I'interior del mateix partit.

3. El Partido Popular un partido catalan [...]. Es tracta d’un procediment de

desassociacié que intenta trencar elements considerats normalment com components
d’un tot per tal de crear noves associacions. El que fa aquest argument és definir el PP
com a catald, encara que descontextualitzant-lo de tota la resta de possibilitats que
aquest argument podria aportar. Es basa en una definicid descriptiva que margina altres
tipus de possibles descripcions considerades no pertinents pel partit.

4. Que representa lo mejor del catalanismg histdérico. Aquest argument

complementa el primer tot donant proves de catalanitat. Es tracta d’un enllag de
coexisténcia acte-esséncia, perd amb matisos que delimiten el seu camp d’accio tot
qualificant de menys positives altres possibles proves de catalanitat.

3. La defensa de las_instituciones, del autoucbierno, de la cultura catalana. Un

cop donades les proves, s’entra de ple en la definicio descriptiva de les caracteristiques
que ell considera propies d’un catalanisme positiu.

6. [..] que se sabe del centro de Cataludla. Aquesta caracteristica va parallela a

I’anterior, es tracta d’un definicié descriptiva i delimitadora.

7. Que sabe que la politica se ejerce desde la moderacidn, desde el didlogo, desde

la capacidad de compromiso con los demas. Son altres proves de la definicio descriptiva

que ha de marcar els llindars d’una catalanitat acceptable pel partit.

8. Y es desde ese compromiso y desde esa_capacidad_desde la cual nosotros

sabemos que... Aquesta é€s una de les parts més interessants del discurs. Es tracta d’un

lligam purament formal sense cap contingut (Gnicament es repeteixen paraules perd sense
cap criteri). Es una successid forgada per una simple analogia formal en el pla de

["expressié que vincula dues parts del discurs amb una ficticia relacio causal. Fins aqui el
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discurs mantenia una simetria basada fonamentalment en la realitat, aqui es trenca el fil
del discurs i es passa a un altre tipus d’argumentacid. L’argumentacié prévia no és
necessaria per a la validesa de la proxima. Es tracta d’una connexi6 formal i, com hem
dit, ficticia.

9. ...a Catalufia le va bien cuando a Espafia le va bien. Sil-logisme subtil on

s’introdueix Iespanyolitat de Catalunya en el sentit que el benestar de Catalunya és degut
al fet que és una part d’Espanya: aixi, si
A Espanya li va bé
Catalunya és Espanya

A Catalunya li va be
10. Y sabemos comprometernos con todos los pueblos de Espafia en hacer una

gran Catalufia y una gran Espafa Un altre sillogisme que refor¢a I'anterior, on

s'identifica Catalunya com un poble més d'Espanya 1 pais de tots | per a tots els
espanyols.

11. Y esa ¢s nuestra gran ambicion, Ja ambicion de construir una_gran Catalufia

plural de todos y para todos. Continua refor¢ant aquesta idea, amb la qual estableix una

connexid circular amb el vot, per tal de deixar lligat I"argument central.

12. Y es por esa Cataluiia plural por 1a que yo le pido el voto para el Partido
Popular en estas elecciones.
13. XY les doy las gracias por votar al Partido Popular. Connexio circular amb el

vol.

La segona part de I'espot €s basicament visual i serveix de reforg a les paraules
dites abans per Aznar. Com veurem més endavant (tercera part), aquesta estructura es
repetira una vegada més dins del mateix espot. Podem dir, doncs, que es tracta
d’il-lustrar els arguments d’ Aznar tot servint de refor¢ visual d’aquests.

En la primera imatge veiem quatre persones que avancen per un carrer. Tots ells
avancen conjuntament i en un mateix pla. Aquesta imatge és un exemple de "equip que
forma el PP. Cadascun d’ells representa una provincia, i I’enllag, en aquest cas, es dona
per analogia i proximitat.

A partir d’aqui, totes les paraules de la veu en off s6n exemplificades amb la seva
corresponent imatge: el caracter polisémic de la imatge és automaticament restringit

mitjangant la paraula a la qual es vinculen les imatges per proximitat o sobreposicid:
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- Un bar: “gent de confianga”.

- Una barca: “laboriosa i honrada”.

- Una escola primaria: “lliurada a un projecte ple d’esperanga”.

- Una calgotada i una plantaci¢ d’arros: “orgullosos de la nostra historia”.

- Una finestra de la seu del PP: “perqué només des del compromis”

- La recollida de "avellana: “el treball”.

- Un vaixell: “i la solidaritat™.

- Un joc de banderes que va de la bandera espanyola a la catalana: “és possible entendre
avui Catalunya”.

Tot i que el discurs faci referéncia al treball en general, les imatges referides al
camp i a la mar son especialment rellevants, i no apareix cap imatge referida al moén urba,
ni empresarial ni ciutada. Es un intent de relacionar aquesta referéncia amb la franja de
I’electorat a qué volen arribar (com veurem en ¢l capitol segient).

A diferéncia &’ Aznar, Vidal-Quadras fonamenta la seva autoritat en ’honestedat i
la proximitat. Apareix en un ambient casola, amb retrats familiars, amb manigues de
camisa, donant la imatge d’una persona simpatica i casolana, que inspira confianga.

En aquest discurs destaquem quatre arguments fonamentals:

1. El nou govern de Catalunya haurd segurament de comptar amb altres forces

politiques en el futur. Ens trobem davant d’un fet probable que serveix com a punt de
partida i al qual Vidal-Quadras ddna un valor de realitat. Cal dir que els fets son el punt
de partida que gaudeixen de més torga per poder fonamentar una argumentacio.

2. Del seu vot depén S’estableix un lligam de successid causal basat en

estructura d’alld que €s real plantejada pel fet probable que hem assenyalat
anteriorment. El vot enllaga el pacte previsible amb la conseqiéncia que es planteja en
I"argument seguent.

3. Que les noves aliances ens portin cap a un catalanisme que eixampli els nostres

horitzons. Aquesta és una altra realitat que és presentada com un valor particular que
expressa [es preferéncies de I’orador, i per aixd es tracta de legitimar-lo amb un fet.

4. El seu vot al PP €s un vot que decideix. Es reforca 'argument anterior amb

una técnica d’amplificacio. En aquest argument fa una definicid negativa del partit
opositor (CiU) i es duu ’elector a inferir el caracter estret, poc intel-ligent i irresponsable

d’aquest partit que, per tant, no mereix ser votat.

227



De manera similar a la part anterior, aquest discurs basicament oral ve reforgat
per un altre discurs de tipus visual que serveix de reforg legitimador als sil-logismes
presentats. També intenta validar els valors exposats mitjangant la seva connexid directa
amb unes imatges.

Cal destacar que aquesta estructura visual s’adapta facilment al plantejament
inicial dels mons possibles que el partit presenta com a marc d’interpretacio.

Cap al final de la campanya, el PP va introduir un segon espot amb unes
caracteristiques peculiars derivades d’aquest fet.

En aquest espot, "autoritat d’ Aznar es formalitza des de les primeres imatges 1 ve
reforgada per la preséncia d’una pintura a I'oli on es presenta el simbol del Partit Popular
continguda dins un marc barroc. D’aquesta manera s’intenta ennoblir €l simbol del partit,
atorgant-li les connotacions d’artisticitat i qualitat propies de la tradicional obra unica. La
pintura, sobrevalorada per un focus de llum, atrau I'atencid cap a efla fins que Aznar
queda situat en un segon pla, encara que beneficiat per les connotacions propies d’una
obra d’art. Déna una imatge d’elitisme cultural.

[’argumentacié en aquest espot és minima, Aznar adquireix i reforga un
compromis amb els votants que es fonamenta en una presumpcid de sensatesa i de
credulitat natural. Les presumpcions son els acords basats en alld real encara que amb
menys forga argumentativa que els fets 1 les veritats, per tant, necessiten ser reforgades
exteriorment. En aquest cas, el reforg prové del principi d’autoritat exposat abans.

L’estructura de I’espot és similar a 'anterior, perd en aquest segon autoritat
d’ Aznar esta reforgada per la importancia de les imatges que es vinculen al candidat. En
el primer cas es tractava d’una biblioteca, mentre que en aquest segon l’autoritat ve
atorgada per la preséncia d’una pretesa pega artistica unica.

La resta de I'espot és practicament igual a ’anterior, Unicament apareixen, durant
el reforgament de la veu en off, tres noves imatges (el Parlament de Catalunya, dues
persones donant-se la ma i un home tallant calgots) que no vanen gens el que s’ha dit
anteriorment. A més a més, la seva finalitat argumentativa és la mateixa, reforgar el
discurs d’ Aznar.

Els tres primers espots del PSC comencen amb una petita ficcido en qué es
presenta un fet que podem considerar suposat en relacio amb un public no afi, peré que

esdevé un fet convingut quan es presenta a un pablic afi al partit politic. Aquest fet amb
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possibilitats d’una doble interpretacio és una hipotética victona electoral de la dreta. La
presentacié d’aquesta ficcio pretén, partint d’un acord general, estructurar la realitat a
través d’un antimodel, el qual producix un efecte de rebuig. L’argumentacid per a
I’antimodel es basa en el fet d’atribuir una conducta a aquest antimodel perque 1’electorat
s’esforci a diferenciar-se’n. L'antimodel, com a punt de partida d’una argumentacio a
contrario pot utilitzar-se per a un argument a fortiori.

Els diferents lligams que possibiliten la legitimacid dels fets mantenen unes
estructures similars, fet que permet que puguin ser analitzats conjuntament. Entre
aquests lligams, analitzarem com a més rellevants els segiients:

1. ®Catalunya és d’esquerres, Catalunya €s progressista i el natural seria_gue

guanyés esquerra”. L afirmacio “Catalunya es d’esquerres™ pot ser un fet experimentat
si es dirigeix a un public afi, o simplement un fet suposat si I'auditori al qual es dirigeix
és oposat o indecis. El procediment que s’utilitza és una estructura basada en la realitat
tot recorrent a una successio causa-efecte. La peculiaritat d’aquesta connexio
condicional és que la causa no esta demostrada, perd pel fet de gaudir d’un consens dins
del mén possible la seva eficacia persuasiva no es posa en dubte. A més a més, els
enllagos de causalitat, pel fet d’establir una unié de realitats de naturalesa desigual,
admeten formulacions i judicis variats que enriqueixen el camp interpretatiu. Al mateix
temps, aguesta participacio fomenta la identificacio del public amb els fets que es
presenten.

Segons André Gosselin” I'essencial de la retorica politica consisteix en enunciats
que esfableixen una relacid “de causa t de consequéncia” entre els problemes i les
decisions politiques. Aqui I’enllag causal es fonamenta en la tendéncia a considerar com a
valides 1 objectives certes estructures de la realitat basades en el principi de la causalitat
que s’estableix entre un acte i les motivacions que 1'han provocat o, també, entre aquest
acte 1 ¢ls efectes 1 les conseqiiéncies que ha produit.

En el segon espot es torna a repetir aquesta mateixa afirmacio, perd s'hi afegeix
un lloc de quantitat representat per la majoria ja que apareix la frase “.. que no és res més
que guanyi la majoria”.

2. “La diferéncia. Podria_trobar molts exemples per diferenciar una politica

d’esquerres d’una de dretes, perd amb_un sol exemple es pot entendre molt bé. A

2GOSSELIN, A.: "Les attributions causals dans la thetorique politiqque”™. Hermes 16, CNRS, paris,
1995 Pigines 153-165.
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Catalunya_tenim un magnific circuit de Fdrmula 1 pero als instituts i en algunes escoles

encara hi ha barracons. Jo vull, vull clarament el circuit de Formula 1 i em sembla molt
bé, esta bé; perd jo no vull els barracons a les escoles. Jo voldria treure els barracons de

les escoles. Una politica d’esquerres faria prionitari treure els barracons de les escoles™.

Aqui es planteja un lloc de qualitat que diferencia esquerra com a mon possible i dreta
com a moén probable. Amb aquest objectiu, introdueix els valors positius a I’esquerra tot
jerarquitzant-los. Parteix d'una realitat, la prioritzacié de l'oci i, estratégicament,
presenta al pablic una jerarquia contraria a un lloc de qualitat tot recorrent a un exemple
per explicar-ho.

3. “Joaquim Nadal. Jo soc una persona enormement treballadora. enormement

exigent, molt critica amb mi mateix, tan critica que m’empipen aquells politics que es

pensen que sén els reis del mambo, que es pensen que no s’equivoquen mai,_que es

pensen que tenen sempre la rad, que es volen fer un pais a Ia seva mida. L’autocritica €s

fonamental, perqué aix¢ ajuda a no perdre el mon de vista. Jo sGc un politic realista, que

foca de peus a terra, que coneix_els problemes, que vol connectar amb la gent. gue

connecta amb la gent. que i vol dir 4 tots els ciutadans, a tota la gent de Catalunva

confia en mi perqué jo conec a fons alld que et passa, alld que ens passa a tots, i em

sembla que tinc solucions per resoldre-ho™ Nadal es presenta a si mateix com un

messies, com un heroi carregat de valors positius lligats a la seva persona. Tracta
d’aconseguir ['autoritat necessaria per poder garantic el mén possible. Aixd ho
aconsegueix creant un entorn d’imatges que i atorguin una certa categoria, per exemple:
el fons d’una biblioteca... El lligam aqui plantejat és el de coexisténcia persona/acte, on
el valor cultural generalment atribuit a una biblioteca s’estén af seu propietari atorgant-li
un prestigi social i cultural que és utilitzat per fer admetre la validesa del seu
comportament, de les seves opinions i de les seves tesis.

4. “Fem que guanyi I'esquerra”. Es I'eslogan que presenta ja, d’'una manera

explicita, I’heroi com a tal. Apareix en els dos primers espots.

5. “Honestedat. Jo em sento d’esquerres i im’hi sento perqué ho he aprés. primer,

en un estil personal d’austeritat, d’honestedat, d’exigéncia en un mateix_de voler vestir

senzill. de no ser aparatds; i després, en la meva vida d’estudiant a Girona descobreixo. a

Pinstitut, que era una escola pablica, que és una escola publica, i aixd per a mi va ser

molt_important, descobreixo la barreja nois/noies simplement perqué no hi cabiem, i
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descobreixo que, com que €s una escola gratuita, és 1'expressid més exacta de la

diversital, de la pluralitat, de les desigualtats, una mica com Catalunya. I aquest
descobriment de les desigualtats em porta a pensar_que les hem de superar, les

desigualtats”. Fa una identificacidé entre honestedat i esquerra. Contrariament al que
succeeix en I'espot anterior, aqui Nadal no presenta un antimodel, sind que es presenta a
ell mateix com a model d’heroi capag de superar les desigualtats. Per legitimar aquest
model es carrega de valors positius que fonamenta en uns fets comprovables de la seva
experiencia personal. Defineix ["honestedat en tot el seu camp semantic i ell es presenta
com a exemple, ja que tot el discurs es mou a I’entorn de la seva persona. La intencio6 és
clara: crear Padhesic 1 l'empatia. El lligam basic emprat és el de coexisténcia
persona/acte amb estructures basades en la realitat.

6. “Joaquim Nadal. Els meus pares han tingut dotze fills, jo s6c el gran d’aquests

dotze. El meu pare era cap d’agrupament d’un agrupament escolta a Girona. La meva

mare va tenir, 0 ha tingut, aquests dotze fills, per¢ va anar donant classes d’histdria a un

col-legi de monges a Girona. Es van anar dedicant a temes que afecten la collectivitat i

ens van inculcar, des d'un cert cristianisme de base, aquesta preocupacid, aquest interés

per la gent, aquesta projeccig_cap a fora, aquesta voluntat de treballar no només de

portes endins d’una forma egoista o d'una forma individualista, si es pot dir aixi. per

pensar en els altres, per pensar en la col-lectivitat” En aquesta part intenta introduir uns
certs valors particulars que fonamenta i legitima amb fets comprovables de la seva
experiéncia.

7. “El Partit Popular s’ha agafat Catalunya com un_camp d’assaig, com un

laboratori. Ha de guanyar les eleccions generals, les vol guanyar, tothom diu que les

guanyara, pero s’ho ha d’assegurar i a Catalunya_no s’ho assegura, no s’ho acaba
d’assegurar mai. Ens ha pres una mica per conillets d’indies. Es pensa que si creix maolt a

Catalunya t¢ garantit que guanyara també a Espanya. Es el partit que més ha convertit les

eleccions autondmiques en unes primaries. [ no ho haurien de ser, hauriem de parlar dels

nostres problemes”, Nadal fa una definicié negativa dels seus oponents basant-se en un
enlla¢ de coexisténcia persona/acte.

8. “Catalunya de dretes? A poc a poc Catalunya s’ha convertit en el patrimani

només d’uns quants. En un patrimoni patridtic, tedric. Tothom, o molta gent, millor dit

ha pensat que Catalunya no és ben bé de tothom, és més de Convergéncia que dels altres.
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L aquesta és una mala manera de fer Catalunya. Catalunya ha de ser de tots, cap partit

ot _identificar _exclusivament am

Catalunya. Hem de voler fer una Catalunya que sigui el més universal possible, de tal

manera que tothom hi tingui cabuda, que ningu no se’n senti exclds, que ningu es pensi:

a mi aqui_no m’hi volen, al revés, nosaltres volem que hi capiga tothom i més”. Investit

d’una certa autoritat, Nadal recorre a la definicio negativa per tal de desautoritzar els
seus oponents.

9. “Catalunya d’esquerres. El nostre catalanisme defineix una Catalunya que vol

ser una Catalunya per a tothom, sense exclusions”. Per contra, se serveix d’una definicié

positiva per definir tautologicament el seu propi partit.

Els lligams dels tres primers espots, que guarden un gran paral-lelisme, recorren
també a la definicid. Defineixen el partit i el lider del PSC com a positius, mentre que els
altres partits son definits com a negatius. La justificacio d’aquests fets es fa basicament a
través del Nadal que és presentat com un lligam que estructura la realitat, és a dir, com a
model.

Els dos altims espots, en els quals apareix Felipe Gonzalez, presenten uns lligams
lleugerament diferenciats dels anteriors per la rellevancia que donen a la imatge respecte
al text. Es per aixd que és necessari fer dues analisis complementaries: d’una banda, la
imatge i, de I’altra, el text.

Analisi de les imatges

Al llarg de tot I'espot trobem una série de sobreposicions entre Nadal, Gonzilez i
el pablic assistent al miting. Existeixen diferents variants d’aquestes foses i cada una
d’elles té un significat argumentatiu diferent:

- Al comengament de I'espot hi ha un encadenat entre imatges de Gonzalez i del
pablic. Es tracta d’un enllag basat en la realitat de coexisténcia simbolica que cal

- . ey P + 3 - . . L qr
entendre-la a I'interior d’una visié mitica o especulativa”. L’argumentacio simbaolica

requercix que I'enlla¢ simbolic estigui solidament institucionalitzat, consensuat entre
I'auditori. Aixi, la profusio de banderes catalanes enarborades porta facilment a inferir-ne
una idea de catalanitat. El simbol dona “preséncia™ a alld que simbolitza: Gonzalez

durant el miting anomena a Nadal i simultiniament se sobreimpressiona la imatge

* PERELMAN, CH.; OLBRECHTS-TYTECA. L.; Tratado de fa Argomientacivon. La nueva retitica,
Muadrid, Gredos, 1994,

232



d’aquest a la pantalla. D’aquesta manera aconsegueix que Nadal aparegui fisicament a la
ment de tots.

D’altra banda, la relacid de participacid que s’estableix entre el simbol 1 allo
simbolitzat suscita un “irracional” fervor i emotivitat, que s’identifica amb una idea
concreta. Per exemple, en I'espot del qual parlem, la gent crida continuament davant de
paraules dites per Nadal o per Gonzalez; si aquestes paraules es treguessin de context no
mourien a cap entusiasme. El simbol és indispensable quan es vol suscitar o despertar uns
sentiments patriotics, religiosos. . ja que ’emoctd dificilment s’identifica amb una simple
idea abstracta. Amb aquesta técnica el pablic valida Gonzalez i justifica la seva preséncia
a Catalunya.

- Les foses entre Felipe Gonzalez i Nadal produeixen un transvasament de
contingut no neutre. Es tracta d’un enllag amb estructures quasilogiques d’identitat.
Segons la regla de justicia, qui comenca la imatge transmet el poder, 'autoritat que se li
atribueix socialment, a un segon individu, y es produeix un transvasament unidireccional
que comporta vinculacié i compromis. Podriem fer una comparacid entre aquest
transvasament d’identitat i el transvasament que es produeix en un binomi filosofic entre
for, que en aquest cas seria Gonzilez, i tema, que en aquest cas seria Nadal.

- En les foses entre Nadal i el piblic es produeix un intercanvi mitjangant
estructures logiques de reciprocitat que provoquen reforc entre elles. Es una figura de
comunié que es reforga per crear o confirmar aquesta comunid amb Iauditor.

Una altra figura present es produeix quan Felipe Gonzilez anomena Nadal i
apareix la imatge d’aquest. Es tracta d'una figura de preséncia, que aconsegueix que
I’objecte del discurs estigui present a la ment de " auditori.

La imatge en qué apareix Nadal amb una llum en diagonal, si bé técnicament és
un simple efecte optic, en la mesura en qué és utilitzada intencionadament en el discurs
es transforma en una clara figura retdrica que, mitjangant una transferéncia de
coexisténcia simbdlica, es proposa dignificar la figura de Nadal.

La imatge de Nadai projectada en una pantalla gegant instal-lada a I'interior de la
sala on t¢ lloc un miting esdevé una estructura quasildgica que, en ampliar el candidat, e!
sobrevalora. Aquesta sobrevaloracié ve determinada per la dimensié, la centralitat i la

situaci6 elevada, i també per "is de noves tecnologies a les quals s’atorga un consensuat
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lloc de qualitat. Tambe hi ha una figura de preséncia que refor¢a totes aquestes
estrategies legitimadores.

En les imatges i en el so hi ha una preséncia continua de la massa electoral fins al
punt qué aquesta €s converteix en un personatge principal amb suficient autoritat per
legitimar els actors candidats. Ei recurs a la massa és un lloc comi de quantitat pel qual
s’afirma que una cosa val més que una altra per raons quantitatives. En enunciar un lloc
de quantitat establim una jerarquia de preferéncies, de valors morals, sobre fets concrets
(ex: allo que €s valid per a una majoria és més util en les situacions més adverses que allo
que és vilid per a una minoria). Nadal, en el segon espot, se serveix del llo¢ de quantitat
per legitimar el dret a governar que té |'esquerra: “Guanyar I’esquerra vol dir guanyar la
majoria”.

Aquest espot destaca per la seva dualitat intencionada. Servint-se d’un lioc de
quantitat, formalitzat per un pGblic entusiasta i en plena catarsi que assisteix a un miting
del seu partit al Palau Sant Jordi, es proposa augmentar el sentiment d’adhesid i
emotivitat de I’electorat. Al mateix temps, servint-se d'aquestes mateixes estratégies, el
partit intenta conscienciar un piblic indecis de la necessitat d’identificar-se amb el
comportament d’una majoria, ja que si no fa aixd queda marginat, és un estrany. La
funcio primordial, doncs, és la identificacid d'un electorat indecis.

Analisi del text

En el discurs de Felipe Gonzilez ¢s dona una importancia cabdal al lloc de
quantitat. Intenta continuament fer trilogies, com pot observar-se clarament en els dos
primers paragrafs del seu discurs. Aquests paragrafs presenten un mon possible desitjat.
Constitueixen, a més, la primera part d’un sil-logisme que es completa amb el quart y el
cinqué paragrafs. La transicid entre les dues parts es fa a través d’una estructura formal i,
per tant, sense cap contingut real. La connexio formal vol donar una aparenca logica a
I'argumentacio: en els Gltims paragrafs Gonzilez utilitza definicions de Nadal de manera
insistent i repetitiva amb la intencio de transmetre-li I’ autoritat necessaria per aconseguir
€l mén possible plantejat.

En el discurs de Nadal ¢s parteix d'un fet experimentat per aconseguir un enllag
de coexisténcia entre persona i acte. Amb aquest enllag es produeixen uns
transvasaments de quaiitat entre els termes que tenen per objectiu investir de dignitat el

caracter de la persona a partir dels seus fets o viceversa. Nadal es presenta com a
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constructor del moén possible, que ja ha estat préviament investit d’autoritat per
Gonzilez. En tot el seu discurs es veu un raonament d’aparenga formal que intenta
Gnicament una identificacid empatica amb €l public a través de simbologies i d’hipérboles
amb referents mistics. Per tal d’estructurar la realitat a través de la seva visio
fonamentada en uns valors, el discurs recorre continuament a exemples extrets del mon
possible plantejat.

En ia proposta d’IC-EV el nexe d’uni¢ entre ambdds mons é€s I’edifici de la
Generalitat, simbol de continuitat i que inicament es modifica cromaticament. L'aparicié
d’aquest simbol en ambdos mons permet inferir que alld que és negatiu no és la institucid
propiament dita, sind les persones que la gestionen S'estableix d’aquesta manera un
lligam que encadena persona-acte-esséncia basat en la realitat de coexisténcia per la qual
les qualitats de la persona es transmeten als seus actes i aquests modifiquen |'esséncia.
Per tant, si les persones que gestionen la Generalitat sOn negatives, els seus actes també
ho seran, i aixd ho transmetran a I’esséncia de Ja Generalitat, expressada en blanc i negre.
En canvi, si aquestes son positives, els seus actes ho seran, i la institucid, també. En
aquest segon cas, la institucid estd representada en color.

En I'explicacio del mon real s’intenta una demostracié basada en la imatge
analogica de fets simbolics. Les imatges sobreimpressionades en "edifici de la Generalitat
actuen de proves consensuades per demostrar que les seves argumentacions es basen en
fets reals corroborables.

Pragmaticament, la utilitzacid d’aquestes imatges comporta un mon compartit
que prové de I'experiéncia directa de ['auditari. Pero es detecta una falsa analogia, ja que
les tres Gitimes imatges son molt diferents de les tres primeres. A través de la llei de la
inéreia, auditori arriba a acceptar relacions que no sén de la mateixa categoria que les
anteriors. En el cas de I'espot d’IC-EV aix0 succeeix en la presentacio del mén present
negatiu. En aquesta presentacio es posen en un mateix nivell fets de diferent natura com
s0n els grans negocis i la conxorxa politica. Els grans negocis son fets experimentats,
mentre que la conxorxa politica €s un fet suposat que I’electorat tendira a considerar com
a experimentat seguint aquest procediment explicat.

Aquest tipus d’argumentacid utilitza enllagos basats en la realitat mitjangant una

coexisténcia simbolica que marca la relacio entre el simbol i alld simbotitzat. La seva
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eficacia requereix que I'enllag simbolic estigui solidament institucionalitzat i consensuat
entre I"auditori. Sols aixi podem acceptar la forga persuasiva del simbol.

Dins d’aquesta argumentacio també trobem una sinécdoque en qué IC-EV ens
mostra unicament determinades parts d’un conjunt més ample que Fauditori ha d’inferir.
Aixi, a partir de la imatge de Javier de la Rosa i de Jaume Roma facilment s’arriba a
completar la idea de corrupcid politica.

Contraniament a la presentacid del mon real, per a la demostracid del mon
possible proposat no es recorre a les imatges, sind a la paraula. Aquesta opcid s'explica
pel fet que els valors que el poblen, eminentment abstractes, no admeten la traduccié
iconica. D’aqui ve que en aquest espot la paraula escrita aparegui com a simbol visual.
L’escenificacid de I'entrada de paraules escrites per les finestres del Palau de la
Generalitat €s visualment explicita i tracta de representar els nous continguts que es
donen a la institucio. Aqui també s’estableix una coexisténcia persona-acte-gsséncia com
I’assenyalada anteriorment. L'entrada de les paraules per les finestres comporta una
presumpcid de credulitat natural en el sentit que tot alld que entra ho ha de fer per
obertures.

Els enunciats verbals pronunciats pels diferents membres d’IC-EV aqui també
presenten un lloc de quantitat que es fonamenta en un binomi filoséfic i mitjangant el qual
es dona valor positiu a tot allo que es relaciona amb coses petites i, consequentment,
prenen un caracter negatiu les qualificades de grans. Es repeteix d’aquesta manera el
mon possible, que també esta poblat per coses petites 1 relacionat causalment amb el vot.

D’aquest espot cal destacar la nulla personalitzacié dels candidats. Totes les
persones exposen el mateix missatge i {"expliquen amb les mateixes paraules. La repeticié
fa que el missatge adquireixi més importancia i estigui per damunt dels candidats que el
vehiculen. En aquest cas, el principi d’autoritat no el marca la persona sind la institucio,
cap persona €s autora del missatge, sind que ho és el conjunt. En el fons d’aquesta
argumentacid trobem una estructura quasilogica d’identificacié de tots els candidats amb
el mateix missatge. D’altra banda, I'auditori, en relacionar la repeticié amb un lloc de
quantitat, n'infereix el sentir de la majoria i s’identifica amb aquesta.

En termes generals, sempre hi ha un personatge, la identitat del qual constitueix el
lligam principal per transimetre autoritat i credibilitat a les propostes dels mons possibles

que presenten. Aquests personatges poden ser els candidats, com en el cas de CiU, ERC
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y ¢l PSC, el mateix partit politic, com en el cas del PP, o els mateixos electors, com
veiem en [C-EV.

Aquest personatge pot consolidar-se o construir-se. En el cas de la consolidacid
(Pujol, Colom), aquesta es fa mitjangant una estructura logica d’identitat i de
reciprocital. La interaccio, en el cas de Pujol, es fa a través de la proximitat fisica dels
joves, els avis, la tecnologia, la bandera catalana i la Generalitat. La relacié establerta
entre el lider i Pelectorat vindria també determinada pels actes comuns, que fan que
ambdos s’identifiquin mituament. Succeeix el mateix en el cas d’ERC, on el procés de
reciprocitat es produeix entre Colom i els mitjans de comunicacié de massa i la
tecnologia.

D’altra banda, la construccio del personatge es dona en els casos en qué
I"autoritat del partit o det candidat no gaudeix del suficient reconeixement social. Aixi
succeeix en el PSC, en qué Nadal, pel fet de ser la primera vegada que es presenta,
necessita construir I'autoritat a través d’objectes amb connotacions de prestigi/cultura...
(la biblioteca que emmarca el candidat socialista), o amb el suport explicit de persones o
entitats alienes (Gonzalez, ta massa de gent, la tecnologia i 1a bandera catalana).

La diferéncia basica entre el PSC i el PP és que el primer utilitza autodefinicions
per construir-se a traves de fets vivencials de Nadal no experimentats per altres persones.
En canvi, el PP, tot i reproduir I'esquema d’autodefinicions, ho fa amb la diferéncia que
el personatge principal €s et partit. IC-EV tenen com a personatge principal I'elector que
s’evidencia per si mateix; per tant, no cal que es reforci amb autodefinicions.

Usualment, les definicions son emprades per construir els personatges principals.
En el cas de CilJ, pero, les definicions son utilitzades per concretar els valors generals
que presenta en el mén possible. Aixo ho fa per validar la seva concepcit dels termes
utilitzats i, consegiientment, eliminar altres concepcions que poden desvirtuar el seu
discurs. En tots els partits el vot apareix explicitament com un fligam basat en
Pestructura real de successio causal per tal de vincular el mon present amb la promesa de
mon futur.

Els lligams més utilitzats son els basats en |'autoritat d’una persona i en els casos
particulars, els quals no requereixen de I’electorat un raonament gaire complex. No
obstant aixo, els tres partits amb més representacid parlamentaria utilitzen estructures

logiques de tipus transitius basades en la figura aparent del modus ponens que

237



requereixen de "auditori un relatiu esforg d’interpretacio. Cal afegir que la correccié del
modus ponens és sempre aparent. En una analisi més profunda es veuen les irregularitats
logiques, especialment en el cas del PP,

3.2.3. La interaccio dels argunients

Per ponderar els discursos propagandistics dels diferents partits cal analitzar
quines interaccions efectuen els arguments, tant pel que fa a la imatge com en relacio al
text. En el cas de la imatge aquesta porta, inevitablement, a la sinécdoque que, en alguns
casos, s’evidencia més amb la il-lustracid de mostres molt concretes. A vegades, s'intenta
superar les limitacions del text amb la utilitzacidé de simbols visuals (com per exemple la
bandera). En la relacio entre el text i la imatge, normalment aquesta queda supeditada al
text. Les excepcions son [C-EV 1 ERC, on imatge i text son complementaries i ambdues
col-laboren en la comprensio del discurs.

Habitualment tots els arguments presentats pels partits politics apareixen
ponderats entre ells. Els arguments que es volen destacar se sobredimensionen mitjangant
diferents formules com el color -IC-EV i el PSC- la repeticid -IC-EV- i I'émfasi en la
diccio habitual en CilJ. Per contra, ERC i el PP no utilitzen aquesta estratégia i presenten
tots els arguments en un mateix nivell sense que hi hagi entre ells sobrevaloracié ni
devaluaci6. Pot donar-se el cas que I'argumentacié dels partits ne arribi a cap conclusié,
com de fet passa amb ERC i amb IC-EV, perd, sempre que la conclusid apareix, és tnica
i tots els arguments utilitzats col-laboren a reforgar-la de manera clara i contundent. Hi
ha, en general, una gran simplicitat en la preséncia de conclusions, ja que cap partit
presenta conclusions encadenades.

L’ordre de presentacio dels arguments és molt variable. El menys utilitzat és el
decreixent, on les argumentacions més importants son presentades en primer lloc i
gradualment es passa a les menys importants. Aquesta tria pot estar condicionada pel
mitja televisiu, que fa que ["atencié es fixi Gnicament en els primers segons del discurs i la
resta quedi supeditada a aquesta primera interpretacio, encara que té el risc de provocar
una pérdua gradual d'interés per part de 'auditori. A pesar de la idoneitat pel mitja
televisiu I"unic partit que se serveix de 'ordre decreixent en els seus arguments és el PP,
Els altres partits utilitzen bé I"ordre creixent, com Cil i IC-EV, o bé nestoria, com el

PSCiERC.
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Excepte IC-EV que es dirigeix basicament a un public oposat, la resta dels partits
s’adreca preferentment a un public afi o indecis, 1 per aixo les seves argumentacions no
necessiten ser reforgades per la demostracié ni recorren als procediments adequats per
conveéncer un public oposat.

4. Conclusions del capitol

En aquestes conclusions globals del capitol exposaremt d’una banda, I’estructura
narrativa basica i, del Paltra, ¢ls acords generals que poblen el mén possible i les
argurmentacions fonamentals per tal de posar de manifest llur relacio;

En I'estructura narrativa basica del Partit Popular els herois son el propi Partit
Popular i una Catalunya Plural. El seu univers narratiu es completa amb I’objectiu basic
de que aquesta Catalunya plural sigui representada politicament pel PP. Aixd fara una
gran Catalunya i una gran Espanya. L'objectiu s’aconseguira a través d’un augment del
poder politic del PP a Catalunya i amb un major compromis entre Catalunya i Espanya.
Aquest partit, a nivell argumentatiu presenta un mén possible poblat pels valors generals
de pluralitat, centralitat; i pels valors concrets de dialeg, pacte, moderacid, confianga,
compromis i solidaritat. Les estratégies argumentatives basiques per provocar ’adhesié
son, d’una banda, el sil'logisme que provoca la relacid de dependéncia entre Espanya i
Catalunya i, d’altra banda, les constants definicions que fa el partit d’ell mateix.

El Partit dels Socialistes de Catalunya presenta un univers narratiu constituit per
I’heroi nosaltres-esquerra. El seu objectiu basic és que guanyi 'esquerra, i, per tant,
evitar que guanyi la dreta. També es troben alguns objectius secundaris com son
acoseguir una Catalunya oberta o que Nadal sigui President de la Generalitat. El mitja
fonamental per aconseguir aquest objectiu és fer creure que és possible la victoria de
'esquerr i recuperar I'entusiasme de 1'esquerra a Catalunya. A nivell argumentatiu el
PSC presenta dos mons possibles oposats. EL primer d’ells estd carregat amb valors
positius com soén una Catalunya oberta, d’esquerres, solidaria, amb Nadal com a
President. El segon mén s’oposa al primer, es tracta d’una Catalunya de dretes que
contindra els valors oposats als esmentats anteriorment. Les estratégies argumentatives
emprades prioritzen les autodefinicions constants que seran o bé, positives o be,
negatives depenent del maén possible al que facin referéncia.

En el cas d'Iniciativa per Catalunya-Els Verds trobem un univers narratiu

composat per un heroi que és el ciutada. Aquest heroi, perd, remet a un altre heroi que
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és el propi partit que, en aquest cas és I’encarregat de construir al ciutada com a I’heroi
de la historia. L’anti-heror seria el poder que aliena al ciutada perqué no assumeixi el seu
rol de protagonista. Els objectius basics son dos: la felicitat personal del ciutada i la
grandesa de Catalunya. El mitja per aconseguir-los és fer creure al ciutada que la seva
felicitat personal comporta la grandesa de Catalunya. En I’aspecte argumentatiu trobem
que IC-EV presenta un mén possible en el qual es desglosa la felicitat personal en valors
concrets representats per petites coses quotidianes com son el treball per tothom, la bona
administracid dels impostos, la guarderia de les criatures, la sanitat piblica sense llistes
d’espera, la igualtat d’oportunitats per a la dona, el dret a ’habitatge o la metadona d’un
drogadicte. E! lligam argumentatiu fonamental és I’existéncia d’un binomi filosofic que
relaciona directament la felicitat personal i la grandesa de Catalunya. També destaca en
aquest sentit les continues relacions que s’estableixen entre les parts (els assumpies
quotidians dels ciutadans) i el tot (Catalunya).

En el discurs d'Esquerra Republicana de Catalunya apareix un univers narratiu
en el que I'heroi és Colom en tant que president d’un govern d’ERC a la Generalitat.
Apareix també un antiheroi format per les altres forces politiques que accepten I’Estat de
les Autonomies. L’objectiu basic que presenta €s una Catalunya independent que
s’aconseguira a través d'una accio de govern d’ERC basada en el pacte. A nivell
argumentatiu ERC presenta un mon poblat basicament per valors de tranquil-litat, ordre i
tecnologia. En el cas d’aquest partit hi ha una abséncia d’estructures argumentatives ja
que el seu discurs es basa en una ficcionalitzacid de la realitat.

Convergencia i Unid presenta com a heroi principal Catalunya. El seu objectiu
basic és I’augment qualitatiu de les caracteristiques positives de Catalunya sobre la base
de continuar actuant com s’han fet fins ara. A nivell argumentatiu, el mén presentat per
CiU esta poblat principalment per fets valorats positivament com, per exemple, el bon
nivell econdmic, el bon nivell cultural o la qualitat de vida. L’estratégia argumentativa es
basa en continues succesions causals positives.

Tal com posa de manifest "exposicio anterior, els valors continguts a priori en les
qualificacions dels herois, dels objectius i dels mitjans de les estructures narratives sén
Justament els que es reforcen mitjangant tant els components argumentatius (valors, fets,
presumpcions, etcétera) com les argumentaciones (sil-logismes, definicions, etcétera) en

les estructures argumentatives.
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1. Introduccié

Fins fa un parell de décades, el vot dels ciutadans europeus era molt estable i facilment
pronosticable. Algun politoleg havia arribat a dir que el millor prondstic electoral que es podia
fer, sense necessitat de cap enquesta, era que els partits repetirien el resultat de l'eleccid
anterior. Els augments i davallades mai anaven més enlla d'uns pocs punts percentuals, donat
que es tractava de vots que reflexaven la pertanyenga i el sentiment d'adscripcio a grups
socials 1 per tant canviaven molt rarament. En les dameres décades, s'estan produint canvis
significatius en aquest terreny. Els sentiments d'identificacio col.lectiva sthan debilitat, sigui
per majors dosis d'individualisme o per l'existéncia de maltiples sentiments de pertanyenga
simultanis. Com a resuliat, la volatilitat electoral ha crescut, donant lloc a fenomens de
desalineament i realineament electoral i avui és més probable trobar-se canvis electorals més

sobtats.

Aixd no implica que aquells factors estructurals que tradicionalment havien permés predir et
vot amb gran certesa, hagin deixat de ser importants avui. Sense ells resulta impossible
explicar el comportament electoral i, de fet, quan comparem els electorats de qualsevol dels
grans partits europeus seguim observant com la classe social i cada una de les grans divisories
socials propies de cada pais, segueixen marcant de manera decisiva els perfils d'aquests
electorats. Perd mentre aquests grans factors estructurals ens resulten essencials per entendre
la continuitat en els diversos arrelaments socials dels partits, necessitem cada cop més
d'aquells factors que ens ajuden a entendre aquests creixents canvis electorals. Ni l'estructura
social, ni les grans preferéncies ideologiques d'una societat ens permeten entendre el canvi
electoral a curt termini, en tant que efles mateixes son variables que canvien a ritme molt lent.
Per tal d'entendre aquestes oscil lacions electorals precissem del que generalment anomenem
factors conjunturals (lideratge, situacid economica), que com el seu propi nom indica, es
transformen amb molt major facilitat i ens permeten comprendre millor la creixent volatilitat

electoral.
Tot i que, generalment, els factors estructurals ens ajuden a entendre millor la estabilitat

electoral t els factors conjunturals del canvi, aquestes no son relacions necessaries. Hi ha

periodes de transformacio accelerada d'una societat que poden donar lloc a canvis electorals
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sobtats generats per elements de caracter estructural, aixi com hi ha periodes on els factors de
conjuntura romanen estables i contribueixen més aixi a entendre la estabilitat que el canvi.

Com veure'm, en part, aquest sera el cas en les eleccions autonomiques catalanes de 1995.

Les eleccions de 1995 no seran excepeionals en aquesta preséncia de factors estucturals i
conjunturals. Pertanyences sociologiques i afinitats ideologiques, en temes nacionals i socio-
economics, seguiran estructurant la tria electoral dels catalans, com ho han fet en anteriors
ocasions. Temes potencialment més canviants com la valoracid de liders politics o de 1'accid
de govern de la Generalitat, afectaran també la decisio electoral. Perd en la major part
d'aquests terrenys, l'eleccié de 1995 presenta més elements de continuitat que de canvi. No hi
ha hagut transformacions radicals de la societat catalana ni dels seus valors, la tasca de govern
de la Generalitat segueix mereixent l'aprovacié generalitzada dels catalans i quatre dels
principals candidats son els mateixos que lany 1992 Ara bé, la convocatona de 1995
presenta també algunes novetats respecte les eleccions antenors, com la influéncia de la

politica estatal o ef nou candidat del PSC (capitol segon).

Per tal de valorar limpacte d'alguns d'aquests factors en la decisid electoral de 1995
estructurarem l'analisi a partir dels elements estructurals i conjunturals' = Per a cada un d'ells
ens interessard veure en quina mesura ens ajuden a entendre la definicid dels electorats
tradicionals de les principals forces politiques catalanes, pero també com han incidit en
produir els canvis més significatius de 1995 (retrocés relatiu de CilJ i, en menor mesura, del
PSC i increments del PP i, en menor mesura, d'1C i ERC). Amb aquesta finalitat, treballarem
en alguns moments amb una tipologia de vot en les eleccions de 1992 i 1995, basada en un
format ja classic en recerques electorals. Aixi, tot i que en algun moment ens pot interessar
particularment saber com sdn aquelles persones que han deixat de votar CiU per optar ara per

ERC, el reduit tamany d'aquest grup ens permetra treure poques conclusions. Per contra, per

! Aixd no implica que elements caracteristics del comportamet clectoral dels catalans, com la teadéncia al vot
dual o a l'abstencid diferencial hagin desaparescut en aquestes cloecions. De (et tant les dades agregades com
Panalisi de les ercquestes mostren que anbdos fendmens van estar encara presents en aquesta oonvocatona.
Perd en aquest cas ens oblidarein del comportament en cleccions legislatives i. per tant, d'aquests fendmens que
Ja hem esmdial en altres [locs: Montero. JR. 1 FontJ: "El voto dual: lealiad y transferencias de volo en las
elecviones autondiicas”, a Equip de Sociologia Electorui: Estudis Electorals/10. T'eleciorat catali a les
eleccions autondmigues de 1988 :Opinions, actituds | comportiments. Fundacid Jaume Bofill, Barcelona, 1991;
Pallarés, F. i Font. J.. “Las clecciones autondmicas cu Catuluiia, 1980-1992" a Del Castitlo,
P..Comportamiento politico v glectornl. C1S. Madrid, 1994
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entendre com han incidit els diferents factors de canvi, optarem per una divisid més senzilla
entre aquells que han mantingut [a mateixa opci6 electoral entre ambdues eleccions(fidels), els
que l'han canviada (transfugues) i1 aquells que han passat del vet a l'abstencio (desmobilitzats)
o viceversa (mobilitzats). Per tal de situar les eleccions de 1995 en levolucido de les
convocatories autonomiques catalanes, el quadre 5.1 sintetitza els principals resultats

d'aquestes,

Quadre 5.1. Resultats de les eleccions autonomiques catalanes 1980-1995

% sobre votants Escons
1980 1984 1988 1992 1995 | 1980 1984 1988 1992 1995
AP/PP 2.3 7.7 53 59 13,1 - 11 6 7 17
CDS - - 3.8 09 - - - 3 - -
CiU 277 | 46,6 {1 455 | 46,0 | 409 43 72 69 70 60
ERC 89 44 41 7.9 9.5 14 5 6 11 13
PSC 223 | 300 ] 296 | 274 | 249 33 4] 42 40 34
PSUC/UECAC IB7 ] 56 7.7 6,5 9.7 25 6 9 7 11
CC-UCD 10,5 - - - - 13 - - - -
PSA 2,6 - - - - 2 - - - -

Font: Pallarés, F. 1 Font, J.:"Las elecciones autondmicas en Catalufia, 1980-1992" a Del
Castillo, P..Comportamiento politico v electoral, CIS, Madrid, 1994; Oficina de Coordinacié
Electoral: Eleccions al Parlament de Catalunya de 1995, Barcelona, Depart.de Governacio,
1996.

L'anilisi es basa fonamentalment en dues enquestes del CIS. Quan no diguem el contrari,
estarem treballant amb l'enquesta 2199, de caracter post-electoral i el treball de camp de la
qual tingué lloc el mes de novembre 1995%. En algunes ocasions farem referéncia també a
lenquesta 2195, d'octubre de 1995, on apareixen informacions complementaries sobre la
percepcid de la situacié politica espanyola, la valoracio de politiques sectorials de la

Generalitat o la valoracio de liders politics catalans’ .

*Treballem principalinent amb l'enquesta post-clectoral. tot i disposar de menys informacic actitudinal
que daltres, doncs ¢s I'inica on ¢s recullen els comportaments clectorals definitivs. Fitxa técnica:
Estudi n° 2.199, enquesta realitzada pel CIS cntre ¢l 28 de novembre i ¢l 5 de desembre de 1995 a una
mostra representativa de 1,600 catalans majors d'edat.

? Fitxa técnica al capitol segon.
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2. Els factors estructurals

Els factors estructurals son encara determinants per ajudar-nos a dibuixar, a grans trets,
els perfils sociopolitics dels electorats i per explicar-nos perqué els votants s'identifiquen
més amb un partit politic determinat o perque existeix l'abstencionisme estructural. A
més, i no menys important, 'eix ideologic, amb els conceptes esquerra, centre i dreta,
actua com un element "socialitzador" de la politica, és a dir, gjuda a configurar la
percepcid de la politica dels ciutadans. Els electors utilitzen aquests conceptes per
ubicar-se politicament | per situar als mateixos partits en l'espai de competéncia politica i,

en darrer terme, per discriminar entre les ofertes partidistes.

En el moment actual, els factors estructurals classics han perdut la seva rellevancia
explicativa tradicional degut a diverses raons com, per exemple, els canvis en les
estructures socials, la incidencia defs mitjans de comunicacid de masses, l'aparicio dels
temes de la nova politica, o la perdua d'identitat partidaria Yo de consciéncia de classe
entre sectors significatius dels electorats occidentals. No obstant, aixé no implica que els
factors estructurals deixin de tenir un rol important en l'explicacié del comportament
politic, perd aquests es veuen mediatitzats per la complexitat de les societats
contemporanies i per la diversitat que es produeix en la interaccid social i la decisié de

vot (o d'anar o no a votar).

En l'estudi que ens ocupa hem decidit dividir els factors estructurals en tres grans
categories: d'una banda, les variables sociodemografiques classiques; d'altra, les
ideologiques, relacionades amb el cleavage tradicional esquerra-dreta; i per ultim, les
referents a l'eix d'identitat nacional, variables que histdricament prenen una especial
rellevancia per caracteritzar les actituds politiques de la poblacié catalana, aixi com

Vestructuracid detl sistema de partits i el comportament electoral a Catalunya,

2.1. Les variables sociodemografiques

2,1,L. Analisi general
A partir de l'enquesta post-electoral del mes de novembre de 1995 analitzarem la

interrelacié entre les variables edat, génere, situacio laboral, religiositat i nivell d'estudis
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amb el comportament electoral. En primer lloc, donarem a partir de les esmentades
variables una visid general de l'electorat catala i posteriorment descriurem el perfil dels
electorats dels partits politics amb representaci6 parlamentaria. Analitzar les diferéncies
saciodemaografiques del conjunt de l'electorat ens ajuda a definir algunes de les pautes
explicatives de les seves actituds politiques i la incidéncia d'aquestes actituds en els dos

grans eixos de conlicte que actuen en el cas catala.

Els diferents rols que desenvolupen I'home o la dona en ¢l si de la societat poden
condicionar les pautes de comportament electoral o de percepcio de la politica, aquesta
ultima considerada tradicionalment en l'esfera del man masculi, Els sentiments de
competéncia politica mostren algunes diférencies en funcio del génere. Per exemple, a
I'hora d'ubicarse en I'eix esquerra-dreta hi han més nivells de no resposta entre les dones
que els homes (especialment entre les dones majors de 40 anys)(veure quadre 5.2). A
més, quant a la mobilitzacié electoral, les dones s'abstenen més que els homes
(representen €l 54% dels abstencionistes, Quadre 5.3). En referéncia al suport partidista,
Cil ¢s 'inica forga politica que aconsegueix mobilitzar més electorat femeni que masculi
amb una diferéncia de 10 punts, mentre que ERC mostra una major capacitat

mobilitzadora entre l'electorat masculi.

Per edats trobem també algunes diferéncies significatives. Respecte al grau d'identificacid
nacional subjectiva, els joves, son el grup d'edat més nombrés entre aquells que es
consideran preferent o exclusivament catala i, entre aquest grup d'edat, especialment els
homes (Quadre 5.2). Aquesta relacid és el resultat 10gic del fet que la immensa majoria
dels joves han estat socialitzats a Catalunya. D'altra banda, en l'escala idelogica al voltant
d'un 45% dels electors entre 18 i 40 anys se situen a l'esquerra o centre-esquerra de
l'espectre politic, existint una certa tendéncia a postures més conservadores entre els

grups de més edat.

Respecte a la participacio electoral seguint la pauta habitual en anteriors processos
electorals, hi han més abstencionistes -tant entre els abstencionistes profunds com en
Felectorat desmobilitzat respecte a les eleccions de 1992- entre els grups d'edat de 18 a

40 anys. Tanmateix entre el grups de mobilitzats en les eleccions de 1995 que no havien
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votat en els comicis anteriors, hi ha un pes important dels votants joves, aix0 degut a la
incidéncia dels electors que voten per primer cop. Aquests nous votants joves divideixen
el seu vot preferentment entre ERC i CiU, en un 20% i un 22% respectivament,i en
menor mesura,el PSC. Si considerem les dades en termes relatius cal destacar l'alt grau
de captacié de nous votants joves que té ERC. Cal esmentar també que un 32% dels
votants que podien votar per primer cop en unes eleccions autonémiques decideixen no
fer-ho. En aquest mateix grup d'edat IC-EV aconsegueix mobilitzar especialment
electors abstencionistes en les eleccions anteriors de 1992, i per contra, mobilitza pocs
nous votants. En general, en la franja d'edat entre [8 1 40 anys trobem bona part dels
votants d'IC-EV (especialment entre el grup de 25 i 40 anys) i I'ERC (menors de 25
anys). Les tres forces politiques restants, CIU, PP 1 PSC tenen un electorat de més edat

que se situa entre els 41 1 els 60 anys o més.

Per nivell d'estudis, entre els que han estudiat només la primaria o equivalents una quarta
part es consideren més espanyolistes, mentre que pels que han reahtzat estudis secundaris
o universitans el nivell d'espanyolisme €s inferior {quadre 5.2). Entre els darrers grups
esmentats al voltant del 45% dels entrevistats es constdera exclusiva o preferentment
catala, existint un percentatge menor entre els grups d'electors que només han fet la
primaria. En quant a l'eix esquerra-dreta, s'observa gque a mesura que és major el nivell

d'estudis menys entrevistats s'abstenen a respondre 'autoubicacié ideoldgica.

Quadre 5.3. Perfil sociodemografic dels electorats
(% verticals)

Total CiU PSC |[IC-EV| ERC PP | Abstenc,

GENERE

Home 51 44 53 56 59 57 46
Dona 49 56 47 44 4] 43 54
EDAT

18-25 17 13 8 20 30 10 30
26-40 28 25 27 41 34 25 34
41-60 29 238 36 33 28 31 26
Més de 60 26 34 29 6 8 34 15
ESTUDIS

Primaris 62 65 70 43 45 56 60
Secundaris 25 22 22 35 41 21 28
Superiors 11 10 7 21 I4 21 L]
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SITUACIO
LABORAL
Actius 46 46 44 57 53 41 48
Jubilats 21 24 27 7 7 28 14
Aturats 9 5 7 22 9 14 13
Estudiants 6 ) 3 6 17 2 7
Mestresses de casa 18 20 19 8 14 15 I8
RELIGIOSITAT
No creient 13 4 9 36 27 2 20
Catolic no practicant 44 42 47 55 58 33 48
Catolic poc 24 25 32 3 11 23 19
practicant
Catodlic molt 18 27 12 O 4 39 12
practicant

(n) (1593) | (479) | (212) 1 (66) | (111} | (83) (391)

Per suport als partits, el PSC 1 CiU son les dues forces politiques que aconsegueixen
mobilitzar entre el seu electorat més persones amb estudis primaris, mentre que IC-EV i
ERC en mobilitzen menys, i reben més suport de persones amb estudis secundaris o
superiors. Els electorats respectius del PP i IC-EV tenen el nimero més elevat de

persones amb estudis superiors.

Respecte la situacio laboral trobem diferencies significatives entre el collectin
d'estudiants. En aquest grup €s on hi han més entrevistats que es consideren preferent o
exclusivament catala, un 57%, 1 al mateix temps, €s el grup on un percentatge major, un
52% dels entrevistats, es situa a l'esquerra o centre-esquerra de l'escala ideologica.
D'altra banda, el sector d'aturats mostra també un suport inferior a postures
ideclogicament més conservadores. Cal destacar que els sectors de jubilats, aturats i
mestresses de casa, és a dir, aquells que estan al marge del mercat laboral o que no tenen
expectatives d'entrar a formar-hi part, son els que tenen un percentatge més elevat de
persones -entre un 21 i un 24%- que no subiquen en l'eix esquerra-dreta i que, per tant,

poden mostrar un major rebuig a l'estructuracid de competencia politica tradicional.
El PP, PSC i CiU s6n els partits que aconsegueixen atreure entre els seus electors més

percentatge de poblacié jubilada. L'atraccié de poblacid jubilada en el cas de CiU i del

PP s'explica en les postures generalment més conservadores en persones de més edat,
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perd el suport que rep el PSC segurament té una explicacid en el marc de la logica
estatal,és a dir, en el suport que a nivell estatal rep ¢l PSOE entre la poblactd jubilada,

potser degut a una valoracio positiva de la seva politica de pensions.

En referéncia al sector d'aturats, destaca el suport que aconsegueix IC-EV entre el seu
electorat, i que el PP tingui entre els seus votants un percentatge significatiu de poblacio
aturada que, de fet, en un 70% dels casos no havien votat al PP en les eleccions
autondomiques anteriors. Segurament qualsevol explicacié del fet que un sector, en
general, poc conservador com és el dels aturats voti al PP, s'hauria de contextualitzar en
el marc de la politica espanyola. Possiblement el PP aconsegueix maobilitzar un sector de
la poblaci6 aturada critica amb el PSOE per no aconseguir millores significatives en la
situacid econdmica, especialment en el terreny de la disminucié de l'atur. De fet, tant el
PSC com CiUJ son els partits que menys suport tenen per part dels aturats degut a la
davallada de la popularitat del govern estatal, que incideix directament al PSOE i a CiU
en el periode en qué va donar-li suport, i també de la del govern autonomic, en el cas de

CiU.

En aquest sentit, cal esmentar que ERC, que tampoc no rep un suport significatiu de
poblacié aturada, és la forga politica que aconsegueix mobilitzar entre el seu electorat
més proporcié de votants joves i estudiants, | que aixd té relacid, amb un fet esmentat
anteriorment: la forta capacitat mobilitzadora d'ERC entre els electors que voten per

primer cop.

La religiositat i 1a practica religiosa es relaciona de forma significativa amb l'¢ix esquerra-
dreta, especialment en dos aspectes. D'una banda, entre els entrevistats que es manifesten
no creients o ateus, un 60% s'ubica a l'esquerra o centre-esquerra de l'espectre politic,
mentre que només un 5% ho fa al centre-dreta ¢ a la dreta. D'altra banda, el grau de
catolicisme i la menor o major practica religiosa entre els catolics fa que sincrementi el
suport a postures mes conservadores. Enfront del 41% dels creients no practicants que
es consideren de dreta o centre-dreta, un 67% dels catdlics molt practicants es manifesta

a favor de postures de dretes. De fet, aqui es confirma l'estreta relacié que s'ha observat
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tradicionalment entre el grau de religiositat, les ideologies politiques i el comportament

electoral.

Quant a la mobilitzacid electoral els no creients, com ja €s habitual, tenen un
comportament més abstencionista -un 31% d'aquests manifesta que va decidir no votar
en els comicis autondmics- que aquells que professen la religié catdlica. En termes de
suport partidista, el PP i CiU son les dues forces politiques que aconsegueixen mobilitzar
al sector de l'electorat catodlic poc o molt practicant. Les forces d'esquerra IC-EV i ERC
s0n les que aconsegueixen mobilitzar entre el seu electorat un sector més significatiu de

persones que es consideren ateus o indiferents.

2.1.2. El perfil sociodemogrific dels electorats

En aquest apartat farem una breu descripcié dels perfils sociodemografics dels electorats
de les forces politiques amb representacio parlamentaria, aixi com, a grans trets, de les

seves actituds politiques vers els dos grans eixos de conflicte.

En lelectorat convergent hi ha un predomini dels votants majors de 40 anys i
especialment dels de més de 60, aixi com un lleuger major suport d'electorat femeni. La
gran majoria dels votants de CiU es consideren catolics i, entre aquests, quasi un de cada
3 es considera molt practicant. En referéncia a la identitat nacional subjectiva, un 55% es
considera exclusiva o preferentment catala, mentre que menys d'un 20% del seu electorat
€s proper a postures espanyolistes. En l'eix esquerra-dreta la mitjana d'autoubicacié del
votant de CiU es 5,4, definint-se com un electorat que s'ubica clarament en I'espai del

centre de I'espectre politic amb certa tendéncia cap a la dreta (quadre 5.4).

Pet la seva part, entre lelectorat del PSC hi ha un equilibri entre l'electorat femeni i
masculi, i per grups d'edat, el més representat €s el que esta entre els 41 i els 60 anys.
Dos terceres parts dels seus votants tenen estudis primaris. Té un suport significatiu
entre la poblacié jubilada, que ha rebut un increment significatiu respecte de finals dels
anys 80. El grup més gran de votants es considera catolic no practicant. L'electorat

socialista és més nombros entre els electors espanyolistes que els catalanistes, encara que
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la meitat dels seus votants es consideren tant catalans com espanyols. En l'eix esquerra-

dreta la mitjana dels votants és 3,7 ubicant-se clarament en {'espai de centre-esquerra.

Ei perfil dels votants d'ERC €s un vot més masculi,d’edat jove -entre 18 i1 40 anys-, amb
un nivell d'estudis secundaris o superiors i amb una major preséncia de la poblacié activa
1 dels estudiants. Quant a la practica religiosa els votants son majoritariament catolics no
practicants, pero tambe hi ha un grup significatiu de votants ateus o no creients. En
referéncia a [a identitat nacicnal és un votant que es considera clarament catala i que en
l'eix esquerra-dreta s'autoubica en el centre-esquerra, situant-se fins 1 tot més proxim a

postures d’esquerres que els votants d'TC-EV.

L'electorat de la coalicio IC-EV esta format preferentment per homes entre 25 i 40 anys,
amb una situacié laboral activa o, en menor mesura, aturada. Rep suport de catolics no
practicants pero tambeé de gent no religiosa. Més de la meitat del seus votants tenen
estudis secundaris o universitaris. En ['eix nacional és un tipus de votant que es considera
majoritariament tant catald com espanyol. En l'eix ideologic s'ubica en l'esquerra de

I'espai politic, destacant una evolucio cap a postures més moderades.

El perfil del votant del PP és el d'un electorat d'edat que rep suport dels jubilats i, en
aquesta ocasio, de poblacio aturada. Es un votant catolic practicant que es considera
espanyolista, encara que també esta format per persones que es consideren tant

espanyoles com catalanes, 1 que s'ubica clarament a la dreta de l'espai politic.

En sintesi, algunes de les variables sociodemografiques que hem descrit ens ajuden a
explicar el suport partidista. Entre aquestes, la practica religiosa sembla ser forca
determinant. Una part important de la poblacié catdlica practicant opta per donar suport
al PP o a CiU mentre que els catdlics no practicants o ateus s'inclinen més cap a les
forces politiques d'esquerra. L'edat té especial rellevancia en els casos dels votants d'IC-
EV i ERC que mobilitzen uns electorats més joves, mentre que els grups d'edat majors
de 40 anys s'inchnen cap a la resta de forces politiques. D'altra banda, la situacid
ocupacional dels electorats mostra algunes particularitats en els casos del partits petits.

Els estudiants son un sector destacat entre els votants d'ERC, mentre que els aturats son
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un grup significatiu entre I'electorat d'lC-EV i, en menor mesura, del PP. La poblacié
jubilada és un grup minoritari per Ielectorat dERC i d'IC-EV. Finalment el nivell
d'estudis ajuda a caracteritzar als votants d'ERC i IC-EV en quant reben ¢l suport de més
persones amb estudis secundaris i superiors, a diferéncia de la resta de forces politiques
que tenen uns electorats més similars al conjunt de la poblacio. Per contra, el génere és la
variable menys determinant per optar per una determinada forga politica, tot 1 el cas de
CilU que Ileugerament rep un major suport entre les dones o ERC que mobilitza més
electorat masculi. Per Gltim, desiacar que els perfils sociodemografics de l'electorat de
CiU s6n els més similars globalment als del conjunt de l'electorat, confirmant la capacitat

mobilitzadora de CilJ com a partit "catch-all”.

2,2, Els factors ideologics

Tot i els canvis socials en les societats post-industrials I'eix de conflicte ideoldgic,
tradicionalment identificat a partir dels conceptes d'esquerra, centre i dreta, té encara una
rellevancia significant per I'electorat a l'hora de discriminar entre les diferents opcions
partidistes i per definir les actituds i la seva percepcid vers la politica. Paral-lelament, els
propis partits politics utilitzen aquesta dimensié per ccupar el seu espai politic 1 definir
les seves estratégies de competéncia. En la gran majoria de democracies occidentals
aquest eix actua com a principal element estructurador dels sistemes de partits. Pel cas
catala també és valida aquesta afirmacid encara que mediatitzada per la incidéncia de

l'altre eix de conflicte, el d'identitat nacional, que veurem en el seglient apartat.

L'indicador basic per quantificar l'eix de conflicte ideologic és l'escala de 10 posicions
que va de I'l al 10 en funcio de s1 'electorat se situa més cap a l'esquerra o més cap a la

dreta d'aquest espai de competéncia *

*Cal observar que a més de l'autoubicacid idcologica de l'clectorat és important tenir en
consideracio la percepeio que aguests tenen dels partits 1 que I'enquesta post-clectoral del CIS no
ens facilita aquesta informacid. A diferéncia d'altres enquestes anteriors, el CIS no utilitza el
indicador de percepcid ideoldgica dels partits per part de l'electorat, fet que repercuteix
negativament en l'analisi que ens ocupa. A titel d'exemple, sera mteressant poder comprovar si
l'evolucio des de I'esquerra cap a postures de centre-csquerea dels votants d'IC-EV es manifesta
també en la percepcid del partit per part dels mateixos votants i de la resta de l'electorat.
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En linies generals lelectorat catald es situa entre el centre {34%) i el centre-esquerra
(29%} de l'espectre politic amb una posicié mitjana de 4,7 (quadre 5.4). Aquesta
ubicacié no difereix de la del conjunt de l'electorat en comicis anteriors. Val a dir que un

17% dels entrevistats no es situen en aquest eix de conflicte.

La gran majoria dels entrevistats abstenciomistes ¢s distribueixen de forma semblant al
conjunt de l'electorat, perd amb una importancia superior de postures de centre-esquerra
i d'esquerra, existint quasi 1/3 part d'aquests que no responen a aquesta pregunta. De fet,
com ha succeit en altres eleccions autonomiques l'abstencionisme ha incidit més en espais

ideologics d'esquerra.

Per forces politiques, entre els votants de CiU és on existeix un grup major de enquestats
-un 12%- que no s'autoubica 1 que pot indicar, en certa manera, el pes d'un sector de
Felectorat convergent més pragmatic que vota no tant per questions ideologiques, sino
per avaluacions positives de la seva tasca de govern. La posicid mitjana dels electors
convergents és situa al centre amb una lleugera tendéncia cap a la dreta. No obstant, cal
matisar que CiU aconsegueix mobilitzar votants que €5 situen tant en posicions a la dreta
com a l'esquerra de I'espai politic. De fet, es pot considerar a CilU com un partit "catch-

all" que aconsegueix amb éxit mobilitzar a un sector ideologicament ampli de l'electorat.

Quadre 5.4, Autoubicacid ideologica dels electorats
(% horitzontals)

Auto- Esquerra Centre- Centre | Dreta® Ns/N¢ {n)

ubicacio (1-2) Esquerra {5-6) (7-10)

mitjana (3-4)
CiU 3.4 3 13 35 17 12 (478)
ERC 3.1 26 60 12 - 2 (111)
IC-EV 3.3 23 58 15 1 3 (66)
PP 7.1 - 3 31 60 6 (83)
PSC 3,7 9 66 17 2 6 (212)
Abstencié 4,3 11 26 25 9 29 (392)
Total 4,7 8 29 34 £2 17 (1594)

* Agruparem com a dreta a tots cls entrevistats que s'autoubiquen en algunes de les categories de
7 a 10 de l'escala (s a dir, centre-dreta i dreta). degut a I'escas nombre de casos que hi ha en

I'espai estrictament dreta,
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Dos de cada tres electors del PSC se situen clarament en el centre-esquerra de l'eix,
juntament amb alguns entrevistats més "centristes”. Tot i que la mitjana de l'autoubicacié
ideoldgica dels electors del PSC ha sofert una lleugera tendéncia cap a posiciones més

moderades, aquests continuen definint-se clarament en la posicid abans esmentada.

Per contra, un electorat que mostra canvis més significatius és el d'IC-EV. Si aquest 'any
1988 se situava com a mitjana en una posicio del 2,6 ara ha evolucionat en la seva
autoubicacié fins al 3.3, degut possiblement a un lleuger creixement de la seva
implantacid en l'espai politic de centre-esquerra. Actualment els votants d'IC-EV se
situen en l'eix més cap al centre que els propis votants d'ERC, aconseguint mobilitzar

votants de l'esquerra, encara que la gran majoria se situa en el centre-esquerra.

Per la seva banda, els votants d’'ERC es manifesten relativament estables ideologicament i
degut a l'evolucid dels votants d'IC-EV es converteix en lelectorat més esquerra.
L'autoubicacio mitjana en l'eix, 3,1, és la mateixa que la de I'enquesta post-electoral de
1988. En aquest sentit, podria ser interessant preguniar-se quins son els factors que
expliquen aquesta continuitat si es té en consideracié que l'autoubicacié de la resta
d'electors de les altres forces politiques ha sofert una lleugera tendéncia centripeta,
mentre que l'electorat actual d'ERC no ha evolucionat cap a postures més moderades.
Queda obert el interrogant de si aixd és degut a un canvi ideoldgic real dels votants
actuals d'ERC o pel fet que els seus votants joves es manifestin de forma més radical en

les enquestes i que aixd repercuteixi en el posicionament actual.

El conjunt dels votants del PP, clarament posicionats en postures de centre-dreta i dreta
de I'espectre, han evolucionat lleugerament cap al centre, possiblement degut a lefecte de
la mebilitzacioé d'alguns antics votants de CIU que han traspassat €l seu vot al PP i a un
cert exit en l'estratégia politica del partit que intenta que els electors els percebin com un

partit de dreta més moderada.

Prenent en consideracid els espais ideclogics de competéncia veiem que Cil és la forga
hegemonica en el centre, on s'ubica el 34% de l'¢lectorat (quadre 5.5). A la dreta, CiU

també €s la primera forga en aquest espai, tot i la competéncia del PP, a 16 punts de
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diferéncia. Per I'esquerra els espais de competéncia estan molt més equilibrats entre les
diferents forces politiques. Al centre-esquerra el PSC es presenta com la primera forga
politica perd I'abstencionisme, ERC i la propia CiU capten electors en aquest espai, Cal
matisar que en els espais de centre i centre-esquerra ¢s troba el 65% de l'clectorat, la
qual cosa implica que la forga que aconsegueixi dominar en aquest espai podra conseguir
molta avantatge en front de les seves competidores.D'altra banda,l'espai ideologicament
més d'esquerres és també fragmentat entre l'abstencionisme {predominant), ERC, el PSC,

IC-EV i, més marginalment, CiU.

Quadre 5.5. Espais ideologics i vot en les autonomiques de 1995 (% verticals)

Total Esquerra Centre Centre Dreta | Ns/Nc
Esquerra

CiU 30 10 13 49 42 21
ERC 7 23 15 2 -
IC-EV 4 12 8 3 1
PP 5 - - 5 26
PSC 13 15 31 7 3 4
Abst. 25 33 22 19 17 42
Ns/Nc 16 7 11 15 11 29
{n) (1594) (128) (461) (536) (194) (275)

A grans trets, la definicio dels espais ideologics de competéncia confirma a la coalicio
CiU com a partit "catch-all" que lidera de forma destacada l'espai de centre i centre-
dreta, apart d’aconseguur mobilitzar, en menor mesura, alguns electors situats a Fesquerra
i centre-esquerra de l'eix. Cal assenyalar també que en les eleccions autonomiques hi ha
una tendéncia a un major abstencionisme a mesura que els electors es decanten a
postures més d'esquerra, i de forma tambée destacada entre els electors que no s'ubiquen

en l'eix que ens ocupa.

Després d'aquestes explicacions val a dir que Y'eix de conflicte ideologic funciona com
element estructurador de les actituds politiques de I'electorat. No obstant cal introduir
l'altre gran eix de conflicte a Catalunya per situar altres actituds, de caire més afectiu,

que defineixen els grans trets distintius de les actituds politiques de la poblacid catalana.

2.3, Identitat nacional i nacionalisme
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El factor d'identitat nacional s'ha confirmat com l'altre gran ¢ix de conflicte estructurador
del comportament electoral a Catalunya. Per mesurar aquestes actitudes cognitives s'han
utilitzat tradicionalment en les enquestes dos indicadors: el d'identificacié nacional
subjectiva, que mesura el grau d'espanyolisme o catalanisme en funcio de cinc grans
categories, i el nivell de nacionalisme, que es construeix a partir d’'una escala de 'l al 10
on es demana als entrevistats situar-se entre un minim i un maxim del nacionalisme

L]
catala.

Respecte a la identificacid nacional subjectiva un 39% de l'electorat es considera tant
espanyol com catald, mentre que un 40% es posiciona clarament com catala {exclusiva ¢
preferentment catala). Generaliment aquestes actituds han estat relacionades amb 'origen
dels entrevistats (poblacid immigrada o nascuda a Catalunya) 1 pel cas dels nascuts a

Catalunya, amb Forigen del progenitors.

El lloc d'origen de l'entrevistat 1 dels seus progemtors té un impacte discriminatori de
l'ubicacio de l'electorat en T'eix d'identitat nacional. Com veiem en el quadre 5.6 la meitat
de la poblacid immigrada es considera més o exclusivament espanyola, mentre que el

grau d'identificacio catalana €s escas.

Entre la poblacio nascuda a Catalunya trobem diferéncies en funcio de si el pare i la mare
dels votants s6n també nascuts a Catalunya (quasi el 50% s'identifica exclusiva o
preferentment catala} o si els entrevistats son fills de parelles mixtes, on el posicionament
d'indiferéncia, és a dir, tant espanyol com catala, ocupa a la meitat dels enquestats
d'aquestes caracteristiques.En definitiva a més pes de la component familiar d'origen

catala major sentiment d'identitat nacional catalana i a la inversa.

% Com ja hem esmentat anteriorment I'autoubicacia dels enquestats en aquests dos indicadors té un
baix percentatge de no resposta, la qual cosa no vol dir que algunes respostes d'indiferéncia (com
podria ser el cas de afinmacio: “em sento tant espanyol com catalid®) no puguin denotar en certes
ocasions un comportarent d™indiferéncia pasiva”, és a dir, optar per una postura neutra i no
posicionar-se més clarament per una o altra identitat nacional degut a la pressio de entomn
familiar o el context social en que cs mou l'entrevistat/da.
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Quadre 5.6. Identificacié nactonal i origen dels entrevistats (% verticals)

Nascuts Niscuts a Catalunya
fora de Primera Parella mixta ;| Pares nadius
Catalunya generacié
Espanyol 34 6 5 2
Més espanyol 14 10 4 2
Indistint 42 58 49 27
Més catala 6 16 31 36
Catala 2 7 10 31
(n) (479) (280) (136) (698)

En el quadre 5.7 s'observa el creument entre el comportament electoral i el lloc de
naixement. Aqui s'observa clarament que CiU és la forga majoritiria entre els tres tipus
d'electors nascuts a Catalunya i que en funcioé d'un major a menor "background” familiar

arrelat a Catalunya la possibilitat d'abstenir-se o no respondre s'incrementa.

Quadre 5.7, Vot i lloc de naixement (% horitzontals)

CiU |[ERCI{IC-EV| PP | PSC| Abst. | N¢ (n)

NASCUTS A

CATALUNYA 4] 12 2 4 7 18 14 | (698)
-Pares nadius

-Parelles mixtes 32 8 5 5 9 25 15 | (136)
=Primera generacio 25 3 6 5 14 36 10 | (280)
NASCUTS FORA

CATALUNYA 17 l 5 o 23 27 20 | (482)

D'altra banda, la coalicid CiU és la segona forca politica més votada, després del PSC,
entre els nascuts fora de Catalunya. En el cas d'ERC, el lloc de naixement dels
entrevistats i dels progenitors sembla ser discriminant de tal forma que entre els nascuts
fora de Catalunya i els fills de pares unmigrants quasi no aconsegueix mobilitzar

electorat.

L'identificacié naciona! subjectiva adopta especial rellevincia en l'explicacio del vot en
aquest eix de conflicte. Els abstencionsites es distribueixen en les cinc categories
d'identificacid nacional de forma semblant que com s'ubica en l'eix nacional el conjunt de

l'electorat (quadre 5.8), amb un lleuger increment entre els que es consideren
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exclusivament espanyols. Per la seva part, CiU mobilitza electors que es consideren
catalans o més catalans que espanyols, i aquets signifiquen més de la meitat dels seus
votants, i al mateix temps, atrau a una part significativa de votants indiferents. La meitat
de l'electorat socialista es considera tant espanyol com catala i un 30% restant s'ubica en
posicions més espanyolistes.Pel cas del PP ¢l sentiment espanyolista es caracteristica
distintiva de la meitat del seus votants i 1a resta es posiciona en postures d'indiferéncia.
D'altra banda, ERC ¢és la forga politica que aconsegueix mobilitzar, amb un 90% del seu
electorat, més votants que se senten exclusiva o preferentment catalans 1 aquest es
converteix en un tret definitori de l'electorat d'ERC i del seu espai politic en l'eix
nacional. IC-EV atrau a votants indiferents perd també electors que es consideren més
catalans que espanyols. De fet, atrau votants d'ambdues identificacions, I'espanyolista i la
catalana, perd amb una distribucié superior entre el sector de votants més catalanista. Els
votants d'IC-EV son forga semblants a la distribucio dels electors abstencionistes en

aquest eix i 1a que,en linies generals, t€ el conjunt de T'electorat.

Quadre 5.8. Identificacié nacional subjectiva de I'electorat (% verticals)

Total Ciu PSC | IC- | ERC | PP | Abst.
EV
electorat
Espanyol 12 6 21 6 1 23 18
Més espanyol que catala 7 3 10 12 - 24 7
Indistint 39 36 49 48 10 47 40
Més catala gue espanyol 23 34 13 213 37 S 19
Catala 16 21 7 9 5] 1 13
Autoubicacid en I'escala de
sentiment nacionalista 592 0,73 496 {519] 8,5 3.8 523
(n) (1595) | (479) | (212) | (66) | (111} | (8B3) | (391)

A grans trets, la tdentificacid nacional subjectiva és for¢a discriminant en el cas dels
votants de CiU 1 ERC, per la seva tendéncia clarament catalanista, especialment en el cas
d'ERC; i també actua discriminant en el cas dels votants del PP, pero en aquest sentit per
la seva tendéncia espanyolista. Les altres dues forces politiques, IC-EV i el PSC mostren
certes tendeéncies perd no discriminen el seu electorat de forma clara ja que presenten una

autoubicacié meés heterogénia. Aquest rol secundari de la guestid nacional per definir
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l'electorat d'IC-EV resulta paral-lel al rol també secundari que aquest tema juga en els

spots publicitaris de la seva campanya (veure el capitol quart).

Si analitzem la distribucid del vot per grups d'identificacié nacional subjectiva observem
més clarament les relacions de competéncia entre els partits (quadre 5.9). Entre el sector
que es considera clarament espanyolista, el PSC és la primera forga politica encara que és
un bloc que pateix de forma destacada I'abstencionisme. Més concretament, ¢l 34% dels
electors espanyolistes s'abstenen a participar en les eleccions autonomiques. Altres forces
politiques que competeixen en aquest espai sén els votants de CiU, forga politica que
ratifica la seva tendéncia a mobilitzar amplies capes de l'electorat, i els del PP.

D'altra banda, en l'espai d'electors que es consideren més espanyolistes que catalans
competeixen de forma equilibrada el PSC i el PP i, en menor mesura, CiU i IC-EV.

Tant en l'espai de competéncia dels indistints com en ¢ls espais dels més catalanistes, CilJ
es posiciona com la primera forga politica, competint amb el PSC per 'espai d'indistints, 1
més directament, amb ERC pels espais catalanistes. Cill ¢s la primera forga en els dos

espais, indiferents i més catalanistes que espanyolistes, on s'ubica un 62% de Felectorat.

Quadre 5.9. Identificacid nacional 1 vot 1995
(% horitzontals)

GUTERC[I1C-EV [ PP | PSC [ Abst. (n)
Espanyol 14 1 2 10 22 34 (200)
Més espanyol 12 - 7 18 19 24 (113)
Indistint 28 2 5 6 17 25 (619)
Més catala 44 | 11 4 | 7 20 (371)
Catala 39 | 22 2 | 5 19 (262)

Si1 bé en els punts anteriors hem delimitat com s'articulen les preferéncies electorals en els
dos eixos que intervenen a Catalunya, per tenir una visio bidimensional caldria definir els
espais de competéncia electoral a partir de l'estructuracio de lelectorat en els eixos

explicats, ja que en el comportament electoral actuen de forma simultinia.
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Quadre 5.10. Sub-espais de competéncia electoral (% total)

Esquerra Centre Dreta
Espanyolistes 7 5 3
Indistints 14 14 4
Catalanistes 15 j4 4

Si observem el quadre 5.10 veiem com es distribugix l'electorat catala a partir de les nou
categories ideoldgico-nacionals en qué podem reduir I'espai de competéncia electoral.
Aquesta distribucié 'hem fet considerant també els NS/NC que no surten representants,
rad per la qual el total de percentatges no suma 100. En la taula es veu clarament que els
espais de centre i esquerra dels grups d'indistints i catalanistes son els quatre grans espais

de competéncia. Comparant aquests sub-espais de competéncia amb F'any 1988 no hi han

canvis significatius.

A partir del quadre 5.11 i analitzant més acuradament per grup d'electors, veiem que en
lespai d'esquerres, els votants espanyolistes o indistints son en un 40% dels votants del
PSC, mentre que pels d'identitat catalanista, ERC és la primera for¢a politica en opcid de
vot. L'abstencionisme juga també un paper rellevant especialment entre els sectors

d'esquerra més indistints o espanyolistes.

Quadre 5.11. Distribucio dels electorats en els sub-espatis de competéncia (%

verticals)
Electors d'esquerres Electors de Electors de
centre dreta

Esp. Ind. Cat. Esp. [nd. Cat. Esp. Ind. Cat.
CiU 5 14 15 28 4] 67 7 44 67
ERC | 3 36 - 2 4 - - -
IC-EV 9 i 7 2 3 1 - - 1
PP 1 ! - 9 7 1 53 29 4
PSC 42 37 12 (3 7 4 4 3 1
Abst. 3O 24 20 24 22 13 26 12 17
Ns/N¢ 2 10 8 24 16 11 9 12 10
(n) a5 | @8 [ 79 @] 63 | s | 72

La coalicio CiU, per la seva banda, aconsegueix introduir-se com a segona forga politica

entre els votants d'esquerra que s'identifiquen com indistints o catalanistes superant fins
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tot el nivell de penctracié que té IC-EV en l'espai d'esquerra-indistints o el PSC en el
grup d'esquerra-catalanista. Val a dir, que en el cas de l'electorat d'IC-EV existeix una
sotarepresentacio en la mostra de l'enquesta post-electoral que analitzem, per la qual

cosa la seva representacio real en aquest espai pot ser major.

Entre els electors de centre, CiU és la forga clarament dominant en quant els electors
indistints i catalanistes, quedant la resta de forces politiques en molt segon marge. En
I'espai de centre-espanyolista, CiU també es posiciona com la forga més votada pels

electors, competint amb una certa avantatge amb el PSC i, en menor mesura, el PP.

Per Gltim, entre I'electorat considerat de dretes, CiU és la forga hegemanica en el grup
d'indistints i catalanistes. Tot i que el PP ha aconseguit respecte a eleccions anteriors
mobilitzar votants que es consideraven com indiferents en l'eix nacional i que
previsiblement podien haver votat a CiU en anterioritat, no aconsegueix reduir les
diférencies, encara de 15 punts, que té amb CiU en aquest espai. D'altra banda, I'espai de
dreta i espanyolista, molt marginal en l'estructura de competéncia partidista a Catalunya,

és liderat per el PP, compartit amb un percentatge significatiu d'abstencionistes.

3. Els factors conjunturals

En quant aquests factors tradicionals de cardcter més estructural han perdut part de la seva
capacitat explicativa dels comportaments electorals, hom ha dedicat major atencid als factors
de conjuntura. Si elements com el lideratge o la campanya electoral havien tingut sempre la
seva influéncia en el vot, I'existéncia d'un major nombre d'electors volatils, que no tenen un
vot estable en funcié didentificacions amb partits o grups socials concrets, ha donat lloc a una
revaloritzacio de la imporiancia explicativa atribuida a aquests factors més canviants. Tot 1
que aquests factors poden també romandre molt estables en el temps, la seva major capacitat
de canvi els hi otorgara major capacitat d'explicar les fluctuacions d'aquest creixent sector de
votants desalineats i que realitzen la seva tria electoral en funcié de les circumstancies del

moment.
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En el cas de les eleccions autonomiques catalanes de 1995, considerarem quatre grans factors
de conjuntura: tres d'ells son els que apareixerien en qualsevol eleccié del mén occidental, i el
quart és més particular del nostre ambit. Comengant per aquest, explorarem quin ha estat
{impacte de la politica espanyola en els resultats electorals. Si en totes les eleccions de segon
ordre’ hi ha certa “contaminacio” del que succeeix en nivells superiors (és a dir, és vota al
Parlament bavarés en funcié de la politica bavara, perd també tinguent ¢n consideracio i
tractant d'enviar un missatge al conjunt de la politica alemanya), les autondmiques de 1993
son, potser, aquella convocatoria autonomica on els factors de politica espanyola han estat
més importants. A més de veure quin paper va jugar la politica espanyola, examinarem el rol
de tres factors més "classics": la valoracié de la tasca de govemn de la Generalitat, l'impacte
dels candidats de les diferents forces politiques i la possible incidéncia de la campanya

electoral.

Aquests factors ens poden ajudar a entendre més els elements de canvi que els d'estabilitat.
Per aixd, abans d'entrar a examinar limpacte de cada un d'ells, volem explorar que ens diuen
els resultats electorals reals i les nostres dades sobre els moviments electorals que shan
produit entre les anteriors eleccions autondmiques de 1992 i aquesta convocatdria de 1995.
Aixi, a partir d'una definicid més precisa dels majors fluxes de canvi electoral entre ambdues
convocatories, podrem precisar quins son els principals moviments a explicar mitjangant

aquests factors de conjuntura (veure tambe ¢l capitol segon).

L'analisi dels trasvassaments de vots ve a confirmar el que ja apunta una visio rapida dels
resultats electorals d'aquesta convocatoria 1 el que han dit alguns dels comentaris post-
electorals. El creixement més espectacular, ¢l del PP, és produeix per una doble wvia:
mantindre la major taxa de fidelitat entre aquells que ja I'navien votat l'any 1992 i aconseguir
captar vots d'entre altres electorats, 1 molt particularment d'ex-votants de CiU (Quadre 5.12).
Aquests no representaran una gran perdua percentual en un electorat tan ampl com el
convergent, per0 si seran gairebé un de cada quatre dels votants populars de 1995.
Aconseguir mobilitzar a alguns anteriors abstencionistes, sera el darrer component de

I'electorat popular en aquesta convocatona.

T - . . . R _ . . . .
Es a dir, totes aquclles que serveixen per escollir una institucio que no és considerada pels ciutadans
com la més important, ¢l Parlament espanvel en el nostre cas.
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Quadre 5.12. Tipologia de comportaments electorals 1992-95

(% horitzontals)

Segons vot 1992 Segons vot 1995
Fidels Transfug. Desmobil. Fidels Capftats Mobilitz.
CIU 76 9 5 20 3 6
PSC 77 7 14 88 6 5
PP 83 2 15 59 29 12
IC-EV 65 9 26 60 23 17
ERC 77 0 17 ol 19 20

Els dos grans partits, CiU i el PSC, pateixen un procés en certa mesura invers. La fidelitat
dels seus votants anteriors no és menyspreable, i el seu resultat es basa precisament en la
fidelitat de tres de cada quatre dels qui ja els havien votat 'any 1992. Els vots que CilJ perd
cap a ERC 1 el PP, o els que ¢l PSC perd cap a IC-EV no representen una part molt
significativa del seu electorat, tot 1 que puguin resultar crucials pel creixement de les forces
menors. Per contra, la seva debilitat és l'altre cara de la seva for¢a: mantenen bona part dels
seus votants, perd s6n incapagos de guanyar-ne de nous. Sols alguns nous votants en el cas
de CiU (menors d'edat l'any 1992) i algun vot provinent de l'abstencio i de la propia CiU en el

cas del PSC, venen a compensar les pérdues que pateixen,

L'enquesta tendeix a sobre-representar els guanys reals d'ERC i a sots-representar els ¢'IC-
EV. En tot cas, el lleuger creixement de l'opcid independentista sembla basar-se en una
combinacid entre la fideltat dels seus votants anteriors, més captacions de nous votants i
d'antics votants de CiU. Per contra, la coalicié eco-socialista pateix una major renovaciés i el
seu creixement es basa en incorporar votants que provenen fonamentalment de l'abstencid i

del PSC.

Molts d'aquests trasvassaments electorals, tot 1 el seu interés no podran ser estudiats en detall
a partir de I'enquesta donat el seu recuit tamany en la mostra. Per tant, els focus principals del
nostre andlisi seran unicament els grups més significatius: els guanys del PP, les pérdues de

CiU 1, en menor mesura, els guanys ¢'1C-EV i ERC

3.1. L'impacte de la campanya
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En la mateixa linia dels arguments ja exposats entomn a la major volatilitat del vot, podem
pensar que el caracter decisiu de les campanyes electorals vagi en augment. Si el nombre
d'electors que té un vot molt estable i no subjecte a debat disminueix, el potencial efecte de les
campanyes pot augmentar. Tot i aixi, es manté 'escepticisme de la major part dels experts
entom al caricter decisiu de les campanyes com a mecanisme de definicio i d'alteracio de les
orientacions electorals. Tot 1 existir un ampli debat entorn al tema, la major part dels estudis
segueixen considerant que aquestes serveixen molt més per reforgar les actituds pre-existents
i per mobilitzar als propis simpatitzants, que pel rol decisiu que poden tenir sobre una minoria
d'indecisos, ¢ del rol encara molt més marginal de fer canviar d'opinid a aquells que ja havien
pres una decisio. De tota manera, tot i que pocs vots canviin d'orientacid, ¢l caracter decisiu
de les majors o menors minories d'indecisos, i fins i tot fa crucialitat de les diferents capacitats

de mobilitzar als propis simpatitzants, segueix conferint a les campanyes electorals un rol clau.

Les poques recerques que s'han realitzat al respecte a Catalunya, apunten a una situacio molt
simular: la campanya serveix mes per ratificar que per alterar opinions 1 els indecisos no sén
majoria; I'efecte no és nimericament impressionant, pero pot ser estratégicament decisiu. Qué

ha pasat en les eleccions de [995? Hi ha canvis respecte a aquesta tendéncia?

El seguiment de la campanya electoral ha estat lleugerament superior que en ocasions
anteriors (Quadre 5.13). La major part dels ciutadans de Catalunya ha seguit la campanya
amb escas interés, tot i el creixement de la minona d'interessats. De fet, aquest lleuger
creixement resulta congruent amb el també lleuger increment de la participacio electoral real

que es registra entre les dues convocatéries comparades.”

Quadre 5.13. Interés per la campanya electoral en les eleccions autondmiques de 1938 i

1995 (% verticals)
1988 1995
Molt i Forca 33 39
Ni molt ni poc 22 14
Poc o gens 45 46
{n) (2914) {1597)

®Totes les comparacions que ¢s fan al llarg d'aquest apartat amb la campanya de 1988 es basen
en l'article:  Montero. J.R.: "La decision electoral: interds, dudas y valoraciones”, a: Equip de
Sociologia Electoral, Estudis Electorals/10. Lelectorat catald a les eleccions autondmiques de 1988;
Opinions, actituds i comportaments. Fundacid Jaume Bofill: Barcelona, 1991,
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Quins sén els grups més i menys interessats per la campanya? La primera constatacio
interessant és que, contrariament al que s'afirma sovint, no hi ha una relacio estreta entre
catalanisme i interés per la campanya. Tot i aparéixer algunes diferéncies, sén les menors

d'entre totes les variables considerades.

Quadre 5.14. Interés per Ia campanya, segons diverses variables (% horitzontals)

Molt+Forca Regular Poc+Gens {(n)
TOTAL 39 14 46 (1595)
Giv’ 48 17 34 (478)
ERC 63 I3 24 (111)
1C-EV 38 11 51 (66)
PP 59 11 30 (83)
PSC 47 17 36 (212)
Abstencio 16 8 74 {392)
18-25 27 9 63 (271)
26-40 36 14 50 {447)
41-60 40 18 41 (464)
+60 50 13 36 (414)
Treballa 41 14 44 (733)
Jubilat 47 17 36 (325)
Aturat 29 I 60 (135)
Estudiant 31 12 57 (93)
Mestressa casa 34 17 49 (281)
Esquerra 38 9 52 (123)
Centre-Esquerra 42 15 42 (462)
Centre 40 17 43 (535)
Dreta 54 12 34 (194)
Ns/N¢ 24 10 66 (276)
Espanvol 30 14 56 (201)
Més Espanyol 42 7 50 (113)
Indistint 38 14 48 (619)
Més Catala 4] 15 43 {371)
Catala 49 16 36 (262)

Per contra, si apareixen graus de seguiment de la campanya molt desiguals en les altres
variables: l'atencid ha crescut amb l'edat, arribant al seu maxim per sobre dels 60 anys i amb el
seu minim entre els més joves; en consonancta amb aixo, el seguiment ha estat maxim entre

els jubilats i mimim entre el collectiu de persones aturades; per espais ideologics, destaca

®Vot en les eleccions de 1995
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linterés de la dreta i el desinterés dels no posicionats i, en menor mesura, de l'esquerra; la
traduccid d'aixd apareix en el terreny electoral, on els electorats més atents han estat els del
PP i ERC, contrastant amb l'escassa atenci® dels abstencionistes i, en menor mesura, dels
votants dIC-EV. Respecte d'ocasions anteniors, potser el factor més novedos €s aquest
interés tant alt que trobem entre els votants de dreta, fruit de l'estratégia mobilitzadora de les

seves élits politiques al llarg de tot l'any antenior.

D'acord amb aquest seguiment secundari de la campanya, i amb dades previes a nivell catala i
espanyol, la major part dels entrevistats creu que la campanya electaral és poc influient en la
decisio electoral i que la major part dels ciutadans ja té decidit ¢l seu vot. Perd també en
consonancia amb una creenga molt generalitzada que fa que molta gent considen que els
altres son més influenciables que un mateix, mentre la proporci6 d'entrevistats que estima que
molta gent si sera influida €s apreciable (27%) quan preguntem en general, aquells que
reconeixen que [a campanya influira en les seva decisid son extremadament minoritaris {9%).
De tota manera, 1 tot i tractar-se sempre de grups de tamany relativament reduit, és
interessant observar quins son els col lectius socials que més nfluéncia reconeixen en la seva
propia decisid electoral: aquelles persones que voten per primer cop {21%), els anteriors
votants del CDS (18%) i les persones que no s'ubiquen en termes de dreta i esquerra. Es a dir,
col.lectius, que o bé s'enfronten per primer cop a la decisio electoral, o que han quedat orfes
de la seva opeid electoral anterior o que no poden utilitzar com a drecera per a decidir
l'esquema ideoldgic habitual, perque no saben com situar-shi. Aquests son els perfils més
probables del votant indecis, mancat de tradicions ¢ esquemes que li simplifiquin la decisié de

vot, 1 per tant més subjectes a la influéncia de la campanya.

Quadre 5,15, Percepcid ciutadana de la influéncia de la campanya en la gent i en si
mateixos (% verticals)

La campanya influeix... en la gent en si mateixos
Molt 27 9

Poc 63 88
Ns/Nc 8 3

(n) (2491) (2491)

Font: Enquesta 2195 del CIS, Octubre 1995.
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El nivell de persones que van dubtar a 'hora de prendre la seva decisi6 electoral, tampoc fou
significativament diferent al d'altres ocasions, Tot i lleugeres diferéncies en el format de la
pregunta, un 7%, exactament igual que l'any 1988, va tenir dubtes entre varis partits, mentres
que un 1% de I'electorat dubtava entre votar o no fer-ho. Es a dir, també com en altres
ocasions, 3 de cada 4 catalans tenia clar a qui votania. Pero aquest és el record d'haver dubtat,
un cop ja superada l'eleccio. De fet, quan els entrevistats eren interrogats sobre el tema un

mes abans de les eleccions, el nivell d'indecisos es doblava fins arribar al 14%.

Si en aguell moment observavem quin dels electorats de 1992 tenia més dubtes, les dades
apuntaven a dos partits; ERC i el PSC, entre els quals hi havia un grup significatiu de votants

" Aquesta dada és del tot coherent

que dubtava entre repetir la seva opcié o votar a CiU
amb les oscil lacions que les enquestes presentaven en estimar el vot a aquests dos partits.
Aquests grups van resoldre la seva disputa amb empat: segons l'enquesta post-electoral,
aquests dos grups es van repartir gairebé a parts iguals entre els dos partits. Entre els
col lectius importants d'indecisos Gnicament un va prendre una opcid gairebé unanim: els que
dubtaven entre PSC i [C-EV, que es van decantar per la segona for¢ga. En aquest cas si és

possible que els arguments de la campanya servissin per a contrarrestar la temptacid del vot

Gtil que hagués tingut aquest sector.

Quan ens plantegem en quin moment va produir-se la decisid electoral, les dades d'aquestes
eleccions confirmen el que diven la major part d'estudis comparats, aixi com les dades
disponibles pel cas catala: la immensa majoria dels entrevistats que votaren (85%) declara
haver-se decidit abans de la campanya electoral'' ., mentres que un escas 14% ho va fer al

Harg de les ltimes setmanes, incluint el 4% que es va decidir el mateix dia de l'eleccio.

Pero el que resulta molt significatiu €s la nula relacid entre interés per la campanya i moment
de decisi6 electoral (Quadre 5.16). Hom podria pensar que les persones que han decidit el seu
vot durant la campanya, han estat aquelles que I'han seguida amb major atencio. Perd les

dades mostren que aquest fenomen no sha produit. L'interés ha estat similar entre els qui

'° Dades de l'enquesta pre-cloctoral 2193, dloctubre del 1995. El 10% de l'anterior electorat socialista i
el 11% del de ERC (de 1992) es plantciaven votar a CiU en aquell moment.

'"Les categories de resposta de l'enquesta ja citada de 1988 cren diferents a les utilitzades aqui. Perd
tambe en aquell cas, el 81% dels qui van anar a votar deien haver-se decidit “fa temps™.
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tenien el vot decidit i aquells que han utilitzat el periode de la campanya per a fer-ho,
reafirmant la idea ja esmentada sobre el rol de la campanya com a factor que serveix més per
reafirmar decisions ja preses o per mobilitzar als propis simpatitzants, que per lograr un grau

de conversions electorals significatives.

Quadre 5.16. Interes per la campanya electoral, segons moment de decisio del vot (%

horitzontals)
Molt+forca Regular Poctgens {n)
Vot decidit 47 16 36 {1028)
Durant campanya 44 15 40 (171)

Un dels factors dels que es discuteix molt la possible influéncia en el resultat son les enquestes
electorals. Sovint els electors manifesten coneixer-ne el resultat, perd reiteradament neguen
que els hagin influit. Alhora, forces evidéncies apunten clarament a que si que juguen un
paper en la decisié electoral, especialment dels votants més "sofisticats” o utilitaris, peré
existint una gran confusié sobre quin és el sentit del seu impacte més habitual. Novament,
lelectorat catala de 1995, no sera una excepcid, tot i manifestar algunes tendéncies
particulars. Per exemple, ¢l 69% manifesta haver tingut noticia dels resultats de les enquestes
pre-electorals. Aquesta xifra és 20 punts més elevada que la de 1988 i és superior també a
altres dades disponibles del cas espanyol. Es probable que lincrement real en lutilitzaci6 de
les enquestes electorals 1 el creixent ressd medidtic que obtenen, especialment en una eleccié
on han tingut un gran protagonisime amb el debat entom la renovacié o no de la majoria

absoluta de Cil, ajudi a explicar aquest important increment'? |

Malgrat estar tant informats, els catalans tingueren en consideracié el resultat de les enquestes
per decidir el seu vot, tan poc com sempre. Si en eleccions anteriors hi havia un 10% de
ciutadans que reconeixien terur-les en conte, ara hi ha un 5% que les considera "molt" o
“for¢a” 1 un adicional 7% que les tingué en conte "poc”. Entre aquests escassos ciutadans que
les van utilitzar per a prendre la seva decisio, seguim trobant elements de continuitat i de

canvi: com és habitual, per una petitissima minoria (el 4% en aquest cas), foren un factor

" En I'enquesta pre-clectoral hi ha una situacié de practic empat entre els que creuen que Cill renovara
la seva majonia absoluta i ¢ls que ne. En I'enquesta post-electoral. una clara majonia afirma haver estat
convenguts que CilJ no aconseguiria mantindre aquest resultat.
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decisiu per a canviar la seva decisié electoral. Per contra, resulta novedés el 27% (d'entre els
que reconeixen alguna influéncia) que manifesta que les enquestes el van portar a votar
(respecte al 7% que diu que les enquestes el van portar a abstenir-se). Potser les majors
expectatives existents entorn la possible pérdua de la majoria absoluta portaren alguns
ciutadans que en altres ocasions donaven les eleccions per perdudes -o per guanyades- a

votar?

En sintesi, [a campanya electoral de 1995 sembla haver estat bastant similar, pel que fa a la
seva repercussid electoral, a l'anterior campanya autondimica estudiada, la de 1988. La major
part de ciutadans afirma haver-se interessat poc per la caimpanya, haver decidit el vot abans
que aquesta comencés i haver-se deixat influir poc pei seu desenvolupament. Tot i que
coneixien les enquestes pre-electorals, neguen que aquestes hagin tingut tampoc cap
repercussid. Perd també han aparegut alguns indicis que, malgrat aquest panorama, la
campanya ha tingut efectes importants. Sense campanya d'ERC els seus indecissos podien
haver optat en major mesura per Cill, igual que la campanya d'IC-EV sembla haver ajudat a
decantar al seu favor a aquells que dubtaven entre ells i e PSC. Alhora, el grau de
mobilitzacid que s'observa en lentern ideoldgic del PP pot haver resuftat decisiu per a
mobilitzar a un sector que, en anteriors convocatdres, havia optat en major mesura per
l'abstencié. Finalment, I'elevat nivell d'informacid sobre unes enquestes que qliestionaven la
continuitat de la majoria absoluta de CiU, en la major part del casos, pot haver col.laborat a

fer més decisiu cada vot i a acostar a les urnes als que podien haver optat per I'abstencié.

3.2, La politica espanyola

En qualsevol eleccid de segon ordre, tant les élits politiques com els mitjans de comunicacio,
s'encarreguen de recordar als electors limpacte que la seva decisi¢ electoral tindrd més enlla
de Tinstitucid que s'esta escollint. Els electors acostumen a tenir clar qué estan escollint, i
tenen comportaments diferenciats segons la institucid de que es tracti, pero alhora escolten
aquests missatges sobre els altres impactes de la seva decisio i, en molts casos, aprofiten per
enviar un missatge simultani als nivells superiors de govern. Aquesta doble motivacio del vot

en aquestes convocatones serna el que explica que els partits que governen a nivell estatal,
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acostumin a patir cert desgast en aquestes convocatones subestatals, donat que part del seu
electorat insatisfet té major tendéncia a enviar aquest missatge de descontentament, en forma

d'abstencié o en algun cas, fins i tot, de vot a un altre partit.

Tot i que aquesta dinamica aparegui sempre, de forma gairebé inevitable, les eleccions
autonomiques catalanes no l'havien sentida molt intensament. El seu allunyament temporal
respecte de les eleccions generals en tots els casos i una major consciéncia que en altres
indrets, del caracter politic autonom del propi ambit electoral (traduit, per exemple, en
l'existéncia d'una doble dimensio de conflicte ¢ de sistema de partits propi), havien donat lloc
a resultats electorals que, almenys aparentment, semblaven poc afectats per la dinamica
politica espanyola. La propia estratégia dels partits politics, que centraven majonitanament la

campanya en temes de politica catalana, refor¢ava aquesta tendéncia.

L'any 1995 sera diferent. Els mitjans de comunicacié repetiran reiteradament que aquestes
eleccions son "l'apenitiu” de les eleccions generals, que shan de cel.lebrar pacs mesos després.
Alguns partits politics (molt particularment el PP, per¢ també en menor mesura IC-EV) faran
que la politica espanyola estigui més present en la seva campanya. Tot en conjunt, situara
l'impacte d'aquestes eleccions en la politica espanyola, en un lloc clau de 'agenda politica de la
convocatdna 1 li donard un major protagonisme a l'hora de definir la tria electoral dels

ciutadans (veure el capitol segon).

Efectivament, les dades analitzades aqui mostren que la politica espanyola tingué un impacte
significatiu en la tria electoral dels catalans. Perd €s important no confondre aquesta afirmacié
amb atribuir el creixement del PP i la davallada de CiU al resultat del castig per part de l'antic
electorat convergent al pacte CiU-PSOE. Limpacte de la politica espanyola sera molt més
ampli en els seus significats i plural en els seus efectes. El suport de CiU al govern socialista
no en serd Iinic element i limpacte de la politica espanyola tindra lloc a dreta 1 esquerra,
provocant diferents reaccions que no afectaran als partits politics de manera lineal n
homogeénia. Es a dir, els catalans han tingut present la situacié politica espanyola, pero no tots
I'han interpretada igual: per uns podia suposar un element de critica a CIU, des de la dreta o

des d'el nacionalisme, perd per aitres podia significar que calia contribuir a aturar la ja

271



imminent victoria del PP, o fing i tot que calia donar resposta a la col-laboracié del PSOE amb

forces conservadores.

Quan li preguntem als electors fins a quin punt la seva decisid electoral esta relacionada amb
un conjunt de factors, 1a jerarquia d'importancia varia en funcio dels votants (quadre 5.17). La
gestio de la Generalitat és el motiu de vot més important pels votants de CIU. Altres factors
com la proximitat al partit, el programa i ¢l lideratge juguen també un paper destacat en la tria
electoral dels votans de CiU, ERC i el PSC, mentre que els dos factors de politica espanyola
apareixen com ¢ls menys importants, Per contra, per l'electorat del PP, la politica espanyola és
el motiu de vot més important, seguit del programa i, en tercer lloc, del suport de CiU al
govern socialista. Sembla, doncs, que els factors de politica espanyola han jugat un paper
destacat en la tria electoral dels votants del PP, En el cas dels votants d'1C-EV, la proximitat,

el programa i, en menor mesura, la politica espanyola sén els motius de vot més importants.

Quadre 5.17, Importincia atribuida a diferents factors a I'hora d'anar a votar, per
electorats (%e que atribueix molta ¢ for¢a importancia a cadascun dels factors)

CiU ERC IC-EV PP PSC
Proximitat partit 65 76 70 60 75
Programa 61 75 74 69 65
Lider 08 73 54 53 72
Gestié Generalitat 75 58 45 57 55
Politica espanyola 44 51 63 78 61
Supaort al PSOE 28 40 34 63 28
(n) (478) {in (66) (83) (212)

En quin sentit pot haver afectat [a situacio espanyola als comportaments electorals de 19957
Tot i que creiem que els impactes han estat multiples i plurals, el tema que hom ha considerat
decisiu ha estat el del suport de CiU al govern del PSOE. Com ja hem vist en el capito! segon,
la percepcio per part de fopini¢ plblica catalana d'aquesta col.laboracié ha estat globalment
positiva, pel que dificilment, I haurd suposat greus perdues electorals a CiU. La immensa
majoria dels catalans creuen que el pacte ha estat bo no sols per CiU, sind també per a
Catalunya i, en bona mesura també per a Espanya, per la seva estabilitat politica i per la
recuperacio economica del pais. A més, CiU ha aconseguit no sols donar exactament la
imatge d'aquest pacte que ells pretenien, sino que fins i tot ha convengut a [a majoria dels

catalans que ha pres la decisio correcte quan ha decidit acabar amb aquest suport.
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Si ens centrem en dues de les preguntes basiques, la valoracio del resultat d'aquest pacte pels
interessos de Catalunya 1 d'Espanya, ens trobem que en gairebé tots els espais definits en
termes de nacionalisme o d'esquerra-dreta, en predomina una visio positiva. Es a dir, pel que
fa a les conseqiiéncies del pacte per a Catalunya, nacionalistes i espanyolistes, liberals i
comunistes estan forga majoritariament d'acord en qué aquestes han estat positives. Si ho
mirem en funcid dels comportaments electorals de 1992, (nicament entre el reduit electorat
dei PP, trobem una majoria reduida que valora negativament els resultats per Catalunya
d'aquesta col.laboracio, en consonancia amb el que han defensat els dirigents d'aquest partit.

La valoracio per part dels majoritars electorats de CiU i PSTC és molt positiva.

Pel que fa als efectes en els interessos d’Espanya, es manté la majoria que ho valora
positivament, tot i que aquesta ja no és tant amplia i plural. Entre les persones de dreta i
centre-dreta s6n majoria els qui valoren negativament el pacte 1 entre aquells que es senten
sols 0 més aviat espanyols les postures estan molt igualades. Per electorats, ef del PP és ara
molt homogeneament critic amb el resultat del pacte per Espanya, predominant també per
poc els que en fan una valoracié negativa entre els votants d'IC-EV. Finalment cal destacar
que si gairebé tots els sectors consideren que la quasi-coalicid ha estat més positiva per
Catalunya que per Espanya, entre l'electorat dERC siinverteixen els termes i, tot i la valoracid
positiva, aquesta és més tebia pel que fa als interessos de Catalunya. En definitiva, perd, un

pacte prou ben vist com per pensar que hagi tingut un cost electoral excessiu per a CiU.

Per exemple, quan analitzem la importancia atribuida al pacte CTU-PSOE i a la situacio
politica espanyola, en funcié de l'autoubicacié ideologica, ens trobem amb dues realitats
diferents. Mentres que el pacte ha estat més considerat en els espais on tenen preséncia les
forces politiques que I'han criticar {dreta i esquerra), la situacid politica espanyola en general
ha estat molt valorada per la dreta (presumiblement, de torma critica), perd també pel centre-
esquerra, que €s precisament el sector que millor valora la col laboracid entre CiU i el PSQE.

No sembla que la lligd que aquests sectors han extret de la seva valoracio de la situacié
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politica espanyola hagi actuat en benefici del PP, sino que pot haver donat lloc a maltiples

recomposicions entre les forces de centre i d'esquerra’”

Quadre 5.18. Importancia atribuida per decidir ¢l vot a Ia politica espanyola i al pacte
CIU-PSOE, per espais ideologic(% que atribueix molta o for¢a importancia)

Politica Pacte C1U-PSOE {n)
espanyola

Esquerra 32 36 (86)
Centre-Esquerra 00 3l (356)
Centre 47 32 (434)
Dreta 57 40 (159)
Ns-Ne 36 19 {160)
Total 51 31 (1196)

En tot cas, la politica espanyola en general i el suport de CiU als governs del PSOE si ha estat
un factor considerat per aquells ex-votants de CiU que ara han optat pel PP. Tot i estar
parlant de pocs casos, entre els que han deixat de votar CiU per raons de politica espanyola
sOon majoritans els que ara han optat pel PP, cosa que no pasa entre els que han abandonat

CiU per altres raons (Quadre 5.19).

Quadre 5.19. Principal rad per haver deixat de vetar CiU entre els seus ex-votants de
1992, segons el seu vot de 1995(% horitzontals)

Vot 1995
Abstenci6 PP Altres (n)
Politica catalana 30 27 43 (30)
Puolitica espanyola 29 41 30 (17}
Altres 51 9 40 (35)

T aquesta dada es repeteix si, en lloc de preguntar per la politica espanyola, ho fem pel suport

al govern del PSOE en concret.

'3 Aixi, mentre alguns votants de CiU de 1992 ara han votat PSC, potscr anticipant ja el vot anti-PP
que tant clarament va maniftstar-sc cn les generals de 1996 (veure I'apartat referent al desig d'una nova
victoria electoral a nivell estatal del PSOE cn el capitol scwon), alguns antics votants socialistes han
votat [C-EV, com a resultat dels escandols que han afectat al PSOE.
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Quadre 5,20, Ex-votants de CIU i ¢l seu vot actual, en funcié de si van considerar el
suport al PSOE per decidir el seu vot (% horitzontals)

Vot 1995
Abst. | PP | Altres | (n)
Suport al PSOE ha influit molt/for¢a 33 43 23 (30)
Suport al PSOE ha influit poc/gens 44 10 46 (50)

En definitiva, la palitica espanyola ha estat més present que mai en la decisi6 electoral dels
catalans i, en tant que factor nou, ha condicionat alguns dels trasvasaments de vots que han
tingut lloc en aquesta convocatoria. Tot i que aixd sigui més dificil de demostrar, tampoc
podem descartar que hagi influit en aquells votants que no han alterat el seu comportament
electoral, perd que potser ho haguessin fet de no estar tant present aquest factor. El seu
impacte ha estat doncs plural, reafimant decisions preses, facilitant potser algunes
recomposicions entre el centre i lesquerra i, principalment, donant lloc a part del

trasvassament de vots que tingué tloc entre CiU i el PP.

3.3. La valoracid de 1a tasca de govern de la Generalitat

El desalincament electoral al que hem fet referéncia ha donat lloc a un increment del que s'ha
anomenat "vot tematic”. La divisié ideologica en termes de dreta i esquerra, i fins 1 tot en
termes de nacionalisme o centralisme resulten insuficients per a resumir el conjunt de les
preocupacions politiques dels ciutadans. Aquests, més auténoms que en ¢l passat a I'hora de
definir les seves postures davant temes concrets, tenen un grau d'interés molt desigual en el
conjunt dels temes de debat politic i ja no prenen necessariament partit en funcio d'una visié
global del mon, sind de compartir preocupacions o respostes concretes amb determinada

forga politica en aquell o aquells temes que més els preccupen

Els temes que poden donar lloc a aquest “"vot tematic” poden ser molt diversos segons el pais
1 l'eleccio. Perd si n'hi ha un que apareix en qualsevol convocatdria electoral, aquest és
lavaluacié de la tasca de govern realitzada. Aquelles forces politiques que han tingut
responsabilitats governamentals seran jutjades i obtindran major o menor suport, en funcié
dels resultats de les seves politiques i de com aquestes siguin percebudes per la ciutadania.
Directa o indirectament aix6 pot afectar totes les forces politiques, doncs les pérdues duna

resulten en guanys per les altres. Pero aquesta percepcic de la tasca de govern afecta
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principalment a l'evolucio dels partits governants, fins 2l punt que es diu que els partits

d'oposicio no guanyen les eleccions, sind que sdn els governs qui les perden,

En el cas de les eleccions autonomiques a Catalunya, la tasca de govern ha tingut un impacte
electoral important ja fa anys. Les continuades majories absolutes de Cill son indeslligables
de valoracions de la gestié governamental a la Generalitat molt positives i continuades, que
sols tenen paral.lel en el conjunt de I'Estat amb la situacio de Castella-La Manxa, on també

han donat lloc a continuades victones electorals del partit governant, el PSOE.

Les eleccions de 1995 no han estat una excepcio. Com s'ha vist al capitol segon, la valoracid
general de la situacio de Catalunya era tant positiva com a 1988 (en un moment de clar
creixement econdmic) i la percepcio de les diferents politiques sectorials era globalment
positiva. El grau d'aprovacié al conjunt de la tasca realitzada és tant elevat que potser en
aquest cas no es tracta tant d'explicar com influeixen aquestes valoracions en el resultat, sind
perqué malgrat haver sols un de cada cinc catalans que manifesti desaprovar la tasca de
govern de la Genenalitat, CiU ha perdut la majoria absoluta. Aquesta dada per si sola ens
mostra ja que, tot i limpacte que com veurem aquesta valoracio pot haver tingut en el

resultat, aquest ha estat necessariament limitat.

Aquest impacte limitat no es deu, perd, a que la valoracio de la tasca de govern hagi estat
absent de la campanya electoral, ni de les consideracions dels ciutadans a 'hora de fer la seva
tria electoral. CiU va fer importants esforgos de reivindicacio de la seves realitzacions, igual
que IC-EV es va esforgar en mostrar els resultats negatius d'aquestes politiques. I el debat
sobre ¢l tema va donar lloc 2 que una clara majoria (62%) dels que varen anar a votar, varen
considerar, entre altres coses, la gestio realitzada pel govern de la Generalitat, superant aixi la
importancia atribuida a la politica espanyola. Perd si els canvis electorals que hem descrit ens
haurien de fer pensar que aquest tema hauria d'ésser especialment rellevant per aquells
electors més volatils, que han pres Ia seva decisio en els darrers moments, aquesta imatge es
demostra falsa quan comprovem que aquest tema ha estat tan important per aquells que ja

shavien decidit abans (63%), com per aquells que ho van fer durant la campanya,
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De fet, els sectors que més varen considerar la gestio de la Generalitat, foren aquells on CiU
obté tradicionalment més suport: els catalans de centre ¢ de dreta o els que es senten més
catalans que espanyols. Els votants de CIU, foren, de llarg, el grup que més importancia
atnbui a la tasca de govern, doncs el 75% la consideraren un factor molt o for¢a important
per a decidir el seu vot (Quadre 5.17). Aquesta xifra baixa significativament entre els votants
dels altres partits, fins armbar al seu minim entre els de IC-EV (45%). El fet que aquelles
persones que van canviar de partit en aquesta eleccio, o que aquells que no van votar Tany
1992 perd si ho van fer lany 1995, hagin prestat menys atenci¢ a aquest tema que el conjunt
dels ciutadans, és el segon indicador que apunta a que la valoracid de 1a tasca de govern ens
ajuda probablement més a entendre les fidelitats partidistes habifuals, que no a interpretar els

canvis electorals que han tingut lloc l'any 1995.

Si considerem el grau d'aprovacio de la tasca de govermn, ens trobem que la distribucio
d'aquesta coincideix també molt amb la preséncia electoral de CiU, perd alhora va molt més
enlla. Es a dir, els sectors socials que aproven en major mesura la politica de la Generalitat,
son també aquells que més voten a CIU, perd el grau d'aprovacid de les politiques és superior
arreu al vot per la coalicio liderada per Pujol. Aixi, la tasca de govem és amplament aprovada
en tots i cada un dels espais ideologics considerats, donant lloc a una extraordinaria situacid
d'aparent manca d'oposicio clara des de cap dels extrems del ventall ideologic (Quadre 5.21).
Fins i tot entre les persones d'esquerres o entre aquells que es senten més espanyols (els dos
grups relativament més critics), hi ha dos persones que aproven la tasca de govern, per cada

una que la critica.

Quadre 5.21. Aprovacié de la politica del Govera de In Generalitat, per perfils
ideologics(% horitzontals)

Aprova Desaprova Ns/Nc {n}
Esquerra 62 30 7 (128)
Centre-Esquerra 67 22 11 (460)
Centre 82 1 7 (535)
Dreta 70 26 3 (194)
Ns/Nc 61 2] 18 (276)
Espanyol 56 26 18 {200)
Més espanyol 60 28 12 (111)
Indistint 72 18 9 (620)
Meés catala 81 15 5 (371)
Catala 76 17 7 (262)
Total 71 |G 10 (1590)
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Gairebé tots els que voten a CIU aproven la politica de la Generalitat, perod sols 4 de cada 10
dels que l'aproven, opten per votar a CiU (Quadre 5.22). El suport dels votants convergents a
la tasca de la Generalitat €s gairebé unanim (96%). O bé laprovacio de l'actuacio
governamental €s una condicié necessana (perd no suficient) per votar CiU, o bé la relacio
entre actituds i vot no segueix la pauta habitual que els tedrics del comportament politic
tendeixen a pressuposar. Es a dir, la gent no vota CilJ perqué estigui d'acord amb el que fa la
Generalitat, sin0é que manifesta aprovar aquestes politiques perqué és votant de CiU. No ens
podem pronunciar definitivament per cap de les dues hipotesis, perd el grau de coincidéncia

és sorprenentment elevat per a descartar la segona d'aquestes possibles respostes.
rp P g q p P

Perd si les valoracions dels votants de Cil sorprenien per la seva unanimitat, les dels votants
de loposicid xoquen per la seva benevoléncia. Entre els votants del principal partit de
l'oposicid, hi ha més de tres persones que aproven la tasca realitzada per CiU, per cada una
que la desaprova. Unicament entre els electorats d'IC-EV i del PP sén majoria aquells que
desaproven la tasca de govern de la Generalitat. Mentre que en el cas d'IC aquesta és ja la
pauta tradicional d'anteriors legislatures, aquesta situacio €s nova en el cas del PP Aixi, els
seus votants estan reflectint en les seves actituds el canvi d'estratégia del partit, que al llarg de

la darrera legislatura intensifica la seva critica a CilJ degut a la seva col.laboracio amb el

PSOE.

Quadre 5.22. Aprovacit politica de la Generalitat, per electorats (% boritzontals)

Aprova Desaprova {n)
CiU 96 3 {479}
ERC 58 32 (111}
IC-EV 42 45 {66)
PP : 38 36 (82)
PSC 68 19 (212)
Total 75 17 {1202)

També entre les persones que han canviat el seu vot des de la darrera eleccié autendmica i
entre efs mobilitzats respecte de 1992, l'aprovacio de la tasca de govemn és forga elevada
(67% 1 66%, respectivament), malgrat que la major part d'ells no va optar per votar a CiU.
Aixi, aquest estat de l'opinid publica molt favorable a a politica de la Generalitat sembla

poder contribuir a entendre la solidesa tradicional de 'amplia coalicié que dona suport a CiU,
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perd no el seu retrocés en aquesta convocatdria. Tot i que entre els que han deixat de votar a
CiU hi ha més persones que adueixen raons de politica catalana, que no de politica espanyola,

les valoracions que l'actuacié de CiU a Catalunya mereix no semblen justificar aquestes

pérdues.

En tot cas, i malgrat ser dificil establir quina és la direccio de la relacid causal, si podem
constatar una menor taxa de fidelitat a CiU entre els que desaproven les politiques de la
Generalitat. Tres de cada quatre, dels votants de CiU que es mostren d'acord amb {'actuacié
de la Generalitat han optat per seguir votant a aquesta coalicid. Per contra, entre ¢l reduit
grup de votants de CilJ de 1992 que no aproven la tasca de la Generalitat, sols | de cada 3 ha
tomnat a votar CilJ. També pot resultar significatiu que entre els que abandonen CiU per votar
al PP, la majoria pertanyen a aquest grup, critic amb la gesti6 de la Generalitat. Per contra, els
transfugues que opten ara per ERC, ho fan malgrat seguir aprovant de manera abrumadora

lactuacid de l'executiu catala.

El retrocés de CiU no es va produir doncs fonamentalment com a resultat de la seva actuacié
des de la Generalitat, sind malgrat aquesta. En tot cas, si les valoracions no haguessin estat
tant positives, el retrocés podria haver estat més significatiu, si acceptem que la percepcid
positiva de la tasca de govern és gairebé una condicid necessana per a votar CiU. Aquestes
valoractons han ajudat doncs a Cill, com ho havien fet en el passat, perd sense que hagt
pogut rendabilitzar-les plenament, doncs sén molts aquells que, tot i valorar positivament la

seva actuacio, han optat per votar altres forces politiques.

3.4, El rol dels candidats

La menor identificacid entre ciutadans 1 partits, la disminucio de la capacitat dels pantits de
convertir-se en el seu propi mecanisime principal de comunicacio directa amb la societat i el
crexent paper de la TV com a mitja de comunicacid hegemonic i per tant responsable de
transmetre la major part de la informacio politica als ciutadans, son tots factors que han
contribuit a un creixent protagonisme dels liders com a mecanisme de relacié mediatica amb
la societat i, com a resultat, com a elements decisoris de la tria electoral. Al costat d'aquesta

tendéncia general, factors culturals i institucionals, propis de cada societat, han provocat que
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aquest rol dels liders com a factor explicatiu del vot hagi estat molt desigual. En el cas
espanyol, els factors detaltats al capito! segon, han contribuit a que el lideratge shagi convertit

en un element important de la tria electoral.

En el cas de les eleccions autondmiques catalanes, el factor lideratge ha estat particularment
citat com a decisiu per a explicar les continuades majories de CiU. Aquest ha estat un factor
clarament sobredimensionat en les explicacions periodistiques dels resultats electorals, donada
ta seva major simplicitat i visibilitat respecte a elements més abstractes, com pot ser ia lleialtat
de partit. En tot cas, no hi ha dubte que els resultats de les eleccions autondmiques catalanes

precisen del factor lideratge per a ser plenament compresos.

Es necessari fer, perd, un altre observacié. Aqui assumirem, tal com es fa habitualment per tal
de simplificar la realitat, que la valoracid dels liders €s una variable independent, lligada per
tant a factors de caracter personal, carisiatic o de capacitat de comunicacio, que ens ajuda a
entendre els resultats electorals. La realitat és, segurament, més complexa. La valoracio del
lider va molt lligada a la popularitat del partit, perd no sols perqué el primer expliqui la
segona, sind perqué tots dos formen part duna percepctd dels ciutadans, en bona mida
inseparable, i que és el resultat del conjunt de les actuacions substantives i simboliques
d'aquella forga politica, simbolitzada sovint pel seu lider. En la realitat, doncs, la valoracid dels
liders ¢s alhora variable depenent i independent, perd donat que aqui volem entendre el
comportament electoral dels ciutadans, la tractarem com si fos fonamentalment un dels grans

factors explicatius de |a tria electoral dels ciutadans.

Quin paper han jugat els liders a 'hora de fer decidir als electors per un o altre partit? Pel que
fa al lideratge, les eleccions de 1995 presentaven elements de continuitat t de canvi, Quatre
dels cinc principals candidats repetien respecte de 1992, peré el nou candidat del PSC obria
algunes expectatives de cara a tractar de superar [aparent problema de lideratge que
afrontava el PSC en aquest tipus d'eleccions. Alhora, tot i no ser candidat, l'incorporacié de
Trias de Bes al PP pretenia ser un revulsiu de caricter personal, per tal de fer més acceptable
l'oferta popular davant els tradicionals votants de CiUJ. Com ja stha vist al capitol segon, els
principals liders politics catalans sén forga coneguts i irregularment ben valorats. Gairebé

totom valora a Jordi Pujol, mentres que tots els altres candidats resulten desconeguts per a
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una part de la poblacié catalana. Aquest desconeixement és particularment alt en el cas de
Trias de Bes, que era valorat per poc més de la meitat de la poblacidé enquestada (quadre
5.23). La campanya ha ajudat a que tots els candidats, excepte Pujol, resultin més familiars a
la major part de la poblacié catalana. Aquest creixement en la proporcid de gent que els

valora és éspecialment important en el cas del nou candidat socialista, Joaquim Nadal

Quadre 5.23. Coneixement dels principals candidats (% coneix)

Octubre 95 Novembre 95
Colom 67 75
Nadal o4 77
Pujol 96 90
Ribo 68 72
Trias 535 -
Vidal-Quadras 70 77

Les valoracions mitges dels candidats oscil len entre un considerable 6,5 de Pujol, fins al molt
baix 2,3 que obt¢ Vidal Quadras. El candidat socialista Joaquim Nadal amba per poc a
laprovat (5,1), superant les tradicionals valoracions de l'anterior candidat, R. Qbiols. Si
comparem aquestes valoracions amb el suport electoral obtingut pels respectius partits, el més
sorprenent és la gran distancia que hi ha entre la valoracio de Vidal-Quadras i la que tenen
Colom i Ribd, malgrat obtindre les seves forces un grau de suport similar. Podriem dir que el
candidat popular queda pitjor situat que el seu partit, i que els altres dos liders de les forces
menors, superen amb les seves valoracions personals, el suport electoral que reben els seus

respectius partits.

Si ens fixem en el suport que els candidats reben entre els seus respectius votants (veure
també el capitol segon), trobem resultats forga habituals, amb un nivell de suport molt alt en
el cas de Pujol (8,4), que mostra I'apreciacio que per ell tenen els votants de CiU, contrastant
amb el 6,5 que rep Vidal-Quadras entre els votants del PP. Aquesta és una xifra relativament
baixa tractant-se dels propis votants, el que fa pensar que alguns d'ells son votants del PP
malgrat Vidal-Quadras. En tot cas, si en altres eleccions hi havia electorats que valoraven
millor 2 un candidat que no era el del propi partit, aixo no ha succeit en aquesta convocatoria,
on cada un dels grups definits en fincié del comportament electoral de 'any 1995, prefereix al

seu lider per sobre dels altres.
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Quadre 5.24. Valoracio dels candidats

Conjunt de ['electorat Propis votants
Octubre 95 Desembre 95 Desembre 95
Colom 45 4.6 7.8
Nadal 5.2 5.1 7.7
Pujol 6,6 6.5 84
Ribhd 4.9 43 7.1
Trias 2.8 - -
Vidal-Quadras 2,5 2.3 6,5

Un dels temes importants en aquestes eleccions en termes de lideratge era que podia aportar
la incorporacié de Trias de Bes a la candidatura del PP. La seva valoracié global, escasament
superior 4 la de Vidal-Quadras, pero conegut per un sector menor de la poblacid, resulten un
primer indici de l'escas valor afegit d'aquest fitxatge. Si la voluntat era que Tras servis per
atreure als ex-votants de CiU, no sembla que el 2,6 que obté entre els qui votaren CiU {'any
1992, sigui molt prometedor. Per contra, entre els votants del PP de 1992, arriba al 6,5, forga
per sota del 7,3 amb que qualifiquen a Vidal-Quadras. Entre els electors de Centre-dreta i
dreta la seva valoracid és clarament inferior a la de Vidal-Quadras i 50ls el supera per unes
décimes entre els de centre. Pero, fins i tot en aquest espai politic, no consegueix superar el 3
| segueix esent menys conegut que Vidal-Quadras. En definitiva, el capital que Trias de Bes

va aportar al creixement electoral del PP apareix com a forca menyspreable.

Una de les possbilitats d'explorar el possible impacte dels liders en la decisié electoral és
veure com es distribueix el seu suport en els grans espais ideologics que estructuren el mapa
politic catala {quadres 5.25 i 5.26). El primer element sorprenent és l'extensid ideologica de la
popularitat de Pujol. Obté un aprovat clar en els 5 grans espais considerats, ocupa el primer
lloc en tres d'ells, queda sols una décima per sota de Nadal en el centre-esquerra i obté també
¢l segon lloc, entre els votants d'esquerres. D'altra banda, I'elevada desviacio estandar de la
valoracié mitja de Pujol entre els ciutadans més conservadors, mostra la divisio existent en
agquest grup, entre els entusiastes i els critics de Pujol. Mentre un 10% el valora amb un 0

(mées que en cap altre espat politic), un altre 20% i otorga la maxima puntuacio.
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L'altre observacid general fa referéncia al grau de polaritzacié que hi ha en termes ideologics a
I'hora de valorar els candidats. Vidal-Quadras és qui més polaritza l'electorat, que en canvia
clarament la valoracié entre la dreta i 'esquerra. La sorpresa arriba en veure qui és el candidat
que menys diferéncies presenta, doncs no és el candidat més centrista com seria normal
esperar, sind ¢l lider de la coalicié desquerres IC-EV, que no desperta entusiasmes en
lesquerra | perd que desperta també poc rebuig entre la dreta. En termes d'impacte electoral,
sembla possible que el seu perfil moderat hagi estat un obstacle per a obtindre més suport
entre l'esquerra, alhora que permetia a IC realitzar alguns dels guanys que obtenia en aquestes

eleccions entre ex-votants socialistes de centre-esquerra.

Quadre 5.25. Valoracid dels candidats per espais ideoldgics

Esquerra | Centre- | Centre | Dreta | Ns/Nc | Difer.
Esquerra Maxima

Colom 58 49 4.6 3.5 36 23
Nadal 53 6 5 3,9 4,1 1.4
Pujol 5.5 5,9 75 6,5 5,9 2
Ribo 45 48 4.3 3.5 3.5 1,3
Vidal-Quadras 1 1,7 27 4 2.1 3
(n) (128) (461) (536) | (194) | (276)
X Desviaci6 estandard superior a 3

El candidat del PSC provoca també una escassa polaritzacid ideologica en les seves
valoracions. El seu punt més fluix rellevant és aquest electorat de centre, que voldria disputar
a CiU i entre el qual el separen 2,5 punts de Pujol, que resulta especialment ben vist entre
aquest grup. Colom obté el seu maxim éxit al ser el candidat millor valorat entre I'esquerra.
En aquesta enquesta és, perd, una mitjana fruit duna elevada dispersid en les valoracions,
doncs un 14% de les persones que ocupen aquest espai el valoren amb un 0, alhora que conta

amb un nucli entusiasta (19%) que li otorga un excel lent {9-10).

Finalment, tal com ja apuntavem, Vidal-Quadras no €5 un gran actiu electoral pel PP. Tot i
que la seva baixisima valoracié mitjana sigui en bona mesura fiuit del rebuig que desperta en
laltre extrem del ventall politic, tampoc entre el centre-dreta arriba a I'aprovat, molt lluny del

6,5 que obté Pujol, el seu maxim competidor en la liuita per aquest espai electoral. Cal dir que

" Cal constatar, perd, que fa valoracié de Ribé és forga més alta en Yenquesta pre-clectoral utilitzada i
que, en aquella, apareix com el lider més ben valorat pels votants d'esquerres.
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si considerem unicament P'espai de dreta pura, alli Vidal-Quadras arriba a tenir un
considerable 6,2, perd cal recordar que aquest espai ideclogic representa a menys del 2% de
Pelectorat catala. A més, [a diversitat de valoracions que té en el conjunt del centre-dreta és
l'altre cara del que passava amb Pujol en aquest mateix espai, que es troba clarament dividit
en el seu suport als dos liders de la dreta catalana (un 28% valoren a Vidal-Qaudras amb un 0

iun 16% li donen entre un 8 i un 10).

Si ens fixem en els espais electoral, definits en funcid de les identitats nacionals, tornem a
constatar 'amplitud de la popularitat de Pujol, que resulta el candidat més valorat en cada una
de les posicions, obtenint el seu maxim en les identitats més catalanes que espanyoles. Aqui el
candidat que provoca la maxima polaritzacié és Colom, que resulta el candidat menys valorat
entre els que es senten més espanyols. Nadal, i en segon lloc Ribo, segueixen sent els
candidats que menys diferéncies registren entre les diferents posicions. Si la distribucié de les
valoracions de Ribd és molt congruent amb el caracter molt plural dels suports electorals a
IC-EV en termes nacionals, en el cas de Nadat constatem un perfil més catalanista que ¢l del

seu electorat migja.

Quadre 5.26. Valoracié del candidats per identitat nacional

Només Més Indistint Més 0 només Maxima

Catala | Catala espanyol Diferéncia
Colom 6,1 56 4 2.5 3,6
Nadal 4.7 5.1 54 5.1 0,7
Pujol 7.1 7.4 6,4 54 1,7
Ribé 39 46 46 3,7 0.9
Vidal-Quadras 1 19 2.9 3.1 2,1
(m) 213) | (293) (459) (217)

X Desviacio estandard superior a 3

El més interessant de les valoracions a Vidal-Quadras és que estan menys marcades que en el
cas de les posicions en termes de dreta-esquerra. Vidal-Quadras esta lluny de ser el preferit
pec l'electorat més espanyolista ((inicament passa per davant de Colom), tal com generalment
es suposa, fins i tot st desagreguem entre els grups prioritaria i exclusivament espanyols. De
fet, I'clevada desviacio estindard que ell i Nadal tenen entre aquest grup ens indica
probablement la divisié que aquest sector té en termes de dreta-esquerra, que els fa optar a

uns per Nadal i a altres per Vidal-Quadras, de la mateixa manera que la dreta es dividia entre
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Pujo! i el candidat del PP segons el seu grau de catalanisme. En definitiva, Vidal-Quadras no
és tant el representant de I'espanyolisme {entre el que es troba amb divisié d'opinions), com de

la dreta pura, que és Imic sector, que tot i reduit, li dona una valoracid positiva.

Finalment, les valoracions en funcié dels comportaments de 1992 1 1995 apunta que Nadal,
Ribd 1 Vidal-Quadras eren valorats pel conjunt dels transfugues molt per sobre de les seves
respectives mitjanes, factor que podria contribuir a explicar alguna de les captacions que, en
aquesta convocatona, realitzen aquests partits. En la mateix linia, l'altissima valoracio que fan
de Pujol els (escassos) antics votants del CDS, pot haver facilitat 'absorcié de les restes

d'aquest electorat per CiU.

En definitiva, tria electoral { valoracié dels candidats presenten una associacid molt estreta. En
cada un dels electorats la valoracié del propi candidat és elevada i sén pocs aquells votants
d'un partit que manifesten una opinic molt negativa sobre el propi candidat. Pero els candidats
han estat en aquest cas meés un factor de continuitat que de canvi. Quatre dels cinc candidats
repetien 1, a grans trets, m les seves imatges ni la seva valoracid global havia canviat
significattvament. Tampoc Nadal va representar un gran canvi en el conjunt de l'electorat
socialista, tot 1 aconseguir cert vot de cardcter personal a Girona i a ser, provablement, un
dels factors que va contribuir a qué la davallada socialista fos molt menor del que s'esperava.
Les incorporacions al PP van ser del tot irrelevants per entendre el seu creixermient electoral,
que tampoc sembla explicable en funcid del seu principal candidat. En aquestes eleccions

doncs, el rol del lideratge fou més un factor d'estabilitat que de canwi.

4, Conclusions

Els factors considerats al llarg d'aquest capitol han mostrat la seva incidéncia en el
comportament electoral dels catalans. En la linia del que apuntavem en la introduccio, tant els
factors estructurals com els de conjuntura apareixen com a decisius per entendre les opcions

preses pels ciutadans en l'elecctd de 1995,
El quadre 5.27 preten recollir de forma esquemitica la capacitat explicativa de cada un

d'aquests grans factors de vot. Els de caracter sociologic permeten discriminar la opcid

electoral de bona part dels votants, doncs els perfils dels votants de la major part dels partits
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(i, en major mesura, dels petits) son remarcablement diferents. Unicament l'electorat catch-all

de CiU resulta forga indistingible del conjunt de la ciutadania catalana.

Quadre 5.27, Capacitat explicativa dels principals factors de vot en cada un dels

electorats

CiU PSC 1IC-EY ERC PP
Sociologics X XX XX XX XX
Ideoldgics XXX XXX XXX XXX XXX
Nacionals XXX XX X XXX XX
Politica espanyola XX XX XX XX XX
Lideratge XXX XX XX XX XX
Politiques Generalitat XXX X? XX xX? XX

X: Impacte baix  XX: Impacte moderat  XXX: Impacte decisiu

Font: elaboracio propia.

Els factors ideoldgics, en la linea d'anteriors recerques electorals a Catalunya i Espanya,
segueixen mostrant el seu caracter fonamental. Tots els partits tenen un electorat clarament
segmentat a partir de les seves preferéncies ideologiques, i fins i tot un electorat ampli com el

de CiU t€ una implantacio molt desigual en els diferents espais politics.

La qiestio nacional segueix exercint una gran influéncia en la tria electoral dels catalans.
També com en ocasions anteriors, aquesta afecta a tots, excepte a IC-EV, amb un electorat
moit plural en aquest terreny. La clara segmentacio entre electorats catalanistes (CiU i ERC) i

espanyolisia (PP), existeix pero és menys clara en el cas del PSC.

Per primer cop, la politica espanyola ha resultat decisiva en unes eleccions autondmiques. Tot
| que el seu impacte més clar ha estat en la fuga d'alguns votants de CilJ cap al PP, també ha
donat lloc a una major participacié electoral que ha afectat a tots els partits i pot haver

contribuit a alguns desplagaments de votants de CiU a ERC o del PSC a IC.
El lideratge ha seguit essent clau en les eleccions autendmiques. La relacié estreta entre

valoracié de liders i vot es mante i la bona valoracio de Pujol en tot l'espectre politic ha

collaborat en el resultat de CiU i, per tant, ha afectat negativament als seus rivals més
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directes. Els canvis que s'han produit en aquest terreny no han resultat decisius, tot i que el

nou lider del PSC pot haver millorat marginalment les expectatives d'aquest partit.

Finalment, la valoracié de la tasca de govern ha sewuit actuant, com en les darreres
convocatories, a favor de Cill, tot 1 no haver estat suficient per garantir la continuitat del
suport a aquesta forga politica. Es a dir, molta gent no ha votat CiU, malgrat aprovar la seva
gestio, potser pel paper secundari que aquest tema ha tingut en Pagenda politica d'aquesta
convocatoria. L'electorat dIC-EV i del PP s6n els tnics critics amb aquestes politiques, pel
que potser podriem pensar en un impacte negatiu per pasiva en ERC i PSC, que no han

aconseguit transmetre als seus votants una critica de la tasca de govern.

Bona part dels resultats, i d'aquestes refacions entre variables i vot, shaguessin produit amb i
sense campanya electoral. Com és habitual, aquesta ha despertat un interés moderat (tot i que
lleugerament més gran que en altres ocasions) i ha resultat decisiva per una minoria dels
votants. Perd aquesta constatacié no ens pot portar a menysprear-ne la seva importancia. La
campanya ha servit per que es decidissin un sector de votants que podia haver otorgat la
majoria absoluta a CiU o que podia haver produit una major demota del PSC. La campanya
ha servit per donar a conéixer al candidat Joquim Nadal, i perque cada partit tractés de
portar-la cap a on podia resultar-ne més beneficiat: la politica espanyola en el cas del PP i les
politiques de la Generalitat en ¢l de CiU. Per posar un sol exemple, cap campanya podia
arrebatar la majoria dels vots centristes a CiU, perd si pedien provocar que la seva hegemonia

en aguest sector fos mes o menys aclaparadora.
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A TALL DE CONCLUSIONS

1.4 ESTABILITAT I CANVI LN LES ELECCIONS AUTONOMIQUES DE 1995

De lanalisi dels resultats electorals del 19-N se'n despren una doble conclusio relativa al

comportament electoral dels catalans.

En primer lloc, es contirma una notable estabilitat dels alincaments electorals respecte de les
anteriors eleccions autondmiques catalanes. Es manté el mateix format del sistema de partits 1
la correlacio de forces no experimenta variacions quantitativament molt importants, tot i
algunes variacions significatives. CiUl es manté com a for¢a ampliament majoritaria, seguida

molt de lluny pel PSC, mentre PP, IC | ERC es queden en una posicio secundaria,

En segon lloc, també es produeixen alguns canvis molt significatius: I'ncrement de la
participacio, I'important avang del PP i el retrocés refatiu de CiU . Per la seva banda, el PSC
experimenta un lleu retrocés, mentre ERC i, sobre tot, IC també aconsegueixen augmentar el

seu suport electoral.

En la tradicio de la recerca electoral, se sol relacionar I'estabilitat dels comportaments de
lelectorat amb la relativa permanéncia o el cicle llarg de canvi que tenen els factors
estructurals i les actituds politiques basiques (variables sociodemografiques, posicionament
ideologic i adscripcio a la identitat nacional), mentre que els canvis de comportament se solen
derivar de factors conjunturals (percepcions de la situacio econdmica i politica, valoracié6 de la
gestid de govern, els candidats en preséncia. campanya electoral, preponderancia de

determinats temes en "eleccio, etc.).

Vist que els resultats de les eleccions del 19-N de 1995 al Parlament de Catalunya van
presentar duna banda elements destabilitat importants i, de laltra, alguns elements
significatius de canvi respecte a les anteriors eleccions i a tota l'etapa de majoria absoluta de

CiU, convé posar l'émfasi en el fet que la campanya electoral no solament és un factor



conjuntural de canvi com sovint de forma poc adequada s'afirma. Com ho mostra també el
nostre estudi la campanya electoral sembla tenir tanta o més incidéncia en l'estabilitzacio dels
alineaments electorals com en pot tenir en la cristallitzacio de canvis significatius en els

rateixos.

En l'actual dinamica de la comunicacio politica propia de les democracies estables, la breu
etapa de la campanya electoral assumeix una funcio institucional i simbdlica de representacio
de tota la vida politica i més particulament de deliberacio publica abans de la legitimacio
d'unes majories de govern. Ara b€, la campanya electoral només te definicio estricta des del
punt de vista juridico-institucional En la seva dimensio politica i comunicativa, la campanya
electoral no t€ ni un principi ni un final precisos, en el ben entés que els fendomens politics i
comunicatius de la campanya electoral només poden entendre’s com a part d’un procés

continu d’interaccié entre els actors implicats: electors, partits i mitjans.

Com sol entendre's avui en la recerca sobre comunicacio politica, la idea de circularitat ajuda
a explicar millor I'estreta interdependéncia que es dona entre sistema politic i sistema
comunicatiu, que interactuen de forma continua i no discreta. La comunicacié politica, és a
dir, la circulantat de la comunicacié permanent entre els seus actors assegura avui els
mecanismes i procediments que fan possible tant I'estabilitat del sistema democratic com

l'obertura als canvis que el sistema requereix.

El nostre estudi no s'ha plantejat entrar en l'analisi de causalitats en aquestes relacions.
Pero en tot cas, si queda clar que per dissenyar les seves campanyes els partits han tingut
com a referéncia de primer ordre l'estat de 'opinié publica. Sobre aquesta base els partits
han definit els seus objectius electorals, han prioritzat unes idees, valors i/o temes per

sobre d'uns altres, i s'han decantat per unes formes de presentacic més o menys

. 1
personalitzades .

i e . .. . - .
= Aixi, per exemple. en ol mare d'un context d'crosid de ka inuatge del govern socialista, a les eleccions

municipals d'aquell nueis any {9938 Ly campanya dels socialisies os v centrar gaircbé exclusivament en
la imatge dels candidars, deixamt de bauda sigles { simbols de partit: ¢s a dir. tot el contrari del que havia
succeit a les eleccions de 1983 1 1987, Veure: Pallarés, F. i 1. Soler: "Las elecciones municipales de 1995
en Espafia”, a Fonl. T. (dir.): {nuario del Gobierno Local 1990, lnstinno de Derecho Poblico - Marcial
Pons: Madrid. 1996
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A partir de lactivitat desplegada pels propis partits, e! procés de comunicacid a la
campanya es va complementar amb el tractament donat pels mitjans als diferents partits
Vo temes, a més de les diferents formes de comunicacid directa als ciutadans utilitzades

pels partits.

1.2 CIUTADANS T MITIANS: EL SEGUIMENT DI LA CAMPANYA.

L2.1 Seguiment selectiu dels mitjans de comunicacis

En un marc de campanyes fonamentalment mediatiques, el nivell d'exposicié dels ciutadans a
les informacions dels MCM é€s un tema clau en l'analisi del procés electoral i de la decisid de
vot. Lelectorat catala sembla que tendeix a conswmir aquells mitjans de comunicacic de
masses que en part retroalimenten les seves opinions politiques prévies i en part poden
ajudar-lo a la recerca d'informacio per posicionar-se en els proxims comicis. Sembla també
presumible que hi ha una clara intencionalitat en l'exposicic selectiva als mitjans de
comunicacié en el sentit de reafirmar-se en els principis o posicionaments que, per exemple, el
lector/elector o el telespectador/elector mantenen regularment. Les simpaties politiques dels
electors envers algunes forces politiques es corresponen amb uns habits concrets de

seguiment de mitjans.

Aquesta correspondéncia, la podem detectar especialment en televisio i premsa. El seguiment
de la informaci6 politica per televisio dona uns agregats molt definits pels grups electorals:
els votants de CiU i d'ERC s'informaren quasi exclusivament per 7¥3 i ("33, els votants del
PSC definien un ventall més divers de canals pel seguiment de la informacié politica, pero el
grup més nombros (40%) 10, ho feia a través de 7177 i TVE2 (llavors controlades pel
govern del PSOEY). els clectors del PP, aixi com els d'IC, també seguien la informacié per
diversos canals, pero el preferit pel PP era Awrena-3 (35%) mentre e d'IC era 7V3-("33
(38%).
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En premsa, s'observa també una certa agregacio en fincio de la intencionalitat politica, perd
amb matisos importants. A part del 25 % que declara no legir premsa (que arriba al 40% en
i'electorat del PSC), hi ha dos dians que exerceixen de forma molt clara una funcié
“transversal”, és a dir, que, en proporcions similars, san font d'informacio electoral preferent
entre tots els grups d'electors. Es el cas en primer lloc de /-7 Periidico (dian preferent per a
un 28 % dels entrevistats, amb una quota de seguiment de al menys el 25% en cada electorat)
i La Vangardia (dian preferent per a un 20 % de la poblacié i és el més llegit entre eles
electors del PP i de Cill. amb ei 28% i 26 % respectivament), El diari Avii només és
preferent en un nivell una mica important per als electors dERC (21%). Per la seva banda,
Ef Pais té una incidéncia menor en tots els grups, i on trobi una certa preferéncia és entre els

electors d'IC (12 %).

L2.2 Interés per la campanya

Tal com ja hem indicat en |a Introduccio, el mitja a través del qual es segueix la informacié és
un indicador que ens aporta informacié limitada per a estudi dels possibles efectes de la
campanya electoral. EI seguiment té altres dimensions complementiries (freqiiéncia,
credibilitat atorgada al mitja, nivell d'interés per la campunya, etc..), que permeten una analisi
molt més afinada. En el nostre estudi, perd, només hem pogut disposar de dades en relacié al

nivell d'interés.

La campanya electoral de 1995 va ser seguida amb un nivell d'interés superior a! d'anteriors
ocasions, i aixi es va ratificar en un relativament alt nivell de participacio. Quins factors hi ha

darrera d'aquest augment de linterés?

Primer de tot, tal i com ja ho hem remarcat en estudis sobre anteriors eleccions, conveé repetir
en contra d'algunes interpretacions poc fonamentades que a vegades encara s'escolten, que ni
el fet d'haver nascut o no a Catalunya ni la identificacio mes catalana o espanyola no son pas
variables determinants pel nivell d'interés en el seguiment de la campanya. Només s'observa
una cesta incidencia de la identificacio quan es comparen els grups d'identificacid exclusivista:

menys interés entre els nomes espanyols i més interés entre ols només catalans.
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De tota manera l'aspecte més remarcable l'any 95, i principal caracteristica-explicacié de
laugment d'interés, es troba en el singular interés per Ia campanya entre els electors del PP, tal
com era d'esperar en la conjuntura d'aquestes eleccions, i que cal interpretar en clau
dincideéncia del nivell estatal de la politica a 'hora de configurar I'escenari de decisio de vot en

les eleccions autondmiques.

Aquest major interés dels electors del PP en la campanya electoral no és degut a un
tractament favorable al PP per part dels MCM en la campanya electoral estrictament catalana.
Sibé per imperatius def plantejament de la recerca nosaltres hem pogut fer el seguiment en
els mitjans només de la informacio especifica sobre la campanya catalana, els ciutadans quan
llegeixen el diari o segueixen els informatius de televisio o radio, segueixen també la
informacid a nivell espanyol en la qual el avang general del PP si que temia un destacat

protagonisme.

1.3 PERCEPCIO DE L'IMPACTE DE LA CAMPANYA ELECTORAL

La campanya a les eleccions autonomiques catalanes de 1995, com ja sol ser habitual tant
a Catalunya com a les democracies occidentals . no ha estat el marc fonamental perala
informacid i decisio de sectors importants de votants, la major part d'aquests havien
decidit préviament Torientacid del seu vot. Principalment ha servit per reforgar
identificacions i intencions prévies, aixi com per activar actituds latents, més que no per
canviar opinions i/o decisions de vot. Tal com sha anat demostrant bastament en els
estudis comparats, la decisio de vot és resultat de tot un procés continuat en el temps,

no fruit d'un periode concret.

2
" .- Veure: Montero. J.R.. "La decisién eloctoral: interds, dudas v valoraciones® a: Equip de Sociologia
Electoral (ed.}: L'electorar catald o lex cleceions etortoniges de 1995 opinions, actituds i
comportaments < Extudis Electorals-16. Barcelona, Fundacio Taume Bofifl, 1991, Tambe: Cayrol, R.
"Le role des campagnies clectorales” a: Gaxie. D.- Explications di voie. Un bilan des étudey slectorales
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Aquest marc ubica l'aparent contradiceié entre un bon nivell d'interés per la campanya i la
percepciod d’escassa influéncia sobre la decisié de vot que els ciutadans li reconeixen. A
les eleccions autondmiques de 1995 només un 9% dels entrevistats considerava que la
campanya influiria molt en la seva decisio; una dada semblant a la que s'observava en
I'estudi realitzat sobre les eleccions catalanes del 88 . i no gaire diferent del que sol ser

habitual en l'ambit comparat.

1.3.1 Els Indecisos i la campanya

En perspectiva comparada, ¢l cas més normal és que la gran majoria dels electors tinguin
decidit el seu vot abans d'iniciar la campanya electoral.. A les eleccions catalanes de 1995
el nombre d'indecisos poc abans de comengar la campanya era del 14%. Una xifra
semblant a les que s'observen també a nivell d'Espanya en els inicis dels 90, i una mica
superior a la que es produia durant ka segona meitat dels anys 80" Aquest increment de
la indecisia €s consequéncia dhaver passat d'una situacio d'estabilitat politica-electoral a

una de canvi.

Es tracta d'un percentatge baix des de la perspectiva de valorar globalment I'ambit
potencial dinfluéncia de la campanya en la decisio de vot. Ara be, la seva importancia
estratégica pot ser enorme a hora de decantar majories i minories; en el cas d'aquestes

eleccions, a I'hora de decidir sobre el manteniment de la majoria absoluta per CiU

Quins eren els parametres d'orientacio electoral d'aquests electors ? En relacio al del vot
en les anteriors eleccions autonomiques i generals. el partit més afectat per les
indecisions era ¢l PSC, tot i que també entre els electurs anteriors de ClU s'observaven

indecisions.

3
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Per altra banda, la majoria dels indecisos tenia com a una de les seves referéncies a CiU,
bé fos com a objecte de possible desti d'electors d'altres partits, o bé com a expressio
d'indecisi¢ d'anteriors votants de CIU en el mare de l'emeruencia del PP, del seu suport al
PSOE o de la pérdua de credibilitat nacionalista per la seva participacio a la politica
espanyola. Els binomis de dubte més importants eren CiU-PSC, CiU-ERC, CiU-PP i
PSC-IC.

Es tractava, doncs, d'un conjunt de fenomens plenament ubicats en el marc de la
comjuntura  de l'eleccid, a nivell estatal i autonomic, tal com ha estat exposada
abastament en els estudis precedents. Finalment, com ja s'ha indicat, es va produir una
divisi forga equilibrada dins de cada binomi de dubte, excepte en el cas dels indecisos
entre PSC 1 IC, que van acabar optant majoritariament per IC a manca d'incentius per
votar el PSC com a conseqiiéncia de l'erosié de la imatge del PSOE i a linexisténcia

d'incentius al vor il en el context electoral.

La campanya electoral, perd, només en part sembla haver estat realment important en
aquesta decisio final. Tant ef nivell d'interés per la cumpanya com el fet de reconéixer
poca o moha influencia de la campanya en la decisio de vot, no mostren cap relacio amb
el fet de tenir 0 no decidit el vot. No existeix major interés per la campanya, ni se li reconeix
major influéncia, entre aquelles persones que encara no han decidit el seu vot, que entre
aquelles que ja than decidit Els indecisos, doncs, no responen genéricament al pertil de
I'elector interessat en els plantejaments dels partits i que prendra una decisio en funcié de
la informacié recollida a través de la campanya electoral. Com a tipus general 1o resulta
gaire versemblant. Més aviat, entre els indecisos, al costat d'electors amb interes per la
campanya existeixen electors molt desinteressats que no prenen la decisié fins el darrer
moment en funcid de molts tipus de factors, entre els quals les influéncies de les xarxes

PRV e . - . 5
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1.4 LA CAMPANYA | 1'ESTABHITAT

En aquest apartat, pretenem aportar algunes hipotesis conclusives que permeten relacionar els
resultats electorals amb la funcid d'agenda tematica electoral que acompliren els mitjans de
comunicacio al llarg de precampanya 1 campanya, atxi com també amb [es estructures
discursives a través de les quals les cinc opcions parlamentaries stautorepresentaren davant

I'electorat a traves dels espots televisius de propaganda.

En la campanya analitzada, I'esquema de relacions ciutadans-partits-mitjans s'ha plantejat
com un model de haix a dult, és a dir, que s'inicia des de la base, constituida per ['opinio
de I'electorat (en general i de cada partit), i sobre les caracteristiques de la qual els
partits han definit els seus plantejaments i estratégies, al mateix temps que l'estat de

F'opinid publica i els plantejaments dels partits han determinat en gran manera Fagenda
P p p ) p g u

dels mitjans.”

A partir dun estat de l'opinio publica en el nivell autondmic que no oferia massa

expectatives a esfor¢os de competéncia per nous espais electorals, cada partit es dirigeix

al "seu" electorat en fiincid de les seves particulurs opinions i caracteristiques
actitudinals, sobre una imatge i uns plantejaments que en termes generals ja van basar el
vot en les anteriors eleccions. Per tant, també la resta d'electors percebeixen a cada
partit segons ja el coneixen. No existeix doncs ni situacidé ni voluntat per a una
competéncia reflevant entre partits. La satisfaccio amb Fevolucid de la situacié - molt
millor valorada que la general d'Espanya -, 'amplia aprovacio de la gestio de govern, el
alt nivell de confianga amb el seu President, la mala valoracio de Poposicio, sén els
parametres que determinen que |'objectiu principal dels partits sigui la renovacio dels

suports, molt més que I'intent de captar nous electors.

6 . o o
- No sempre és aixi. En fa politica espanyolit duram els dirers anys. ¢l paper dels mitjans (de

determinats mitjans) en b configuracid de Fagenda ha csiat detwerminant, que s‘acostaria més a4 un model
de "mediacricin”.



Només en el cas del PP, ¢l procés en la campanya sinicia en el plantejament del partit,

per tal d'introduir un efement de canvi en la direccio de trencar amb la situacié de

marginacid anterior.

Aquest plantejament conservador de la campanya per part de la quasi-totalitat de les
forces politiques es produia en el marc d'una definicio de la situacio de l'opiniéd publica
com d'estabilitat, amb preséncia parcial d'elements de canvi que, tal com ja hem vist,
s'enfrontaven amb limitacions "estructurals” al creixement electoral de la forga afavorida

per ia conjuntura general i que incorporava els elements de canvi: el PP.

El paper dels mitjans, per la seva banda, s'ubicava igualment en el to general de I'opinié
publica tot reforgant els elements d'estabilitat, aixi com també en el marc de [a particular
estructura de mitjans a Catalunya, i de la regulacio institucional de la campanya electoral,

especialment pel que fa referéncia als mitjans de titularitat piblica.

Quins son els lligams que apareixen entre estat de 'opinid pablica i els plantejaments dels
partits ? Quins elements podem expaosar sobre l'actuacio dels mitjans en la seva funcié
d'intermediacié? Quines relacions podem establir entre ['actuacié de partits i mitjans i els
resultats d'estabilitat i de canvi. 7 Quins aspectes podem plantejar com efectes de la

campanya ?

L.4.1 Opinic pablica i plantejoment dels Partits

L'andlisi del discurs electoral de cada forga politica parlamentaria aporta elements pertinents
per interpretar tant l'autopresentacid dels partits i coalicions com la imatge susceptible de ser
percebuda pels electors/espectadors. En aquest marc es pot dir que per dissenyar la seva

campanya els partits han tingut com a referéncia de primer ordre I'estat de l'opinid piblica tal

com ha estat descrit en el primer capitol

= Recordem que les nostres consideracions ¢s basen en Fanalisi ¢e ln mostra dels espots televisius de
propaganda (veure capitol 3).
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L'observacié sistematica de les estructures namatives profundes dels espots de les cinc
candidatures porta a la conclusio que els missatges propagandistics basics dels mateixos
actors politics proposen expectatives de continuitat, encara que en alguns casos es plantegin

escenaris futurs rupturistes,

La idea de continuitat €s absolutament central en el discurs clectoral de CiU, en qué, a través
de 'Heroi de la narracio que identifica "Nosaltres"-"Catalunya", es proposa l'objectiu de
continuitat (majoria controlada per CiU) per evitar la desintegracio del protagonista; el seu

lider, Jordi Pujol, apareix com a simple instrument enunciatiu d'aquesta missio.

EI PSC presenta una imatge centrada en la voluntat d'aglutinar i representar I"Esquerra” i de
construir el seu nou lider, Joaquim Nadal; el doble discurs admet implicitament la dificultat

d'aconseguir canvis prou importants com per ser I'alternativa de CiU en aquestes eleccions.

El PP focalitza la seva propaganda en exigir un reconeixcment de la seva diferéncia entre les
altres forces politiques catalanes, advocant per iy "Catalunya plural®; linic que pot
aconseguir a Catalunya, atesa la seva trajectoria, €s aprofitar la conjuntura de la politica

espanyola i recollir més suport electoral.

Per diferents raons, ERC i 1C-EV mantenen un discurs de caire més rupturista, luny de les
pretensions continuistes de CiU. Per ERC, lobjectiu és lu futura independéncia de Catalunya;
per IC-EV, és trencar amb el poder actual de la majoria de CiU, afavoridora dels "poderosos”

1 donar el poder al "ciutada’.

També les estratégies enunciatives dels espots de propasganda — sobretot decidir qui és el
narrador, qui explica el relat o missatge -- responen forca clarament a una mena de convencio
tacita entre els partits i a dintre dels partits sobre fa dificultat de preveure canvis profunds en

¢l mapa politic postelectoral.
Els liders que assumeixen de forma gairebé exclusiva el paper de narrador son Jordi Pyjol i

Angel Colom, perc mentre el primer explica el missatge en un entorn quotidia i sense saits

temporals, el segon s'explica en una ficcio de futur i davant una roda de premsa. Nadal tambeé
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es el narrador central dels espots de! PSC, perd comparteix el paper amb molts altres
narradors que van de Felipe Gonzélez fins a gent del carrer o a instancies abstractes (veu en
off, cartells). En el cas del PP, el narrador mes destacat és Aznar i no Vidal-Quadras. I en IC-
EV. el paper satorga a instincies abstractes, a Ribo i a altres liders det partit, sense
prioritzacid. Aixi, atés el coneixement del context preelectoral per part de les forces politiques
i de la situacié del lideratge en cada cas, el protagonisme tan destacat de Pujol en el conjunt
dels espots de propaganda fa pensar tant en una estratewia dissuasoria de CiU respecte a la
capacitat de lideratge dels altres caps de Ifista, com en una certa inhibicié dels altres, bé que
amb voluntat clara de competir-hi per part de Nadal Adquesta dimensié de la comunicacié
politica, i no tant la que es despreén de les estructures narratrves, ajuda a entendre millor €l

caire presidencialista que CiU va imprimir a la seva campanya.

De les estratégies argumentatives dels espots de propaganda se nlinfereix encara una visio
més a favor del manteniment de I'estabilitat. Sigui per rao dels acords que es pretenien o sigui
pels procediments argumentats, la retorica de cada opcio electoral va tendir a adregar-se i per
tant a mantenir els propis publics-electors. En altres termes, la propaganda explicita dels

partits buscava refermar abans que res l'electorat propi.

1.4.2 Mitjans i partits

El plantejament de campanya per part de les forces politiques ha anat més enlla dels
espots de propaganda electoral en els espais gratuits. Els partits han desplegat tot un
conjunt d'activitats amb la intencionalitat que els mijans fossin els intermediaris
encarregats de fer arribar les seves propostes als ciutadans. Quin ha estat el paper dels

mitjans en aquest proceés ?

Des de la perspectiva del seu paper en la formacio de Fagenda electoral, els mitjans

podien intentar introduir una agenda tematica propia o be seguir l'agenda i els

plantejaments definits pels partits’ . La nostra anlisi mostra que en la campanya de 1995

L] . . c o,
= El procés politic espamol de 1993 0 1996 os un bon cxemple d'iniciacié de 'agenda des dels
mitjans.

300



nomeés en casos aillats els mitjans han intentat definir una agenda propia com a via
d'intervencid en la campanya electoral. D'aquesta manera, tot i algunes diferéncies segons
el tipus de medi estudiat - premsa o televisio - i segons al caracter public o privat dels
canals de televisi6, el comportament dels mitjans ha estat coherent amb el plantejament
"conservador" dels partits. Aixi, tant televisid com premsa varen realitzar, a través de la
seva funcio en l'agenda electoral, varen realitzar una tasca basica en l'apartacié delements de

manteniment i continuitat de la situacio.

Aparentment, els mitjans aposten per la novetat i pel canvi. La labor periodistica se centra en
el seguiment de l'actualitat, en I'ordenacio i valoracio dels fets nous i en la seleccid de nous
temes d'interés per als seus publics. Si aixo passa també en precampanya ¢ campanya des de
l'optica de les rutines del dia a dia. una mirada més global sobre els temes, els actors politics o
les valoracions que acupen el temps i l'espai electorals del sistema dels mitjans suggereix que
la influéncia d'aquests mitjans en el manteniment de l'estabilitat del mapa electoral va ser molt
mes important del que se sol suposar. Els mitjans varen apostar, des del principi a la fi del
cicle electoral, per [a continuitat del sistema de forces parlamentaries a Catalunya, per lordre
jerarquic entre elles al Parfament (bé que amb alguns matisos) i, en molts casos i almenys com
a tendéncia mediatica global, pel manteniment previsible d'una majoria de govern entorn de
CiU i del seu maxim lider, Jordi Pujol. Cent és que hi va haver alguns mitjans que es
decantaren amb més o menys betligerancia per un caivt de majoria o almenys per la pérdua
de la majoria absoluta de CiU. De tota manera, en general, ¢ls mitjans amb forta incidéncia en
els electorats, fossin més o menys proxims a CiU, tractaren la campanya amb una alt sentit de
“fair play” (politic) i de professionalitat ( periodistica), potser convenguts uns i altres que no hi

havia alternativa, com ja pronosticaven els sondejos.

Alguns indicadors corroboren aquesta impressié global d'una opcid mediatica per Ia
continuitat. Els index de cobertura mediatica de CiU i del seu lider en Ia campanya desborden
de molt els index de cobertura dels altres partits i liders. fins al punt que en les televisions
d'ambit estatal, amb una audiéncia conjunta molt nujoritaria a Catalunya, practicament només
informaven de CiU i de Pujol. Pero, per contra, l'estructura basica de les cinc forces
parlamentaries sembla garantida gracies a la cobertura electoral equilibrada de les televisions

pibliques d'ambit catala, TVC-TV3 i TVE-CC: les qualy varanteixen també una preséncia
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plblica dels liders de les forces menors, que queden pricticament ignorades per les grans
cadenes, En premsa, l'actor principal més ben posicionat és CiU en tots els diaris, llevat
dABC i dEl Punt, on ocupen el primer lloc, respectivament, PP i PSC; pero cal afegir tot
seguit que la intensitat de cobertura electoral del conjunt de la premsa déna l'ordre gairebé
exacte de la representacio obtinguda al nou Parlament: CilJ, PSC, PP, IC-EV i ERC (l'ordre
varia només entre les dos forces tltimes i per dos escons) D'altra banda, la campanya de CiU
¢s la que concentra no solament linterés primordial de la najoria dels mitjans, siné també la
que concita més valoracions (positives i negatives) per part dels géneres d'opinid en la
premsa, contnbuint aixi a generar processos de tematitzacio entorn de la coalicio i del sely

programa susceptibles d'exercir influéncia en l'opinio publica electoral.

Finalment, un aspecte destacat i sempre discutit entre la informacio subministrada pels mitjans
és la publicaci6 d'enquestes preelectorals. En aquestes eleccions els enquestats manifesten un
més alt coneixement de les enquestes preelectorals que en anteriors convocatories, i molt
probablement aixo respon tant a la major utilitzacio de sondejos d'opinid com al sen ressd a
través dels mitjans de comunicacid de masses, com al nujor interés per la campanya. En
general, perd, no sembla que el coneixement de les dades d'intencié de vor a través de les
enquestes publicades pels diferents mitjans hagi tingut gaire influéncia en el vot: només un
12% d'electors reconeixen un cert grau dinfluéncia de les enquestes a 'hora de decidir ¢l seu
vot, percentatge melt semblant al danteriors convocatories. De  tota manera,
independentment del seu major o menor encert en relacio al manteniment o no d ela majona
absoluta per CiU, tots els sondejos coincidien, amb petites variacions, sobre canvis menors
en la correlacié de forces, en conscnancia amb l'estat de I'opinio ptblica. En una correlacié
de forces i un estat de les forces politiques com el de les eleccions de 1995, el coneixement
d'aquestes dades "objectives” no deixava de ser un factor de dissuasid de plantejaments /o
expectatives de canvi, i per tant sembla raonable atribuir-les-hi  una aportacid basica

d'estabilitat.

153 LA CAMPANYA TELS CANIY
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La campanya del 19N, juntament amb la precampanya que precedi les escasses dues setmanes
de campanya legal estnicta, va servir per explicitar i debatre en els diversos forums mediatics
els canvis més significatius que diversos factors plantejaven per a la nova legislatura catalana
Com sha dit en diversos punts dels treballs anteriors, un dels factors importants que podia
alterar la correlacid de forces existent a Catalunya era la politica espanyola. La incidéncia dels
canvis previsibles a les Corts de Madiid amb un probable ascens del PP i amb un també
probable nou pacte de CiU amb el PP al govern de I'Estat, plantejava a Catalunya linterrogant
sobre l'aveng del PP catala. Igualment, la incidéncia de I'anterior pacte de CiU amb el PSOE a
Madrid feia pensar en un possible cost tant per a la coalicio de govern com per al PSC. A
més, ¢l PSC presentava nou lider en aquestes eleccions en la persona de Joaquim Nadal, i
aix0 era un element més de canvi. Finalment, el resultat concordant d'unes i altres incidéncies

podia ser la pérdua de la majoria absoluta que Cill mantenia des de feia gairebé dotze anys.

Aquest comjunt dincognites electorals eren els alicients que alimentaven la campanya
electoral, enfront la campanya de baixa intensitat plantejacla fonamentalment per CiU i per fa

escassa competitivitat entre les opcions.

L5.1 La campanya i els mitjans: baixa intensitat i interés mediatic

El seguiment de fagenda tematica de les quatre setmanes anteriors als comicis aporta
d'entrada algunes dades d'interés en aquest sentit: les cadenes televisives que eren seguides a
Catalunya, i amb lunica excepcio de TV3, dedicaven la gran majoria de temes dels
informatius al seguiment de la mateixa campanya (78,04 %4 de TVE!, 70,5 % de TeleS i 60,7
% de A3), molt per sobre d'altres temes d'interés (politica general o politiques sectorials); en
premsa, els temes relatius a la campanya ocupen una proporcid més baixa, perd en tots el
diaris, llevat de FAvui, aquest seguiment se situa quantitativament en el primer loc. Aixo
sembla suggeriy que els mitjans (i els seus publics) estaven molt pendents de la deteccio i
valoraci6 dels senyals i indicis de canvi procedents de tots els actors de la campanya.
L'aparent paradoxa entre baixa intensitat de la campanya i elevat interés mediatic sha d'ubicar
en una diversitat de factors. El principal d'ells ¢s que aquestes eleccions catalanes
s'emmarcaven en un procés amb expectativa politica de canvi a nivell central, i I'atencio dels

mitjans anava tant en el sentit de la influéncia que la nova situacio estatal podia tenir sobre els



resultats a Catalunya, com en el de la projeccid sobre I'escena estatal dels principals aspectes

de les eleccions catalanes i els seus hipotétics resultats.

1.5.2 Mitjans i partits: campanya autonomica i conjuntura estatal

En aquest marc, m lincrement de la participacié ni l'avang del PP - els grans canvis de
l'eleccio - es poden entendre com a etectes directes del procés politic de les institucions
autonomiques. El procés politic a Catalunya ve determinat per la interseccié dels nivells
autonomic i estatal . Ambdos nivelis configuraven també la conjuntura electoral |
elements d'un o aitre nivell eren utilitzats com a recursos de mobilitzacio electoral per les

diferents forces politiques segons les seves estratégies i plantejaments,

La influéncia del context estatal no entrava només via les informacions dels mitjans sobre
la campanya electoral catalana, sind sobre tot a través de les informacions dels mitjans
sobre politica espanyola, que era igualment seguida, i doncs els seus elements també
contribuien a configurar el mar¢ de la decisi6 de vot. Malauradament, aquest aspecte
d'exposicid als mitjans en relacio a la politica espanyala no ha pogut ser objecte de

seguiment i d'estudi empiric ja que desbordava les possibilitats del treball.

- Pel que fa a la participacio, des de 1993 a 1990 sha viscut en una conjuntura
participativa en el marc de l'expectativa politica de canvi continguda en les eleccions.
També a les eleccions autondomiques (a 3 Comunitats) i municipals de Maig del 1995
s'havia produit un notable increment de la participacié electoral. Es tracta d'un fenomen
general, de la politica estatal, i és a través de l'estreta interrelacio entre ¢ls nivells central i
autonomic que es produeix també un increment de participacio a les eleccions catalanes.

Fins i tot, es pot dir que es produeix un increment de participacié malgrat una campanya
de baixa intensitat a nivell autondomic, en canvi hi havia un estat d'intensa i crispada
precampanya a nivell general. La manca de competitivitat en Yeleccid catalana, la manca
d'expectativa de canvi, no afavoria precisament la participacidé. Es la influéncia del

context estatal l'element determinant en lincrement de la participacié, que afecta més

9 . . .
= Pallaréds. Francese i Joan Font: "Las cleceiones aqutandnticas en Caualuiia (1980-92)". a Del Castillo,
Pilar {ed.y: Compartamicnta polittco v efecural. Madrid: Centro de Investigaciones Sccioldgicas, 1994,
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espectalment a les persones susceptibles de votar al PP al veure com el vot a aquesta

opeid comenga a ser Otil,

- Tampoc el trasvas d'electors de CiU al PP - un dels dos grans components de
lincrement del vot PP juntament amb la mobilitzacio de nous votants - es pot entendre en
el marc exclusiu de la dinamica de les institucions catalanes, sind en el mare, com ja hem
mostrat repetidament en els treballs, de la interrelacio de nivells. En aquest seatit, la
campanya del PP ha anat dirigida per una banda a inuoduir els plantejaments de la
politica a nivell central en la campanya autondmica, | per altra a continuar la
normalitzacié de la seva imatge i a possibilitar que 'onada favorable al PP a nivell general
¢s trobés amb la impossibilitat d'avangar com a consequencia de la especialment mala

imatge d'aquest partit a Catalunya.

L'autopresentacié del PP a través dels espots de propaganda remarca alio que el fa diferent
dels altres, pero tot demanant la legitinyacio del seu discurs. E1 PP és 1"Onic partit electoral que
incorpora directament Saparpna com a beneficiaria dels seus objectius. La integracio del
binomi Espanya-Catalunya €s un d'aquest objectius explicits ("a Cataluna le va bien cuando a
Espafia le va bien"); a diferéncia, per exemple, del PSC que considerava Espanya com a
simple marc més general on evitar que guanyi la dieta, o d'ERC, l'objectiu del qual és
Justament el contrari, la separacio. La relacié Espanya-Catalunya, totalment silenciada per la
propaganda de CiU i d'[C-EV. es mostra com un factor desestabilitzador de la correlacié de
forces antenior i, d'acord amb apreciacions ja repetides, un elemment més de la incidéncia de la

politica espanyola sobre la comunicacid politica de la campanya 1 els resultats del 19N

Per altra banda, la intensitat de la cobertura mediatica de CilJ sembla d'entrada una aposta per
I'estabilitat. Pero, en una segona mirada. l'alta atencio a CiU no sempre pressuposa la seva
consolidacio sin¢ justament el contrari, una certa erosid pel fet de [Fatrbucio de
responsabilitats sigui per I'anterior pacte amb el govern del PSOE, sigui pel previsible pacte
amb el futur govern del PP. De fet, CiU i PP son els reterents prioritans tant en TV com en
premsa del discurs dels altres partits o del discurs dels mitjans; per la seva part, el PSC només

en premsa aconseguerx una certa atencid com a objecte del discurs (un 14,19 %, contra el
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35'9 % de CiU i el 19'87 % de PP). Per contra. i malgrat aivo, la quantificacié simple de la
cobertura de la campanya per partits o coalicions dona en TV un ordre on el PP queda relegat
al darrer lloc (fins al punt de ser totalment ignorat a A3 i a TVE] pel que fa a les informacions
especifiques de campanya), mentre que en premsa obté un tercer lloc, en el que precisament

queda situat en les eleccions del 19N,



