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1. Introducci6

Aquest estudi relaciona I'ampli marc genera! de [a publicitat amb un tema emergent
en les ciéncies socials on es torna a qlestionar que el cos sigui una evidéncia per si
mateix, que sigui independent ifo preexistent a la cultura. Es parteix del punt de
vista que en les diferents cultures el cos té diferents significats i per tant diferents
formes de concebre’l | de viure'l. A més a més, |'interes tedric per la temética det cos
ve reforcat en la nostra societat per I'emergéncia d’aquest com a element de
preocupacic social tan en termes de salut (exercici, dietes,..., “sentir-se bé”) com de
bellesa (cirurgia estetica, noves tecnologies..., “veure’s bé”). Una de les bases en
que es fonamenta la venda d'estils que sovint fa servir la publicitat passa per la
utilitzacié dels significats del cos. Un cos que es pretén que sigui normatiu
mitjangant I'is de canons de beliesa. Ara la bellesa passa pel control del cos, per
modelar un cos que sempre imperfecie, ha de ser sotmés a les meés variades
modificacions per tal d'assembilar-se a un model normatiu ben allunyat del quotidia.
Pero els valors derivats d'aquest afaigonar normatiu fomenten que apareguin noves
categories de persones: aquelles que poden apropar-se a ' ideal normatiu i les que
no ho podran fer mai, donant peu a noves formes de discriminacio.
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Il. Plantejament de L’estudi

El pas d'un capitalisme de produccid a un capitalisme de consum, produeix entre
altres coses que la publicitat passi de centrar-se en les necessitats basiques dels
consumidors a centrar-se en el producte. D’aquesta manera, ja no s'adapta el
producte al consumidor siné que ara és el consumidor qui s'ha d'adaptar al
producte. La publicitat classifica als consumidors, crea classes de consumidors,
informant sobre: estils de vida, condicions socials, comportaments, formes de
pensar, valors, normes... socialment desitjables, del grup de membres consumidors
de la marca del producte. La publicitat no parlar del mén siné que construeix un
mon. S'estableix com a dispositiu de domesticacid que amb els seus discursos i
imatges, fa la funcid d'homogeneitzar, curant a aquelis gue son diferents, que es
desmarquen del ideal normatiu, amb |la pretensié que ens adaptem a la nova
realitat. (Ibanez, J)

Per altre banda, ia publicitat utilitza els simbols, rituals..., de la cultura en |a que es
realitza i athora crea un “idioma ritual”(Goffman, 1976) propi i caracteristic seu. Per
tant no podem donar per suposat que aquesta és un reflex de la “realitat social” en
la que es crea ni tampoc hem d'obviar el context socio-histéric al que pertany. Aixi la
publicitat generant-se en el marc d'un sistema de valors es constitueix com a un
producte de la cultura. Alhora que, si tenim en compte la gran influéncia dels mitjans
de comunicacid per generar i potenciar creences, estils de vida, valors.., la
publicitat pren un paper privilegiat en el procés de construccié d'una determinada
“realitat social”.

Un dels protagonistes principals d'aquesta posada en escena és el cos. El cos
apareixent en la publicitat constantment, intrumentalitzant-se i utilitzant-se com a
vehicle per formar estils de vida, per ensenyar els actes adequats, els models que
cal copiar, I'estética a seguir..., per entrar a formar part del mén que s'ofereix en els
anuncis. En el marc de la publicitat ens trobem amb un discurs dominant que esta
creant un nou concepte de salut perversament associat al de bellesa. Donant forga,
aixi, @ un culte al cos que ja no esta en contradiccid amb el de l'anima siné que
substitueix aquest i exerceix la seva funcié ideologica (Baudrillard, 1974).

Aquest estudi parteix de la idea de Baudrillard {1974) que “en tota cultura, la

manera d'organitzar la relacié amb el cos reflexa la manera d'organitzar la relacié
amb les coses i la manera d'organitzar les relacions socials”’, sent “I'estatus del cos
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un fet cultural”. Per tant, €n una societat capitalista “l'estatus general de |a propietat
privada s’aplica igualment al cos”, aixi, es substitueix la visid instrumental/magica
dei cos induida pei procés de treball i per la relacid amb la natura de |la societat
tradicional, per convertir-se en I'objecte preferit de “treball | d’'inversio narcisista”.

A partir d'aquests elements es planteja una recerca sobre Les Imafges i Discursos
sobre el cos que es generen en la publicitat en |la que es reaililza la seglent
pregunta. Quins sén els significats del cos? Per contestar aquesta pregunta
aquest estudi parteix de (a) les imatges del cos generades per la publicitat; (b) les
lectures que se'n fan d'aquestes imatges; i (¢) altres imatges i discursos que
corroboren aquests significats.

Al ser aquest un estudi cultural implica que tant els discursos publicitaris, les
imatges sobre el cos, aixi com la interpretacid que dells se’'n faci, no son
deslligables del context socio-cultural en el que es creen. Per tant, I'estudi de les
imatges del cos generades per la publicitat permet una major comprensié de
creences, valors, normes i étiques de la nostra cultura.

Per explorar eis significats sobre el cos es parteix de I'analogia entre ‘cos’ i ‘text’,
tenint en compte les diferents experiéncies que poden emergir gracies als significats
negociats i construits de forma compartida.

Text Lectura Lienguatge Comu

El Cos L’Experiéncia Significats Compartits

Aquest treball parteix de I'analisi d’anuncis publicitaris. Seguint I'analogia, la lectura
és quelcom més que el text, consisteix en la interaccid de dos horitzons, el de
I'anunci i el de la persona persones que el veu. Dit d'un altre forma, I'anunci genera
una necessitat de sentit que, depenent de |a posicié interpretativa de 'espectador,
es transforma en una determinada lectura. Sota aguesta perspectiva no es
considera a la persona com un consumidor passiu d'imatges amb significats
predeterminats sind com a un actor social amb un paper actiu en ia configuracié del
sentit dallo rebut.

A I'hara d'analitzar els significats del cos és possible de seguir dos corriols diferents.
El primer d'ells consisteix en preguntar-se con fes formes de veure el cos que s'han
produit en un moment histdric concret, passat o present. L'alfra consisteix en
intentar esbrinar tes possibilitats de futur que s'obren a partir de I'analisi d'aquelles
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formes de comprensio relativament minoritaries que es desenvelupen en un temps
present.

Es aquesta segona perspectiva la que constitueix el context en el que es situa
aquest estudi. Aixd, perd, suposa fer front a la impossibilitat d'augurar quines seran
les formes futures de comprensié del cos. Resoldre aguesta dificultat passa per
reconéixer que no es vol definir un futur sind explorar els possibles escenaris que es
dibuixen a partir de constatar les tendéncies presents. Aquest treball fa servir el
concepte de fimit’ com a element indicador de canvi. S6n aquells elements que
existeixen en el limit del que esta acceptat majoritariament el que assenyala les
transformacions que poden esdevenir. Aquest treball, doncs, analitza les formes
d'entendre el cos que s'estan dibuixant des de posicions relativament minoritaries
per sondejar els escenaris de futur que se'n deriven. Amb ‘relativament minoritaries’
es vol ressaltar que no es tracta d'interpretacions marginals, excloses de qualsevol
acceptabilitat social, sind que estan disponibles socialment encara gue no &s tracti
d’aquelles que estan tradicionalment acceptades. Es per aquest motiu que s'ha
escollit 'ambit publicitari, d'amplia ressonancia soctal, com a territori d'escorcoll per
ensopegar amb formes limitrofes de comprensio del cos.

L'objectiu general que es planteja en aquest estudi s doncs veure el significats que
es generen de les formes limitrofes de representacid del cos generades des de la
publicitat, objectiu general que es pot desglossar en els seguents objectius
especifics:

» Identificar formes de representacio del cos produides per la publicitat
que es situen en el limit de la comprensio tradicional i majoritaria.

» Explorar les lectures gue es deriven d’aquestes representacions tenint
en compte les interpretacions que emergeixen tant de postures
majoritaries com minoritaries.

o Comparar i contrastar les imatges sobre el cos generades per la
publicitat amb les que apareixen en el discurs de la gent per tal
d'identificar formes emergents de comprensio del cos.

e Corroborar la plausibilitat de les formes emergents identificades a
partir de la seva contrastacié amb altres maneres d’expressid cuitural.
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. Metodologia

Les caracteristiques d'aquest estudi i els objectius que se'n deriven aconsellen la
utilitzacié d'una metodologia qualitativa que pugui recollir tant les diferents lectures
de les imatges del cos generades per la publicitat com les que apareixen al discurs
de la gent. El fet de tenir en compte ambdds elements deriva de considerar que les
formes de comprensid social no es generen en un vuit ideal sind que emergeixen a
partir d'una certa matenatitat textual, representada en aquest cas per 'anunci. Es
parteix doncs gue Fanunci (text) produeix una certa experiéncia (lectura), |a qual no
seria possible sense un cert posicionament enunciatiu, és a dir, sense un determinat
marc interpretatiu social i cultural que permet I'adscripcid d'un significat concret a tot
allé que ens envolta.

Per assolir els objectius de I'estudi es genera una mostra d’'anuncis emesos a les
cadenes estatals i autondmiques. Aguesta mostra es prendra atenent a dos criteris
principais: es busca, per una banda, que els anuncis plantegin aigun tipus de limit,
algun tipus de trencament amb les concepcions tradicionals dels cos aixi com als
limits del propi cos i per |'altra, la seqiléncia d'emissid dels anuncis ha de ser similar
a la de televisio, per tal de no cansar a les persones que els veuran. Aguesta
mostra d'anuncis permet de generar una primera impressio de les formes limitrofes
de representacio dei cos.

La mostra d'anuncis es presenta a grups de persones que un cop hagin vist els
anuncis, opinaran sobre ells. S'utilitzen grups de discussié perqué el debat en
grup afavoreix una interaccid més realista que aquella obtinguda a les entrevistes
individuals donat que es minimitza la dindmica pregunta/resposta, essent aixi, molt
mes ric el material discursiu obtingut. L’anaiisi d'aquest material textual proporciona
un panorama de les diferents lectures que se’'n deriven de les formes limitrofes de
representacid del cos al mateix temps que corrobora o refuta les impressions
generades en la fase dels anuncis publicitaris.

Per a complementar la comprensié i definici6 de les formes emergents de
comprensi0 del cos es recullen representacions del cos aparegudes a altres formes
d'expressid cultural tan escrita (revistes, diaris, fanzines, magazines...) com visual
(televisid, art,..). A partir de l'anadlisi textual i de la imatge d'aquestes
representacions s'exemplificaran les estratégies interpretatives identificades a partir
det analisi dels anuncis i dels grups de discussid.
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N.1.Els Anuncis Publicitaris

Per tal d'explorar aquelles lectures del cos que, encara que minoritéries en el
moment present, sén llavors potencials de formes compartides d'entendre el cos es
selecciona una mostra d'anuncis en les que es suggereixi un trencament amb les
concepcions tradicionals de cos. En altres paraules, es seleccionen anuncis en els
que el cas aparegui fora dels limits dels nostres parametres habituals
d'intel-ligibilitat. Per seleccionar la mostra s'ha seguit el procediment seguent:

1. Presa de contacte individual amb els anuncis publicitaris que apareixen en
diferents franges horaries. Discussid dels diferents anuncis pel grup
investigador i primera identificacié d'aquells gue trenquen amb concepcions
tradicionals de cos.

2. Visualitzacio sistematica dels anuncis apareguts en les franges horaries de gran
audiéncia: diari de 13:00 a 14:00 i de 20:00 a 23:00; caps de setmana de 1400 a
23:00 durant dos mesos. Gravacio en video d'aquells anuncis gue suposen una
representacio del cos en els limits d'intel ligibilitat social.

3. Visualitzacio dels anuncis pe! grup investigador i identificacid dels criteris que
permeten classificar I'anunci com a no convencional. Seleccidé d'una primera
mostra d'anuncis en que la forma en que el cos es presentat faci problematiques
certes categories tradicionals i que possibititen lectures innovadores.

4. Presentacié del material seleccionat a un grup de voluntaris desconeixedors de
'objectiu de la recerca, A pariir de la discussid grupal dels anuncis es
selecciona la mostra definitiva. En base a ['estudi pilot, es decideix de
confeccionar dues bateries diferents d’anuncis per dues raons principals. En
primer lloc, administrar les mateixes bateries d’anuncis pot induir a la persona
encarregada del grup de discussid a suggerir les interpretacions aparegudes en
grups anteriors. En segon lloc, fer servir dues bateries permet ampliar la
variabilitat discursiva de |es respostes sense que s'incrementi el cansament dels
entrevistadors

l1.2. Els Grups de discussié

Richard A. Krueger, en el seu llibre Ef grupo de Discusién. Guia prictica para Ia
investigacion aplicada {1991) considera que "és un procediment molt apropiat quan
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I'objectiu és explicar com percep la gent una experiéncia, una idea o un fet” (p. 26",
Aquesta técnica concentra certs aspectes rellevants relacionats amb el present

estudi:

s Tot i que la conversa en els grups de discussid no és del tot lliure en
tant que esta centrada a certs temes que ens interessa tractar, ef rof
directiu de |la persona que entrevista queda en certa manera minimitzat
al facilitar-se una dinamica en la que son els propis participants els
que sovint introdueixen els temes especificats en el guié d'entrevista
(en el cas de que aquest estigui ben dissenyat).

s Es facilita la infroduccid de temes i senderes no esperades al guié de
les entrevistes en funcid dels interessos dels participants en el grup de
discussié, enriquint aixi |a varietat del material discursiu obtingut.

e El grup de discussid propicia una interaccid més realista que la que
pot proporcionar una entrevista individual, minimitzant la dinamica
pregunta - resposta (Garcia-Borés et al. 1994), transformant
Fentrevista en una conversa,

« Es una técnica que s'apropa més a una situacio quotidiana, a la
manera en que se solen produir les converses entre grups de gent al
llocs on se solen reunir, 0 en paraules de Krueger * els grups de
discussio situen a les persones en situacions naturals, de la vida real,
a diferencia de les situacions experimentals controlades tipiques dels
estudis quantitatius” (p. 49 ~ ).

» Permet obtenir una gran quantitat de discursos amb una minima
quantitat de recursos materials, temporals i espaials. Els grups de
discussiG solen estar formats entre 5 i 10 persones que manifesten les
seves maneres d'entendre un determinat tema sense la pressid
d'haver d'arribar a cap tipus de consens. D'aquesta manera s’obté per
cada grup els discursos sobre el cos que, tot i no prendre’ls com a
exclusius de les persones que els expressen, si gque sén indicatius
d'uns significats compartits pels components del grup.

* La traduccid al catala és de Pequip.

** La traduccié al catali és de Peguip.
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L'analisi del discurs (Potter | Wetherell, 1987; Edwards i Potter, 1992) constitueix la
base metodologica que guia el disseny 1 analisi de les entrevistes en grup
generades a partir dels grups de discussto.

Il.2.1. Criteris de Seleccio de la Mostra

Donat que l'objectiu d’aquest estudi no és el de delimitar el tant per cent de la
poblacié general que representa una determinada opinié o actitud envers el cos,
deixa de tenir sentit fer servir el criteri de representativitat de la mastra. Aixi doncs,
no és tant important la representativitat o [a intensitat de la preséncia de certs trets
com les diferents formes d’'entendre el cos que es poden donar en la poblacio.
Precisament, aplicant el criteri de representativitat implicaria eliminar de bon
comengament aquelles formes de comprensid a les que precisament l'estudi esta
dirigit; aquelles formes minoritaries i limitrofes. La funcié de la mostra no sera el de
representar la poblacié sind de dibuixar-la a partir d'assenyalar aquells elements
rellevants. La diferéncia entre ambdues tipus de mostres pot quedar més clar amb
una analogia. Posem, per exemple, que s’ha de dibuixar un mapa d’'una zona
concreta. Aquest mapa pot estar confeccionat a partir d'una correspondéncia
exacta i proporcional entre les distancies entre els elements del paisatge i els del
mapa. El mapa, en aquest cas, representaria el paisatge. Una altra forma de fer
aquest mapa consistiria en assenyalar eis elements reflevants, a nivell subjectiu, del
paisatge. Alguns elements apareixeran proporcionaiment més grans en funcio la
importancia respecte de I'objectiu amb el que ef mapa ha estat confeccionat. Certs
elements poden tenir una gran significacié en termes d'orientaci6, de definici® de
certs limits territorials ¢ de rellevancia per la realitzacid d'una tasca concreta:
elements que serien inexistents en el primer tipus de mapa.

Es per aquest motiu que en lloc de confeccionar una mostra representativa es
dissenya una mostra estratégica (Garcia-Borés, Pujol et al 1994, p. 63) a partir del
criteri de variabilitat, es a dir, de recollir un ampli ventall de concepcions diferents
sobre la tematica que tractem. Aplicar aquest criteri suposa, per una banda,
acceptar que els discursos reproduits en I'entrevista no son exclusius de les
persones que la formen sind que sén representatius d'uns significats culturals en
moviment i transformacié. D’alira banda, la utilitzacié d’aquests criteris suposa
obtenir una idea dels estrats en que es troben les concepcions sobre un determinat
tema. La mostra representativa ofereix una visid estatica del fenomen, afavorint les
postures compartides per gran part de la poblacié en un moment determinat. La
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mostra estratégica, en canvi, permet recollir formes minoritaries de comprensié que
o bé son en vies d'extincid o bé poden fer replantejar les actuals i, per tant, ser
susceptibles de generar canvi. (Garcia-Borés, Pujol et al, 1994, p. 64) Per tant, és
aixi que la mostra estratégica déna dinamisme al fenomen estudiat, tenint en compte
postures que no necessariament han de ser compartides per gran part de la
poblacid, siné que solen ser assumides per un determinat grup en un moment
concret.

A I'hora de definir els grups de discussié s'apliquen els criteris generals segUents:

+ El primer té a veure amb la homogeneitat del grup. Es busca que els
grups formats siguin ei més homogenis possible en aquells aspectes
més rellevants que els caracteritzen per tal de facilitar unes
diferenciacions més grans entre les postures dels participants que
aguelles que es produirien en un grup heterogeni, proporcionant
d'aquesta manera una gran riguesa de matisos dins la mateixa posicid
discursiva.

« El segon criteri t& a veure amb la relacié entre els participants. Es
proposa el gue hi hagi certa relacié de familiaritat entre els integrants
dels grups per a facilitar la interaccio verbal i estalviar alhora la fase
de reconeixement previ per Ia que passen tots els grups de discussid.

11.2.2. Disseny del guié d’entrevistes

El marc conceptual en que es basa |'estudi estableix tres elements diferenciats a
I'hora d'analitzar la forma en que la persona es posiciona davant de I'anunci: text,
lectura i experiéncia. L'anunci constitueix la base material, el text, que possibilitara
una certa interpretacié, una certa lectura. Tant la identificacid del text com la
produccié de la lectura depenen de l'existéncia d'un conjunt de significats
compartits. L'anunci ha de ser prou familiar com per a que pugui ser comprensible,
per a que pugui ser liegit. Per altra banda, el fet d’haver seleccionat anuncis que
estan en els limits dels nostres patrons habituals d'intel-ligibilitat implica que hi
hauran certs elements dificils d'incorporar en Ia realitat del nostre mén quotidia.
LU'experiéncia generada per aquests elements induird a la produccid de noves
lectures que a la llarga sén susceptibles de generar canvis en les nostres formes de
comprensio del moén social,
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Text, lectura i experiéncia son elements entrelligats que nomes soén separables
analiticament. El guié d'entrevista, perd, ha de facilitar I'espai en que aguests puguin
ser expressats. Els aspectes que haurien de ser desenvolupats pels participants son:

1. ldentificacid dels elements rellevants en 'anunci

2. Interpretacio del sentit dels elements identificats,

3. Reflexid sobre aquells elements dificils d'interpretar o que generen certa
estranyesa.

4. Relacia ifo identificacio amb I'anunci.
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En aquest estudi es pretenen explorar formes innovadores de concebre el cos, que
s'estan plantejant a partir del desenvolupament de fendmens més © menys
minoritaris en el moment present, i que a la llarga poden generar canvis en les
nostres formes de comprensid del mdn social. Emmarcant-nos en aquesta
perspectiva, la nocié de limit es toma un concepte clau a I'hora de dur a terme
Fanalisi del material. Aixi, basant-nos en aquesta nocid s'analitzen aquelles
representacions del cos que trenquen amb les concepcions tradicionals i qlestionen
els fimits del cos.

IV.1. Analisi del Material

En lanalisi del material discursiu es realitza un analisi tematica. Amb aix6 volem dir
que: s'identifiquen aquells temes que apareixen en les lectures dels anuncis (text) i
el contingut dels quals fa referéncia als significats del cos, alhora d'estar plantejant
un questionament dels limits d'aquest. Permetent-nos, aixi, la comprensié
d'aquestes noves formes d'entendre i viure el cos que es desmarguen de les
tradicionals, tant com de les implicacions que poden tenir, en un futur, a nivell
social.

Per altra banda, cal recordar que a la fectura se la considera un entrecreuament
entre dos textos, {el de 'anunci (Text A) i el de les persones que el llegeixen (Text
B)), és a dir, que 'anunci afecta a la/les personales que el veujen i aguestales, des
del seu posicionament enunciatiu particular, genera/en una certa lectura. Per tant, a
més a més d'analitzar les lectures que es fan dels anuncis, també, cal analitzar els
anuncis llegits (Text A: "base material").

D’aquesta manera, l'analisi del material consta de dues fases intimament
relacionades que sdn (a) L'analisi dels anuncis on es té en compte tant el contingut
dels anuncis com les lectures que els investigadors fan d'aquests anuncis; i (b)
l'analisi del material obtingut en els grups de discussid on es du a terme una
interpretacié de les lectures fetes peis participants en lestudi. Ambdds analisis
proporcionen un efecte de contrast que permet de generar nous temes, definir els ja
identificats i eliminar els que no obtenen un grau suficient de precisid.
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IV.1.1. Analisi del Material Publicitari

Es realitza un analisi centrat en els anuncis concebuts com a textos, deis qué
s'analitza: el contingut, la direccié i el significats simbaélics i metaforics.

1. CONTINGUT: Ens preguntem per: (a) Quines parts del cos sén importants (per
exemple cara, mans, cabell,...); (b) Quin cos és important (cos andnim, cos
social, personatge famos,...); {¢) Que es corporalitza o corporeitza.; (d)} Quin sén
els altres cossos que apareixen; i (&) En quin escenari es mouen els cossos
(masica, color,..)

2. DIRECCIO: Ens preguntem per qué és el que fan els cossos i pel qué és el qué
se’ls fa (el cos que sedueix i que és seduit).

3. SIGNIFICATS SIMBOLICS | METAFORICS DEL COS: On tractem de copsar
quina metafora s'esta mantenint a través dels cossos tant presents com absents
{si manifesten desig, sofisticacid, naturalitat, etc.)

Com ja s’havia comentat, en l'apartat de “Seleccié de la mostra d’anuncis’,
s'escullen anuncis que mostren imatges del cos fora dels nostres parametres
habituals d'intel-ligibilitat. Aixd, implica que en un principi els investigadors prenen
un paper de lectors actius davant de les imatges que es mostren en els anuncis.

En aquestes lectures dels anuncis es realitza una primera identificaci® d’unes
primeres linies tematiques per on les imatges del cos poden estar prenent uns

significats diferents a aguells tradicionals sobre el cos.

Aquestes linies tematiques identificades a partir de la nocié de limit funcionaran com
a primeres hipdtesis, alhora d'analitzar el material discursiu produit en els diferents

grups.

IV.1.2. Analisi del Material dels Grups de Discussié

Per interpretar els fragments del material discursiu es tenen en compte els seglients
elements: (a) context interpretatiu; (b} contingut; i {¢) referéncies als anuncis.
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(a) Context Interpretatiu

Cada entrevista es considera com un text que forma un discurs en la seva totalitat.
D'aquesta manera, el llenguatge i els significats dels fragments no soén
independents del text d'on surten, per tant, considerem que cal conéixer bé cada
text (entrevista) a 'hora d’interpretar.

Seguint amb aixd, considerem que per interpretar i donar sentit a cada fragment
d'entrevista no es pot obviar el context discursiu on s’ha produit. Aqui podrien entrar
aspectes grupals, que tot | que no s'analitzin, en alguns casos, si que pot ser
necessari introduir informacié sobre: la posicié des d’on parlen, la dinamica de cada
grup (la relacid entre els participants, motiu que els conforma com a grup...)..., per
tal d’entendre el sentit del fragment.

(b) Contingut deis fragments:

Mitjangant un criteri de contingut: un fragment del text es pot incloure en un tema o
pot suggerir una nova linia tematica. Perd, en tots els casos apareix un procés
circular a Phora d'interpretar. En el sentit de que: sén els fragments del text que fan
possible definir i configurar una linia tematica; | és aquesta linia tematica que al
definir-se funciona com a marc interpretatiu per entendre el fragment.

Com que el contingut del tema (linia tematica) serveix de marc interpretatiu a I'hora
d'analitzar els fragments d'sntrevista, en analisi d'aquests es fan explicites les
claus de lectura i definicions que es posen en joc a 'hora d'interpretar el fragment
dins del marc tematic corresponent.

Les claus de lectura, en principi, es desprenen del que implica la linia tematica
corresponent. Peré en la practica, és la lectura i ia identificacid del tema en el
fragment que fan possible que aquestes es facin explicites. D'aquesta manera,
alhora que les claus de lectura fan possible 1a interpretacio del fragment emmarcat
en una linia tematica, també, proporcionen una major comprensié del fenomen al
que fa referencia la linia tematica en questié.

{c) Referéncia als Anuncis

Quan en el didleg que apareix en un fragment es fa referéncia a un/s anuncifs de la
mostra, ens preguntem per: “Quins sén els elements del anunci (Text) en que s’han
fixat a 'hora de fer |la seva lectura?”

Pagina 16



imatges i Discurscs en la Fragmentacié del Cos

Partim de que la lectura €s un entrecreuament entre dos textos: el de l'anunci i el de
les persones que el llegeixen (és a dir, dels significats compartits que fan possible
que generin aquesta lectura determinada). D'aquesta manera, a I'hora d'interpretar,
ens basem en els elements del anunci identificats pels lectors i, a més a més, el
nostre pravi coneixement del TEXT (anunci) al que es fa al-lusié, ens permet
introduir més informacié {(detalls, descripcions...), proporcionant aixi un marc més
ampli per donar sentit al fragment analitzat.

IV.1.3. Identificacié de Linies Tematiques

Aquest procés implica 'aplicacio d'un procés interpretatiu que s'etiqueta com analisi
intra - tematica. Aquesta aproximacid suposa 'analitza cada tema per separat i fer
explicits els significats, les imatges..., per comprendre qué és el que fa possible
cada una de ies maneres d'entendre i viure el cos. A partir d'una primera lectura del
material discursiu, produit en els grups, s'identifiquen les linies tematiques. La
nocio de Limit és un concepte clau a I'hora d'identificar els temes. Aixi, quan parlem
d'identificacié de temes ens referim a: fer explicites les linies en les que el seu
contingut 1 la seva forma passen per un qlestionament dels limits tradicionals del
cos. Les linies tematiques s’identifiquen a partir de:

(a) Les linies tematiques identificades en I'analisi dels anuncis.
(b) La lectura del material textual dels grups de discussio.

(c}) Com efecte de contrast en el procés d'elaboracié d'altres linies
tematiques

(a) Linies tematiques identificades en I'analisi d’anuncis

Aquestes linies son identificades pels investigadors al realitzar una lectura i analisi
dels anuncis seleccionats. Aquest analisi previ permet fer una aproximacia |
definicié del que s'entén i configura cada un d'aquests linies. Aquestes definicions
ens permeten fragmentar els textos, al identificar en les lectures dels grups el
contingut al que es fa referéncia en aquestes. Per tant, aquestes primeres linies o
temes funcionaran com a guies ifo claus de lectura a 'hora de llegir i fragmentar el
material discursiu.
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Per altra banda, cal recordar que aquests temes funcionen com a hipétesis. Es a dir,
que es plantegen com a possibles linies per on es poden estar dibuixant fendmens
innovadors en relacié al cos i, d'alguna manera, s'estan posant en qglestio els limits
d'aquest. Per tant, cal veure si 'analisi del material discursiu ens permet {'efaboracié
1 comprensid dels fenOmens suggerits en l'analisi del material publicitari o, pel
contrari, son linies tematiques que no es manifesten en el discurs dels diferents

grups.
(b} Linies tematiques obtingudes a partir dels grups de discussié

En aquest cas, ens referim a la identificacid de linies tematiques en les propies
lectures dels grups de discussid (en el material discursiu). Es a dir, que no son linies
0 temes de les que, abans de comengar I'analisi del material, ja teniem un idea
prévia (com en el cas anterior), sind que s'extreuen al llegir i comengar a fragmentar
el text per analitzar les lectures dels grups.

Les formes (a) i (b) d'identificar les linies tematiques, en el material discursiu, es fan
simultaniament. Ja que, quan es |legeix e! material discursiu es va fent una primera
categoritzacio segons el contingut definit en els temes identificats en la lectura dels
anuncis. Perd, alhora, aquella part del material que no es pot incloure dintre
d’'aquests temes, pero, que esta fent referéncia als significats del cos ens fan crear
altres categories tematiques.

{c} Linies tematiques obtingudes con efecte de contrast

L'elaboracid dels temes identificats ens amplien el camp de visié. Es a dir, el fet
d'analitzar i elaborar els temes fa que es puguin fer explicits certs significats del cos
que enriqueixen, aixi, la tematica estudiada. Aix0, ens permet tenir en compte certs
aspectes, apareguts en el discurs, gque en un princip! podien haver estat considerats
com a simples matisos d'un linia tematica ( o fins i tot podien estar-nos passant
desapercebuts). Considerar a aquests aspectes en tota la seva complexitat ens
forca a dedicar-los un tema.

Els textos considerats a I'hora d’elaborar els temes sén:

(a) Anuncis de la mostra.

(b) Lectures dels anuncis produides pels grups de discussio.
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(c) Material auxiliar {publicitat en revistes i altre material textual).

NOTA: El material Auxiliar es concep com un material textual compiementari.
Per tant, més que ser utilitzat per I'elaboracio i configuracio inicial dels temes,
es pren com un material per exemplificar i complementar alguns dels temes,

L'elaboracid de les linies tematiques requereix un procés reflexiu en el que entren
en joc: (1) els anuncis de la mostra; (2) les lectures que es fan en els grups de
discussio; (3} el que nosaltres entenem i definim que es alld que configura cada
terna. Per tant, ens trobem amb que: en qualsevol intent de descripcid i d'explicitacia
de les pautes que es segueixen en aquest procés, caiem en un excés de
simplificacic i de linealitat, emmascarant, aixi, la circutaritat entre aquests tres
elements, fonamentals, que ens permeten elaborar i perfilar el contingut i la forma
de cada tema en concret.

Tot i aixi, inclourem una petita descripcid, perd sempre recordant la circularitat
permanent en el procés d'analisi | elabaracié:

(a) Quan la linia tematica ja ha estat identificada en I’analisi publicitari pot dir-
se que:

o L'analisi de les lectures dels anuncis feles per nosaltres com a
investigadors, ens permet fer una primera definicié, més o menys
perfilada - segons |a claredat del tema.

¢ Basant-nos en aquesta definicid, es fa un relectura d'aquells anuncis
en els quals se'ns suggeria el tema en questié (segons la lectura i
lanalisi que haviem fet els investigadors). La relectura de I'anuncifs
(prenent com a clau de lectura la definicid de la tematica), ens aporta,
alhora, més elements que enriqueixen i ajuden a perfilar la definicié |
comprensié del fenomen.

o Per altre banda, aquesta primera definicié ens permet identificar la
flinia tematica en les lectures dels grups de discussié. Els fragments de
les entrevistes que s'inclouen en els diferents temes, tambeé, ens
permeten perfilar-los. Aixi, a panrir de I'analisi de les lectures podem
aprofundir sobre quins sén els aspectes i eixos que configuren cada
tema, aix/ com intuir els significats i experiéncies que fan generar
certas lectures dels anuncis.
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{b) Quan ¢l tema no venia préviament identificat

¢ En el moment en que s'intueix en el text (material discursiu), o durant
'elaboracié d'altres temes, es fa una primera definicid. Aguesta
s'anira perfilant a mesura que es vagi analitzant el material discursiu
que fa referencia al tema identificat.

» Sempre que en les lectures generades pels grups, on es suggereix el
tema identificat, es faci al-lusid a algun anunci de |la mostra, sera
possible fer una relectura d'aquest anunci, dintre la linia que marca la
definicio del tema identificat. {Com es fa quan es un tema préviament
identificat pels investigadors en els anuncis).

* En aquests casos el material auxiiiar és esclaridor al proporcionar
exemples que permeten elaborar i perfilar millor algunes de linies
tematiques.
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V. Prova Pilot

L'objectiu de la realitzacio de les proves pilot és, en primer lloc, la d’obtenir unes
dades a partir de les quals es pugui adaptar el guié d'entrevista als contextos i
grups als quals sera utilitzat. En segon lloc, el de partir d'una experiéncia per tal
d’establir e procediment més adequat per 'obtencid de material discursiu a partir de
la mostra d'anuncis seleccionada,

V.1.Mostra d’Anuncis

Es fan servir els anuncis seguents: Canal Plus, Levis (New Orleans), Channel 5,
Tito Blunt, Onda Cera, Danone i Levis (ambient ficcid). (Veure annexes)

V.2.Disseny dels Grups de Discussio

V.2.1. Mostra

La mostra de les proves pilot ha estat configurada per cinc grups de discussio. Per
la formacid d'aquests grups s'ha tingut en compte els criteris ’homogeneitat i de
relacid entre els participants.

Descripcié del grups de discussio: Grup 1,2 3, 4i 5

V.2.2. Guid de la Prova Pilot

Introduccio.

¢ Que us han semblat aquests anuncis?
Identificacié del Text:

» Queé recordeu? Quins cossos recordeu?

» Quins son els personatges principals? Quines parts es ressalten a 'anunci?
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Quins altres personatges recordeu?

Quins altres elements recordeu de 'anunci? (musica, color, ambient...)

Interpretacio dels efements identificats:

Quina funcié tenen aguests elements (element identificat) en el conjunt de
l'anunci?

Que fa {expressa) elfels personatges principals?

Quina sensacidé provoquen (causen als altres personatges de l'anunci), Qué
fan?

Amb qué (cosa, persona) s'esta relacionant el producte que anuncien?

Quin és el cos? Com definiu el cos? Quins elements formen part del cos
{colonia, roba, etc.)?

Reflexio sobre els elements dificil d’interpretar:

V.23

Que os ha semblat estrany en ‘'anunci?
Que farieu per a millorar els anuncis?

Queé eliminarieu dels anuncis?

Procediment

En la realitzacic de les proves pilot s'han seguit tres fases que marquen l'ordre
temporal de com es desenvolupen les entrevistes. Aquestes sén les seguents:

Presentacid: Un cop situat el grup en el context on es desenvolupara
Fentrevista cal deixar clar quin és el motiu d’aquesta reunid, aixi com
establir quin és el paper tant de la persona que porta I'entrevista com la
dels participants en la discussid,

Visualitzacio dels anuncis.

Pagina 22



Imatges i Discursos en la Fragmentacié del Qos

e Discussié def grup: Un cop s'han vist els anuncis la persona que porta el
grup fa una primera pregunta {com, per exemple, “Qué os han semblat els
anuncis?”) per iniciar la conversa. A partir de les primeres respostes es
desencadena la discussid entre els participants del grup. L'entrevistadora
anira introduint els temes o aspectes gue li interessa tractar, perd sempre
mantenint una actitud receptiva i de respecte del que s'esta dient, és a dir
que es parteix dels elements identificats com a rellevants per cada grup.

V.3.Implicacions Metodoldgiques de la Prova Pilot

Les cinc entrevistes que composen la prova pilot han permeés d'introduir certs
matisos tant pel que fa: (1) al procediment seguit; (2} a la definicié de la mostra
d'anuncis; t (3) a fa dinamica i estructura dels temes a discutir. L'experiéncia
proporcionada per aquestes primeres entrevistes ha permés d'afinar el procediment
a seguir per tal de crear un context apropiat que faciliti la produccié de noves
lectures sobre el cos.

V.3.1. Implicacions en el Procediment

Pel que fa a la presentacié podem fer explicita 0 no la tematica que volem
investigar. Per exemple, es pot comengar dient: "Estem fent una investigacié sobre
els significats del cos que genera la publicitat. ", 0 bé, fer un plantejament inicial
més generic i menys explicit com: “Estem fent un estudi sobre els anuncis de
publicitat...”. Pel que fa a la primera forma de presentar-nos veiem que crea
confusio, ja que els participants en la discussié no han de perqué compartir o
entendre el mateix que nosaltres quan parlem de “significats del cos”, i provoca
preguntes com: ‘perd a qué et refereixes amb lo de cos?...”. Per altra banda, fa que
al visualitzar els anuncis es focalitzi I'atencié en “elfs cos/sos”, deixant de banda,
aixi, altres elements que creen el context a partir del qual es pot interpretar i llegir
I'anunci en general, aixi com, permeten donar significat a aspectes més particulars
(com podria ser el cos). Pel que fa a la segona presentacié, al ser més general,
s'esta donant més marge de llibertat alhora d'introduir aquells aspectes, temes,
elements... que cada grup en concret considera rellevants per fer una interpretacié
de l'anunci. Per tant, hem optat per aquesta forma d'iniciacit al tenir en compte que
un dels objectius de I'estudi és explorar les diferents lectures sobre el cos, donant
importancia a aquelles que sén minoritaries ifo innovadores, i que per assolir-lo
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considerem que cal escoltar | deixar que siguil cada grup que estableixi les claus de
lectura de I'anunci (text) des del seu posicionament enunciatiu.

Un altre element del procediment fa referéncia a la visualitzacié dels anuncis, que
es realitza després de la presentacié. Es passen dues vegades seguides la
seqlencia d'anuncis (que €s en temps | numere d'anuncis similar a la de televisio).
Als participants en els grups de discussio se'ls hi diu que si valen tornar a veure tota
la sequiéncia, o bé, veure’ls un per un, es tornarien a passar.

En algun d'aquests grups de discussié pilot després d'una llarga estona d'estar
comentant els anuncis que ja s’havien vist, han demanat de veure’is un per un i
parar-se cada cop a comentar-los. Aquest fet ens ha aportat unes dades
interessants en quan al procediment, ja que ha permes comparar i contrastar el
desenvolupament del discurs d'un mateix grup quan es comenten els anuncis
després d'haver vist tota una sequéncia seguida, de guan es comenta un per un
seguint una seqléncia discontinua. Aguestes dades ens permeten veure que no
rebem més informacio o la discussid no és més rica si es comenten els anuncis per
separat, ja que la lectura es fa a partir de prendre la mostra dels anuncis com un
unic text del qual es van comentant diferents parts que es van entrelligant, és a dir
que encara que la discussié estigui centrada en un sol anunci s'utilitzen els altres
per comparar i, aixi, interpretar I'anunci en questio.

En canvi, si es comenta un per un, quan l'anunci - que acaben de visualitzar i que,
per tant, toca ser comentat- s'entén a partir de la comparacid o relacid amb un altre,
els mateixos interiocutors tallen o fragmenten el seu discurs (per exemple dient; “..
aixo ara no toca, ja ho diré en el proxim anunci..”), entenent que en aquell moment
han de centrar-se en aquell anunci i deixar de comentar aquells elements d'altres
anuncis que li serveixen per fer |a lectura. A part de tallar el “fil argumental” dels
participants, quan es lornen a comentar els anuncis fent una visualitzacid
discontinua i centrant-se en cada un d'elis, no veiem que es produeixi una lectura
més exhaustiva siné que es torna a dir el mateix que ja s’havia dit. $'ha optat per
tant per una forma de visualitzar-los continua on es passaran dues vegades la
seqlencia d’anuncis i no es fara veient-los un per un ailladament.

V.3.2. Implicacions en la Definicio de la Mostra

Tant els resultats obtinguts a la prova pilot com les reconsideracions d'algun dels
conceptes que preniem abans ens han porta a establir uns criteris més definits en
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I'eleccid de la mostra de participants. A diferéncia dels grups utilitzats a la prova
pilot on només es feia servir un criteri ampli d’homogeneitat i un de familiaritat entre
els participants, ara es fa necessaria la utilitzacié de més criteris | de fer un
acotament més rigoros dels anteriors per a ia formacid dels grups:

» El famany dels grups “ha de ser prou petit com per que tots tinguin la
oportunitat d'exposar els seus punts de vista i lo prou gran per que hi
hagi diversitat en els seus punt de vista” (Krueger, pagSSm ). Aquest
criteri és dificil d'acomplir si el grup no té més de quatre participants i
menys de dotze, aixi que els grups que convoguem estan composats
per entre cinc i deu persones.

+ Cal que els grups formats siguin “e/ més homogenis possibles en quan
als aspectes més rellevants que els caracteritzen” (Garcia-Borés, Pujol
et al. 1994 pag63). Aquest criteri fa referéncia a gue els seus membres
comparteixen maneres d'entendre la vida, es regeixen per una ética
semblant, es tracta d’ un grup on es pot fer una caracteritzacié dels
significats que tenen en comu, de les normes, valors, que els
conformen, perd no a priori sind que suposem que existeix aquesta
etica comuna, que es va conformant i pactant en la interaccid
quotidiana.

« Un altre factor que aconsella la utilitzacid de grups homogenis és que
‘els grups heterogenis produeixen respostes més estereotipades que
reflexen millor el criteri pel que la persona ha estat seleccionada i als
que les intervencions serveixen per a reafirmar cada una de les seves
postures”. (Garcia-Borés, Pujol et al, 1994, p. 63) Els grups homogenis
permeten una diferenciacid entre les diferents postures dels
participants, facilitant, de vegades, que les postures dels participants
vagin variant al llarg de la conversa tot i proporcionant una major
riquesa de matisos dins fa mateixa posicid discursiva,

¢ S'haintentat, a la mesura del possible que els grups es definissin no
tant per criteris relacionats amb variables aillades com l'edat siné més
per criteris que permetessin fer una definicié rellevant dels grups en
termes de la seva capacitat generadora d'interpretacions. Un criteri
que compleix aquest requisits és el d'experiéncia entesa com

"La traduccid al carali és de I‘cquip.
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generada a partir d'un context material/generacional. Contextos
similars generen experiéncies similars. Aixi ens podem trobar amb
grups integrats només per homes o només per dones, o per ambdos
depenent dels contextos experiencials diferents en que es troben i als
que es comparteixen i experiencien unes o altres formes d'entendre el
COS.

+ Relacionat amb /a refacié existent entre les persones que participen al
grup de discussio, s’ha intentat, sempre que aixi ha estat possible, que
els participants es coneguin préviament, evitant aixi que el grup
esdevingui una ‘reunid d'estranys”. A més de facilitar la interaccid
verbal, la familiaritat entre els participants agilitza I'entrevista al no
haver de passar per una primera fase en que les intervencions es
dirigeixen a explorar el tipus de perscna i les postures presents al
grup. Aquest és un criteri important per al nostre estudi ja que no
tractem de copsar “La Veritat’” del que diuen les perscnes que
participen als grups de discussid, ni volem saber si alld que esta dient
una persona es degut a |la seva historia personal. Intentem recollir un
ampli ventall de les formes en que s’'entén el cos a la nostra societat |
per aconseguir aixd partim de que els grups de persones que es
coneixen o tenen alguna cosa en comu, quan parten sobre un tema
estant construint el que diuen en aquell moment, perd alhora estan
fent servir els significats compartits que tenen en comu i que provenen
precisament, d’aquest bagatge comu.

El criteri de cerfa familiaritat entre els participants a més facilita que l'entrevista
s'assembli el maxim possible a una situacié quotidiana. Els grups es van a buscar
alla on es reuneixen , alla on es donen les converses, on hi han les interaccions.
Aixi 8l grup tant pot ser un grup que es reuneix per fer teatre i que tenen aquesta
aficid en comu, com un grup gue es troba sempre al mateix local social o en un bar.
Que l'entrevista esdevingui el més semblant a una conversa habitual, ajuda a
minimitzar la dinamica pregunta - resposta tipica de moltes entrevistes. Tant el
criteri de la familiaritat com la preocupacic per treure els grups dels llocs on aquests
se solen reunir posen a la investigadora en la posicid de preguntar-se pels
fendbmens socials alla on aquests es donen i no en la de crear situacions
extraordinaries que sovint no tenen a veure amb el desenvolupament de les
situacions gquotidianes.

Pagina 26



Imatges i Discursos en la Fragmentacié del Cos

V.3.3. Implicacions en el Guid de les Entrevistes

En aquest apartat es discuteixen aquelis aspectes que son importants de tenir en
compte durant el desenvolupament de la discussié en grup, com es el rol de la
entrevistadora i del guid d'entrevista del qual es parteix, (dos aspectes que
dificilment poden ser deslligats). L'entrevistadora era qui donava [inici a la
discussié fent una pregunta general (per exemple, “Qué us han semblat aquests
anuncis?’), 1 anava introduint durant la discussid aquells temes que interessaven
que fossin tractats, perd sempre partint del que es deia en cada grup en concret. La
transcripcid d'aquestes primeres entrevistes pilot ens han servit per maodificar
aquelles preguntes que eren mes ‘intrussives” i, per tant, que desorientaven ifo
tallaven el discurs que s’estava produint.

Per tant, aquestes primeres experiéncies ens fan perfilar el guid. Aixi, el guié
d’entravista definitiu consta dels quatre aspectes que haurien de ser
desenvolupats pels participants, dintre dels quals apareixen un seguit d'interrogants
que han sigut perfilats | modificats. Tot i aixi, el guié d'entrevista, esta plantejat com
una gwa per I'entrevistadora i no com un llistat de preguntes que s'han de formular
inevitablement en tots i cada un dels grups de discussié. D’aquesta manera,
podriem dir, que les preguntes que figuren en el guié sén més questions que es
plantegen les entrevistadores sobre el que s'esta dient en el grup - obligant-los, aixi,
a eslar atents i a no perdre e! seu rol- més que per fer-se explicites durant la
discussio.

Introduccié6;
* Qué us han semblat aquests anuncis?
» Qué us ha cridat 'atenci6?
¢ Que us ha agradat dels anuncis?
« Qué us ha agradat menys?
Identificacié del text

e En que t'has fixat quan miraves l'anunci?
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» Quins son els personatges principals ? Quines parts es ressaiten als
anuncis?

* Quins s6n els altres personatges ? Quines parts es ressalten als
anuncis?

+ Quins altres elements recordeu de Il'anunci? (musica, color,
ambient....)

¢ Quins cossos recordeu? Quines parts?
Interpretacié dels elements identificats:

e Quina funcié tenen aquests elements ( elements identificats) al conjunt
de I'anunci?

» Que fan (expressa) el/els personatges principals?
s Que fan (expressa) el/els altres personatges ?

+ Quina sensacié provoquen elfels personatges principals als altres
perschatges?

+ Quina sensacid provoquen a la gent?
o Quina sensacio us provoca?

» Amb qué (cosa, persona, estit de vida) s'esta relacionant el producte
que anuncien?

e (Quin és el cos? - Text)

e Com descriviu ¢l cos?

e Quines parts del cos et criden més |'atencid?

« Quins elements formen part del cos ( colonia, roba, cotxe....)
s Quins elements us fan definir el cos aixi?
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+ Quina relacic hi ha entre coses i cossos?
Reflexid sobre els elements dificils d'interpretar:
¢ Quin és el missatge que extraieu de l'anunci?
¢ Queé us ha semblat estrany o curids a l'anunci?
o (Jue farieu per a millorar els anuncis?
« Que eliminarieu dels anuncis?
Relaci6 ifo identificaciéo amb Fanunci:

o Com penses que aquests anuncis es relacionen amb tu / la teva vida /
amics?

e De quina manera us veieu identificats amb I'anunci?

V.4. Mostra Final

V.4.1. Anuncis Publicitaris

l.a mostra final inclou un total de dotze anuncis dividit en dues bateries. La primera
d'elles amb set anuncis: Levis {New Orleans i ambient futurista), Tito Bluni, Channel
5, Canal Plus, Onda Cero i Danone. La segona, també amb set espots publicitaris:
Canal Plus, Tito Bluni, Levis (ambient futurista i sirenes), Martini, Pepe Pardo i Coca
Cola Light Els anuncis estan descrits en I'annex.

V.4.2. Grups de Discussio
S’han realitzat vint-i-cinc entrevistes formades per un namero de participants

que oscil-len entre cinc | deu, depenent dels criteris de formacié dels grups
que s’han explicat anteriorment. Els contexts de realitzacio de les entrevistes
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han esta molt varials intentant, sempre que ha estat possible, que
s’assemblessin a un entorn familiar per les participants.

Per tal d'evitar un llenguatge discriminador es fa referéncia a ies persones que
han participat en els grups de discussio sempre en femeni, per exemple, “les
participants...”, assumint que es fracte de “les persones participants...”, encara
que els grups estiguin formats per persones de tots dos géneres.
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VI. L’ldeal de Cos

Els comentaris sobre els anuncis fan palesa la referéncia a un model de cos que
constitueix un ideal que és a la vegada envejat i rebutjat. A 'hora de parlar sobre
aquest model de cos es fa servir una oposicié entre el que la persona és i el que
aquesta aparenta. Aquesta dicotomia s'estructura de forma asimétrica de forma que
la forma en que la persona apareix arriba a assimilar el que la persona és.
L'aparenga, a mes, sera la clau que obrira {0 tancara, segons el cas) la porta a
espais i experiéncies socials. El caracter dominant de I'aparenga arriba fins al punt
de consumir a tota |la persona. La transformacié de la persona des d'un "saber ser”
a un 'saber estar’ s'exemplifica en la diferéncia entre "ser gras” i “estar gras”.
Mentre que en el primer cas estem parlant d'un estat amoral en el que la persona no
té agéncia, en el segon ens trobem en un espai moral on es defineix indirectament
un objecte normatiu al que s’ha d’aspirar. En aquest apartat s'exploraran els models
normatius que apareixen en la discussio dels anuncis i l'articulacio de la dicotomia
entre el ser i 'estar.

VI.1. EIl Material Publicitari

L'anunci que millor exemplifica la preséncia de models de bellesa i les possibilitats
que s'obren a les persones definides com “atractives” és el del Canal Plus. En
aquesta parddia d'anunci apareix una persona “lletja” en un context, I'anunci de
colbnies, on s’espera una persona “atractiva®  Aquesta expectativa d’'un cert atractiu
fisic posa de manifest I'existéncia implicita d'un model. La seva abséncia fa al
personatge que l'intenta suplir “ridicul” al mancar-I'hi aquelles trets "necessaris” per
realitzar aquest rol. El protagonista esta realitzant una série de moviments |
d'accions que corresponen a un cos diferent, a un cos atractiu; i és precisament
aquesta falta d’adequacio que posa de manifest I'existéncia d'una norma social que
defineix el que certs cossos poden fer. Lanunci de la colonia de “Tito Biuni®
constitueix el seu contrapunt. En aquest dltim podem veure cossos que si poden
realitzar el rol de ser objectes de desig al emmotllar-se al ideal de bellesa. El
contrast entre ambdos anuncis evidencia el patré diferenciador del “lleig” i el “bell’.
Les restriccions suggerides per I'anunci de Canal Plus porten a la invisibiiitat del cos
lleig en aquells espais socials utilitzats en els anuncis. Les normes socials
estableixen que una aparenga antiestética és inadequada en un conjunt concret de
contextos, normes que es posen de manifest guan aquestes es trenquen.
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VIi.2. Els Grups de Discussié

VI.2.1. El Cos Bonic

Les entrevistes esbossen un model de cos bonic al que se I'hi obren un ventall de
possibilitats. Veiem un exemple.

‘4. - 85; El de los hombres que salen =
: 83 ig,Se:m‘;‘ Hombre, 65 alractivo es un cuarpo sano que ves un cuerpo atleta,
$4N0, NO se e ven.., N0 ves ese CUErpo y PIensas en cosas poms ni...
S1:es'que tu por ejemplo yo pongo a mi marido, escucha ...
- ENTR: El cuerpo sano’, ¢sélo sale en este segundo anuncio?
- S5 oy en esos que corren % : b|én : :
81: gente sana, gente gue... que no tlene se ve gente sin probiemas gente con
.alegria. Ara, yo pongo ahi a mi mando y no se vende una escoba[..] .
7. [risas}]
8. S83:Y &l mio menos.
9. [Risas} .
10. 51: Los panemos ahi desnudos a los nuestros y no se venden una escoba.
1. ‘S4: Pobrecillos tu. :

N

IR

Aguest fragment fa referéncia als anuncis de la colénia Tito Bluni i calgat esportiu
Nike. La tercera intervencié identifica els cossos de I'anunci amb trets positius com
‘sa’, ‘atletic’, ‘atractiv’, i fuig de les connotacions negatives que es podrien derivar
del component sexual. A aquest cos, un cos bonic, s'oposa el cos dels marits, un
cos que "no vendria ni una escombra’. Mentre que els cossos dels anuncis poeden
vendre, els dels marits s’han de mantenir en la penombra donat el seu aspecte fisic,
objecte de les rialles que sorgeixen en el fragment. Els marits apareixen com e!
negatiu dels cossos atractius i de desig que apareixen en l'anunci: es realitza una
oposicio entre “I'ideal” (el cos de I'anunci) i “I'actual” (el cos del marit). Imaginar els
marits desfilant per |la passarella es converteix llavors en un espectacle ridicul
semblant al que es produeix en anunci de Cana! Plus, on apareix el cos lleig en el
context del cos bonic. Estar bonic, “estar bo”, implica la obertura de multipies
possibilitats de les que els que “estan lletjos” son exclosos. El que ven en aquests
anuricis no es la personalitat de la persona, el seu “ser”, siné la seva aparenca, el
seu “estar’. La forma en que la persona apareix, "estar bo”, es barreja amb com la
persona és, “ser bo”, una oposicié recurrent al llarg de les entrevistes.
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Un element més en la transformacié de 'aparenga en esséncia es reflecteix en com
'estil de vida permet a les entrevistades definir I'estat psicoldgic de la persona. La
sisena intervencid defineix a la gent de I'anunci del calgat esportiu Nike com “sense
problemes” | “alegre”. El fet de mostrar el cos en activitats definides com a “sanes”
porta a incloure a aquella persona en un grup de gent caracteritzada per un conjunt
de trets psicologics. El cos que apareix sa per fora és sa per dintre. Els anuncis del
iogurt de la marca Danane han fet servir aguest concepte | apareixen referéncies
frequents a aquests anuncis. Aquest n'és un exeample:

1. 'Maria: Y del de Danone que 'deci59 o
2. Valentin: Una felicidad... [risas] 5i, yo lo veo todo muy bonito... [rsas] Yo de
- grande quiero ser asi, y quiero. vivir en un sitic asi, de mandadI o ' '
Carmen: Yo lo que veo es el camhm de estrategia, antes era el ‘cuerpos Danone’, y
ademas ya era asi..
Luma Y ahora hacen gente fellz y todo bonrto
. Maite: Gente sana, gente sana :
' Valentm Gante sana., L : -
-Garmen: Han pasado de enseﬁar cuerpos a intenlar ensefiar personas.
Luisa: Pero gente sana, no solo como CUerpo, O 5ea, o solo como &..
“Maite: Por dentro. Sanapor’ fuera y por dentro, o sea feliz...
0. Luisa: Exacto, fellcesytranqmlas paaeando _
1. Valentm No, pero es que... Es of simum. ¢Que haces para sentlrte muy blen‘?_
: hago deporte, coro por la playa'."}ugar a fitbol delante de un cura - que no lo.
entiende -
12. Luisa: Saltan a cuerda, los niﬁos
3. Vafentin Saitar a cuerda, exacto...
34, Carmen Ah 5i, es aqui que sale: el eura, es verdad. :
15. Valentin: Mmm... Y que: sale y Por.... *Pero, parg ser mas sano aun Jque haces?’
: ;Hombral como Danone, por favor!' Y ademas con una sonrisa en plan pehcula
americana: "Hola cariito, he asi 0.8 tu mujer. Oh, que lllJSIGr‘I"’
'18. Luisa:: Pem no solo salen chicos y chlcas jévenes.
17, Valentin: No. _
"18. Luisa: Salen mﬁos salen i
19. ‘Carmen: Si, vuelve aser la estética salud Y.
20. Valentin: Si. SR

+

"."..‘"’9‘.3“-‘9".0":5

El cos “sa per dintre i per fora” inclou referéncies tant fisiques com psicologiques.
L'estat tranquil-fitat i calma del cos reflecteix ia serenor mental de la persona. En la
setena intervencio s’expilicita el moviment del “cos” a la “persona”: “abans mostraven
COSs0s, ara mostren persones’; | aquestes persones es caracteritzen per un cert
estil de vida que es resumeix en la paraula “salut”. Aquest fragment enllaga |a
tematica del model de cos, “el cos sa’, amb dos altres elements que estructuraran el
conjunt del tema. Es tracta, en primer lloc, que la persona es redueix al seu cos |
en segon lloc, la critica al model ideal de cos. Identificar el model de cos amb un
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cert estil de vida implica atnbuir a la persona una certa agencia respecte del seu
estat fisic. En aquest fragment es fa servir el concepte de “salut’ com element
definidor d’aquest cos, perd se'n podrien considerar d'altres (com, per exemple, el
piercing, practica que s'esta estenent en l'actualitat). El cos reflecteix d'aquesta
manera “el ser” de la persona’. El iogurt Danone permetia tenir un “cos com una
estatua” i ara es relaciona amb un estil de vida que inclou elements com la platja, el
saltar a corda o l'esport. Aguests elements connecten el consumir iogurt amb
possibilitar un nou cos (aspecte que es desenvolupa amb més profunditat en
apartat sobre la metafora del cyborg). La onzena intervencié explicita I'actitud
critica a aquest model, condemnant la idealitzacié continguda en la idea de que
“‘menjar un iogurt Danone” converteixi al cos en més natural. Reforgcant aquesta
idea tenim el seglent fragment;

1. Teo: Y, ;Pomue pensais que hacen eso?

2. Raquel: Pues, porgue hoy en dia todos le estamos dande una importancia al cuerpo
que yo dma exagerada, todo un culto al cuerpo, lodo el mundo a los gimnasios, tedo

- gl'mizndo a'los sitios de adelgazamlentu :a tener un cuerpo baeno...

-3, Maribef: ¥ también el anuncio ese’ de Danone, ese gue se ve en la playa, un cuerpo
que, comienda yogur, vas a tenar: Un cUerpec como esa persona, es o que incita la
imagen esa, que también esta’ bien, y me gusta también la musica que tiene... que
es agradable una masica queliama;.,

4. :Manuel Pero aparte, yo hago hincapié si por ejemplo, un panta[én que es Levis, ¢
l_o que sea, sole se lo puede po_n_ef un-tio con cuerpo diez, como ese, 6 una tia, yo
creo que €l anuncio no va dirigido & la gran masa de gente... Parque Si una persona
no tieng ese cuerpo, ¢odmo se va a poner esos pantalones? 2Y le van a quedar
bien..?

5 José ‘Yo creo que si que esia _|en enfocado porque en el maornmento en que sale

- ‘mucha geme que ese es un desf‘ le, dice que cualquiera puede lievar el pantalén.,.

‘8. Raquel: Si, sale rnucha gente, pero no barmigona, con buche, fos que salen estan
bien.. L .

7. José: No, luego ios que diga'rric')é le‘ponen el pantalén, o se ponen el pantalén, y eso
son las figuras principales, pem al salir mucha gente significa que cualquiera puede
ponerse ese pantalon. '

8. Maribel; Pero aparte de eso hay y S0MOS personas gue por tal de que se anuncie en

_televisitn da lo mismo que:le ca‘iga mas bien o mas mal yo misma se que los

: tejanos no me suentarl bien y ‘me los: pcmgo D

' tejann que es una vasilmenta i'nfarr'nal rmentras que si ta pones ya un pantalén fing
pues aun te va a quedar peor en ese aspecto, o te va a resa!tar mas cualguier
‘defecto que tengamos en el cuerpo o

La preocupacio per la tematica del cos i el fet de fer explicit que depenent de
I'aspecte fisic pot portar-se un cert tipus de roba, com en el cas de la novena
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intervencié, torna a ser indicatiu de les normes socials existents al voltant del cos
que s'ha de tenir i les possibilitats que aquest obre. La quarta intervencio fa servir
I'expressid ‘cossos deu’ per fer referéncia a un cos que s’aproxima a la norma de
cos bell. Els texans, per exemple, només poden portar-se per aquests tipus cossas,
roba que en altres tipus corporals no quedaria tan bé Es torna a tenir, doncs, que
hi ha cossos que queden exclosos de portar certa roba, tal i com la novena
intervencié explicita. E! que queda per la gent normal és una aproximacid a un
model que roman necessariament llunya. Aquesta mateixa intervencié fa palés que
el cos imperfecte pot portar certa roba en tant que els seus defectes quedin ocults.
Es poden portar pantalons texans en tant que dissimulin la grassor d’'un cos que no
podria portar un altra tipus de roba.

La constant referéncia a "tenir un cos com aquesta persona”’ que ressegueix el
conjunt del fragment fa patent la preséncia d'un desig d'aproximacié al model ideal
que permetra esbatanar les portes de I'acceptabilitat social. L'existéncia d'aquest
desig s'expressa tant en termes d'admiracié com de rebuig; d'admiracié pel que es
voldria ser, de rebuig pel que no s'arribara a ser. Es precisament aquest desig el
que |ustificara la fusid del producte comercial amb la persona, procés que es
presenta en l'apartat sobre el cyborg.

1. ENTR: 2Qué pensis del tio este del ?
2. . 52: Esta.coma un Dios, '

3. St Risas.

4. ENTR 2 Tiene alguna expresnén de ia cara o... Que sensacmn 0s da?

-§. . 81: De feficidad. Que esta sudando ) pnbre y se bebe la Coca cola fresquita y se
. queda-entagioria.

6. 'S3:Y 86 queda tifitando el th S _

7. 'S4 No. No, el pavo va de exhnblclamsta' alli ... Venga mira como me la ...

-8, SHAmimedaia sensacxén de que no, eh?, de que el pavo

9. 82 yo cre0 que No, YO Creo jue. 1ampooo

f_j_(}_.; St es.un traba;ador que su'

y:sa bebe ta COGa I::ola eI pobre o que esti

1. Sﬂ Venga vamos ime vals_ de r;qua el pavo va ahi en medio a fomarse una

: .Coca Cola? Dornde se ha vtstogque un. repartidor de Coca COtas va 4 una empresa,
recargue una féquing y ss ponga am y..rarara, [0 -

' 1283 ¥ se- rasque una tfo :

: 13-.--84 Venga, venga. L

__Eesté sudandoel pobre : S

4: la mete en el bolsiiln y sagﬁ _w_.ra bajando ias escaleras se 1a tnnca

18. fss:_. estaba currando abajo
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19. 83 Vamosaver S

20. s2: Simplemente lo cuntratan para que suba, para que suba el paquete de Coca
Cofa -que ha dejado el empresam:- que 1rabaja para la Coca Cola, que lo ha dejado

~ abajo.,.

21 S5 Al tio lo han contratado para Que beba la Coca Cola alli, sélo para eso.

Tres idees destaquen en les set primeres intervencions d'aquest fragment: “estar
com un deu”, “I'expressio de felicitat” i “I'exhibicionisme”. La primera d'elles es
realitza en funci¢ del cos del protagenista. “Estar com un deu” constitueix una frase
feta que assenyala el summum de la perfeccid fisica, en aquest cas del cos del noi
de l'anunci de la Coca Cola; apuntant daquesta forma |a seva excel |éncia corporal.
A continuacio es qualifica el seu estat animic de “feli¢” (cinquena intervencié) en
base a Fexpressivitat corporal i a 'estructura narrativa de I'episodi (tenir set i veure).
Finalment, la setena intervencié conclou I'episodi amb el qualificatiu “exhibicionista”.
Aquest qualificatiu és possible en tant que es dona la circumstancia de que s'esta
davant d'un cos quasi perfecte, un cos envejable que es pot exhibir. Les segients
intervencions defineixen fins a quin punt I'episodi correspon a un acte en que es
mostra el cos de la persona o producte d'una necessitat fisica (la set). La conclusié
a la que s'arriba, reflectit en les Gltimes intervencions, dona radé a aquesta
interpretacio. El fragment posa de manifest la relacié entre *bellesa fisica" |
“possibilitat d'exhibicio”, entre “quin cos es mostra” i “que pot fer aquest cos”.

Vi.2.2. El Cos Lleig

L:-Glar , lo simpatic també entra,

2. L: Els del Plus nomatment son aixi..., molt divertits. :

‘3. J-E5 €0mMO es0s anuncios que salen en los carteles. publnc;tanus de Ia calle y de Ias
paradas de autobus que te sate la genie de color verde | feISIITIOS todos. Todos son
: feislmos S

4. C: Antihéroe; antiestético .. .

5. CH:Si, la fealdad del Wuddy Aller | no? .

8. L: O posen tios molt guapos o posen tios molt letjos, mai un terme mig, 65 com maolt
marcat. :

[ SRS

La conversa d'aquest fragment gira al voltant del model de iletjor; un model que surt
d’alld establert com a norma social perd que la publicitat utilitza exagerant els trets
que poden fer més lietja encara |la persona que protagonitza I'anunci, com explicita
la tercera intervencid referint-se a posar els models de color verd. En exagerar tot el
que pot contribuir a fer lleig un determinat cos (aparentar poca salut, poca netedat,
amb un color gue no és I'esperat) s’estd per una banda, posant de manifest tot el
que aquests cossos na poden fer al resultar ridiculs en fer-les donat que sén
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accions que corresponen a cossos normatius, €s a dir, als cossos “bells”. Per aitra
banda, en fer manifesta una lletjor tan extrema, s'esta utilitzant el mateix esquema
que pel cas dels cossos macos: fer servir models ideals que no s6n mai assolibles.
Els models de bellesa son tan perfectes que mai s’hi pot arribar; els models lletjos
posen de manifest a on no hem d'arribar. En tots dos casos queda acotat el model
de beilesa normativa: dirigint-se cap a la bellesa i fugint del ‘horror’ de la lletjor.

1, José: Siempre que una persona gs fea se va al recurso del humor...

‘2. Ramén: Tengo un amigo que dice: 'Y soy feo, pero me gustariz ser aun mas feo

o para asi salir an jos anuncios, y ganana dinero’.

3. José: Juegan con los extremos los anuncios, o con los mas guapos ‘o con los mas
' .feos :

La lletjor és un horror tan gran que pot arribar, com apunta la segona intervencio, a
convertir a la persona en un “espectacle de circ”. Mentre que la bellesa acapara Ia
nostra atencié com alld al que s’ha d'arribar, la Hetjor mostra alld que no hem de ser.
Es reforga doncs la idea que I'anunci de Canal Plus posa de manifest al mostrar el
ridicul dels lletjos. Bellesa i lletjor es converteixen doncs els dos pols sobre els que
la persona ha de situar-se, un equilibri en el que esta en joc 'acceptacié social de la
persona. Les participants, a més, fan servir els termes “bells” i “lletjos” situant-se
fora del centre de la categoria. La que parla no és “bella” o “lletja”, perd un terme
mig; entre 'ideal i I'excilusié social.

: 84 ‘Efde Canal Plus.
Bt Es muy divertido.
-S# Es feisimo.

82 A mi me divierte muchg.

: S" Esfe{smn muy topico.

" §1:Al revés, no? S
S4:No muy topico, un chiste fécnt
S‘t :Ah, bueno, eso si, perc es dlvertldo

9. .83'Lodela Bacanal no, no @8- anuncio, es un anuncio del Canal Flus.
10.. S4: Que si que ya lo sabemos :

1. 83: O'sea que no esun anuncio de...

12, 81: De una..
13. ;83 Es un anuncio del Canai Plus

.mr'a..m..tﬁ-.s W N

a llamar la atencidn,

En aquest fragment es discuteix sobre I'anunci de Canal Plus on apareix una
persona fletjia en un context d’anunci de coldnia, on es suposa que la gent és
atractiva. En el fragment es fa servir I'adjectiu “lleig” per referir-se al protagonista de
l'espot. Ser lleig vol dir no adequar-se als canons de bellesa que imperen en un
determinant moment historic. £n el fragment, perd, I'anunci es etiquetat al mateix
temps de “divertit” i de “lleig”. Els dos adjectius es dirigeixen, perd, a dos elements
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diferents. El protagonista queda definit en funcié del seu cos, i ei divertiment es
traba en el contrast entre la lletjor del protagonista i la demanda d’'una persona
atractiva per part del context. El personatge es defineix en funcic de la seva
estética corporal i a partir d'aqui s'estableix la seva faita d'adequaci¢ amb el context
en que aquest es troba, el que resulta en un “acudit’, un “fet divertit’. El cos lleig
queda aixi exclos “de forma seriosa” d'aquells contextos on s’exigeix una aparenca
fisica atractiva. Ser llgig vol dir quedar exclds d'un conjunt d'activitats socials.

1. Gloria: Y el de Danone, la gente all4 corriendo, tope sana, haciendo vida... Bueno...

2. Alba: ... la gente haciendo deposte y-comiendo bien.

3. Marta; Pero también es gente guapa 'y con un estito de vida. .

4. Alba: Claro, también son guapos. . .

5. _Gloria; Claro; no te pondran un tio de 200 kg. corriendo por la playa, “gente sana™!
Y el tio, piensas vale tio, te tomaras 50 yogurs pero...

Per finalitzar, el cos lleig tambeé indica un cert estil de vida, una certa forma de ser.
La gent sana és gent bonica, i els cossos lletjos també queden exclosos d'aquesta
forma de viure. La lletjor és I'expressié d'un pecat que s'ha perpetrat contra el cos.
Correr per |la platia és un simptoma de salut que els cossos adequats poden
realitzar, perd no un cos de dos-cents quilos, que no és saludable. A més, com
apunta la cinquena intervencio, el ser gras assenyala que s’ha realitzat un atemptat
contra aguest cos com, per exemple, prendre’s cinquanta iogurts. El cos lieig indica
d’aquesta forma la realitzacié d’'una accid pecaminosa. La perversié de I'associacid
entre producte i bellesa es magnifica si es considera que menjar iogurts fara meés
lleig al leig al voler imitar fora de context aquelles accions assignades als cossos
bells.

VI.2.3. El Fisic és la Persona

Al llarg de les entrevistes apareixen referéncies constants a com |'aparenga
reflecteix el ser de la persona. L'etiquetatge d'una persona com a ‘atractiva’ implica
l'atribucié d’'un conjunt de caracteristiques de personalitat associades a l'aspecte
fisic. Aquesta forma d'entendre a la persona atansa la parella cos i persona fins, en
alguns casos, arribar a igualar ambdés conceptes. El cos s’'entén com aquell agent
que possibilita o nega fa realitzacid de certs actes. O dit d'un altre manera, depén
del teu cos pots fer unes coses i no unes altres. Es posen de manifest les
diferéncies entre les possibilitats ‘reals” i les simbéliques del cossos. (Les
limitacions simbdliques de certs cossos).
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P SS Pam eso es defender que el tm ., “COME €5 tan guapo pues es muy sencillo muy

* . ‘majo y:muy buena persona”, que ogmejor lo es pera en el anuncio no qitera decir
-nadadel tio, de lo buena. persong: que es

2. -52:'No de buena persona no, claro, el cuerpo si

3. 83 Seguro que si no fuera huenaipersona no estaria tan buens, porque asociado al
- -estar muy bueno a ser muy bl 'na persona. Asi todos los malos que te salen,

- primero que esldn bufaes ... = .

‘4. ~S2: Bufaos y sorn fens;mos -

5. S3: Estén bufaos. EI Swtzeneguarpor ejemplo

6. . S1: Shy los buenos son buenos y 50h guapos

7. SZ:8i

Aquesta discussid il-lustra la relacié entre tenir un bon cos y ser una bona persona.
La conversa gira entorn a |la primera intervencié on es questiona 'associacié entre
aspecte fisic | caracteristiques personals. El fet de realitzar aquesta critica és un
primer indici de que s'esta davant d'una creenga que es percep com generalitzada,
aspecte que queda confirmat dos intervencions més endavant. Els arguments
donats reben una confirmacio retérica en la segona intervencid que, per una banda,
confirma largument donat anteriorment perd, a la vegada, mostra una falta
d'entusiasme amb la conclusid a la que s’ha arribat. La tercera intervencio resol el
dilema creat per la primera intervencié al explicitar la logica quotidiana que iguala
ser atractiu amb ser una bona persona. Aquesta conclusio es confirmada per l'altra
gent que participa en el grup a partir d'identificar els dolents com a ‘pbufats’, fent
referéncia a I'excessiva massa muscular dels que apareixen com a ‘dolents’. FEl
fragment, en termes generals i especialment en les intervencions posteriors, fa
servir els models de cos que apareixen en el mon del cinema per justificar
I'associacié cos — caracter. Els dolents sén per una banda bufats i Hetjos; els bons,
per l'altra, son “bona gent i atractius’. Es important de destacar aqui com les
persones identifiquen reflexivament els models cuiturals que es transmeten a partir
dels mitjans de comunicacio.

El fet de que la persona atractiva ‘sigui’ bona persona, 0 que s'és ‘bena’ en el sentit
fisic i personal del terme, explicita la relacié d’'iguaitat entre ‘estar’ (aparenga) i ‘ser’
(esséncia). L'explicacié d'aquesta relacié d'igualtat queda de manifest en el
desenvolupament de la metafora del cyborg. En tan que la persona té contro! del
seu aspecte fisic mitjangant la fusié amb productes de consum (com, per exemple,
colonies, cremes o roba) es converteix en parcialment responsable del aspecte fisic
que ofereix als altres. La falta de cura, o ia cura inadequada del cos (en el cas dels
‘bufats’, dels exageradament musculosos), revela l'interior de la persona. El cos es
converteix aixi en ‘el mirall de I'anima’, en I'expressié necessaria d’'un ‘ser que
I'habita.
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1 José: Hay una relacion entre identidad y cuerpo: tu eres Io que eres tu cuerpo.
2 Ramén: Si, pero esto ocuire con todo, y tu eres lo que haces, si has hecho una
carrera de esto eres eso... parece-que tengas que tengas que cuidarte para ser feliz.

Aquesta idea queda explicitada en aquest fragment amb la frase “tu ets el que el teu
cos és” fins al punt que, fins i tot, la felicitat es converteix en un “saber estar” més
que en un “saber ser’; per arribar a la felicitat s’ha d’aprendre a tenir cura d'un
mateix. La persona ja no pot excusar-se en Ja seva “forma de ser” per justificar les
seves accions donat que l'aparenga, el que es fa, és la base sobre la que es
constitueix la identitat de la persona. L'essencia deixa pas a laparenga com a
element definidor introduint la responsabilitat individual com criteri diferenciador
entre gl "bo” (o bonic} i el “dolent” (o lleig).

VI1.2.4. La Bellesa Fatal

Al mateix temps que les intervencions identifiquen l'ideal de cos definit per la
publicitat a partir dels models de “bonic” i “lleig”, també es produeix una critica a
aquest model. Un dels temes més repetits consisteix en la irrealitat del cos que es
presenta com a perfecte. A continuacid es presenten diferents exemples.

1. Ll una alira cosa, els tms que erls venen 56n tios calxes que normaimem a les ttes
" ‘noels hi malen. .. :
J: Eso es {o que se dice .. .
3. MA: Psn:[ué s8n massa :rreals nohosé sdn tan, tan | tan, que ... falta ... falta com
. realitat .. - -
4. - L Faf&sﬂc S o . o
5. ‘LrAlhora esta de moda .. Iaﬁioc;la 1o 56 qué, heroin-look .. fins fa poc, els tipics tios
B ] S C '
.6, . MA D6na ia sefisacio d i imea
ala.iamb les ties també
acostumades ... i no sam aixi.

p

un tio tan perfecte com gue falta alguna cosa
assa, el que passa és que estem com més

Una primera apreciacié consisteix en assenyalar el que els hi falta als “homes
perfectes”. La tercera intervencié assenyala que els hi faita ‘realitat’. A qué es pot
referir aquesta falta de realitat? Tenint en compte que el que es presenta en
publicitat és la representacié d'un cos perfecte, que precisament fa que els models
guanyin molts diners, la irrealitat d'aquest cos té la seva base precisament en la
falta de defectes. Aguesta perfeccié “fa fastic’, com declara |a quarta intervencio.
Hi ha, per una banda, que aquests personatges son inassolibles; aspecte que es
desenvolupard més endavant. Per altra banda, certes caracteristiques son
exagerades, com posa de manifest la cinquena intervencié al referir-se a models
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amb un cos tan prim que semblen consumidors d’heroina, acabant en una estética
malaltissa.

1. G Sl _perd per axample Ies nmes totes semblen anoréxmues
2. LiBsveritat. T

3. C:Totes estan anant cap afld...

4. M: Perd als anuncis predommen les t:es voluptuoses. ...no anoréxiques. ..

5. ©O:Elque estan font a les- passarel jes és horrible, hi ha noies que fan angonia.
6. LL: Hay unas en ¢l metro... de Blanco

7. L:Obhht

8. C:Es horrords...

9. L Kelvin Klein també ..

10. C: Mango 1ambé, enlres ila talla gran és aixi ... jono hientro...

1. L: Jo fa anys que no hi entro ..

12. C: Pero encara que siguin vokupiuoses 56n altes i primes, estan bé de tipus...
13. L Amﬁ dels pits tampoc és tan .. agxb nomeés a "los vigilantes de la playa” ...

El voler ser bonic té les seves consequéncies. La primera intervencio parla sobre
un model de bellesa no compartit per |a persona, catalogant a les noies amb cossos
esprimatxats “d'anoréxiques”. La referéncia a I'anoréxia obra una oposicié entre els
cossos reals i els cossos ideals, etiquetant al model de bellesa no compartit com a
‘malalt’. Les participants tenen cossos ‘reals’ mentre que la roba a les tendes esta
dissenyat per cossos ‘ideals’, "malalts”, pels cossos anoréxics. Es tracta, per una
banda, d'un model que no és pot assolir, per la referéncia a la roba que és massa
petita; i, per l'altra, a un model que es rebutja. Mentre que el cos atlétic es
considera model de “salut”, el cossos prims s'ubiquen en aquest cas sota la
categoria de “‘malalt”.

La cinquena intervencié menciona el sentiment de fastic | d'anginia que genera el
cos anorexic de les noies a les passarel-les de moda  Aquesta sensacid pot
explicar-se combinant les dues premisses anteriors: es tracta d'un cos que
qlestiona els canons presents i, a més, que mostra les limitacions del propi cos
comparat amb el del madel, tal com s'explicita en la desena intervencio en termes
de la roba que és massa petita. El model que s’esta oferint es caracteritza en les
entrevistes com a malaltis, sense vitalitat, amb una imatge que a vegades s'associa
amb el mon de la droga; un model que encara que diferent al de la majoria d'anuncis
basats en salut i vitalitat, es percep com a normatiu.

El caracter necessariament mutant i parcialment sectari de la publicitat fa que generi

models de cos contradictoris. L'anunci s'ofereix al public en general encara que el
producte es dirigeix a un grup de gent concret. La persona rep un conjunt de
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missatges que, encara que no van especificament dirigits al seu grup social, ofereix
una certa forma d'entendre el model normatiu de cos. Els anuncis que utilitzen
cossos extremadament prims es contradiuen amb el model de salut ampliament
acceptat per gran part de la poblacioé i reproduit constantment en el mateix mitja
publicitari. Aquest efecte posa en dubte la ldgica de la publicitat on generar un
model per a vendre un cert producte contradiu normes socials generalment
compartides. Permet, per altra banda, innovar a I'oferir noves formes d'entendre la
nastra realitat social fins arribar als propis limits de l'acceptabilitat’. E| caracter
mutant del model publicitari encaixa amb la cultura individualista que s'esta
imposant lentament en el moén occidental. Hi ha una progressiva necessitat
d'expressio individual on el cos constitusix la superficie per excel-léncia d'actuacio a
partir, per exemple, del vestir, el pentinat o el piercing. El que acaba essent
important és el que el cos permet fer, diferenciant-se dels altres, de manera que
l'estar es converteix en una forma de ser.

C: Home, i la def “chico Martini

L Perd aguest per exernple en b
"OrA'miemfaanginia
TGI8

L:Si.? o

Q: A mi em fa angunia, em fa “ve
C: No, perd per exempie, s ung

L: Es com pet-icuta, una petlicii
~ MA: Es:que son persones irreals, 'son i

i'negre...ambientat en els 50...n07

guenza ajena” ...la cara del tio...
geracio total el del “chico Martini...”

©W N U R WN -

La irealitat dels models ideals s'explicita un altra cop en aquest extracte. La seva
admiracié ve donada precisament per la seva impossibilitat provocant tan admiracié
com malestar. En la sisena intervenci6 es fa explicita l'angunia que genera el noi de
I'anunci de la beguda Martini. Es tracta d'un personatge que ha guanyat el seu atractiu
no per la seva proximitat al canon de bellesa sind com a resultat dels successius espots
publicitaris de la marca. La publicitat, doncs, genera models de bellesa allunyats en un
primer moment de la norma social perd que a la llarga passen a formar part del referent
Cultural d'un moment historic particular. La sensacid d'estranyesa, de vergonya,
d'angunia, es transformen posteriorment en acceptacié, de la mateixa manera que els
COSSOS Mmusculosos, els cossos sans, son ara models d'admiracié | de consum. La

1 Cal recordar les critiques que s'han fet a revistes que fan servir a models excessivament primes per a vendee els seus productes
de bellesa donat que inciten a I'amoréxia en noies adolescents.
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creacid cultural que supesa la generacié de models te, perd, conseqiéncies, tal i com
es posa de manifest en analisi del fragment segient.

1. MA: El que passa és que €l prototipus d'home que posen li-falta com la vida, no?
‘Falta veure com una persona alid. En canvi a les noies fés posen com una mica

. Aontetes, no? A mi em dona la sensacié que no és nomes que els_hi falti sinceritat
sind que semblen tontes, no? Una cosa és que no hi hagi sinceritat, no? Que falti
com:realisme, no? L'altre és que posin les ties com tontetes, jo crec que és bastant
8 . IR -
Q:'l & meés de tontetes , descarades...i que no podien ser-hp. ..

- C: Perd totes s6n secretanies...| el de Martini és tan increible,.. -

‘4. MA: Perd jo crec que el de Mattini ha triat com una cosa com Més pet-liculera, jo
 créc que té la seva gracia, perqu_éﬁaaés ireal. ..

@

Aquest fragment realitza una critica al model d'home i de dona que es presenta en
els anuncis publicitaris en termes de la falta de personalitat d'aquests personatges.
La primera intervencid explicita aquest aspecte en termes de “falta de vida" al
caracteritzar als homes i “d'estultes” a les noies. Es posa de manifest, doncs, que
en aquest model! ideal que se'ns presenta els hi falta alguna cosa, eis hi falta
aquella anima que els hi dona vida i peculiaritat. Es podria dir que es reprodueixen
un certs estereotips negatius de la persona atractiva. Es considera a la noia
atractiva com a estupida donat que pel seu atractiu fisic ha hagut de fer menys
esforgos per arribar a un determinat estatus social. L’aparenca assenyala en aquest
estereotip una buidor de personalitat. Al noi perfecte, per altra banda, li falta vida, |i
falta quelcom especific que alld perfecte, per la seva generalitat, no pot tenir. La
perfeccid és impossible, | als models de bellesa els hi falta alld que la persona
concreta pot oferir, aquella petita impuresa que diferencia el que és huma del que
6s divi.

VI1.3. Material Auxiliar

El model ideal de cos és un referent constant en les produccions del nostre entorn
cultural. Un exemple molt clar sén els articles de moda i bellesa que apareixen en
les revistes de divulgacié. En I'article ‘Pistas de Moda: Secretos Intimos, llusiones
Opticas” (Marie Claire, novembre 1995, 98:118) es parla del que ‘falta’ i del que
'sobra’ per arribar al model ideal. En aquest article es suggereixen els elements que
es necessiten per arribar-hi; poca tripa, pits ferms, i un cul ben format amb
curvatures i formes. Donat que es suposa que I'audiéncia a la que va dirigida el text
no té un cos perfecte, s’'ofereixen un conjunt de suggeriments per arribar-hi basats
en la utilitzacio de llenceria que dissimuli els excessas en aquestes arees corporals.
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Donat que no és possible ser el ¢cos ideal s'intenta "aparéixer” semblant a aquest.
La roba interior simula un cos que no esta alli, perd al fer-ho fa encara més evident
la seva abséncia, de que s'esta davant d’'un simulacre,

L'article "Nadie es Perfecto”, aparegut a la revista Pelo (9:21), parla de les
imperfeccions fisiques que tenen les models famoses per a ser perfectes. Aquest
text emfatitza el fet de que el model ideal és inassolible. Ni les dones més belles
han arribat a |la perfeccit. El missatge de que "ningd és perfecte” explicita que els
models ideals de bellesa soOn precisament aix0, models ideals als quals no s'hi pot
arribar. Ser bella no és doncs un lloc sind una aspiracio constant, i constantment
pospasada a un futur inexistent. Sempre es pot fer una mica més per apropar-nos
perd mai arribar-hi. La bellesa, per altra banda, es presenta com un conjunt de
caracteristiques concretes (nas, boca, pomuls..) que posa de manifest la
importancia dels “fragments de cos” al definir el cos bell. Cada part té importancia
en si mateixa, quasi de forma independent ai cos de |a que forma part.

Un anunci de revista amb una tematica similar apareix en |a revista Marie Claire
{novembre 1995, 98:43). Aguest anunci consisteix en dues planes consecutives
que es visualitzen al mateix temps. En la primera es llegeix el missatge ‘Nadie es
Perfecto’, i en la segona hi ha la foto de la model Elizabeth Arden, Aguest anunci
produeix produeix un doble efecte de perplexitat que es pot expressar en les
seguents preguntes: "no és ella perfecte?” i “si no ho és ella, qui ho és7”. L’anunci
realitza una oposicio que s’estructura en termes de la dicotomia entre lleig i bell.
Aquesta oposici6 s'expressa de forma espacial situant a la lectora prop del primer
("ningu és perfecte” en la primera pagina) i la model en el segon (la bellesa en Ia
segona pagina). La paradoxa es trenca amb una frase amb lletra petita “bé, quasi
ningd” que condueix la mirada de la lectora des de la primera pagina cap a la
segona passant per una crema de cara.
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VIL. El Cyborg

La pell, en la concepcid tradicional, separa la substancia corporal de la resta de
substancies. El cos que els anuncis publicitaris ofereixen no comparteix aquest
limit, i ni tan sols es manté la seva substancia biologica. Entitats no biologiques
substitueixen parts del cos, es barregen amb substancia corporal i s'assimilen a la
maquina, El nou ésser emergent, que s'ha anomenat ‘cyborg’, presenta noves
possibilitats, nous reptes i nous limits.

Vil.1. EIl Material Publicitari

Els anuncis ofereixen la imatge de que la immixtié del producte amb el cos genera
una nova entitat millorada. Un exemple d’aquesta concepcid és l'anunci de la
colonia Channel 5. En aquest anunci la barreja amb la coldnia provoca una
transformacié total de la dona de I'anunci, convertint-se en un nou cos, en el ¢os
simbolic de I'actriu Marylin Monroe, La protagonista apareix en l'audiéncia d'un
espectacle d'opera on la gent apareix forga arreglada i ben vestida. La colonia
Channel transforma aquesta dona, la que té una aparenga més senzilla, en la
reaiment més elegant.

En anunci dels pantalons texans Levis la transformacio no es realitza en el pla
fisic, afectant en la psicologia i comportament de la persona. En aquest cas els
pantalons transformen una noia adolescent vivint en un ambient futurista en una
‘noia Levis’, una adolescent que actua de manera semblant a les adolescents
terrestres | que provoca sorpresa en els aduits que la rodegen, en especial els seus
pares. Aquest tema també pot ser identificat en els anuncis del iogurt Danone, on el
cos passa a ser mes natural al posar-se amb contacte amb la naturalitat del iogurt.
Es tracta, en general de que el contacte del cos amb el producte el transforma en
una cosa millor {(colonia Channel 5), diferent (pantalons Levis) o més natural {iogurt
Danone).

Es interessant d’assenyalar que, degut al caracter de la publicitat, aquesta fusié es
presenta com a desitjable i positiva. Oposat a la monstruositat que suposa ia
contaminacio del cos amb all inorganic, on un cas extrem estaria representat per la
figura literaria del monstre que ni tan sols té nom, el producte de Victor
Frankenstein, els cyborgs apareixen com a models d'una forma millor d'ésser. El
cyborg s meés atractiu, més atrevit i més natural que el cos tradicional. L’exquisitat
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del cyborg es precisament resultat de rompre la barrera de la pell, de trencar alid
que separa producte | persona. Alld material i bioldgic es fusionen, | ambdds es
beneficien d'una relacid de dependéncia muitua on [a combinacid presenta
caracteristiques que no es troben en les parts de la que esta formada. El cyborg no
es la suma de les parts que es combinen, cos i producte, sind que passa a ser
quelcom més. | és precisament aquest ‘quelcom més' que permet d'entendre’l com
a entitat propia | no nomes com una unid accidental de components. Deixar de fer
servir els pantalons implicaria deixar de ser ‘un mateix’, perdre una identitat genuina
| Unica que no sera proporcionada per altres pantalons, colonies o iogurts. Sota la
metafora del cyborg Fevalucid bioldgica ja ha arribat fins al seu limit degut potser a
que el canvi biolagic és massa lent per poder arribar al nivell de bellesa i perfeccié
exigit pel medi hodiern.  L’artificialitat del cyborg es naturalitza en tant que esdevé
I'ideal cap al qual s’ha de tendir, alld natural donades les condicions presents
d'existéncia, alld que millor s'adapta al nou medi. | qué millor que |'artificialitat per
adaptar-se al medi creat per I'espécie humana?

Vil.2. Els Grups de Discussié

En els grups de discussié s'identifiquen dos temes basic que estructuren aquesta
forma d'entendre el cos. El primer aspecte fa referéncia a la imatge del cyborg en
termes d'una progressiva aproximacio del cos a la maquina fins que s'arriba a una
entitat indivisible, el cyborg. El segon aspecte ens dirigeix cap a les raons per ala
necessitat d'aquesta metafora en termes de desig, adaptacid al medi social construit
t identificacié entre I'aparenca i esséncia.

VIl.2.1. Del Cos com a Maquina al Cyborg

Encara que no s'expressi de manera explicita, les participants en els grups de
discussio fan referéncia constant a la transformacio de la persona quan aquesta
entra en contacte amb el producte publicitari. S'hi troben dues formes diferents
d'entendre 'aproximacié persona ~ maquina. Una, avaluada en termes negatius,
considera al cos com a ‘maquina’. L'altra, la que es transmet pels mitjans de
comunicacio i acceptada ambiguament per les participants, la d'una fusio que obra
nous horitzons de possibilitat a la persona.

1. R-Llaideade ... no sé,.. . demasiado mecnice, son cuerpos que... la misica que
acompaﬁan como en el anunc:o de Tita Bluni que todos son fuertes, bien
formad_as Luego lo de Danone.. Hly un libro de Sabater "El estado terapéuhoo"
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que nos dice que la salud es cosa de todos... El de onda cero dice: si estd
confuridido tu iranquiio pera lo resuelve ély no ti.

2. M.-Pero antes en los anuncios Danune salia gente con los ojos azules y cuando he
visio éste he pensado... ahora sale gente morena.

3. R.- Hdy un trabajo de un tal... qué-habla "sobre el dolos” y habla sobre 10s cuerpos o

: el. hecho de que el cuerpo cada vez es algo independiente de los demés, por

. sjemplo el de Indurain este cuando se pone los cascos, en una maguina,.,. Alli no

" hay hombre, solo maquina y ademés le pone l|a guitarra encima machacona que le

. da'una sensacion de apomeo. En’ Ios Levis hay algo de sensualidad, no ya tanto

como en. los. cuerpos de Tito Bluni, -también en el primero y en el segundo de los

Levis el segurle parece un rabot, en cambic el primero te lo pone en una zona del

sur, comunidad negra, el blues, &s mnas sensitivo...lo que decia al-principio de la idea

‘del-hombre come maquina, en-&lde Levis sale Ja chica plateada, cuerpos perfectos

.. ¥ ‘que Sin un_cuerpo sano tu. N0 puedes estar a gusto,.. hay otras formas para

- sentirse @ guste, no solo un cuerpa, también hay capacidad intelectual, no la

felicidad se réduce a tener un ‘buen cuerpo y sano porque a veces lo de sario y

estilizado, no lo se.. :

La primera intervencio introdueix la idea dels cossos com a maquina. Es fa
referéncia a la musica com a element que acompanya I'ambient mecanic creat pels
mateixos cossos. La qualificacio d’aquests cossos com ‘massa mecanics' apunta a
una caracteritzacié negativa de la metafora ‘la persona com a maquina’. £l fet de
que ‘tots’ els cossos estiguin forts' i ‘ben formats' introdueix un element
d'artificialitat, d'exageracié, que neutralitza ta seva perfeccid constitutiva, La
persona com a robot es posa més de manifest en la intervencié nuamero tres, on es
cita el cas d'Indurain per ressaltar que la humanitat ha desaparegut en la imatge del
robot — ciclista. Tambeé aqui apareix la referéncia al context musical que ajuda a la
imatge creada per I'anunci. La intervenci acaba criticant la excessiva atencié als
aspectes purament corporals i recuperant la importancia d’altres aspectes, com
l'intel'lectual, a 'hora de valorar a la persona.

En resum, el fragment obra I'opasicié entre I'artificialitat del cos com a maquina,
incitada per aspectes del context dels anuncis {(com la musica), i els elements més
humans com la sensualitat i intellectualitat de |a persona.

: ﬁL Home éselfetde _
" GH: EI cuerpo del pavo reaime _jes'admtrahle o
L: El fet de que si et cornpres unes bambes Nike pots cérrer
J: Te puedes poner asi., : :
L: Asi de bueno.

C:De fuerte

r“!"’f-“:“."’!"":*“
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Aguest fragment és un altre exemple de I'efecte de la fusid entre producte i cos. La
unié amb un cert calgat esportiu augmenta les possibilitats del cos. En aquest cas
concret les Nike permeten correr millor. La metafora, perd, no es queda aqui. El
calgat no afecta només a aquells aspectes relacionats directament amb la seva
funcid, correr en aquest cas, siné que també afecta a altres aspectes corporais no
implicats en la seva funcid. Les intervencions cinc i sis emfatitzen el fet de que el
missatge de Fanunci implica que el calgat també incrementa tant I'atractiu com la
constitucié fisica del cos. El calgat sense cos no t€ cap més possibilitat que la de
ser un objecta inanimat. El cos sense calgat és un ¢os limitat. Calgar-se amb unes
Nike implica Ia conversio de les dues entitats, la material i la bioldgica, en un nou
ésser que no es ni persona ni calgat, sind ambdues a |la vegada. El que les
participants envegen no sén el calgat, ni tampoc I'accié de cérrer en si mateixa. El
que es desitja és el nou cos, la nova entitat, en el que la unid amb el calgat és
només un mitja per aconseguir-ho.

VII.2.2. El Cyborg com a Adaptacié al Medi Social

A més de |la imatge del cyborg con a fusid de producte i cos, apareix recurrentment
un discurs que fa referéncia a les condicions que fan necessaries aquesta metafora.
El que podria apareixer com a negatiu, fa fusié de cos i materialitat, es justifica en
termes de les potencialitats que s'obren donat el nou context social que s’obra a la
persona al final del segon mil-ieni; un context en el que el cos s’ha d'adaptar
rapidament a demandes de bellesa, salut i potencialitat.

1L S:, peré tios esportistes, és dlferen! per estar catxes., .perd no ds allo guapo

2. CH- ‘Porque el deportista lo vera no como de celoso sino como lo que puede.
CONSegUir .. : :

3. L:Exacle : : :

CH: Uno dice "que cuerpo: més guapa tiene” yo voy a oonseguirto yo qitiero comer

como ese hambre. No el cuert ¢ lo gue es sino lo que pu tes hace

o~

L

6. i

7. L No jD pensn fue 6s més I'es!ética de o fort.
8. Cta ldea

8. O:Laidea de salut. -

10. C: 8/, la salut ultimamem lambé_

El cos com a materia que s’ha d'esculpir i afaiconar en funcié de certs models de
bellesa, salut i execucio es presenta explicitament en aquest fragment. Hi falta la
referéncia a la fusié entre les substancies bioldgica i material. Apareix, perd, la

Pagina 48



imalges i Discursos en la Fragmentacié del Cos
TP L ———

necessitat d'anar a un lloc en sl que el cos esdeve tant I'instrument del viatge com
Findret d'arribada. L'Us d'elements com sabates d'esport o colonies es justifiquen
precisament per aguesta transformacid del “cos com cosa” a “cos com a eina”,
aspecte que posa de manifest |a intervencid quatre: “ef cos no com el que és sinod
com el gue pots fer amb ell’”. Aquesta forma d'entendre el cos necessita de varis
elements que aniran apareixent al llarg de les entrevistes. Es tracte, en primer lloc,
d’'un desig, d'una necessitat d'anar cap a un cert lloc. En segon lloc, de I'existéncia
d’'una potencialitat corporal que sera actualitzada de diferents formes en funcio de la
direccid marcada pel desig. En tercer lloc, d'una série de formes en les que
conformar la matéria corporal. Aquest element esta intimament entrelligat amb la
tematica “tu ets el teu cos”, que es desenvolupa en un altre apartat En tant que el
COs no €s una entitat acabada sind susceptible de transformacié intencional, la
forma en que aquest es presenta és indicatiu de la esséncia que hi ha al darrera fins
el punt que preséncia i esséncia es confonen. Aquesta necessitat eterna
d'esdevenir quelcom diferent i millor en funcié dideals i parametres definits per
lentorn social constitueix el que s’ha identificat com a processos d'adaptacio; uns
processos que acabaran justificant la fusié del cos amb alld material com etapa
necessaria de transformacioé evolutiva.

t. S3: Pues el tipico tio esmirriado...

. S4: na, ahi lo que intentan es.. eh .

3 53 ..el tipico tio esmimiado que’ no se come un terrao, y que se echa la colonia y
lodas fas tias le van detrés Suyo, Y'lo de la época, aunque sale en Roma, podna
salir en la Edad Media, podria salir en... eso es {o de menos. _

4, SS s .como hacer un anunclo |gua| que todos, pero ahi lo demuéstran no
:ciaramente. porque todos son as[ Los de *** lo mismo, se ponen la colonia y
-triunfan no?, y ahi pues te lo enseﬁan claramente

Un dels elements de la posada en ridicul dets anuncis publicitaris pel mateix anunci
de Canal Plus consisteix en posar en evidéncia la falsedat de la relacié entre
producte i cos. L'anunci juga amb la impossibilitat de que la colénia pugui tenir cap
efecte en fa transformacio d'un cos realment lleig, i es fa referéncia a I'aspecte fisic
del protagonista en la primera intervencié del fragment. Aquesta referéncia, pero,
no només es centre en el personatge de I'anunci sind que a més es tipifica a un
conjunt de persones caracteritzades pel seu aspecte fisic.

La intervencié 3 reconeix el conjunt de relacions que I'anunci reprodueix i critica.
L'aspecle fisic del protagonista no li permet accés a un conjunt d'activitats socials
com, per exemple, el joc social d'apariar-se. la de lligar amb altra gent. Tenir un cos
esquifit no permet jugar a les regles de seduccid i atraccid que tan importants son
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en l'imaginari publicitari. La falta d’estética corporal constitueix una mancanga
important en un medi on |a bellesa és necessaria per a la supervivéncia social. Aqui
€s on hi juga un paper fonamental el procés de convertir-se en cyborg. Tal i com
reconeix la participant S3, afegir la colonia transforma el cos lleig €n un nou ésser
amb el suficient atractiu per poder realitzar les activitats socials que préviament
estaven fora del seu abast. E| cos es converteix en cyborg quan al posar-se en
contacte amb certa materialitat passa a transformar-se en quelcom millor, més
positiu 1 amb mes potencialitats. La intervencid nimeroc 4 reconeix el caracter
adaptatiu de convertir-se en cyborg. Barrejar-se amb la colonia permet al cos
triomfar socialment.

No es pot obviar que aquestes intervencions es produeixen en un context en que
precisament es posen en dubte les suposades potencialitats que ofereix el producte.
No obstant, |a caricatura dels anuncis de colénia es realitza no tant per emfatitzar la
seva irrealitat sind pel fet de que Canal Plus és una cadena sense anuncis
publicitaris, sense [ridiculs] anuncis publicitaris. En aquest context, les intervencions
també ofereixen una perspectiva critica a la transformacié del cos per I'efecte de la
colonia perd, i aixd és important, donada l'excessiva lletgesa del personaige
principal. Es a dir, ia critica I'efecte de Ia colonia és possible precisament perqué el
personatge es excessivament lleig.

1. LL: Loque se vende mas, més que una coca-cola ... es un estatus y un rollo sexuak;
es o que se vende, 0 sea, alli le astan vendiendo una mragen sexual ¥ un estatus,
an poder Te venden esto. Yo {ecuerdo una noticia en no se-qué pais que hablan
matade 2 un chaval porque Ilevaba unas Nike que vallan 40 b:lletes yle matanon

_por quitarie 1as bambas. O sea te estén vendiendo esto, te estan vendlendo un
- estatus , un rollo sexual... i :

2. CH: Bueno, pero en ef de la coca-coia eI estatus no, porque es un currame

3. ©: En la prisién por ejempto por las. bambas . estas Alder se apuﬁalan para:
cogerias. . .

4. L:Que tnst no? :

5. LL: 8i, es:una cuestién de estatu&

8. MA: Sén els:valors que ens: ve':

Aqui tenim un exemple concret del que representa barrejar-se amb un objecte
material, concretament el que significa portar un calgat esportiu de la marca Nike o
Aider. Pot ser tan important que, tal i com apareix en la intervencié tres, es pot
arribar a matar persones per tal d'obtenir 'estatus que els objectes representen. No
és necessari tampoc el confirmar o desmentir que el fet de que en una presod algu
hagi apunyalat a l'altra per aconseguir 'estatus representat per les marques Nike o
Aider, perd el fet de que I'exemple és rellevant per la participant. Es important
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d'assenyalar que el desig no es dirigeix cap a l'objecte “calgat” sind cap a “portar el
calgat’, donat que el calgat en si no representa cap estatus fins que es fusiona amb
un cos.

La primera intervencid posa de manifest la impossibilitat de diferenciar entre
“Faparenga” i “la realitat” de la pasicié social i fisica. L'objecte converteix al cos en
un estatus | en una imatge sexual diferent. El que es guanya és independent de que
la persona portadora no "pertanyi” a una classe social amb el potencial material de
tenir aquests calgat esportiu, en tant que ha tingut de matar o robar per tal d'obtenir-
les. Aquesta forma d'entendre el que suposa “arribar a ser quelcom millor” és
permeable al la ideologia del consum de la cultura capitalista fins arribar al punt de
que aquesta transformacid arriba a tenir un preu, el de la vida d'una persona o, el
seu equivalent, quarania bitllets. El producte, en aquest cas el calgat, es transforma
en corporal al ser instrument d'un conjunt de valors socials que es mostren en la
imatge que ofereix la persona. Tenir o fer servir un determinat producte permet
d'accedir a una determinada manera de fer les coses, a unes caracteristiques que
mancaven anteriorment. Estar de certa manera implica, en el mén de les
possibilitats obertes per la metafora del cyborg, ser de certa manera.

VIL.2.3. L'Engany de les Aparences

En les entrevistes es pot rastrejar una perspectiva critica de la metafora del cyborg.
Aquesta critica es realitza en termes de la fragilitat i la frivolitat de la imatge
aconseguida a partir de la fusio entre biologia | matéria, entre cos i producte.

1. CH: Hombre qunzé en ¢l de Levis que dices tu, lo' que quieren hacer ver los det
anuncio al hombre que quiere GOmpraﬂo es que si fu te i6 compras las mujeres se
volverdn todas locas por ti, incluso e peleardn entre ellas para quitarte el Levis ,

~ no? De cara al hombre, no?- ! -
2. MA Clar, perd és que tols els an s busquen aixd; Busquen qué en trauras tu, no?
ClEn aquest cas . 'home piies en traurd aixd... en el cas de fa Nike pues els tios seran
-jtan esporﬁstes com aquell no?' .enb la manera d‘aconsegmr aixe és . . en aquest
> Ia posa una mica arpia, no? Una cosa és un
grap de ties: tumndes que es mlrl ) cut d'un tio amb els 1exans i una altra sén les
_tfes que estiren ... | ara s“es'té po!enclant aixo... (pag: 17)

Portar texans Levis et permet de convertir-te en un objecte de desig, permet, tal com
expliciten les intervencions primera i segona, ser apetitds fisicament a les dones. En
aquesta adaptacio al mén de l'atractiu fisic es paga un preu. Portar un cert tipus de
vestit fa que les dones ‘es tornin boges’ per la combinacié persona i Levis, perd
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aquest efecte només es manté mentre que es vesteix la pega de roba en qlestiod.
La primera intervencid fa l'opesicid entre 'si et compres un Levis les dones es
tornaran boges per tu' i fins i tot es barallaran per treure’t els pantalons’. Encara
que es manté la unitat persona — producte, | que el fet de que les dones vulguin
despullar a 'home dels seus pantalon es presenta com la conseqiéncia “d'estar
boges per tu’, el protagonista de la narracié sén més els pantaions Levis que la
persona mateixa: és el producte el que permet que la persona sigui tal com és.
Treure els pantalons té, a la vegada, un doble sentit. Primerament, hi ha Ia
referéncia sexual a despullar I'home, a estar tan boja que fins i tot arriba a treure-I'hi
els pantalons. ‘Treure els Levis’, en segon lloc, també té la connotacié de “treure’ls
per quedar-se’ls”. Les dones ‘es volen quedar amb els Levis', i el home, en realitat,
no és tan important. No es vol a la persona "per la persona en si” sind “pe! producte
amb la que aquesta s’ha combinat’. El producte és a la vegada el que permet a |a
persona ser el que és, pero tambeé és el que els altres desitgen de la persona. Les
dones ‘volen un Levis amb un cos d’home’, perd un Levis ai fi i a la cap. El limit de
la vanitat de portar els Levis és el els Levis mateixos, ef de no poder ser desitjat
sense la combinacié amb aquest producte. El cyborg és doncs una metafora
efimera, un ésser atrapar en fa temporalitat d'un producte, un ésser on la seva
possibilitat de ser consumit depén de la capacitat de que el producte sigui consumit.

85 si, e! pantalén o

S4; porque no van a vender sirenas, porque no hay creo

_S't i tios de esos tampoco venden

‘84 venden dos pantalones gue Iieva ét
8% .perovacios (rsas)

$3: ¢ pero para que los queremos Ilenos‘?

{risas)

S51: hombre en la tienda deben’an de poner un tic asi de guapo para que o
. ‘pudiéramos toear (...
8. 83 yalo pondran :
10. S1: ...) que los pudiéramos tocar ver: como sueman (risas)

11 84 enlonces envezde doce pagarias qumce nada, nada

snri@.vi'f*'w!v:*

l'idea esbossada anteriorment apareix aqui amb diferents matisos. S'inverteix en
certa manera la relacio persona — producte. Mentre que la intervencio sis expressa
com quan innecessari es el portador del producte: “per a qué volem els pantalons
plens?”, les intervencions vuit i nou expliciten !a importancia del cos que el porta.
Aquest cos, perd, no és el cos del usuari, siné el cos ideal del que els pantalons s6n
representants. Aixi doncs volem els pantalons en tant que hi ha una persona
darrera, un model ideal al que desitgem apropar-nos | que roman absent. S'afegeix
un to de color diferent a l'idea esbossada anteriorment. El producte és important en
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funcio de la significacid que arrossega i que es transferida al usuari del producte.
Els pantalons es prefereixen vuits, per a que el portador es converteixi en objecte de
desig, o plens, per tal d'obtenir 'objecte mateix que es desitja. Ens trobem una altra
vegada en |a persona convertida en cyborg per I'associacié d’'un model que sempre
romandra absent.

: SS pues. bay veces que [...)la colonla eh"
.. §2: [...] dos frascos desde hace: cua‘lm aftos y ahi estan.
83 porque hiay hombres que: hueien
82 Si, §i.
© 83 un dia yo... en e! hospital hahia un celador de esos que gy, todo el mundo le
' 'pneguntaba que qué colonia usaba. Es-que cuando entraba & ia habitacion te ibas
‘detrds de él, porque erd una colonia .y na o queria decir, decia que valia muy
cara, pero no lo queria decir |a marca que era.
6. 31:¢ yquien era este hornbre?
7. $3:.un celador de estos que...
‘8. ;84 { }nuse bueno...
9. fSS*nose aversiesél, D :
10. S4: porque mi padre se pone una coloma gue hasta yo voy detras de mi padre.

ii.f-ﬁ.*-'s‘.»"!hﬁééi-

En aquests episcdis les regles que sustenten la convivéncia social semblen perdre
importancia davant de 'aparent frivolitat de |les necessitats i solucions creades pel
producte de consum. Dues situacions es mencionen en el fragment anterior. En la
primera d'elles, la d’una persena que treballa en un hospital, es déna un d’@émfasi
que podria ser qualificat “d'exagerat” a la olor que aquesta persona fa. En el context
d’'un hospital tenim que el flaire d’'una persona, possibilitat per portar una colénia, fa
que ['altra gent “vagi al darrera” d’'aquesta. E! segen cas, mencionat breument en |a
intervencié numero deu, arriba a justificar el desig cap el pare, que suposaria €l
trencament del tabl de l'incest de la nostra societat, pel perfum que el pare fa servir.
Aquests dos casos es situen en el camp de la metafora, en el sentit de que “la
colonia és tan important que fins i tot podem arribar a trencar normes socials”
encara que realment mai ho fariem. El fet de que es facin servir aquests exemples,
pero, ressalta el fet de que un aspecte relativament superflu respecte del que serien
les normes socials sobre les que s’erigeix la nostra societat, com pot ser el perfum
que s'utilitza, acaba com 'element central del episodi social narrat. Pot interpretar-
se aquest fenomen de dues maneres diferents. Es podria fer referéncia, per una
banda, @ que I'excessiva atencio al producte estd debilitant les normes socials
basiques de la nostra societat. Una altra lectura es podria fer en termes de
Femergéncia de noves normes davant de les necessitats i pressions socials creades
al voltant de la imalge que [a persona ha de ser capac d'oferir.
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VII.3. Conclusions

El fragment a continuaci6é exemplifica els processos de definicia | conceptualitzacio
de la metafora del cyborg que s’han descrit en aguest apartat.

1. E:Bueno, gy ef de Channel.qué? No habéis dicho nada..
{General): El de Channel.. [Gesms con las manos hac;endo referencza a los pechos,
:'nsas] . o .
3. Juan; Cuando se conviente en ia Marylln Monroe... jPues yo que sél Le crece todo,
tas tetas, el pelo,...[risas) '
4. Maria: Ei de Channel sg ve un pooo bastote, que cambla en un mumento sa ve
como:se deforma y la gonte se- vuelve loca...
5. Femando:{Gritando} Nimero cince, niimero cinco..
6.  Maria: Y después sigue lgual la cmca con el bote Channel y: los demés viendo la
. peticula: _ :
7. José: El que ha molao es el Canal Plus Ehab!an a ta vez]
‘8. :Marfa: En el de Tuto Bluni, o Tito: Bluiii, como se diga, pues en.ese la musica va al
compas de las fotos, de cuando- hacen fotos. Va més o menos al compas....
9. Juan: Yo soy como marica, pues me he fijado en los tios [risas]
10. E: Engeneral, £qué sensacion penséns ‘que transmite a la gente estos anuncios?
1. Maria: El comprar, el que compfes Lews £s que hacer un anuncno para gque no
_ uompres estonto, ' . = :
-12.-José: Da a entender que si 1
- - yogur, que si comes eso te senti
todo eso, : :
43. Marla: Y si.me compro los Lews me convemré en una marclanita, (,no?

pr‘as eso te convertirds en tal, igual que el de
mé?s' Sano y no sé que..., podré hacer flexiones y |

El fragment fa referéncia als seglents aspectes:

¢ Existeix un mode! cap al qual s’ha de tendir. En un principi l'ideal
proposat ofereix certs criteris de bellesa, salut o acompliment que
s'expressa en als anuncis publicitaris en cossos concrets de caracter
mitic o idealitzat com és el cas de la Marylin Monroe, els cossos
musculosos de I'anunci de la coldnia Tito Bluni o el comportament
juvenil de la noia en Panunci dels Levis. Donat que el cos es
construeix com un espai de possibilitat el model no només és un desti
al que es pot arribar sind que es converteix en un desti que s’ha
d'assolir. A més de ser un model ideal conforma un espai moral
d'actuacio que comporta practiques concretes en termes de prendre
cura dei cos.

+ La consecucio del model ideal es realitza a partir no només de I'Gs
sinG de la fusié amb un conjunt d'objectes materials com, per exemple,
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colénies, pantalons o calgat esportiu. Aquests objectes, encara que
diferents al model, el signifiquen i el reprodueixen en la seva unidé amb
un cos concret. La Marylin, aguest model universal i Unic, es
reprodueix simbolicament en altres cossos a partir de la barreja de la
colonia, portadora del model, amb un cos que possibilita i desitja
aquest ideal. Es rellevant d’assenyalar la dicotomia entre globaf i
especific que aquesta metafora reprodueix. La impossibilitat de la
reproduccio exacta del model, com en el cas de la Marylin, comporta
al mateix temps la seva validesa moral i la seva falta de concrecié
material. La transferéncia de les caracteristigues del model al
producte permet el que aquest model pugui ser reproduit en forma
dnica per un cos local i tangible.

o D'aqui es deriva el reconeixement de ia importancia de la fusid de la
substancia bioldgica, el cos, amb la substancia material, el producte.
Es tracte d'adquirir noves possibilitats reals o simbdliques en termes
de, per exemple, bellesa, salut, estil de vida o reconeixement social.
D'aqui que el cyborg constitueixi una metafora d’adaptacié social,
d’allo que s’ha d’assolir per scbreviure en el nou medi social.

e« Aquesta metafora és possible en tant que s'sntén el cos com a
potencialitat susceptible de ser modificada intencionalment, obrint aixi
una dimensid moral al procés de transformacié. El cos acaba
expressant el que la persona és en termes de, per exemple, salut,
bellesa o execucid. Qui es negard a expressar aquests ideals si
tothom te la possibifitat de fer-ho? D'aqui que “estar’ (mostrar-se de
certa forma en un context donat) es confon amb “ser” (I'esséncia
mateixa de la persona).

* Els participants no accepten aquesta metafora de manera aséptica i
passiva sind de forma reflexiva i activa. El model s'utilitza
dialécticament. De vegades s’accepten els valors que proposa, altres
vegades es posen de manifest les intencions que permeten la seva
existéncia, i en ocasions es critica el seu missatge. La ironia de la
ultima intervencié del fragment anterior, *hem convertiré en una
marciana’, desautoritza la metafora del cyborg com a forma valida de
transformacid personal.

La metafora no implica que la persona accepti que “usar un producte” comporta
accedir a tots els elements associats a ell. Si que es reconeix, de totes maneres,
que s'assoieix “el sentiment” associat al producte. Menjar “Danone” no “et fa sa’,
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pero si que permet “sentir-te sa”, i aquest s un aspecte important en el procés de
tornar-se cyborg. Mentre que la metafora cyborg combina el material i el biologic per
a formar un nou cos, al mon del consum i la publicitat la combinacié cos i producte
es tfransforma en un nou “sentir’ que no es troba a les paris perd que emergeix a
partir de la seva fusid. Aguesta metafora no suposa necessariament una acceptacio
de la ideologia del consum, sind una acceptacid de la seva existéncia i un intent de
sobreviure assumint la impossibilitat d'escapar-s'hi, arribant en alguns casos a
convertir-se en element de resisténcia cultural com ha estat el moviment cyberpunk,
expressat en les obres de novellistes com William Gibson o en les accions dels
hackers en |a internet.

Podem trobar multipies exemples d'aquesta nova forma d'entendre el cos tan en el
moén académic com en la nostra ambit cultural. La influent obra de la Donna
Haraway (1991, 1997) en amplis ambits de les ciencies socials, amb el seu, ja
classic, "Manifest Cyborg” (Haraway, 1985), ha supasat un canvi en les formes en
que es teoritza | s'investiga en ciéncies socials, convertint en problematics
conceptes com ‘autonomia’ o ‘poder social. Aguesta metafora també esta present
en diversos ambits de la cuitura popular com la musica (i.e. el grup Orbitals), el
teatre (i.e. la Fura dels Baus), el cine (i.e. |a pel-licula ‘Desafio Total' o els episodis
del Borg a la série Star Trek). Oposat a la visi6 monstruosa del cyborg, del que el
monstre imaginat per Mary Shelley en la seva obra “Frankenstein” en seria un
exemple, els mitjans de comunicacié el presenten com a un estat desitjable a a
aconseguir per tal de transformar-se en un nou ser adaptable a I'entorn social que
nosaltres mateixos estem creant. Aquest cyborg esdevé doncs natural al seguir les
mateixes lleis que ens han fet a nosaltres el que som, els de I'adaptacié al medi
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_VIiL; Cos i Desig

En publicitat es mostra un nou cos objecte de desig, el cos masculi. La identificacio
d'aquest canvi en la posicid que ocupa fa figura masculina, per part de les
participants en els grups de discussid, genera una redefinicid de les possibilitats i
limitacions reals ifo simboliques deis rols tradicionals atribuits a '’home i a la dona.

VIil.1. Material publicitari

En alguns anuncis es mostra el “cos de [F'home” realitzant accions gque
tradicionalment eren desenvolupades exclusivament per el “cos de la dona’. Un
exemple d'aixd el trobem en I'anunci de la coldnia Tito Bluni, on es mostra un grup
d’homes joves despullats desfilant sobre una passarel-la amb un plblic que se'ls
mira format exclusivament per dones elegants de mitjana edat. En aquest anunci
s'inverteixen les posicions que habitualment ocupen un i altre cos: “Fhome” es
despulla i exhibeix el cos; “la dona” mira i desitja. Aixi, al fer-se visible un aitre cos
diferent al femeni es fan visibles altres desigs diferents als masculins.

En l'anunci de la Coca-cola Light, també es mostra una situacié en la que la part
femenina és la que mira i la masculina la part objecte d’'admiracio. L’accié es
contextualitza en unes oficines on tot el personal que hi treballa son dones
secretaries, en aquestes oficines apareix un nei per 'ascensor que és el repartidor
de la Coca-cola Light. Les secretaries tenen controlat I'horari en que cada dia
apareix el noi per I'ascensor. Abans de la seva aparicié es preparen fent tot una
serie de gestos (com amagar la foto del marit, descordar-se un botd de la camisa,
creuar les cames...), amb els que se'ns dona a entendre la il-lusié d'aquestes
provocada tant pel desig de veure’l com pel desig de ser vistes. D’aquesta manera,
si en l'anunci de la colonia Tito Bluni es mostrava “ei desig” (de les dones) per
“‘I'objecte” (els cossos dels homes), en el de la Coca-cola, a més a més, es mostra
un “desig” (de les dones) per ser “l'objecte de desig” (de 'home).

En altres anuncis es mostra la dona expressant obertament | en casos
exageradament el seu desig cap al cos de I'nome. Un exemple el trobem en un dels
anuncis de Levis on es crea una histdria de fantasia. En aquesta historia un noi sol
que navega en un vaixell es troba amb una tempesta al mig de mar que el fa caure
al fons del mar. Al caure es queda amb estat inconscient. En el fons del mar hi ha
unes sirenes que en veure'l van a reanimar-lo. Aquest es desperta envoltat de tres
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Sirenes que li donen petons i el toquen. En principi ell es mostra satisfet en aquesta
situacié entre les Sirenes, mig dones i mig animals, que l'acaricien i se’l miren amb
certa ingenuitat. Perd en el moment en que aquestes li intenten treure els pantalons
el noi marxa cap a la superficie del mar. El fet de que ell s'escapi suggereix
diferents lectures del anunci, perd sigui quina sigui la intencié que es pot atribuir a
les Sirenes, el desig d'aquestes sembla implicar una agressio envers al noi.

VIIl.2. Els Grups de Discussié

vii).2.1. Un nou cos

Les participants en els grups de discussi6 identifiquen un canvi en els cossos que
apareixen en els anuncis: es posa en escena el cos masculi en el lloc on
habitualment apareixia el cos femeni, Fent possible que en les entrevistes es
manifestin i qiiestionin I'associacioé tradicionalment indissociable entre una posicio i
un cos. En els seglents fragments es mostra una gradacié en les possibilitats de
canvi gue suposa la substitucié del cos femen! pel cos masculi. Anant des de
representar simplement un canvi en aparenca fisica, fins al reconeixement de la
possibilitat de canvi en les concepcions estétiques tradicionals, que posen de
manifest les limitacions simboliques de les categories tradicicnals de '"home i de la
dona.

1. L:'No s6é, és com Festereotipo de! llo guapo. Abans es feuen més amb ties, ek
: anuncles ties mones. Es el maleax '
O Es lo mateix. N :
C: El que passa és que ensenyen _altra cara perd-és el matetx rol. _
L cfar les feministes es van quema i3var| pensar que aixﬁ efd la soiucm
Q: Abans sortien ties duncs ara surlen luos perd fes tles fan e! rnatelx paper i els tios
fan el mmeix paper.

.u-.'-?»!'“"

En aquest fragment les participants en el grup creuen que ens els anuncis de la
mostra s'esta mostrant "I'estereotip de tio guapo”. | per tal de mostrar-lo, es posen a
aqueslts cossos masculins en la mateixa situacid en la que tradicionalment
apareixen els cossos femenins guapos ("ties mones"). Pero aquest nou cos posat
en escena, com s'apunta en la tercera intervencid, no els hi sembla que pugui tenir
meés implicacié que la de proporcionar "una altra cara™ - la cara masculina - "d'un
mateix rol”, d'un rol que fins llavors el cos femeni havia tingut l'exclusivitat per
poder-lo exercir. Per altra banda, el fet de que es continu mantenint un mateix rol
perd amb diferent cos, s'interpreta com un efecte de les "queixes" de 'les
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feministes”, tot i que no creuen que aquest efecte que es manifesta a través de |a
publicitat sigui "la solucié”. El fet de que es parli de "solucid" implica el
reconeixement implicit d'un problema, i sembla ser que el grup el situa en aquest rol
tradicional, que havia estat exclusiu de les dones i que ara es fa extensiu als homes.
D’aquesta manera, les limitacions i connotacions negatives dei rol no sén superades
amb una canvi de cos, per tant seria un canvi en aparenga {ja que es mostra un cos
amb un altre sexe) perd no ho seria a un nivell social més ampli, ja que s'estarien
perpetuant uns mateixos rols i unes mateixes relacions. Aixi que aquest nou cos, tot
i que s'entén com un efecte de la ideologia feminista, no representaria un canvi
ideologic per no es superar les limitacions dels ro's.

Entr: aqui, &l papel de 105 hombres-que salen ahi, ¢qué papel tienen?

$1: ensefiar ef cuerpo a la mujer. -

'S5:es lo.mismo que siempre s critica a la mujer, pero al revés, de los hombres.

$1. es un mundo por explolar eh? el cuerpo masculino para la publicidad, es un
: mundo que se asta demostrando qua sube ventas.

$3: porque €s una cosa nueva, . 'eh?, también? _
6. 51 cldro; no es una cosa que nos Io parezca, no, es que realmente es asi v cuando
. %€ pone un tiazc en un anuncio-ies realmente para causar unos beneficios o un
faumarttn de ventas, no hay oira B

PN SR

AN

En aquest fragment, es fa explicita la funcid que tenen els "homes" que apareixen
en els anuncis, aquests estan per: "ensediar ef cuerpo a la mujer” a partir de fer alld
que “siempre se critica a la mujer’. Perd en aquest cas, tot i que en principi no
sembla que "els homes" estiguin fent res diferent a alld que tradicionalment només
feien "les dones” ("ensenyar el seu cos”), es considera una innavacid, per
representar “un mén nou per explotar” en publicitat. Per tant, el fet de que ara sigui
el "cos masculi" el que s'ensenya i el femeni el que mira sembla provocar un
resultar atractiu, ja que com es diu en la intervencié 5: “cuando aparece un tiazo en
un anuncio es realmente para causar unos beneficios o un aumento de ventas” Aixi
que, les participants en el grup, a partir de focalitzar els efectes en publicitat
d'aquest canvi de cos i de rols, insinuen noves possibilitats a 'hora d'ensenyar un
cos que no es produien amb el cos femeni. Un nou cos situat en un espai nou pct
denerar canvis, obra noves possibilitats.

U No . perd: estétfcament també és gua!
G Eldeisculsdels tios... ; e
L: Home, estd ben trobat, el fetj i poriar ta coldnia, amb la coldtma ho portes tot...
C: Als tios- només se'ls hi veu #a sl de darera '
“L:Es veritat... P
0: Es que fo es cohsidera una cosa maca
; MA Patser historicament ha sigut rnés cémode considerar més maca la dona ..

ﬂ@ﬁPPNﬂ
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3. LA més els que fan els anuncts ) :ros

9. CH: Eso no lo sabes tu. _

10 L: Perd normalment aleshores, jo.q sé en una tia ... uns:pits tampoc han de ser
Macos... :

1. CL: Esque gstem en una swe!at com aquesla masclista, i ja esta.

En aquests fragment es fa referéncia al anunci de la colonia de Tito Biuni, on surten
un grup de nois desfilant despullats per una passarel-la. L'aparicié del nu masculi
en publicitat, a les participants en ia conversa, els hi agrada des d'un punt de vista
estélic. Perd els hi crida I'atencid que aquests cossos que apareixen en I'anunci no
s'ensenyin en la seva totalitat, com explicita la quarta intervencié “només se’ls hi
veu la part del darrera”. Aixi que, per una banda, encara que els homes de I'anunci
desfilin totalment despullats hi ha part d'aquests cossos que les persones
espectadores com elles no poden veure per la televisid. |, per altra banda, cal
destacar que les participants en el grup com a lectores de 'anunci no fan explicita
quina és aguesta part que no es fa visible i que, per tant, no poden veure. D'aquesta
manera, sembla que el cos nu masculi (com es veu en el tema de Fragmentacié del
Cos) esta en part censurat, ja que hi ha certes parts que no s'ensenyen {en els
anuncis) i1 s'insinuen (per part del grup) peré no es diuen.

En la sisena intervencio es déna sentit al fet de que hi hagi part del cos dels homes
sense fer-se visible, arribant a la conclusié que no s'ensenya perqué “no es
considera una cosa maca”. A partir daquesta intervencié, el cos masculi entra en
comparacio amb el cos femeni, el cos del nu tradicional, un cos que s'ha considerat
més maco i $'ha fet totaiment visible. Des de la intervencié setena fins a la onzena,
fent allusi6 a una comoditat histérica d'una societat masclista, en la que ha
interessat “considerar més maca la dona” (intervencié 7), les concepcions estetiques
tradicionals de cos prenen una dimensié socio-historica. Que encara que aquestes
concepcions es reconeixen i en part s'assumeixen pel grup, al mateix temps, les fan
problematiques quan en la intervencié deu es diu que: “uns pits tampoc han de ser
macos”, posant el emfasi en el procés de naturalitzacio d'una determinada estética
dominant de cos, que no és deslligable del marc ideoidgic ni de! sistema de valors
en que es genera una imatge de la dona com a cos objecte.

En resum, en aquest fragment es suggereix la idea de que valorar el cos de la dona
com més agradable i maco de ser ensenyat no és un judici estétic objectiu ni
preexistent a la cultura, sind que és una concepcié producte “d’'una societat com
aquesta masciista”
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Per altra banda, el fet de que aparegui un nu masculi i que es consideri “guai
estaticament”, entra en contradiccié amb alld que s’identifica com a tradicional,
possibilitant un guestionament dels limits imposats per les concepcions estétigues
tradicionals. Aixi, el cos masculi que comenca a ser ensenyat podria arribar a ser un
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altre model de cos maco.

VII.2.2. Nous desigs

Al "despullar’ el cos dels homes també es “despullen” certs desitjos amagats, en
aquest cas el de les dones. En el seglents fragments, extrets d’'una entrevista feta a
mestresses de casa, s'adverteix de les possibilitats i amenaces que aixé pot implicar

a nivell social.

o

'.96-:4@ o

9,
10
1.
12.
13.
14.
15,
16.
17
18.
19,

S1: hombre, Io que pasa que este de los culos, para... deshacer matrimonios. .

52. esto de los hombres desnudas para anunciar una colonia, que quieres que te

diga, _ :
55: y'si en vez de un homhre sakem una chica?

82: tampoc, tampoge, ho trobo- malament també, eh? Es que per anunciar coldnies, |

no necessites sorlir despuliat,

S4: ho fan per a llamar I'atencié.
§5: *** no tienen un desnudo feo
82: no, pero no..../ .

- 84 n'hi ha, de colonies de danes tambe nhi ha i surten i ho fan per flamar
Tatencid. e o

8251

._:SS Si, s,

$2: ami, particularment no m agraden eh? els anuncis aixi,

84: na, a mi tampac, perd bueno, ml_ra... és una manera de...

[S'exclouen tres intervencions. 1

S4: estén hechos bien, pere vaya‘ i o
$5: yo encuentro que este de _oma estsd muy bien logrado.
Si:si. SR o RS
85 a més AD S& Ve un hombra_desnudo ni =
S4nomtraf . SRR IR

§5: son buenos cuerpos, atletas no se Es bonito de ver

En aquest fragment es suggereixen certs efectes que poden provocar “els cossos
d'homes guapos despuliats”, que surten en Panunci de la coldnia Tito Bluni, en
lordre social en general, tant com a una audiéncia de dones (com elles) en

particular.
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Les participants insinuen el desig i latraccid que aquests cossos masculins
provoquen en les dones, a partir de dir que aquest anunci pot "desfer matrimonis”
{intervencidé 12). Tot | que no seria prudent prendre’s al peu de la lletra la intervencio
de 31, per fer-se amb cert toc d'humor, queda implicita la idea de la infidelitat | a
infidelitat de les dones per sentir-se atretes per altres homes que no son el seu
marit.

Els cossos masculins despullats es consideren un recurs publicitari per cridar
I'atencido. Aquesta forma de cridar Patencié passa pel trencament d'una norma
social: ensenyar “cossos masculins despullats” esta "malament’ moralment, per
estar agredint simbolicament una convencié tant tradicional com és el matrimoni.
Perd per altra banda, el fet de que no tinguin "un nu lleig” i que siguin uns “bons
cossos, atletics™ fa que siguin ‘bonics de veure”. Aixi, sembla ser que “el cos benic”
pot ser ensenyat, ja que a qui se li ensenya ii agrada veure'l, Perd al mateix temps
es justament latraccié i desig que sembla despertar-se en les dones per altres
homes que no sén els seus marits que el converteixen en un cos perillés de ser
ensenyat.

1. 8% ™ una cosa bonita... es coma una: chica si sale una chica o un bombon por la.
teis, verclad que los maridos la m:iran y-dicen mira que mujer més bonita, mira que
'~ chica ™és... mas alractiva, pues cuando sale un anuncio que sale un-hombre...a mi
B 1.'men gus&a o : o o
2. 'S%;.amime giista... como se tlamaesa'que salfa... la mangola wmo' se llama fa...
3. -S4 piensa que este de ia cervera, hay este de la cerveza y otro de la misica que
tocan... Junto en... un terrado. .. es ia Marla on siete afios se va corriendo a verlo y
o canta ¥ se'lo sabe de memuna f

La primera intervencié justifica el perqué de que la participant Ii agradi mirar als
homes que apareixen per la televisi6. Es justifica a partir de comparar-se amb “els
marits”, els quals no tenen cap mena de dificultat per mirar i expressar Iatraccio
cap a les noies o dones que surten per la televisid. S5 al fer explicita 'atraccié que
pot sentir cap a altres homes que no s6n el seu marit, s'esta identificant amb
aguesta posicié masculina alhora d'expressar el que i generen certs cossos. Una
posicid que és reconeguda i acceptada amb molta naturalitat quan és el marit qui la
pren, pero que crea la necessitat de ser explicada i justificada quan és una dona qui
I'adopta, en aquest cas S5. Aixi que S5 (com es reflecteix al llarg de tota lentrevista)
amb cert to reivindicatiu, questiona al grup si és licit que a les dones (casades com
effes) els hi agradin altres homes que surten en els anuncis i que, per tant, no sén
els seus marits.

1. .ENTR: Y UNO EN QUE DABAIS MUCHOS GRITOS? |
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" {risgs ‘generales)
' 82 eso porque es de cofia .../ (...
54 de tofta, de cachondeo.
...} de cofia, de cachonedo, pem realmente ./ (...
: '85 arm me gusta. .
)donde haya un culo j joven un poco apretado,
-85 3| ‘hombre.
10 &3 qmén pudieraf
14 (nsas}
12 82 esté bien pero en plan de coﬁa.

co.d-:':ﬂ-sw.cn;-@!ﬁ

L'entrevistadora els hi recorda els crits que han fet mentre miraven I'anunci de la
colonia Tito Bluni. Al fer-se referéncia a la seva reaccié davant d'aguells nois
despullats de Fanunci, sembla que sorgeix la necessitat de donar sentit a la seva
experiencia al veure'ls. Es planteja "qué és el que provoquen uns cossos d'homes
nusos en les dones que les fa cridar?" Als seus crits se'ls hi dona un sentit poc
serio, aquells crits eren una “cofia”, eren de “cachondec” D'aquesta manera, les
dones que parlen, estan manifestant que en el moment en que suposadament
estaven expressant la seva experiencia, estaven simulant. Aixi, els seus actes
queden desvinculants d'elles mateixes, o dit d'una manera, I'expressié de |'atraccio i
del desig femeni cap als cossos macos masculins no es correspon amb el seu propi
desig. Tot i que es permet expressar i explicitar I'atraccié ("a mi me gusta®) i el
desig que senten les dones cap a aquests cossos joves masculins (“guién
pudiera!”), sempre s'ha de mantenir un toc d'humor, per tal de mantenir 'ambiguitat
que permet "la conya” L'ambiguitat de que: si aquells crits sén una manifestacié de!
seu desig o de si s'esta jugant a convertir els cossos masculins en objectes, poden
aixi adoptar una posicid i un desig masculinitzat sent dones.

VIli.2.3. La dona insatisfeta

Els anuncis suggereixen una imatge de dona amb connotacions molt negatives. En
les entrevistes es dibuixa una dona que va des de la insatisfaccié amb una vida
convencional (matrimoni) a la adopeié d'una postura masculina. Des d'aquesta
postura la dona actua segons el seu desig, perd no per aixd deixa d'estar insatisfeta
5ind, a més a més de ser-ho, es torna dolenta.

‘Entr:Bueno'y las chicas ;qué pensdis?

S4: pues gue no tienen otra cosa que hscer también. - :
§2: no, YO Cret que son tias normales y corrientes y que comé a todo el mundo Ies
Qﬂstﬂ ver en un momento clado en m:tad del trabajo pues... tener un: rato de..,
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S3: mira, si tu tuvieras secretaria en fu curro, seguro que cuandc pasa le das un
fepaso que te cagas. Cuando estaha aquelta del agua del Carmen, bien que te
-quedasle piliado, je, je, je. : S

S1: no se, es un alivic para la vista de vez en cuando pues verun tio asf.

85 te vas al Merca Bama o al Merca Show ./

-81:-ademAs eslé4n casadas, trenen marido y tal, y es como... un parénlesus

‘§2: reprimidas o deprimidas. :

53 ‘pero se ven mujeres mayom no se ven jovenes, eh?, se ven tias mayorcitas,
‘que éstan currando. ..

-81: maduretas.

§3: tienen su-vida ya... entonces el tollo del lio es como un poco aventurilla, no?
tiran a fotico, ey, a versi.. no?

St: sl, dlaro. R

La conversa d'aquest fragment gira entorn de les secretaries que apareixen en
I'anunci de la Coca-cola Light. Unes secretaries que miren el noi que reparteix les
Coca-coles. A partir de les mirades s'expressa el desig de les dones cap ail cos de
'home al que miren, i €s a partir d'aquest desig que el grup descriu un tipus o una
imatge de dona.

En un principi, de les intervencions segona fins la cinquena, les secretaries es
veuen com unes “ties normals i corrents” que estan treballant. S6n normals i no es
diferencien de |a resta de persones pel fet de que els hi agradi veure en ia meitat de
la feina un noi jove com el que apareix en 'anunci, ja que veure un noi aixi suposa
‘un alivio para la vista® (intervencié 5%) . D'aquesta manera, la mirada de les dones
expressa una atraccid i satisfaccid que és molt natural.

Contrariament a aquesta satisfaccid natural de les dones, que queda implicita en les
anteriors intervencions, a partir de la vuitena intervenci¢ aquesta mirada pren unes
connotacions negatives, per provenir i ser indissociable d'unes dones gque
sorprenentment ara es veuen com a “reprimides o deprimides” (intervencié 83). Cal
destacar que en l'anunci aquestes dones es preparen per veure al noi i quan
apareix el miren amb cara somrient i de satisfaccio. Per tant, si ens limitem a fer una
lectura descriptiva de Fanunci, en cap moment parlariem de la infelicitat o d’'uns
rostres que expressen cap mena d'estat depressiu, en la situacid concreta en que
es desenvolupa l'accid de I'anunci. Aixd, ens planteja I'interregant sobre quins sén
els elements i/o significats en que les participants es basen per crear una imatge
d'aquestes secretaries com de persones “reprimides o deprimides”.

Per donar resposta a aguest interrogant cal que tinguem en compte quins trets i
caracteristiques anomenen les participants en la conversa, a partir de la vuitena
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intervencid, alhora de definir a aquestes dones. Aquestes dones: "estan casades,
tenen marit”, "es veuen maduretes, no sdn joves” i “estan currant’”. D'aquests
aspectes que identifiguen les participants scbre les dones queda impiicit un
plantejament de vida molt convencional, en el gual sembla que aquestes haurien
assolit tot alld que és desitjable socialment (ja no sén joves, perd ja s’han casat i
tenen feina) i com s'insinua perd no es conclou en la tretzena intervencié “tenen la
seva vidaja..”

Per altra banda, el fet que estiguin esperant per veure el noi jove de la coca-cola i,
aixi com, que amaguin la foto del marit, &s vist com “un paréntesis” en la vida d’'unes
dones madures en el que es permeten desitjar una “aventuriflia” amb un altre home
que no es el seu marit. Per tant, aquest parentesi en el que apareix el desig d'un
cos jove que no es correspon amb el del seu marit, insinua la existéncia d'una falta
en les seves vides aparentment tant completes, ja que s'expressa la satisfaccio
momentania de trencar amb les seves vides convencionals. Unes vides en les que,
per la seva condicio de dones casades i madures, han de reprimir el desig cap als
cossos d'homes joves que no podran gaudir perqueé ni sén el seu marit ni els hi
corresponen per la seva edat.

En resum, la satisfaccié que expressen les dones en la situacié que es mostra en
Fanunci entra en contradiccid amb les normes morals que s’han de mantenir per tal
de seguir una vida convencional. Aixi que I'expressio d'una satisfaccid per part de
les dones al veure un cos masculi, es interpretada per les participants del grup com
una insatisfaccio en les seves vides, per haver-se de reprimir aquells desigs que,
per altra banda, estan expressant aquestes propies dones cap a altres homes.

1. Entr: sobre las mujeres de éste anricio... ;qué papel tienen?
‘2. 82 el mismo que tienen Ios hombres en el de Soberano, de voyeurs totaimente,..
de deprrmudas : : : :
3. S1.delobonas.
4. S5 con-dinero... : :
5. '31 deseandu plilar lo que vamus le que caiga de la pasarela

Les dones espectadores en la desfilada d'homes despullats que apareixen en
I'anunci de Tito Bluni, els hi recorda, a les interlocutores d'aquest fragment, als
homes que apareixen en un anunci de Soberano, que no forma part de la mostra
d'anuncis d'aquest estudi. En la primera intervencio, les dones queden situades en
una posicié tradicionalment masculina que la S2 veu representada en I'anunci de
Soberano. Com es descriu en altres fragments de I'entrevista, en l'anunci de
Soberano surten un grup d’homes mirant amb cara de desig a una dona. Aquest
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homes son qualificats com a “voyeurs” i es considera un anunci molt masclista. Les
dones de l'anunci de Tito Bluni se les associa amb aquesta posicid masculina
“voyeurista®, en la qual I'altre que és mirat queda relegat a la posicié d'un objecte
amb el que alimenta les seves fantasies sexuals. Perd igual que en el fragment
anterior, a les dones que desitgen se les considera “deprimides”. Un estat psicologic
que provablement les diferencia dels homes que surten en I'anunci de Soberana.
Per altra banda, a aquestes dones se’ls hi atribueix un alt poder adquisitiu (*con
dinero” (Intervencid 3%)), apropant-se més, aixi, a una situacié tradicionalment més
propia de lhome que de |a dona. |, a més a més, suggereixen la imatge metaférica
d'uns llops esperant el moment oportu per devorar la presa. En aquesta metafora
queda implicita una idea de dona agressiva i “marta de gana®, on s’expressa una
dona mirant amb desig els cossos de ncis joves que desfilen per sobre de la
passarel-la amb els que no podra actuar els seus desigs.

En relacié amb el de “l'eterna joventut’, el cos de dona madura nega la possibilitat
d’'accés als cossos joves. Les limitacions del seu cos entren amb contradiccié amb
el seu desig, aixi aquesta dona queda relegat a una posicid “voyeurista” des de la
que es pot mirar perd no tocar.

VIll.2.4. La dona agressiva

1o Home, al final les pinten una_nﬁca de dolentes, no?

2. ;MA S{ s6n una mlca arpies IR

3.

4, MA Donari un rol a la dnna

5. L:No, s6n sirenes. 1 SN -

6. MA: Jo vaig veure un ananci que ¢ "moﬂ béstia... jo crec que li donten un altre rol a
Ia dona ara ja no és una maruiitla ara €s una dona iiberal I no només liberal

7. B .

8 -M.ﬁ.. S£ sén aixi cnm ans: 5. he:vist un altre anuncl N unes ties amb les upgles

' bastam Hargues que. I fo esgarrapada a un tio, i lepaven la sang , ho

‘vaig trobar...és que am varg escang élnzarl tot. {pag’ 16)

En aquest fragment es fa referéncia a que en diferents anuncis de televisié es
mostra una imatge de dona dolenta. Per exemple, la imatge que de les Sirenes
reben les participants en aquest fragment es de que: “les pinten una mica de
dolentes” (intervencio 1%) i de que “s6n una mica arpies” (intervencié 2%). Com es fa
explicit entre la tercera i quarta intervencio, la funcio que té aquesta imatge no és més
que la de proporcionar un rol a la dona. La dona canvia de rol i passa de “marujilla’ (de
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mestressa de casa) a “dona liberal". Passa d’ocupar un rol amb connotacions de dona
depenent de 'home a un rol amb connotacions de dona independent. | és aquesta dona
independent ia que pot arribar a ser “dolenta’ | “ansiosa”. Amb aquest nou rol, la dona
no nomes es regeixen pel seu desig sense tenir en compte el de I'altre sind que, a més
a més, el seu desig suposa una agressio cap a l'aitre.

1. MAC Home st , tothom sera _c'd: i én benefici prepi, peré hi ha moltes maneres
: -_d‘eﬂfocaf aixd, pot ser que et mifin de luny pot ser gue et mirin de prop... i en aquest
o ff'ms son les lles que van dlrectes' liﬂBG que aixd és algo roir, no‘? Sén sirenes pero

: 3poienc:aven alxﬁ no ensenyaven aquesl tipus de dona...
2. 'LL: Bueno, en nuestra realidad rarmoco ex|ste por lo menos no sale en {as noticlas.
© . Violadores existen, violadoras ... s
3. MA: Jo o parlo fins al punt de: vlofador jo parlo de ties emancipades...
4. LL: Pero aqui hay unas arpias camo dices tu que se miran aquel hombre con ansia..
- ahora haz el anuncio al revés ..

6. LL _Se Bs!an r!evando las cosas, u 'paco lo que decia de una manera exagerada, a
" fo mejor no es tan complicado , @ To mejor es més compiicado y nosotros no
“sabemaos ni lo que el publicista Ha ‘hecho o no io sabemos de una manera
~consciente: Pero es cierto que si se sxagera y se complica la cosa esta, llegamos al
- rollo_este. Hay violadores pero. no hay violadoras, o sea... en esos temas, siempre
“ha sido el hombre el que ha dominado, entonces si cambias 10s dos papeles es un

: fasco te dan asco ... aquello da asc:o(pm 18)

Seguint amb la imatge de dona “liberal” i “dolenta”, es fa explicit que suposa un nou
tipus de dona que “abans no es potenciava’(1? intervencid). Les Sirenes del anunci
de Levis es prenen com a exemple d’aguest tipus de dona, aquestes aporten "algo
nou” i es diferencien d'una imatge de dona més tradicional en la seva forma de fer
en relacid als homes, perqué aquestes ‘van directes”. En aquest fragment es
suggereix la figura de la dona violadora. Una figura que queda flotant durant tota la
conversa perd de la que no s’accepta ia seva existéncia. La violacid es pren com a
metafora per expressar el rebuig que els hi provoca 'agressit que suposa per la
figura masculina que aquest tipus de dones tan “directes” prenguin la iniciativa |
actuin segons els seus desigs i no siguin dependents dels desigs dels homes. En la
cinquena intervencio es manifesta que “en aguests temes sempre ha sigut I'home el
que ha dominat, llavors si canvien els dos papers és un fastic” En aquesta
intervencio la participant suggereix que aquest tipus de dona, que no s'insinua fent
mirades sinb que va directe, no suposa tant una agressid fisica cap a 'lhome com
una agressid simbolica contra el seu domini sobre |a dona.

Pagina 67



Imatges | Discursos en ia Fragmentacié dei Cos

VIIL.2.5. L’home objecte

1. Luis:f Cuando ie dan un beso que estd inconsciente parece como si el tio sonriera,
. como si ei tio supiera gue le estén dando besos y...
2. Juan:...)y esta disfrutando y- dn::e yo de aqui no me voy.
Lids:./ Es que al principio parece que sonria. :
Mariano: ¢ Y su reaceion es de miedo, de temor? No porque:le quiten el tejano si no
- porque Io vayan a violar enlreiitas:-cinco...
~ Luis:/ Joder, ¢, nunca te ha pasado?, a veces estabas ahi con cinco chicas (risas)
-Juan:./ cada sabado me pasa, no pueda evitarlo.
Mariano:./ Con una ya da miede, pues con ires... :
Juan 4 Claro, vienen, me tocan, y te sientes hombre objeto ¥ No...es una sensaclén
que... coma no la habéis vivido es normal que no la entendéis (risas).

= .«i-

o N @

La conversa d’aquest fragment gira al voltant de |es reaccions radicalment diferents
que te el noi que cau al mar, davant de! comportament envers ell que tenen les
Sirenes. Els elements en que les participant s'hi fixen sén: en el comportament de
les Sirenes i en les expressions i reaccions que té el noi. A partir d'aquests elements
s'interpreta | s'intueix quines sensacions experimenta el noi, que el porten al final a
separar-se de les Sirenes.

En les intervencions es narra que: en el fons del mar on es troben les Sirenes i el
noi, les Sirenes reaccionen apropant-se i donant petons al noi. Al noi. tot | que, com
es fa explicit en la primera intervencié, sembla que esta inconscient, aquests petons
li provoquen una sensacio agradable: “estd passant-ho bé” (intervencio 39, Agquesta
sensacié de satisfaccio |i genera el desig de quedar-se entre les Sirenes,
expressat implicitament en la segona intervencié on a I'expressid somrient del noj se
li posen les seguents paraules: o d’aqui no me'n vaig” En la quaria intervencid,
fent referencia al moment en que el noi marxa d'entre les Sirenes per emergir cap a
Fexterior del mar, es planteja la segient pregunta: “;i la seva reaccié és de por, de
temor?”, que el mateix interlocutor respon intuint quin és el motiy que li genera al
noi aquesta sensacié de por, on el noi té por ‘na perque i treguin ef texa sind perqué
el vagin a violar entre les cinc”. Aixi, que el noi fuig del voltant de les Sirenes perqué
&l comportament d'aquestes li suggereixen el perill de ser violat.

A partir de la cinquena intervenci6 les participants que sén un grup de nois joves
d'entre vint-i-quatre i vint-i-sis anys passen a identificar-se amb el protagonista de
Fanunci. Amb aquesta identificacié passen a crear-se una histéria fantasiosa on sén
ells els protagonistes. En aquesta nova situacio plantejada pel grup, es recullen les
sensacions tant de satisfaccié per ser tocats i desitjats per les “dones” (Sirenes) com
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de por a ser objectes (a ser violat) que s'atribuien al noi de 'anunci, podent-se
establir un paral-lelisme amb [a fantasia de Fanunci.

Al passar a ser ells els protagonistes, la possibilitat de que la part femenina sigui la
gue viola a la masculina, es planteja a un nivell simbdlic. La violacid de I'home
s'entén més que com la imposicié d'un desig, com 'expressié desinhibida del desig
de la dona cap al cos masculi.

Com expressen les persones participants amb to bromista, es planteja una situacié
en la que la part masculina pot mostrar un cos que inevitablement al ser vist genera
els desigs de les dones. Els nois d'aquest grup, frivolitzant al concepte de violacis,
expressen la seva satisfaccié i orgull al imaginar-se a ells tenint un cos amb el que
es té tant éxit amb |es dones. Perd, per altra banda, manifesten la sensacié de por
que els hi genera ¢! desig de les dones. Aquesta por es relaciona amb el mateix fet
de no poder evitar el desig de l'altra, un desig que els converteix en “homes
objectes”. Quan I'home passa a ser "cos objecte de desig” provoca una sensacio de
indefensio en aquests, per la pérdua de control de la situacié i trencament de les
pautes d'actuacié que tradicionalment s'han atribuit a la part masculina. La idea de
la violacié com a extrem posa de manifest com el desig construeix un objecte. Un
cos objecte que no es veu com a persona no té voluntat ni control de la situacié al
passar la seva agéncia al desig de l'altre.

VIII.2.6. Desig de ser objecte

1 Mano .’Si ias mujeres también; se estan preparando para gustarle a é! ., .saben qﬂe'
e viene a esa hora tio y tienen que ame-glarse se arreglan, se tocan ..

2. Juan::./ Homibre objeto ahi; diria. pero bueno a ver, al ser cocacn!a fight, normat,

¥ POR QUE CREEIS QUE m MUJER AQUELLA BAJA LA FOTO DE SU MAR]DO

4. jMano S Porque no interesa » que-sepa que esta casada, quiere ligar, quiere ligar c.on

C b g : pasa y ve la fato del marido dird: no interesa.

_ )P igmﬂca un lmpedlmenlo o sesa para ella dlce

=ahora en este momento no esto:y ISada, o sea que guards |g foto

6. Luisi.) 16 que quieres es que se’ : :n -enli, y si estas casada pués no se fijan en ti...

7. Jonan:./ Hay una rivalidad entre eilas' quieren que se fij jen

8. ;Juan 2 Eﬂas ya lo habrin habrado ___j'ei chico esle

Fent referéncia al anunci de la Coca-cola light, en aquest fragment posant-se de
manifest quines son les intencions que les participants atribueixen a les secretaries.
queden implicits quins significats prenen els desigs d'aguestes, aixi com eis cossos
tant d'elles com del noi que reparteix les Coca-coles.
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Les secretaries “volen lligar” (4® intervencié) amb el noi repartidor de la Coca-cola.
El fet de voler lligar implica, en primer lloc, el sentiment d'atraccié cap a un altre, en
aquest cas cap al noi de |la Coca-cola, que, com es fa explicit en la segona
intervencié, ocupa la posicid “dhome objecte”. |, en segon floc, promoure 'atraccio
de laltre, com diu la participant de fa primera intervencié “les dones s’estan
preparant per agradar-li a ell’. El desig d’agradar promou tota una série d’accions
tant perqué el noi es fixi en elles com per amagar allé que “pot suposar un
impediment” (el matrimoni) des del punt de vista del noi, encara que en aquest cas
no ho és des del punt de vista de les dones.

En les intervencions de les participants, a partir de prendre el desig de les dones
com a centre per crear una interdependéncia entre els cossos femenins i el cos
masculi que apareixen en l'anunci, s'estableixen els significats ifo posicions que
prenen aquests cossos. Quedant implicita la idea de que, per una banda, al desitjar
la dona el cos de 'home aguest es veu com a “home objecte”’, prenent el significat
de “cos objecte de desig”; i, per altra banda, el fet de voler seduir-lo implica el
desitjar el desig de 'home, és a dir, el desig de ser per l'altre “el cos objecte de
desig".

VIill.2.7. Model de relacidé heterosexual

1. - 83: 'bueno, en cualguier caso venden un modeio heterosexual, eh? porque no se ve.
ningln pavo que esté suspirando r' el pavo que se trinca la Coca Cola, todo son
tias, gsi 0 no? o '
- 85 pero eso en todos los anuncms ;
$3: hombre, en todos los an:uncios no
52: anda que no, na hay ningun . L :
| 4 van por la mayoria, o queé nio van a a hacer es sacar ani un perico o
§3:: puss eslarta muy bien que s :!endﬁan que sacar:
. S4: claro .t o : B :
85: entonces ** la Coca- COEa'tod 5 oS homosexuaies E
:'3noporquer o e
. 85 pnrejemplo no !aoo arian.
11, §3: ya, ya.. .

PeNaEmA LN

-
o

En la primera intervencié d'aquest fragment es fa explicita la critica que en tots els
anuncis de la mostra es “ven un model heterosexual’ (12 intervencié). Es fa
referéncia al anunci de Coca-cola, en el que apareix una noi com a objecte de desig
| nomes surten noies mirant-se’'l i No “es veu cap noi sospirant pel noi”. Encara que
la resta de participants en |la conversa ho troben molt natural, per ser anuncis dirigits
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a la "‘majoria’. | si es dones el cas en que aparegués un home expressant el seu
desig cap a un altre home la gent no ho compraria.

VIIL3.

CONCLUSIONS

El fragment que apareixen a continuacid posa en relacio els elements que es posen
en joc en el procés de construccid d’'un nou cos objecte de desig.

“Simén: ...} veo a dos colectivos, & 1ds gays y a 1as cuarentonas con ganas de chicos
: _ jévenes que trabajan en los clubs de. Enys todas llevan el tul y estan deseosas del

- cuerpgique no pueden disfruta
‘falocéntrica ¢na?, al final, o quizés- exagero pero lo digo por fa diferenc:a del tapén

o

*tangas :
' Jaume ) va destmado a satlsfanef colectwos un poco - olvidados 0 mafgmados

B o

S _hombres en el de Martini pasa io \ismo y en e de l0s dos siguientes de Levis y en
¢lde la coca-cola es ef objeto de desea, y e hombre es el portador del cuerpo...

. daume: ...} €s el que ha estado contenido y reprimido durante muchos afos y ahora
: Slm;sn ..) antes era el hombre et que tenia que controlarse, y ahora es la chica ..

. de galpe se han equslibrado Ioa alore

or 1a muerle de su pareja... y luego esa forma

respecto ia botella ino?, negm Ia botelta !ransparente los hombres totaimente
desmdos, es como un club de Boys en e que las tias van meiléndoles dinero en los

Simdn J eslo que decuas de qu ¢ 'ésté lnwrllendo el objeto de desao, yo creo; y
por lo que he visto es verdad, en et del perfume son las viudas Ias que desean a [os

tiene que ensefar el Cuerno contmuamente

Jaume: ...) porgue hasla ahora el que tenia poder econémiso era el hombre y ahora
sociales en ese sentido.

El fragment fa referéncia als seglents aspectes:

Es crea un nou “ldeal de bellesa’, aquest ideal es concreta en el cos
masculi. A partir que el cos masculi s’ensenya (es despulla) es torna
susceptible de convertir-se en objecte. Per tal de que es converteixi en
objecte cal, no només que sigui visible, siné també, que sigui vist, ja que és
la mirada de “l'altre” el que el fa objecte.

En el moment en que es despulla el cos masculi (Tite Bluni) passen a fer-
se visibles uns desitjos que no son d'aquest cos. Siné que son els desitjos

dels qui admiren el cos. En aquest cas, d'uns “col lectius una mica oblidats i
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marginats”, ja que els seus desitjos havien estat negats, marginats o
oblidats i, per tant, estaven insatisfets.

Aixi, al ensenyar/despullar un cos mai ensenyat s’estan despullant o
desemmascarat els desitjios de certs col-lectius (vidues i gays), i sera la
objectivacio d'aquests desitjos “insatisfets” que construiran un "nou objecte.
de desig” | un “nou ideal de bellesa”,

En resum, al “cosificar-se” els desitjos en home aquest passa a ser
‘portador de cos” i les dones dels desitjos que s’han de “controlar’.
Redefinit-se, aixi, els rols de 'home i de la dona. L'home com a objecte s'ha
de cuidar per poder ensenyar | provocar desig. | la dona s’ha de reprimir per
no ser dolenta.

8.

- '85lo més normal, no hay un montbn. de hombres alrededor, ahi ah, ah.

N

@ ;b @

- pelotas...

- yqueé, y poco mas, no? Y es asi oorno liene que ser una tia, pero cada vez que sale;
‘un tio asf pues siempre tiene al Iao un a mujer que se esta deshacmndo
8

10. 84 yo supongo que va por épocas, porque antes no era asi.
1. 83 no ‘habia tias mas buenas SR

$5: parecaa que era asi, mempre que saha un hombre de estos de cuerpa Panone,
pues todas las tias se deriten, .n0? y cuando sale una tia que esta buenisima pues

§2: buena, igual porque ha dadn Ia casuahdad que ha cogido es0s videos, hay
esos -pero... -

385: me pareee que no es casuahdad

§1; es que normalmente... si que es verdad

82:.no si pero vamos que... : _
§3::no, ‘pero también hay mudxos anunc;os que son cuerpos de tias, los cuerpos
Danune son tios y tias ahi que estén rnés buenos que el copon, el de Fa ia tia en

88: si, pero un anuncio que sale un cuerpe de una fia, que siempre ensefan cuerpo

82 €s que es verdad, que es; Taro qua ‘haya tios que ..
85 es raro que haya un cuerpo de: una ﬂ'II..I]er y los tios alrededor.

En aquest ultim fragment es fa al-lusié al seglent:

S'identifica unes posades d'escena diferents de I'home i de la dona com a
cossos objectes de desig. El cos de la dona atractiva pot aparsixer sol,
sense un grup d'homes al voltant. El cos de 'home atractiu que es presenta
en els anuncis, en canvi, “sempre té al voltant una dona que s'esta desfent”
(72 intervencid).
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+ La dona que esta “bonissima” no requereix de I'hnome al costat per ser un
cos objecte de desig, mostrant-se, aixi, una indisociabilitat entre el cos i &l
desig. L'home, en canvi, es “portador de cos’” quan es fan visibles els
desigs de la dona (o dels gays) i es cosifiqguen en ell. Suggerint-se que el
cos masculi com a objecte de desig esta en procés de construccid, no ha
arribat a estar tant consolidat com el cos de ia dona, per aixd al ensenyar el
nou cos cal ensenyar els nous desigs.
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R IX. Els co'ss!é?é de la Post'rﬁbde;i';hi:tﬂt

Els tres elements identificals en eis apartats anteriors (ideal de bellesa, cyborg i
desig) constitueixen I'eix que vertebra els nous models de cos que apareixen en el
moment cultural present. Aquest tres elements articulen noves concepcions de cos
que s'allunyen de I'heréncia cultural tradicional. En el material analitzat permet de
definir amb nitidesa tres formes emergents d'entendre el cos: el cos fragmentat, el
cos col-lectiu i el cos eternament jove.

La primera delles fa referéncia a la importdncia que agafen parts
diferenciades del cos en detriment del cos global. En primer lloc, parts del
cos adquireixen significat en si mateixes i arriben a caracteritzar al cos en
el seu conjunt. Una part o forma corporal d'actuar situa al cos en una
categoria social determinada. El gest d'una ma, per exemple, pot identificar
aun cos gay, sa, esportista o sensual. En segon lloc, (es parts adquireixen
un caracter ideal, de la mateixa manera que en I'apartat anterior s'ha vist
com es configura un cos ideal. El cos perfecte ja no ve definit per
'harmonia entre les seves parts sind que certes parts del cos prenen gran
importancia i s'estableixen com a elements clau a la consecucié del cos
ideal. L'ideal ja no és consumeix en “tenir un cos bell” sind que es necessita
que les diferents parts que el componen siguin també belles. La bellesa
també necessita d'un nas bonic, uns ulls expressius o uns llavis sensuals.
Aquesta transformacié arriba fins al punt de que les parts adquireixen
autonomia prapia i es treballa per aconseguir “una part bella” {"un nas
bonic’, per exemple) enlloc de considerar criteris més globals | generals.

Paral-lelament al procés de fragmentacid es produeix un moviment contrari
en el que la col-lectivitat passa a considerar-se com a cos Unic. Un conjunt
de persones passen a considerar-se com a organisme Unic, diferenciat o
indiferenciat, en el que apareixen els mateixos processos d'idealitzacio,
desig i conversid en cyborg identificats anteriorment. En aquesta metafora
adquireix gran importancia el procés mencionat anteriorment en el que
parts del cos adquireixen significacio global, en aquest cas com a
representacio del cos col-lectiu. Aquest procés pot relacionar-se amb |a
proliferacié de moviments culturals que es caracteritzen pel seu caracter
tribal i uniforme.
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e Emergeix, finaiment, el cos jove com a objecte ideal i de desig que és
promogut i reproduit per la publicitat en el seu afany de vendre productes.
La joventut passa a convertir-se en aquell espai vivencial en el que tot és
possible i realitzable, on tothom pot potencialment arribar-hi o, millor dit
aproximar-se, st es compleixen certs criteris estétics i de consum. La joventut
es converteix aixi en eterna al convertir-se en l'objecte normatiu de desig. La
publicitat ofereix d'aquesta manera un cos eternament jove i sa com a fita al
quat §’ha de tendir i on la mort no hi té cabuda.

Aquests tres elements identificats — fragmentacid, caracter tribal | etemna joventut — s'han
etiquetat com “cossos de la postmodernitat’” donat que presenten caracteristiques amb
les que diferents autors identifiquen el moment cultural present.

IX.1. EIl Material Publicitari

La importancia de les parts corporals pot apreciar-se en I'anunci on s'enterren els
pantalons texans Levis. En una de les escenes s’enfoca a una noia, s'atura la
musica, i es va alternant la seva imatge amb la de la caiguda d'una tassa de café.
La seqiéncia s'inicia amb un primer pfancl general de |a noia que deixa pas a parts
del seu cos (com els ulls, la boca o el melic). La tassa de café dibuixa una
circumferéncia i, en alternar-se amb la dels fragments del cos, s'emfatitzen el
caracter circular de les parts enfocades. Aquestes parts ressaltades, connectades
amb Paturada i posterior mirada del protagonista, donen significat al cos de la noia
en termes de sensualitat | atractiu. En Fanunci de la colonia Channel 5 es produeix
la metamorfosi d’'un cos a partir de la transformacié de certes parts corporals {com
els cabells, la piga en la cara, els pits o les celles) en el seu equivalent al cos mitic
de la Marylin Monrce. Aguests “fragments corporals” assenyalen globalment al cos
de la Marytin fins arribar al punt de que un d’aquests fragments permet d'afigurar al
conjunt de la persona

L'anunci on petser s’aprecia millor la importancia de la part corporal en la definicio
del cos és el de la cadena de radio Onda Cero. En una de les escenes es veu una
persona caminant que en un primer moment apareix com el cos d'una dona. A
continuacié passa un noi corrents i estira el cabell d'aquesta persona. L’estirada
posa en evidencia que el cabell és postis i que es tracta d'una perruca. Ens trobem
davant d'un home, concretament un transvestit. El cabell, una part mes del tot,
esdevé una part amb significat propi que canvia la percepcié del cos global en ires
nivells diferents: bioldgic, en termes d'home o dona; psicoldgic, en funcié dels
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significats associats a les categeries home i dona; i normatiu, tornant a definir el
grau d’acceptabilitat social de la persona que apareix en I'anunci.

La nocid de cos col-lectiu surt de manera genérica al llarg de les entrevistes perd no
ve exemplificada amb intensitat en un anunci concret. Emergeix principalment de
les comparacions entre categories socials que les entrevistades realitzen, que
s'articulen a dos nivells diferenciats. En primer lloc, les persones identifiquen grups
de cossos en 'anunci com element de referéncia unitari. En segon lloc, es produeix
una avaluacio de la localitzacid del propi cos respecte de la categoria identificada.
Un repas als anuncis aclarira i exemplificara aquesta nocié. En I'anunci del caicat
esportiu Nike el color de pell serveix per incloure un tipus de cos en una categoria
de més o menys caracter atlétic. En el de la coidnia Tito Bluni és on els cossos dels
homes es consideren més uniformes i intercanviables donada la seva estética i la
seva aparenga jove en oposicié als cossos de les dones adinerades que poden
comprar temporalment aquesta estética. En dos dels anuncis dels pantalons Levis
es realitza una oposici6 entre “cogsos fantastics” (extraterrestres, sirenes) i “cossos
quotidians”. En el de la beguda de Coca Cola Light es fan servir les categories
d’'edat per definir 'objecta de desig. Un dels exemples més clars és el dels texans
de la marca Pepe Pardo. Les imatges de I'anunci estan localitzades a una discoteca
on hi ha gent ballant amb masica maquina. La camera passa, seguint el ritme de la
musica, d'una imatge general dels joves ballant a imatges centrades en parts del
cos; els culs, per exemple, coberts de texans amb diferents colors. Degut a la llum
caracteristica d'una discoteca els cossos s'endevinen més que es veuen, encara
que a l'enfocar els culs es percep amb nitidesa que es tracta de texans. L’'anunci
acaba amb el logotip de la marca Pepe Pardo. A més de la referéncia a la
fragmentacié del cos (generada pels plans de parts del cos), queda patent la
identificacio del col-lectiu de gent jove. Aquesta categoria queda reforgada amb el
el context espacial i musical i eis efectes de rapidesa i velocitat que Ia sequéncia
d'imatges i musica genera.

Finalment, |a referéncia a Ia joventut com a model normatiu i 'ocultacid de les
marques d'edat és una constant en els anuncis. Potser ressaltar-ne el de la Coca
Cola Light. Es fracta d'una oficina on hi treballen dones de diferents edats. £En un
moment donat miren el rellotge i es fa senyals de que ja és I'hora. Una canvia a una
posicio mes sensual, la més jove gira la foto d'un home que té sobre la taula i una altra
es descorda la brusa. A continuacié entra un noi carregat amb una caixa de llaunes de
Coca-Cola Light per a omplir la maquina de begudes en l'oficina. Porta una samarreta
de maniga curta que deixa al descobert els seus bragos ben musculats. Deixa la caixa
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al terra i pren una Coca-Cola mentre les dones el miren embadalides. A lacabar deixa
la llauna sobre la taula de la dona més jove que pren una gota que regalimava amb el
diti se la posa a la boca al mateix temps que mira a les altres sospirar. Aquest anunci,
juntament amb el dels texans Pepe Pardo, és el que més evidencia el desig pels cossos
forts, bonics i, especialment, joves.

IX.2. Els Grups de Discussio

IX.2.1. E! Cos Fragmentat

Una de les sorpreses en l'analisi del materia! textual ve donada per la importancia
que les parts del cos adquireixen en la configuracio de la persona.

IX.2.1.1.La Part com I'Expressi6 del Tot

Les parts corporals adquireixen una importancia desmesurada fins al punt de ser
definidores del cos. Aixo és particularment cert quan constitueixen simbols que
caracteritzen certs grups socials, com s'evidencia en el fragment seguent.

1. Tomas: Y, ;jeén el de Onda Cero, hay alguna parte que os ha llamado la atencién?
2. Maria; La cabeza del chico esle que le pone fa corona y que le sale par aqui la
. sangre...
3. . Juan: La del Buda que sale con: ia cabeza rapada al cero y estaba: medllando en la
‘calle donde habia un montén de: traﬁco 'Y ese no es un lugar para meditar, creo yo...
' Tamt:rén la vietnamita, que estaba’ muy delgada y parecia desnutrida... Y ia cara de
_Hmer y de Aznar que coma Ios das Ilevan blgote para rm que Ha s:do una critica..

En 'anunci de la cadena de radio Onda Cero la successi¢ dimatges és accelerada
sense que es pugui distingir un criteri clar que les connecti.  Les participants
expliciten el seu astorament davant el nombre d'imatges i la falta dadequacio de!
context. En aquest sentit |a tercera intervencid és caracteristica dels comentaris fets
a l'anunci: “aquest no és un lloc per a meditar, crec jo*. Aquest tipus de frase posen
de manifest la importancia del cos davant del context: no és el context que defineix
al personatge siné una part del seu cos (el cap rapat i la posicié corporal). La
persona no esta, per exemple, esperant I'autobus (que és el que un podria pensar
davant d'una persona en el carrer amb moit de trafic) pero “meditant”. La part
informa de categories socials com religi6, ideologia o nacionalitat. L'etiqueta de
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‘Buda’ és un indici més de la forca que certa simbologia corporal corporals té per
actuar com catalitzador d'estereotips socials,

ng?ﬂWPﬁWNﬁ

Entr: z,Y uno en gue dabais rnuchos gntos‘?
[risas]
'S2: Eso porque es de cofla ..

. [nsasl
. 82: estd bien pero en plan de caﬁa

S4: De:coha, de cachondeo

S1: ... dé cofia, de cachondeo, pero realmente ..
-85 @ mi me gusta. ..

51: dﬂnde hayg un culo Joven un. poco apretado,
85: SI hombre...

53: Quien pudieral

La setena intervencid explicita la importancia el cul té alhora de definir I'atractiu fisic

masculi.

L'atractiu masculi queda aixi reduit a la importancia simbodlica del cul.

Podem assimilar el procés pel que s'iguala “‘cul” amb “atractiu” al que s'ha exposat
en el fragment anterior, on s'identifica “cap rapat” i “posicié cultural” amb “Buda’.
Les parts del cos funcionen doncs com indicadors tant de categories socials com de
corporals, fet aquest que s’accentua per l'accio de! missatge publicitari. Un altre
element a destacar en el fragment consisteix en I'encabriment dei desig pel cos
atractiu en termes de divertiment.

t. S los culos, los culos, {risas)
2. 82 los'cuerpos de los tios, y lo ensm:smas que se quedan las tias, sefioras por eso,
- ‘gie se gquedan...embobadas.
‘3. 85:'se’quedan pero que vamos.
4. 820 ¥...que son sefioras. Y muy oscum trene muy poca clarldad es muy oscuro.
5. S3: esque por ofro lao... s: fuera més c!aro se les veria 4 los t:os el cimbrel, y no se
: les puede ver ef cimbrel :
8. -81: 8i, es verdad. e
7.0 82 0 na, porque tampoco sa!en rnucho por delante.
8. '$1: no salen.més que de espaldas s
9. 83 *™toioi imaginas... es que ae le vea el culo a un tlo en talawsmn es normal per
 que ‘se le vea ahi el rabo
10. 52:ng; no, no. - '
11 daria fata!
13, §2:si se le've el cimbrel no t:ene_ ; -
14. $3: que rabia. o
E! tema principal d’'aquesta conversa es centra en les parts del cos de 'home que

poden mostrar-se i en les que podrien ser susceptibles de judicis negatius o
amorals. Aquesta cita és important per poder explicar les consequencies del procés
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de fragmentacié. La rialla en la primera intervencié apareix en tant que no estem
acostumats a veure per televisio aquesta part masculina | menys sense roba. Fins
ara estavemn domesticats a veure el cos de |la dona com usual als anuncis, perd no
el de 'home, | menys parts detallades del seu cos. El que és interessant veure és
com el "cul” se'ns mostra com una part estética important al sexe masculi i com pot
ser representativa del que és l'ideal estétic. La segona intervencié “los cuerpos de
los tios, y lo ensimismadas que se quedan las tias, sefioras por eso, que se quedan
..embobadas” adverteix de la perfeccid i notorietat d’aquesta part del cos,
projectant-la a les dones de lanunci. En aquest fragment ef cul masculi es
converteix I'objecte de dasig i d'enveja.

També resulta interessant a la cinquena intervencid “...es que por otro lado .. si
fuera més claro se les veria a los tios el cimbrel, y no se les puede ver el cimbrel”
veure com les normes socials possibiliten I'admissié de veure un “cul® d’home com a
normal, encara que sigui poc usual, perd veure "el cimbrel” seria censurat tal y ¢com
explicita la cinquena intervencid. Perd quan parlen del “cimbrel”, en la catorzena, es
converteix en descontent (“que rabia”) i, per tant, encara que sigui censurat
normativament hi ha un desig suposadament col-lectiu en veure com a prohibit les
construccions socials normatives.

IX.2.1.2.La Corporalitzacié del Gest

Mentre que habitualment es considera el gest com a part de la personalitat de la
persona, del que aquesta ha aprés, les entrevistes suggereixen una definicid de
gest que equivaldria a la d'una part del cos. Aquesta corporalitzacié del gest i
permet de reproduir les funcions simbdliques corresponents a les parts corporals.

1. M:A ver, citar partes del ctjerpq;q'gie’.;bsizhayan atraido mas de los anuncios ... partes
- concrelas def cuerpo ... me refiero @ todo el cuerpo completo, he? :
2. L Torsos. B ) B

3. C:Siieleul ..

4. L Homei iels uHs .
s Aml me gusta Io que es el ' ia mano det chlco de Marhm que hace asi...
6. M quue para ti et gesto forma"' del cuerpo? .

7. JCIara:--
8. M1 tuLuis?
9. 1iL:Nolse.. L
10. L: Veus? Només hem contestat tlesf

H. ¢ Esvemat' (p. 24) o
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Una part del cos pren rellevancia per ella mateixa, tant sent un element del desig
sexual cap a cert cos, com sent un indicador del status, el trebail de la persona, una
inferéncia sobre les seves relacions. Ha sortit varies vegades a I'entrevista e} tema
de que els homes no reconeguin del tot que els atrau un cos masculi y que poden
trobar-lo tant o0 més maco que el femeni,

1. José: Luego ei de la moto, ese que le va metiendo asi Ja mano... también.
. Ragusl: Yo eso no me he fijado, ‘que le va metiendo [a mano..

3. José: Al agarrarse, 0 sea, una- cosa natural, claro, si tu te subes y te agamas y te
’ subes al’ otro en una moto, " s:empm el que te lleva. pues te: agarras, entonces la
-chica, al agarrarse le enfocan la mano o sea, la forma de hacerlo, con la idea, una

cosa tan sencilla que cuando se vé y.une monta en una moto na tiene impertancia,

| porgue es légico que te agarres a la pge_rsona que lieva la moto, pere ahi le enfocan

‘la ‘mano, o sea, con una doble intencionalidad... y este hecho para mi tisne
tmportancla yes uno de los me;ores

4, Teo &Y con qué intencion crees que lo hace?
5. José: Eh... |a intencién es un detalle, o sea, una cosa que es natural, si enfocaran
toda ‘ia: persona, o las dos- pezsonas ia moto y todo, en conjunto, posiblemente
. .pasaria. desapercibido ese defalle. pero el enfocar la mano agarrandose ya la
persona puede darle el sent;do que quiera cuando ep realudad busca el anuncio dei
- paitaién...
8. Teo: (Y los demas penséis rguai?

7. Manuel: Si, yo si. Pero hombre, es una cosa que llama la atencién por eso, por el
significado que dice tu padre, pero: ciaro llama la atencién precisamente por eso,
que ta mano va y tu 1magrnaca6n ;mede volar donde quiera, claro, porque es libre,
pem biteno, el sentido cada ung’ l__e d_a el que quiere, pero yo lo veo bien, si.. . {Grupo

En el fragment queda explicita la importancia que pot tenir el moviment d’una
determinada part del cos; en aquest cas, agafar-se a la persona que condueix la
moto. El gest s una cosa normal, I'acompanyant s’agafa a la persona que condueix
la moto. El fet que la camera es centri en aquest “gest natural” obre, perd, moltes
Interpretacions. Enfocar la ma suggereix una “doble intencionalitat’, implica fer e
detall rellevant per a un determinat propésit. Les interpretacions que es deriven de
donar importancia al gest, no es fan patents al text, perd apareixen apuntades.
Aquest és un fet important a nivell tedric ja que en aquest fragment s'esta parlant
d'alguna cosa que no es menciona, de les diferents interpretacions que “es poden
donar’, que s6n d'alguna manera implicites a les abséncies del text, peré que mai
no apareixen. Podriem arribar a esbrinar les abséncies pel context en que es
produeix la interaccid: una situacid a les relacions formals entre participants
(membres del mateix grup familiar) fa que certs aspectes del missatge quedin
implicits. En aquesta situaci¢ sembla que s'eliminin aquells aspectes que apunten a
relacions intimes. La intervencio numero set, podria interpretar-se que la insinua

Pagina 80



Imatges i Discursos en la Fragmentacio del Cos
T e ey rorare——

amb la frase "la teva imaginacio pot volar’, quan esta parlant de la ma de la dona a
la cintura de 'home. En definitiva, la ma pren gran rellevancia per ella mateixa,
constitueix la simbolitzacié d'unes relacions intimes que mai son del tot presents,
pero que son insinuades. El fragment explicita (cinquena intervencid) com enfocar ia
ma té més sentit que la visid de les dues persones, com les parts prenen més sentit
que la totalitat.

1. -Mafia' En el de Spaceman era muy raro porque coge a tia, se baja y le da las Haves
a ese, y después no entiendo porque coge y mira al otro y hace el otro un gesto
' (nace el-gesto del anuncio)
2. 'iJuan Pues porque estaba m:rando los Lews el culo o lo que fuera y los mﬁas :guai
Y0 ¢reo que es ese. Y como eslaba el vecino mirandolo, pues el padre habra dicho
‘pero este, jqué mira?”.
- 3. Maria: Pero en el anuncio tampooo Se.ve que e5a hija marciana es hija.
:_4_.- * duan: Hombre pero cuando saien fas alas estd mirando ef reloj y ve que no
viene.(Grupo 5). ' - '

Al fragment es fan explicits quins elements es consideren rellevants per a fer la
lectura de Panunci del Spaceman. Es parla de relacions entre els personatges que
apareixen a l'anunci del Spaceman. Eis lectors estableixen aquestes relacions a
partir de donar significat als gestos, les mirades i les parts del cos cap a on es
dirigeixen aquestes mirades.

Gest: E| considerem con una fragmentacid del cos quan el gest s'utilitza com la part
en moviment que déna significat a la globalitat del cos. A partir d'aixd podem
interpretar que el gest és:

» La part que ddna expressio al cos.

¢ La part que ens comunica I'experiéncia del cos.

+ La part que permet establir relacions entre cossos.

¢ La part que ens expressa com és el cos (sensual, atractiu. ), tant de qui
realitza el gest com de I'altre cos que I'estimula.

Mirades: Les mirades, com a gest que es realitza amb els ulls, ens marca una
direccid. La direccio cap a on es dirigeixen les mirades dels personatges provoquen
que els lectors de l'anunci l'interpretin basant-se en la xarxa que aguestes estan
dibuixant. Per dir-ho d'una altra manera, les mirades permeten establir relacions a
partir d'observar cap a on es dirigeixen. En aquest fragment podem observar com la
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lectura de l'anunci es justifica a partir de definir préviament cap a on s'ha dirigit |a
mirada de cada perscnatge i quin gest ha fet en veure el que ha vist. A 'anunci no hi
ha dialeg tot i que els lectors posen paraules als gestos, com passa a la segona
intervencio on el Juan posa veu al suposat pare i diu: “Perd aquest, ;qué mira?”.
“El vei’, com es diu a la mateixa intervencid, el que mira és el “cul” de la noia. Aixd
ddna peu a que a la segona intervencié s'estableixin clarament les relacions.

Si temm en compte els elements que s’expliciten (com “les mirades”, “allé mirat”, o
‘el gest’), per a dibuixar les relacions i per a atribuir un rol a cada personatge,
podem interpretar que el missatge implicit és: la mirada cap el “cui de la noia” la
converteix en un "cos femeni atractiu; aixi doncs, el gest del *pare” s'interpreta com
de ressentiment cap el “vei” i de proteccid cap a la “filla”. Els gestos de qui la miren
(homes) fan que “el cul de la noia” sigui ia part que actua com a simboal del cos
femeni. La part esdevé més important donat que |la part déna significat a tot el cos
alhora que simbolitza un tipus de cos. Un cos que genera una série de sensacions i
experiéncies (atraccid, desig...) als altres cossos que la miren (els cossos
masculins). Daltra banda, perd, els elements que serveixen de justificacio per a
atribuir a un d’ells el rol de pare (I'atraccié del vei per la filla que arriba tard genera
el ressentiment del pare) ens insinuen un paper de pare molt estereotipat. El pare
que es preocupa, que dicta unes normes i que protegeix la seva filla d'aquells que
en mirar-la |a converteixen en un cos de dona atractiu i desitjable.

IX.2.1.3.Parts del cos com expressio de categories socials

‘1. Tomés: Antes habéis dicho que-as habéls fijado gque tenfan ia raya al lado, jpor que
penséls que la llevan asi?. .

2. Juan; ‘Porque si dan una buena. ;magen de chicos formales pues quizés a la gente,
- .que va asi de sencillitos y ho asi de, yo que sé, de heavis, o de desgrefiados y cOSas.
de astas pues lo compraran.. o qufan es fuerte pues ileva ese peinado , podria sar,

digo yo. S
3 Mana No, yo creo que. es una forma de decir gue Ios tms son elegantes

En aquest fragment es parla de I'anunci de la coldnia Tito Bluni. Entre |3 primera i
tercera intervencié s'esta intentant donar sentit a que els personatges de I'anunci de
Tito Bluni portin |a “clenxa al costat”, que un noi porti la clenxa al costat s'interpreta
com que és: “formal”, "que va de senzill’ en contraposicio a ‘heavy” o “grenyut”; que
“qui és fort porta aquest pentinat” i que ens estan volent ensenyar que son “nois
elegants’. Siguin aquestes o altres les caracteristiques que els hi haguessin pogut
atribuir a aquests “nois amb la clenxa al costat”, ens estan parlant d'una part del
cos, el cabell, que ens esta mostrant davant quin tipus de persona o de fisic ens

Pagina 82



imatges i Discursos en fa Fragmentacié del Cos
... ...

trobem. El cabell es pot pentinar o no; la seva forma fa que el cos canvii, sigui
diferent i, per tant, sigui un o altre estil de persona. Si el cabell esta pentinat se
suposa que ens trobem davant un noi formal, senzill, fort i elegant. Si el cabell esta
despentinat se suposa que ens trobem davant un grenyut, heavy .i altres
caracteristiques de la persona que se solen associar amb el pentinat de cabell tot i
que no necessariament hagin d'anar lligades. Per a resumir, en aquest fragment es
fa explicit que una part del cos es torma meés important que el tot, donant aixi
significat al tot. Aixi doncs, la part fa que s'atribueixin tota una série de
caracteristiques al tot delimitant o dibuixant davant quin tipus de persona ens
trobem.

-Entr; Y de los tios, que parte 08 hé-HﬁamadG més la atencién?
$1: yo ya lo he dicho (risas). RN
83: los.culos.
$2: no, el pecho. S
S5: a miia cara, tenian todos una expresmn
84; ¢10 has visto fa cara? I
S58: si,
51: si, 'al psincipio.
82 si; si-sale,
. 85: todos mirando por encima del hombro, no?, y... van..
. 82 chulos.
. 8% bueno como los modelos, no?
. §2:'come los modelos, si, si.
. 83:'los modelos ya haceneso.
. 82: van modelando. '
. §3: amilos culos, eh?
- 52; a mi el pecho.
. 83: quien pillaca uno de esos eh? un cuhllo de es0s. (risas)
. 52: ese llevaba aceite, verdad? en.el culo? }
. 54 ¥0, lo de los culos es totaimenl estético pero no me dice nada, ni..
.82 nn NG Si 6S que na es que dnga, eg Que nos haya ltamado la atenclbn

WE N O s W

b
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En aguest fragment les participants incorporen parts concretes de! cos de I'nome
que criden l'atencit per fer-se explicites visualment als anuncis i per ser unes parts
desitjables del cos masculi. Aquestes parts criden I'atencié no només pel gue son
sind tambeé perqué son representatives de com han de ésser el conjunt de fragments
masculins per conformar un cos més proper a lideal. Al cap i a la fi, el conjunt
format pels pits, el cul, la cara (y dintre d’aquesta ta mirada) serz el que doni sentit
al tot, al cos sencer definint-lo de “model{os)”, tal i com es menciona en 'entrevista.
Veiem per tant com les entrevistades construeixen a partir de les parts la definicio
d'un producte final que seria el cos i, en aquest cas, un cos qualificat de ‘model’, ja
que implicitament reuneix totes les caracteristiques per donar aquest apel-latiu en
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base a la seva desitjable estética. També és interessant com les persones
d’aquesta reunié relacionen model i arraogancia, tal com hem explicat més a fons a la
tematica “Tu ets el teu cos”. Un model es perfecte per definicid i, per tant,
presumptuds i altiu. A la nostra societat ens en fa dificil imaginar una persona que
sigui perfecta i no sigui creguda, de la mateixa manera que abans havien definit ai
lleig com a divertit.

{X.2.2. El Cos Col-lectiu

A continuacié es detallen |es tres formes d’entendre el Cos Col-lectiu identificades
en l'analisi dels grups de discussié. L'ordre seguit va des de la part com a
representant d'un col-lectiu, passant per la identificacio de la persona com a grup
social, fins al que seria propiament el que s’entén per “cos col-lectiu”,

1X.2.2.1.Parts del Cos com Representants d'un Col-lectiu.

-3

E: iHabeis visto alguna mujer?

2. AL 1gua| si, no, igual sale alguna’ mu;er

3. k.. yo es que no me he ftjadd yo me acuerdo de Ia cara de un negro ¥ de Ias
pdemas deplladas S :

..;} los 'pechos también no...

Encara que en el record d'aquesta persona figuri un negre, i que explicitament digui
‘un negre” fa pensar que tenim dos tipus de cares, les dels blancs i les dels negres
com a dos col-lectius ben diferenciats, cadascl amb les seves caracteristiques que
efs defineixen. Dir aix0 automaticament ens portar a esquematitzar I'anunci en dos
cossos col-lectius, a dos tipus de personatges rellevants: els blancs i els negres. El
sexe queda relegat a un segon pla prenen importancia la raga.

1. AL ) peru eso enla obra, agul aparece con una camlsela A mi me parece ef 1|p:co
" que no sé, podria ser también: es!udiante de universidad, o sea, y hacer un trabajo
eventual, ... o se;a tanto puede S87 uri’ tio asi como un tio que se dedique a eso..
2. Eiyolo que veo en este anu_ nas. que para ser yin estudlanle 0 asi, es como ei_
: iambmuo perc.en el ambiguo ‘no Iu_ablan melido una htstona diferente que tiene
-este, y. es que el ¢chico’ qutzé;: ne un:trabajo que es un ;agabio de estar sirviendo
“Coca; Colas, que no puede sentir ningdn tipo de sallsfacm&n ¥ la Uriea satisfaccion
~ * que tiene es dejar embabadas & las tas .(7277) : '
3 CAna )y si fuese todo al revés, que fuesen todo tms y fueseﬁuna tia ... seguro que.
una tia ya no quedaria con tan buena imagen, no seria una- esludlante (risas)
seria una pulnna : = : : : :
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Es important veure com relacionen cossos i treballs als que pots dedicar-te. En
aquest cas el noi jove de Coca Cola, amb un cos estilitzat i ben proporcionat pot
presentar-se com a “estudiant universitari” que realitza treballs eventuals per treure
diners rapids. Encara que diuen que “ tanto puede ser un tio asi como un tio que se
dedique a eso” pensem que aqguest grup ha interioritzat el model “Jasp” que fa un
temps esta venent la publicitat (“Jovenes Aunque Sobradamente Preparados’), i per
tant l'ideal és tenir un cos estilitzat i intel-lectual, afectant d’aquesta manera a tenir
cura del cos dins del col-lectiu universitari. De la mateixa manera resulta d'interés la
pregunta sense resposta que plantegen al final, en el cas de canviar al noi per una
noia. Quin seria el grup en que s'inclouria, el de les universitaries o el de les
“putones’? El que estan fent és posar de manifest que estem a una societat
masclista i la dona que exhibeix el seu cos ho fa “per provocar”, en canvi, en el cas
masculi sembla que ho fessin per passar el temps, com quelcom lddic.

1. Entr: LY del cuerpo de el?

‘2. S1: como todos 103 que ha- salido

‘3. $5: standard =

4. 'S3: esta muy bueno el pavo, esté muy bueno

5. S2:gstandand de los anuncios?, hombre, esta mas cuadrado- et de Ia Coca Cola por

ejempla 'y y el de i0s pases de modelos que &I, él esta como més delgado

6. &5 ™ glmnasw HEE

7. 84 estén fibrados

8 - S3: puede que saiiera en e Tato Blum ese también

9, S2: no, pero este estd mas delgado tampoco es

10. S3; purque &5 pescador

11. 84: no.y aparte que el agua engaﬁa _

12. 83: al principio esta con su pesca Y sus rollos, y sus redes. . y se Ie cae una ca;a de
pescado al agua y tropieza y se cae : ; -

En aquest context el fet de que diguin que és un cos “estandard” no significa que
sigui normal, o que estigui dintre del que entenem per un cos ni maco ni lleig. En
aquest cas estan definint aquest cossos com a estandards dintre dels parametres i
models publicitaris que hem escollit. A la nostra mostra d'anuncis ta majoria de
cossos, excepte el de Bakanai, pertanyen a l'ideal de bellesa, per tant aquest
“standard” esta dintre del Cos Col lectiu representatiu de (a bellesa. De la majgixa
manera s'estableix d'una manera molt sembtant una contextualitzacié d'aquésts
cossos dintre del lloc a on es fabriquen: el gimnas com a possibilitador d'aquest unic
Cos Col-lectiu.

1. Entr: ¢(El de la colonia?
2. 81: los culitos (risas)
3. 83 los culos
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St lo que mas te fijas es que ves cuerpos desnudos
S4: cuerpos de atletas

51: bueno came fresca :

$5; e5.qQue €S un cuerpo, no se un cuerpo bonito

8. 83: untio cachas un fio cachas . .. -
- §1: ves‘cuando ves un cuerpo como eslos siempre dices que son como 10s cuerpos
' Danone,; dices mira tienen un: cuefpo Danone eh? porque Danone si que refacione
. los cuerpos con los ** ./ ;

10.- S3: pues yo todos los que anuncuan de fos de Danene los compro porque me gustan
 ‘mucho los yogures asi que ala (nsas}

i

©

La conversa gira al voitant dels fragments que formen el cos ideal i de com aquest
cos es musculos, atlétic i bonic. A mida que avanga la conversa arriba al punt en
que surt |a idea de un cos com a representatiu d'un collectiu. Veure un cos
musculds | ben format fa recordar dels cossos Danone, associant |'estar musculés al
cos Danone. Aquesta imatge forma part dels significats compartits de la nostra
societat independentment de la variable edal, ja que tots entenem quin significat té
el tenir un cos Danone.

IX.2.2.2.Cos Col-lectiu Simbolitzant Categories Socials

. E: Y a qulen penséis que va _dmgldo a que tipo de grupo, en cuanto a clase
- sociat...? i
limedia alta, .. :
Al Jotra 60sa es que o conmga que vaya a un publico medio - alte, que yo creo
que no lo consigue...
E: ¢Y enque os basais para decrr que es clase media alta‘?
Syt pasareia el como van vestidas
. di/ moda italiana...
8./ paiecen muy elegantes cun eI sombrerlto de diseiio...
I:./ ricachonas... :
, E Y fa intencidn de estos, g,cuél dirfais que es?

L) pues convencer a las mujeres de -este tipo para que Je coempren sus marldos
arrlantes pareja ...la colonia, porque un hombre... ahora se esta poniendo mas de'
moda pero antes era ‘raro,. erd: mas: frecuente, y uno de: fos primeros regalos de:
cumpleaﬁos que te pueden hacer 1radicinnalmente la pareja es la colonia entonces

~est: dadwado alas mu;eres

© .on'i-'#i'ri.n ta N

Py
-

En aguest cas el Cos Col-lectiu quedaria definit per una configuracié de les
seguents variables, peré mai enteses com a un sumatori d'aquestes sin6 en el sentit
global, en un sentit social i unificat.

* Elfet de que totes les representants d’aquest Cos Col-lectiv sén dones de
mitjana edat.
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= El fet de que estiguin a una passarel-la a on els models sén exclusivament
masculins, el que ens porta a no oblidar que aquests cossos formen un
aitre Cos Col-lectiu objecte de desig que dona sentit a I'altra Cos Cal lectiu,
el de les dones, el que mira, que és el que estem analitzant en aquest
fragment.

* La questié de que totes les dones tinguin una forma molt definida i coma de
vestir-se, fet que indiferentment si es real o no juga amb la generacié
d'impressions i el simbolisme de I'aparenca.

Definir-les com persones elegants dintre d'aquest context fa pensar gue son dones
“ncachonas’, i per tant, al veure-les imaginem que sén d'una classe social mitja -
alta i el model de comportament d’aquest tipus de gent.

E: Si tuvierais que definir a estts modelos, ¢ como los definiriais?
A:...y depende si estamos en 'cb'rr'ip'atencra contra eltos (risas)
$:...) que podrian ser gays pero: deporustas jovenes...

k) si, yo me imagino que son. estudiantes deportistas que se ganan la wda
8.0 en los clubes de boys... - - 2 -

-.t'n'-?-'-..ww,-"-

En primer lloc crida la atencio la categoritzacid que fan en termes d’'un nosaltres
envers ells quan parlen de la competéncia. En aquesta intervencid es categoritzen
diferents col-lectius de cossos. En primer Hoc, el grup dels models com a categoria
professional. Tenim, per altre banda, que els cossos dels models assenyalen grups
socials com gays, esportistes o joves, producte dels estereotips socials actuals.
Finalment, la oposicié entre “ells”, i “nosaltres”, els cossos que parlen i que
s'exclouen de les dues categories anterior. Aixi resulta interessant I'associacid
d'idees que fa el grup de discussié. Associen el ser gay amb ser jove (ideal de la
eterna joventut} i esportista. El ser jove queda relacionat amb el ser estudiant,
explicacié que té com a consequéncia pensar que la forma de guanyar-se ia vida
d"aquest tipus de gent és mitjangant l'exposicié del seu cos als clubs gays.

gente que vive en este plane{
5maqmliaje porque corno tleva _

'_totalmenia humana aunque sea modn‘” cada con.
IS y hablan de un ouncepto temcoIa pues plensas

f?‘*.“m o ?‘ab‘a de extratenestres, zﬁs};'?'derfutum... 355:

La idea mes interessant en aguest fragment es veure ¢om construim aquests cossos
col-lectius. Aquesta conversa ens situa en un Cos Coal-lectiu molt clar i estereotipat
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que &s el dels “extraterrestres”. El Cos extraterrestre s'ha construit al (larg del temps
en produccions culturals com pel-licules o comics com un cos contrari (diferent) a
'huma, en moltes ocasions descrits com a deformats o verds, tal i com expliciten les
entrevistades en la reunid. Tant 'anunci com la seva lectura suggereixen que
‘Pextraterrestre”, com a representant d'un cos collectiu, té caracteristiques
superiors que possibiliten que es faci servir ['etiqueta de “glamorossos”, indicant un
canvi en la concepciod de “l'exiraterrestre” que ja no és un “cos estrany” siné “un cos
del futur”.

E: z,‘i' a: reﬁenes al de Tito Bluni? (risaS)

2 5 .S cogen mujeres de cuaren!a aﬁos maduritas y ta[ yo creo que cogen un

© espectro més grande, de los cmcuenta cincuenta y cinco a verite y pocos, ;no? o
sea que et deseo reprimido dé carne asi,... es sobretodo para‘fas mujeres, no hace
fakta tener cuarenta y pico. mcluso ademés es la mas joven la-que le pega el
lenguetaze .;no? ..
Ana:..) el Ienguetazn {n’sas) - Lo : :

4 & ./ y aquella esconde ef retrat i marido, que €s la méy'or la sequnda cruza las
plemas y:la tercera es la que chupa la Coca Cola, y cada una en funcion de la edad
que tiene, 1a mas mayor es ta que: tapa el retrato del marido, la otra es |a que estd

: escond@endo Sus piemnas y la ot 1a: ‘que se lanza a saborear el sudqr del hombre |
vi ril e S _ .

oy

o

En aquest cas el que s'esta discutint és qui és el Col lectiu que té el desig. En un
primer floc diriem que el col lectiu seria el de les dones perd dins d'aquest fan dos
subgrups ben diferenciats: (a) el de les dones amb edats que oscil-len entre els
quaranta i cinquanta anys; i (b) el de les vint i trenta anys.

A priori sembla que el desig només sigui per les dones grans perd després deixen
entreveure que el desig es per totes les dones. La diferéncia esta en que segons el
marge de edat al que pertanyen, si son joves o “maduritas” les pautes de
comportament d'insinuacié seran molt diferents, les més adultes “tapan e! retrato del
marido...” i les altres més joves * se lanza a saborear el sudor del hombre viril”, A
cada edat li correspon un comportament que va de més agressiu si 8s un cos jove a
més subtil i classic si es un cos adult que pertany a la categoria de "maduritas”.

rodcio deplorable, cuerpos como forsos y como
::mqui no hay nmgun hno &rgumenial no hay
de bombazo '

1. f 3 jﬁha em S 'pa'raiu véhdiafm_":'
'mero soporle ‘de la ropa: comp’
mnguna mstona, salamente lrnag'

horque ne somos el putﬂaco ai que ésta dedicado, porque nosotros ya hemos visto
que le buscamos mas la historia., nos fijamos en otros elementos y es:e qurzas estd’
dedicsdo a. qumceaﬁeras que en Io dnico que se fijan es en que van a ia discoteca

. un momanto Yo qme' ) Gosa que ei ulltmo quizés no nos ha gustado-:
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con esos tejanos y les queda un cuerpo precioso y les da igual ja historia y les da
igual tode, ganan a nivel de'la'vidsica para quinceafieras y la imagen... -

Es repeteix aqui una idea ja comentada, la que el col-lectiu al que pertanys defineix
normativament el cos dels seus membres i el que es pot fer amb ell. E! grup de
discussio, joves entre 24 | 28 anys, es defineix en oposicid al grup de
“‘quinceareras” de 'anunci de Pepe Pardo. Aquesta edat i aquest cos permet anar a
aquestes discoteques, posar-te aquests texans i fer aquests comportaments i no
d’altres.

1. sz hombre normalmente -cuando te interesa un cuerpo apane de quitar los
- pantalones estan tocando aigo : 07, pero es que todas se dedlcan a qullarle
s;mp!emente los pantalones con un deséespero, que ., '
2. S4: pero vamos a ver eso te esta dlciendo que {as sirenas tienen ofras costumbres Yy
otras maneras
3. g2 bueno vale
‘85:1a parte de amiba del cuerpo y____se_le ve al tio, y estaran ya hartas de ver ia parte
de amba del cuerpo, pero la de abajo
' 83: claro, las piernas, las prernas
§5: yo-creo que lo que mas les Iiama la atencion es lo que no se ve
S4: ***"ostia que puede ser esto™
© '82: yo creo que 501 los panta_lques_ ;
$3: dicén * hostia no tiene cota, 6?, tiene dos patas”

PP‘:’*‘@H‘J_

En aquest comentari el que s'esta reproduint és el mateix que passava amb els
cossos extraterrestres. Hi ha un estereotip de cos que al definir-ho d'aquesta
manera fa pensar indiscutiblement en el col-lectiu de les sirenes; animals/persona
que viuen a l'aigua i tenen cua en lloc de cames.

Entr: LA quién creéis que va dirigido-este anuncio?
S1: 4108 atletas, atos que hacen deporte ytal
S§3:ialo atletas? P
&_:-yocmoqueno S
S1: a o que hacen deporte més que hada, no?
- 85: no, va diigidoa..a.. 4
- §1: ;0o va dirigido a nadie én aspec_ual? .
' 35.Sl 4 alguien en especial srpe_ alps que hacen deporte ne -
S4delajwentudaiaadolescenc| ; S IR
-'81: no; pero son bastante mayorcetes 10s que salen
S! 'no yo creo que va dnr!gido a tados 1os depumstas ven el deporte por la tele, mas

q‘ue' ; los que: hacen depor{e

LI S

T a a.kﬁ..p: =

Y

La idea fonamental d’aquesta conversa és com les entrevistades arriben a un
consens de quines sén fisicament les persones a qui va dirigit Fanunci. Amb aixd és
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amb el que juga la publicitat, en arribar a col-lectius que s'identifiquin amb un Unic
cos, en aquest cas els esportistes.

1. E:Péro, hablarme un poco de’ Ius cuerpos fos personajes qua salen en los anuncios,
_como los describiriais x :
A: Pues son modelos mas secas que ]
- D [...que puestas al sol -
A pel‘o que no estdn mal, que ies_queda bten que no me: |mp0r1ar|a
B: El cuerpo tipo que se ha de te Y.
- C: Una telia 38
E: 90—60—90
A: Pues cuerpos buenos. No verés unt anuncio... ne venden Levi's asi... no sale ni
_un gordo '

@ﬂﬁsﬁ“.@-:?w

Segueix en la linia del cos ideal comui al que se ha de tendir. En aquest cas el
col-lectiu del que es maco esta format per cossos prims que es corresponen amb
unes mides concretes.

T E: &,Qu;énes son los persunales?
C: Sdle son hombres.
D: Atlelas.
C: Hombres y atletas. Jovenes. -
§B ‘MUGhos negros eran, ¢,no?
‘C: Gente decotor
E: Los negros corren més. :
O: porqué son los mas atlétmos Ios que tienen el cuerpo mas bonito, més
esculturizado, : - :

o~ Do s !u-f.-»

En aquest cas la conversa gira entorn a quatre categories que representarien un
cos com a collectiu: el ser membre del grup de sexe masculi, el ser atleta, jove i
negre. La fusid d'aquestes quatre categories dona lloc al cos representatiu del cos
model de bellesa. El ser negre té avantatges respecte a ser d’una altra raga: corren
més, son més atlétics, tenen un cos més bonic i més esculturitzat, idea que
connecta al que pensava Mapherthorpe sobre els Cossos de color com a ideal
renaixentista de perfeccid.

. E - De: Ios chicos que - sahan ctu pens&s” Loomo creéls que sun‘? . —‘

\ 'usbuenns S : S S

' C: Todos eran iguales -

; _B tios. Buénos y cachas =

N Més tmenos que el copﬂn
A M&sde los mismo T
E: ¢Que. podéis pensar de’ esas M rsonas’), 4como son‘?

Az Na sé..., nos venden fa lmagen de como hay que ser, f|5|camente

o o .alb,,f-;ﬂ- s !*-!7:4*
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Aquesta idea connecta amb un paragraf anterior al voltant del que és “estandard” i
en base a quin context es construeix aquest estandard. Tots aquests anuncis es
caracteritzen perque formen un unic cos al que s'ha de tendir, un cos col lectiu que
representatiu d’aquest ideal de bellesa.

C: 8i, perd per exemple ies noies totes semblen anoréxiques .
L: Es veritat.

C:.Toles estan anant cap a!la T
fM Perﬁ en els anuncis prectominen‘les ties voluptuoses ...no anoréxiq ues..

‘O El que estan fent a les passarel-les és homible, hi ha noies que fan angunia
LE: Hay unas en el metro... de Ellanco

L: Oht :

O: Es horrords...

R NGO AN .

Els cossos anoréxics apareixen com a delators de que has fet quelcom incorrecte,
inadequat. L'anoréxic queda representat en un cos col-lectiu que estd malalt
médicament i socialment, i és objecte d'examen i de control. Es un cos homogeni
susceptible de ser avaluat i controlat.

M: i el de Nike?
C: Si, perd &s més irreal alld...
L: Si, com moit atiétic ... massa: atléhc
- CH: Es que ya lo asotias con un:'t : f'de gente, no? El del corredor? El deponista es
cOMG una faza a parte. . EAENIA
5. 0 Jo personalment penso que cap {6 ras a veure amb la realllai

R

Els esportistes com a raga que representa el cos collectiu al que s’ha de tendir no
existeix, la tracten com a construccid social virtual, imaginaria i poc real.

1X.2.3. L'Eterna Joventut

Als grups de discussi es considera que la joventut és un grup especial amb trets
molt concrets que fan que necessiti una publicitat especifica. D'altra banda, el tema
de la joventut va prenent forga com a definidora del que ha de ser normatiu, d'allo
que possibilita ser jove, del tipus de vida que es pot portar sent-ho, de les coses que
es fan o no.

IX.2.3.1.La joventut, un public especial

81 Mira, guitando el de Ia coca Ccha que es una cosa, generaﬁzacta io demés son
- para gente joven. : : S
2. 82:8i;
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'31 Esos jeansquienselosvaa ponar
83: Pues la gente joven.
'S1: Por eso.
'S4 Para eso o hacen. :
St Bueno ‘pues si son para Ia genta mven pues gue se tlren a Ia gente ioven y que
le den a‘lagente joven. -
8. §6: Bueno, es que el anuncio estd para eso.

Nt AW

Les persones que parlen en aquest fragment estan posant de manifest que hi ha un
grup, la gent jove, diferent a elles que consumeix uns productes que elles no fan
servir i que aleshores necessiten una publicitat especial. Es defineix el grup en
general, s'hi inclou a totes les persones d'una certa edat, que tot i no determinar-se,
se sap que no es la seva i que a més, porten una roba, els pantalons, que elles no
fan servir i que fan que elles no es reconeguin com formant part d'aquest altre grup.
En aquest segon fragment es segueix definint la roba que porta aquest grup que
aquestes persones consideren diferent:

1. 'S1:.Esos pantalones que hay ahi eses pantalones valen diez o doce mil pesetas,
L -eh? que no valen un duro ni dos son dnez o doce mil pesetas.
2. $3: Para uha clase media. los anunmos que hacen ./
3. St Aver es que una casa que esa persona no se la pueda costear €1, una casa por
. ejemple aquelio de cinco, que voy & ‘hacer, voy a gastar treinta mil pesetas casi en
Ungs pantalones... jvaqueros!, que para ™i eso no $on pantalones, ese son ropa de
trabajo. : '
4. 83:Y6 también, yo para mi opmrén tamb|én eh?
- 81 Ya est4, a lo mejor ven un pan{a!én que yo creo que es de vestir que &) no se lo
_pone hi #tado, pues yo alo rne;or me p«io doce mil pesetas y .
6. 83 Ytelas gastas -
: 582 B, .
8. B Pem ei vaquerg, lo cons;deru ropa de trabajo, yo dnoe mr# peselas no las doy ni
alado. . : : - :
Q. Sﬁ..Sl, si L . _
10.:S1: Para mi... bueno, eso yo.ni hablar, ';iara mi no me gasto yo eso.
-11. 84 ... en todos [os laos. pon:[ue claro.’
12. 81: yo no me gasto dace mil pesaﬂas en una prenda...
13. S4: .. I3 ropa es la misma, lo- que cambra es.,
14.- 85 eslamarca I
15..54; pagas |a marca, clare.

ol

A mes de definir la roba que porta la gent jove, en aquest fragment hi destaca
tambeé, un cert rebuig d'aquesta roba que no és la que elles porten | que no troben
adequada per una manera de vestir que aquestes persones entenen com a "vestir-
se d'una forma correcta”. Una pega de roba que veuen tipica de la gent jove, es
troba, perd, exageradament cara, ja que es considera més una "roba de treball" que
una roba per a vestir. En aguest cas, es pot definir amb molta exactitud quina és la
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roba que porta aquest grup extern; envers el que, qui esta parlant es defineix com
no formant-ne part, passant aixf a situar-se al grup dels que no sén joves. El poder
definir amb tanta precisié quin és el grup que porta aquest tipus de roba i el no
compartir aquest gust i us per aquesta roba fa més manifesta la diferéncia que ja
existia entre ambdods grups. En aquest tercer fragment, continua la definicid de Ia
Joventut a partir dels trets que s'identifiquen a 'anunci.

$5: Ese anuncio es muy Juveml muy al dua muy modemo

83: Muy sexd (risas) '

85 Si muy sexi si, muy sexi...

_ 54 Muy: provocativo, una enseﬁa el pandero -
-1 Muy sexi y la misica, Para ia gente joven es muy. . ¥ la mﬂsuca la musrca es Ia
musica de ahora no?

6. S3:De rock

7. 85: No-de maquina, no?

8. B2 Demaquina, de maquina:

9. S§3: ;De maquina es esa misica? .

10. SS ‘Vames a tener que ir mas a las discolecas (risas)

11. B2: Si chica si, esta, esta, esta misica'la conozco yo

12. 81: Eso no hay quien lo aguameghija mra esa musica Hega un momento en que te

" vuelve loca Lo : '

13. 54 Poique todo el rato es o mismo

14. 85:Pero es la moda de ellos _

15. 81:'Pero es que no tiene mas: que -85 COMO #Na cosa metédica ehim pun chim pun

_ ilaga urt momento en que eso na ﬂene no tiene...

16. S5: Yo rme acuerdo que en mi casa cuando poniamos la masica: de rack and roff de
Eivis que mi madre se volvia foca.con esa musica y decia que.yo no puedo con esa
misica.... pues es lo mismo. Nosotras ne entendemos fa musuca de fos 16venes pero

- a Ins ;dvenes les gusta porgue es su moda

17. 33 A ellos no les gusta la misica de nosotros...

18, 82: La juventud va evolucnonarido' x .

19. §3: El otro dia sin embargo vi una pelicula yoy Ilevan masica espaﬁola Y dlje “mira’
en la misma pelictla” y erg extranjera - .

20. S2: Mi hi}a antes no le gustaba riiﬁgma de las musicas que me gustaba a miy ahora

W

o -me haguslado mucno : s SRR
21. Enir: ¢En este ammc!a que os’ quieren vender? -
22.'S2:E) pantal6n, parairala diaonta, o S
23. §5: $i para gente jover -
'24. B2: Joven yd|s_cotequ_era po e

En aguest fragment a més de continuar amb aquesta definicié de la joventut com a
grup homogeni es fa una descripcié de I'estil de vida que aquesta porta, del tipus de
musica que escolten, dels llocs a on van a ballar. Es considera tota |a joventut com
la que escolta musica d'un determinat estil que només s'escolta a les discoteques.
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PerG a més es produeix una certa identificacié amb la joventut com grup i fenomen
que sempre existeix i que sempre no és comprés per la gent que es troba fora del
grup, del comportament que en aquell moment s'esta definint com a tipic dels joves.
En la intervencid nimero setze s’esta reconeixent aquest fenomen de diferenciacio
amb el grup de la joventut com un fet que sempre es donara histdricament i que no
sembla tenir cap possibilitat de canvi ja que ella, i les altres persones que apareixen
en aguest fragment estan tenint la mateixa dificultat per a comprendre el grup que
actualment ocupen el loc que elles havien ocupat. Tot i no compartir ni la musica, ni
els comportaments, ni la roba que es destaca com del grup que no sdn aquestes
persones que parlen, hi ha una valoracié positiva cap a aquest ja que és la gent que
estan “molt al dia, molt modern”. La joventut, es definiex doncs com a grup
homogeni i en certa manera, es troba a faltar el no pertanyer-hi, veiem-ho al
fragment a continuacid, extret d'un grup de dones que tenen com a ocupacio
principal la de mestresses de casa:

1. 81 para nosotras no.

2. $2:no, para nosotras no. Porque_ y_o_[ ]mis pantalones...

3. 83 pues yo la he comprado, yo he. mmpradn esa colonia, y es muy buena.

‘4. $1: no hacen a mujeres para nosotfas

5 84 como que no, ya lo creo. | i _ .

6. S1: peno yO N0 me veo dént def“ese cuerpo de cincuenta kilog, no me veo Yo
©dentro... RN

7. 85 apanede T _

8. 81%; sro no me veo anuncaan:lo es' ' anuncio, ara, tu preguntale a tu hija y seguro que

& _ T :

9. S4: :éi'ti no te sacaran. _ _
10. 82 esmayory hace un an: cio de | una crema para gente mayor

11. S4: es que tienen que ponergen de todas las edades.

12, $2: porgue si a li te ponén una cremA para rejuvenecerte y te ponen una chica
T 1nven ‘daro la cara la tlene cam un: sol ara a ti te ponan una mujer de cincuenta .

13. 33 o misme gue ia crema do la GBk.IMIS cuando anuncian la crema de la celulitis,
tendrian de ser...

'.'..31 0]0 que hay gente joven;f
19, Sa:si, 8. . S o L
20. 81: yo ahora, he ido a buscar ropa,_ he entrado a tiendas, y me he quedado

alucmada la mds grande la 44 - Lo .

e gruesa |
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21. S4:si.

22 '81 hay aenas que gastan la 46 ya no hab!amos de nosotras /

23. S4: y hay sitios que gastan la 47 también, si, si .

24, 83: hay chicas jovenes que gastan hasta mdés que nosotras.
"25. S5: pero es que hay gente que...

26. S4: hay tiendas sobretodo a_qu; en Granotlers que al pasar por delante, te tronchas
. derisa...

27. vender solo mpa para ellas, porqua estd asi de seca ./

28. 82 hay si solo ves..

29.:83: tendrian que hacer topa... _ropa:.-..:para la persona méas mayor, ropa mas juvenit.

-Que:no ia hacen. o

- 30. S4: si, si.

31. $3: no.se yo lo digo por mi. (nsas)

32. 52: claro; claro, es gue lo decimos por nosotras. También nos gusla ir Mas 0 menos

aregiaditas a ia moda [...] lo que a 1i te gusta, porque en ceanto pasas de unas
- edades /

33. 83: porque si tu ya eres mayor y te pones una ropa que te hace mas mayor... pues
. a&nda ya. Yo quiero estar mas joven, no mas mayor, _

34. S4: esté enfocado para los jﬁvenes los que ne tienen dmem los que tienen que

- pedir a ios padres, o sea que :maginate

En aquest fragment es fa palés el rebuig que aquestes persones creuen que es
ddna a la publicitat per persones que com elles, han deixat de formar part del grup
que han anat definint com a joves. D'una banda, les participants estan reivindicant
una major adaptacidé de la publicitat a la realitat que elles estan vivint, que la
publicitat utilitzi persones amb les que poder identificar-se. Al llarg d'aquests
fragments hem anat veient com s'identifica un grup de persones els joves, que a
més de creure'ls un public diferent, les persones que en parlen se senten excloses i
poden detectar tots aquells elements que fan aquest grup extern homogeni en les
seves caracteristiques. Ara, quan en la onzena intervencié es diu "es que tenen de
posar gent de totes les edats” s'esta fent més explicita aquesta distancia i aqguest no
sentir-se identificada amb alld que estd esdevenint un imperatiu; el ser jove i poder
portar una determinada roba i alhora, per totes les caracteristiques que elles han
anat assenyalant, poder tenir un determinat estil de vida. Aquest estil de vida,
d'altra banda, es troba a faltar. La publicitat, com han anat dient aquestes persones
al llarg d'aquests fragments adrega la major part dels anuncis a un public jove,
d'unes mides ben concretes, més aviat primes i que també porta associada una
certa concepcié normativa de salut. Es aixi que la joventut amb un cos prim i sa
esdeveé la norma a seguir, aquell model de cos ideal, cap al que s'ha de tendir.
Deixar de formar part d'aquest grup supesa, en certa manera passar a pertanyer al
grup de persones que s'estan allunyant d'aquest ideal i de les possibilitats que se'n
deriven. D'aqui que aquestes persones que suposem de més edat que aquelles que
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han definit com a joves apel-lin al que els hi resta per no ser del tot excloses de
lideal; el jugar amb I'aparenca; ja que han deixat de ser membres reconegudes del
grup privilegiat, almenys que aixd no es faci tant obvi; com es diu en la intervencio
trenta-tres: “jo vull ser més jove, no més gran”.

IX.2.3.2.La joventut com a normativa

Entrevista Terrassa

1. G Aparle que los Levis snempre estén relacionados con un OhIDO joven, una chica
- javen...
2. 'B: No, va a estar relacionado oen un abuelo de noventa anos site: parece
3. C: Mucha gente lleva Levis pero suempre esta relacionado con un chico joven... Una |
chica joven

4 B g,A quién le-vas a poner unos tejanos?
5. C: Untejano (o lleva todo el mundo... lo puede llevar todo el que qulera hay tallas
- mucho més grandes. Pero snempfé te van a sacar una 36

6 EporlaTV

7. B Pero el tejano no te lo v&nden su Io 5aca una gorda de selenta Kilos.

Les persones que parlen en aquest fragment assumeixen que una marca de texans,
Levis per a vendre necessita estar associada amb un tipus de col-lectiu concret que
ha de ser jove, amb talles petites de pantald, per tant més aviat prims. La segona
intervencio expressa amb certa estranyesa qui hi hagi algl que pugui pensar gue
associar els Levis amb una persona gran seria una possibilitat ja que aquesta peca
de roba esta sovint associada amb la comoditat que pot proporcionar, amb ajustar-
se al cos, amb poder proporcionar certa rapidesa als moviments o amb anar vestit
informalment, per exemple. Aquestes son caracteristiques esperades en un public
jove. A una persona de noranta anys no se li suposa dinamisme o rapidesa de
movirment i menys informalitat en el vestir, i no s'espera d'ella que tingui un estil de
vida que sembla només reservat a les persones de certa edat, al que s'hi afegeix
que a una persona d'aquesta edat es considera més propera a la seva mort.

1. Glonia: Perd a veurs, evidentment si t'estan parant d'alguna cosa sana no el
~ posaran un tio alid que i sobri”' rtotes bandes de tot :

- Marta: Clar home clar,.. o : o

‘Gldria; ... &3 nomal que sngui UNa persona guapa... et d-ﬂn' _ una-sensacié de sa.

4. Alba: Pard aleshores, per exgmple, amb la de Danone polser si que han de donar

unatimatge de sa, amb roba potser tambe, perqué evidentment no posaras una noia

~ que pesi 100 kg., perd quan o sé,g anuncis que surten mares,";p'e_sr qué surten ties
'sdeZOanYS’Queiuereus ' o

5. Gldiria: No aixo no.

%u*

,“" .
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~Alba: iCom gue no!

- Gloria: Als detergents?

Alh»a ‘Als “anuncis de dodotis { ot a|x6 surten nenes que-igual sén més joves que jo

: ique po&n mares!

9.. Gldria: Perd d'aixo hi ha de tot; :en- delargents normalment surt gent gran, gent que

_ sobre tot peden ser una mare de famiha

10. Aiba ‘No'tant, geh? :

11, Gloria: g,No‘? A

12 Montse ‘Mdres perb .. una déna més_ madura es veuria més..., no sé, les altres es
_veuen més pures, més..., no sé, al'séf més joves, més lendre

.13 Al:ba Jo 65 que amb alxb dels @nuncis veig que posen gent que dius: “bueno, aixo

noTho trabes en una familia norma?’.

14, Monise Ja, perd no busquen una famifia narmal, busquen més un..

- 15. Alba; Ja I ideat de familia, perG & vegades no $é, penso jo que si tu a ia tele et

trabes alguna més semblanl al que ets tu potser si que plcarés meés, Es eI que

peré . qus si tu et trobes amb models que siguin més sembiants a tu e! sentiras

~ millor. i diras: mira, doncs... i 8i- ho fessin aixd per Ila tele potser diria: dongs

aieshures igual si que em compro aquest tipus de roba o algo. Perqué veus aguestes

.. nenes-amb aquests Levis: i els Levis perque ja meis he comprat que sind diria;
;Buem}! : .

En aquest fragment no es moslra cap tipus de dubte en identificar quines imatges
del cos concorden amb el missatge dels anuncis: per a transmetre la “sensacid de
sa" “eés normal que posin una persona guapa’ | “evidentment no posaran unha
persona de 100kg". A partir de la quarta intervencié es comenca a posar en questio si
son adequades les caracteristiques de les models que surten a alguns anuncis. S'ha
acceptat com a "logic” que per a vendre roba o un producte sa ella model sigui guapo/a.
Tot i aix0, el que no queda clar és el sentit de posar models a representar papers de la
‘vida real” amb una edat inferior a la que les hi correspondria. Quan I'Alba a la vuitena
intervencid amb un to de queixa diu: “jque posin mares!”, ens esta posant de manifest
que les noies que surten en alguns anuncis fent de “mare”, ella no les reconeix com a
mares. S'esta referint a unes mares amb una imatge determinada | amb més edat que
amb la que s'esta pretenent caracteritzar-les. Per les intervencions que la segueixen les
mares son “gent gran’, com les d'alguns anuncis de detergents. Dones que “sobre tot
poden ser mares de familia’(novena intervencid)

D’altra banda, que als anuncis surtin noies joves fert de mares, queda justificat en
considerar-se que aquestes simbolitzen moltes altres coses: “es veuen més pures’,
‘més tendres” (dotzena intervencio). Aquest valors de “més” que no expressaria {a
imatge d'una ‘normal” (o sigui, més gran) es consideren formant part d'un ideal i no
de “la vida real”. Aixi, la publicitat en posar “cossos joves" esta construint I' “ideal de
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familia” {quinzena intervencié) que s'assembla poc a la “realitat” de les lectores
d’aquest anunci.

A la segona part, s'exigeix la coheréncia amb la “realitat’, amb ei que “és normal
trobar-se o ser “. Per a entendre la “realitat” amb la que es comparen les imatges
dels anuncis als que surten “mares “ joves hem de tenir en compte |a posicio des de
la que parlen les lectores. Aquest didleg es duu a terme en un grup de discussio
format per noies, amb edats compreses entre els vint-i-un i els vint-i-quatre. Quan I
Alba entre la intervencio 4 i 8: es pregunta “;per qué surten ties de 20 anys’{...),
comenta que “..surten nenes que igual sén més joves que jo” i reclama “jQue posin
mares!” deixa clar que ni ella ni cap de les participants, que es consideren joves, es
veuen representades al paper de mares. Per a ella una mare “real” no és més jove
que ella, mentre si que ho €s una “mare”.

Ideal de joventut: es crea com a norma el cos jove. El envellir-se seria sortir-se de
la norma, aixd implica renunciar als privilegis atorgats a la joventut. Per tant, es
crea la necessitat de mantenir-se jove, esborrant alld que ens ailunya del ideal. La
joventut ' estableix com a ideal i en aquest cas significa “puresa” i “tendresa”. Aquest
ideal es fa explicit, o pren més forga, quan no només possibilita fer el que se |i assigna
culturalment als joves, siné que a més fa els papers de “/a gent gran” i a més, aporta
mes valors a aquests rols, de manera d'idealitzar-ios.

S'ha tornat normatiu ser jove, amb totes les associacions implicades com ser
dinamic, portar certa roba, escoltar certa musica, no tenir cbligacions, no treballar,
el tema del desig - esta permés | fins i tot s'espera que hi hagi desig mentre s'és
jove perg després queda com prohibit tant desitjiar, com expressar-ho, també
implicat el tema del flirteig.

La negacié de la mort: No es reconeix la mort com a propia o no s’admet la seva
existencia. (Aixo també entra dins aquesta cultura de la no acceptacié de la mort en
cas dels joves i la resignacid davant aquest fet en cas de les persones grans, fer-se
gran porta associat apropar-se cap a la mort, tenir menys possibilitats fisiques i tot i
haver acumulat saviesa al llarg dels anys, aquesta es viu com a emprenyament que
s'ha de suportar, ser vell surt fora de la productivitat, del ritme accelerat, i de
possibilitat de fer certes coses (tot i que potser podria resultar quasi ironic perqué
eis joves s'’han de preocupar de qué fer amb les seves vides, de si treballar o no,
mentre els vells ja ho tenen resolt | podria ser quan comencessin a poder fer el que
volen.
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L'eterna joventut: Desig de romandre sempre jove. Es tracte de congelar el cos en
el temps, d'esborrar les seves petjades al llarg del pas dels anys.

Tal i com veiem a “'ideal del cos maco” (a “Tu ets el teu cos”), “I'ideal del cos jove”
es torna inassalible, i pot simbolitzar tots els valors positius atribuits a les altres
edats y pel contrari quan s'és “gran” es deneguen per sempre els valors de la
joventut. Per tant, s’insinua que el voler mantenir aguests valors o privilegis al llarg
de la vida implica |la necessitat | desig de “i'eterna joventut” {Estrella de Diego). El
secret de l'eterna joventut, que ha estat una cosa que ha perseguit la gent al llarg
dels temps es pot fer ara més material amb la publicitat — O potser la idea que la
publicitat al ser un dels vehicles culturals (relacié circular, perd be) esta aprofitant el
que ha format part del desig de les persones al llarg dels anys, (si podem localitzar
alguna figura mitologica que hagi estat castigada per voler precisament tenir el
secret de l'eterna joventut, seria fantastic): Ara els producles de bellesa, per
exemple , el que fan es posar aquest secret a 'abast de tothom i en comptes de
tenir el castig dels déus per fer-los servir obtens certa admiracié dels altres.
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X..Conclusions

En les entrevistes s’evidencia la influéncia dels mitjans de comunicacid. El seu
impacte es posa de manifest tant explicitament com implicitament. A més dal
sentiment d'influéncia expressat per les entrevistades, I'efecte de la publicitat pot
rastrejar-se des de detalls aparentment banals (com el reconéixer els anuncis per la
seva musica) fins a aspectes més transcendents (com seguir el model l'estil de
vida, els valors o la ética proposada pels anuncis). La publicitat, per tant, no només
ven una série de productes sind que també s'erigeix, al possibilitar la supervivéncia
dels grans mitjans de comunicacié, com a repraductora, transmissora, difusora i
generadora de creences, comportaments i normes socials (Ibafez, 1986). La
publicitat es nodreix de les referéncies culturals tant per transmetre-les com per
modificar-les.  Aquesta doble funcid de la publicitat es fa explicita en les
intervencions de les participants al no poder dilucidar si és la publicitat la que ha
introduit canvis en els models que utilitza (com que els homes portin a terme rois
socials tradicionalment caracteristics del génere femeni) o és la influéncia d'un cert
moviment social el que ha generat el canvi reflectit en els anuncis publicitaris. Seria
esteril, perd, que aquest treball es dediqués a contestar la pregunta sobre I'origen
del canvi social. Aixd portaria a una discussio quasi metafisica sobre qué és primer,
la influencia social des de posicions de poder o des de grups minoritaris generadors
d'innovacio, sobre quins sén més primordials, els processos macro o micro. Aquesta
investigacié parteix, en canvi, de considerar {a relacio enire ambdds elements com
epistemoldgicament indeslligable i optant per considerar la publicitat com un
element cultural. Esdevé llavors important dedicar-se a explorar el contingut, forma
! mutacio d’aquesta entitat cultural enlloc de preocupar-se sobre el seu origen.

L'analisi de la publicitat com a fenomen cultural evidencia que les imatges i
discursos sobre el cos ocupen lloc preeminent en l'articulacio del missatge, la
retorica i l'estructura dels anuncis. Cada cultura genera una forma diferent
d'entendre, representar i viure el cos que reflexa la manera d’'organitzar les
relacions socials (Baudrillard, 1974). El moment present, perd, presenta unes
caracteristiques diferenciadores respecte de moments historics anteriors. El cos ha
passat a formar part integra dels processos de produccié econémica i ideologica i
s’ha convertit en un producte més del mercat susceptible de ser comprat a nivell
material o simbolic. La gent adquireix un cert model de cos a partir, per exemple, de
la cirurgia plastica o de la identificacié amb un conjunt de marques publicitaries.
Esdevé, doncs, de gran importancia el definir els models de cossos que s’estan
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generant i oferint en els aparadors de la publicitat per definir els contorns culturals
que delimitaran tendéncies futures. L'andlisi del material publicitari i de la seva
percepcié social permet de dibuixar i perfilar els models de cos explotats per la
publicitat. La presentacié sistematica de certes representacions del cos constitueix
un proces tant assenyalador com constructor de models normatius amb trets
culturalment caracteristics. La seva normativitat, homogeneitat i universalitat es
genera a partir de la difusié i reproduccié publicitaria constituint prototipus que
passaran a formar part de I''imaginari col-lectiu. $'han etiquetat aquests models de
cos com a “normatius’ en tant que prefiguren certes arees en les que determinats
canons de beliesa hi poden accedir. Els cossos que queden fora de la norma han
d'intentar aproximar-se al model normatiu per tal d'accedir a aquelles situacions
socials que 'hi son vedades. La universalitzacié de Ia practica publicitaria permet
que els models normatius es converteixin en transnacionalment homogenis,
pol-lucionant trets definidors de cultures minoritaries.

Aguest estudi no pot pretendre d'abordar el conjunt de representacions del cos que
s'estan oferint en aquest maoment historic particular. Per una banda, seria una tasca
ingent 'analisi exhaustiu de totes les comprensions del cos presents en un entorn
cultural determinat, com en el cas de Catalunya, doncs en s6n moltes les variacions
generades en les multiples subcultures de la societat de consum postindustrial.
Efectivament, si només prenguéssim en consideracio les diverses tribus urbanes ja
trobariem un nombre important de formes d’'entendre el cos. Per altra banda, no hi
hauria cap garantia de que els models identificats fossin suficientment estables per
garantir la seva estabilitat temporal i, per tant, el seu interés social. Tampoc seria
rellevant la identificacié de models tradicionals donat que aquests aporten poca
informacié. La gent comparteix els significats i simbolismes generats en el seu
entorn cultural propi i, per tant, és coneixedora d'aquelles formes de comprensio
altament sedimentades. Aquesta investigacio es situa en un punt mig entre les
diferents alternatives suggerides. Reconeix, en primer lloc, la impossibilitat de un
recull exhaustiu de totes les representacions del cos. Evita, per altra banda, el
donar massa atencio a formes desproporcionadament minoritaries. Finalment,
considera poc rellevant el reproduir els models de cos ja assentats en Ja societat
present. El concepte de “limit” constitueix I'element clau que permet triangular els
objectius mencionats.

Les representacions explorades en I'estudi, aguelles produides per Ia publicitat en
els mitjans de comunicacid, sén el suficientment generalitzades per evitar caure en
particularismes culturals. Per altra banda, el fet d’escollir anuncis que cauen fora

Pagina 101



Imatges i Discursos en la Fragmentaci6 def Cos

dels parametres habituals de cos permet d’identificar elements indicadors de canvi
suficientment solids, assenyalant cap on poden dirigir-se les noves formes
d'entendre el cos. Aixi doncs, no es tracta d'augurar les formes futures de
comprensié del cos siné de fer una exploracid dels escenaris que poden dibuixar-se
al fer explicites les tendéncies presents. Per tal de poder esbossar el paisatge del
territori de fes formes limitrofes de comprensio del cos, s’han tingut en compte les
fites marcades per les representacions del produides per la publicitat que s'escapen
de les concepcions tradicionals | majoritaries. Els camps definits per la comparacio i
el contrast entre les imatges corporals generades la publicitat i les que apareixen al
discurs de la gent han permés de pintar els contrastos emergents en les
comprensions del cos, enriquides amb els detalls d'altres formes d’'expressio
cultural, quan ha estat possible.

k| paisatge que s'obra des d'aquesta perspectiva estd conformat per sis linies
tematiques o metafores. Encara que aquestes linies es presenten d'una manera
individual i singular cal recordar que s’han construit d’'una forma conjunta i
relacionada, Aixi, les formes d'entendre el cos es divideixen en dos blocs. Per una
banda la tematica de “l'ideal de cos”, “el cyborg’ i “el desig”. Per laltra “els cossos
de la postmodernitat” que incorpora “la fragmentacié del cos”, “el cos col-lectiv” i “el
cos jove’. El primer bloc estad format pels elements vertebradors de les formes
emergents de les noves concepcions sobre el cos que podrien equiparar-se a
‘contingut” (el model de cos), ‘instrument” (el cyborg), i “motivacié’ (desig). A partir
de la mobilitzacié d'aquest tres elements basics pot entendre’s produccions culturals
com les desenvoiupades dins de “cossos de la postmodernitat”. on es combinen
contingut, instrument i motivacié dins 'entorn cultural present. En resum es tindria
una estructura en que:

» ‘L'ideal de cos” és el producte ofert per la publicitat
» “El cyborg” constituiria ta forma en que s'aconsegueix |'ideal
» “El desig” connectaria el que s'esta venent i com aconseguir-ho.

* “Els cossos de |la postmodernitat” exemplificaria la interrelacié entre els tres
elements anteriors.

En la primera metafora identificada, “el model ideal de cos’, s'identifiquen els
elements que conformen el patrons emergents de cos que la publicitat crea,
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reprodueix i difon. Una primera aproximacid a la metafora revela que el model
normatiu habitual consisteix en un cos musculds i sa, encara que també apareixen
models normatius secundaris com, per exemple, cossos extremadament prims.
Aquests darrers tipus d'anuncis suposarien una contradiccié amb el modei de salut
ampliament acceptat sociatment i constantment reproduit en el mateix mitja
publicitari. Una explicacic de l'aparicié d'aquestes coniradiccions pot fer-se en
termes de la I10gica interna que segueix la publicitat. La multiplicacié de subcultures
implica la necessitat de que es generi un model adaptat at tipus de valors que un
determinat grup social comparteix encara que aixé suposi contradir normes socials
ampliament compartides. Si bé aixd podria llegir-se com un atemptat a la estabilitat
I convivencia social, permet, per altra banda, un procés d'innovacid a 'oferir noves
formes d’entendre la nostra realitat social. Aquest seria el cas del rebuig a I'is
publicitari de models properes a 'anoréxia. La societat de consum actual encaixa
amb [a cultura individualista que s'esta imposant en el mén occidental. Hi ha una
progressiva necessitat d'expressid individual on el cos constitueix la superficie per
excel-léncia d’'actuacio a partir, per exemple, del vestir, el pentinat o el piercing. El
cos ha passat a constituir |la matéria base en la constitucié de la identitat personal.

Tot | les aparents contradiccions hi ha una estructura basica que segueixen els
models proposats que consisteix en l'assimilacié entre el que la persona és i el que
la persona aparenta. L'aparenga constitueix la clau que obra o tanca la porta a
espais i experiencies socials, sigui aquesta aparenca saludable i musculosa o
malaltissa i prima. L'aparenga és tan important que arriba al punt de consumir a ia
persona. La transformacio de la persona des d'un “saber ser” a un “saber estar’ pot
exemplificar-se en la diferéncia entre “ser gras” i “estar gras”. En el primer cas es
tracta d’'un estat amoral en el que la persona no té agéncia, mentre gue en el segon
es transforma en un espai moral on es defineix indirectament un objecte normatiu al
que s'ha d'aspirar. EI model de bellesa té associat, a més de les caracteristiques
fisiques, un estil de vida, uns comportaments, uns valors i una ética. El trencament
de les normes socials vindria exemplificat per la persona lletja.

El que les persones entrevistades es situin en un punt entremig dels dos pols és
indicatiu del caracter ncrmatiu de la dicotomia. Implica reconéixer que no “s'és bell”
al no formar part dels models publicitaris perd, al mateix temps, s'evita formar part
dels que estan fora del limit d’acceptabilitat social. A I'anunci de Canal Plus, per
exemple el protagonista realitza una seérie de moviments i d'accions que
corresporien a un cos diferent, a un cos atractiu; i és precisament aquesta falta
d’adequacio que posa de manifest l'existéncia d'una norma social que estableix que
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una aparenga antiestetica és inadequada en un conjunt concret de contextos. Perd
aquesta limitacié no es dona només al cas de la lletjor, siné que és extensiva en
altres ambits socials. Pensem, per exempie, amb les barreres arquitectdniques que
es troben les persones als que se’ls hi ha posat ['etiqueta de “minusvalides”. O amb
la poca acceptacié social que tenen les persones que han interioritzat en excés
aguesta normativa sobre |a cura del cos; és el cas de les persones anoréxiques, que
produeixen certa moléstia a les persones entrevistades per ser un model proper a
la malaltia , o el cas de les persones que han exercit tant la seva musculatura en un
gimnas que apareixen com “bufats”. Ambdés casos tenim que s'ha comés el pecat
de voler tenir un excés de control sobre el propi cos, que es considera desmesurat i
és aquesta poca mesura el que produeix la incomoditat. EI model normatiu de cos,
queda doncs, molt acotat, d’'una banda pels cossos no- normatius és a dir els
lletjos, com de |'altra per aquells massa normatius, els anoréxics | els massa
treballats. El model normatiu de cos resta en aquest fragil equilibri entre I'excés i la
mancanga.

Aguest model normatiu, @ més, porta associades tota una série de qualitats morals.
La forma en que la persona apareix, “estar bo”, es barreja amb com la persona es,
‘ser bo", una oposicié recurrent al llarg de les entrevistes. Amb la identificacid que
es fa entre model de cos i estil de vida, s'esta atribuint a la persona agéncia
respecte del seu estat fisic. El cos reflecteix d'aquesta manera ‘el ser’ de la
persona. Es aixi que un cos lleig apareix com tenint un ventall moral molt més
reduit que el que s'atribueix al cos bonic i normatiu. Per altra banda en fer
manifesta una lletjor tan extrema, s'esta utilitzant el mateix esquema que pel cas
dels cossos macos: fer servir models ideals que no sén mai assolibles. Eis models
de bellesa sén tan perfectes que mai s’hi pot arribar els models lletjos posen de
manifest a on no hem d'arribar. En tots dos casos queda acotat el model de beliesa
normativa: dirigint-se cap a la bellesa i fugint del *horror’ de |a lletior. Les persones
entrevistades sempre es col-foquen al mig d'aquests extrems de bellesa, també
perqué és molt dificil reconeixer-se igual de ridicul que I'actor de I'anunci.

La segona linia tematica fa referéncia a la metafora del cyboryg. Aquest concepte
s'origina en un principi a partir de les pressions socials creades al voltant de la
imatge que han d'oferir les persones i I'establiment de noves normes davant de les
necessitats. Els anuncis ofereixen una imatge a la qual la fusio de) producte amb 1a
persona és desitjable i positiva, convertint als cyborgs com a models d'una forma
millor d'ésser, combinacié que presenta caracteristiques que no es troben a les
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parts de la que esta formada. Aquesta artificialitat gue suposa en un principi es va
diluint fins arribar a naturalitzar-se.

S’ha definit el Cyborg com a entitat biolodgica i material en el que parts dels cos es
barregen ifo substitueixen amb parts materials. Ei que té de caracteristic aquest
“cyborg” és que presenta noves possibilitats, nous reptes i nous limits; la capacitat
de potenciar i desenvolupar noves qualitats. Una primera accepcié del “cyborg” és
la aproximaci6 del cos a la maquina fins que s'ha arriba a una entitat indivisible que
hem anomenat cyborg. D'altra banda té una implicacié per raons de necessitat en
quant a la metafora del desig, la adaptacio al medi social construit i identificacio
entre 'aparenga i esséncia, la qual cosa permet I'adequacid a un context que
demanda bellesa, salut i potencialitat per a la supervivéncia social.

Aquesta forma d'entendre el cos necessita de varis elements per la seva formacio:
en un primer lloc, d'un model d'actuacié que ofereix la publicitat als anuncis;
seguidament d'un objectiu, d'un desig, una necessitat d’anar cap un lloc; i finalment
d'una serie de formes en les que conformar la matéria corporal. Per tant, en aquesta
definicid queda implicita la idea de que el cos no és una entitat acabada siné
susceptible de transformacié sempre que hi hagi intencionalitat, També aquesta
transformacié ve definida per aquesta necessitat eterna de ser diferent i millor
convertint aquesta fusio del que és material amb el que és biologic en una etapa
necessaria de transformacié evolutiva. La missié que té el producte dins aquesta
‘conversid” és la d’accedir a una manera determinada de fer les coses, molt diferent
a com es feien abans, ja que s’ha pogut fer per la incorporacié d'alld no biologic.
Aixd significa ser de certa manera, i el que estem aprenent és que poden ser de
“certes maneres” en funcié de com i amb qué fem aquests “casament”.

Tampoc hem d'oblidar pel que hem esmentat abans, que el cyborg és una metafora
efimera, ja que aquesta potercialitat depen de Ia temporalitat del producte, entenent
que aquests tenen un cicle de vida (duracid) que caduca. Agquesta passibilitat
d'acci¢ s'acaba quan s’acaba el producte. L.'exemple més clar seria el de ia colonia,
esséncia que queda vaporitzada quan passen unes hores, encara que depén de la
intensitat del perfum.

Les etapes per les quals passa la persona en el procés de convertir-se en cyborg es
podrien resumir en els seglents punts:

= En un primer lloc en el reconeixement de I'existéncia d'un model al qual
s’ha de tendir. Aquest reconeixement no es dona d'una forma individual
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sind en funcib del significats compartits i la posicid enunciativa que ocupa la
persona. Aquest ideal de model proposat als anuncis és significatiu per la
seva bellesa, salut, o bé perqué es tracta d'un personatge mitic, un cos
musculés o un comportament jove. El cos es construeix i es converteix en
un desti que s’ha d’assolir, essent el model publicitari qui ensenya quines
practiques de cura s’han de tenir envers el cos.

» Els objectes amb els quals es fusiona el cos signifiquen i reprodugixen el
model en la seva unio amb un cos concret.

= L'objectiu és Padquisicié de noves possibilitats reals o simbdliques en
concepte de bellesa, salut, estil de vida o reconeixement social, constituint
d’aquesta manera una metafora d'adaptacié social.

» La possibiiitat d'aquest procés ve donada perqué entenem que el cos és
una entitat susceptible de ser modificada intencionalment.

+ Els participants actuen com a subjectes reflexius que emeten lectures
critiques, a vegades d'oposicié i d'altres d'acord amb els valors que
proposa aquest model d’'accid.

En conseqléncia, aquesta barreja del cos amb la materialitat permet un
posicionament davant d’'un nou sentir que no es troba a les parts si no qgue emergeix
a partir de |a seva fusid i del qual tots participem d'una manera o altra. Tots ens
posen una coldnia que ens agrada, una roba que ens fa sentir diferents, i gque
pensem que agradem als altres. No es tracta per tant de |a acceptacio de ia societat
de consum siné de la participacio que fem d’ella.

Pel que fa al tema del cos i el desig en publicitat apareix el cos masculi en la
posicid en que habitualment apareixia el cos femeni. La posada en escena d'aquest
neu cos, fa possible que en les lectures dels anuncis es redefineixi 'associacié
tradicionalment indissociable entre un cos i un rol. Aquesta redefinicié té efectes a
nivell de comprensié i de la relacié amb el cos. Per una banda, les concepcions
estetiques tradicionals prenen una dimensié socio-historica i, per tant, no deslligable
del marc ideoldgic ni del sistema de valors de la cultura. Aixi, el cos de génere
femeni com a model ideal estétic per excel-léncia es pren com un producte d'un
procés social i no com un fet objectiu i atemporal. | encara més quan el cos masculi
ocupa una posicid a la que només hi tenien accés els cossos macos de génere
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femeni. D'aquesta manera, el génere deixa de ser una limitacié insuperable per dur
a terme un rol que consisteix en I'exhibicié del cos. Es a partir de que el génere
masculi pot realitzar accions associades amb aquest rol que abans i eren vedades
que es crea un aitre "model ideal de bellesa”. Per altra banda, tradicionalment era
'home qui mirava i expressava el seu desig pel cos de ia dona com a objecte. Perd
el fet de que el cos masculi s'exhibeixi té efectes en la posicié i en el rol que ocupa
el génere femeni. Ja que és la dona que al mirar i desitjar fa possible que e! cos
masculi tingui un sentit en la seva nova posicié de cos objecte de desig.

En resum, el génere del cos no representa un impediment, ni pel génere masculi ni
pel femeni, per superar les limitacions simboliques atribuides a certs rols
tradicionals. Tot i aixi, en les entrevistes s'expressa cert rebuig cap a la imatge de
I'nome i de la dona que es desprén d'aguest intercanvi de rols. La dona, en primer
tloc, pren una imatge amb connotacions molt negatives. Veient-se des de insatisfeta
fins a agressiva. Insatisfeta perqué l'expressié del seu desig cap a "homes objectes”
implica una disconformitat amb una vida convencional i amb un rol de dona
depenent de I'home. I una agressiva perqué la iniciativa que aquesta pren en la
relacié amb els homes és vista com una agressio contra el domini i el control de |a
situacioé que tradicionaiment ha sigut atorgat a la figura masculina. ’home, en segon
lloc, quedant relegat a una posicid d'objecte, pren una imatge de victima davant
aquest desig femeni agressor {que a vegades s'arriba a veure com una violacid).

Les implicacions i el canvi que suposa per el cossos dels dos generes son: el
genere masculi al haver-se d'ensenyar s'han de tenir cura per poder provocar desig;
1 el genere femeni al poder mirar ha de saber controlar els seus desigs.

Fins ara s’han tractat els temes de lideal de bellesa, el cyborg i el desig. El motiu ha
estat que aquest se'ns tornen indispensables alhora d’entendre [a constitucic dels
nous models de cossos que apareixen en el moment cultural present. Aquests tres
elements articulen noves concepcions de cos, els cossos de la postmodernitat,
que problematitzen el que fins ara s'etiquetava de “tradicional’. Aguestes noves
formes emergents d'entendre el cos son tres' e} cos fragmentat, el cos col-tectiv i el
cos eternament jove.

Pel que fa a la primera d'aquestes formes, |a fragmentacio del cos, fa referéncia a la
importancia que prenen certes parts del cos en funcié del tot i com a vegades
arriben a caracteritzar el cos en el seu conjunt. Al material hem trobat fragments a
on parts del cos adquirien significats en si mateixes i autonomia propia, el que ens
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porta a treballar "una part” per aconseguir que sigui bella. De d'aquesta posicié, el
cos perfecte ja no ve definit per 'harmonia entre les seves parts sind que certes
parts del cos prenen gran importancia i es configuren com a elements clau a la
consecucié del cos ideal. L'ideal no és tenir un cos bell siné que ha d'haver-hi
consonancia a les seves parts en tant que son belles.

Dintre d'aquesta concepcié de cos fragmentat hem trobat tres vessants que el
defineixen:

» La part com I'expressio del tot: les diferents parts del cos adquireixen una
importancia desmesurada fins al punt de ser definidores del cos i, en
ocasions del context, com és el cas def buda a 'anunci Onda Cero. Es aix|
que les parts del cos funcionen tant com a indicadors de categories socials
com de corporals, posant en ocasions en entredit la normalitat o amoralitat

» La corporalitzacié del gest: les entrevistes suggereixen una nova forma
d'entendre el gest, equivalent a la d'una part del cos. Una part del cos pot
ser un element del desig sexual cap a cert/s cos/sos, o bé un element
d'inferéncia sobre les seves relacions. Aquest es considerat com a
fragmentacié del cos quan s'utilitza com la part en moviment que ddna
significat a la globalitat del cos. Les mirades també seran interpretades com
a gest que es realitza amb els ulls i que permet establir relacions a partir
d’'observar cap a an es dirigeixen.

» Parts del cos com expressid de categories socials: el fet de portar d'una
manera o altra una part del cos estilitzada fa que s'ens ubigui a una
determinada classe social o "tribu urbana". Per exemple: portar e cabell
curt amb la clenxa al costat (anunci Titto Bluni) fa pensar en un noi "be", de
classe social mitja-alta, i que sovinteja locals de l'estil del Jimiz, Up &
Down,..., en canvi, un noi que portés cabell llarg i descuidat segurament
seria etiquetat de “"heavy", amb grenyes i de classe social mitja-baixa. Amb
molta dificultat se'ns passaria pel cap contextualitzar aguest cos al Up &
Down, perd no seria tan dificil ubicar-lo al Garatge (local de Poble Nou), o0 a
la "Ovella Negra".

En quant a la segona categoria a que ens hem referit, el cos col-lectiu, passem a

definir-ho com a un cos Unic que queda representat per la col lectivitat. Sén un grup
de persones que passen a considerar-se un organisme Unic, diferenciat o
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indiferenciat, en el que apareixen els mateixos processos d’idealitzacio, desig i
conversid en cyborg que hem esmentat amb anterioritat.

Dins aguesta linia hem trabat dos vessants:

Parts del cos com representants del collectiv: La cara, la ma, el nas o
qualsevol fragment del cos com a indicador de categories socials o
col-lectius. L'exemple emprat ha estat “la cara”, perd en aguesta cara s'ha
al discurs de la gent que es digués si era maca o lletja, si tenia un nas bonic
0 no, orelies grans o petites, ulls marrons o verds, etc. $’ha utilitzat com a
distintiu de categoria social el color de la pell (negre). El que Ia gent feia
era diferenciar entre blancs i negres establint una série de qualificatius en
funcié de tenir un color de pell concret. S'ha associat també el tipus de cos
amb la dedicacio laboral de la persona.

Cos col-lectiu simbolitzant categories socials: veure un determinat grup de
gent en un context determinat fa que els categoritzar-los dins una categoria
social o altre. Un dels exemples més significatius ha estat l'exemple de les
dones de l'anunci Titto Bluni o de l'anunci Chanel n° 5, ja que en
contextualitzar aguesta gent a un teatre i amb aquesta roba, o bé. a una
passarelia de col-leccié fa pensar que aquestes dones no sén precisament
d'una classe social baixa.

l, en darrer terme I'Ultima forma emergent d’entendre el cos que hem definit ha estat
el cos eternament jove, presentant com la joventut passa a convertir-se en aquell
espai vivencial en el que tot és possible i realitzable, on tothom pot potencialment
arribar o0 aproximar-se, si es compleixen certs criteris estétics o de consum, Aquest
ideal de joventut esta creant com a norma el cos jove. El "ser” jove té uns significats
molt diferents | considerats com a positius al ser “vell”. La joventut esdevé eterna al
convertir-se en 'objecte normatiu de desig.

Pel que fa a aguesta linia hem trobat dos explicacions generalitzades;

¢ Lajoventut, un pablic especial: la joventut és un grup diferent | per tant s’ha

de tractar com a tal, sense lleis universals ja que &s un segment de la
poblacié amb unes caracteristiques singulars.

» La joventut com a normativa: els anuncis publicitaris adrecen (a majoria

dels seus productes a aquest public, fent impossible I'aparicid de la mort.
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La publicitat ens ha proporcionat una série d’'anuncis, la possibilitat de la seva
analisi, passar les entrevistes, i la investigacio en general. Mitjangant (a publicitat
ens assabentem de productes, podem comparar i suposadament, encertar a 'hora
de comprar un producte. Perd no tot és tan facil i tan pueril com aixo. No és mentida
que la publicitat anuncia productes, tampoc es veritat que "només” anuncia
productes.

Si s’hagués d'utilitzar una metafora per a parlar de la publicitat es pedria fer servir la
d'un “"professor a distancia que arriba a tots els indrets”. Perd aix® te un problema, |
és que possiblement esta "ensenyant” més enlla del producte i, és aixd el que ellfes
volien?

Tal i com hem exposat a l'inici de |a nostra investigacio |a publicitat actual podria ser
criticada de generar un grau molt alt “d'efectes Perversos’, entesos no com a
negatius si no com no controjables. El que fa la publicitat és associar cossos a
productes, perd no s'adona que sovint no estd venent els productes associats a
COSSOS Si No gue nNomés ven a *qui” ofereix el producte: el cos. Les persones
entrevistades solien oblidar ia marca del producte que s'estava anunciant, sobretot
a l'anunci de Tito Bfuni. La gent recordava el tipus de producte que oferia Fanunci,
en aguest cas una coldnia, perd pogues vegades encertaven el nom exacte
d'aquesta. Patser aquest era el cas més clar per que hi apareixien cossos molt més
significatius que a la resta dels anuncis de la mostra.

La resposta a la pregunta plantejada abans apunta a que la publicitat ensenya
alguna cosa més, que va des del producte en si mateix- el que cada cop surt menys
a la temporalitzacid de I'anunci- fins a "aprehendre” que hem de tenir cura amb el
nostre cos, amb la nostra imatge fisica. El que en definitiva esta fent no és més que
ensenyar-nos com a "normal” alld a que nosaltres hem anomenat "cyborg", l'ideal de
cos, i el desig.

En aquest procés d’'aprenentalge, el que es fa és naturalitzar allo que en un principi
apareixia com a artificial. Aquests processos de "ideal de cos", el "eyborg" i el
desig” no sGn més que paraules que hem aprés a manegar a la nostra societat i al
nostre ritme de vida, perd d'una manera tan natural que fins ara no I'havien
problematitzat. Mitjangant el nostre entorn al que s'hi troba inclosa la publicitat, i les
nostres relacions psicosocials hem aprés a tenir cura del cos, a veure quines
possibilitats socials te un cos etiquetat de "maco” envers el "lleig", possibilitats que
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van des de trobar feina fins lligar a una discoteca. Hem aprés a corporalitzar
objectes o cyboritzar el nostre cos amb I'objectiu de fer-lo normatiu i augmentar les
seves possibilitats socials (reals o simbdliques). Avui en dia qualsevol persona es
posa colonia, es fa un pentinat nou, compra la roba d'una forma determinada
segons gustos, en definitiva, canvia l'estat del seu cos, alguns temporalment i
d'altres per tota la vida (no és el mateix posar-se un tatuatge temporal que fer-se un
per tota |a vida) amb |a intencié d’agradar-nos i agradar als altres.

Dins aquest procés sabem la nostra posici6 "corporal”. La societat actua de "mirall" i
depenent d’aquesta i del lloc que ocupes en referéncia al que és normatiu respecte
aquest mirall utilitzaras més o menys aquests processos. Cadascu sap meés o menys
si esta dintre del model normatiu de beilesa o no prenent com a punt de referéncia
la societat. Possiblement tots tenim la sensacié de "quin" és I'estat del nostre cos.
La diferéncia que hi ha entre el cos viscut (el propi) i el cos percebut (el mirail
social) és el que hem d'optimitzar mitjangant aquests processos. Perd a vegades te
un efecte contrari. Quan la diferéncia entre el cos viscut i & cos percebut és molt
gran pot provocar una sensacié d'enveja i rebuig cap a lideal que s'esta establint
com a normatiu,

Del que es tracta és de canviar el "ser" per "I'estar", Estem a una cultura a la qual e/
continent ha guanyat la guerra al contingut. No es tracta de "ser jove" si no de "estar
jove". L'estar jove ens permet més possibilitats d'accié ja que aparentment estem
joves i aixd augmenta el nostre potencial, perd també tenim moites experiéncias que
si fossin joves no las tindrien, significant aixd un avantatge sobre el "ser". També és
"l'estar” el que proporciona prendre el cos com a un objecte i subjecte |udic
susceptible de fer-hi canvis en i sobre ell.

El mode! ideal de cos que ha aparegut com a tema recorrent durant tota Fanalisi
dels materiais ha posat de manifest a responsabilitat de les persones en la cura del
seu cos, I'agencia sobre com s'ha de presentar aquest i sobre com incidir-hi per tal
que aquesta presentacié esdevingui el més normativa possible. L'aparenga del cos,
la seva forma externa ha esdevingut la mida de fa moralitat de |a gent; si un controla
el seu cos és troba dins la moralitat, si no ho fa entra dins la immoralitat. Les
persones que no accedeixen al model ideal, aquelles que defugen la responsabilitat
moral de tenir cura del seu cos, de mirar per la seva aparenga, de seguir el model
proposat de salut (tranquil-litat, serenor espiritual, familia, elc.) passen a ser els
nous discriminats, els nous marginats, aquells susceptibles d'intervencié per tal de
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que repensin les seves accions que no fan res més que trastocar ('ordre “natural’”
de la societat, provocant la incomoditat de qui si esta dins aquest model normatiu.

Aquesta investigaci ha pres com a punt de partida el fer 'analisi dels significats
dels cos perd des de la perspectiva d'intentar esbrinar les possibilitats de futur que
s'obren a partir de les formes de comprensid relativament minoritaries que s'estan
desenvolupant en aquest temps present. Com s’ha dit anteriorment, no es tracta
d'augurar quines seran les formes futures de comprensié del cos, si no més aviat
d'explorar els possibles escenaris que es dibuixen a partir de la constatacié de les
tendéncies presents.

De les sis linies metafériques que hem identificat, son les del cyborg, els cossos de
la postmodernitat i la del cos i desig les que més ens ajuden en aquest primer esbds
dels escenaris que s’estan propiciant des de les actuals comprensions del cos.

El cyborg, com s’ha fet manifest a I'analisi d'aquesta linia metaforica, resulta exquisit
per que pot trencar la barrera de la pell, pot trencar el que separa producte i
persona. El material i el bioldgic es fusionen beneficiant-se ambdds d'una relacié de
dependencia mutua on el combinat sorgit té caracteristiques que no es troben a les
parts de les que estan formats. Es aquest quelcom més que proporciona el cyborg el
que permet d'entendre’l com a entitat propia i no només com a unié accidental de
components. Les potencialitats obertes justifiquen el que podria entendre’'s com a
negatiu, la fusid cos i materialitat. Es en nom d'aquestes potencialitats que es
justifica tota una intervencid biotecnoldgica sobre la persona. L'artificialitat del
cyborg es naturalitza en tant que esdevé lideal cap al qual s'ha de tendir;
I'artificialitat de qualsevol altra intervencié biotecnologica esdevé natural en nom de
totes les potencialitats que aleshores s‘obren. En nom d'aquesta potencialitat
s'intervé sobre els cossos per a fer-los més bonics, més forts, més intel-ligents, més
iguals entre ells, més homogenis.

Com s’ha esmentat al comengament de l'estudi, la publicitat exerceix un fort paper
educatiu i de "domesticacid” social. Sempre s'han vist les pel-licules, els anuncis, i
en definitiva, el que surt per la televisié com alguna cosa irreal, ficticia. En ocasions
€s com si la televisio, com aparell reproductor d'imatges i sons, separés el que és
irreal del que és real. Perd tot i aix®, hi ha un punt d’inflexié entre el que €s “real” del
que “no” ho és, ja que partim d’una bidireccionalitat entre el que projecta la publicitat
I la societat que és projectada, incidint per aquest motiu en que és un instrument
que reprodueix models d'imitacid que s’han d’aprendre. Els anuncis de la mostra
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dibuixen el que és lideal de cos, 0 bé, el que no ho és, com és el cas de I'anunci de
Canal Plus. Tots ensenyen d'una manera o un altra pautes de comportament i
pensament que es pretén siguin les socialment acceptades. Aquests cossos
exposats, sén els cossos caps els que s'ha de tendir i pertanyen a un cos social que
s'’ha d’homogeneitzar, Un exemple d'aquesta homogeneitzacié es troba tota la
mostra d’anuncis, perd concretament a {'anunci de la colonia Tito Bluni. En aquest
anunci apareix un cos collectiu moit clar, el dels nois de la passarella. Les
persones entrevistades remarquen que en aquest anunci no hi ha un personatge
principal, ja que tots els nois que apareixen sén iguals, amb els mateixos cossos, les
mateixes cames, pits, algada, color de pell, color de cabell | pentinat. En una ocasio
diuen que semblen “bessons’. Es aquesta paraula la que ens situa a prop d'un
tema aparegut als mitjans de comunicacié els Ultims temps, la clonacié. Una de les
noticies aparegudes als mitjans de comunicacid ha estat la seguent: EL PAIS
(divendres 9 de gener del 98). “ Richard Seed fue descalificado duramente por
muchos de los cientificos y expertos consultados, pero nigunc negd que la clonacién
en humanos es algo técricamente que puede llegar a ser viable a corto plazo” {...)
Angel Martin Municio, presidente de /a Real Academia de Ciencias, cree que es
necesario educar filosdficamente a la sociedad, antes de que se intenten
clonaciones, para evitar que tengan repercusiones malévolas, pero no intentar
prohibir”.

El que es pot despendre d'aguesta noticia és que la nostra societat encara no esta
preparada per poder assumir ni etica ni socialment el que significa la clonacid, Perd
la pregunta es: s'encarregaran els mitjans de comunicaci¢ d'adaptar-nos al que sera
la nova realitat social? La resposta és afirmativa. La necessitat eterna d'esdevenir
quetcom diferent i millor en funcid d'ideals | parametres definits per 'entern social
constitueix el que s’ha identificat com a processos d'adaptacidé que acaben justificant
la fusi® del cos amb alld biologic com a etapa necessaria de transformacid evolutiva.
El cyborg constitueix una metafora d'adaptacid social d’allé que s'ha d'assolir per
sobreviure en el nou medi social. Mentre que la metafora del cyborg combina el
material i el biologic per a formar un nou cos, al mon del consum i la publicitat Ia
combinacio cos i producte es transforma en un nou sentir que no es troba a les parts
si no que emergeix a partir de la seva fusié. Els clons, poden també arribar a
constituir-se en les noves metafores de I'adaptacio social.

Pel que fa al tema del cos i el desig, si els col-lectius gque han tingut prohibit I'accés
al desig, com els gays, vidues, etc. estant comencant a tenir accés a aquest desig,
si aquest esta esdevenint plantejat i qUestionat en certa mesura, potser no queda
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¢ Pantalons Levis: New Orleans

Aguest anunci ens situa en una regié arida dels Estats Units, en un ambient rural.
L’accié passa al carrer, a on podem veure cases tipus Western. La misica que
acompanya aquest context s un Blues, essent aquesta musica la que dona
comengament a I'anunci.

En referéncia a la histdria podriem dir que es tracta d'un enterrament poc usual.
No enterren una perscenafcos si No uns pantalons Levis, I'objecte material que
s'ha corporalitzat. Durant aguest ritual d'enterrament es donen una série de
relacions entre els personatges que van des de la nostalgia i la tristor que suposa
un enterrament, fins al fliteig dels personatges durant aquest ritual.

Dels personatges principals gque apareixen a Fanunci podriem dir que son tres:
Per una banda €l noi al que se li ha mort el texa; La noia que apareix a ia finestra
i que mira intensament al noi; i altres personatges que apareixen d'una forma
globalitzada i no individual (cos col-lectiu) que té en comu ser particip d’aquest
enterrament.

¢ Perfum Chaneln®5

Aquest context ens situa en un teatre amb gent que mostra la seva riquesa a
partir de les joies i la seva forma de vestir. La musica que acompanya aquest
anunci és una musica antiga dels anys 50, i el producte que ens esta venent és
una coldnia, Chanel n® 5,

A l'argument d’aguesta historia surt una dona que destaca del grup de public que
va a veure |'obra. Aquesta dona, d'uns trenta-cinc anys, cara fina, cabell negre i
curt, | d’aspecte molt elegant es va transformant en Marylin Monroe quan es posa
unes gotes d’aquest perfum. Es en aquest moment quan el cabell negre i curt es
va transformant en ros i llarg, canviant tota la seva fisonomia de la cara fins
arribar a ser Marylin. |.a resta de persones que hi son al teatre mostren el seu
desig i enveja en veure transformada en Marylin a aquesta noia perqué té Ia
Chanel n° 5.

El que és important en aquest anunci es veure aquesta transformacid, el
convertir-se en Cyborg, el desig de voler ser com la Marylin, figura mitica del
cinema que al “acostar-se” s’hi posava Chane! n° 5. El personatge més important
d’'aquest anunci és (a dona/Marylin. Finalment I'anunci acaba amb les llstres de
Chanel n° 5 i una veu en off que diu: ¢ Sabes lo gque significa ?

« (Cadena de Radio Onda Cero
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En aquest anunci surten diversos espais, mai és un mateix espai si no que és
multicontextual, degut sobretot a que I'espot va sobre el tractament de la
informaci6, i evidentment aguesta sempre esta ubicada en un context especific.

Dins aquest anunci que pertany a la cadena de radio Onda Cero apareixen
variacions de color. Hi han contexts que se’ns presenten en blanc i negre i
d'altres en color, depenent del moment historic o rellevancia de la noticia. En
blanc | negre apareixen els seguents contexts:

« Imatges relacionades amb Hitler i les seves tropes.
+ Una nena petita vietnamita.

+ Lafigura dAznar.

En color veiem:

Un angel negre a la ciutat, maltractat al carrer damunt un cotxe.

« Un sacerdot at confessionari.

« Un budista meditant al mig del carrer.

s Un noi amb uniforme donant petades a un arbre.

¢ Un transvestit que se li cau la perruca.

¢ |, finaiment un noi amb cabell llarg i barba mostrant-se confus.

Durant tota ia histdria o presentacid dels diferents contexts s'escolta una veu en
off que posa en tela de judici el que és objectiu 0 subjectiu de la informacio.
L’anunci finalment acaba amb la frase: “...qu menteix? El que vulgui entendre
que escolti” (Onda Cero). El que és important de veure a aquest anunci és com
els cossos queden presentats en contextos que a vegades no li pertoguen | com
aquests tenen darrere un cos comu, un cos col-lectiu.

¢ Emissora de Televisié: Canal Plus

L'anunci comenga en el moment en que surt un noi prim, bastant “lleig®, segons
els canons de bellesa actual, i amb unes uileres grans de muntura negra. L'espai
on es desenvolupa 'accid és un balneari termal roma, on hi han unes noies que
continuament s’estan insinuant al noi d'una manera molt exagerada. Els gestos
d'aquestes i la manera de dirigir-se al noi son molt irdnics, exagerats i fora de
context, | sembla que escenifiquert una parddia. Quan li donen petons i Poloren
ho fan d'una manera molt grollera. El noi, tot i que té a les noies al seu voltant, té
un comportament d'indiferéncia davant la situacid. Sembla ¢om si all¢ |i passés
tots els dies. Es presenta d'una forma que sembla que |la seva preséncia és
suficient per seduir als demes. Tambe fa gestos molt esterectipats, dels que fan
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els atractius als anuncis o a les pel-licules de seduccid, i que per tant $én uns
gestos poc usuals i que no li corresponen a algu, com ell, que esta tan lluny de
ser un simbol sexual. (En un d'aquests gestos imita al senyor de 'anunci Martini
quan es posa el dit gros als llavis mostrant aquesta indiferencia dins de la falta
d'expressio) Despres d’aixo aquest personatge ensenya una ampolla de colonia
{Bakanal) com si fos el secret del seu éxit. Finalment surt un senyor que ens
descobreix que el que estem veient €s un anunci, amb lexcusa danunciar
CANAL +, que és en realitat el producte que venen al consumidor.

Considerem que aguest anunci és limit pergué les accions, els gestos, | en
definitiva, el rol que juga I'actor no és el que li correspon. En el marc de |a nostra
cultura i al Hlarg de la nostra experiéncia hem aprés que aquest gestos només els
poden fer les persones que han estat definides i1 construides sociaiment com
“maques”. La educacid social ens ha ensenyat que la persona lletja només te
I"alternativa de ser simpéatica ifo divertida. Totes les persones tenen la "possibilitat
real” de fer aquest gestes, que es podrien quatificar d’arrogants i vanitosos, pero,
per contra, no totes les persones tenen la “possibilitat simbolica® de “fer de
guapo”. Per exemple observem que genéricament es considera que al noi del
Martini “li queda bé” passar-se el dit gros pels llavis de forma sensual ja que
socialment pertany a 1a categoria que hem construit de “guapos”, en canvi al noi
de l'anunci aquest gest no li escau perqué quan he veus penses que €s groller,
molest | de mal gust, com si atemptés als altres amb el seu exhibicionisme.

« Coionia: Tito Bluni

Aquest anunci ens situa en una passarella de moda. Una veu en off ens avisa
que es tracta de la nova colleccié de Tito Bluni. Es després d’aquest moment
quan comencen a desfilar un grup de joves completament nus. Un d'aguest joves
es posa colbdnia pel pectoral fent una forma de “Z°. Es van alternant les imatges
dels models i les del auditori que preséncia I'acte. Tots els models que apareixen
a l'anunci tenen més ¢ menys la mateixa edat, la mateixa algada, el mateix
pentinat, el mateix bronzejat, i un cos ben polit caracteritzat per esquenes
amples, pits rigids, i cames musculoses que han estat ben treballades al gimnas.
Tampoc tenen un sol pel al cos, L'auditori “client” que s'ho passa bé amb aquests
cossos homogenis sén només dones de mitjana edat gque continuament fan
gestos de plaer pel que estan veient ( giren la cara de forma sensual, mantenen
la boca mig oberta). En aquest anunci, al igual que Fanterior, no hi ha dialeg, tan
sols la veu en off al comengament d'aquest | quan acaba, dient: "no voldras
posar-te un altra cosa’. Aguest anunci també es caracteritzaria per la mdsica, una
musica electronica, repetitiva, que marca el compas dels models a mesura que
van desfilant per la passarel-la.

Es considera limit aquest anunci tan pels cossos que apareixen en ell com pel
canvi de rols que es fa explicit. Pel que es refereix al “cos limit”, diriem que
aquesis cossos més que treballar han estat treballats a consciéncia. Aquest
cossos homogeris se'ns presenten com a ideal normatiu al qual hem d'arribar,
sON UNS COSSOS sense grassa per gastar | que no necessiten de les paraules, de
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la intel-ligéncia, de I'ética, en definitiva, de valors afegits per poder seduir. En
aquest context, el cos, Unicament en el seu pla estétic, representa el poder, la
seduccid, la seguretat i I'éxit, deixant de banda caracteristiques com la forma de
ser, la intel-ligencia, etc. Per altra banda tambe observem un canvi en els rols, ja
gue ara és 'home el que s'exposa a la passarella (i en els anuncis) mentre les
dones miren, comenten i avaluen. Estem davant de dones amb prestigi social,
elegants | madures.

¢ Pantalons Levis: Ambiert de Ciéncia Ficcio

En aquest anunci tampoc hi ha dialeg perd la musica també hi juga un paper en
el conjunt d’aquest. Es un tema d'anys endarrera titulat Spaceman, amb versid a
musica de discoteca. Estem davant dun context “espacial” amb colors
metlal-litzats, predeminantment. Esta ple d'escenes molt rapides. En una
d’aquesies escenes veiem un home de mitjana edat (potser el pare) que surt al
jardi i al mateix temps li passa per sobre una nau espacial (segurament la filla de
'home esmentat anteriorment). Aquest objecte aterra i surt una noia jove - d'uns
vint anys, amb la cara platejada, ulis blaus i cabell negre, amb un top | uns texans
sense cinturd- quedant bocabadats al veure-la I'home del jardi i un noi i una noia
que eren al voltant. Quan baixa |i dona les claus a aquest senyor i se’'n va amb un
somriure triomfant i de seguretat. A l'dltim pla, quan la ncia esta d'esquena, surt
la marca dels texans.

En aquest anunci, el que es considera limit és el poder actuar d'una forma
terrenal en un context espacial. Ens trobem de nou amb el tema de les capacitats
reals i simboliques a les que ens transporta I'anunci. L'escenar es molt futurista
perd els rols i els personatges que apareixen en aquest planeta son molt
semblants als que podrien estar a |a terra. En definitiva, com si de una concepcié
legaliforme (de lleis universals) i estatica de tot ser viu es tractés: el pare
s'empipa si l agafen el cotxe (nau espacial) i si la seva bella filla torna tard a
casa sense saber a on mi amb qui ha estat durant tot el dia fora de casa. Els
cossos també obren noves possibilitats ja que presenten uns colors molt diferents
als que estem acostumats a veure, encara que el modelatge que presenten no
se'n surt d'aquest ideal normatiu que s'ha construit a la societat.

o Beguda: Martini

L.a historia d"aquest anunci transcorre en un Casino. La comunicacio també és no
verbal perd a diferéncia dels anteriors aquest és en blanc y negre. A l'espot
veiem un jove mudat de negre amb unes ulleres de sol de muntura negra en una
taula de joc. Surt vestit de la mateixa manera que als anuncis anteriors de Martini,
mantenint també el pentinat (cabell curt amb patilles) y les enigmatiques ulieres
de sol, el seu distintiu més preuat ja que en cap anunci hem vist al noi sense
aquest complement del vestir. Enfront del noi trobem uns dona rossa amb un
vestit negre de nit amb un fermall. Una vegada el joc ha comencat la noia |i fa un
gest al noi senyalant-li les ulleres. Ell es toca les ulleres amb aire de seguretat
quasi inexpressiu y provocador a la vegada, fen-li un gest senyalant el fermall
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que subjecta el vestit de la noia. Posteriorment el joc segueix, ell tira el rei de cors
y ella ni tan sols mira les cartes de joc. Es lleva y se'n va davant el noi. Pero, per
qué no mira les cartes? Podia haver guanyat o ha guanyat de igual manera no
aixecant les cartes? I'Unic que sabem es que ni ella ni nosaltres hem vist o que
amaguen les ulleres d’aquest noi. La musica també juga un paper molt important,
ja que és |a mateixa al tots els anuncis de Martini y tan sols escoltar-la, sense
veure les imatges tu ja saps gue és el Martini. Passa lo mateix que als films de
I'agent 007, la musica sempre és |la mateixa y ell també és masclista, guanyador y
seductor.

Martini és un anunci amb certa continuitat histérica o episodica a ies nostres
cadenes de televisid. Aquest anunci que hem escollit no és més que un que
representa al tot, perd la representacié mental que tenim d’aquest és en tant que
perfany a aquest “tot”, Com ja he mencionat anteriorment |a muisica juga un paper
molt important doncs que és |a mateixa en tots els anuncis y és la que reafirma en
el pla de la memoria que es tracta “d’un dels anuncis Martini” sense saber de quin
d'ells es tracta fins que el mires. Es limit per moltes coses. per ser en blanc y
negre, perqué surt un xicot guapo y atractiu que independentment del context en
el que es troba surt amb unes ulleres de sol com a protesis de comunicacié no
verbal. Ell, ni en aquest ni en cap anunci, fa cap gest, cap ganyota, mai parla, la
seva cara sempre |a manté rigida. La seva comunicacio sempre ens ve donada
per |la seva estética externa (ulleres y mudat de negre) com a representants de |a
seva personalitat. Potser coincidiriem en definir-lo com una persona distant,
decidida, segura de si mateixa i amb exit. Les dones que apareixen en aquestes
seqgléncies d'anuncis Martini també s6n decidides, jugadores, accepten reptes i
riscos, pero davant d'ell totes es tornen vulnerables, perdedores vy submises.
Aguest anunci €s molt atrevit per la gran carrega masclista que suporta en els
parametres actuals de la societat en que aquest terme no esta ben acceptat y
sembla que s’havia superat, perd aquest anunci genera un missatge tan habil y
subtil que esta essent molt acceptat tant pels homes com per les dones.

» Pantalons Levis: Sirenes

La primera imatge que tenim d'aquest anunci €s un planol general on veiem un
vaixell a punt de naufragar y un noi jove d'aspecte agradable amb texans y sense
samarreta que abatut per les onades cau a l'aigua. Quan toca fondo al mar y en
estat inconscient surten tres belles vy joves sirenes de cabell llarg, ulls blaus, y
amb un vestit que deixa entreveure els seus bonics pits, que mitjangant les seves
caricies y petons pretenen ser la seva salvacio. Després de moltes caricies el noi
reacciona y pensem que li agrada veure-se’'n amb totes aquelles criatures al
voltant d'ell, peré després quan Fintenten treure els texans se sent angoixat y
intenta sortir d'alla sigui com sigui. Es com si li volguessin treure alguna part del
seu cos y com si [es sirenes estiguessin prenen un rol que no li correspon.
Finalment surt a Pexterior com si tot hagués estat un mal som. La comunicacid
també és no verbal perd sense cap dubte moit expressiva y la musica que
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'acompanya sembla treta d'un compte de fades, molt en consonancia amb la
historia y la imatge de l'espot.

Aquest anunci €s limit perque ens transporta a un mon irreal, oniric, un mon de
contes y somnis. Els personatges y els cossos gue se'ns presenten pertanyen a
la ficcio (el cos de les sirenes) ja que mai hem vist a tres belles sirenes amb la
cua de peix com les que apareixen a lanunci. També, de la mateixa manera es
irreal per a aquestes sirenes pensar que pugui anar a parar als seus bracgos un
jove com el que apareix a 'anunci. També diriem que és limit pel canvi de rols ja
que una vegada més sén les dones les que porten la iniciativa fins al punt que el
noi se sent insegur, incomode y molest per la situacié en que es troba. També és
interessant com arriba un punt en que el noi renuncia a quedar-se sense
pantalons encara que hagués pogut passar “una bona estona sense ¢lls”, pero el
missatge que dona seria una corporalitzacid dels texans, com si aquest formessin
una part d'ell com la cua de peix per les sirenes.

o Refresc: Coca Cola Light

Et context de I'anunci ens situa en una oficina. Lo primer que veiem és un reffotge
de sorra que ens anuncia alguna cosa; |'arribada del noi que porta les coca coles.
En aquesta oficina només veiem dones que s'arreglen y es preparen per estar
magues y agradar al noi en qUestid. Totes es miren, somriuen, adopten postures
sensuals entrecreuant les cames,... y fins i tot una baixa la foto de I'escriptori del
seu suposat marit ( una manera de que aquest no vegi lo que esta veient ella y
emmascarant [a seva infidelitat a un nivell no fisic). Quan el rellotge anuncia les
11:30 l'ascensor s'cbre y surt lo que totes estaven esperant: un noi amb texans
desgastats, amb una samarreta de coior gris també desgastada, barba de quatre
dies, cabell negre y una caixa de coca coles a l'espatlla marcant un gran biceps.
Aquest home d'uns trenta anys, se’'ns presenta cansat y aprofita per veure coca
cola. En aquesta imatge on ell veu aquest liquid veiem que totes les dones s’ho
miren com dient: ara mateix m'agradaria ser aguesta llauna de coca cola!
Despres quan deixa la llauna al costat d’'aquestes secretaries, potser la més jove
recull amb el dit una de les gotes de suor que ha deixat la llauna y se la en porta
a la boca. Una vegada meés 'objecte de desig torna a ser I'home. Aqui la musica
també juga un paper impartant, és un blues america (com la Coca Cola), repetitiu,
de manera que quan I’ escoltem tots sabem que és I'anunci de Coca Cola. La
comunicacio que es dona entre els personatges de I'anunci és a través de gestos,
mirades, és a dir, io que entenem per comunicacid no verbal.

Novament aquest anunci ens fa explicit el canvi de rols ja que es problematitza el
paper de la dona al treball. En aquest espot sén les dones les que se'ns
presenten com elegants, executives agressives, y una vegada més son elles les
que miren y examinen gaudint del que estan veien, que en aquest cas torna a ser
un “cos limit", ben treballat y amb les mides que exigeix el nou canon de bellesa
establert. Per contra, referent als rols, el paper social de 'home queda relegat a
un segon terme ja que en aquest cas te un treball de inferior categoria que les
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dones. També, mitjangant aquest anunci posen de manifest d'una manera subti!
el tema de la infidelitat, que en consonancia amb I'anunci gue estem veiem €s la
dona la que és infidel, si més no de una forma fisica si mental.

o Calgat Esportiu. Nike

Aquest és un anunci totaiment esportista. Surt un grup de gent corrent per una
série de paisatges ben diferenciats que van des de [o més sec fins a zones de
fang y roca. En la evolucid de 'anunci també veiem com comencen a correr al
mati y acaben al vespre. Aguest anunci també és sense comunicacid oral y de
tant en tant van posant frases a I'anunci com: “Crema els mapes, corre fins aqui,
més lluny, corre”.

Totes aquestes premisses animen als personatges a correr sense parar y sense
fronteres fisiques ni psiquiques, com si el “estar esgotat” no existis amb aguest
material esportiu. Referent als cossos diriem que tots s6n homogenis y uniformes.
Tots corren amb un estil semblant, independentment de si sOn negres, blancs, o
d'altres pigmentacions. mantenint el mateix ritme, un ritme que va al compas de
la musica que podrien etiquetar de maquina, en consonancia amb les maguines
perfectes que representen aquests cossos que poden coérrer tot un dia sencer.
Tots aquests cossos apareixen fragmentats en cames, bragos, espatlles i pits
fibrosos y atlétics.

En aquest anunci de sabates esportives trobem la idea de limit en Ja capacitat
que tenen aquest personatges d'anar més enlla de les capacitats que te ofereix el
teu cos. Com podem veure passen per diferents terrenys, del més pla al més
rocos, per diferents estacions de 'any, perc segueixen corren sense demora,
sense descans, vencent 'esgotament, el cansament i el dolor que alld produeix.
Ens trobem davant d'uns Cyborg, uns cossos que necessiten d’'una protesis per
transformar-se (esportives Nike) en perfectes maquines. De la mateixa manera
ens estan dient d’'una forma implicita que només els cossos que se'ns presenten
sén els que ens permeten correr sense descans, en definitiva, triomfar.

¢ Pantalons: Pepe Pardo

Aquest anunci ens situa en el context de una discoteca. Dins d'aquesta trobem
uns personatges joves que ballen musica maquina d'una manera moit atrevida y
mostrant continuament els seus cossos, unes vegades amb més roba y unes
altres amb menys independentment de si son homes o dones. Els nois surten
sense samarreta y amb els texans Pepe Pardo mostrant el seu cos com si fos un
producte que s’ha de vendre. Amb les noies passa lo mateix, surten quasi sense
roba y ensenyant aquelles parts sensuals que hem creat a la nostra cultura com
son els pits, coberts pels sostenidors, y el cul, cobert per uns texans cenyits que
marguen ef seu contorn.

El categoritzem com a limit per varis motius: en un primer terme per I'ambient
propiament dit. Estem davant una discoteca y una musica que pertany a un tipus
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de gent minoritaria, © si més no concreta: els que els hi agrada la musica
"bakalac” o prenen pastilles (éxtasi,...). També observem que el cos apareix
fragmentat en funcic de 'espai y dels objectius de la gent que es troba en una
discoteca, ambit on la comunicacio principal es la expressié corporal com a medi
de seduccid y relacié social. Per Udlitim diriem que els texans apareixen
corporalitzats, com si fossin part del cos de les persones que els porten.

Pagina 10



imatges i Discursos en la Fragmentacio del Cos

Pagina 11



imatges i Discursos en la Fragmentacié del Cos

Grup A: Noies de La Garriga

Aquest grup va estar format per cinc noies d'entre els vint-i-un i vint-i-quatre anys.
Aquestes noies viuen en el mateix poble, la Garriga i acostumen a coincidir en
temps i espais d'oci (com, per exemple, bars, granges, o locals nocturns...).
L'entrevista es va realitzar a una granja on solen reunir-se. Donat que era un dia
a la tarda i no hi havia gaire gent a |a granja, Fentrevista es va dur a terme sense
interrupcions. Va tenir una durada aproximada de dues hores.

Grup B: Joves de la urbanitzacid.

En aquest cas, el grup va estar format per set perscnes de les que cinc eren nois
i dues noies amb edats entre els dinou i els vint-i-set anys. Tot &l grup passa el
cap de setmana i els estius en una urbanitzacié de Caldes de Montbui,
compartint, aixi, el seu temps lliure. L'entrevista es va realitzar a casa d'una de
les integrants d'aquesta urbanitzacio, tenint una durada de dues hores i mitja.

Grup C: Colla d’amics de Sant Cugat.

Per la realitzacio d'aquesta entrevista es va escollir una colla d’amics integrada
per dues noies i quatre nois amb edats compreses entre els vint-i-dos i els vint-i-
¢inc anys. Tots viuen a la ciutat de Sant Cugat i fa anys que comparteixen el
temps d'oci (surten junts, fan activitats junts ). L’entrevista es va realitzar a Sant
Cugat, a un dels locals on la colla sol reunir-se. Va tenir una durada aproximada
de 2 hores.

Grup D: Adolescents del mateix carrer.

Aquest grup va estar integrat per cinc nens i una nena d'edats entre els dotze |
catorze anys. Tots viuen al mateix carrer i la mateixa urbanitzacié de Caldes de
Montbui on hi passen els caps de setmana Habitualment es troben al carrer i
juguen junts. Com activitat extraordinaria se’ls va proposar la participacié a
'entrevista, acollint-se molt bé aquesta proposta. L’entrevista es va realitzar a
casa de la persona que facilitava I'entrevista en la mateixa urbanitzacio, i va tenir
una durada d'una hora i mitja.

Grup E: Familia (Aduits)

Un parell de matrimonis d'entre els quaranta-sis i els cinquanta-dos anys van
formar aquest grup. Aquestes persones tenen lligams familiars i es troben cada
cap de setmana per a menjar junts o reaiitzar altres activitats similars. L'entrevista
es va realitzar a casa d'un del matrimonis. Va tenir una durada d'una hora i mitja.

Grup F: Equip de futbol.

Aquest grup d’homes, té en comu el formar part del mateix equip de futbol, el
Font dels Enamorats de Caldes. La seva edat oscil-la entre elis vint-i-tres i els
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vint-i-cinc anys. Un vespre, despres dels entrenaments, es va realitzar I'entrevista
als locals de I'equip. Va tenir una durada d’ una hora | trenta-cinc minuts.

Grup G: Adolescents del local.

En aquest cas, la reunio es va portar a terme amb cinc nois i una noia d'edats
entre els setze 1 els divuit anys. Totes les persones viuen a la mateixa
urbanitzacid 1 es reuneixen al local social d'un dels carrers de |a urbanitzacio. La
reunid es va realitzar a la sala de juntes de la urbanitzacid on disposaven del
material apropiat per portat a terme l'entrevista. La durada de l'entrevista va ser
de dues hores, des de les dotze del mig dia fins les dues de la tarda.

Grup H: Noies estudiants.

Per a la realitzacid d'aquesta entrevista es va escollir un grup de noies que
estudien al mateix institut. Les seves edats oscil-len entre el disset i els vint-i-dos
anys. Unes estan fent COU i les altres fan segon i tercer de BUP. L'entrevista es
va realitzar a una de les sales que l'institut va cedir com a activitat cuitural. Va
tenir una durada de dues hores i mitja,

Grup I: Estudiants de Psicologia.

En aquest cas el grup va estar format per quatre noies i un naoi estudiants de
Psicologia d’entre vint-i-un i vint-i-dos anys. Els cinc $6n companys d'una de les
components de Fequip | coincidien a les assignatures. L'entrevista es va dur a
terme a un dels laborateris de Psicologia Social que se'ns va cedir per a la seva
realitzacié. Va tenir una durada de dues hores.

Grup J: Local Ocupat

Aquest grup va estar format per set homes i dones d'edats entre els vint i vint-i-
vuit anys que solen reunir-se o participar en algun de les activitats que realitza un
local ocupat de les rodalies de Barcelona. L'entrevista es va celebrar en aquest
local tenint una durada de tres hores, provocant 'entrevista, un cop acabada un
debat molt interessant sobre el mitjans de comunicacié.

Grup K: Mestresses de casa

Un grup de mestresses de casa dentre els quaranta cinc i els cinguanta cing
anys va ser el que es va triar per a realitzar aquesta entrevista. Aguestes
senyores s reuneixen un cop a la setmana a un centre de Benestar Social de
Granollers. Alla participen a diferents activitats culturals i relacionades amb les
manualitats. L'entrevista es va realitzar en aguest centre i va tenir una durada
d'una hora i mitja.

Grup L: Amants del “tecno”
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Aqguest grup va estar format per sis persones d'entre els vint-i-quatre i vint-i-vuit
anys que comparteixen els seus espais d'oci aixi com el gust per la musica, ia
moda i els ambients “tecno’. L'entrevista es va realitzar a casa de
I'entrevistadora que sol ser el punt de partida d'algunes sortides nocturnes. Va
tenir una durada d'una hora i tres quarts.

Grup M: Gent de I'art

Per a la realitzacid d'aquesta entrevista es va escollir un grup de cinc persones
entre els vint-i-cinc | els trenta-tres anys. Tots tenen alguns tipus de relacié amb
diferents ambits artistics (estudien art, tenen una galeria o pinten). Aquest grup
8s coneixia de feia temps, a més a més van amb frequéncia a una petita galeria
que coordina una de les integrants del grup. L'entrevista es va realitzar a aquesta
galeria, tenint una durada de dues hores i quart.

Grup N: Gent del Zen

Aquesta entrevista va estar formada per un grup d'amics format per set persones
entrs vint-i-tres i vint-i-nou anys. Tots comparteixen la seva afinitat per la filosofia
Zen, aixi com {a concepcit det cos de la orientacid zen. Qui més qui menys, es
partidari de mantenir els habits en relacio a la dieta i el cos que es desprenen
d'aguesta filosofia. L'entrevista es va realitzar després d'un dels sopar que
comparteixen habituaiment a casa d'una de les participants en el grup, tent una
durada aproximada d'una hora.

Grup O: No heterosexuals

Per d'aquesta entrevista es va escollir un grup, formar per set persones, amb
orientacié no heterosexual. El grup va estar integrat tant per noies lesbianes com
per nois gays, i les seves edats oscil-len entre els 30 i els 35 anys. Tots ells
formen part del mateix grup d’amics i cada any fan algun viatges junts. A més a
més, algunes de les persones participants treballen en una floristeria on es
troben sovint. L'entrevista es va realitzar un diumenge a la tarda en el pis d'un
dels participants i va tenir una durada aproximada d'una hora i mitja.

Grup P: Club de Natacid

Aquest grup va estar format per cinc persones que pertanyen al mateix club de
Natacid, i tenen en comu Faficid per aquest esport i la seva amistat. Les
participants van ser tres nois i dues noies d'edats entre vint-i-quatre i vint-i-vuit
anys. L'entrevista es va realitzar en una sala del club, donat que és el lloc on es
reuneixen cada setmana i la durada de la reunid va ser d'una hora i trenta minuts
aproximadament.

Grup Q: Nenes de I’escolania.
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Per aquesta entrevista es va escollir un grup de nenes d'onze anys que van
juntes a classe de solfeig a L'Escolania de La Garriga. A més a més algunes
d'elles van coincideixen en altres activitats extra-escolars, aixi com al mateix
col-legit. L'entrevista es va desenvolupar un dissabte a la tarda en la mateixa
escolania on fan solfeig, i va tenir una duracié d'un hora aproximadament.

Grup R: Gent de Terrassa

Aquest grup va estar format per ¢inc persones, quatre nois | una noia, d'edats
entre vint-i-quatre i trenta un anys. Tots ells viuen a Terrassa i coincideixen
habitualment a casa del pares de la Unica noia i d'un dels nois participants en el
grup. Aixi que tots els integrants en el grup estan interrelacionats per diferents
vincles (d'amistat, de familia o de parella). A part de coincidir a casa dels
germans coincideixen en aitres locals d'oci de Terrassa. L'entrevista es va
realitzar un diumenge a la tarda a casa dels dos germans i va tenir una durada
aproximada d'una hora i quart.

Grup S: Joves Grunge

Aquesta entrevista es va realitzar 2 un grup d'amics que surten junts | es
reuneixen habitualment en un Frankfurt de La Garriga. En el grup van participar
tres noies i tres nois i les seves edats oscil-len entre els disset i vint anys. Els hi
agrada la musica heavi i tots ells comparteixen una mateixa estética, ia que
s'escau amb la moda Grunge (roba ample, aparentment sense arreglar-se
gaire...). L'entrevista es va realitzar en un local del pable que eils coneixen i que
I'entrevistadora hi tenia accés. La reunid va tenir una durada aproxima de dues
hores.

Grup T: Amics artistes

El grup el va estar format per set persones, quatre nois i tres noies d'edats entre
els 24 | 35 anys. Els quatre nois treballen junts en el departament de disseny
grafic d’'un diari d'esports, i tres d'aquests son parella amb alguna de les tres
noies. Dues de les noies fan teatre juntes. Aixi que tots ells formen un grup
d'amics que s'ha anat creant a mesura de coincidir en diferents contexts (tant de
feina com d'oci). L'entrevista es va duu a terme en una masia de Samalis d'un
dels participants, on van anar tots junts a passar un cap de setmana llarg.
L'entrevista va tenir una durada de dues hores i mitja

Grup U: Amigues de la carrera

Aquest grup va estar format per cinc amigues d'entre vint-i-quatre i vint-i-set anys.
Totes s6n psicologues i es van conéixer fent la carrera. Actualment es reuneixen
de tant en tant per anar a dinar o a sopar.

Grup V: Reunié familiar.
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Aquesta entrevista es va fer membres d'una mateixa familia en una de les seves
reunions familiars a casa de 'avia. En el grup van participar sis persones i les
edats van oscil-lar entre els dotze i els setanta-cinc anys. En concret a casa I'avia
hi havia: l'avia, |a seva filla i el marit de la filla i els quatre nets (el fill gran, el fill
mitja i la filla petita del matrimoni. | la cosina d'aquests nenes). La reunid va tenir
una durada aproximada de d’'un hora i quart.

Grup W: Pis d’acollida

Aquesta entrevista es va fer a quatre persones que conviuen juntes en un pis
d'acollida, per persones que s'estan desintoxicant de 'hergina. Van participar en
la discussid un noi i tres noies i les seves edats oscil-len entre els vint-i-cinc i els
trenta tres anys. L'entrevista as va realitzar en el mateix pis on conviuen i va tenir
una duracié aproximada de tres quarts d’hora.

Grup X: Personal d’oficina

Per aquesta entrevista es va escollir el personal d'una oficina, on treballen tres
nois i tres noies d’entre vint-i-nou i trenta sis anys. Fa molts anys que treballen
junts i el gque els uneix és la seva relacié laboral. L'entrevista es va realitzar en el
lloc on treballen, una tarda de sis a set i mitja un cop finalitzada la seva jornada
laboral.

Grup Y: Matrimonis de Mitjana Edat

Entrevista a tres matrimonis d’edats entre quaranta-set i cinquanta-cinc anys. Per
problemes en |a transcripcio de |a cinta ne s'ha pogut transcriure I'entrevista, perd
s’han fet servir les impressions generades en el debat.
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lll. Entrevistes
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lli.1. Entrevista A: Noies de la Garriga

E- Qué us han semblat aguests anuncis? qué comentariey?

ES- RIUEN

O- Molt bé...

ES- RIUEN

G- Pero, qué comentariem de qué?

E- De el que vulguis.

O- Perd per comengar a d'alld no ens podries fer una pregunta per comencar a introduir el tema
o... per gue clar ha de ser una mica..,

E- Es molt general aquesta... bueno, doncs, quin sentiment creieu que transmeten a l'altra..., a la
gent?

O- Sentiment?

Ge- Ganes de tenir alld, bueno, de comprar-ho o...

A- Home clar! Sind per qué es fan anuncis?

Ge- Si per aixd! Es per motivar-te...

E- Perd... d'algun anunci en concret? Per exemple?

A- Perd..., bueno, pergue aqui hi ha. ..

G- ./ Pues jo crec que son sentiments diferents. ..

A-#no pro...

G- # depen de l'anunci, no?

A- Perd tols els anuncis el gue volen és que tu compris alld, no?, Havors en aquest anunci, en
aguests anuncis tots eren de cara als joves...

es-#si

A- # vull dir que es veia moli!

Ge- Home clar fincomprensible/

A- No! Perd buenc a veure hi ha anuncis que no. Si és un anunci de sabé sortira una mama. .. i
lfavors a part d'aix0...

es- si, Si...

E- Llavors per que ho dius...

A- El que volen transmetre, també, és super-guay amb els texans Levi's, no 5¢ qué, com... tots
guapos i coses d'aquestes.

C- Com un estil, no?

Q- Si

A- Bi. Llavors el de Danone si que

G- En plan posat un Levi's i serds aixi de guapo!

es3- Si, si.
A- | el de Danone sempre muy $ano no s& que, apart dels Cuerpos Danone tot €s molt sa, mait
naturatl.

G- Clar perd a mi m'agrada, és el que m’agrada meés és el de Danone.

E- | per qué t'agrada?

G- No ho sé.

E- Més que els altres?

G- J/incomprensible/

Ge- No sé, es que €s ben bé lo que et trobes, alld com que has d'anar tragant sempre els anunci i
et posen aixd i et fa gracia dius, és veritat.

G- No, perd no m'agrada perqué sigui el millor, el més ben fet, o sigui aviam, no perqué el que
digui sigui millor, rm’entens? (Interrupcid) Perqué com estd fet.

E- YA

G- M'entens?, no en quan a imatge ni res d'allé sind per “sientete sano, sientete Danone”.. En
com si sentir-se Danone

E- T'agrada &l

G- 0 sigui lo que diu

E- Lo que diu

G- No que m’ho cregui, eh!

E- Ja; ja... perd el missatge t'agrada
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G- M'agrada com esta buscat, clar. En plan com si sentir-se Danone és com sentir-se molt sa.

A- Home perd aixd amb tots. Amb el Danone lo que volen és que: si tu menges Danone sergs
muy sano per tant et diuen te senlirds no sé que, &s lo que interessa amb els Danone; lo
gue interessava amb aguells de colénia era que tu tinguessis moltes ganes de posar-te ailo
per aix® llavors ficava: "No querrds ponerte ofra cosa’, vull dir que et sentirads bé només
portant la colonia... #fincomprensible/

G- ./ # Ja perd m'agrada més el missatge de menjat un logurt normal i et sentirds sa que no pas
posat uns pantalons i seras molt guapo

A- clar, bueno!

G- m'entens?

A- Evidentment, perd perqué la Levi's no... si et fiques uns pantalons no té res a veure amb que
siquis sa o no sa. ..

G- Clar! Per aixd mateix.

A- Clar, de fet si perd que... si 'empresa Danone fes una altre cosa no dirien te sentiras sano

G- A no, clar que no, perd jo he dit que m'agrada molt.

es- riven

G- J[a ho 5é Anna, perd jo. .

A- | el que és patétic és el de... el de la Caneli el de la Marilyn Monroe, si et poses Chanel n®5
seras com la Marilyn i tothom: aif

C- Perd després es transforma amb la __.

Ge- La normal, si.

C- Que és un altra model, no? Aquest és la... Como se Hama esta modeio?

E- NO LO SE

A- Peré representa una persona normal, na?

E- Es una actriu em sembla

C- No és aquella la

Ge- Es la del principi de tol

C-... la del final és una model pero del temps actual, com si diguéssim_ O sigui la primera és la
Marilyn i de la Marilyn passa a ser...

Ge- Perd abans de transformag-se amb Marilyn qui és la primera?

O- També és la, és la mateixa.

Ge- Es la mateixa del final.

C- Ah! Bueno.

A- Llavors representa una persona normal i corrent, no representa la...

Ge- Si, si, si.

G- Perbd crec que per uns pantalons és molt... Ara discuteixo amb 'Anna perque. ..

A- No gue és molt exagerat!

G- No pero crec gque és molt més facil dir: “posat uns pantalons i seras guapo”, m'entens?

A- No si, si clar, estd molt ben trobat lo de la Danone, si jo no... si jo no dic que no.

G- Clar és que jo trobo que no 5é

A- A mitambé m'agrada.

E- Es molt més facil?

G- Jo crec que si,

A- Com tols els anuncis de roba “posat aix0 i estards més guapissim”

G- Tots els anuncis de roba és gente con fiparro i... pantaiones no sé qué

A- si et fiques Levi's seras super-guay i et lligaras el paio aquell. Mira aquella noia, la que surt per
la finestra, que també deu portar Levi's.

INTERRUPCIO

E- Bueno doncs quina és la histdria que meés us ha agradat? com a historia quina us agrada meés
C...

A- Com a historia?

{- Com a histdria?

Ge- Gom a histdria o com a argument?

E- Com a argument o com. ..

A- Aviam el primer era el dels Levi's

Ge- %A mi el de Bakanal. Trobo que esta molt ben lograt, no sé! (Riuen)
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C- Quin és el del Bakanal?

A- El del Canal+

Ge- % Es que et crida I'atencié! Estd molt ben trobat.

O- Siclar...

Ge- Aixd de que els anuncis sempre s6n alla... tho has de tragar tot i surt agui una parddia del
tipic de les colonies. Ai! el super hombre i surt una merda d’home allal, que tohom aila el
Ancomprensible/ . no s€ em fa gracia.

Riuen

G- No esta beé, esta bé.

A- A mi el de la Danone, potser.

G- A mi el de la Danone i aguest també esta bé.

Q- A mi m'agrada el de I'espaceman

RIVEN

G- Quin és el de l'espace man

C- Aquell que... el de Levi's

Q- Perd m'agrada per la musica, vull dir...

C- No i per tot, i per tot el recorregut que fa la tia aixi...

O- 1 perqué és de l'espai i...

A- | llavers com acabava aquest de I'espace man?

C- Que ella se'n va...

O- Després res, que elis se'n va amb el seu piatillc volante

C- i els hi dona les claus o no sé qué

O- i se'n deu anar a la terra i alld deu trobar els Levi's i se'ls posa i ve tota orgullossa amb els
seus Levi’'s... | m'agrada molt.

E- O sigui gue ha marxat amb el platillo volante a la terra?

O- Si, ne?, no sé

E- A no ho sé

O- A mi és la sensacié que em dona.

G- Que ve una de fora i 'inic que troba bo de la terra s6n els Levi's, que I'nic que treu de la terra
s6n els Levi'sise’nva

O- Si com si fos lo més important, no?, i se'n va orguilosa, perd no se.

G- A esla be.

O- Perd no sé trabo que els anuncis sén una mica...

C-... meés que transmetre una especie de manera de ser, una estética, una__., no sé proposar-te
un estil de vida o una forma de fer més que...

G- Tot és, tot és, clar! Tots els anuncis et diuen posat aixé o fes aixo | seras allo, saps.

©- Pero realment aixd serveix d'algo?

G- No sé!

O- De qué?

A- Clar que serveix Oiga.

O- Jo veig un anunci | m'agradara I'anunci, m’agradara la masica, m'agradara la histaria

C- Pero el fet de que tagradi la musica, per exemple, i t'agrada per algo més o sigui tu alhora
captes alguna cosa, no sé. ..

G- Home jo crec que aquestes cases com la Levi's, el Danone i aix0 ja no, no... vull dir que es
poden per metre fer anuncis que no diguin gran cosa

A- No els hi fa falta

C- Perd jo crec gue si que diuen bastentes coses.

G- Diuen bastantes coses perd aviam no s6n anuncis normals, aviam normals, enten-me.

A- Pero per exemple amb l'anunci de I'espace man... Imaginat que I'Olga va a una botiga i veu
aquests Levi's els de Fespace man i uns altres pantalons idéntics que sén igual de bons i
que igual, no 5é, valen el mateix preu i tot, son identics. ..

O- Estem parlant dels Levi's ja eh! Que els Levi's ja és una moda

Ge- Es que els levi's ja els porta tothom.

O- Es que és aixd no cal ni que facin anuncis perqué es sequiran venent,

A- Posa que no és cap moda, que no és cap moda que s6n iguals de bons i et senten igual de bé i
igual mira per gracia que justament és I'espace man pues me'ls compro. Si tots $6n iguals
de bons...
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Ge- Ai! Es que jo tinc la sensacié de que els anuncis no m'influeixen gens

O- A mi també em dona aquesta sensacid.

A- Jo crec que si que influgixen

C- Et crees un imatge de! producte, aixo si.

Ge-... jo crec que influeix més fa gent, 'altre gent que potser si que li influeix i s’ho compra... ai!
No sé, jo crec que veure un anunci que et digui posat aixd

G- Perd et desideix a comprar-t'ho.

C- Perd a forga de veure, per exemple, 'anunci de Sanex, de cuerpos sanos, en aquest anunci ja
et dona, sense volguer, en el producte ja eif catalogues de producte que et dona la sensaci6
netedat de...

Ge- De net, si.

O- | realment per aixd compraries el Sanex.

Ge- No ho sé.

C- Potser no el compraries per aixd perd ja et dona la sensacid aquella el producte.

A- Clar. | no és que vagis alld: “Mira, ostres! Sanex com que l'anunci d'aixonsis doncs...”, perd jo
crec gue et va influint mica en mica, mica en mica to van ficant al cap i només que

G- Com gue el donen per la TV, et sona t'és familiar ho has vist...

E- Com la musica i coses aixi que heu dit, d'elements dels diferents anuncis que sén importants,
quins dirieu?

OG- Elements...

E- Si com la musica o...

O- A mi la musica, la musica hi fa molt, no ho sé...

A- La musica hi fa molt en un anunci llavars el que fan és ficar gent superguapa

Ge- I'slogan, bueno

A- ... gente guapa i ya esta.

C- Estereotipos, no?

A- Si el hombre i la mujer.

E- | de cada anunci qué dirieu? Quin estereotipa?

Ge- Aht De cada anunci, el primer quin és?

O- El de Levi's.

G- El de levi's el tio guapo. ..

A- Si el tio superguapo

G- ...i el de Danone la gent alla corrent tope sana fent vida bueno!

A-...la gent fent esport i menjant bé.

C- Perd també és gent guapa i amb un estil de vida. ..

A- Clar també sén guapos.

G- Ctar no et pesaran un tio de 200 Kg corment per la platja ‘gente sana™ i el tio, penses vale tio
tu et fotaras 50 logurts peré ...

C- Perd potser en un anunci que fos de la radio, p.ex., o que fos jo que S&, un anunci més

G- El de Onda Cero esta moit bé també.

A- El de Onda Cero també.

G- Ara que dius aix0 de |a radio. El que trobo una mica penos per aixd, bueno esta bé perd...

C- Ja per un anunci de radio no._.

G- ... es venen molt fa d'alld de: “nosaltre diem la veritat i sabras tot io que passa si ens escoltes”,
i aix0 la vritat!

C- Ja van de guays i no.

RIVEN

A- No perd jo el de Onda Cero el que veig més és uqe vagi dirigit a la gent jove gue nc ens
enleremn de res, que surt aquest tic amb les grenyes... tope grunx, no?

Ge- Si, si. Per que suposo que &l que tenen és més public gent gran i ara velen 4 treure gent jove,
no?

A- 8i, si, si et diuen aixd

Ge- Perqué Onda Cero no sé no...

O- A mi m'agrada I'anunci perd igualment no me I'escoltaria

C- | trobo que no quadre tota la histdria amb escolta Onda Cero, o sigui a mi no em transmet que
escolli alld...

0O- Ja
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Ge- Ja

C- _..vull dir... clar que és dificil fer un anunci de radio.

A- Ho podrien haver plantejat d'un manera diferent.

Ge- No estd gaire ben buscat aguest,

G- Home, jo trobo que si que quadre Ia histdria

G- Ja perd...

G-... et ve a dir t'informem bé.

C- Si, perd jo no ho entenc aixd, aquest anunci...

G- Ajo s

C- Veig

G- Imatges de Pactualitat: politica, no & qué ne sé quantos i...

O- Clar, tu mires 'anunci i et dona |a sensacié de “perd que és aixd, quin Jio no sé qué,..” doncs
suposo que aixo és lo que volen.

C- Jo lo que... aquell anunci em donava la sensacié de l'acumulacié de la gent en... o sigui les
masses el no sé...

Q- Confusions.

C- ... em donava la sensacit de confussid, si.

O- Clar és que és aixo el que et volen fransmetre

A~ | que si escoltes onda cero no estaras confdés, ho sabras tot bé,

- Clar.

E- Perd independentment de si compres o no compres a tu t'esta generant una serie de coses
com estils de vida que ha dit ella, com qui és guapo i qui no, qui és sa poerqué per exempie
lo que ha dit ella que no sortiria una personba de 80kg, no?

G- Home de 80 potser si.

E- De 300, no?

Ge- Home és que el producte ja et vol venir a donar una sensacié

Q- Una sensacid si que te la dona

G- Perd a veure, evidentment si t'estan pariant de alogo sa no et posaran un tio allo que li sobri
per tot arreu de tot...

&5- Clar, home clar...

G-... €5 normal que sigui una persona guapa... Et dona una sensacit de sa.

A- Pero Hlavors, per exemple, amb |la Danone potser si perqué han de donar una imatge de sans
amb roba potser també perqué evidentment no posaras una tia que “pesi 100kg perd quan
no sé anuncis que hi surten mares, perqué hi surten ties de 20 anys que tu ho veus

G- No aixd no...

A- ... jo que no!

G- En els de detergent?

A- En anuncis de Dodotis i tot aixd hi surten nenes que igual s6n més joves que jo que hi fiquin
una mare!

G- Pero aixo n'hi ha de tots, en detergents normalment surten gent gran, gent que sobretol poden
ser una mare de familia.

A- No tant, eh!

G- No?

Ge- Mares perd... una dona més madura es veuria més..., no sé, les altres es veuen més pura
més... no s€ a ser més jove, meés tendre...

A- Jo és que amb aixo dels anuncis veig que hi fiquen gent que dius bueno aixé no t'ho trobes en
una familia normal

Ge- Ja perd no busquen una familia normal, busquen més un...

A- Ja l'ideal de familia, perd a vegades no sé penso jo que si tu a la Tele et trobes algo més
sembiant a lo que ets tu pot ser si que ho picaras més. Es lo que parlavem, ho parlavem
amb tu, de les passareles i aixi, que potser ara no ve al cas perd..., que si tu et trobes amb
madels que siguin mes comn tu et sentiras milltor i dirds mira pues... | si ho fessin aixé per la
tele potser diria: “doncs igual si que em compro aquest tipo de roba o algo”. Perqué veus
aquestes nenes amb aquests Levi's i els Levi's perqué ja me'ls he compral perqué siné
diria: bueno!
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L. ...

C- Pero el primer cop que els Levi's, la moda que va arribar lo que volien transmetre era una estil
i una manera...

A- S, perd jo em refereixo a les nenes que hi surten

C- si perd en un principi...

G- Perd llavors hi ha 'altre factor que a tu no Uinflueix i penses: “si hi sortis una tia més normal
m'ho compraria®, perd després hi ha l'altre gent que s’ho compra perqué precissament s'ho
compra perqué si ho porla s'hi retirard una mica més en aquella tia, m'entens?

A- Jo tampoc no dic que hagi de sortir una gorda que pesi 200kg

G- Ja, ja, ja ho entenc el que vols dir.

A- .. perd per exemple no sé doncs, una tia com jo pues... si em fico uns pantalons Levi’s doncs...
no em queden maiament, |a verilat.

RIVEN

A veure malament del tot no em queden, no?

Ge- No perd és més lo que...

A- ... lavors no sé, jo si surt una noia com jo diria: “ai! mira pues a ella li queden bé ya pues a mi
també®, no?, perqué veig que més 0 menys som iguales...

O- No, amb lo gue si que s'estan passant una mica és amb lo de tot aix0 de cuerpazos i tal...

A- Perd es passen moit!

Ge- Perd no sé. ..

A- L'altre de la Danone del desnatado, jo fot un mes que m'estic fotent desnatados i cuerpo
Danone ni una mica

RIVJEN

...A vera, nol que esta... que clar que representa que si et vigiles una mica i a sobre menges
desnatat

G- Home evidentment!

A- Si pero al cuerpos Danone surt alla aquelltio fent la vertical amb un musculatura que dius: vale,
molt bé!

G- No perdé suposo que es refereixen: no mengis un altre togurt, menja Danone que és més sa.

A- No perd no estem parlant de... estem parlant dels desnatats,

G- A

A- Que en el Danone normal, que si que veus gent Més o menys normat, no surten ties de 200kg
perd surt gent...

G- No perd que els desnatats...

C- Es que en el Danone...

A- ... fent una vida sana.

G- Els desnatats precissament te’'ls venen per aprimar o ...

Ge- Exacte!, perd és que necessiten gent prima per fer aquests anuncis...

A- No.

Ge- Perqué representa que serveixen per aprimar

A- Vale prima si, perd una cosa és prima i I'altre superguay. Perqué poden sortir gent prima noies
fent esport, nois fent esport perd €s que surten gent superguay, en plan: super gettset, vip,
&lld no sé qué, que estan fent fent aixi... apa home!

c-Ja, ja...

A- Que aixd també dius bueno.

C- Ja tampoc no m'hi pertant, és que té tela

Ge- Lo que fan no, perd vull dir e tipo... han de ser més prims

G- La gente del siglo XX

A- Clar! home, lo dels desnatats si que ho entenc que hagin de ser prims, 0 que no sén prims
S0 super prims i superguays, somos fa gente guapa. | aixd tampoc no és pots ser molt sa i
estar prim sa i estar bé

G- Perd aix0 tot és una vola, no és només als anuncis és a tot arreu

A-Yaanoi tant.

G- ...és la imatge de la persona ideal: un tio guapo, ben vestit, no sé qué no sé quantos... doncs
€s aixd i clar. Per vendre un producte igual necessiten aixo.

A- No... esta clar.

Ge- Es que esta comprovat, és que &i ho fan és perqué funciona

A- Home clar sino no ho farien pas
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E- | en tots els anuncis creieu que és important totes les persones guapes?

A- Si perqué sino sortirien persaenes iletges

E- En tols?

A-... si és |a base i tant.

Ge- Home no, en el de Bakanal no,

RIVEN

A- Perd també és la base

Ge- Es la base que el tio és un...

A- Perd també se'n enfoten

Ge- Se'n enfoten de lo tipic dels altres

A- No se'n enfoten del tio Hetg, perqué se'n enfoten clarament

Ge- No

A-.__clarament!

Ge- Se’n enfoten dels tipics anuncis que surt el tio guapo alla en plan oi yo qué sé.

A- Ja perd aqui se'n enfoten del lfeig. Dintre de que se’'n enfoten del anunci ho fan del tio que és
lleig.

G- “Mira nano ets tant lleig que fotet aquesta colonia®

Ge- No, jo na ho fan perqué el tio sigui lleig

A- Si, si,si...

C- El tio és tleig aleshores per fer la broma estlpida, en canvi si el tioc fos guapo igual no faria
aquesia broma, fana...

Ge- Jo ne ho veig aixi.

E- Com ho veus tu?

Ge- Jo no m'ho he agafat d’aquesta manera m'ho he agafat en plan

G- Broma

Ge-... s, com un cachondeo dels tipics anuncis pues per trencar el gel que surt del tio guapo pues
fiquen el lleig, no?, perd no amb aguesta intencio

E- Aquest tio quan el veus, el gue esta fent és ridicul

Ge- Si.

E- Qué creus que és ridicul d'aquest__?

(Ge- No per... El que és ridicul d'ell?

E- Si o per que fa gracia aquest anunci?

Ge- Fa gracia perque...

A- Perqué se'n enfoten d'ell.

O- Molt lleig, molt prim i fa com la pena.

Ge- Sino sé

A- Bakanal i alla guau/

G- Home!, hi han maneres... aviam el tio és lleig perd també s'hi fa, m'entens?

Ge- Si clar

G- el tio és lleig perd han posat el tipic tio lieig que fa gracia

es- Ya, 8i...

G- ... el tio lleig amb ulleres, que sembla un pel tonto no sé quarntos... i clar! Aviam que sigui un
tio lleig no val dir que t'hagi de fer gracia. Poden posar una persona més lietja de lo normal
¢ jo que sé o no tant comn lo tipic que ha sotit i igual no et fa gracia. ..

Ge- Es el paper

G-... perd clar tot t'ho fan ya... el paper que fa alld olorant-se no sé qué, han posat el tipic tio que
sembla tonto, no?, en plan el gafei...

O- Si, si...

Ge- Que va de guays i que el fan fer que..., jo que s¢, que ell... jo qué sé

E- Que va de guays i ho litoca, no?

Ge- Clar perd aixd també

A- Perd per qué no toca? Per qué és lleig?

Ge- Noo, no, és per o que ho fan fer, s com ho fan veure a tu

A- Perd ara ja és..., a part d'aixd, per qué no pots anar de guays? Si jo no séc super guapa per
qué no puc anar de guays? Si em dones la gana...?

Ge- No, no... és que tampoc els hi toca anar de guays els que sdn guays, m'entens? El que passa
€s que els anuncis fan el mateix
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A- No hauria d’anar de guays ningQ, o sigui, jo crec que anar de guays na podria anar ningu perd
representa que si una persona €s superguapa, té un supertipo i no sé que no sé quantos
sembla com si tingui una mica de més dret d'anar de guays que una persona que és lletja.

Ge- no ho sé& perd per exemple els del Danone

A- 5i segur! Mira compara la Laura G. que va super de guays i amb ta Maria C. que també va una
mica de guays

O- Ja comencem amb els cotillecs

RIVEN

A-...no, no

G- | aguella i aquella qué...

0O- Sabeu gue em van dir 'altre dia?

C- Glui has dit [a MC i fa qué?

A-L.alLG... i la MC van bastant de guays i una persona que les veu des de fora

G- La MC va de guays?

A- Una mica, va molt de prepotent

G- Ah, és que no m’hi havia fixat mai

A~ ... si, bueno, llavors una persona que s’ho mira desde fora pensara; "té més dret a anar-hi la
Laura perqué €s mes guapa, esta més prima i té més bon tipo, en canvi aguesta com és
meés gorda i més lletja no té cap dret

G- No és que no tingui el dret, Anna, perd no fa la mateixa impressié, enten-me.

A-Vale,

G- Aviam pergué pues perqué és aixi a mi tampoc m'agrada. Perd que és 16gic perqué és aixi,
estern vivint en una societat que és aixi: que el tipic tio que ells t'impossen és una passada
i els altres pues no.

A- Vale, ja ho s& si jo em queixo d’aixo

G- Claar...

A-.._perqué jo crec que ningd tindria de tenir cap dret anar de guay

G- Evideniment que no, evidentment que no. Perd és aixi, és aixi.

O- Perd aixd ho veus en els anuncis i ho veus a tot arreu

G- Clar és aixi €s lo que timpossen. Aquest tio pues et fara riure pues: per qué? Perqué clar dius
ostres pobre tio té igual de dret que un altre

E- Perd qui t'ho impossa?

G- A veure la societat... és lo que t'estan venent, el producte de la silueta... perfecta. Vale?!

A- El cos Danone

O- Bi.

G- Clar! T'estan venent el tio guapo, jove, prim, que li quedi bé tot, no sé qué, | de tios aix
poquissims o ties, eh?, estic parlant de persones

A- Si, no i tant.

E- | els de tito Bluni, per exemple que no heu pardat?

Ge- Els de la colonia?

E- Els de la passareia. Qué us semblen?

G- Es que jo trobo una imatge tope prepotente, mascle!, no?, amb la seva colonia jmacho!

C- Per qué?, Per qué? Es que jo no m’ enrecordo gaire, per qué no els tomem a veure?

E- Els voleu tornar a veure?

G- Es que a mi primerament un 1io amb coidnia ja no.. ., per mi un tio no s'ha de posar coldnia per
dir-me algo... Entén-me, que fer olor pot fer olor perd no hem cridara la seva... el seu
aroma.

O- Ail no s& mira aquest anunci i el de la chanel no m’'han dit gaire... Aixi com el Danone em
transmet ser aixi no sé qué, el de levi's tal i qual no sé qué... el de la chanel i aquest no
m’han transmés cap mena de sensaciod.

Ge- Mo tan transmés res...

A- Igual perque tambe és com la levi’s que no necessiten tampoc fer gaire propaganda perqué...

O- No perd la levi's et transmet algo, la levi's en sap també

Ge- A mi la levi's no m’ha transmeés res

A- Ail, a mi si qgue m'agrada eis de la levi's

G- Perd jo no crec que van a buscar..., jo no crec que vagin molt a saca a vendre el producte, van
a buscar anuncis fashon allé, no?, en plan: jmoda’l En plan anuncis modernos aixi...
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A- Space man

G- Clar... Uftimo en publicidad, no?, en plan jo qué sé...

A- El de la Danone, I'iltim dels desnalats també és aixi, aquells alla en ei gel amb aquells

Ge- A mi el Hoc i tot Ancomprensible/

TOTS PARLEN ALHORA | NO S'ENTEN

G- Donen per suposat que ells ja sin bons, no?

G- Sique no han de dir. ..

C-...aleshores et demostren que ja sén bons... llavors tu no has de canviar de...

G- No i ademés es nota que aguest tios tenen pressupost increible per fer anuncis, perqué
aviam.,..

O- No sé... Com per exemple, el de |a chanel qué vol transmetre? Es que encara no ho he entés...

A- Qué serds com |la Marilyn?, no ho sé...

Ge- Es que pot ser vol transmetre algo i no ho he captat

RIUVEN

Q- Pot ser som incompatibles. ..

Es gue saps no ho sé!

G- Es que per aixd mateix..., és el que et dic jo.

E- Qué dius?

O- Ja no cal, ja no cal, ja no els hi cal transmetre

G- Es que no sé si..., clar segurament et diuen algo. no?, peré . més que res busquen aixd
Fanunci...

E- Home peré si que diu coses, no? Potser no us crida l'atencié perd

G- Home clar, que evidentment diu coses perqué aviam la publicitat &s aixd

E-... perqué ka Marilyn en si ja diu moltes coses

G- Ja és una figura que clari... Perd no sé jo crec que van a buscar molt &f anuncio. .

Q- A mi no em diu res la Marilyn.

E- No et diu res |a Marilyn?

0O- No...

A~ |gual la Marilyn es posava Chanel n®s i no ho sabem

Ge- No...

A- Jo qué sé!

RIVEN PARLEN TOTES ALHORA

Comencem a passar anunci per anunci i els comentem:

* Levi's enterrament;

E- Doncs dels ulls qué deies?

C- Que... no que estén muy controladas, no?, las imagenes, que cuando para... que cuando para
la masica

G- Que s6n anuncis bons, deixant de banda ef missatge.

C-... la imatge se ve com parada i efl gira els ulls i mira a la noia.

E- | qué crees que quiere decir esta mirada?

C- No sé... |a sorpresa o la... de ver a |a chica o algo ..

Ge- La misica és la que et dona més_. a mi la misica és la que em dona

G- Marca el ritme de I'anunci, no?

Ge- Si...

A- Si tota la gent parada

C- Lo que has de mirar i lo que no has de mirar, no?

A- Lo que jo ara he vist molt amb aquest anunci és el ritual de la Levi’s, els levi's son una cosa
que buenoc!, que fins i tot s’han d'enterrar... Per tant sén molt... a part de que triguen mott a
fer-se't mal bé pues quan se't fan mal bé és com un trauma és com si se't moris un fill gaire
bé, perqué els enterren i sempre estara en &l teu record

Bueno!, no?! Per lo que es veu aqui tothom va a I'enterrament dels Levi's o no?

RIUEN

Ge- 3, si...

C-Ya

A- Que volen donar, pues aixd, que &s una cosa que és molt important.

C- | et marc aquell que puja quan la tia esta a la finestra, el marc just enquadra a (a noia, no?

Ge- 8i, si.
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C- Com també... para |a masica, fiquen el marc i tot potenciant una mica la imatge de la noia, no?

Ge- Si, si.

E- Llavoss per que creus gue soén lant importants el Levi's? Com si prenguessin vida per ells
mateixos?... Buenoc s'estan morint, no?, pero

G- No, com si prenguessin vida no.

A- No sé... representa que quan el compres uns tevi's

G- No com si fos una cosa important a la vida d’algua

Ge- Si clar

A- clar, si et compres uns Levi's acabaran sent molt importants per tu

G- uns pantalons normals els tires a la basura i ja estd, bueno jo no eis enterro els Levi's,
evidentment, perd. .

RIUEN

G- ...perd uns Levi's son com algo important en |a teva vida, que tens, que et duren i quan es mor
pues... que collons els has d'enterrar

Ge- Si, s’accepta.

A- Liavors també esta aixd de que et duren._., tu quan mires I'anunci, primer no hi penses, no?, i si
veus que has d'enterrar uns pantalons és perqué te’ls has estimat molt i si te’ls has estimat
moHl és perqué t'han durat moltissim. Llavors tambeé hi ha aixd de que... que la qualitat, que
Levi's doncs, si et compres uns Levi's que et duraran molt! | bueno llavors acabaran sent
moit importants i ja esta. Perd que també hi ha aix0... que et duraran moltissim i que sén de
molt bona qualitat. Que es faran pagar pergué no son tan baratos com uns altres... peré que
ert duraran gairebé tota la vida.

Ge- Clar és que cada anunci et vol fer veure lo seu un altre anunci et voldria fer veure lo
econdmic i tiraria cap a un altre cantd

A- Mh

Ge- ...en ells els interessa més la qualitat que

A- Clar és que també saben que fa gent se les gastara.

C- En canvi I'anunci de Levi's de I'space man no vol dir tant aixo

Ge- No va tant per aguest cantd, va cap a un altre.

C- ...6s més la noia diferent... una mica rebel, no?

G- ja el comentarem

Riuen

E- Tot el ritual aquest creieu que és..., a part del temps que potl voler dir 1a qualitat } tot perd... no
penseu que esta volen dir altres coses ... O sigui, tanta cosa, tot un poble per enterrar uns
pantalons...

G- Es 10 que et dic jo perqué sén algo important a la vida, no crec que... aviam, és aixd que te'ls
estimes, te'ls arribes a estimar, Com qui enterra al seu gos, m’entens, doncs amb uns
Levi's.

E- | trobeu alguna relacio amb la mirada que es fan el noi i 1a noia i tota la resta?

Ge- El noi i fa noia es miren i la resta?

E- Si, quina relacié trobeu en tota la historia? En eis altres potser na podriem parlar d'una histdria,
na?, perd aquest és I'anunci que més clarament té un principi i un final

Ge- Si.

A- 8i. El noi i la noia?

G- Igual és que lo tenen en coma, els Levi's

A- Clar!

G- .. m'entens? | la veu | diu: "vaig a enterrar els meus pantalons tia”, no?...

O- Que la noia porta Levi’s també?

C- Si

Ge- Si

G- ...0 sigui “se m'han mort els pantalons, ostia que fort!”

A- Ara tambe..., ara si ho penses el noi fa com una mirada en plan aohh

O- de tristesa, no?

A- . .si, I la noia es queda alla. .

O- Perd la noia porta Levi's?

Ge- Si.

A- Se suposa, no?, bueno es veu alla amb uns texans la noia se suposa que son Levi's,
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G- O en plan al tio li crida [‘atencio justament aquelia tia

C- Sempre ensenyen aquesta part d'aqui que queda com mig caigut i mig aixi_.. i se li veu una
mica el deixonsis...

O- §i, provocativa. ..

G- perd també pot ser que li cridi I'atencid la noia justament perqué porta Levi's

A- Home suposo que representa

G- ... que igual a una altre potser no se la mira perd ella plaf! amb els tejanos alla, ostia!

Ge- Perd només porten Levi's ells dos i l'altre gent no...

Q- Perd sdn els guapos.

Ge- Clar.

E- 84n els guapos i els protagonistes, no?, i l'altre gent...

Ge- No més porten Levi's ells dos. A I"altre gent son... és com si els admiressin amb ells o jo qué
sé,

A- Pergué porten levi's, els envegessin 0... jo qué sé.

Ge- és gue només porten Levi's ells dos, vull dir que l'altre gent és com si al passar ells “hias vist
que porten Levi’'s, oh, o™

C-Ja._. (RIU)

Ge- Vull dir, els anics que saben de que va la cosa son ells dos no sé, alla... no ho sé...

E- Es fan una mirada de complicitat, pel que dius.

Ge- si, alld en plan “tu saps que és els Levi's llavors saps el que..."

RIVEN

A- Perqué no &s mira a ningy més en to 'anunci, només es mira a la noia

Ge- Va cap alla i diu “mira”, vull dir, passa dels altres, no?, va cap a ella i diu “Mira vaig a enterrar-
los aquests texans..."

RIVEN

A- Es que s6n tontos.

Ge- Perqué no en porten tiol

G- | a més siguen tu. ..

Ge- “Tu ja saps el que és que se't mon un pantalo”

RIUVEN

No sé aixd de que només ho portin ells,

Q- Ail no 56,

Ge- vull dir la Levi's sempre fan aixd només els porta una certa... classe de gent. L’space man
qué? La tia guay que va a laterra

Q- Si

Ge- .. llavorens no sé n'hi varios.

C- 1 els altre s6n grans aixi mig cazurrotes que no s'enteren gaire

Ge- si, 8i...

RIVUEN

C-... i que els mira, la tia passa alld... oi que ii dona les claus, bueno jo aquest anunci recordava
que li donava unes claus

G- Li dona les claus, si.

C...com me'n vaig i se'n va aixi i tots es queden al-lucinats com... amb els seus Levi's.

* Chanel n°;

A- 5i no és aixo de la Marilyn que feia servir Chanel jo no I'acabo d'entendre agquest anunci

Q- No és que jo no ['entenc.

G- Perd aqui ia misica també diu *f want..” La masica, Ia lletra de la musica

A- Pero la lletra no crec que molt, eh!, perqué tu la pots entendre perd la majoria de gent.

G- Ja.

C- | després la noia normal que porta aqui chanel agafat i que per dintre es transforma en Mariiyn,
perd que ella &s la noia que també és guapa i...

Ge- Bueno ya clar, vull dir si... també és guapa, no ficaran... perd bueno sempre és..

C- Que es transforma que per dintre té la... cosa..,

Ge- Si, que 1é 1a Marilyn a dintre vaya!

C-Si

RIVEN
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C- | que per portar Chamel doncs

G- Chamel!

RIVEN

O- Charmego

G- Charnet

G- ... Doncs es transforma.

A- Jo suposo dones que si et poses Chanel seras una mica més...

Ge- Serds una mica com la Marilyn.

Q- L'estrella,

A-... i som gque bueno hi ha tol aquest mite al voltant de... si la Marilyn estigués viva i bueno... que
seria diferent, peré no seria tant mite, no seria tanta cosa.

G- Clar és un mite.

A- Aquest anunci €5 una mica raro.

E- | en aquesta transformacio quines... qué us crida més I'atencié de |a transformacié? Quan
s'estan transformant d'una a I'altre.

Ge- Home pues mira per comengar li creixen els pits per que se li des corda

C- | els cabells

Q- | els cabells

C- T'has fixat els cabells aixi

GE- Es lo que es veu més lo altre vull dir...

C- | després totes cridant; “Manlyn!, Marilyn!”

Ge- Si

C- O qué fan? “Chanel!, Chanel!”

G- N°5I N°5

A- Com dient: “Ala, alal Si em posa n°5 em passara com aguesta tia que es transforma®

E- Llavors quina sensacié creieu que la protagonista aquesta genera als altres? Enveja o...

Ge- De, de... de que és important, jo qué sé...

A- De, de ganes de... si de que es fica Chanel i ala mira i tothom ala es posa Chanei

G- A part de que tots estan alla per [o mateix, per veure a 1a Marilyn en un cine

A- Si

Ge- Si

G- ... perque estan en un cine i van tols a veure la Marilyn perqué és la pel-licula que van a veure,
no?

E- | de cop se la troben alla

G- | de cop tots “Ala! tio” que suposo que els hi... clar

C- | en lle¢ de dir Marilyn diuen n*5 Chanel!

G-...que &s un personatge que precisament els hi agrada

ARNARNW

* Bakanal:

G- Clar, és que aqui se'n enfoten de...

C- Per mi que ridiculitzen els tipics anuncis que es basen en...

Ge-Es una parodia dels. ..

G- No, per mi no, per mi volen ridiculitzar el tipic regal de nadal: Ia colonia.

A- Si. Aixd també perqué

G-...M'entens?

Ge- Noo

G- O sigui en plan: "lic joder sempre estas regalant colonia, regala canal+"

Ge- No, no... sii apart els anuncis

A- Si compres canal+ no veuras anuncis cutres de colonies

Ge- Si, exacte. Al xd, aixd..

A- Per qué el canal+ en que basa la seva publicitat?, en que no veuras anuncis

Ge- S|, clar.

A-... doncs a pert de aixd de que no siguis daixonsis doncs regala canal+ no veuras anuncis | una
mica meés original,

Ge- Si, si... s la manera on s'agafen, en tots eis anuncis.

C- Diu: "¢ no estas cansado de ver anuncios?"

G- Clar és que 3¢'n enfoten d'una... se'n enfoten d'aixa, de I'anunci de la colonia. ..
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Ge- Es |a seva gracia...

A~ Se'n enfoten dels anuncis, de l'anunci de la colonia, del tipisme de nadal de regalar colenia i
del tio aquest

Ge- Es com una parédia aquest anunci

A- ... del lleig. De tot una mica se'n enfoten en aquest anunci

Ge- Bueno és una parddia de

G-Es una parddia d'aixd precissament del tipic anunci amb el tio guapo posant-se una colonia
com l'altre, no?

C- 1 posen un tio que no és guapoii...

Ge- Que fa menys efecte, vayal

RIVEN

Q- Amb una colonia que es diu; Bakanal!

C- | exageren la.. allg, les dones allé "guau! tope...

Ge- Ho exageren fins al maxim

C- §i, si...

A- | ara bé aquest que és serio

Ge- copiant als altre anuncis, perque ho han copiat de |a beguda aquesta...

A- El qué? el qué?

Ge- Alld que fa el tio aixi (Es toca el lavi) el tio

A- Ah! 8i del Martini! ES POSA A RIURE

O- Ah si...

A- Que fa aixi el tio en plan super sexi

RIUEN MOLT

E- Que creieu que fa que sigui tant ridicul que lleig o I'exageracié...?

Ge- L'exageraci¢

C- L'exageracié...

E-... I'exageracit dels gestos i _..

C- Utilitzen el tio per exagerar lo fincomprenssible/

Ge-Es una parddia

C-si.

Ce- Perqué ja s'hi fa el lleig perqué aquest tio podria sortir perfectament fent un anunci de colonia
jo qué sé_.. amb Ia seva familia ell..., vull dir

RIUEN

Ge- tampoc no sé..., tampoc és tanl lleig com per riure's d'ell de lo lieig que és, perqué si va pel
camrer tampoc comengaras: " Ala qué lleig que és!" Es més aviat el paper que li fan fer.

O-Ya, si.

C- Pero si sortis en un anunci, jo qué sé, normal en plan guapo també diries: * Home! aquest
tio..."

Ge- Si potser ho diries

C-..."podrien ficar un tio més guapo!”

RIVEN

Ge- Ja... perd no et posaries

E- Si saliera por la pasarela dei Tito Bluni

RIVEN

C- Si!

O-8i

Ge- Si...no et posaries a riu... no 5é, que ja no...

C- No, no et posaries a riure

G- Clar és el paper que li fan fer,

Ge- ... és el paper que li fan fer

O-Es l'anunci en si més gue ell, no?

G- A veure &l tio en si

Ge- /incomprensible/ que ho fa...

G- Ja no és maco, peré ja ho han fet expressament, ne?, han agafat un tio doncs mira lleig i a
part amb paper de tonto i de...

Ge- Si el paper de tonto

A- Llavors les ties que hi han alla al voltant en plan tigresas. ..
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O- Clar, és que és tot Fanunci no és només el tio aguest que sigui lleig lo que et fa riure.
E- Bueno res més?
0- No va, mirem el Tito Bluni mk, mh...

RIUEN

*Tito Bluni:

0O- Qué idiotes!

RIUEN

G- O sigui $'ha de veure tot eh! Clar...

0- Que?

G-Es aixé: "no querrds ponerte otra cosa". O sigui primerament surten alla despullats en una
passarela

E- Si, primer (el que passa €s que no ha diu) diu: "Te presentamos la nueva coleccion de tito
bluni", és que...

G- A vale! Clar, o sigui deprés ... si &s aixd, després el diu:"No voldras posar-te res més” En plan
ja njhi ha prou amb la colonia, m'entens?, deixat estar de...

A- | lavors

C- | hi ha un tio que fa aixi shx (IMITA EL GEST DE POSER-SE LA COLONIA)

G-...que per anar igual de guapo, per cridar 'atencio, no thas de posar un traje de fil Adolfo
Dominguez

A- Llavors també e! que a soriit és que al final de I'anunci les ties no estan alla perqué hi vagin, no
no estan aixi com amb els uils tancats olorant... més que t'agrada i estas aaah. ..

C- Fan un somriure aixi com de... d'agraiment, de satiefaccio

A- Al quina olor, no?,... si.

Que tampoc no m'agrada massa aquest anunci perd bueno

O- No a mi tampoc.

G- No! Per( esan ben buscats a veure

A- Si que estan ben buscats

Ge- La musica esta beé,

G- ... a mi tampoc m'agrada un tio allé modelito perd... Es aixd, no?, posat colonia i és igual el
que el posis més

A- Si ja ho tens tot fel

Ge- Sijanocal..

A-...les tubaras a totes

FEII lf;lzﬂ la sensacid que generen a les noies quina creieu que és... com orgasmica o algo aixi?

O- Si més o menys, no?

TOTES PARLEN ALHORA

Ge- Les ties alla en plan mig hipnotitzades per la colonia, estan alla flipant...Home orgasmica no,
perque no sé... és mes aviat de...

RIUEN

e_
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I11.2. Entrevista B: Joves de la Urbanitzacié

En principio as queriamos preguntar que os han parecido estos anuncios. ;Qué os han parecida?
En que sentido Glue si 05 han gustado, no os han gustado, ...

Jordi: Ah, en general...bien, menos aquel que te he diche yo, es que a mi no me gusta.

& Cual es?

Jordi: el de onda cero, que no ie encuentro el sentido ...

{(HABLAN TODOS A LAVEZ Y NO SE ENTIENDE NADA)

Jorge:... te ofrece lo que es la realidad actual, o sea, loc que &5 el momento actual es
incertidunbre, solo puedes saber |0 que ya ha pasado, [0 que esta pasando actualmente es
muy dificil de saberlo, y s eso no, |a incertidumbre...

Jordi: no me refiero a eso, me refiero a la manera que tienen de decirlo, ;me entiendes? se
quieren salir un poco, creo yo, de lo que es lo tipico de cierfo anuncio de emisore, de
noticias, que sale todo de flashes de informacion, en general, y a mi tan subreiista ;el
subrealismo ese no, sabes lo que te quiero decir? eso del nifio pegandole patadas a la
palmera, y el angel, el tio aquel vestido de angel ... no le veo sentido, que quieres que te
diga, lo encuentro bastante subrealisla, y al final el mensaje que pone __.

Paquito: si quieres entender escucha...

Jorge: ...claro, escuchar es estar dispuesto a todo lo que te digan y asi atiendes tu estas dispuesto
a lo que quieres air...

Jordi: ... lo gue quiere decir es que el que quiera entender ta confusidn que escuche onda cero...

Y de los demas anuncios ;qué opinais?

Paquito: el de Bakanal ¢$ una manera de expresarse un poco asi...

Jordi: pero ese es de canal + no, ese anuncio...

Faquito: en vez de comprar tipico que en Navidades se compra colonias y cosas de estas es una
manera de necesidad de ir a comprar canal +, gue poca gente lo tendrd, se supone...

Qscar: es original, porque es el anuncio dentro de un anuncio,. ..

Jordi. si pero no sabes |lo que es parque comao [o hacen de cofia. Todos los de canal + son asi, a
mi me gustan, ...

Y por qué decis que es de cofia...

Jordi: hombre tio

(TODOS SE RIEN A LA PREGUNTA QUE HE PROPUESTO)

Jorge:... el esterectipo es regalar colonia para Navidad, pues fuera de, ... podriamos regaiar canal
+, entonces los esterectipos son (05 chicos guapos, las mujeres esbeltas, ...

Alberto: ... hombre, pero aqui las chicas estaban bién...

Jorge: pero normalmente van peinaditas asi muy suaves y ellas iban con los pelos crepados,
sabes,...

Paquito: es una manera de llamar la alencion mas de lo normal con un determinado producto ...

Jordi: eso si, el de canal + y el de onda cero rompen un paco con lo que es lo normal. En las
multinacionales la dinamica de anuncio es un poco esta, mas que anuncios parecen un
poco peliculas, que no tienen nada que ver con o que es el producto en si hasta el final,
es0 €5 o que a mi me da la impresién, ...

Jorge: también lo que me ha fijado que son muy evidentes al final ;nc?, que cogen y te empiezan
a confundir al principio y luego al final te viene la frase, que te lo resume todo y encima te
da la solucidn... y eso es lo que no me gusta del anuncio ¢no?, aunque hobre a ellos le van
bien, te guia para lo que tu tienes que hacer, pero tampoco te da mucha libertad para
poder...

Jordi: pero esta bien porque el de Levis al final, lo que representa es que hay cosas que viven
para siempre, o Sea, lo entierra pero como si tuviera alma o aLGO asi. ..

Alberta: ;Y el de Chanel n® 57

Yo no lo entiendo

Jorge: porque Marylin utilizaba chanel, entonces salen en la épera, y crea estatus utilizar chanel, y
quién utilize chanel tiene un estalus social que no lo tiene otro....

Jordi: y por eso dice ¢sabes lo que significa o algo asi?

Jorge: claro, por identificarlo con alguien, con alguier que fue importante supongo, ...
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_Jordi; un poco para darle algo de imperecedero,... s que por ejemplo chanel n® 5 no cambia, no
sigue la politica de otros anuncios que a lo mejor cambia el envase, este no, este se
mantieng siempre 10 mismao,...

Jorge: y levis igual, ef que sale la chica ha cambiado todo menos los levis, ¢ sea que por mucho
que cambien los tiempos y mjucho que cambien las cosas los levis seguirdn siendo los
levis... esto del espacio y todo esto, esto del color plateado, todos asi ...

Nuri; ... quizds porque los estraterrestres te los imaginas de color plateado, y demés, ...

Jordi: si, pero al final no pone: los unicos tejanos hechos con no se qué...

Alberta: si con un material nuevo ¢ que quieren dar la impresién de que sigue siendo un tejano...

_Jorge:igual que ponia Io de las trabillas, en 1881 se incorporaron las trabiilas pero seguian
siendo los mismos levis, ...

(a partir de aqui sclo esta transcrito lo impontante para mi)

Jordi: lo que veo en conjunto es que se quiere romper con el anuncio tipico...

Paco: siempre hay algin punto que te quedas con la imagen del producto...

Jordi: buscan el impacto visual desde el primer momento.

_ Alberto: el engancharte.

Nuri: trabajan mucho ¢on las palabras, el de Tito Bluni, el de "no te querras poner otra cosa esta
muy bien", la frase te quedas con ella,...

Jordi: pero es eso, todos estan muy elaborados, no es aquello. ..

Jorge:... y todos te venden el cuerpo, tengas la edad que tengas puedes tener un cuerpo Dancne,
por 50 5alen los abuelitos, salen los nifios, sale una mujer, no hace falta tener un status
social porque salen en espacios abiertos y todo, no te encierran nada,..., es igual que Tito
Bluni, también salen mas cuerpos, en el de levi’s igual, también salen mas cuerpos...

Jordi: pero el de Danone no juega tanto con el fisico en si, sino es el darle aspecta de calidad, de
que el producto es sano. ..

Y, {qué creeis que generan estos anuncios en la gente, o que us ha provocado a vosotros, como
os habeis sentido?

Jorge: depende de [a mussica que te ponen en los anuncios porque &l de levi’s era mucho mas
relajado, en cambio en €l de onda cero la musica es super impactante, a mi por lo menos
me crea ansiedad, ... en todos los anuncios pasa lo mismo, al principio mucho caos y luego
el resumen y se ha acabado.

Si tuvieseis que elgir alguna historia, ;cual es la que mas os ha gustado o la mas importante, una
o méas de una?

Paco: a mi el que méas me ha gustado ha sido el de Bakanal de canal +, empiezan con la bacanal,
la fiesta y tal, y lugo te ponen el aparatito ;no?

Jorge: a mi el de onda cero, porque es el que te crea mas la relatividad de todos !os términos,
porque te sale un dngel negro, te sale luego un travestido, es mas impactante que los otros,
no me dicen nada...

Jordi: (sobre el de canal +) ahora olvidate de l¢ que es el anuncio de canal +, tu imaginate un
anuncio exclusivamente de lo que es la priemra parte del anuncic de canal + sin saber que
te estan anunciando canal +, i imaginate un anuncio de coionia Bakanal, y tal y conmo
estd ahi especificado, 1 que pensarias, ... es que es ridiculo tio. ..

Eva: ...no te comprarias esa colonia para que no te refacionaran con el anuncio. ..

Cuando mirabais los anuncios ¢en que os habeis fijado?

todos: en el cuerpo.

Eva: en, como se llama, la colonia esa...{Algunos: tito Bluni) risas ...claro, el cuerpo ya,...

Paco:... a veces compramos algo por la persona que .

Alberto: yo conozco gente que por anuncios compra (Fa), serd una tonteria pero...

Oscar. vende muchao, el fisico vende mucho,...

Jorge: Llongueras dijo: un peinado es muy importante porque una vez que estas desnudo [0 dnico
que te queda es eso, el peinado, entonces el anuncio te esta vendiendo es eso, una vez
que estas desnudo lo inico que te puede quedar es la colonia esa que te estan vendiendo,
entonces por eso te sacan los hombres desnudos.

(la publicidad lo que hace es vender)

Jordizpor ejemplo, la cotonia esta tito Bluni, si no sale por television tu ;la conocerias?...

Paco: yo si, yo fa tengo en casa (risas)

¢ Qué funcidn pensais que tiene el cuerpo dentro de la historia?
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Nuri y Alberto: en estos anuncios todo, el centro del anuncio, ...

Jordi. identificarte, es identificante a través de un cuerpo,...

Nuri; si, pero en el anuncio Bakanal.

.Y el protagonista de |a histraria, si es que hay algin

protagonista?

Alberto: el protagonista siempre es la marca, creo yo.

¢ ¥ otras personas que recordeis a parte de los principales extras ?

Alberto: Yo me he quedado con uno del pantaldn de Levi's que ha puesto una cara.

& Por qué crees que te ha llamado la atencion?

Alberto: por la cara que ha puesto ¢ no ?.

Jordi: el punto simpatico que ha tenido.

Alberto: Un punto de esa imagen.

Oscar: yo el de canal+, fa chica que le huele al Bakanal la axila y se cae {Risas)

Alberto: te has fijado bien en ese anuncia ; eh 2. Con la novia en el anuncio de la Levi's, el
primero, cuando sale |a chica que la encuadra gue se quedan callados 1odos y tiran el vaso
de gafg, la primera vez he pensado: serd la chica

Nuri: yo también,

Alberto: en la segunda, la chica la solard porgue no tenia ganas en los pantalones porque tenia
cosas que hacer y se te queda marcado, porgue dices: 4 y, esto qué pinta ?.

¢ ¥ que crees que pinta alli, en la historia ?

Alberto: que le queria manchar los tejanos nuevos. ( Risas ).

Jordi: Yo creo que lo que buscan es esto, que la gente se fije en estas cosas no se bien por qué,
para que no le preste atencidn. { Se oyen voces de apoyo ), para intentar desentrafar lo
que significa, aunque no signifique nada.

Alberto: puede ser algo, porque yo, en la primera, cuando lo he vuelio a ver en la segunda he
esperado a buscar a ver. Yo creo que sentico no tiene ninguno.

Jordi: Yo creo que tampoco.

Oscar: Pero es que el anuncio en si, porque no solo lo del café porque lo demds, el tio ese que
se coge del palo y se queda en horizontal.

Alberto: Yo creo que son todo pequedias plabras para eso, para que lo sigas viendo.

Nuri: Para llamarte la atencién para que no camvies y digas que lo tienes muy visto.

Jordi: Hombre, la base del anuncio es eso, gue la gente se fije.

Alberto: Después, fo que habria que decirse es que respeto poco el anuncio, me lo ponen y es
para mi. Entonces si no pusieran algo asi pasaria aun mas de los anuncios.

Jordi: Por es0 s6n mucho mas caros los anuncios que salen al principio, nada mas acabar la
televisién o la pelicula, los del principio o tos del final son los més caros.

Alberto y Nuri: Claro, es el momento en que acaba o empieza una pelicula.

Alberto: Esto es igual que el de primero de afio, que es el mas caro porque hay muchisima gente
pendiente de él.

Jordi: Es que las cadenas ya lo hacen asi, hay franjas de audiencias y hay posiciones
preferentes, que es la primera © la Gltima, juegan con eso. Ta nunea veras en una franja de
audiencia maxima y en una posicién preferente una marca desconocida, nunca lo veras,
pagan millonadas.

¢ qué papel pensais que tiene jos personajes principales y los secundarios ?

Jorge: Papel ; a qué te refieres ?

Que ¢, qué pintan ahi 7, si sabeis qué importancia tienen, coger algdn anuncio como ejemplo.

Nuri: Por ejemplo el de Levi's se lo llevan los Levi's, el chico y la chica, s6n los importantes.

Eva: Y el de Chanel igual, ella tan tranquila ahi y los demds, ; qué ha pasado 7.

Nuri: Todos los demds de un color oscuro y elfa de un color rosa que llamaba mucho |a atencidn.

Eva: Se fijan en los que llevan la colonia,como en el pase de modelos,

Jordi: Lo que guieren es eso, utilizar el personaje principal con ¢l que se ha de identificar el
consumidor y los secundarios se identifican con el resto de |a sociedad traspasado al
mundo real, crec gue debe ser £s0.

& ¥ Gué sensacion creeis que el personaje principal provoca a los secundarios ?

Jordi: terminacion. Lo que quieren es eso, que te identifiques con el principal y que
automaticamente tU creas que los demds te van a admirar, es eso, eso es |a base.

Alberio: Buena a ver cuél es el X ahora, ( Risas ).
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y ¢ como lo habis sentido vosotros como decis cuando veis 108 anucios lo que provocaba en
vosolros os pasaba en los principales estos ? bueno, en general, en esa linea o ; qué o5
ha llamado la atencidn de una manera u otra ?

paco: Pues yo en eso no me habia fijado.

Jorge: Yo los he visto mucho y tampoco me ha Hamado la atencidn

Jordi; ya estds muy acostumbrado.

perc al principio imaginaros que..,

+ ; Quien creeis que ha generado la otra gente en general 7, a la gente que los mira.

Jorge: que quien conozca a la marca la marca Levi's le generara algo, quien conozca a Tito Bruni
ie generara algo y sind lo conoces no te generara nada,

Oscar: o sind indiferencia.

+y la marca con la que...

Pues no se, segan lo que también... si por ejemplo Tito Bruni te parece una marca mediocre,
pues dirds: rechazo, si te parece una marca sublime dirds: ostras tito Bruni, mira ...

+ ¢, crees que han sido dirigida a un grupo de gente en especial?

Jordi: algunos si y otros no, la mayaria si.

Nuri: la mayoria gente joven.

Paco: puede ir dirigida a cualquier persona.

Jorge: El dnico clasista asi seria chanel, para mi, porque es el Gnico que te marca realmente...

Jordi. Chanel, el mensaje que dé transmitido es a una zona de consumidor de elevado poder
adquisitivo, por eso sale todo el tema de la dpera y la historia.

Paco: Hombre yo no tengo poder adquisitivo, pero puede comprar Chanel si quiero. { Risas ).

Jorge: Es el contexto, Chanel esta en la Opera y rodeada de gente que conoce Chanel.

FPaco: Para que 1a utilice gente de més alta clase.

Jorge: Por gjemplo en el resto pasa, por ejemplo el de Levi's, que te sale gente de toda clase en
el anuncio.

Eva: En ese anuncio sale un chico, joven muy guapo, que lleva Levi's y una chica que e¢on un
tipo muy guapo.

Jordi: para eso les pagan, les dicen , nuestro producto io queremos vender en esta franja de
poder adquisitivo, alto, bajo o medio, o lo queremos vender a la gente joven, o a todo el
mundo, entonces ellos a través de esto ellos hacen de una manera u otra, depende del
producto habra un tipo de historia u otra histéria e ira dirigido a un piblico diferente, por
ejmplo, el de Onda Cero...

Paco; es para todo el mundo que quiera escucharlo.

Oscar: igual que et de Danone, lo mismo.

Nuri: salia una chica bastante joven.

Jordi: si, pero el de Danone también juega un poce con eso, nifos, mayores. ..

Paco; es para todas las edades.

Jordi: quiere jugar con lodo. El de Tito Bruni va para &l tipo de gente joven. Por ejemplo Maximo
Dutti, la normal, la fresca, la normal de colonia va dirigida para gente un poco mas joven, y
ahora ha salido |a absolute que representa que es el padre, que es el mismo que representa
que utilizaba Maximo Dutti cuando era un poco mas joven, pero ahora es un hombre
maduro, con un hijo y entonces utiliza 1a absolute.

Paco: Vaya imaginacién. { Risas },

No hableis por grupos porque no vamos a entender nada.

Nuri: Hasta ahora no habias encontrado tu mejor amigo, que es |o que ti dices ¢ no ?

Oscar: claro, ya es maduro

Eva: Pero supongo que el protagonista, el que lleva la marca va dirigida mas o menos a esa
edad o a esa clase, porque bueno, en Danone sale gente... ¢ guién es el protagonista en el
Danone ?, todos, en general, todos tienen la misma importdncia, se dirigird a lode el
miundo, con el del café igual, salen tados con los mismos segundos practicamente.

Alberta: También hay uno que sale en el cajero, esta el personaje mental en e! que salen todos,

. hay imagenes entre medio pero el personaje sigue.

Oscar: pero es todo de, por ejemplo, o que ti has dicho, que se refiere a edades y clases, en ¢l
de Levi's no, de edad si pero de clases no, porque hay de todo, cre yo.

Eva: ya de clases si, pero bueno. ..

Oscar: de edad no.
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Eva: pero mas o menos.

Jorge: pero es el contexto, si es un contexto donde no te margquen ninguna clase social como es
en la calle, no pueden decirte que hay un acondicionante social, el que utilicen chico guapo
se utilice cara mejor.

Eva: pero [a edad siempre esté relacionado, porgue. ..

Paco: hombre, |a edad si, en principio un chico joven podréa llevar un pantalén Levi's mejar que
una persona mayor, también hay una persona mayor que ha estado reemplazado también.

Eva: Quizas también es un dato llevar Levi's ¢ no.

Paco: Quizas ha madurade también, digo yo.

Jordi: Pero eso es que esta todo estudiado, que saben exactamente el mensaje que quiere el
fabricante, lo que quieren [as impresiones normalmente es que causen eso.

Jorge: lo malo es que no te das cuenta.

Jordi, hombre depende de cual si y de cual no, pero es que nermalmente sén muy claras.

Jorge: yo entiendo que siempre me engafan, parto de eso.

Jordi: y siempre puede ser para nujer o para hombre, por ejmplo el de Tito Bruni es una coldnia
para hombre.

Z @sa va dirigida a los hombres?

Ajberto y Nuri: yo creo que va dirigida a las mujeres.

Jordi: Yo creo que al hombre.

Oscar: Yo creo que va dirigida a las mujeres porque en la pasarela tan solo hay mujeres.

Jordi: Precisamente por eso, lo gue quiere decir, yo creo ese anuncio es que si te pones Tito
Bruni...

Oscar: tendras muchas mujeres.

Jordi: exactamente, te admiraran como admiran al tic que coge y se pone Tito Bruni, que luego
juega el doble sentido aquel de solo quererte poner esto, eso es lo que creQ,

Alberto: lo bueno del anuncio es que ya me diras 1 que tiene que ver un anpuncio de ropa con
tres corazones, blanco, negro y amarillo.

¢Dentro del fisico en que partes concretamente os habeis fijado?

Paco:a mi, la mirada de la chicas de los pantalones era un poco...2lla los llevaba, pero la mirada
que me ha echade a mi por ejemplo,... ;Y qué expresa esta mirada? No sé, como si me
metiera dentro del anuncio.

¢Por ejemplo, en el de Tito Bluni, en todo el cuerpo en que 0s habeis fijado?:

Nuri: en las espaldas.

Jorge:donde se echa la colonia. Igual que en los anuncios levis te fijas de cintura para abajo.

Oscar: en le culo porque es en el Onico sitio donde tiene la marca.

Eva: y la cintura, nada mas empezar el anuncio la cintura...

Para finalizar, que pensais que se pretende con estos anuncios?

Jordi: captar |la atencién del consumidor potencial.

Paco: vender gl producto y punto.

Eva: ;Pero captan la atencion a través de los personajes?

Jordi: Depende del consumidor potencial.

Eva: y la manera de hacer el anuncio. Que te sorprenda, que te llame ja atencion y te hacen un
anuncio que no sabes... porque en el de onda cero no sabes...y estas alli que serd, que
serd, si ya del principic te sacan lo que es pues ya no te interasa tanto.

Jorge: yo creo que es el personaje principal o0 como comienza el anuncio, porque si sale un chico
joven o una chica joven y lo ve una persona mayor [0 mas seguro es que el anuncio no le
interese, porque no va con su edad, eso para empezar, entances si son chicos jovenes se
supone que les interesa eso...

Jordi: y si quieren vender a un joven que es de sexo masculino saldra que s un tio que utiliza
ese producto y que las tias que van alrededor de él.

Jorge: eso también tiene que ver con los valores actuaies de la época, si te estamos anunciando
algo muy actual pues estan utilizando valores de gente joven, entonces una persona mayor
que o vea pues no o entenderd nunca porque no tiene sus valores, porque no va a
entender ni los simboios ni los significados.

LY crees que hay algin anuncio de estos?

El de Levi's por ejemplg, va tan rapida |a evolucién asi, que la gente mayor pues no...
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Jordi: juegan siempre con la simbologia de todo.

Alberto: llevan diferente vocabulario para conectar con diferente tipo de gente

Y ya que habeis hablado de simbologia, con queé simbologia creeis que eslan jugando?

Jordi: hay algunos que usan simbologia y otros que no.

£ Como cuales?

Jordi: pues el de levi’s la tipica.

éCuala?

Jordi: ahi por ejemplo la simbologia es eso, |la inmortalidad de algo que lo quieres y que como oo
quieres aungue desaparezca siempre seguird en tu mente.

Jorge: ese es como el anuncio Loewe que se vaciaba el frasco y decian lleno de recuerdos. Pués
igual, han muerto los Levi's pero no dejan de estar ahi, aunque tengas que suplantarios
aquellos levis siempre (0§ recordaras.

El de Bakanal yo creo que es una parodia al de Martini

Jodi: pero eso entra dentro del mensaje de ridiculizar el arquetipo de anuncio en sientiendes, en
vez de salir un tio tope de cachas y tope de guapo sale un "matao” que da “"asco”, y juegan
con la ridiculizacion de todo. ... el protagonsita del anuncio en si, no venderia el producto,

Nurt; ademés gue no te querrias identificar con él.

Jordi: exacto, no te quieres identificar con un tio asi. | Que a lo mejor es muy buen tio, 0 muy
simpético!. Con e! de la Marilin juega con la simbologia del mito, pero wtilizando siempre lo
mismo, que te identifiques siempre con el mito, que la gente que compra chanel que se
identifique con el mito.

Jorge: y con el de Bakanal igual, que en vez de que se identifique con €I que no se identifique.

LY con el de Spaceman?

Jordi: puedes buscarle simblogia por todos lados o a lo mejor no hay ninguan, almenos e¢sa es la
impresién que me causa.

Paco: que en el futuro siempre sera lo mismo.

Nuri: en el de Levi’s, el primero, con el pasado.

Yo con el de Spaceman conecto porque alguna gente va asi vestida ahora.

Jordi: si, pero ti tienes unas tendencias, de acuerdo, y unos gustos, por eso te decia que la
simbologia era muy difusa, porque en tu caso puntual autométicamente ya tomas contacto
con tus tendencias y le buscas paralelismos en ese anuncio porque los encuentras, que es
todo el tema del plateaso y toda la historia asi, pero para la gente que no tenga este tipo de
tendencias o este tipo de gustos esléticos pues a lo mejor la simblogia que puede encontrar
es otra 0 no es ninguna,

Jorge: o también es el hecho de diferenciarse de los valores tradicionales y crear tus valores
nuevos que I solo comprendas, para que nada mas que lo entienda tu grupo, en este caso
la gente joven.

¢ Entonces Ia gente mayor no veria nada de ésto?

Jorge: verian la chica, veriar los colores, lo interpretan segan sus valores.

Paco: cada uno le da su sentido a esa imagen,

Eva: en el anuncio de levi's de la chica sale una miisica, gue clarg, a la gente mayor no le gusta
esa mdsica o a lo mejor le molesta, entonces sclo con oir la mascia ya cambian ...

Jordi: exaclo, pero porgue no va dirigido a ellos, lo gue no significa que no lo entiendan pero no
van a prestarle atencitén para entenderto, eso es lo que creo que ha de quedar claro.
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11.3. Entrevista C: Colla d’Amics de Sant Cugat

Joan:Todos son asi de tipo muy consumistas, de liocs de fora de llocs que ja hi ha... que la gent
es molt mes consumista que aqui i d'altres pues... lo normal. Per exemple els dels levi's es
nota que enterren els pantalens pergue son uns levi's, s nota que es de por ahi pergue son
un pais molt mes consumista que aqui, que es mes |a llei del consum que s gue qui te mes
doncs es mes. Com el del canal+... i dels altres de lo mes normal...

Mar:  Us ha cridat latencio espaciaiment alguna cosa d'aigun anunci o...

Laura: Jo en general els he trobat molt bons...

Mar. Bons... En quin seatil bons?

Laura: Que te'ls mires...

Joan: Qe son originales, que te sorprenden,

Laura: Que estan bien pensados, que ves que hay una idea detras, imaginacion...

Ester: Y gque creis que transmitean 105 distintos anuncios?

Sandra: Te venden una imagen...

Laura: Te seducen.

Sandra:...qgue si te compras aquellos levi's seras tan guapo como el chico o cemo la chica.
{Risas) Y si te pones Chanel n 5 seras el centro de atencion en una dentro de una safa de
cine per que {o llevas.

Miquel: Yo no estoy del todo de acuerdo con eso, ademas de todas maneras hay muchisimos
anuncios muy distintos, porque por ejemplo, el de levi's, el primero, el del entierro, e
mensaje que da digamos que, el mensaje que da , para mi, yo veo que €5 mas que la
prenda de veslir tine una liturgia y el hecho de utilizar una determinada prenda de vestir
implica una liturgia y eso es lo que hace que sea muy especial. Y para una persona que se
compra ese precisamente esa prenda de vestir y no otra y cuando la pierde quiere tanto a
esa prenda de vestir que le da un trato como si fuera un ser humano, y tedo un pueblo le
sigue porque realmente tiene sentido

Sandra:Vale!, pero en el anuncio te sale un chico guapo, ;Y porque no han puesto otro?

Laura:En este sentido, el anuncio es anticonsumista a tope

Joan:Yo, lo veo totalmente... [Risas), yo lo veo consumista totalmente!

Miquel:Bueno, porque...

Sandra; ; Porque no te ponen una persona normal de la calle?

Laura:En este sentido, es anticonsumista

Joan:Mo, no yo no creo que...

Laura; Es un poco, coma lo diria... €S un paco fetichista, perc no consumista

Miguel:Bueno el fetichismo es propiamente consumista. para mi que te esten vendiendo unos
tejanos...que vestir unos tejanos tenga un sentido que conlleve una liturgia, eso no quita
que sea consumista porque se trata de precisamente consumir aigo que es mas caro y
consumir precisamente eso...

Laura:No, pero el consumo, el consumisme es CONsumir por consumir sin necesidad, en cambio
estos pantalones ...

Sandra:l.os ha usado hasta que ya los tenia rotos

Laura:Los ha usado hasta que ya nos lo podia llevar mas, en este sentido no es consumismo, creo
yo

Miquet:Hombre, creo yo que la idea de un anuncio es precisamente que la genle consuma el
producto que se esta vendiendo

Joan:Especialmente este, especialmente este...

Laura:Pero le da un valor a ese consumo, este anuncio

Miguel:Lo que hace es decir "tu consumista, selecciona a la hora de consumir’, pero eso nos lo
estan diciendo todos, el de Chanel tambien se parece en este senlido y por eso te pone a
Marilyn Monroe por |a frase que decia, que ella para solo se ponia unas gotitas de Chanel n
5. Yo creo que tambien__lo que te esta diciendo es ..."no es que te vas a parecer a Marilyn
Monroe sino tiene un significado usar Chanel, no tiene significado las demas cosas, y es5e
significado, que es lo que personaliza el uso de un determinado producto, y que es lo que
hace que sea sugerente consumir ese producto es lo que. ...

Pagina 39



imatges i Discursos en la Fragmentacié de! Cos

Sandra:No, pero es ese producto justamente lo que provoca es sensacion de expectacion de las
demas mujeres, dicen "Oh!, Chanel", entonces se ponen a mirarla, entonces la tia se queda
satisfecha porque todo el mundo se la mira por eso....

Laura:Si, si porque...

Sandra:A parte de que pueda ser una cosa asi que sea distintiva para ella 0 no se que...

Laura:Causa la, la...

Sandra:l.a admiracion de los demas.igual que los Levis que todo el mundo los sigue porque lleva
Levis, los otros no llevan Levis, son solo el chica que los va a enterrar y la chica. Son los
mas jovenes y representan ... unos cuerpos fisicos mas guapos, no?

Laura:Si

Sandra:lgual que el tro anuncio de fa colonia de hombre que sale |la pasarela, salen chicos
desnudos asi, con cuerpos asi, de estos, bueno...de maodelos, que ahora son prototipes de
modeios, pues por 250, por dar una imagen.

Laura:Yo, en esta de la Marilyn Monroe, yo lo que veo es esto, que despienta la admiracion de las
mujeres, no despierta la de los hombres.Porque si 03 deteneis a pensar, a veces a las
mujeres nos gusta mas despertar la admiracion de las otras mujeres que la de [0s hombres,
nos sentimos mas halagadas.

Sandra:Muchos anuncios estan dirigidos a la mujer, porque desde un punto de vista, almenos
aqui, es la que compra, si, s50n las que mas compran y estan mas dirigidos a ellas. O sea, si
ves un chico guapo te fijaras mas tu, que no un chico se fijara en el chico guapo. Si es una
chica guapa, te fijara tambien tu mas por lo mismo que tu dices, porque causa una cierta
envidia que...un chice se fije en ella y todec eso

Laura:No, pero ng tiene porque ser envidia, admiracion.

Sandra:Noe, pero quiero decir, admiracion, pero, de alguna manera diciendo, “yo no soy asi” y me
gustaria y...

Miquel:De todas maneras,jo que hace muy interesante el anuncie de los pantalones, el primer
anuncio de los pantalones que hemos visto, se distingue de los demas. En general, la
mayoria de los anuncios, 0 muchos, ¢ sobretodo hubo una epoca, ahora ya no tante, que
era sobretodo decir “te vas a parecer a fulano de tal". Digamos que eso ya s un idioma de
la publicidad, que ya se da por sentado. Pues ademas de esto, yo creo que un anuncio
como este aporta, ademas de lo guapo, patatim patatam, esto tiene un significado, esto
tiene un sentido que lo hace especial y par eso vale la pena compraro, y luego ademas,
habia una cosa..Es gue ese anuncio esta muy bien hecho, yo creo gue ademas viendo
estos anuncios hay que distinguir entre la manera como te lo dicen, las imagenes que
utilizan,como las componen, con up poco con el mensaje que te quieren dar, a veces
coincide y a veces no, y ...el mensaje aparte, la forma de decirtelo, que es la procesion, era
muy interesante porque veias que era una procesion y 105 enfoques de camara eran en
movirniento, practicamente todo era en movimiento, un galle que pasa, lo de las ventanas,
la gente que se pone en marcha y se pone a caminar... Y solamente se paran en dos
momentos y al final cuando entierran, se paran cuando pasa la figura de un policia. De
repente, hay como una parada de |la camara, y tambien se para cuando aparece la chica y
5& paran cuando..cuando llegan a enterrar a...

Joan:los pantaiones

Miquet:Cuando llegan a enlerrar a los pantalones, tiene su gracia, en el fondo, hay un movimiento
imparable porque los efectos de camara te estan diciendo que ese movimiento es
imparable y es lo que fe da fuerza, seguramente al pantalon, al producto que te estan
vendiendo, y ese movimiento imparable que te hace seducir

Laura:Lo estan personalizando

Miquel; Luego llama la atencion que hayan tres momentos en que se para la accion que es, por la
fuerza de la autoridad, por la fuerza del deseo sexual y por la fuerza de la muerte [Risas], a
mi me llama la atencion porgue a parte del mensaje que te dan , son los efectos visuales
con los que te venden el producto, no se, llama la atencion y seguramente eso,
subliminalmente, de un modo, pues, u otro te. .. te atrapa

Joan:Si, original si que es, te lama la atencion

Miguel:A mi me molesta, entre otras cosas que hayan wtilizado una version tan chusca de “Hurt a
time” que es una version de Tom Waits que ni siquiera la canta el, pero bueno
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MarY los personajes, los protagonistas de [os anuncios, que...que os parecido, 05 han llamado la
atencion?

Ester.Si os han [lamado la atencion en los diferentes...

Miquel:A mi hay una cosa que me llama la atencion, y es un cambio que ha habido, considero yo,
en la publicidad en los ullimos anyas, y...yo creo gue en la seleccion que habeis hecho, se
puede apreciar. Los anucios a los que estamos acostumbrados, hace tres, cuatro, incluso
dos anyos y 105 que empiezan a aparecer que son nuevos. Y yo haria una distincion por
ejemplo, entre el sistema tradicional como es el del entierro de los Levis, el de los tios que
van en pasarefa desnudos, que aungue sea muy novedoso, es un idioma tradicional en el
fondo..

Laura:Muy primitivo

Miquel’Y tuego otros como el del Levis del Spaceman ¢ el de danone, que aportan un nuevo
lenguaje, aportan un nuevo lenguaje porque crec que los publicistas se dan cuenta de que,
de que bueno, de que las modas cambian, los tiempos cambian y hay que dirigirse de una
forma distinta al publico y es un lenguaje distinto. Los de Danone, que eslamos
acostumbrados a los cuerpos Danone, precisamente sale gente muy normal en la plaza del
pueblo jugando a futbol incluso defante del parroco, yendo en bicicleta entre las ovejas o
por la playa y tal, no?, y luego ves que se estan tomando el yogurth con bueno, pues, la
mama, €l ninyo pequenyo, como miy normal y con una musica muy guapa, y una musica
muy actual

Laura:Si, muy animosa

Miquel:Muy de..muy de ultima moda. Y eso es un cambio, yo creo que esta hecho con un
lenguaje mas juvenil, con un lenguaje nuevo, que ya no es la cosa del tioc supercachas y ia
chica supertetas,no? porque ademas, porque uvitimammente parece que vueleve la moda
del tema androgeno. Y es un nuevo lenguaje, igual que es un nueve lenguaje, sobretodo el
de Spaceman, que ahora hay muchos nuevos que van en esa direccion, se dirigen a gente
joven.

Sandra;A mi ese anuncio no me ha gustado

Ester:Ah, no?

Laura:A mi si que me ha gustado, es el que me ha gustado mas

Sandra:Es muy futurista, no me ha gustado

Miguel:Pero es que en el fondo te habla de las nuevas tendencias, y por €so €s un anuncio que
cuando salio, la gente estaba flipada y dijo "Oslia que anuncio tan guapo”, la musica es de
ultima tendencia, 1a ultima movida que hay actualmente, la musica tecno del rotlo este. ya
casi, casi los de Levis se adelantan y se dirigen a este publico con este nuevo lenguaje, es
como si hubiera una nueva generacion de publicistas y utilizan este nuevo lenguaje.

Mar.Y a ti, porque no te ha gustado, que sensacion e ha quedado cuanda io has visto?

Sandra:No se, porque a mi estas cosas tan futuristas no me gustan, no se, por es0

Miquel:Es como la moda del expediente X es algo 1an, tan... actual que esta muy bien captado

Sandra:Pero es que a2 mi no me gusta! Es que lo veo muy artificial para mi manera de ver, porque
tampoco no estoy muy actualizada con estos temas asi. Igual para mas gente joven que ha
crecido con esto, si que le gustara o genle que le gusta emn si, pero a mi como no me
gustan estas cosas, y este anuncio si lo veo...Si, me atrae, pero como se que no me
gusta, lo recordare por eso, pero ya esta

Ester. i Arlificial, porque?, por la nave y estas cosas

Joan: Por las imagenes.

Sandra:Si, por las imagenes que se ven asi, diferentes

Laura:Yo pienso que se hace artificial por la musica

Sandra: Buenco, tambien acompanya, ¢no?

Ester’Y ¢a los protagonistas tambien los veis artificiales?

Sandra:Bueno, a la chica la veo muy inexpresiba, todo el rato la misma cara, asi bastante palida y
va andando y ya esta, o sea..., vale no intentan vender... se ve que intentan vender los
pantalones y no la imag..., o sea la chica no intenta persuadir al publico, sencillamente
anda y ya esta.

Ester:Pero ; persuade o no? ; Que crees?

Joan: Si...

Sandra:Hombre, mas que nada es el conjunto y ya esta
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Laura:Eila no.

Sandra: ...pero ya ella no...

Miquel: Pero no te parece que 5 una nueva manera de presentar la feminidad en un anuncio
como el de jevis...

Laura: Per estos no soa los uitimos anuncios.

Miquel: Precisamente por eso es un poco mas androgeno, pero es que no era lo normal hasta
ahora €n los anuncios presentar a los personages en plan androgeno

Laura: Ya pero esto es la nueva moda y por e3¢ estamos con o de la bulimia, ia anerexia...

Miguel:Pero no estaba muy delgada esa chica.

Laura: Joder que no!, tenia.. Estaba muy delgada! Tenia formas mas masculinas que femaninas,
ne me lo niegues... Es androgena como tu dices.

Miquel:Si pero no estaba muy delgada estaba... no se, ;que gquieres que te diga? A mi me ha
parecido que de caderas bien y tal y lo que... no tenia mucha cintura en todo caso, a lo
mejor. Pero tampoco estaba deigada.

Sandra'Y de peche tampoco.

Ester: Tambien tenia, ;no?, de pecho.

Sandra: Si pero tampoco demasiado, no se.

[RISAS]

Miquel:Perc ademas el tema androgeno se lo da un poco el maquillage de ser un poco
extraterrestre...

Sandra’¥ el peinada asi que no se le mueve casi €l pelo y blanca asi...

Ester:Ya, quiza por ese parece un poco artificial, .nc?

Joan:A mi lo que me ha gustade mas es que no hay ningun mensaje, bueno si que compres unos
pantalones, pero ningun mensaje en concreto. No hay ninguna historia .

Sandra:Si, bueno...

Joan: ...es un anuncio porque si.

Sandra:Parece como si le diera las llaves de la nave a no se quien y que se va.

Laura:Que deja que tu hagas volar |a imaginacion

Sandra: Coma si ella fuera la reina de a nave, le deja las llaves a ese y se va.

[RISAS]

Joan:No es como el otro hay un sentimiento alli._. aunc se le han acabado los pantalones y los
entierran, y |os otros pues no son unas imagenes: *Plaffl Comprate unos pantalones” y ya
esta..

Miquel:Ya, yo si que creo gque tiene sentido

Joan:Ah! Pues a mi no me desagrada

Miquel:E} extaterrestre que se queda sorprendide cuando le da las llaves es el padre y ella es |a
hija que se ha ido de marcha y se ha ido de marcha a la tierra y que te trae de Ja tierra, lo
unico gue te trae de la tierra son los pantalones {evi's, [0 unico que ha encontrado en la
tierra que valga la pena son los pantalones levi's. Quiera decir aigo... no ya universal en el
sentide de para todo el mundo, no, para todo el universo, ;no?

[RISAS]

Miquel'Es cachondo, ¢no? Ademas con esa sonrrisita que tiene asi, de pillastre que pone.

Joar:Ah! Pues no lo he captado esto...

Mar:/, Os habeis fijado, en general, bastante en el argumento del anuncio o... os ha llamado mas
fa atencion imagenes, los personajes, la musica y estas cosas?

Miguel:La musica.

Mar:¢ Si?

Joan:A mi el, el cambio, el argumento por ejemplo. .

Laura:A mi las imagenes.

Joan:Por ejemplo el del canal+ gque te sale una cosa y plam! te sale otra y dices “eh! que, que...".
o el de los pantalones que va toda una comitiva y dices ‘mira si eslan...” y va y entierran los
pantaiones.

Sandra:O el anuncio de Onda Cero que te intentan agobiar con |as imagenes y los problemas
expresamente para decir que ellos tienen 1a solucion y todo eso.

Laura:Ellos tienen |la verdad.

Sandra: Y empiezan a salir imagenes todo dramatice nada de positivo, practicamente sale. Como
diciendo que ellos...
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Laura:Nosotros te ayudamos a salir de este estado de confusion.

Sandra:Y realmente son eilos..., vale nosotros podemos estar confundidos, pero con el juego de
imagines rapidas, y con la musica asi con los goipes de volumen y todo eso te hacen estar
en un estado asi...

Miguel:Pero €se anuncio yo ves es..., cuando decia (o da |a diferencia entre el medio que utilizan
y el mensaje en si yo creo que ahi si que se puede distinguir. El medio esta genial porque
yo encuentro que |a composicion que hacen todo el rato visual es perfecta, es guapisima. ..

Sandra:No yo creo que te esta bien pero...

Miquel:Lo que pasa es que esa composicion para el mensaje qe te quieren dar... es palabreria.
Porgque de entrada te estan utilizando un mensaje de hace 50 anyos que es el mahoismo, el
marxismo, el fascismo, to... Digamos que era una epoca de grandes movimientos sociales,
en los anyos 40, en los anyos 30, en la primera mitad del siglo, que habia una movida
politica increible, de que no te podias aclarar, que ahora no existe, ahora ya... Ademas te
presenian a un tipo joven, ino?, y ahora parece ser que la gente joven suda bastante del
tema, ¢no?, vy entances en este sentido yo |0 encuentro capcioso, ;,no?, porque deforma un
poco...

Laura: Si, embaucador, si.

Miguel:Ademas que la radic que en este pais es {o mas deformador que te puedas tirar a la cara,
con la mierda de las tertulias y tal pascual. Son los primeros que no te dan fa informacion
veridica, estan {odo el dia: “Este pais de chorizos!”

[RISAS)

Ester.Entonces a parte del chico joven ¢que personajes os han llamado la atencien o figuras, def
de Onda Cero?

[varios habian a la vez]

Sandra:Si, habia una angel negro, o es un negro disfrazado de angel, o sea que coge y la empuja
sobre el coche y despues parecia como si saliera la imagen de Jesucristo, no se si lo habeis
vistos, pero ha salido un momento, era la corona de espinas y despues le sale sangre...

Miguel:A mi el ninyo, que le pega patadas al arbol y io arranca y se lo lleva corriendo, por lo
menos el efecto, el encuadre y tedo lo he encontrao... !

Sandra’Y despues una imagen de un balcon que sale una senyora mayor

Ester:No se, no me suena... y que pensais que quieren decir, que quieren transmitir con estas
imagenes

Sandra.Te quieren hacer saber que estas perdido y que necesitas ayuda y esta ayuda te la dara
la radio, necesitas ayuda para saber que quieres, donde estas, que opinas... y esta ayuda te
la dara la radio... como un poce mesiatico, que te guien para caminar... para hacere
caminar por ¢l camino comecto ...

Miguel:Hombre tanto como eso!

Laura:Como te dan imagenes en accion.. te dicen...

Joan:Si, es que te dicen "'no sabes esto, no sabes aquello, la reafidad de.. de la gente, de lo que
pasa afuera, no lo sabes, (y si te dicen mentiras, y si te dicen verdad, y si...que es (o que
pasa?, no lo sabes”, tu estas aqui v lo que pasa fuera... estas gislado totalmente, escucha la
radio que sabras....

Sandra; O, “tu no tienes ni idea, y llegare yo y te lo explicare, tu no fienes ni idea y te lo explicare”

Miguel:Bueno, yo no lo veo con tal mala uva, y tampoce creo que sea “te vamos a dar una guia
para que tu camines”

Sandra:No, mala uva no, pero...

Miquel:No, mas que nada es la cosa de decir....

Sandra:A mi no me ha gustao este anuncio

Miquel:Mas que nada la cosa de decir “vamos a aclarar las ideas con una buena informacicn de
COmO 50N |as cosas

Joan:Eso es lo que vende |a radie, buena informacion y...

Sandra:Si, pero si es un medio de informacion... bueno esta gente quieren que los escuches, na?,
si es un medio de informacion diras, que bueno.. no se yo almenos pienso cque un buen
medio de informacion te da opiniones contrastadas y que tu decides entonces, que opinion
es la tuya, a cual te adhieres

Miguel:Pero es que no te dicen que opinion tienes que tener

Sandra: ¢ Que?
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Miquel:Pero es que nc te dicen que apinion tienes que tener en este anuncio, te estan diciendo
que te van a dar informacion para que luego tu formes tu opinion, pero que de entrada, tu 5i
estas confundido, ~;como te vas a formar una opinion?

Laura:No, eslan diciendo que caomo no escuchemaos esta radio, no sabemos la verdad vy por eso
ienemos gue escucharla, no se, se venden ellos mismos

Sandra:Si, es que claro, se quieren vender, ;que quieres que digan?, si esto lo entiendo, o sea ¢l
anuncio lo entiendo porque lo hacen pero no me gusta, no me gusta nada

Miguel:Ya, s por eso, yo creo que mas que nada por €so, por la diferencia entre la manera de
decirtelo y con las imagenes que utilizan, tan pasadas de moda y tan.. tan capciosas con la
idea que te quieren vender de una buena informacion, puedes ser, 1a verdad, francamente
feliz y alegre sin tener ni puta idea de lo que pasa en el mundo

Sandra:Si, yo no lo necesito para nada

Mar:Pero bueno, Miquel ;te has fijado que tambien salen imagenes de Felipe Gonzalez y de
Aznar?

Miguel:Si es un buen pupurri

Mar:Quiero decir, que tampoco esta todo tan pasado de moda, no?

Laura:Si, pero precisamente estlas imagenes te (as dan en blanco y negro... Las imagenes de
Felipe Gonzalez y de Aznar te las dan en blanco y negro. Tal vez lo mas actual te {o dan
en blance y negro y lo demas... y [0 mas antiguo, lo de siempre, en color,

Sandra:Si, ahora estoy pensande otra cosa, quiero decir, te hacen mirar las informaciones asi,
fua, una detras de otra sin... No da la sensacion de que sea una radio, de que profundice
en los temas.

Laura:No, no. Pero precisamente dice que lo que nosotros recibimos son flashes de informaciaon
muy rapidos y que no los asimilamos bien. Por esto nos hacen estos flashes de imagenes
de todo. Entonces ellos, como si dijeramaos, mas pausadamente... que pasara aguella linea
de |a radio como diciendo: ‘si quieres mas informacion y pasa despacio’; ¢omo diciendo;
‘nosotros te lo vamos a ensenyar bien'.

Sandra:Si, como diciendo: ‘calmate, calmate y entonces te lo diremos nosotros’,

Mary, ccomo entendeis el personaje de Bakanal?

Laura:Pues que lo quieren ridiculizar,

Joan:Si, 1os anuncios, fa publicidad... Despolrican bastante de la publicidad y luego... Porgue
claro, para que tu no te tragues esta publicidad, clare, tienes que mirar el canal plus, que es
precisamente donde no hay y entonces ridiculizan bastante la publicidad para que pienses:
‘hostia...’

Mar:¢ Y como definiriais o que hace ridiculo a este anuncio?

Joan:Porque pasodian al anuncio del Martini. Porque el tio va con unas gafas como del Woody
Allen y se pasa el dedo pulgar por la boca [risas] Y luego hace como el tipo este de ‘un pez
llamado wanda’ que se huele el sobaco antes de tirarse a las tias.

Laura:Ay, tambien por el nombre que le ponen a la colonia, de Bakanal, [risas], que vaya nombre.

Miquel:Si te pones la colonia ya veras lo que follas. [risas]

Laura:8i, yo tambien lo pienso esto que dice Joan, que despctrican contra la publicidad.

Sandra:Y tambien, el senyor que sale en los anuncios de canal plus es el tipico tipo repelente
listillo que parece que io sepa todo, coma diciendo: ‘yo lo se todo, y si no tienes el canal
plus lo tienes mal'. Porque sale hablando asi rapide y como diciendo ‘yo lo se todo’.

Miguel:Bueno, yo de todas maneras tampoco ¢reo en eso parque los de canal plus aun mira,. .. yo
CreQ que peoner ese personaje es por una cuestion artistica, que esto lo tienen bastante en
cuenta los de canal plus. De hacer algo 'notas’, de hacer alge extravagante, mira, son muy
excentricos. Mira el Maximo Pradera ese. Es el tio mas excentrico que sale por la tele. Y
lo tienes cada dia en el programa ese del canal plus. Les gusta un poco ser distintos, el de
dar una nota cultural intentando ser un poco mas original.

Sandra:Ya, pero es que juegan con ventaja porque se dirigen a un secitor de los espectadores
muy concreto.

Joan:No, pero los anuncios... otros anuncios de canal plus que asi, mas en gneral, sale como, no
se, igual han hecho un estudio, sale como para mucha gente, en recurriendo a aquello ‘lo
que tiene el vecino’. [gritando->] ‘Aun no tienen el canal plus’ Aquello que dicen: ‘mira,
hostia, se ha comprado un coche nuevo’
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Sandra:Si, claro, pero 85 que solo hay una pequenya parte de |a poblacicn gue se lo puede
permitir, el canal plus. Y entonces juegan con eso tambien, jno?

Miquel’Bueno, tampoce es tan caro. Y ademas la gente, por ver una peli buena por ver la tele no
tiene inconveniente en pagar mas. Si fuera para ir al teatro 0 a [a opera...

Joan:Si, pero continuan utilizande esc de ‘aun no tienen...” Continuan utilizandola pero, 3que
burre que es!

Sandra;8i, porque los anuncios los necesttan y juegan con ventaja.

Laura:Si, pero hacen variedad de anuncios porque si guieres ver la liga, pues con canal plus. Y
despues, dependiendo de la epoca del anyo te salen con otros anuncios. O sea, que van
variando, ;no?

Joan:Si, a veces lo estas viendo, estas viendo un partido de futbol interesante antes de que este
codificado y ves los cinco primeros minutos y despues crac, te lo cortan para que te quedes
con las ganas y por eso hacen ese anuncie. O estas viendo una pelicula y de repente
sssshhhh, te salen las rayas. Ademas estc supongo que debe ser de apoyo al anuncio.
‘¢Aun no lo tienen? $EI vecino lo tiene!' Y claro, como todos tenemos que tener mas que
el vecing.

Mar:;Y os han llamado [a atencion fisicarnente los personajes que aparecian, en algun senlido?
iPartes del cuerpo, de los personajes...?

Sandra:[a la vez)

Laura:Hombre, el chico de Levis es muy guapo.

Sandra:Si, el chico de Levis ha sido el unico que a mi me ha llamado... Bueno, a mi al menos
aquellos que salen asi super musculados no me han dicho nada,

Ester.; Que has dicho antes?, ;que era primitivo?

Sandra:No se, que son muy poco... gue son muy poco... que Son muy directos. Que son muy
poco sutiles. No se, es que ya sali alli sexo directamente.

Mar:;Que sensacion crees que quieren transmitir asi, siendo tan directos?

Sandra:No se, de desinhibicion. Quizas. No se. No se, pero a mi no me dicen nada.

EsterY, sque crees que pueden decir a la otra gente? En general, 0 sea, ;como crees que la
gente interpretaria esto? De estos tios. Porque dice...

Sandra:Bueno, tal vez aquella cosa de que han cambiado las cosas. De que |0s hombres ya. .., de
que el hombre se ha convertido en un objeto y las mujeres se pueden sentir liberadas por
esto.

Miquel:Viene este mensaje, pero muy timidamente, y es un mensaje que no se realiza. Porque te
hacen la exibicion de los modelos con golpes de camara muy rapidos. Pum, pum. Con
musica estridente, muy extranya, muy que lleva a la confusion., Con momentos oscuros
contrastada con 1a luz refiejada en esos cuerpos tan merenos. Y el unico momentc de
digamos paz visual es cuando [as mujeres los estan mirando. Yo creo en este sentido que
es decir: 'si, las mujeres podemos decir venga, un tio en pelotas super cachas, a follar'
Pero solamente en un momento de confusion, en un momento de locura. No en mementos
de tranquilidad. ‘Esto, asi, en las mujeres, en momentos tranquilos, no nos va'. Y entonces
por e50 crea que s un mal anuncio ¥ con un mensaje muy a medias.

Laura:Yo lo que he visto es que mientras van pasando por ta pasarela las mujeres se los van
mirando muy indistintamente a quien, pero hay un momento en que uno se hecha una gota
de esa colonia y todas las miradas van hacia el. Y es cuando sale la botella de Ia colonia, y
eso es lo distintivo. 3i, vale, van mirando, asi tedos son muy guapos, pero hay uno que
salta a la vista y todas 1o miran ala vez. Es lo unico que resanta en el anuncio.

Sandra:Yo pienso que en este sentida, ademas, despersonaliza mucho a los tios. En este sentido
tal vez decia que eran primitivos porque alli solo hay cuerpos.

Miquel-Yo creo que despersonaliza mas que a los tios al deseo de la mujer, Por esto que he
dicho, porque es la cosa de decir 'si, el deseo, pero solo en momentos de locura’. Las
senyoras finas en momentos de paz y tranquilidad, estas cosas no. Una canita al aire si,
pero...

Joan:Quizas este es un anuncio que esta dirigide a los hombres, y entonces las mujeres es igual.

Miguel:Yo no se a quien va dirigido. Yo creo que es un mal anuncio y va esta. Ya no se ve
mucho este anuncio por la tele.
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Joan:Bueno, pero si es un anuncio dirigido a los hombres, pues es un hombre que se pone una
gota de aquello, y uaaaa, todas encima suyc. Y entonces las mujeres es igual, si va
dirigido a los hombres. ..

Sandra.Es que yo no lo encuentro nada interesante esto. Es esto que dices, no [0 encuentro un
anuncio bueno, lo encuentre un anuncic vulgar, como muchos. Tal vez es el que me ha
gustado menos de todos. En plan que los otros son mas imatinativos.

Ester:Y tu has dicho que era tradicional este anuncio, ¢no?

Miquel:Si, pero en el lenguaje del cuerpo. En el sentide de que mira, no es un plantemiento mas
androgenc. No tan descerebrado. Es algo que viene mas, esto del culto al cuerpo, que
viene mas del final de los ochenta. Tios super chachas y super musculosos, como el de
Levis. Tios super guaperas y ial, que a mi me parecen que empieza a haber una
generacion de publicistas, o simplemente que los que habian estan cambiando de
lenguage, en el sentido de que ya no es tan... Que si que la belleza es super importante,
que el culto al cuerpo sigue siendo importante, pero cambiando un poce los parametros, y
creo gue esto ya se esta quedando un poco tradicional,

Sandra:Yo creo que si aborda algun tema aborda el tema de que las mujeres tambien pueden
tener objetos sexuales, fambien pueden tener como objecto sexual los hombres, no como
hasta ahora gue solo ha sido {a mujer el objeto sexual. Sino gue a partir de ahora tambien
puede ser un hombre.

Miquel:Bueno, pero yo lo decia lo de tradicional por el tipo de cuerpo objeto de deseo. Ese cuerpo
de ‘la arruga es bella’, de tios de ocho horas en un gimnasio, se esta quedando un poco
pasada. Que las mujeres sean, ¢ lo que dejen de ser, es otra historia. Yo me referia a
tradicional en el planteamiento del cuerpo.

Sandra:No, por ejemplo, el chico de Levis esta bueno, y no esta tan musculosa.

Laura:Uf, bueno, tela cuanto musculo tiene.

Ester:Que te hace verlos tan gilipollas?

Miguel:, Que me hace verlos tan gilipollas?, a ver, basicamente porque si tu eres un hombre y ves
este anuncio, y te sientes seducido por este anuncio, y no se... buscas una identidad con
ese anuncio, yo considero que eres un poco memo (Todos hablan a la vez, gritan,
incomprensible) pero €so ya es una consideracion personal

Ester:Pero si hablabais de identificacion, vosotros dos, pues... Quizas hay hombres que se
identifican con estos lios asi...

Laura:Es que yo creo gue...

Miguel:Cada dia que amanece el numero de tontos crece

Mar:En general, Miguel, todos estos tipos de anuncios para la... si miras Massime Dutti, Brumel, o
¥ que se, todo tipo de colonias, el anuncio es bastante |, parecido, entonces, entonces...

Miquel:Pero es que a ver!, es que, es que es, es distinto! Hay anuncios que venden. ..

Mar:No me refiero a que la mayoria son anuncios del estilo que ef diria gilipollas, la mayoria

Laura:No, no, no

Miguel:No, esos no, eso no, eh!

Laura:yo, para mi que son de los gilipollas porque va dirigido a una mujer que le falta un polveo

Miquel:No, no, no, al contrario. Yo lo veo dirigido al tipico tio que te encuentras por la noche en
Barcelona con el pelo engominado, que va de tic superguaperas y que pretende ser el mas
cachas de la discoteca, entiendes?. ¥ un anuncio de Massimo Dutti va dirigide a aiguien
que tiene que ser un hombre hecho y derecho, bien puesto, responsable, elegante, que
sabe donde esta y sabe relacionarse con la gente. Y eso si que es importante! Y eso es
importante para cualquier hombre

Laura:Ya

Miquel:Estar en su sitio y desnvolverse con naturalidad en su sitio

Ester’Y antes que hablabas de control, esos, los de Tito Bluni, itienen control? ;Sabes que
decias que €| de bakanal no tenia controf?

Miquel:Si, era un descontrolao {risas)

Ester:Y estos tendrian control, 0 no?

Miquel:Sobre si mismos? si, claro, porque ya saben que son pura dinamita y que la mujeres van a
perder el culo por ellos, osea que ellos no van a tener que dar un paso en falso nunca... y
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que todas son asi. Claro, si lo decis porque antes he dicho que habia confusion en ese
anuncic, no viene a ser lo mismo la confu...

Sandra:No, pero, lo que te viene a decir en ase anuncio s “hombres, hombres, hombres, todos
iguales, iguales, iguales... *, pero hay uno que despierta atencion por el aroma, gue,que no
desprende aroma a hombre, a machc como pretenden salir ahi todos machos, si no hay
uno que desprende algo especial, el aroma este,y ya esta. Osea como todas las colonias,
no pero. .

Miguel:Yo crec ... a ver... ante un pectoral asi de grande, una gota asi de colonia, fuhhh!... cae y
pum! ¥y se ve una gota de colonia, pero la imagen que te queda en el cerebro es un pedazo
de tio asi de grandel... bueno eres muy observadora (a alguien)... osea digamos que en
8se anuncio, pienso que la mayoria de los hombres no tienen la intencien de paracerse o de
sentirse identificados con el anuncio de Titto Bluni o con lo que le estan vendiendo de Titto
Bluni.

Ester:pero hay gente que se pasa muchas horas en et gimnasio y que se miran mucho al espejo

Miquel:Esc es mucha gente pero no es la mayoria, lo que pasa s que vivimos en una sociedad
de muchisimia gente! y puede ser que conozca mucha gente que van de este rolle pero eso
no significa que dejen de ser una mincria

Ester:Bueno ya, pero existen (Risas generales)

Miquel:Bueno, si existen (Mas risas)

Ester:Viven, sienten. (Todos rien de nuevo)

Joan:Supongo que vas a un sitio adecuado, te vas a un gimnasio y esta lleno. (Todos rien)

Miquel:Si, pero digamos, es un espectro muy reducido de la sociedad, ya no solo por la cantidad
que hayan mucho, sino porque jcuanto tiempe una persona va con este palo?, de estar
todo el dia en el gimnasio, ¢toda la vida?, no es una cosa de decir entre los dieciocho y fos
veinticinco que dices, venga yalm me voy a jugar al domino antes de estar aqui haciendo el
ganso

Laura:Pero puedes tener esta ambicion durante toda la vida. A mi no me llenaria pero hay gente
que Si

Ester:Pero si hablas de minoria... antes tambies has hablado de minoria cuande decias que
estaban introduciendo otras...; Que ha dicho, altemativas?

Miguel:Mh,mh

Ester:Tambien eran minorias , Jo que aportaban, no?, has dicho que sumaban algo mas

Miquel:Mh, mh

Ester:Y eran la minorias estas, osea que... que...

Miquel:Ahh... 3 que hay una contradiccion en mi discurso?

Ester:Si... si, osea, que ¢porque ahora, osea dices que este anuncio es malo porque se dirige a
una minoria ?

Miquel:NO, osea, yo creo que es malo porgue no acaba de quedar claro hacia quien se dirige ese
anuncig... no queda claro cual es el punto de connexion que haga entre la lele, entre el
anuncio, y yo que estoy viendo el anuncio, no se qcual es el punto de connexion que me
lleva a mi a decir “escojo esto”, no lo veo claro

Laura: Tambien es anuncio muy corto, eh?

Miguel.Eh?

Laura:Que tambien es un anuncio muy corto, de los que hemos visto era el mas corto

MiguelY en cambio, esos anuncios que te he dicho ., un poco asi en plan alternativos, veo muy
claro que hay un punte de connexion, y ese punto de connexion es lo que lieva a la gente
a las tiendas

EsterYa...

Miquei:No Io se, no lo se, a lo mejor me equivoco

(INTERRUPCION...)

Miquei:El de Onda Cero para mi, tu que antes preguntabas o que mas llamaba la atencion, para
mi es cuando, una que parece mujer le aarrancan la peluca y te das cuenta de que es un
hombre. Yo creo que es una de las imagenes mas significativas, porque en el fondo es
aquello de decir 'no te dejes enganyar por [as apariencias, las apariencias enganyan, si no
ttenes la informacion suficiente te vamos a dar la informacion para que desveles esa
apariencia”
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EsterEs que ademas lo dicen despues de haber dicho “;quien miente/” y lodas esas cosas, no?,
entonces te salen alli coma diciendo *¢ que es, un hombre o una mujer?” no?

Miquel:Mh Mh

Ester:Si, es muy bueno

{INTERRUPCION)

Ester:; Diriais alguna cosa mas?

Laura: Bueno, del anuncio de Danone, que es asi en tonos grisaceos, no?, es en blanco y negro y
al final la imagen del yogurth Danone es en color

Joan:(Incomprensible) Onda Cero. A mi, e5 el que mas me ha gustado

Ester:Si?

Joan:Bueno,si. Todas esas imagenes que te dejan, bueno te dejan... bueno si.... si te lo miras y te
lo piensas un poco te dejan... pues puede ser verdad que fuera no te estes enterado de
nada, si la informacion que te dan continuamente es valida o no es valida. Entonces claro,
tienes que escuchar a esta gente, pero fubh!...para gque sea la valida tiene que ser la de
Onda Cero, segun ellos, eh?, entonces claro, fuhhh!....y siempre si te lo piensas un poco,
Onda Cero no deja de ser una mas de otras. Entonces claro, te miras esta y ellos tampoco
te diran exactamente 0 que es, entonces es una cosa que te puede hacer filosofar mucho
asi... iEs verdad totdo lo que te dicen, son validas las opiniones, estas aislado aqui?,
LEstamos aislados, hay mas cosas fuera?

Mar.Este anuncio, ;0s gusta muchao o no?

Miquel:Este anuncio te puede disgustar porque consideras que es un anuncio falaz y demagogo,
pero esta muy bien hecho y esta muy bien pensado y es.. diriamos que como instrumento
publicitario, es bueno y esta muy bien currado y toda la composicion de imagenes esta muy
bien

Joan:Yo no lo habia visto

Mar:;No lo habias visto?

Joan:No lo habia viste nunca

Miquel:Este fue premiado en un festival hace poco, me parece

Ester:Ah, si?

Miquel:Han hecho festivales en san Sebastian y en Cannes y era de publicidad a ver cual era el
mejor anuncio, y me parece que este era, por lo menos en San Sebastian, creo que le
dieron un premio

Sandra:Ahora que lo he visto por segunda vez, me ha parecido.... le he visto que realmente te
ensenya a que... realmente puedes estar muy confundida porque hay cosas que no
concuerdan con el principio. Y lo que me he fljiado mas ha sido en lo del ninyo que rompia
aquel arbol, osea (CAMBIO DE CARA)
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I1t.4. Entrevista D: Adolescents del Mateix Carrer

(GRUP 5)

En primer lugar i qué 0s han parecido estos anuncios?

Jenaro; que qué nos han parecido, ipero a qué te refieres?

Que si 0 han gustade, no os han gustado,...

M.C: Si.

Pero mas o menos que os han gustado de ellos...

Jenaro: a mi la musica, y la gente que salia que era original...

Por queé la muasica, a qué misica te refieres,

Jenaro: a musica negra que salia en el anuncio de levi's, y en &l sequndo de levis que era masica
asi més tecno.

Y dices el tipo de gente que salia ;no?

Jenaro: si, una chica que va vestida como en el dos mil veinte, pués no se ve cada dia, y ta gente
negra que iba vestida como en 1800 y algo pues no se ve en 1996,

Como, a que te refieres...

Jenaro: que la vestimenta era diferente que no ahora.

Y a vosotros que os ha parecido...

Fran; bien

qué es o que te ha llamado la atencién

Fran: pués la gente y eslo.

Pero que es lo qeu te gusta, qué tipo de gente...

Fran: en los anuncios salian...(se corta)

...= ¥ a vosotros que 05 ha parecido...

M.C: RISAS, ESTAN MUY BIEN... risas...el de Tito Biuni.. m4s risas

asi que te ha gustado ese...

M.C: no, la musica de ese y de la marciana esa, y el de Dancne estd muy bién la misica de
e505...

...¥ el de T.B también te ha gustado a parte del danone, por el tipo de gente gue sale.

M.C: si que normalmente no se ve , bueno se ve sabes, pero no de esa forma anunciando una
colonia ahi... los tios en una pasareia, no eso no se ve mucho...

0 sea, te gust por Io original £no?

M.C: si, y adem4s los tios no estan mal

¢ Qué estan cachillas? RISAS... muy bine, te gusta por la mdsica y por los chicos que salen...

M.C: si, pero el primero, no sé cual era es un poco liose, muy largo y muy lieso...

Jenaro: @ mi me gusta porque sigue un ritwal y es divertide... ;qué ritual? pués no sé, yo tenia
entendido que cuando moria un negro se hacia una fiesta o algo asi, e iban con musica, se
creen que es una celebridad los levi’s y los entierra, supongo que es por eso por lo que los
entierra...

Y el tiepo de gente que sale os gusta...

TODOS: hobre la chica esa que sale con el cuadro (risas)...

Fran: pués fa marciana es muy fea (risas)

M.C: no, el anuncio de los levi’s de ese marciano es muy original...

Javi: a mi me ha gustado porque he entendide que todo va a cambiar menos los tejanos, que
siempre 5e van a llevar...

Y la gemte cambia ahi, se ve cambiante ....

Javi: no se ve ropa y, no sé, se ven los patinetes ahi que... he entendido gue se van a llevar
siempre los tejanos. .

& Y ta Gloria?

Gloria: Yo... el de T.B

&Y qué te llama la atencidn de ese, las luces y el decorado? Risas

Gloria: la msica... y fos tios también...

&Y 0s habeis fijado el ambiente que era y las mujeres que aparecen?

Fran, M.C y Gloria: si, las mujeres tapadas con velos..

&Y porque pensais que estan tapadas con velos?

Jenaro: porque estan viudas, podria ser, y van alli a ver ...a los tios, digo yo (risas)
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M.C: van vestidas de luto...
Bueno y &l de Chanel qué, no habéis dicho nada...
EN GENERAL: el de Chanel...(risas, gesticulando con las manos haciendo referencia a los
pechos)
Jenaro: cuando se convierte en la Marylin Monroe, pués yo que s€, le crece todo, las tetas, el
pelo, (risas)
M.C: el de chanel se ve un poco bastote, que cambia en un momento, se ve como se deforma y
la gente se vuelve loca...
Fran: (gritando) nimero cinco, némero cinco...
M.C: y después sigue igual, la chica con el bote chanel y los demas viendo la pelicula.
Javi: el que ha molao es el de canal + (hablan a 13 vez} .
cambia da tema
M.C: en el de tuto Bluni o Tito Bluni, como se diga, pués en ese la musica va al compas de las
fotos, de duando hacen fotos, va mas o0 menos al compas..
Jenaro: yo como soy marica pués me he fijado en los tios...(risas)
En general que sensacion pensais que transmite a la gente estos anuncios?
M.C: el comprar, el que compres levi's, es que hacer un anuncio para que no compres es tonto. ..
Javi. da a entender que si compras eso te convertirds en tal, igual que el del yogurt, que si comes
€50 te sentirds més sano y no se qué... podré hacer flexiones y todo eso.
M.C: .Y si me compro los levi’s me convertiré en una marcianita no?
Javi: pero no tedos los anuncios...
M.C: y cuando sale el niflo pegandole patadas al arbol...
Jenaro: yo ese no lo he entendido mucho. ..
Javi: st escuchas onda cero te enteraras de todo ;no?
M.C: que con et telediario alli lo transmiten todo y dan las noticias que pasanb en el mundo.
Y volviendo a lo que decia Javi que comprando un producto te pareces a la gente que sale en e
anuncio.
Javi: es que ahi, en ese del yogurt, si te quieres sentir mas sano me sentiré mas sanc si cempro
£50.
¢Y creeis que nos quieren vender algo mas que el producto?
Jenara: todos haciendo depries y todos muy guapos, menos el de bakanal que ha sido el mas
divertido...
Pero bueno, perqué pensais que es una chorrada e} de Bakanal,
jenaro: Porque salen,... el tic es feisimo, comparade, hemos visto los otros en el que salen unas
chicas muy guapas, chicos muy cachas, y salen estos feos la verdad es que canta digo yo. .
Y porqué es feo.
Risas y no me entero de nada.
Y creeis que le pega eso de ir de ligdn.
Risas y "no" (al unisono)
Y porque no.
Gloria: es mas feo que el cagar.
Jenaro: porgue salian chicas guapas y el muy feo y...
Y las chicas eran un poco...
M.C: las chicas eran como diosas o brujas
Y comparadas estas chicas con las de otros anuncios veis alguna diferencia?
Fran: si, que la del cuadro estaba mas buena,
jenaro: estas eran un poco mas feas, no eran tan
M.C: iban vestidas como de otro tiempo, y el tio, el dios que iba con las ramitas aqui es lo mismo
si era feo, pero antes los tios serian muy feos pero se llevaban a todas al huerto {risas)
Y al ver estos anuncios como os habeis sentido...
M.C: el de Tuti Bluni... estaba bien, no estaba bien...
Jenaro: si, pero ain nos falta para llegar a estar como estaban esos (risas), ... porque yo habio
por mi...
T:Bueno, ;que argumento es el que ¢s ha gustado mas?
F:Pues, ef de canatl pius.
TY, ipor que?
F:Por las tonterias que hace el tio, y esto.
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J:A mi e argumento que mas me ha gustado ha sidc el de los tejanos, & ultimo, el de la
marciana...

MC El de la marciana, te pensabas que iba a decir el de les tios, pero que lo unice que tiene de
raro es que anuncian una colonia y vayan desnudos, eso tiene algo que...

F.Y ensenyan el culo.

MC:Si, porque lo otro no [risas]

T:Asi que el de |a marciana te ha gustado, ;jno?

MC:Si, porque es asi muy raro. muy fantastico, yo que se, cosas asi

G.Yo el de onda cero como argumento, porque te va diciendo que st no quieres acabar, pues
comao un loca, pero si te quieres enterar de algo que sinlonices para que veas lo gue pasa,
lo que sucede, ya que el mundo es un caos. La historieta si, porque hablan mucho, pero si
no lo hablaran no lo habria entendido.

MC:Pues a mi no me gusta. Que rollo es esto. Se ve mucha gente y muche ne se que, podrian
hacer un anuncio mas sencillo sin tanta complicacien. Lo unico que hace es liar las cosas.
Ahi sale una que le quita la peluca, otro con una corona de pinchos, otre rompiendo un
arbol,...

T:Y en el tipo de gente que sale aqui, ;05 habeis fijade?

[Todos]:De todo, de todo

J:Curas, gente normal, travestis, ninyos...

G Vietnamitas.__

T:¢Por que pensais que sale lanta diversidad de gente?

MC:Por que en el mundo hay mucha clase de gente y no van a poner en un anuncio {os mismos
persanajes, tendran que ir cambiando.

G-O que te van a hablar de todo en esa emisora.

T:Y, ;08 habeis fijado en algo concreto?

MC:En de Tuti Bluni, bueno, como se llame, que la musica iba al compas de la camara.

T:Y a los demas, ;que os a llamado la atencion de algun anuncio?

G:A mi |a chica.

T:¢Que chica?

G:La de chanel, porque esa chica... [risas] Porque provoca un cambio a la mejora y por eso me
ha llamado |a atencion.

TY tu F., ¢en que te has fijado?

F:En la gente.

T:Y, ¢en algo en concreto?

F:En la gente del anuncio de las motos.

G:A mi de este anuncio me ha llamado la atencion el policia blanco que salia, que parecia et maio
de la pelicula, digo yo.

MC:En el de Spaceman era muy raro porque coge la tia, se baja, y le da las llaves a ese, y
despues no entiendo porque coge y mira al otro y hace el otro un gesto [hace el gesto del
anunciof

G:Pues porque estaba mirando los Levis, ef culo o lo que fuera, y los ninyos igual. Yo creo que ¢s
eso. Y como estaba el vecino mirandolo, pues el padre habra dicho ‘;pero este que
mira?".

MC:Fero en el anuncic tampoco se ve que esa hija marciana es hija.

G:Hoembpre, pere cuando salen las alas esta mirando el reloj y ve gue no viene.

T:[Respecto al Tito Bluni] Y respecto a las luces, que funcion crees que tienen esas luces que
vayan alternadas con la musica.

MC:La musica y lo otro ha de ir al compas mas o menos, en una pasarela, normalmente pasa eso,
¥y si la musica es muy flojita las luces se bajan, lo mismo que n el teatro.

T:¥ a vosotros, jque 05 ha llamado 1a atencion?

GL:Yo en el anuncio de Danone que cuando saltan a la cuerda saltan al compas de la musica.

T:éiQue funcion tiene?

GL:Porque la gente se ve sana, los ninyos sanos, come Danone y [0s ninyos estan sanos.

T:Si, perc me refiero a lo de la cuerda,

G:Porque si alguna vez has saltado a la cuerda ves que se cantan canciones, y siempre vas al
ritmo de |a cancion,

T-Y volviendo al de Levis, la gente, sque funcion tiene el vestir de esa manera?
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F:Si, porque son negros de otro pais y visten de otra forma que nosotros, con mas colorines,
como los brasilenyos.

T:4 Y té has fjado en los tejanos que levaban?

F:En los de el si, pero en los de los demas ne me he fijado.

T:Y si cogieras algun anuncio, por egjemplo el de Levis, ;veis algun protagonista principal?

MC:Si, el que Hleva la bolsa, el que lleva los tejanos.

T:¢Y hay alguno mas principal?

G:La chica y los Levis. fhablan a |a vez]

T:4Y que otros personajes recordais?

G:El hombre y |a chica de arriba del balcon, &l policia...

T:.,Y que estan haciendo?

[risas]

[Todos, personajes que recuerdan].El hombre de [a farola, fos hombres del cuadro, el negro tope
de fuerte.

T:Y en el de la Marilin, ;jquien es el personaje principal?

[Todos]:La chica.

T:¢Y que otros personajes secundarios ¢ que recordeis?

G:La chica esta morena que dice numere cinco. Y a partir de agui se da un efecto domino en el
que todo el mundo dice ‘numero ¢inGo, numero cinco,...'

T:Y en el de canal plus, ;el persanaje principal quien era?

J:El Bakanal o el Cesar, ¢l feo ese. [risas]

T:A mi me recuerdo el de Martini.

J:Si, al mariquita.

T:iComo al manquita?

J:Si, en el anuncic Martini nuevo hay un mariquita que sale en el agua.

T:¢Y como sabes que es un mariguita?

J:Por los gestos y tedo que hace...

G:Lo que pasa es que se veia porque cuando ve pasar a la chica con las llaves pensaba: ‘vaya
fiesta que se va a meter este’.

T:Y en cuanie al gesto, ;que os gusia mas, como lo hace el de Martini o0 como lo hace el?

MC:Hombre, pues el de Martini, porque esta mejor. [risas]

T'Y en el de Tito Bluni, ¢quien es el personaje principal? ;O hay mas de uno?

MC:Son todos los que salen en la pasarela, lo que la chica esa que sale con el velo, ahi te quedas
extranyado porque ves a todos los chicos desnudos y despues ves a esa vestida de luto.

T:El publico era todo chicas?

MC:No, tambien habia chicos.

G.Era todo chicas. Si, era todo chicas, que me he fijado.

MC:Si, pero hay uno que es el principal. El que se hecha la colonia.

T:3Y tenia este personaje algo que no tuvieran los demas?

MC:No, tenia lo mismo, a lo mejor es el que mas anuncia la colonia de ellos.

G:0 el mas majete de ellos.

T.Y en el de Onda Cero, ;podemos hablar de algun personaje principal?

G:El ninyo, en ninyo que pega patadas al arbol podria ser uno de ellos.

MC:El del pelo largo,

T:,Y de secundarios?

G:El buda, la vietnamita, la chica del barro, Hitler y Aznar [risas]

T:¢0Os habeis fijado que en el anuncio hay imagenes en blanco y negro y otras en color?

[hablan todos a la vez)

T:Y en el de spaceman, ;quien es el personaje principal?

MC:La marciana.

T:4Y secundarios?

MC:El padre y los ninyos. Cuando empieza aparece una Jampara volando.

T:¥ en el de Danocne, el principal?

F:La chica que sale con el perro, porque es la que mas sale.

MC:Y los que van en bicicleta.

F:Y los de las flexiones.
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T:¢Y que pensais que hace el personaje principal y los secundarios? Por ejemplo, en el anuncio
de Levis, scomo sabiais que esle era el personaje principal.?

MC:Hombre, es gque si te fijas el personaje principal siempre es el mas guapo, menos el de canal
plus, no veas, tambien podria haber salido un negro y un feg, y no, y siempre sacan al mas
guapo ¥ que lo aruncie y todo eso.

T:.Y que intenta provocar en los demas?

MC:¥o no se, provocar...

T:. Seducirlos?

MC:Si, no se, supongo que es eso,

G:Que lo mira, por ejemplo, en negro ese que esta en el balcon, fuerte, y que va mirando. ..

MC:EI chico guapo siempre se junta con la chica guapa, siempre en los anuncios es asi.

T:¢Y la chica tambien provoca algo en los demas?

J:Que ia miren y ya esta.

F:Y cuando acaba de entregar los Levis que se van andando para atras, como un poco chulillo,
para que la gente le mire.

T:Y en el anuncio de la Marilin, ique intenta provocar?

MC:Que es muy guapa, que la miren.

G:Que e miren la colonia y lo que lleva [gesto que senyala a los pechos] [risas]

F:Que |le miren las bombillas.

T:.:Y los demas le siguen el rollo?

Hemos hablado de o que provecan los personajes principales a los secundarios, pero ahora me
gustaria que me dijerais que provecan estos personajes principales en vosotros. Jenaro ha
dicho que provocan de una forma mas directa y td que menos directa, ¢ por qué ?

Jenaro: pues porque quiere que nos parézcamos a ellos y que la compremos, por eso salen todos
los chicos con la colonia, o la chica con los levi’s, todo el rato, trata de la ropa de fos chicos
o las chicas guapas y quiere que nos parezcamos.

Y fissicamente que os parecen todos los personajes gue han salido.

M.C: Bien menos el de canal + ..

Fran: sobretodo la de chane! {con risas)

M.C: Pues anda, que los del Tito ... Silencio largo

Antes habeis dicho que os habeis fijado que tenian la raya al lado. ; Por que pensais que la llevan
asi?

Jenaro; perque Si dan una buena imagen de chicos formales pues queizas a la gente que va asi
de secillitos y no asi de, yo que sé, de heavis, o de desgrefiados y cosas de estas, pues lo
compraran, ... quien es fuerte pués lleva ese peinado, podria ser, digo yo.

M.C: No, yo creo que es una forma de decir que {os tios son elegantes..,

Habeis dicho que no tenian bello en el cuerpo. ;,Por qué pensais que aparecen sin bello en el
cuerpo?

M.C: porque da otra impresion tener bello 0 que no y porque la colonia, como ha dicho Jenaro,
que se te pararia con el pelillo (interrumpe Fran atribuyéndose la frase él). .

Jenaro: es que las gotas de colonia se ven mejor en el pecho que no con pelo.

Hemos hablado del fisico, pero entrando ya en las partes dei cuerpe, si fuéramos al anuncio
levi’s, el primero que hemos visto, jqué partes del cuerpo habeis visto ahi?

Mc y Jenaro: en el culo del tic...

Fran. (seguidamente) en Jas tetas de latia. .

Bueno, estamos hatlando ahora del anuncio levi's.

Jenaro: ...es que el chaval se ha emocionado.

M.C: no, y en la cintura de la chica esa con el cuadro, también se ve...

jenaro: pués yo me he quedado con ia espalda del negro, que estaba muy fuerte,..., y que la chica
iba maquillada, era una de las dnicas chicas que iba maquillada con un tono de labios rojo.

En el de canl + ;en que partes del cuerpo os habeis fijado?

M.C: en ios brazos...

Javi: en que estaba muydelgado

M.C: en la cara...

Javi: en las gafas que llevaba...

M.C: y ias chicas con el pelo largo, todas llevaban ei pelo largo...

¢Porque aqui, en este anuncio, se anuncia una colonia y él tiene pelos en &l pecho?
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M.C: porque eran otros tiempos y también porgue comao era en cachondeo...

Jenaro: yo creo que la forma de ir por la calle o del cuerpo, 1a forma del cuerpo no, la forma..., el
culte al cuerpo zno? podria ser, pues ahora todos estan fuertes y depilados para gue se les
vea més, suponge, y antes iban ¢on pelos en el pecho y delgaditos...

M.C: y la gente se mira mas, yo me voy a pener cachas para ligar ¢ lo que sea..., ahora se mira
mas la gente que antes.

&Y porque pensais que se mira mas la gente que antes?

Javi: Por la sociedad en la que estamos.

&Y en que sociedad estamos?

Javi: no sé, t0 ahora mismo vas a buscar un trabajo, no sé, en vez de buscar a uno que de mal
efecto pues...

jenarg: ... 0 en los super, 10 vas a cualquier super y todo son chicas y bastante guapas, por
ejeamplo, en la >llagosta hay cada una que te dan ganas de ir cada dia (risas)

Glona: ... antes Jas chicas estaban gordas y ahora todas queremos estar delgaditas, todas con el
MiSMo Cuerpo, ...

Y con qué intencion pensais que ahora la gente se cuida mas?

M.C: poruge la gente quiere estar guapa y que la gente le mire, ...

Jenaro: o porque has visto a tu vecino que esta mas fuerte que tu y como eso ya es una
competencia para las chicas pues también te guieres poner el doble de fuerte

M.C: ..poruge a los chicos le gusta una chica 90-60-80, si puede ser rubia, con 0jos azules, tipo
Claudia.

¥ en el de Spaceman.

M.C: en |a cintura también se le ha enfocado mucho, porque cuando va andando se le ve.

Y en el de onda cero, ¢hay alguna parte ne concreto que os ha llamado la atencién?

M.C: la cabeza de! chico este que le pone la corona y que le sale por aqui sangre...

Jenare: la del buda que sale con la cabeza rapada al ceroc y estaba meditando en la calle donde
habia un montén de trafico, y eso no es un lugar para meditar, creo yo... también la de la
vietnamita, que estaba muy delgada y parecia desnutrida...y 1a cara de Hitler y de Aznar,
que ¢omo los dos llevaban bigote para mi que ha sido una critica, ...cuidade que el Javi es
facha y me va a pegar cuando salgamos...

Y el de Danone...

M.C: en los brazos de los que estidn haciendo flexiones. ..

jenaro; estaban fuertecillos... yo me he fijado en la boca, cuando comia la chica, no sé, vaya
dientes mas blancos que tenia...

Qué pemsais vosotros de a quién va dirigido el anuncio

Fran: a la gente que esta viendo la tele, para que compre colonia, levi’s, ...

Jenaro: pero a qué te refieres?

A como vosotros o entendais, si quereis podeis coger cada auncio por separado.

Jenaro: el de levi's yo I0 he encontrado un poco racista, cuande es una fiesta negra y sale e
blanco con los levi’s, y para mi que iba dirigida a todo el mundo. Después, el de Spaceman
¥gual, para gente moderna creo yo, después el de Chanel para gente con pelas porque salia
un teatro, gente con mucho dinero y bien vestida; el de T.B para genie que va a pasarelas,
el de onda cero para todo el mundo, pero mucho, para todo el mundo.

M.C: el de T.B yo no creo que sea para gente que va a pasarelas, porque si pusiesen ese ejemplo
la gente ya no lo compraria, porque diria: para gente que va a pasarelas.

Jenaro: pero aunque no seas como ellos seria el querer parecerte ¢ dar la impresion une de su
clase aunque no pertenezcas, quizas gans cinco duros y te gastas cuatro en esa colonia
para creer que eres como ellos.

& Qué pensais que se pretende con estos anuncios?

Fran: comprar, que nosotros compremos y asi que ganen pasta.

M.C: no es lo mismo una colonia Paco Rabuzzi o otra que no se anuncia, gwu una gue no paren
de anunciarla y ale, y ale, y ale, pues eso hace que la gente...pués eso lo anuncian o tal, y
tu cuando vas a comprar eso no pagas lo que se tiene que pagar, pagas los anuncios y todo
esg...

jenaro.... yo, no sé, si alguna vez he ido a camprarme unas levi's, y he visto por ejemplo los que
salian ahi, que han side lo Gitimos que me he comprado, ios azules asi tejamos fuertes,
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pués me iba a comprar otros, pero cuando vi los anuncios y piensas: si a este le quedan

bién, pués a mi me tienen que quedar, ¢ me pengo cachas o...
M.C: siempre te vas a comprar lo de Gltima moda, porque no te vas a comprarunos pantalones de
campana, y 5i han visto que ahora han salido unos nuevos pués te vas a comprar los

nuUevos...
Jenaro:... y si sale alguien asi guapete pués...
& Comprais algunas cosas que salen en fos anuncios?

Javi:La mayoria
M.C: ¥y en Reyes cuando te dan esa tabarra con los anuncios de Rreyes, que no se que no se

cuanto,...
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1l.5. Entrevista E: Familiars Adults

{(GRUP 6)

En primer lugar, ;gué os han parecido los anuncios?

Jenaro: bien, que para vender segin et anuncio y la calidad de €l y |la idea, |la idea, es necesaria._.

Ya, pero os parecen bien porgue scn innovadores, porque los habeis visto antes, porque son
NUEVOS, ;Per que’?..,

Jenaro: bueno, el conjunto, 6 sea, porque son innovadores..son nuevos y porque tienen
imaginacion.

Cual de ellos te ha llamado mas la atencién por su imaginacién, por ejemplo?

Jenaro: el de los Lois, el que entierran al pantaldn y lugo le deja el letrero en la piedra. .

Rufi; ... son levi’s, no Lois...

Jenaro: es igual...

Y a los demas ¢ por quée os han gustado 0 no os han gustado?

Isidoro: ... te llaman la atencidn porque son cosas nuevas, no estan muy vistes, y te puden llamar
la atencion mas que nada por eso, 0 sea, que yo los vee bien, que son innovadores y es0...
para mi estan bien, vaya, yo los veo bien. Quizés el de Lois, de todos ellos es el que mas
destaca, pero yo los veo bien.

Rufi: a mi me ha gustado mucho el de la chica de los vaqueros, por que ta chica llama mucho la
atencién, por la "eticas" qye tiene tan majas, porque es joven, porque llama la atencidn...

Mari.... y también porque, yo creo que también que a lo primere se va viendo poco a poco la
imagen.

Rufi: es benito. ..

Jenaro: ... luego el de la molo, ese que e va metiendo asi 1a mano,..también.

Rufi: yo eso no me he fijado, que le va metiendo la mano...

Jenaro: al agarrarse, o sea, una cosa natural, claro si tu te agarras y te subes al otro en una motc
siempre el que te fleva pues te agarras, entonces la chica, al agarrarse le enfocan la mano,
0 sea, la forma de hacerlo, con la idea, una cosa tan sencilla que cuando se ve y sno monta
en una moto no tiene importancia, porque es logico que te agarres a la persona que lleva la
moto, pero ahi le enfocan bien la mano, o sea, con una doble intencionalidad... y este
hecho para mi tiene importancia y es uno de los mejores.

&Y con qué intencidn crees que lo hace?

Jenaro: eh... la intencién es un detalle, 0 sea, una cosa que es natural si enfocaran toda la
persona, o las dos personas, la moto y todo, en conjunto, posiblemente pasaria
desapercibido ese detalle, pero al enfocar la mano agarrdndose ya la persona puede darle
el sentido que queirea, cuando en realidad busca el anuncio del pantalén...

&Y los demdas pensais igual?

Isidoro: si, yo si, peroc hombre, es una cosa que lama la atencidn por eso, por el significado que
dice tu padre, pero ciaro, llama la atencion precisamente por eso, que ia mano va y lu
imaginacion puede volar donde quiera, claro, porque es libre, pero bueno, el sentido cada
uno le da el que quiere, pero yo lo veo bien, si...

Y en general ;qué sensacion pensais que transmite a la gente estos anuncios?

Rufi: hombre, sensacion pués como todos los anuncios, de consumisme, te anuncian todas las
cosas tan bien para que compres, los mejores pantalones segin ellos, la mejor colonia, lo
mas caro, y todo eso, pués con esos anuncios mucha gente pués no picara, pero la mayoria
va y los compra, como todos los anuncios, todos van con ese fin. .,

Mari: yo no soy paertidaria de anuncios ¢eh?, yo pa mi los anuncios paso de ellos olimpicamente,
pero de todos, no es de éste ni del otro sino, es que veo que es pa que vayamos
consumiendo, entonces yo paso de elios...

Rufi: son necesarios, son necesarios, yo considero que los anuncios son necesarios, pero ya hay
tanto anuncio y tanto bombardeo de tantas cosas que al final uno no sabe que comprar,
porque te bombardean demasiado, tantas marcas tantos precios, tantas cosas...

jenaro: perolo que esla claro es que cualquier empresa a la hora de vender, el mejor anuncio, o
sea, el que mejor cae al pueblo, por la novedad y la forma de hacer el anuncio, aunque sea
chorra pues pude hacerle vender un 50% ¢ un 80% mas incluso. .,
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Isidoro:... y luego una cosa, que no son los mejores anuncios las que mas, sino que sin embarge
hay anuncios muy simples y que llevan un mensaje que lo entiende mas la gente ;no?,
porque son mas sencillos de entender, ¢ porque estén dirigidos a gente mas sencifla,
porque los anuncios también, claro, si son muy complicaos pués también a veces no los
captas bien, pero sin embargo hay anuncios tan sencillos, cofio, que los capata la mayorias
de la gente, y ahi esta el asunto, en que los capte la mayoria de la gente ese anuncio, y no
que digas: cofio, ese anuncio s muy bonito pero yo no entiendo lo que quiere decir, pero si
es sencillo si que lo capta normalmente tado el mundo.

&Y éstos como los habeis encontrado

Rufi: més bien complicados... perque no te definen una cosa claramente 1o que estan anunciando,
te dan mucha cosa, el del Levi's si, pero cuando sale la chica esa con el pantalén y las
liaves, y sale de un lado y va, todo eso te lo tienes que imaginar t lo que quiere anunciar,
poruge no dice: comopre esto que es lo mejor, 0 compre lo ofro, o te sacan upa marca
grande..,

Entonces 4 como os habeis sentido al verlos?

Rufi: pués un poco desconcertados, yo por lo menos, al menos la priemra vez, un poco lia, la
segunda vez aun me he aclarado mas...

tsi: hasta que no los has visto un par de veces mas no sabes como va dirigido, porque te
encuentras un peco perdido, yo por lo menos, yo al verlo dos veces ya he viste que iba
enfocado a un tipo de anuncio, pero antes sin embargo no sabia exactamente a 1o que
era...

jenaro: y luego otra cosa, cuando en un anuncio sale un negro dices: este es un inmigrante o un
americano .y eso por qué lo dices? no porgue ha salido €l de la trompeta, las motos estas,
mucho negro, y entonces dices: este es americano El anuncio dices... si, el anuncio ...
cuando sale mucho negrio asl, y la trompeta y mucha Harley Davinson y negros vy
compaiia dices: este es americano...ne puede ser de Guinea (risas en conjurnto)... y dices:
vamos a ver que nos traen estos...

Isidoro: yo creo que para anunciar cualquier producte, no hace falta tampoco tanto velumen ni
tanta imagen, ni tanto buscar tanto, quizas puede ser mas simple y llagar a mas gente, que
es io que he dicho antes, porque ha empezado ahi el negro, luego el otro, luego el otro,
tuego el de mas alla, y hasta que ha llegado realmente a ver lo que s el anuncio se ha
hecho ahi una cantidad de montaje enorme, hasta que has visto que realemtne que era
levi’s, pero ante ha habido ahi un proceso que no se sabia realmente lo que era,
sinceramente ;no?

Y de los argumentos o historietas que ha habido ;Cual es la que mas os ha gustado? Por
ejemplo, cada uno tendreis un anuncic preferido._.

Mari: a mi me ha gustado el de Chanel 5, el del heambre que ha hecho asin (sobaco) a mi no me
ha gustado, pone una cara de asco, pero la otra de la colonia la chica si que me gusta. .

Jenaro: sin embargo yo creo que para vender la colonia si no hacen algun gesto, de que claro,
una persona, ia colonia huele bien, es simbolo de limpieza y esto, sila persona nc hace
algun gesto de que le huele el sobaco que es jo que mas canta, y dice: bueno y ese, que
hace cara de asco, después se pone la colonia, vuelve a oler y entonces le encanta, eso es
el atractivo del anuncio...

Isidora: yo lo que veo es que con los gestos se pueden indicar muchas cosas, por ejemplo si tt
hueles una cosa que es malorienta, normalmente haces un gesto de asco, ahora, si hueles
una ¢osa que tiene buena olor, gue es un perfume, pues claro esa sensacion td¢ mismo la
experimentas en la cara y en la manera de verlo, entonces clare, cambia...

Mari: yo creo que pa vender colonia ese anuncio no..., bueno, es que en realidad nc te venden
colonia, te venden canal + ..,

Jenaro: esto es como aquél del desodorante que sale el ratoncito, que sale bailando flamenco, y
sale con los piés, que estd alli, (hablaban a la vez haciendo referensia al anjuncio},
entonces luego cualquier persona se acuerda de que hay un desodorante para piés, y €50
vende mucho, [aidea...

Isi: ahi es donde esté yo creo, buscar siempre una cosa que sea recordada faciimente, que no sea
complicada, yo creo que ahi esta el detalle del anuncio, que t te acuerdes de una cosa gue
te ha llamado fa atencion, en cambio si es complicado pués no te acuerdas, o apartas, ¥
aungue ng te acuerdes del producto te acurdas de la rata. .
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Rufi: yo treo que los anuncios que ta has grabado estan dirigidos a una gente con un nivel mas
alto (los demds asienten}, con mas facilidad de captar las cosas. ..

Bueno, y td has dicho que te gustaba el de Chanet, ;cdmo es que te ha gustado éste?

Mari: me gusta por los gesios que hace |a chica, por lo bien que va ia chica, por muchas cosas....

Rufi: se parece a la Marylin y luego se quita la peluca, ...

Mari: hay gestos que gustan, ya no es solo la colenia sino tos gestos que hace la chica v en si el
anuncio. ..

Isi: y también por los cambios de imégenes y por los personajes, y también le recuerdas de algon
modo, primera te safle una cara, luego ofra, y claro vas asociando todo esto con muchos
personajes... de todas maneras, yo pienso, como ha dicho antes tu madre, que van
dirigidos a una clase de nivel de captar las cosas, no de dinero, ni adquisistivamente,
porque yo puedo comprar los pantalones, pero yo el anuncio me cuesta trabajo de
entenderlo, no el de los pantalonas, sino el otro que ha salido después, a ver si me acierdo,
ese chico que sale dando la pailada a un arbol, pués ese lo he encontrado yo
complicadillo...

Isidoro; pero a parle te vey a decir otra cosa, para presentar un anuncio hoy en dia, con lo que
vale el precio del anuncio en televisién y lo que dura este auncio, creo que seria un
producto muy caro, se encareceria mucho este anuncio, entonces hay que acortarlo al
maximo en €l mas minimo de espacio dar el mensaje pero lo mds corto pasible, porque
claro, £s muy caro todo eso hy se excede un poquito. ..

Bueno, ¢y qué otros anuncios os han gustado?

Jenaro: ¥ si volvernos a pasarle ;o qué?

Rufi: a mi el que mas me ha llamado la atencién ha sido el de la chica, por todo, tal como la chica
sale del platillo volante, luego cuande se ve la imagen mas clara, luego pasa por delante
del hombre, le da las llaves, todo en si._..

Jenaro: a mi, 1o que mas me llama la atencién es que esta esperandole uno que creia que se le
iba a dirigir a él y ta chica pasa de largo y se dirige a otro, eso es lo que..y lo deja
plantado...Y no os llama la atencidn el escenario gonde se mueven Rufi: .._si, también,

Y el que menos te ha gustado...

el de onda cera, porque lo veo muy fargo y muchas personas, y mucho rato,

Y los demas que pensais

Isi: es que quizas el de onda cero no he estado tan al tanto de €&l...

Jenaro:... hemos visto los otros primero y no...

Isi: También el mensaje que da no es tan llamative como ios otros, entonces eso... hoy en dia
todo el mundo vamos de cara a la imagen entonces si ves caras bonitas te recreas en ellas
y te gusta verlo y no te cansa, ahora, si ves una cosa que no es llamativa y que no lanza un
mensaje que realmente te interesa pués lo apartas, eatonces no me ha Hlamado la atencién
porque tampoco es una cosa que me llame fa atencion, no ma ha seducido. ..

Jenaro: y este de canal +, el anunciante, el personaje, es el que mas atre en si, porque no ha
hecho solamente este anuncio ha hecho otros también para canl +, entonces lo asocias con
todo esto y el tio sale de diferentes maneras... y por eso te quedas ma con 6l

Isis: yo en general los veo bien, pero el asociarlos y el entenderlos cuesta un poco...

Rufi: el mensaje es un poco largo y retorcido.

Jenaro: a mi por ejemplo el de los Lois, que es el mas fargo y el que tiene mas imagenes...

Rufi....ef de los Levi's

Jena: pantalon tejano que es lo que yo.., el que mas me gusta y mas sencillo con mas
imaginacion es el de [a moto...es el mismo anuncio... ;qué?

Rufi: s el mismo anuncio, el mismo que el que van a enterrarlo...

jena: exactamente, pero es esa imagen, ese trozo, lo demas para mi sobra... es pesado, sin
embargo ese es un momento y es bueno, lo demas es muy americano, demasiado. ..

Cuando habeis visto [os anuncios en que os fijdbais, decorados, ambientes, colores, musica

Rufi: a mi las personas y los colores...

isi: a mi me ha gustado todo, porque est4 todo muy bien compaginade, y cada cosa tiene su
sabor, y te llama la tencién porque esta bien presentado, los personajes, los colores, todo,
que se capte mas o menos es otra cosa, pero la presentacion es buena._
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Rufi: pero tu imaginate que te ponen un anuncio y no te ponen ninglin personaje, no lo cogerias
igual, lo primero que ves es la persona que anuncia aquello y después ya ves el entomo, la
msica ¢ lo que haya,...

Jenaro; bireno, tampoco, perque habia un anuncio de copertone, un aceite para ponerse moreno
en la playa, y iban dando trozos, cada dia un trozo, y pronto lo veran decian, y claro, esto
que serd, 10 intrigado, y luego resulta que era una nifia de unos seis o siete afios que se
ponia morena y entonces un perito le bajaba el traje de bafio por atras y entonces se
distinguia el moreno def culo con el del resto del cuerpo, entonces ponia: copertone, y
aquelle era la atraccién del anuncio, una cosa muy sencilla pero con mucha
imaginacion...los vuestros estan dirngides a cierta clase de pdblice, y hay que hacer
anuncios dirigidos para toda |la genie en general, para todos los publicos, grandes,
pequeiios, ... son buenos, de mucho dinero y mucha exageracion {(exacto dicen)

Si cogemos cada anuncio por separado, por ejemplo el de levi's que es lo que mas os ha
llamado la atencién

Jenaro: hobre, para mi los personajes...

Rufi: hombre, se ve muy claro.

Jenaro: para mi todos sus gestos, su forma de trabajar, es buena, trabajan muy bien, la rudeza de
ellos,

Rufi: son gente fuerte y negros la mayoria. ..

Jenaro: bueno, vy blancos y blancas también, y cuerpos bien hechos...

Mari: y cuerpos diez, que es lo que venden, quieren vendernos una imagen para un cierto
pantalén que todo el mundo no tiene esa imagen

Rufi: hobre, tampoco tenemos ese mismo cuerpo, que me oS pengan a mi,...

Isi: un tio pequefio no puede anunciar esos pantalones, tienen que anunciarlos un tio bien pario, o
una tia, ... todos son guapos, ¢on buen cuerpo...

jenaro: todo esta bien, pero luego los que destacan son los artistas o los modelos, esos son los
que te quedan luego al final, los principales que son los modelos son los que mas destacan,
por Su cuerpo, sus gestos, ...

Que creeis que quieren transmitir con esos gestos. ..

Jenaro: bueno, Ia rudeza del producto que estan vendiendo...

Mari: es que en si venden como si todo el mundo tuvieramos esos cuerpos para ponernos esa
clase de pantalén.

Y porqué pensais que hacen eso

Rufi: pues porque hoy en dia todos le estamos dando una importancia al cuerpo, que yo diria
exagerada, todo un culto al cuerpo, todo el mundo a tos gimnasios, todo el mundo a los
sitios de adelgazamiento, a tener un cuerpo bueno,...

Mari: y también el anuncio ese de Danone, ese que se ve en la playa, un cuerpo que comiendo
yogur vas a tener un cuerpo como esa persona, es lo que incita la imagen esa, que también
esta bien y me gusta también la madsica que tiene...es agradable, una misica que llama...

Isi. pero a parte, yo hago hincapié que si por ejemplo, un pantalén que es levi's o Io que sea solo
se lo puede poner un tio con un cuerpo diez como ese, ¢ una tia, yo creo que el anuncic no
va dirigido a la gran masa de gente...porque si una persona no tiene ese cierpo como se va
a poner esos pantalones y le van a quedar bien...

Jena: yo creo que sf que esta bien enfocac porque en el momento en que sale mucha gente, que
esa 85 un desfile, dice que cualquiera puede {levar al pantalén, ...

Rufi: si sale mucha gente pero no barrigona con bche, l0s que salen estéan bien,. ..

Jena: no, luego los que digamos le ponen el pantalon, o se ponen el pantalon v eso son las figuras
principales, pero at salir mucha gente significa que cualquiera puede ponerse ese pantalén.

Mari: pero a parte de eso hay, y habemos personas que por tal de se se anuncia en television le
da lo mismo gque le caiga mas bien que mas mal, yo mismo se que los tejanos no me
sientan bién y me los pongo...

Jena: pero es que claro si encima te pones otro pantalén mas fine adn te sentarian peor, &l tejanc,
dentro de lodo esto apreta los michelines, y dices: bueno, llevo un tejano, que es una
vestimenta informal, mientras que si te pones ya un pantalén fino pués adn te va a quedar
peor en ese aspecto, o te va aresaltar mas cualquier defecto que tengarmos en el cuerpe.

0s acordais que pinta la chica en este anuncio?

No, ponlo, ponlo otra vez que lo veamos,
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Jenaro: es un guaperas, aqui, el que vende el pantaldn es él.

Y qué papel pensais que juega la chica, que os parece,. .

Jena: o sea, que es un pantalon para hombre y para mujer porque también sale la chica, iuego el
cuadro que hacen, es para vender,

Y os acordais de los personajes secundaeios que aparecen?

Rufi: si, el chico que salta la bama, el otro que baja, et cocinero, todo en conjunto, pero o se te
quedan esos persongjes como los otros...

Isi: 105 otros son un rellenc, pasas de ellos, ...

jena: son obreros del anuncio,

Qué pensais que intentan provocar los personajes principales de! anuncio en ios secundarios.

Rufi: lo que intenta es seducir a los otros de que compre unos pantatones como los suyos, o de
que vean que son pantalones fantasticos, que han dado muy buen resultadoy que los
afiorara, yo es lo que capto...

Y a vosolros, qué provoca en vosotros...

Jena: que compres el pantalon, que te va a quedar bien...

Y dentro del fisico, en que partes del cuerpo os habeis fijado en los persanajes que aparecian...

Rufi: per ejemplo, el que entierra los pantalones no es tan fuerle como los que van en las motos. .

Bueno, pués si este ya estd visto pasamos a otro. (Chanel)

En este en qué os habeis fijado?

Rufi: en la transformacion de la chica, en témo se va transformando, en todas las personas que
s& quedan todas sorprendidas,...

Porqué pensais que han hecho esa transformacidn?

Rufi: porque yo pienso que Marylin era un mito, y priemro aparece ella con la imagen de la M.M ¥
porque |la imagen de la M.M vende mas que !a imagen de una persona normal...

Isi: es una manera de llamar la atencion de la gente, y para mi el cambio de imagen es eso lo que
llama, la transformacion.

Y qué intenta provocar en los demds del anuncio.

Rufi: pués la envidia de que ella tiene ndmero cinco y las otras no, porque todas: nimero cinco,
ndmero cinco, porque se quedan sorprendidas de que ella tenga ese perfume tan bueno
i no?

Pensais que hay diferencias entre ella y las demas del anuncio; diferencias sociales, ...

Rufi: yo creo que son de la misma clase social...

Jena: la rodean y es una manera de decir: ella lo tiene y nosctros tenemos que buscarlo, que
comprarlo {cambio de cara y se corta)

Entonces, siguiendo con lo de antes,...

Jena: . o sea, la clase social en la cual esta el anuncio, es un niel alte, entonces le tienen no
como envidia sino sorprendidas de lo que lleva, la la |a chica, el perfume, que atn no Io han
visio y tienen que comprarlo, porque el estatus social es el mismo pero elias no Io tienen, .

Isi: yo ese producto lo considero como una gran reserva de vino, p.e, que ha habido una €poca,
ha sido buenisimo y todavia no estaba experimentado, entonces, ha salido y entonces le
gustaria tenerlo porque se han dado cuenta de gue es el mejor producto, s lo que yo
capto...

Y asta Marylin, o esta chica, que es o que intenta provovar en nosotros. ..

Rufi: pués que compres ese perfume, clare, también admiracién porque es maja, es guapa, y que
si o lleva una gente de clase pudiente, de nica, pués bueno tir también esforzarte un poco ¥y
comprarte ese perfume, no porque sea bueno o lo deje de ser, porque a lo mejor los hay
mejores, pero claro, es de clase alta, de ciases que se deslacan, entonces ta quieres
destacar también. ..

Y fisicamente que os ha parecido esta chica?

Rufi: porque cuando sale come Marylin parece que sea ella y luego cuando sale como persona
normal también es maja y maja. Jte gustaba el tipo de Marylin? A mi si.

Y dentro del fisico en que parte os habeis fijado de |a chica?

Rufi: hombre, en su cara, en su pelo, en el busto,..

Marni e Isidoro: en los ojos, el pelo y los pechos...

ANUNCIO DE LUIS DEL OLMO. SE OYE DE FONDO MIENTRAS SE PONE EL ANUNCIO:
ESTE Anuncio es muy pesado.

El de Bacanal:
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Aqui volvemos a lo mismo. ;En qué os habeis fijado cuando mirabais el anuncio?

Rufi: yo, no sé, en las chicas ¢como las encontrabas? hombre, no sé, un poco bastas en general
(risas)...

jena: es canal + el que vende este anuncic para gue te abones a el porque da programas de todas
clases, porque 105 otros programas ya [os conacemos, pero esto de Bacanal y ver ahi al tio
feo ese, que a lo mejor su fuese guapo no tendria esa atraccién, las vampiresas, que ya te
imaginas que son prostitutas, por eso dice Bakanal, y el tio, el feo este que va de romano,
pues claro no liga tampoco porque el tio huele, que se esta oliendo el sobaco y todo, y las
tias lo rechazan en parte, entonces es una forma de venderle porque es un programa mas,
ya lo dice: Bakanal.

Yo interpretaba que no lo rechazaban...

Rufi: yo creo que no las rechaza, lo que pasa...

Jena: pero cuando el tio se huele el sobaco es porque hace olor y las lias se separan de él,..

Isi: yo creo que hasta el tio se extrafia, no, yo no sé si se extrafla porque huele bien o porque no
se acercan a él, o porque huele mal, el gesto de que se huel & y yo no sé si se huel porque
huele bien o se huele mal, entiendes, (risas)

Jena: o e} las rechaza porqus son eflas las que huelen mal, que también puede ser...

Y fisicamente que os parece este muchacho. ..

Rufi: no me guslo, este anuncio a mi no me gustd, ni efla ni él...

Jena: es un anuncio que la palabra esa de Bakanal parece que atraiga mas ;no?

Y os habeis fijado en alguna parte del cuerpo aunque no o0s haya gustado el tipo este?

Jena: para mi la cabeza, la corona y eso que se pone , pero bueno, no te extrafias porque va de
romano...

Rufi: no, no, yo creo que lo que es destacar ahi lo que destacan son ellas, las chicas, para mi
destacan mas porgue son un poco bastotas, ...

Jena: para mi es €l, porque todas van detras de é! y él, hay un rechazo poque huele mal, o
viceversa que ellas son las que huelen mal y ei se aparta ...

De este no habeis hablado mucho. Ahora viene el de Tito Biuni (el de los desnudos dice Rufi).
Bueno, agui en que os habeis fijado?

Mari: en los cuerpos de los hombres (risas), no se si es que las chicas los desnudan con |a vista o
porqué (risas).

Jena: para mi el anuncio es una chorrada...

Mari:... yo creo que las chicas los desnudan con ia mirada. ..

Jena: para mi el anuncio es una chorrada porque echarse la colonia por el cuerpo normatmente
pues suele ser de masocas (me rio), o sea bafiarse de colonia por todo el cuerpo, y
entonces las chicas lo miran, bueno, que en realidad son ... mas que chicas son personas
mayores las que hay ahi, son cuarentonas para arriba_.. ¢y por qué pensais que han puesto
cuerentonas? bueno porque los chicos estan bien parias, todo hay que decirlo, y entonces
estas cuerentonas se 10s comen, claro...

Rufi: las cuarentona se reaniman de ver 1os hombyes..,

Isi: yo creo que va dirigido mas a la clase femenina que a la clase masculina, lo digo por lo que
sale, quizas le interese mas ver un desnudo a una MUJER QUE UN HOMBRE, QUIZAS LA
ATRACCION VIENE por eso, porque los desnudos son de hombres,...

jena: si, lo ve la clase femenina pero en realidad e! anuncioc va dirigido al hombre, para que te
pongas esta colonia y asi vas a rrastrar a las cuarentonas o cincuentonas o cualquier viuda
que pilles por ahi (risas)

Rufi: ay!, tu padre, que cosas dice. ..

Que os llama |a atencidn de sus cuerpos, en qué os habeis fijado, ...

Rufi: si no se les ve nada mas que el culo...

jena: el pecho, el dorso, en si estén bien paridos ...

Os habeis fijado si tenian beilo o na?

Jenna: si, tiene pelo (me rig)

Rufi: yo no me he fijado. ..

Mari: es que como va tan répido...

Hablan todos a la vez y no llegan a ninguna conclusion.

Rufi: es que preguntas unas cosas, si tienen pelos. ..

les pongo de nuevo el anuncia.
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Rufi: no tienen pelos, no, estan depilados,...

Y con que intencidn pensais que salen asi depilades, con la raya al lado, ...

Rufi; pues porque es mas higienico ir sin pelos y bien peinado...

Isi: 0 quizas intentan nc dar fa misma imagen que se ha dado del hombre anterior, de hombre
primitivo, de hombre lleno de pelo, de hombre rudo, castigado y todas esas cosas...

Jena: a mi me parece gue, lo que quieren es vender, por supuesto, pero que et hombre, el 90%
tenemos mas o menaos pelo e el pecho, no en ofras partes del cuerpo, espalda o eso que es
aparte, pero en el pecho, €l 90% de hombre tenemos mas o menos pelo, entonces para mi
es un poco ardificial, ¢ sea,

Isi: di que si...

Mari: es que hoy esta los chicos que se amreglan tanto como una chica, cosa que antes el hombre
no se arreglaba, lavao y afeitac y ya esta...

jena: pero una cosa es eso y ofra..., yo no conozco a ningun hombre que se depile el pecho...

Mari y Rufi: ahara hay muchos... ahora se ameglan tanto cemo una chica...

Isa: yo creo que el hombre se caracteriza por hombre por su bello, o por su...

Mari: porque la mujer tiene pelos y se los quita y ahora el hombre arregalrse y ser
persona.. asearse, de ir guapo, y antes al hombre no le daba por ir guapo...

Jena: el hombre siempre ha ido guapo, por decirlo de alguna manera,. ..

Isi: ma viril lo hace més natural, como lo ha sido la imagen siempre...

jena: eso es como si yo encuentro una mujer, vamos a suponer, que tuviera pelos en el pecho,
pués no me gustaria, que se los afeite...(risas)...

Isi: no porque nunca ha estado asociado tener pelos en el pecho. ..

jena: o yo por ejemplo, cuando una mujer, por ejemplo, la mia (risas) pues me pincha con las
piemnas, con los pelos suyos de las piemas, noto una sensacién que para ser una mujer
pues no me gusta... para mi el anuncio es adificial totalmente. ..

Isi: yo creo que la imagen del hombre se ha cambiado un poco, creo que han querido buscar
demasiado, y ademds que no es uno, que son tedos...

Mari: y todos muy bien amreglados cosa que en la vida real no lo es, en la vida real no lo es, no es
realmente lo que hay hoy,..., a la realidad no, porque aqui, los que estais ninguno os haceis
eso,... de quitarse los pelos del pecho, los sobacos, y de todos sitios...

Jena: No estan arreglados, estan depilados.vamos a suponer que salga una mujer pués con el
pubis afeitado, pués eso no es normal, y eso no €s lo que atrae precisamente al hombre en
si, y también podria ser al cntrario, o sea es un anuncio para mi artificial...

Anuncio spacemnan. Y agui que, que os ha llamado la atencion. ..

Rufi; el anuncio en si que es raro, ...

Jena: que hasta en el espacio, ya hay tejanos...

Y fisicamente. ..

Rufi: que es una chica muy llamativa, es maja, o sea es maja, es un poco como rara....

Jena: una lunética {risas) xq? porque viene de la luna {risas)

Mari: para mi, lo que esta con unas ojos muy azules, muy...

jena: claro, como vienen del esopacio significa que est4n un poco azulados, son diferentes a
nesotros, por supuesto...

Y la musica, en relacién con el anuncio, la veis adecuada.

Isi: se ve muy adecuada, compagina con el anuncio. ..

Y en los demas anuncios come veiais el tema de la musica?

Bien, en general.

También (todos) el el culo cuando va de espaldas, no el culo en si, sino (Man) la espalda y la
cintura y todo...

Jena: es una doble..., |0 coges con mucha imaginacion debido a que cuando te lo van enfocando
de frente te cogen también el ombligo y lo que es el tejano en si, entonces es una forma de
ganarse al publico, igual quie cuando va de espaldas le cogen la parte esta del cufo, el
movimiento y su adaptacion del pantalén tejano al cuerpo de ella, ests bien adaptado ¥y sin
pistoleras. ..

Onda cero. El personaje o personajes principales quienes son?

Rufi: este anuncio ne lo encuentro...

Jena: para mi es una mezcla, mucha gente, pero me parece un anuncio exagerado y tonto,
porque en realidad es onda cero y el unico que estd escuchancdo la radio. ¢ intenta
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escuchar es el que pone la oreja al suelo, porque los demas eslan pasando de todo,
significa pués simplemente que con las ondas, esta en tedo el mundo, en todas las partes
del mundo, por eso salen tantos personajes, sale todo, pero en realidad el gue intenta
escuchar es el que pone ia oreja en el suelo, los demas pasan de todo, las ondas llegan a
todas las partes dei mundo pero no todos estan dispuestos a captaras, puede captarlas
pero hay uno que esta intentando de captarlas, y entonces es el que pone Ia oreja en el
suelo.

Y porgue pensais que salen tanta diversidad de personajes?

Rufi: porque onda cero es la que difunde por todo el mundo y todos los temas que se han visto. ..

Y fisicamente os han llamado la atencion?

Rufi: a mi el que hace de Hitier ese, gie iba vestido como de militar y haciendo unos gestos muy
raros, pués ase, ..

Mari: y el Felipe, el Aznar, todos estos destacan, (por los lideres: Rufi), porque estan en una
nacidn, que son los que llevan el pais,...

Rufi; quiere decir gue onda cero difunde todas 1as noticias que pasan en todo el mundo...

Jena: exactamente, de todas las clases sociales, de todos los personajes, ese es €l mensaje. .

Y en algun aspecto concreto del fisico os habeis fijado, de los personajes?

Rufi: no sabria decirte ahora,...

Jena:o sea una mezcla de todo, que lo mismo que el que viene de la india pués va en indd, los
monjes estos salen como son, los que van sin ropa, los crios, del tercer mundo, o sea que
va dando a los personajes, al pais que corresponde, ...

Rufi: y en ellos se refleja o que hay en su pais, si van desnudos porque hay pobreza, fos otros
que tienen més riqueza pués salen de otra manera, ...

Danone. Saltan los nifies. Esos corren y hacen footing para estar guapos, tanto ef chico como la
chica, ;ves?

Os habeis fijado en que color esti hesho el anuncio?

Rufi: en blanco y negro ,todo?, no el final, &l principio no. ¢ Y porque sucede esto? (después de
aclara que es al revés) Bueno, porque el Danone hace muchisimos aiios que existe ;no?, y
antes no habia fa televisién en color, entonces primero fue el blanco y negro y lugos como
estamos en estos dias de hoy ya, esta la television en color...

Jena: es un producto que tiene ya bastantes afios, es de toda la vida.

Podriamos hablar de algun personaje principal?

Mari: yo me parece que son todos, porque uno viene como juega, los crios como saltan en la
calle, ios crios como van en la bicicleta y luego la qie va andando con el perro y todo esto,
todos, todos, tienen aigo principal que decir...

Rufi: yo creo que quiere decir gue el danone o puede tomar uno desde que eres pegueiio hasta
que eres viejo...

Isi: es para los pequefios, para los grandes, para todo el tipo de gente que es un producto que es
bueno y que ademas se ve que tiene aceptacion, que es sanao...

-Y que sensacion pensais que intentan transmitir estos personajes en nosotros?

Jena: pués que comiendo ese Danone, ese producto, pues te vas a sentir igual, ...

Man: Y también yo creo que también ese auncio que el hacer deporte es bueno para mi, hacer
deporte es bueno para tedos, haciendo footing y todo creo que venden también hacer
deporte y comer sano €5 bueno para el cuerpo.

Rufi: va unido el Danone con el deporte, la playa...

Mari: yo para mi es el que mas me ha gustado...

Jena: yo para mi es diferente, los anuncios todos son ... eslan todos hechos para el producto que
estan vendiendo...

Isis: lo que pasa es que a lo mejor es mas natural, més directo que los otros, porque lo tenemos
mas asociado que los otros,...

Mari: yo, es que este anuncio veo que es bueno para el cuerpo y todo eso, pero yo es que los
anuncios no los miro, no me quedo yo asi.

A que personas va dirigido el anuncio y con qué personas se relacina el producto?

Isi: de los primeros, el de levis y todo esto crec que va destinado a un tipe de gente, juventud
sobretedo y quizas de un alto nivel, cultural, ei Gitime lo veo mé asociado yo con la clase
media y con todo tipo de gente, mas senillo y més facil de captar, llega a todos los publicos.

Y pensais que se relaciona el producto que nos venden con los personajes que salen ahi?
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Rufi: yo crec que si, si también Jenarg)

Ultima pregunta:

Rufi: vender el producto y vender la imagen de c¢ada uno que lo anuncio. ..

Jena: se busca el modelo adecuado para que se adapte al producto, a la firma que lo esta
vendiendo tanto le da gue el chico o la chica sea guapo ¢ feo, siempre que su producto, esa
persona lo retransmita bien al pablico y el nivel de ventas suba...

Rufi: pero buscan personas que tengan un fisico bonito, ya venden el producto y ya venden la
imagen, clarc. ..

Jena: porque normaimente si tienen que vender un raticida no te van a buscar una tia guapa o un
tio guapo, te van a buscar un jorobao o un fumigador.

Pagina 64



imalges i Discursos en la Fragmentacié def Cos
- — ]

l11.6. Entrevista F: Equip de Futhol

* Entre: BUENQ, Y EN GENERAL ¢ QUE 08 HAN PARECIDO LOS ANUNCIOS?

* 51: Yo es que ya los habia visto todos

* Entre: PERQ QUE, TE GUSTAN, NO TE GUSTAN...

* 51: Hombre, hay algunos que si y otros que no...si, y generalmente todas 10s que he visto me
han llamado la atencion...

* 82 (j) es que en |]a mayoria de los anuncios salen tios ...

* 83: (ju) Es que para anunciar bambas salen tios sin camiseta, o sea en plan marcando, no se,
atletas...

* 84: (Da) o sea, en los anuncios sale genle que si utiliza esos productos va a triunfar, ... va a
tener éxito, y €30 en [0s anuncios se nota bastante, ...en el de canal + no ...

* S3: Pero en el de la lata por enemplo, una lata tendria que ser mas el aspecto general, y ponen
que ha de ser una persona ... cuando cualquier persona...

* 85: No, pero es que es una bebida light y representa que es baja en calorias, un tipo como el
mio y alractivo para todas las mujeres (risas)... es cierto, ;estoy mintiendo?,...lc que te
venden el producto pués haciendo hincapié en que vas a atraer... si eres hombre
atrayéndote a las mujeres al ponerte colonia o ponerte el tejano y si eres una mujer, pués al
contrario... normalmente en los tejanos cuando salen mujeres siempre enfocan el culo. ..

* David: Si, hay mucho sexo ahora ...

* Jonan: Anuncio con maziza y asunto terminado...

* David: Me gustan mas los que tienen humor, los de canal +, los de la Berlingo, ¢lo habgis vsito?
€505 anuncios pues estdn mds pensados y en esos anuncios siempre se recurre a o
mismao, a estar cachas, ...

* Y TENEIS ALGUN ANUNCIO QUE OS HAYA GUSTADO MAS QUE OTRO, TENEIS
PREDILECCION POR ALGUNO?

* Mariano: Yo no le acabo de ver el sentido al de Martini, no le acabo de ver el por qué...

* David: el de Martini es una continuacion... ya tode el mundo habia del chico martini ...

* Maria: ...} si, por los labios sensuales y porque es un guaperas y tal ...

* David: ...) y e5 una continuacion y seguro que habran mas...

*Juan:...) es que te vende la marca a través del personaje, tu ves al tio y sabes que es el de
Martini, o sea no te fijas en la marca del producto, te acuerdas més del tio,...del gesto, te
cambian el anuncio y en vez de decirte pués toma esto te sacan la escena...

*Y DE QUE PERSONAJES OS ACORDAIS?

* Juan:./ En teocria aquél hombre mayor es el marido de la chica, luego la chica, luego el
camarero, el de la pala, el groupier, ..y el chico Martini que encima saca el rey de
corazones, &l es el rey de corazones...si, el rey de corazones y el ...de picas...

* Mari: ...} td juegas a poker?

*Y EN PARTICULAR EN QUE OGS FIJAIS DE LOS AUNCIOS?

* Juan: en el fisico...

* ¥ EN QUE PARTES DEL FISICO?

* Mariano: ...) en el culo de los tios _..(risas).En el de Levi's del barco del tio, el de las sirenas,
pués llegas a pensar, jjoder, quién fuera...!, no, lo llegas a pensar ...

* Mario: ...) ya te marcan la zona que guieren resaltar, ...los que salen bailando tio, jcomo bailan!...

*Juan:...} Te sacan la imagen difuminada, menos los tejanos...

* David: ..) ese anuncio esti bien, porque las sirenas no se pueden poner unos pantalones,
porgue no se los pueden poner, pero sin embargo los guieren...

" Y DE LOS PERSONAJES SECUNDARIOS DE LOS ANUNCIOS QUE ES LO QUE
RECORDAIS DE ELLOS?. EL DE BAKANAL ;QUE 0OS PARECE?

" Mariano:./ el de Bakanal es el feo ese el principal 4no?, el que se echa la colonia ... y los
secundarios son las mujeres que se estdn amastrando a sus piés y que se pelean por &l
ino?...

* Juan:..) es como una especie de manini perc en paredia...con esa colonia aunque seas feo
tienes posibilidades...

* David:...) luego més personajes secundarios el de levi's |a chica que viene del espacio, &l de al
lado que se queda mirando y luego viene el otro y se pone a mirar para otro lado...
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*.Jonan../ o el de |a cocacola tight, las chicas de ia oficina...

*.Juan: si, pero si te fijas enfocan a la chica guapa...

*Jonan: ./ hombre, no te creas ...

(HABLAN TODOS Y NO SE ENTIENDE)

* Juan:./ aparte dei fisico también importa el aspecto, o sea, también lo que es fa cara.. el de
cocacola light tiene un fisico increible, v ademas es guapo...

* Mariano: ...} pero el de cocacola light yo no o considerc guapo...

* Luis:...) ahi lo que imporla es la cara porque son mujeres mayores...

* Jonan;./ |a dlitima que sale al final cambia de postura y de piemas...

* Mariano:./ a las 11.30, o un dia a |a serana llega el tipo este a cargar la maquina y luego llega
la otra y con los restos de la lata jno?

* David: no, ese es el sudor supongo del tio...

* Mariano: ;jqué pasa, que la lata suda?

{risas)

* mariano:./ y el de las bambas que representa el de las bambas...

*Juan....) pués que no puedes parar de correr...

* Mariano:...) perc es que inicia la camera un monton de gente y acaba el anuncio con dos
personas...ah! porque son las que llevan Nike...

*Juna:..} y is te fijas, puedes seguir, puedes mas ...

* Jonan: y si te fijas el que sale mas cachas es ef negro. el que sale marcando, ...

(PERQ TODOS NO LLEVAN NIKE EN ESTE ANUNCIO?

* Mariano; pero sole van quedando los mejores...

PERC DECIS QUE ANUNCIABAN A LOS MAS FUERTES. PERO EN QUE QS HABEIS
FIJADO...

* mariano:_. ) en que tenian un buen fisice, en que estaban todos cachas...

“Jonan: ...} es lo que ha dicho el Mariano, en el culo y en la abdominales... es que es asi...

* Luis:...) el culo de las mujeres y las abdominales de los tios...

* Mariano:./ es que en las relacicnes de pareja lo primero gue te llama la atencién de 13 chica es
el fisico...bueno, de la chica o del chico... luego esta el interior no,... pero 1o primero que te
entra es el fisico...

*Janan:...) te tiene que entrar por €l ojo...si no te entra por el 0jo ya no...

* David:...) como un anuncio es corto pués lo primero que entra por el ojo es el aspecta, ¢no?

* Marina.... te venden siempre el producto con un cuerpo..y es que hoy en dia se antepone el
fisico para todo...

* Juan:...) hasta para aunciar un coche tiene que salir una chica guapa, porque interesa ... y
juegan con la sensibilidad de la gente, quierc un coche que proteja a mi hijo y entonces
salen todos los nifios alli...

Y CON LOS DEMAS, CON EL DE TITO BLUNI...

" Mariano:...) hombre, ni me gusta ni me disgusta...no lo Onico que en mi caso ¢no?, Marta (su
mujer) jvaya culos! (risas) ... hombre, ella se fija, que salen un montén de tios desfilando ...

* Jonan: ...} ya me veo al Marianc desfilando delante del espejo (risas)...

Y DE LOS OTROS ELEMENTOS DEL ANUNCIO COMO FPUEDEN SER LA MUSICA, EL
AMBIENTE QUE RODEA EL ANUNCIO QUE OS PARECE...

* Jonan:./ hombre, la misica es importante también, porgue si te fijas nada mas empezar el
anuncio...en el de la cocacola light, justo iba a empezar se ha puesto Juan a cantar._ya le
quedas con el anuncio y con la madsica...

* Juan:...) bueno, primero te acuerdas dei personaje y después si te acuerdas del personaje te
acuerdas de la masica...

* Mario:...) a veces estas distraido y si suena la musica ya te giras para verlo...

*Juan:..) y aparte t0 ya sabes que anuncio es... y eso es importante ...

Y AHORA, S| HACEMOS ANUNCIO POR ANUNCIO QUE EXPRESA EL PERSONAJE
PRINCIPAL EN LOS PERSONAJES SECUNDARIOS ... QUE EXPRESA, QUE INTENTA
FROVOCAR, QUE PROVOCA, POR EJEMPLO EN EL DE BAKANAL. ..

* David: / le da gracia al producto, porgue fisicamente no es atractivo él y con la colonia consigue

CREEIS QUE ESOS GESTOS SE CORRESPONDEN CON EL
* David:..) se cree el rey, el Cesar...
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* Mario:...} es la parodia de otro anuncio, se estan riendo de otro anuncio dijéramos, .

* David....) perc en ese anuncio es que parodian a los demas anuncios, porque fijate que dice
iotra vez viendo anuncios?, como diciendo..,

* Mario:.. ) lo principal s canal +, no la colgnia...

¥ EN ESTE DE TITCG BLUNI, COMO DEFINIARIAIS AL PUBLICO, S| G5 HABEIS FIJADO EN
EL...

* Jonan:./ pués como dice Mariano, viendo esos culos. ..

* Luis:.. .} los miraban con cara de deseo pero sin mostrar que voy a subir y me 10s como...

* David: ./ sinceramente Tito Bluni no se lo que es, una marca de colonias...no ya, pero es que es
uno de esos anuncios que auncian el producto pero nc sabes que tipo de producto es ...

* Juan:...) si, quizas te acuerdas mucho de las escenas pero no de lo que es el products en si...

* Jonan:./ pero porque no marca tampoco porque el de Martini marca répido, v el de levi's
también,...

(HABLAN TODAS Y NO SE ENTIENDE)

* Mariano:...) pero al sexo femenino si que les marca ...

* Mario:...) 10 imaginate que en vez tios fueran tias todos los que Salen asi...pués se te quedan
mas, dices jjoderl...y que esta enfocado a mujeres, por eso se te queda mds répido. ..

* Juan:./ hombre, la mayoria eran de estos, era el hombre el que tenia el praducto, y las mujeres
las que... 0 sea esta... habia un hombre y varias mujeres ...

* Mari=...) hemos visto mas anuncios dirigidos para hombres que para mujeres, creo yo eh!

* Jonan:...) también porque,... porque SUPONGO Yo que quien mas vera la tele serdn las mujeres
que los hombres .

* Mariano. ¢;De levi’s hemos visto tres de levi's, no de levi's, © dos, uno de hombres y otro de
mujeres...

*Mario: ...} antes era al revés...

* Jonan.....) que los hombre veian més la tele!...

" Mario:....) no, que antes habian mas anuncios de chica, o sea, que ahora es al revés, hay mas
de hombres ... 5 lo que dices t0, que ahora (as mujeres...

* Jonan:...) que quizas vean ma la tele que fos hombres .

* Luis....) yo creo que la ven igual ... las ven igual, lo que pasa es que agui han metido mas de
hombres ... en una cosa deportivo te meten un hombre, que resalta mas el cuerpo de un
hombre que de una mujer ...

* Jonan:...) machista, machista totai ...

* Luis:...) en cuestion de deporte si, (?), mas un hombre fuerte que una mujer fuerte ...

"Juan:....} hombre, también esta el de la chica esta que sale corriendo, la negra esta que anuncia
los neumaéticos, que este antes lo hacia un hombre también, antes (o hacia Carl lewis ...

BUENO, Y ESTE QUE 0S HA PARECIDO, COMO DEFINIRIAIS A LA CHICA.. QUE 0OS
PARECE ...

* Mariano:./ Pués con el top ¢;no?, y con el tejano...

* Luis:./ Parecen que han pasado muchos afios, que es el futuro, pero que levi's sigue siendo,
sigue existiendo. ..

* David....) que pueden ser los tejanos del futuro...

(HABLAN TODOS A LA VEZ Y NO SE ENTIENDE)

* Mariano:./Porque de levi’s también hay un anuncio antiguc que sale del oeste, y le dan cuatro
goipes al tejano ...

* Juan../ Tampoco sale con nada andba ... o sea, no ...

* Mariano: ...) no tiene nada, es nadadora (risas). ..

* Jonan:...} nada por delante, nada por detrés ...

* Juan:..} claro, si sale una chica ahi exhuberante, ... es muy guapa pero resalta el tejano ...es
como el del agua, se ve todo azul asi y luego una claridad y luego los tejanos ...que resalta
lo que es el producto, en los dos .

Sl, PERO DE LA CHICA QUE OS HA LLAMADO LA ATENCION?

* Luis:./ El pelo largo, primero te sacan lacaray ..

* David:./ Los pantalones se ajustan tan bien a su cuerpo que no necesitan cinturén, no ileva
cinturén ...

ANTES HAS DICHO QUE EL VECINO MIRABA Y EL OTRO SE GIRABA, Y EL OTRO QUIEN
SERIA PARATI ...
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* Juan:./ le da las llaves para que ta aparque ...

* David:...} ah, si, a lo mejor se refiere a que |a chica es |a hija de... de... del que luego mira al
otro, y el vecing se queda mirandc a la hija del ofro ... y a |0 mejor hay ese parentesco ahj.

* Jonan:./ Guando se da cuenta y lo mira, lo mira de golpe ...

* David:...) hombre, hija porque le da las llaves no, de la nave en vez del coche . es que
iampoco...

(HABLAN TODOS A LAVEZ Y NO SE ENTIENDE)

* Joan:./ Es que tampoco sabemos si son casas o son parkings, en teoria ahi tienen que ir coches
y le dan la lave y no sé ._porque 4, si es tu padre no le das |a llave asi, y te vas no sé ...

* mario:...} clara, llegas a casa tio y dices. aparcamelo!

* Jonan: ...) y si es tu marido... io que pasa es que hay una diferencia de edad.

* Juan:./Hombre, los dos hombres que salen son mayores...si no, pera gue no son ...

* David: ¢ No habia un anuncio de |evi’s que era un padre y una hija, en una tienda que compraba
los preservativos ... pués a Jo mejor ...sigue en esa linea ...

* Jonan:/Y el que estd en el bosgue y esta en el pajar y sale comriendo ...

* David:....) ese es el de Lee. No de levi's.

BUENO, Y EN ESTE DE MARTINI QUE PENSAIS DE ESTE PERSONA.IE...

* Mariano:./ El tio perfecto.

*.Joan....) muy seguro de si mismo..,

* Mariano.....} siempre de ganar, de llevarse a las mujeres que quiere ...

*Juan:._.)) un Don Juan ..

*Mariano:...) no, como Juan no (risas)

*Juan:...} no, si, muy seguro que llega alif save que ...

* Mariano:...) va a ganar la partida ...

* Jonan:/ Y yo para mi que pierde, porque la chica no levanta las cartas ...y se va... las mira y
seguro que tiene las cartas mejores que las de él, lo que pasa es que se quiere ir con el y
por €50 no las levanta ..

* Juan:...) si porque aparte es que en teorla el que esta al lado es el marido de la mujer que se
queda: ;qué has hecho?

* Mario: ...} lo que tiene es que es un provocador, llega alli y €s un vacilas ... va a su rolio ...

Y ANTES HABEIS HABLADO DE LOS GESTOS ..

* David:_/ 8i, cuando se toca el hombro es el broche ...

* Juan:._} ella lo que no entiende es que se estd apostando el brache, ella le dice quitate las gafas
... ¥ el dice quitate tu el broche ...

* Jonan:....} me juego las gafas contra el broche ...

* Mariano:./ Luego ya el pedia dos vasos de Martini, comienza el anuncio pidiendo dos vasos ...

* Juan:./ No bueno, el camarero ya los tiene ...

PERO EN QUE OS HABEIS FIJADO DE EL PARA DEFINIRLO COMO ALGUIEN SEGURO,
QUE SE LLEVA A LAS TIAS ...

" Juan:./ Primero porque viste en plan elegante ... o sea trajeado, todo esta oscuro y va con gafas
de sof ...

* David:....) que ng es el primer anuncio Martini, que ya lo hemos visto en ura piscina ahi,
triunfando ...(risas)

*Juan.....) si, y luego aparte en tas piscina hay ahi, pués en plan desprecio.

* David:...) si, en ese anuncio se quejaron los homosexuales porgue no se si 0s habeis fijado, este
es otro anuncioc de Martini que sale un tio en la piscina y este representa que es
homosexual ;no?, ¥ le tira las llaves, y en ese hubieron quejas ... en ese anuncio ...

* Mariano:../ Y luego la musica es importante porque siempre utilizan la misma musica ...

* Jonan:..) es lo que yo te decia cuando ha empezado el anuncio de cocacola light, que
enseguida que ha empezado se ha puesto a cantar la mtsica...

* Juan:....} hombre, la misica es |6gico que no 1a cambien, es importante también acordarse ...
quiere decir que triunfa en cualquier parte, a cuaiquier sitio que va el hombre este triunfa ...

* Mario:....) si es que la musica para que la van a cambiar si sigue vendiendo y la gente relaciona
la musica con el anuncio Martini.

&Y CREEIS QUE HAY ALGO QUE FORME PARTE DE EL?

* Luis:./ Las gafas, si porque el va con las gafas en todos los anuncios ... y es como si fuese sus
caizonaillos o cualquier cosa de estas ...
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COMO DESNUDARSE...

* Juan:./ Si, como si estuviera escondido detras de las gafas ... es un bar oscuro y va con gafas ...

* Luis:....) a lo mejor es vizco (risas)

* Juan....) igual enfocan abajo y tiene un perro de estos._(risas)

¢ CREEIS QUE CAMBIARIA EL ANUNCIO S| CAMBIARAN AL CHICO?

* Juan:./ Es que no se puede cambiar al personaje, no se puade cambiar ...

* Luis:....} es como una pelicula en serie, que se muere €l y cambian al personaje .., y hasta que
te acostumbras al otro...

* David:./ Han sacado un recopilatorio de miisica que se llama la Dolce Vita, que sale también el
chico con la imagen suya en el disco, y ctaro, te haces a |a idea de vere y no puedes
cambiar.

VEQ QUE OS ACORDAIS MUCHO DEL CHICQ, PERO Y DE LA CHICA QUE ES LO QUE 0OS
HA LLAMADO LA ATENCION DE ELLA?

*Juan:./ 1a chica ne porque no la ponen una chica despampanante, no ...

* Mariano:....) pués si que tiras tu, no es despampanante ...{risas)

*Juan:....) tu no sabes con |as chicas gue yo salgo.

* Manano:./ No, si contra gustos no hay nada escrito.

*Juan../ Yo a esta chica de cara, de cara la veo bastante normal ... los labios marcados, l0s ojos
... de cuerpo no se ve ...

* Luis:....} el cuerpo te fo deja ... el vestido... lo imaginas, tiene un escote aqui ...

* David:....) nunca se ha visto nada y nunca se vera.

*Juan..! No s&, yo es que la chica no es para mi de aguello bien, de anuncio, o sea una chica
normal, ya te digo, la cara marca mucho los ojos, los Jabios, porque el que tiene que
destacar es €l, €l es el del anuncio, ella es un complemento, por eso digo que no es una
chica que me atraiga ...

* David../ Para mi ese anuncio ha sido un acierto con Martini, bueno, los de mérketing de Martini,
porque Martini pués. ..

* Mariana:./ Porque nunca ha habido anuncios antes ;no? de Martini ...

* David:...) si, un Martini invita, con patines la chica ...

* Juan:...) la chica de los patines ..

* David....) pero estaba un poco olvidado...

*Juan:....) esa estaba bien.

Y ESO QUE HABIAS DICHO QUE SE HABIAN QUEJADO LOS HOMOSEXUALES, ES QUE NO
HE ENTENDIDC POR QUE.

* David: / Si, representa que el chico que hay en las piscina, el hombre que hay en la piscina
...sabes el que le digo ... cuando pasa por al lade de |a piscina pués se rie asi ¢no?, y yo
cuanda lo vi dije: ese tioc es homosexual. Hay gente que decia que no.

* Luis: /E| le tira las llaves, como diciendo: ves {i, porque ve que la tia es el diablo y aparte
cuando va a la barra y le da las liaves con el numerc de teléfono, me parece...

“ Maria:....) pero et tic de la piscina no se queda con eso, se piensa que se las da el pavo a él.

* Jonan:....) exacto, pero yo no interpreto que el tio sea homosexual.

* Luis.....) yo pienso que el tio se da cuenta y dice: tomna, vete (0.

" David: ./ Pero hay una cosa que esta clara, en esta anuncio lo que hace pensar que este tio es
homosexual es que cuando pasa el chico ese Martini por al lado de ia piscina el otro se lo
gqueda mirando riéndose...no se lo espera.

* Juan:./ Hombre, lo que estd claro es que el hombre que estd ahi en la piscina esta atento a todo
lo que es el anuncio, o sea, de como llega, desde el balcon pasa lo que pasa, y &l otro
cuando pasa, ¢ sea, esta pendiente de todo.

&Y A LOS DEMAS PERSONAJES DEL ANUNCIO COMQ LOS VEIS?

" Luis:./ Pués el hombre mayor que estd con las chica, pués es un tio con pasta y estd con una
chica joven, y la tia va por la pasta del tio...

* Mario:....) yo lo que creo es que de este anuncio se destaca el dinero también...un anuncio en
color son casi todos y un anuncio en blanco y negro te quedas mas con él, dices ostia, es
otra...

*Juan:./ porque en blance y negro hace contraste 1o que son las gafas oscuras ...,

* Mariano: ./ pero luego lo de Martini sie que sale en color. no es el rojo y el azul ese...

* Mario:...) la marca claro, te la destacan en todo,
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* Mariano:...) y el camarero sale en todos.

* David:...) a lo mejor es que trabajan en eguipo, y el camarere se las prepara (risas)

Y EN EL. QUE SIGUE DE LAS SIRENAS EN QUE OS HABEIS FIJADO DE LOS CUERPOS QUE
APARECEN.

* Juan:./ Te fijas de cintura para arriba, eso esta claro.

Y VEIS DIFERENCIAS ENTRE ESTE CUERPQY LOS DE ANTES?

* Mariano: / Yo es que l¢ veo un chico més normal ;no?

* Juan.....} si, no, na marca...

* Luis;...) paquete (risas)

* Jonan:....) s que este anuncic lo grabé yo.

* Mariano:./ No porque el chico cae al agua, y las sirenas, representa que es la primera vez que a
lo mejor ven a un humano... lo estan mirando y no le llaman la atencién y por lo que sea le
dan cuatro besos a ver si lo espabilan y luego lo que quieren es quitarle el tejano zno? para
ver si va bien de trapo para limpiar la cocina (risas)

* David:./ Bueno, yo en este anuncio me he fijado en los pechos de [as sirenas (risas)...en los
pocos momentos que se ven st...

* Mariano:....) yo no me he dado cuenta tio...intentaba...estan como tatuados, sen mujeres come
pintadas...

* David:.f La mdsica del anuncio me gusta un montén.

*Juan../ Yo me he fijado en la velocidad de inmersion.

*Jonan:./ Lo que realmente lo gue pasa aqui es que las sirenas no existen (risas)

*Juan:...} eso no lo sabes.

* Jonan:....) el anuncio de Martini es posible que exista, el anuncio de levi’s no.

* mariano: oY ti ¢cdmo sabes que no existen las sirenas?...Juan, t0 donde trabajabas ¢ no habia
un camidn con sirenas?

*Jonan:....) si, ese es el de la cruz roja (risas)

" Luis:....) ¥ la policia lleva sirenas.

PORQUE PENSAIS QUE HAN UTILIZADO LAS SIRENAS?

* Juan:./ Pués por eso, por utilizar algo irreal.

" Luis:./ Siempre el cuerpo de las sirenas te lo describen como algo bonito y con cola.

* David:./ Todas llevan el pelo largo también.

* Luis:....} siempre €l pelo largo y liso, y rubias, fo que pasa es que ahi tampaco marca mucho el
pelo, estd mojadeo.

* David:./para mi |a idea de ese anuncio ya Jo he dicho antes, que aunque no se los pueden poner
los tejanos, lo que quieren los tejanos, son objeto de deseo para ellas...

* Mariano: &Y por qué intentan reanimar al tio, Toni?

* Jonan:./ A lo mejor tiene doble sentido y lo que querian no era los tejanos.

¢ QUE QUERIAN ENTONCES?

(risas)

LY POR QUE CREEIS QUE SE VA EL?

Juan:./Porque se ahoga, yo creo que si.

* Mariv:./ Yo creo que lo mas importante para é| son los tejanos y se s tiene que llevar como
sea,

* Juan:/ El esta alli agusto, porque estén alli beséndolo y tal, estd muy agusto, pero al saber que
le quieren quitar los tejanos, joder...

(HABLAN TODOS A LA VEZ Y NO SE ENTIENDE)

* Luis:./ Cuando le dan un beso que esta inconsciente parece como si e! tio sonriera, como si el
tio supiera que le estan dando besos y...

*Jonan:...) y esté disfrutando y dice: yo de aqui no me voy.

* Luis:./ ES que al principio parece que sonria.

* Mariano: 4 Y su reaccion es de miedo, de temor? No pomue le quiten el tejano si no porque lo
vayan a violar entre las cinco..,

* Luis:./ Joder, 4, nunca te ha pasado?, a veces estabas ahi con cinco chicas (risas)

* Juan:./ cada sabade me pasa, no puedo evitarlo.

* Mariano:./ Con una ya da miedo, pués con tres. ..

*Juan:./ Claro, vienen, me tocan, y e sientes hombre objeto y no...es una sensacion que... como
ne la habéis vivido es normal que no la entendais (risas).

Pagina 70



(CAMBIO DE CARA DE LA CINTA)

* David:./ No, porgue vende la imagen del tio, eso es o gque vende.

PERO VEIS LOS CUERPOS QUE APARECEN IGUALES, LOS VEIS DISTINTOS. .

* Jonan:.f No te fijas...

* Mariano: ./ Bueno, si, claro ...enfocan al que llega, al que va primero.

*Juan:...) el negro que va sin camiseta, y los demas van con camiseta, ¢ sea...

* Mario:...) pero no enfocan directamente... a la gente comiendo, sino ...

* Mariano:...) se ve una manada de negros corriendo {risas).

* Juan:./ Y lvego lo enfocan y se le ve marcando...todo terreno, van por montafia, van por el
bosque, por donde sea.

&Y PENSAIS QUE HAY ALGUNA PARTE DEL CUERPO MAS RELEVANTE QUE OTRA?

* Jonan:./ Hay un momento en que la cAmara solo enfoca el cuerpo de él, del negro ...

(RIEN TODOS SIN MOTIVO APARENTE)

Y El. DE PEPE PARDO ;QUE OS PARECE?

* Mariano../ Marca el trasero de la tia y la sensualidad con que lo mueve ¢no?

*Jonan:./ A mi el de Pepe Pardo no me gusta, porque primero para mi la musica es horrible ...

* Mariano....) porque representa discoteca ¢ no?, marcha.

Y LA CHICA Y EL CHICC QUE APARECEN COMO LOS DEFINIRIAIS.

* Juan:./ Hombre, intentan hacer gestos sensuales...

* Jonan....) empezamaos por ahi, porque si la misica ya no te gusta en si, ya no le prestas
atencion, perque yo particularmente no le presto mucha atencion ...

* Luis....) es ropa asi, para gente asi cibemética, con las camisetas asi raros, con los tejanos a lo
mejor rojos, cOsas rargs...

* David../ Pero fijate, todo el mundo hablara de los tejanos levi's pero nadie hablara de los tejanos
Fepe Pardo...porque el anuncio no esta cusrac.

* Luis:./ Peroc mira, te meten dos anuncios diferentes ¢ sabes el que hacian antes de Pepe Pardo
del tio que se quitaba {a etiqueta o la chica...? este es mas formal como si dijéramos y lo
otro es para... como para... para la misma gente ... del mismo género.

* Jonan:./ No, pero es que segun en el mundo en que te mueves td y los gustos que tienes cuando
ya te entra asi de esta manera pués ya no te gusta, ya no...

* Luis:....) esto es ya para los chavales.._ahora ves a los chavales de 8 con los pantalones
ajustados ... no se, cada época tiene una forma de vestir...

*Juan:. ) y esta enfocado a un grupo de gente...

* Luis:./ Ahora si te fijas aungue no sean Skins y eso van parecidos vestidos, ¢con las bambas esas
gue parecen... no se ... de estas de piel, los tejanos ajustados y las camisetas...

HEMOS HABLADC DE LO QUE PROVOCAN LOS PERSONAJES PRINCIPALES EN LOS
SECUNDARIOS, PERO Y VOSOTROS COMO 0OS HABEIS SENTIDO AL VERLOS, QUF
08 HA PROVOCADO EN VOSOTROS?

* Juan:./ Hombre, pués me gustaria ser él, ojald fuera yo el de Martini. .perque haria lo que
quisiera.., mira...

*Jonan.....) porque vas sobrao...

* Juan:..) claro, la verdad es que voy con un grupo de gente que vamos scbraos (risas)...pero
metiéndote en el personaje ojala fuese yo el que me caigo y las sirenas vienen ¥...yc no me
iria.. los tejanos me compro otros...

" Jonan:...) claro, vamos sobraos de tias y vamos sobraos de pasta {risas)

* David:./ Bueno, el de cocacola no va sobrao de pasta porgue tiene que subir las latas a la oficina
...pero de tias si que va sobrao...

* Mariano:...) pero es que aqui no hablan de! dinero hablan del fisico, es que hoy el fisico hoy en
dia es lo principal para cualquier cosa, para encontrar un puesto de trabajo, para poder ir a
la playa, bueno Juan perodona (risas)...no, coiio, i y yo que estamos gorditos pués
siempre haces lo posible pués por no engordar, por no tomar grasa ...

*Mario:...) si pero el dinero manda mucho més eh tio ..

" Juan:...) pero por eso normalmente te ponen a la persona mayor con la mujer joven. ..

{HABLAN TODOS Y NO SE ENTIENDE}

* Luis:./ Mira Juan, si tu tuvieras pasta seguro que iria contigo...

* David:./ El de Martini el viejo con pasta también sigue en la linea esa, de si, porque las chicas
anteriores también estaban alli.
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- Jonarhi, pera es igual, empezamos desde el primer anuncio, desde el primer anuncio que
salio...

* David:...} si, fa chica también estaba con el vigjo. ..

*Jonan:...) pero me refiero que en el primer anuncio ya lo marcaron,..un tio con pasta.

* David:...) un tio con pasta que estd con la mejor chica, y llega ese, que no tiene pasta y se la
quita.

* Mariano:./ Porque tiene mejor fisico ;no?

* David:...) porque bebe Martini,

* Mariano....) y al beber Martini ...

* Juan:.) tiene esa seguridad y esa atraccion, dice; bebo Martini; que no funciona, por
cierto...(risas). Es como el anuncio de Baileys...

* Luis:./ Pero a mi me da seguridad cuando vas a una discoteca y te pones un poco...

*Juan:...} pero no tiene nada que ver,

* Jonan:/ Y si tu te fijas bebes Martini y estds en una terraza, te tomas un Martini y no hay
problema, pero si llevas las gafas y haces el gesto la gente se rie, ya se fija seh?

* Juan:.. ) si, es verdad, conoce, conoce, se acuerdan mas del personaje que...

* Jonan:...) se acuerdan mas del gesto en si gue si tomas un Martini.

PENSAIS QUE HAY UNA RELACION PRODUCTO-ESTILI DE VIDA. EN EL DE BAKANAL
LPENSAIS QUE PASA ESTO?

(NC SE ENTIENDE LO QUE DICEN)

Juan:./ En este lo ambientan quizds con el nombre de la colonia, Bakanal, a saco, y es un tio pues
normal y las tias alrededor...

(HACEN UN COMENTARIO AL MARGEN DE LA CONVERSACION QUE PRODUCE RISAS)

Y EL DE FITO BLUNI PARA QUIEN PENSAIS QUE VA DIRIGIDG, CON QUE ESTILO DE VIDA
SE ASOCIA?

* Luis:./ Para tias ricas, todas las que estan mirando son tias ricas.Es que como en los desfiles si
te fijas pués ia gente...

* Juan:...) pere que en vez de desfilar con ropa desfila la gente desnuda...

* Mariano:./ eso es una casa de citas, es un burdel de hombres para mujeres y desfilan los tios y
escogen, escogen al tio que les gusla.

Y EN EL DE PEPE PARDQ COMO VEIS LA RELACION PRODUCTO ESTILO DE VIDA?

* Jonan:./ Yo, en este no Io veo relacionado, no, porgue el Pepe Pardo es una marca cara de
{ejanos, y hoy en dia la gente que para mj se mueve en estos ambientes. ..

* Mariano....} son estudiantes y...yo igual cuande tenia 16 afos, tu caso o el mio, estabamos
trabajando pero por norma general estan estudiando hasta ...

*Jonan:./ No, pero te hablo del ambiente de esta gente, del ambiente maquinero, porque este es
un ambiente maquinero,

" Juan:..) es por eso, porque va determinada gente, no es para una persona mayor.

*Jonan:..)) la gente que se dedica, bueno, que se mueve en estos ambientes no tiene, bueno, no
creo que se gaste el dinero en ..,

*Juan:...) porque deben ser hijos de papa de jcomprame esos tejanos! v, o sea que ...

* Mario:...) si, bueno...es relativo

* Luis:.f esos son mas baratos que unos levi’s. .

*Juan....) estén todos por el mismo precio...

* Luis:./ Yo es que ya relaciono los tejanos con las levi's...dices: me VoY 8 COmMPrar ungos levi's.

* Jonan....) es gque es eso.

* Mariano:...) es que psicologicamente te quedan mejor unos levi's que no unos Pepe Pardo de
estos._raros.

* Juan: / Son del mismo estilo Pepe que Levi's, estdn a la misma altura.

* Mariano: ... y los 10x10 esos también {risas)

* David:./ Yo he visto anuncios de los que he visto que los protagonistas son gente normal, como
el de Pepe Pardo, que es, que es gente normal, chicos jévenes, y el de Nike también son
chicos que salen ahi a correr, y luego estd el de Martini, que ese es ya un gigold, que estd
ahi en las altas esferas. ..

* Juan:..)) si, porque no se ve un barucho de maia muerte, o sea, se ve un bar de casino, o sea el
de la piscina, como clubs sociales y cosas de alto standing, vamos,

* David:./ El de cocacola light también el protagonista es un currante normal...
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* Juan:./ El del barco también es una persona nermal que sale a pescar con los tejanos (risas)

¢0S5 HABEIS PARADC A PENSAR SI EN EL DE COCACOLA LAS MUJERES SON LAS
PROTAGONISTAS?

* Mario: / Si, las mujeres también, se estan preparando para gustarie a él .._saben que viene a esa
hora tio y tienen que arreglarse, se arreglan, se tocan ...

* Juan:..f Hombre objeto ahi, diria yo, pero bueno a ver, al ser cocacola light, normal.

Y POR QUIE CREEIS QUE LA MUJER AQUELLA BAJA LA FOTO DE SU MARIDO.

* Mario../ Porque no interesa que sepa que esta casada, quiere ligar, quiere ligar con él, quieren
que se fiien en ellas y si pasa y ve la foto del marido dira: no interesa.

* Juan....} para ella el matrimonio no significa un impedimento, o sea para ella dice: ahora en este
momento no estoy casada, o sea que guarda ta foto.

* Luis:...) lo que quieres es que se fijen en ti, y si estas casada pués no se fijan en ti...

* Jonan:./ Hay una rivalidad entre ellas, quieren que se fijen...

* Juan:.f Ellas ya [0 habran hablado, mira el chico este. ..

Y COMPARANDO EL CHICO DE MARTINI CON ESTE COMO...

* Juan:./ Es un chico super sencillo, un chico normal, un trabajador normal, no hace el gesto ni de
mirarlas ni nada va a su faena y ya esta...

* Jonan:..)) si pero subir ariba y apalancarse la cocacola cuando se la puede tomar
tranquilamente abajo...

" Mario: ...) (?) ...pero y0 no creo que se esté insinuando a ellas, va a su rollo, creo yo...

*Jonan:..) ya!, solo el hecho de tomarsela arriba es insinuarse. ..

* Mario:...} pero que no lo hacge..,

* Luis:...) pero él no se da cuenta que le estén mirando...y deja la lata expresamente a esa, la deja
a un lado para que...amistad (risas)

" Mario:./ Ei de Martini es muy directo, sabe lo que quiere y como hacerlo... o sea, a saco,
superao...

*Juan:./ En este lo dejan un poco en el aire, deja Ia lata ahi y luego ya lo que quiera, no le da una
finalidad al anuncio.

Mario:./ En el de Martini es &l el que toma la iniciativa.

*Juan:/ Incluso hay uno de Martini de cuando ella se traga el anillo, y dices: lo que es capaz de
hacer una chica por él..y se queda un poco, se queda un poco hasta sorprendido,
vamaos...pero bueno, la finalidad la consigue, y en este de la cocacola la dejan ahi un
poco...

* Jonan:...) es un poce lo que ha dicho David de las carlas, del rey de corazones, es que si no lo
dice €l come lo ha dicho yo no me he fijado.

* David:...) es que é&! es el rey de corazones.

* Juan: ./ Es que tampoco te puedes fijar en todos los detalles.

* David../ A lo mejor era un mensaje subliminal en el anuncio,

(HABLAN TODOS A LA VEZ, SE RIEN Y NO SE ENTIENDE)

LPENSAIS QUE ES MACHISTA ESTE ANUNCIO DE MARTINI?

" Juan:./ 8i, da igual haga lo que haga que la consigue siempre, o sea, que es el rey...

* David: ./ Si, si que es machista,

* Mario: /o, es la imagen de como le gustaria ser a tode el mundo.

* David:/ Si que es machista porque la chica guapa sale con el viejo poco atractivo pero con
mucha pasta, no sale el chico atractivo con la mujer vieja con mucha pasta.

* Marianc:./ Una mujer la venden como un cepillo de dientes.

* David:./ Cuidado que nos estan grabando.(risas)

* Mariano:./ Sin pasta no sirve para nada, sin pasta no sirve para nada.(risas).

* Jonan:./ Yo creo que en |a vida real es igual.

*Juan:...} es igual fo de la chica joven con el hombre mayor, pero...no delante del propio marido,
NO renuncia.

" Mario’...) (...?) es el tio el que la mantiene...y ese tio se la jusga ahi.

*Juan:...) es que esta con &l por su dinero, seguro.

* Luis_./ También hay tios asi que tienen asi a las tias.

* David../ i, pero no salen en 10s anuncios.

" Juan:.f A ver, si tienes mucho dinero y estas manteniendo a una tia, y esa tia delante tuyo no
hace esas cosas, 0 sea, no es real.
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" Jonan../ No esta bien visto, ;verdad?, seria una guarra. Y sin embargo, lo hace Martini y es un
tio que te cagas...que le gustaria ser como él.

{HABLA LUIS Y NO SE ENTIENDE LC QUE DICE)

" Juan:/ Pero a ét le da igual, él esta seguro de si mismo, é| dice esa...pués esa. Que mas da que
esté el marido ahi © que no esté.

* Mariano;./ Solo enfocan a esa y no hay ninguna mas ;verdad?

* Juan../ No, tan solo enfocan a esa, a ninguna mas. También &l se sienta y se sienta entre dos
tios, 0 sea, no, no hay mas...

* Luis../ A lo mejor eso quiere decir que €l tio es homosexual, porgue si se sienta entre dos tios,

* Juan../ Igual si (risas).

<08 PODEIS IMAGINAR ESTE ANUNCIO SIENDO LA CHICA LAQUE VA CON GAFAS DE
SOL, EL CHICO ESTA SENTADO Y ELLA VIENE Y HACE LA APUESTA?

* Jonan:./ Es imposible.

* David: ./ Si que podria, yo creo que si que lo podria hacer, la chica...

* Mariano:...) no porque a las chicas les gustan ser dominadas y que las manden.

* Jonan:./ Si, yo estoy de acuerdo pero total ;eh?

* Mariano:...) entonces ese anuncio intercambiando papeles yo creo que no tendria éxito.

* Juan../ No, lo que pasa es que no estamos acostumbrados.

* Mariano:./ Ademdés es una bebida corta, que no quiero decir que no beban mujeres el Martini. El
Martini es para cuando se reunen los hombres el domingo, a parte es esto, que a las
mujeres les gusta ser dominadas y mandadas.

* Jonan:./ Yo pienso también asi.

¢HAY ALGUIEN MAS QUE COMPARTA ESTA OPINION?

(HABLAN TODAS A LA VEZ Y NO SE ENTIENDE NADA)

* Mariano:./ La dltima palabra en casa siempre Ia tiene el hombre.

* Juan:/ Eso no es verdad y tu lo sabes (risas), eso no es verdad.Todos hemos estado
relacionados y eso lo sabemos.

* Mariana:./ Mira Juan, el que fe da todo lo que quiere a una chavala lo tiene crudo Juan.

* Juan:../ Una chica es mucho mas fuerte de caracter.

*Jonan../ Mira, mas caracter que tiene Marta, te vas a encontrar muy pocas.

* Juan:./ No, la Marta tiene muche pronto, pero la Marta hace luego 1o que quiere el Mariano.

* Mariano:./ ¢ Quién es Marla? (risas).

* Jonan: Pero en si, como es de cara a la gente es super seria, super fuerte, que lleva ai Mariano
por donde quigere ...

(HABLAN TODOS A LA VEZ Y NO SE ENTIENDE)

* duan:/ Lo que pasa es que delante de nosotros, intenta, intenta llevarlo por verea, pero sabe
que en el fondo es €él, que hace el lo que quiere, a parte que es eso.

* Mariano: ./ Pero Marta no sale en ningin anuncio (risas). Es que a las mujeres no les gusta un tio
tonto y que se deje hacer...

* Juan:...) pero hay mujeres de todo.

* Mariano:./ Pués claro que hay de todo, pero en general a una mujer no le gusta ... habra mujeres
que si, que serdn dominantas y tal pero, entonces se cansan a los dos dias Juan.

* Jonan:./ Que si, que si.

* Mariano: ./ Es que si fuera lo contranic no funcionaria.

(HABLAN TODCS Y NC SE ENTIENDE)

*Juan: (A ti te gustan las mujeres faciles, que haces pin y ven agui y haz lo que Yo quiera?

* Mariano: Pués claro,

* Juan../ Ya, la que te dice que no pués ostia, es la que dices: pués esta es la que tengo que ir a
por ella.

*Jonan:./ No, porgue nosotros no estamos acostumbrados a que nos digan que no (risas).

* Juan:./ pero a ia gente que le suelen decir que no...

* Mariano:...} Juan, habla en tu caso, habla por ti y deja a los demés (risas)

* Juan../ Va hombre, ser realistas, W0 eso lo sabes perfectamente,

ENTONCES EL DE COCA-COLA LIGHT ;ES MACHISTA TAMBIEN?

" Juan: / El de la cocacola light no, es una situacién bastante normal.

* Mariano:./No hombre no, para empezar es una bebida ya para las mujeres, joder, tu te pides una
cocacola y no te vas a pedir una cocacola light...
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* Mario: ) es que para empezar ese anuncio, sor unas oficinas y todo son mujeres...

* Mariano:...) esa empresa va a la quiebra tio (risas).

* David:./ No, es que el trabajo de secretaria esta asociado a mujeres...

*Jonan:./ Es que ya io estas diciendo, el trabajo de secretaria, no de secretario.

* Juan:./ No es secretaria, o sea, yo tengo un ordenador, o sea...

* Jonan:... Y eres secretanio? (risas)

* Juan:../ Seguramente habrd mas tios ahi trabajando, lo que pasa s que no se enfccan. Es una
oficina normatl que tiene una maguina de bebidas y hay un chico normal que trabaja, que va
alli y recarga la maquina ...

* Mariano:.... porque es una bebida light para (as mujeres.

* Juan../ Vale, y se la bebe el tio.

* Jonan../ Se la bebe el tio porque tiene calor sube cansado y...

PENSAIS QUE HAY CBJETOS © ELEMENTOS DEL ANUNCIC QUE FORMAN PARTE DE LOS
PERSONAJES?

* Juan./ Si, el sudor, cuando coge el sudor coge una parte de él. Quizés ella porque esta casada
no puede acceder a ese tio que le gusta tanto, y lo Unico que se conforma con ese sudor,
paor lo menos tiene una parte.

* David: s Te refieres a la parte del protagonista?

NO, MAS BIEN A ELEMENTOS MATERIALES, POR EJEMPLO EL DE BAKANAL JVEIS ALGUN
ELEMENTO QUE SEA COMO PARTE DEL CUERPO DE ESA PERSONA?

* David:./ A ml, en el de Martini me ha llamado la atencién lo de ia carta, el rey de corazones, y lo
de la paleta del croupier...

*Jonan: A ml tembién, a mi también £5¢ se me ha quedado.

<Y QUE SIMBOLIZAN?

* David: No lo sé, yo eso no lo sé. No sé que hay detrds de eso, pero no sé ... te fijas como da
vueltas a las cartas.

* Mario:./ Mas claro es el de las sirenas tio, o sea, el tejano es otra parte de él tio, cuando se lo
van a quitar es cuando el pavo dice: de eso nada.

Y POR EJEMPLO EN EL DE TITO BLUNI, AHI NO HAY NADA.

* Mario:.f Pués el aroma, |a colonia.

*Juan:./ Claro, ahi ponen tios desnudos y...

* Mario:...) la colonia es lo principal.

* Mariano:./ &Y por qué los enfocan de vuelta?

*Juan: Pués porque de cara esta censurado, es normal... no te enfocaran un tio de frente... Habia
antes un anuncio de una que estaba sentada asi sentada en Ia orilla de |a playa, que esa
estaba desnuda y la enfocaban entera, pero que no es ...que no es normal.

* Mario: Hombre, tienen un limite.

* David: Bebe de haber un limite, debe de estar legislado eso.

* Mariano: ./ Hasta ahora salen més mujeres desnudas que hombres ...

* Juan:./ Lo que pasa es que de estética siempre sale una mujer desnuda, o sea, es 16gico.

" Jonan: Hombre, y que de una mujer es mucho mas honito el cuerpo, que el cuerpo de un
hombre, las cosas como sean.

* Mario; ./ Pero ellas deben pensar al revés,

* Jonan: Nol

* Mario: Si!

* Jonan:./ Pero es que estamos hablando de el cuerpo, del cuerpe bonite de lo que piense cada
uno o quiera cada uno, el guerpo de una mujer en si es mucho més bonito que el cuerpe de
un hombre.

(HABLAN TODAS A LA VEZ Y NO SE ENTIENDE)

* Mario:./ Pués el pavo ese de |a cocacola esta que te cagas, tio. Lo que pasa es que td piensas
£50 y 8s normal que pienses es0.

* Juan: Es normal (risas)

* Jonan:./ Yo prefiero una mujer desnuda que un hombre desnudo (risas)

Y HAY ALGUN ANUNCIO MAS QUE VEAIS EL CUERPO CON ALGUN ELEMENTO QUE
FORME FPARTE DE ELLOS?

*Juan;./ El de Pepe Pardo no se, es como. ..

* Mariano: Es que es un anuncio muy rapido.
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&Y QUE OS PARECE EXTRANO O CURIOSO DE LOS ANUNCIOS QUE HABEIS VISTO?

* Luis: ./ Todo es que va a lo mismo, al cuerpo.

PERQ ;COMO EXTRANO O COMO CURIOSO?

* Luis:.f No, no, ni como extrafio ni como curioso, ellos te quieren vender el producto a través del
cuerpo. Y eso en todos 10s anuncios.

* Mario: Yo he visto dos diferentes tio. El de deporte tio, estan todos relacionados, vestidos, ropa,
colonias ... y salvo uno que es de deportes y el de Canal +.

* Jonan: Pero el de Canal + es el de la colonia.

* Mario: i, vale, si lo coges por la parte esa si.

PEROQO, ;EN QUE SE DIFERENCIAN UNOS DE OQTROS?

" David../ Si, yo veo anuncios que son como pequefias peiiculas, como historias que tienen una
historia, como una situacién ahi creada, como el de Martini, el de levi's el de las sirenas, el
del espacio también; y luego hay otros que no, que no son, no tienen nada asi peliculero ni
nada asi de historia, solo se limitan a vender el producto...

* Luis:./ Unos estén trabajados y otros no...

" David: ./ El de cocacola ... el chico que sube las latas no hay ninguna historia, pero el de Martini
ya hay un ambiente, ya hay una situacién...es como una pequedia pelicula. En el de Levi's
también lo veo asi, un naufrago y se cae, es come una pequeidia pelicula.

&Y QUE HARIAIS PARA MEJORAR ESTOS ANUNCIO VOSOTROS?

*Jonan:./ De momento cambiar la tia de Martini s no, Juan?

* Juan: Yo para mi si (risas). No, no se, ya te digo, hay como escenas en blanco ¥ Negro que
tienen que destacar los rasgos de la cara y esa chica pués tiene los ojos asi ... pués
saltones y los labios ... que han cogido a la chica por es0, que en si la chica pués podian
haber puesto la que fuese, pero igual al ser en blanco y negro no destaca tanto, o sea, las
chicas que son muy finas de cara y que no... en color si que se nota, pero en blanco y negro
no as tanto.

* Marioc: /Es que estén muy trabajados.

*Jonan:./ Es lo que decia, que el hecho de que cuando le tira las cartas le tira el rey de corazones
... 880 @5td muy currac macho.

* Mario: ./ pero tienen que pasarfo muchas veces para que te quedes con el detaile ese. ..

" Jonan:./ es que si el David no lo dice seguro gque no nos hubiéramos fijado.

* David:./ Bueno, yo en el de las Nike tampoco me he fijado que los que las (nicos que contindan
son los que llevan Nike.

* Mario: / Es que no los enfocan.

*Juan: queda uno y lleva Nike.

* Mario:./ Te lo imaginas.

* David:./ Pués es raro que no, que no pongan...

* Juan: Si, claro, s como competir con las otras marcas, y no te van a decir cuales, son todas, y
luego es curioso, no se, que juegan con la imagen en el del espacio, es todo muy blanco
muy blanco y los tejanos muy azules, o sea, es un coniraste que dices, te tienes que fijar,
sabes que va con los tejanos, |a chica también es muy palida, no se ve una chica marena,
no, es pélida, ¥ el top que lleva es blanco también. ..

* David:./ Hay productos que no necesitan mejorar porque cocacola es I3 primera compania del
mundo, 0 sea que con solo que pongan el anuncio de la Navidad y el anuncio de tal, ya lo
tiene todo hecho, pero hay ofras marcas, por ejemplo Martini, para mi este va bien, porque
estaba ya medio oividada, esta marca un poco después del anuncio aquet ...

* Mariano:./ Pero Martini es un vermuth ;no?, y ti, cuando vas a un bar no te pides un vemouth
£ n0?, 10 que pides es un Martini.

* David: Yo lo que veo es que ha resucitado el producto ese...

* Juan: Si, si es que hay cosas que no hace falta que las auncien.

" Mariano:./ Pasa como con cocacola, hay otras bebidas refrescantes de cola, pero por norma
general la que pides es cocacola. Aqui también con el cacaclat, y te vas fuera y dicen iqué
es es0?

BUENO Y, ; QUE ELIMINARIAIS DE LOS ANUNCIOS EN EL CASO DE ELIMINAR ALGO?

* Luis:./ Es que estas cosas las podemos decir a lo mejor para nuestros qguslos.

CLARQ, POR ESQ MISMO, LO QUE NOS INTERESA SON VUESTROS GUSTOS.
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* Luis:./ Es que te lo venden de una forma para que te guste a ti, y ti cuando o ves te haces una
idea de cémo es y...por ejemplo los de Pepe Pardo pués no es nuestro gusto, yo no io haria
asi porque no es mi gusto y yo a lo mejor soy méas, mas medosito y no sé.

*.Jonan:/ Ya es que en cuanto te meten un anuncio con la musica asi es que ya, ya no, al grupo
de gente mas o menos que estamos aqui ya no nos entra, ya no nos entra.

* Mario: Igual que el de Tito Bluni, si en vez de salir unos tios salieran unas tias, te gustaria mas
tio.

* Juan:./ Como en el anuncio de Bakanal que se ve a un hombre, a muchas mujeres y el es el
centro de atraccion, en cambio, en el otro hay muchos hombres desnudos, que no importa
quién es el hombre si no la colonia en si.

Y BUENO, COMO VEIS ESTOS ANUNCIO RELACIONADOS CON VUESTRA VIDA, CON
VUESTROS AMIGOS.

* Mariano: Yo no les doy imporiancia, a mi no me influyen para nada,

* Juan: Claro, es que si te gusta algo no creo que cambies...

(CAMBIO DE CINTA)

* Mariano:./ Yo si me tengo que comprar un tejano voy a la tienda esa y mecompro ... dos pares
{risas).

*Jonan:./ Yo cuando estoy de vacaciones ¢ lo que sea, y estoy en Playa de Aro, y estis en euna
terraza sentao y pasan dos chatis y que estas con las gafas y ¢hace el gesto de Martini) ...
imil veces tio!

* Juan: Bueno, pero que no te influye al ver Martini.

* Jonan:./ Hombre, claro que no ... el Martini es para gente joven, de 15/18 afos y para mujeres,

* David: Bueno, peroc en el momento que haces asi ya ... piensas.

* Juan:./ Un momento, corta, que insinuas.(risas)

* Jonan: El Marlini es que la veo una bebida, que te ia tienes que beber cuando salgas de noche,
te tienes que beber, para mi al menos, te tienes que beber 15 Martinis para que...

* Juan:./ Pero también te |a puedes beber por la tarde. .

" Jonan:.f pera yo me refiero para salir por la noche, al salir de fiesta y beber Martini no, no...

" Juan: Ya, pero la gente que conduce a lo mejor bebe Martini que es mas flojo y no le sube, no
se, ...por mucho que hagan un anuncio de un Whisky marcando una pava, y el anuncio es
genial, pero yo no voy a probar el Whisky porque no me gusta, o sea es...

PERO EN EL ANUNCIO QUE DECIS QUE NQ OS IDENTIFICAIS PARA NADA CON ESE
AMBIENTE, . COMO OS IDENTIFICAIS CON LOS OTROS ANUNCIOS?

* Juan:./ No es identificarte, sino ef deseo de ser como el de ese anuncio. Yo el de Pepe Pardo
pués ng,

* David:./ Lo de identificarte con el de Canal +, ese estd bien porque parodia a los anuncios, y
esta bien la tonteria de los anuncios...y, jotra vez viendo anuncios?, come diciendo Canal
+ &5 lo mejor que hay, ahi si, un poco pero...

* Juan....) pero te cortan el anuncio, te cortan con ef tio.

¢ CON ALGUN PERSONAJE QUE OS IDENTIFIQUEIS? ;O DE QUE MANERA OS
IDENTIFICAIS CON CIERTOS AMBIENTES?

* Mariano: Yo me siento identificao con el morenito, con el que corre con las Nike y gana..y llega
antes que ninguno {RISAS)

BUENQ, PUES MUY BIEN, SI NO TENEIS NADA MAS QUE DECIR AQUI FINALIZAMOS LA
ENTREVISTA.
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I11.7. Entrevista G: Adolescents del Local

E: BUENO, PUES ESTOS SON LOS ANUNCIOS: LQUEREIS QUE LOS VEAMOS OTRA VEZ?,
VAMOS, S| CREEIS QUE ES NECESARIO...

M.J: 8i, mucho mejor, asi nos fijamos en més detalles.

(FASO LOS ANUNCIOS DE NUEVO)

E: QUE, ,QUE HABIAIS VISTO YA ALGUNA VEZ ESTOS ANUNCIOS?, Y ;QUE OS HAN
PARECIDO?

R:./ El primero era el de Canal + zne?.

M.J: Yo ese no lo habia visto, y el de Nike tampoco.

Y QUE ES LO QUE OS HAN PARECIDO?

E../ No sé, yo creo que la mayoria de estos, no se si por ia gente que has cogido, van dirigidos a
gente adolescente ¢ asi, la mayoria, excepto el de Canal + y alguno otro, pero ei de Levi's
y alguno mas que habia, el de Ciber Jeans, el de Nike, para toda la gente que hace deporte

E: Y POR EJEMPLO EL DE NIKE Y TODOS ESTOS ;05 HAN GUSTADO A VOSQTROS?

E: A mi el de Nike.

E: Y PORQUE TE HA GUSTADO EL DE NIKE?

E. A mi el paisaje, 0 sea que no te dice directamente lo que tienes que hacer, simplemente lo
inico que te dicen asi es que corras, que hagas deporte, pero indirectamente te estan
diciendo que para hacer deporle que lleves Nike, y ya esta, pero sabes, que las imagenes,
&l color que le da esta muy bien, o sea...

Y LOS DEMAS I1GUAL...

M..J../ El de Nike también, y el primero, &l de Canal +, es mas divertido, porque juega parodiando
al de Martini, no se si te has dado cuenta, que hace asi (hace el gesto de 10s Iabios)...

E: Y POR QUE CREES QUE HA COGIDO ESTO DE MARTINI

M.J: pués no sé, igual esto se lo ha copiado...

R: ./ Porque el tio de Martini es un ligdn y para reirse...

E:...) para reirse de! anuncio en si, que es ridiculo, que por beber Martini...

P: Yo es que el de Martii no lo entiendo...

M.J: fes gue en relidad el de Martini no liene nada que ver con la bebida, vamos...

E....} es que el de Martini, lo que yo creo que quiere decir es que porque bebes Martini y tal pués
ya eres un tio, ya, no sé, parece que, no s€, vas a cualquier sitio y todo el mundo con el
Martini haciendo asi (el gesto) (risas), y el de Canal + es interesante porque parece que se
rian.

E: Y VEIS MUCHAS DIFERENCIAS ENTRE EL TIO DE MARTINI Y EL TIO DE CANAL +2

R: Bastantes (risas)

P: son igualitos...

E: Y ALGUN ANUNCIO MAS QUE 0S8 HAYA GUSTADO POR...

P: El de Ciber Jeans me ha gustado ... porque me he fijado en la masica ante todo, si, y en uno
de tevi’'s, en el primero el de Spaceman ese y en este de Ciber Jeans, que me he quedado
cen fa mdsica...

E: PERO CON LA MUSICA, SOLO CON LA MUSICA?

P: Hombre, no, también me he quedade con |a tia (risas)

E: MUY BIEN, PUES PODRIAMOS IR A ESO, EN QUE OS HABIAIS FIJADO CUNADO
MIRABAIS LOS ANUNCIOS, St OS HABE!S FIJADO EN LAS PERSONAS QUE SALIAN ...

P:./ Pués claro, menos en el de Tito Bluni ese o como se llame, el que salian |0s tios en pelotas,
amiese. _ (risas)

E: pero ese era importante, igual que el anuncio era muy agresiva la masica iniciamnete, igual
que el anuncic de que salgan tios en pelotas, | cofio, qué es esto!

R:./ Lo que te quieren decir es que si llevas esos pantalones pPués gue serads guapo ...

E:./ No, pero si estamos hablando de el de Tito Bluni, el de Ia colonia...

M.J.7 El de levi's el segundo es una mierda, es de los peores que he visto, ese del agua es gue
nc me gusta nada...

E: ¥ S| VAMOS AHORA POR ANUNCIOS, EN EL DE BAKANAL, CUANDO HABEIS MIRADC
ESTE ANUNCIO EN QUE OS HABEIS FIJADO?
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RA:./ En el tio, se veia diferente el anuncio porque la masica tampeco, es que la musica no pinta
nada ...

R: te lo ponen como si fuera a ser una cosa y lego te lo van poniendo... Canal +, quitan
importancia a 1o que, a lo que ... , .

£: Y DE ESTE TiO QUE NOS HAN PUESTO ;QUE ES LO QUE MAS 0OS HA LLAMADO LA
ATENCION DE ESTE TiO?

RA.:./ La manera de actuar, y que era feo tio, que era muy fec. ..

E: Y ALGUNA PARTE QUE OS HAYA LLAMADO LA ATENCION DEL CUERPO DE ESTE TiO?

E:./ Que estaba flojo y estaba flacucho...

E: ¥ LAS CHICAS QUE APARECEN EN ESTE ANUNCIO...

P:./ Pués bien, en este anuncio no me he fi;ado demasiado en las tias, me he quedado un poco
asi, perono...

M.J: Ah, pués yo si.

E: No sé, las chicas yo las he visto normal, no sé. Es Ie que, lo gue piensc yo es lo de Martini
¢sabes?, que por beber Martini y por llevar colonia ya eres un chico especial, y en verdad
pienso, sy si n0?... es ridiculo, es ridiculo que por llevar ciertas prendas o peor ponerte ciernta
colonia y beber algo ya, ligues mas y yo cree que lo ridiculizan para que veas que no, que
es asi muy delgadito para que vean gue ... si penen el tio asi, yo creo que es po eso.

(HABLAN TODOS A LA VEZ Y NO SE ENTIENDE)

E: Y LOS DEMAS PENSAIS TODOS AS[... BUENO, PUES PODRIAMOS PASAR AL DE TITO
BLUNI, QUE EN ESTE HABEIS DICHC QUE OS GUSTABA LA MUSICA Y TODO ESO...

E:./ No bueno, yo...

P:./ No bueno, si, yo he dicho la misica pomque no tenia otra cosa. (Risas)

E: Y QUE OS HA LLAMADO LA ATENCION DE ESTE ANUNCIO.

P:/ Hombre, la primera impresién es ver a los tios en pelotas, abajo todas tias y arriba todos
tios...

{HABLAN TODOS A LA VEZ Y NO SE ENTIENDE)

E: BUENO, PERO EN QUE QS HABEIS FIJADO DE ESTE ANUNCIO?

M.J: Pués en los tios, en que estan tope de cachas, morenos ahi .

E. Y LOS DEMAS . PENSAIS LO MISMO?

E: No, bueno, yo ahi ya lo he dicho antes, lo que mas me ha impactado es que junto con las
imagenes con la musica era muy agresiva ¢sabes?, ver ahi unos tios en bolas y una
misica como muy fuerte, asi muy...

E: SI, PERO DE ESTOS TIOS EN BOLAS ¢QUE ES LO QUE OS LLAMA LA ATENCION?

M.J: Hombre, impacta un poco,

P: Que estan todos en botas.

E: Y DE PARTES CONCRETAS DEL CUERPO EN QUE OS HABEIS FIJADO?

P: En las abdominales.

RA: En los pecteorales.

M.J: )y en el culo.

E: Clara, nesotros no nos hemos fijado y no le damos importancia pero una chica quizas mas. ..

E: Y PENSAIS QUE EN ESTE DE TITO BLUNI S| HUBIERAN SALIDO OTRCS CHICOS
HUBIERA SIDO DISTINTO?

R: Si hubieran salido los de Canal + pués malament.

M.J: Claro, es que lo importanie es que salgan tios que estuvieran bien.

E: EL QUE VENIA DESPUES ERA EL DEL SPACEMAN, Y EN ESTE QUE £S I.O QUE OS HA
LLAMADO LA ATENCION?

P: 8i, a mi es uno de los gque mas me ha gustado, la musica y el culo de la chica (risas)

J: A mi me mola es que la cara, no sé, es tope de rara tio, es comno, no sé..,

M.J: Es como si fuera pintada.

J: Y los skaters ahi.

E: Ademas este anuncio va con la juventud...y que ie da las llaves, directo para la juventud, que
un padre no va a comprar uno de los levi's, en cambio uno de nosotros pués si.

E: Y ALGO MAS...POR EJEMPLO, EN EL CUERPO DE LA CHICA £ 08 HABEIS FIJADO? .Y
EN QUE PAERTES DEL CUERPO?

P: En ta cara, en el cule, es que te lo ponen de pleno...

E: Y lo ojos...
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E: ALGUIEN HA COMENTADO ANTES QUE LA CARA ERA EXTRANA ;NO?
{HABLAN TODOS A LA VEZ Y NO SE ENTIENDE)

E:...) es por eso que simula que es otro planeta o es el futuro, o algo asi.

E: Y LUEGO EL QUE VENIA ERA EL DE MARTINI, Y ESE QUE, QUE OS PARECE?

R:./ De color blanco y negro ahi.

M.J: Esta bien, pero no sé, ... 10 que hace gracia es el tio, lo tipico de a ver si se quita las gafas...

E:/ A mi no me gusta pero, quiero decir que ... en blanco y negro es diferente a todos estos
ANuUNGIos.

E: Y EN CONCRETO DEL CHICO MARTINI i QUE ME DIRIAIS DE EL?

E../ Que es un tic incognito y misterioso.

R../ Que parece que sea mudo porque no dice nada, siempre esta haciendo sefias.

E: A lo mejor habla y la caga, siempre tengo |a duda de ;, cdmo serd?, se quita las gafas y es
vizeo.

M.J: Yo opino lo mismo, que estd muy bien y lo de las gafas, es que no se, pero dicen que no se
las van a quitar... a ver si se las quita. Peso es que la gracia del anuncio es eso que va con
gafas y hunca se las quitas.

E: ¥ QUE FUNCION PENSAIS QUE TIENE QUE SALGA CON GAFAS Y NUNCA SE LAS
QUITE?

P: No |0 sé.

M.J[: O si no también lo que pasa por gjemplo es que siempre que veo el de Marlini es a ver si se
quita las gafas en el siguiente, vamos, teé pcne un poco como intriga para ver si...

E: Si, simpre lo piensas, a ver si en este Ultimo se quita las gafas.

E: Y S| TUVIERAIS QUE DEFINIR AL CHICO ¢ COMO LO DEFINIRIAIS?

M.J; Afractivo.

R: Ligdn, porque no se sabe si la tia ha sacado mas cartas que ella 0 no, claro, eso también.

E: Que tu no sabes lo que ha sacado la chica.

R: Es un ligbn el tio.

P: Lo pone coma un guaperas.

E: Y DE LA CHICA EN QUE OS HABEIS FIJADO?

R: En que se lieva la mejor.

RA: Yo me he fijado en el pelo, que es guapisimo tio.

£: En el peinado.

E: LUEGO EN EL DE LEVIS QUE HEMOS VISTO, EN EL SEGUNDCQ, EL DEL AGUA, ESTE
LQUE OS5 HA PARECIDO?

E: A mi me ha gustado, sobre todo la miisica.

RA: A mi sim porque el tic se desmaya y es0 y ias sirenas lo empiezan a besuquear y cuando se
despierta el tio esta tope de contento y cuando empiezan a querer quitarie los pantalones el
1io ya, se va ... son levi’s, claro.

P: Pués a mi ya pueden ser Levi’s que yo ya me hubiera quedado {risas).

(HABLAN TODOS A LA VEZ Y NO SE ENTIENDE)

E: PERO PORQUE PENSAIS QUE EL SE VA?

RA: Pués porque son levi's.

E: O SEA, NO PUEDE SER QUE PORQUE TENGA MIEDOQ.

P: No, si el tio se ha quedado, pero cuando las tias empiezan a querer quitarie los pantalones. ..

E: También es algo ilégico que una chica quiera unos pantalones que no se los puede poner. ..

R: pero a lo mejor resulia que ellas lo que quieren es otra cosa, |0 que quieren...

E: Yo creo que el anuncio materializa los pantalones, no quiere nada sexual o nada, o que quiere
son los pantalones y por eso es lo que materializa, si no el tio se quedaria...es que es eso,
le da mas importancia a los pantalones que quedarse ahi.

R: Yo es que cuando lo veo ya ni me fijo, no me gusta, tan solo me gusta la musica.

M.J: Yo creo que s de los peores que ha hecho levi's.

£: Y QUE ENCUENTRAS EN LLOS OTROS QUE HA HECHO LEVI'S QUE NC ENCUENTRES
EN ESTE.

M.J: Porque son muncho mas originales, bueno no es gue sean mds originales porque este
también es original pero...
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E: Es que esto de las sirenas ademas esta muy utilizado, Liberto también 1o ha hecho alguna vez,
una sirena que lloraba porgue no s& podia poner unos pantalones Liberto, y siempre juega
con esto, con Sirenas que no pueden ponerse pantalones.

E: Y POR QUE PENSAIS QUE HAN COGIDO EN ESTE ANUNCIO SIRENAS?

€: Pués no sé.

R: Son feas las sirenas, pero estan bien proporcionadas.

E: EXPLICA UN POQUITO MEJOR ESO DE QUE ESTAN BIEN PROPORCIONADAS.

P: Si, porque no sé, es que tienen un cuerpo que... (risas)...

E: Los pechos estan, estan . bastante... bien... bien grandes (risas). La primera vez que 1o vi yo
pensaba que estaban en bolas y eso me impactd.

E: O SEA, QUE OS HABEIS FIJADO EN LAS SIRENAS EN ESTE ANUNCIO.Y DE CHICO QUE
ME DECIS.

M.J: Yo en las caras mas que nada que ponia, en que en las sirenas no me he fijadc casi.

P: Yo en los qjos del tio, hay un momente en que los ojos del tio...estan bién los ojos del tip.

RA: A mi me mola porque se despierta y se empieza a reir ahi...Je je, y a la que le intentan quitar
los pantalanes se cabrea y se va.

E: No, pero me e fijado mas cosas esta vez por lo que te digo que en las primera vez no me fijé,
las chicas ahi ¢pero van en bolas?, eso fué lo primero, pero como ahora ya o 5é que no
pués me he fijado en otras cesas supongo.

E: LUEGO VENIA EL DE NIKE ... Y CON ESTE QUE.

R:./ Es que yo creo que si te gusta el deporte por eso te gusta, pero si no jodido I tienes...

M.J: Es que a mi no me ha diche nada ese anuncio, esa marca no ... es que ver tios corriendo
ahi...

J:./...) pero corriendo por medio de... quema los mapas ;no?, como diciendo: vete del bosque,
que no pasa nada...

P/ A mi es que me daban ganas de levantarme e irme a correr... no, ... si, si...

E:..) es que a mi tambi¢n me gustaria irme a un sitio asi a correr, 0 sea aungue no... me daban
de irme alli a correr (...7).

RA: Yo €5 que ahora mismo me iria ...

E: Y A PARTE DE L.OS PAISAJES ¢ EN QUE OS HABEIS FIJADO?

E: Yo en como vestian, el primero (...7)..me acuerdo de un oriental que sale con un gorro
guapisimo, y no sé, y con los pantalones que lleva y con las bambas también. ..

Ji ... 0 que moia es que se pone la cdmara asi en el suelo M&s 0 menos... y es cuando el tio da
el paso y se ve cuando enfocan las bambas ahi...que mola mucho tio. ..

RA:./ Ese se parece mucho a la tia que va corriendo, |a negra, y luego se ve la suela y...

P:...) el de Pirelli o algo asi.

E:...) “la potencia sin control no sirve de nada” (risas)

E: O SEA QUE EN EL DE NIKE OS GUSTA LA MUSICA, OS GUSTA EL PAISAJE Y LA ROPA
QUE LLEVABAN, PERO S1 AHORA NOS CENTRAMOS EN LOS CUERPOS DE ESTA
GENTE ;0S8 HABEIS FIJADO?

R: De deportisias.

¥/ El de un negro que estd tope de fibrao el tio...

R:Pero no se ve fibrao de estar haciendo pesas o algo asi...se ve mas fibrao de hacer ejercicio. ..

P../ Eso mola porque es fibrao de deporte no de...de atletas... a mi me gusta mas el Cuerpo asi
de fibrac de deporte, de hacer ejercicio y no de pesas...de correr..

E: ESO ES IMPORTANTE PORQUE VEIS DIFERENCIAS ENTRE LOS CUERPOS QUE
APARECEN EN TITO BLUNI ¥ LO QUE APARECEN EN ESTE ANUNCIO. PERO QUE
PASA, NO OS GUSTAN O 0OS GUSTAN UNOS MAS QUE OTROS...

P: No, o sea, por gustarme me gusta més el de pesas, se ve mas, més pecho, se ve mas fuerte,
£na?, pero me gustaria tener, aunque ya lo tengo (risas), mejor uno de atleta.

E: Claro, porque a o mejor cada uno, aunque ti piensas, yo si quisiese estar en forma ¢COmo me
gustaria estar, de gimnasio o de correr?, yo concretamente de correr s sabes?, y...;vosotros
por ejemplo?

Todos: DE CORRER

E: Y TUMJ
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M.J: Hombre, estéticamente me ha gustado el ofro mas, el de Tito Bluni, pero claro, ei deporte
también mola mas, no se porque,... mejor hacer deporte que no ir todos Ios dias al
gimnasio a hacer pesas.

E: Y EN EL DE NIKE EN QUE OS HABEIS FIJADO?

P: En las piemnas.

R: Si, en las piernas.

E: Y en el negro ese que también me ha gustado, o 5ea no me ha gustado, ...

P: O sea, yo me he fijado en todo, cuando safta de una,... a una piedra que se ve que 5& mueve
todo €| cuerpo, se ve ia forma del midsculo y eso es guapisimo...eso es...

E: Hombre, mayoritariamente el de Nike muestra las piemnas.

E: Y ES TODO DE ROPA NIKE © SOLO LAS BAMBAS. ..

j: No, todo , todo.

£: Y POR QUE PENSAIS QUE SE CENTRA SOBRE TODO EN LAS PIERNAS.

R: Pués porque estan corriendo, por las zapatillas.

P: Por que tendran que enseiiar las bambas.

R: Por que es donde ellos ganan mas dinero, en ia bambas.

- Por que mayoritariamente lo que elios venden son {as bambas.

: BUENO, Y LUEGO VENIA EL DE PEPE PARDQ.

: A mi la misica me ha encantadec.

Es cibernético también ese tio.

- Yo es que lo veo, no sé, ridiculo. A mi no me gusta ese tipo de miisica pero vale, es una

miusica que, concretamente en este anuncio pués no se, ;sabes?. ..

: Yo lo que creo es que es para gente maquinera, y por 850 ponen esa miisica, no por otra cosa,

por eso salen gente bailando maquina...

J:...) para que a la gente que le guste esta mosica se identifique con los pantalones, digo vo...

P: y con lo que me he quedado al final es que salen unas tias moviendo el culo en la cdmara

E

U msToumm

(risas)
;Y A PARTE DE LA MUSICA EN QUE MAS OS HABEIS FIJADO?

P: Yo en una tia que bailaba gue te cagas...con una especie de bikini rojo y asi...

(CAMBIO DE CARA DE LA CINTA)

RA:./ es que el anuncio es también asi cibernético con ia musica . .

(Hablan todos a la vez y no se entiende)

P: Es que a mi por ejemplo me gusta mucho la misica esa, entonces me gusta més...

E: ...) se identifica mas_. .y a lo mejor a mi que no me gusta pués ... no es un anuncio que, como
los de Ariel y todo esto (risas), ... de los que hemos visto seria para mi el que menos, que a
lo mejor es porgue no me identifico,

E: BUENO, AHORA HAREMOS LIN REPASQO DE TODCS, ENTONCES, EMPEZANDO POR FL
DE BAKANAL PUES QUE PENSAIS QUE INTENTA ESTE TIO PROVOCAR EN LOS
DEMAS, EN LOS DEMAS DEL ANUNCIO...

J: El de Bakanal no es el plus?

RA: Ah, ya el tio de la colonia.

E: Sl, ESTE ES EL PRINCIPAL, Y LOS SECUNDARIOS QUIENES SON ...

Todos: Pués las chicas.

E: Y LA RELACION QUE HAY ENTRE ELLOS

R: El tio lo que intenta es gustar & las tias, o enamorarlas...

P: Con la colonia.

(Hablan todos a la vez y no se entiende)

E: Aqui hay una cosa equivocada y es que lo que se anuncia es el Canal +, y io que pasa es que
hay otro auncio, hay un anuncio dentro de otro, dentro del anuncio si que el personaje
principal seria el chico este con las gafas, pero en el auncio en general el personaje es el
Canal +, gue es lo que te dicen que compres, que es el regalo ideal para...

R: i, pero ese anuncio lo que hacen es ridiculizar todos los anuncios, te ponen un tio guapo,
pués entonces te ponen un tlo feo, una colonia que huele bien pués parece que vaya a oler
super mal...

E: PERO ESTE TIO FEQ ¢ PENSAIS QUE LIGA?

E: Si, yo crec que por llevar la colonia, que es algo ridiculo.

R: Pués ese tio no liga por mucha colonia que Heve...
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E: perc en el anuncic si, por eso, que es ridiculo.

E: Y EN LA VIDA REAL ¢(LIGARIA UN TIO ASI?

(HABLAN TODOS A LA VEZ Y NO SE ENTIENDE)

R: Hombre, habra alguna que si, contra gustos no hay nada escrito...

E: Claro, también es eso.

J: Claro, que no te guste a ti no significa que no tenga que gustarle a la gente, ¢ a lo mejor le
gusta la colonia pero no el tio.

R: Pero es lo que hacen, es como un anuncio que te estadn dando y luego te lo cambian todo, vy
dices: para qué vas a ver esto si te estdan comiendo el coco, ponte Canal + que no hay
auncios, por ejemplo,

E: Y también es eso, eso es importante, para que estas viendo anuncios si en Canal + no hay, _.

E: LO QUE MAS ME INTERESA HA SIDO LC QUE HABEIS DICHO DE LA COLONIA, QUE AL
PONERSE COLONIA PUEDE LIGAR O NO. ;VEIS LA COLONIA COMO UNA PARTE
DEL CUERPO DE ESTE PERSONAJE PRINCIPAL?

R: Claro, representa que si no fuera por la colonia pués no ligaria nada, perc entonces ya ...

M.J:./ Pero es que nc pega nada, la colonia es tape sexi, pero el tio por mucho sexi y mucho que
tal...no va a tener.

E: Y EN EL DE TITTO BLUNI, AQUI LOS PERSONAJES PRINCIPALES QUIENES SON?

tODOS: los tios.

E: Y LOS SECUNDARIOS?

TODOS: Las tias, las que estan abajo. )

E: Y POR QUE LOS DEFINIS ASI, POR QUE LOS PERSONAJES PRINCIPALES SON LOS ...

P. Pués porque son los que enfocan més, y supongo que porque son los que llevan la colonia,
son oS que ilevan la colonia.

R: Siempre los principales son los que llevan el producto.

E: Y PENSAIS QUE ESTA COLONIA FORMA PARTE DE ELLOS?

E: Si, y ademas es super directo, no querrds ponerte nada mas, parece que con ponerte colonia
ya vas vestido, ya vas a atraer...

E: Y QUE CREEIS QUE INTENTAN PROVQCAR ELLCS?

E: Pués atraccién supongo yo, vamos, con la colonia.

E: i¥Y LOS VEIS EXPRESIVOS?

RA: Que va, no hace ningun gesto, lo mismo que si estuvieran pasando un traje...

P:..) no, y con un traje seria mds expresive y todo, con los mavimientos que hay ahi ensefando
la ropa y eso, pero ahi no, lo Gnico que hacen es pegarse |a pateada para delante y para
atras, es que no hacen otra cosa.

E: Y ESTE INTENTO DE PROVOCACION PENSAIS QUE LO CONSIGUEN?

E: Yo creo que si, se ve en el gesto de las mujeres que hacen (Hace el gesto y genera risas)

R: ¥ del de levi’s no hemos hablado.

J: Es verdad.

P: Pués ves, ese tio para mi no es guapo, es atractivo, ese tio se ve cantidad de atractive, no es
un guaperas sino atractivo.

RA: Si, ahi con la barba de cuatro dias, el sudor ...

M.J: pero se ve un tio mayor, yo ya Io he hblado con mis amigas de que es un tio demasiado
mayor, no es gordo perc que ne, yo lo veo para gente un poco mas mayor de veintialgo o
asl

R: Claro, porgue cocacola light no se |a va a beber gente joven.

M.J:.7 Que no es feo eh?, perc que no me...

E: Pero qui2as por comadidad simplemente.

R: pero te mete un poco en un lio, qué estan mirando, a |3 coca-cola o al tio.

P: Lo que estdn mirando es al tio.

R: Pués en los demas anuncios cuando e dicen lo de tomar las medidas, te dicen que es la coca-
cola.

E: Ciaro, pero es que también te confunde cuando te dice la chica al final que chupa la gota, pero
por qué es, por 1a coca-cola o por la saliba del chico?

P. Pa mi que es por la saliba del tio porque se ven a todas las tias ahi cruzando las piernas,
tapando las folos de sus maridos..,

J: .. )claro, es verdad.
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P: No creo gue sea la coca-cola el tapar las fotos de su marido, vaya ...

RA: No, yo crec que lo que quiere decir es gue coca-cola light es un tio fuerte, no se...

E: Es lo de siempre, que por beber Coca-cola pués, pero no es tan directo, no se ...es que aqui
no creo gue la Coca-cola fight, no es un decir jvale?, no se como expresarlo pero juega un
papel importante y no sé verlo bien, ;sabes?, o sea, que no es solamente el tio y por beber
Coca-cola ya ligas, Coca-cola lihtg, creo que hay alge mas diria yo...porque podrian hacer
lo mismo con Coca-cola y no o hacen, lo hacen con Coca-cola light, con cero calorias, y
sSupongo que eso pues liene que tener un papel importante, no sé bien bien el qué.

E: BUENO, ¥ EN ESTE ANUNCIO ME HABEIS DICHO QUE ©S HABEIS FIJADQ EN EL
CHICO, QUE O3S HA GUSTADOD A ALGUNOS S Y OTROS NO...

P: Yo es que lo he encontrado atractivo.

RA: feo no era.

E: No, feo no era pero que no es un tio que te echas para atras, vamos...

J: Por que en el anterior también hay un currante pero que no...

E: Y EN LAS MUJERES ;0S8 HABEIS FIJADO?

P: No mucho,

RA: Que estan ahi y se estan quedando embobadas.

P. Yo me he fijado en las piernas de una tia cuando se han movido... pero que también eran
mayores y no me...

RA: ..} y la dltima se rie asi..,

: EN QUE CREEIS QUE ESTAN PENSANDO LAS MUJERES...

: Pués que en vaya tio__que a ver si lo pillan.

: Por un momente se olvidan de todo, como en el auncio anterior que se olvidan de todo y se

olvidan del papeleo y se van a ver al tio.

;Y POR QUE PENSAIS QUE HAN PUESTO A MUJERES TODAS SECRETARIAS?

: Eso es que es cantidad de machismo que te cagas, el que curra quién es, el tio, el que lleva
las cajas y todo el rollo, el que estd en secrelaria las tias, o sea es que yo lo encuentro de
algo de machisma o aigo asi.

: Si, pero es que ya creo que esto lo hacen asi porque esto es Coca-cola light y esto
generalmente quien toma Coca-cola tight porque tiene menos calorias pués son las chicas,
hay pocos tios que digan: esto lleva tantas calorias pues no bebo, entonces creo que es por
eso, por eso digo que la Coca.cola light es imporiante, y si no también lo podrian haber
hecho con Coca-cola, pero no 1o hacen y es por eso.

: IMAGINAROS ESTE ANUNCIO EN QUE TODA LA OFICINA ES DE HOMBRES Y LA QUE
ENTRA ES UNA MUJER,

: pero entonces es lo que dice el Edu, los chices no van a anunciar Coca-cola light, porque
quién se lo beberia, porque claro, lievarian Coca-cola normal porque los chicos no miran. ..

1Y COMO VEIS EL TRABAJO DEL CHICO, DE UNA CATEGOQRIA INFERIOR © SUPERIOR
AL DE LAS MUJERES?

- Yo inferior.

- Yo también.

;Y yo.

RA: es que ademas ya se ve, el tio ahi todo sudado y todo echo polvo... y las otras alli.

E: Y AQUI EL PERSONAJE PRINCIPAL QUIEN SERIA.

E: Pués el chico, que es el que bebe la Coca-cola y es el que despierta, bueno, una, un interés en
las chicas, tanto sea en el fisico del chico como porque bebe Coca-cola y seria [0 mismo
que con el de Tito Bluni, que con el cuerpe o perque se pone colonia pués despierta interés
en las chicas.

R: O lo que quieren hacer con lo de la Coca-cola light es que los chicos también tomen Coca-cola
light...

E: .. también.

P:./ pero es que a mi la Caoca-cola light no me atrae nada, o sea no..,

E:..) ya, ¥y quizas de todos lo anuncios quizés es el que entiendo menos de porque sale ahi un
chico bebiendo, sabes, porque tampoco es el tipico caso claro de que por ponerte alge, por
beber algo ya triunfes, tampoco es eso,...

P: Claro, parque yo antes me compraria la Tita Bluni que beber una Coca-cola para atraer a las
tias, yo haria eso antes.

om «~Tm
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E: Claro, es que no es tan directo eso agui...

E: ENTONCES QUE ES LO QUE PENSAIS QUE ATRAE A LAS TIAS, LA COCA-COLA © EL
CUERPO?

E: Una de estas dos cosas es, 0 la Coca-cola o el cuerpo.

M.J../ pero es que en &l de Tito Bluni segin como ni te fijas en la colenia, te fijas mas en los tios
que en la colonia, y ya esta, pasas de la colonia...

R: Pero la coca-cola light ; para qué es?, para ponerte en forma.

E: Para no engordar.

R: Por eso te ponen un cuerpo cachas.

E: Y AHORA St FUERAMOS AL DE SPACEMAN EL PERSONAJE PRINCIPAL AQUI QUIEN
SERIA.

P: la chica.

R: El culo de la chica.

E: ¥ CREES QUE ESTE CULO DE LA CHICA INTENTA PROVOCAR ALGO EN LOS DEMAS,

R: Admiracitn.

P: se supone que si te pones eso pués tienes un culo que te cagas también.

M.J: O que te quedan bien, aunque a veces cuando los ves dices: que guapos! y cuando te los
pruebas ves que te quedan fatal.

R: pero puedes pensar: si le quedan bien a la chica me quedan bien a mi.

R: El otrc dia me comentd el Manolo, el de Levi's, que vino una tia muy gorda a comprar una
taila super grande y se la dejd el Manolo y &l mismo ya le dijo: yo de ti no me los compraria
porque te iran muy grandes. Y la chica le dijo: no, yo me los compro, porque a mi me
quedan bien, y se ve que le quedaban come una patada en el culo pero claro, eran Levi's y
ya...

RA: ...) alo mejor no tiene complejo.

R: No, pero tio, comprarte unos levi’s estando gorda, ;cdmo te va a quedar? Seguio que habria
unos pantalones que le quedarian mucho mejor que no unos levi’'s, unos levi's no son para
llevarios asi.

(HABLAN TODOS A LA VEZ Y NO SE ENTIENDE).

E....} ¥y no son los que mejor quedan, a cada uno les queda mejor un modelo diferente, pero no,
como los 501 son los que anuncian y & ese le queda bien pués a lo mejor,si, si, los 501 son
{os que mejor quedan porque lo dice la tele.

M.J: Si, pero si te los prugbas,

{HABLAN TODOS A LA VEZ Y NO SE ENTIENDE)

E: pero a lo mejor se prueba los 517 y les queda mejor, pero por no ser 501 ya...

P:....} pués yo es que solamente tengo tres Levi's y es que ahora mismo no se si son 501 o que
son, yo miro que me guede bien y punto, y tengo de otras marcas, o sea, a lo mejor el mas
barato es el que mejor me queda, no miro si es 501 o cosas de esas,

E: Y QUE PENSAIS DEL LUGAR DONDE ESTA HECHO ESTE ANUNCIO, QUE PENSAIS DE
ESTOS COLORES. .

R: para que le impacte mas al que lo ve.

M.J: Pués yo no se...

E: Yo no sé ni lo que es el Denim, pero bueno...no sé si es le material, no lo sé.

E: Y LO CUERPOS QUE APARECEN AQUI LOS VEIS DISTINTOS O QUE.

R: bueno, el tona de la piel, tal y como sale.

P: Si, el tono, el color.

R: Parece que lo que quieren es que te des cuenta de que no son de la tierra, que son de otro...

P:./hombre, un tio que coge la nave y todo el rollo...

R:./ si, pero es que puede ser de |a tierra de aqui a algunos afios.

E: Si, porgue eso es otro planeta o es el futuro.

RA: Yo no creo que sea el futuro si no otro planeta.

R: pero es que te dicen: los mejores de todo el universo, para que veas que no es en la tierra.

E: Si, eso quizas es lo que més te ayuda como...

E: Y EN EL DE MARTINI, DEL LUGAR, QUE OPINAIS DEL LUGAR DONDE SE DESARROLLA
LA ACCION.

J: Pués es un Casino.

E: Y AQUIEN PENSAIS QUE VA DIRIGIDO?
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R: Pués a la gente mas mayor, a la gente guapa, a la gente que Sabe, porgue un Martini
normalmente se lo toma |a gente que sabe...

P: Esto para mi es para gente mas mayor, porque yo nc suelo salir, a parte de que no me gusta. .

R: Claro, porque ti sales con tus colegas pero no te vas a un bingo...

P: Pués ya esta, chaval, lo digo por eso ... entonces ya no €s la gente que sale, es gente un poco
més mayor, porque genle como yo o gente que ronda Jos veinte o asi...

E: Cuando fuf, una vez a un sitio de estos, lo que bebian era Martini con Limén, y en cualquier
discoteca asi buena de estas, que solo he estado en una, pués la gente pedia Martini con
Limédn, que ya no se si lo hacian por el anuncio o no.

P: hombre, yo se de mucha gente gue lo pide perque les gusta...

E: Ya, yo creo que el anuncio no tiene nada que ver.

P: Yo creo que depende de si te gusta o no te gusta.

RA: Te compras un Martini de estos para hacer [a parida de...(hace el gesto)

E../Eso si que es verdad.

R:Claro tu te pides un Bayleis para hacer lo que hacen en el anuncio y después que te digan que
no.

E.... si, ya, ese que se lo van pasando y la dltima dice ;me dejas probarlo? y entonces le pega un
mormeo cuando se lo bebe.

P: Yo lo he visto hacer...

E:...) la tipica gracia.

P: Mola tio.(risas)..mucha gente se pide el Bayleis ahora, bueno, ahcra no porque ya se ha
pasado un poco €l anuncio, pero cuando salid, veias ahi a la gente con el mismo vaso.

E: Y VOLVIENDC AL TIO ESTE DE MARTINI, EL PERSONAJE PRINCIPAL ES EL, ;NO?, ¥
VEIS QUE INTENTA PROVOCAR ALGO EN LA TIA O PASA DE TODO.

E: no, porque €l cuando gana o se supone que gana en las cartas, se va, no va a reclamar el

premio que habia costado, simplemente es la tia que va y le dice: esto es tuyo.

: O SEA. QUE PARA VOSOTROS EL NO INTENTA LIGAR NI NADA ;NO?

El parece que pasa de todo, bebe su Martini, es un ligon...

R: Y hay gente que lleva gafas como el de Martini, de {a marca Martini.

E: PERO LO VEIS UN TIO EXPRESIVO O NO?

E: No, bueno, expresivo quizas si, pero no, pero tampoco gesticula mucho, no sé.

M.J: Hombre, se ve sensual lo de los 1abios y tal no ..

E: Eltio lo que hace son cuatre o cinco gestos contados, pero |0 que hacen son decisivos.

P: Y cuando hacen la apuesta no es el el que va a buscarla, es la tia la que va a buscarlo, o sea,
la tia es la que le dice que se guite |as gafas, entonces yo te pido esto, ¢no?, pero no es el
fio, es la tia la que va buscar eso.

E: ¥ SI TUVIERAIS QUE DEFINIR A ESTE CHICO LO DEFINIRIAIS DE SIMPATICO,
ANTIPATICO...

R: es que no sé tio, es que como no dice nada, pués no se ...

M.J: ...} 2 mi es que me parece indiferente.

P: Parece muy bacilén.

RA: El tipico guaperas.

R: pero es el tipico que va de “soy el mejor”, sabe que nunca le van a quitar (as gafas porque
siempre va a ganar, ¢ sea que,...seguro de si misme.

E: 817, PENSAIS QUE SU ESTETICA NOS AYUDA A DEFINIRLO SEGUROQ DE Si MISMO?

E: Si, porque va muy arreglao, va al minimetro, le sale un poquito por aqui el bianco, bien
peinado...las gafitas. .,

E: Y COMO DEFINIRIAIS AL DE BAKANAL QUE HEMOS DICHO QUE ERA LO CONTRARIO?

E: Tipico tio despreocupado...

P:...) que te partes el culo al lado dei tio ese, un cachondo mental, un lio que se rie de €l mismo.

RA: ..} sin complejos.

E: Y DE LA CHICA DE MARTINI QUE PENSAIS, COMO LA DEFINIRIAIS?

P: Una putilla.

R: 8i, es una buscona.

P: Va por el tio,

E:./ Hace lo que sea, primero que si gana se quite |as gafas para verle |a cara y después intenta
provocarlo...

&=m
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: 8i, pero es que ademas no sabes si gana, representa que lo hace por eso, porque no sabes si

gana, es una buscona.

Y EN SU ESTETICA PODEIS DECIR QUE ES UNA PERSONA PUTILLA O NO.

: No, es una tia arreglada y bien vestida,

: i fuera una que va ahi..., pero seguro que si fuese una chica fea no dirias que es una puta.

: 8i, pero es que la tia no tiene ningln reparo en quitarse el vestido.

:HAY UNA COSA QUE ME INTERESA, CUANDO HABEIS DICH! QUE St FUERA UNA CHICA

FEA NO SERIA UNA PUTILLA.

: Claro, porque no ligaria tanto,

: Claro.

: Claro, yo con mis colegas dicen eso; esa tia es una putilla ¢ por qué? - porque se enrolla con
un montén de tios. Los tios que se enrollan con las tias, dicen: que cabrén, comoe ligal, pero
las tias que se enrollan con muchos tios son unas putillas, las lias si ligan son unas putas y
los tios si ligan unos pedazo de tios. Sine ligas es porqu es fea y si liga es una putilla, eso
es lo que dicen en las discotecas y estoy harto de ir alli y todos dicen lo mismo.

© Y BUENQ, PASANDO AL DE NIKE, PENSAIS QUE HAY PERSONAJES PRINCIPALES Y

SECUNDARIOS EN EL DE NIKE.

: Es que aqui todos son importantes, no se puede decir que uno sea MAs que otro.

: Lo que quiere decir es que todos los que llevan Nike, todos son importantes, tedos, no hay uno

que seas mas que otro.

. Y A VOSOTROS A QUE 0S8 PROVOCA, A QUE OS INCITA?

: Pués a mi a correr, a hacer deporte pero porque méds 0 menos a nosotros nos gusta hacer
deporte, y Supongo que sera por eso, pero se o pones a gente que no le gusta el deporte y
se queda igual.

: PERO HACER DEPORTE PARA QUE, PARA ESTAR CACHAS O PARA QUE...

: pués por ejemplo.

Por disfrute.

: para estar fibrado. bueno, es que cada unc lo puede ver como. .,

A: Yo es que la haria para pasarmelo bien.

: no, yo he hecho eso de ir a cosrer por montafia y eso, no por caminos sino por montafia, contar
por montaiia y te lo pasa muy bien, te lo pasas cantidad de bien, agamandole en arboles
porque no llegas, hasta escalar en una catarata ahi sin nada y te lo pasas muy guapo, mas
de una vez hemas quedado y hemos hecho eso porque es muy guapo, por eso me incita
4no? el anuncio, dige venga, vamos a quedar otra vez y vamos a hacerlo {risas).

BUENO, Y LUEGO POR ULTIMO TENEMOS AQU| EL DE PEPE PARDO. ;VEIS
PERSONAJES PRINCIPALES ¥ PERSONAJES SECUNCARIOS?

: No, yo vec mas a las tias, a las tias més principales. Aqui solo se ve un tic, solo se ve un tio

ahi bailando, un tie sin nada arriba, selo con tejanos sofo, un tio que estaba cuadrado.

: Es que a éf como le gustaba mas pués quizés se ha fijado mas y yo creo que...

Y AQUI PODRIAMOS DECIR QUE ENTRE ELLOS INTENTAN PROCOCARSE UNOS A
OTROS?

: Si, podriamos decir que si.

1Y CON QUE FINALIDAD?

. Con la de sexo podriamos decir (risas) Si, yo diria que si, porque si ves a una tia asi con el
Bikini moviéndose que te cagas, y tal pués yo supongo que €s para eso, para incitar a los
demads.

Y A VOSOTROS CUANDO LO VEIS 08 PROVOCA ALGO7 O 4COMO LO VEIS CUANDG
VEIS ESTE ANUNCIO?

: A mi con ganas de ir a una discoteca y pegar unos botes.

: Pués a mi no me gusta, ya sé lo que no me gusta y no quiero que me guste.

RA: ..) y si fuera Ia gente esta con los pantalones bailando la misica esta que te gusta?

E

(
E

: Pués supongo que si, por eso digo que a él le gusta porque ponen la mosica que le gusta, y
que lo vec muy bien, pero que a mi como no me gusta pués no me he fijade ni me atrae,
que lo respetoc y muy bien (risas).

AMBIO DE CINTA)

: ./ Estabamos hablando de lo del cuerpo, de si juega un papel importante lo del cuerpo, y yo
creo que es io de siempre, que la television te centra un prototipo de cuerpo, de persona,
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parece gue todo el mundo lenga que esiar asi para triunfar o para ser... €s algo de ia
sociedad y eso es lo gue mas odio.

R: Si, pero eso es por culpa de la tele...

£: Es que si |a tele no hiciese eso pués ng, no pasaria...

R: ;Pero a ti no te gustaria estar asi como esos tios?

E: O sea, teoricamente si, pero no porque a mi me guste personalmente, por la tele de 1anto gue
me han influenciado, porque si saliesen tios delgados por la tele, td querrias estar pero
delgadisismo.

R: Nc, yo quiero estar cachas pero no porque fodas las tias “jah, que cachas!, no, porque me
gustaria a mi estar asi.

E../ Vale, exacto, para estar bien con ung mismo.

P../ Pero eso ya no es estar cachas, par mi estar cachas, que quieres que te diga, yo prefiero los
de Nike...

(HABLAN TQDOS A LA VEZ ¥ NO SE ENTIENDE)

E: Pero es que ves gue eso es algo natural, perc sin embargo les ofros..los ves mas
superficiales...

M.J: 8i, peroc esto es lo que vende, porque por ejemplo el Mark Van der Lo, ¢l modelo, vende
mucho y ese tio estd bien, vamos, creo yo, porque a veces lo hablas con [as amigas y lo
comentas, ya se que es una chorrada pero...

E: NO ES NINGUNA CHORRADA, TAMBIEN ELLOS LO HABLAN CON SUS AMIGOS ;NO?

E: Pero es que yo creo que esio es algo negativo de los anuncios, que pongan un prototipo de
cuerpos, es algo muy malo, por eso hay anorexia y eso, es aigo fatal, no s&. Hace un
tiempo cuando estaba Levi’s eran las chicas delgaditas con bastante cadera, y entonces
todas querian ser asi. Ahira todas son delgadas asi, sabes, no se, que la gente influencia
mucho y es malo y no creo que haya que tenerlo como modeio, que no, que estd bien pere
que no te fijes...

P: Es que ti has de estar en forma, agusto contige mismo, pero no estar agusto con los demas y
punto.

E: PERQO LA GENTE COMO PENSAIS QUE FUNCIONA LA GENTE, SE FIJA MUNCHO EN
ESTO C NO.

P: Supongo que todo el mundo pensaria esto, pero después cuando vamos a la calle pués
seguramente no.. porque estamos demasiado influenciados...

E: Es que aunque no quieras pués incanscientementie pués...igual gue todos nosotros ;qué nos
gusta?, pués la tia que mds se parezca a lade Levi's, a la de Martini..,

R:./ Pero si no te gusta no te gusta,

E:./ pero a ver, primeramente en que tias te vas a fijar?

(HABLAN TODOS A LA VEZ Y NO SE ENTIENDE)

E: ...} Claro, Rall, te da asco porque no ves tias asi en I3 tele

M.J: Pero Raut...

E: A ver, Raul, no te esloy diciendo que yo vaya a salir con una tia asi porque no lo voy a hacer
€n mi vida, perc porque, digo que, que inicialmente en quién te fijas, en una tia gorda o una
tia que se parece a la de Martini. Después cuando la conoces pués ves que la que se
parece a ia de <martini pués es mongo perdida, y la otra es super simpatica, v eso es lo
que suele pasar siempre, pero inicialmente cuando tu vas a una discoteca te sueles fijar en
las tias que estan bien, mas proporcionadas que inconscientemente son las que ves en las
revistas, las que ves en |os posters, por la calle en los anuncios, en la televisién, y que es lo
gque te mete la sociedad ...

R:./ pero que te iba a decir, yo veo una tfa y no digo si se parece a la de las anuncios...

E:./ No, hombre, tG no lo piensas, yo ne voy pensando, hostia, tengo que encontrar a alguna igual
que la de Levi’'s, la que tenga mejor cuerpo ... A ver, Radl, con las tias que has salido no
me diras que eran gordas ...

R: Hombre pero me gustan un poco mis que delgadas. ..

E:./ Mo, 5i a mi también...

R: ¥ no me diras que salen esas por la tele. .

E: ...} es que en la tele no salen deigadas, pero ti te vas a tiendas de ropa y lo que mas se ve es
ropa para lias pero asi (finas), y a mi eso no me gusta. Si ti te das una vuelta por tiendas
de ropa para tias te daras cuenta que son...
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(HABLAN TODOS Y NO SE ENTIENDE)

E: ...y sabes quien impone todo eso? La Claudia §. y todas estas estan imponiendo que parecen
anoréxicas, porque es lo que se lleva ahora, los modistos que son los que imponen la moda
entonces pués todo el mundo es lo que tienen que llevar y esa es 1o que tienen en las
tiendas, en las tiendas pués venden ropa fina y todos tienen que estar delgados. ..

P:/ No se si fue un modisto ingles que sacavba modelos anoréxicas y empezaban todas a
quedarse colgadas... un montén de tias... y todo por la moda, no por otra cosa, y se
maquilfaban asi como si estuvieran tope de echas polvo y drogadas...

E:/ A ver Radl, si tu por ejemplo los modistas disefian una ropa fina para ti, y entonces a las
tiendas lo que dicen es que si esto estd de moda porque lo hacen los modistos, pués vamos
a vender ropa estrecha fina, y si td vas a las tiendas y es lo anico que puedes comprar pués
acabaras comprando ropa fina.

R: Pero a mi si me dicen, esto esta de moda, y porque esta de moda si esto no me gusta. ..

£:./ muy bien, que vale, que puede pasar, pero si uno se deja influenciar mucho pués ... ti mas o
menos piensas eso y dices: no me voy a dejar influenciar por la tele ;vale? ..pero si no
fienes otra opcidn pués te tendras que comprar ese tipo de ropa :no?, no vas a ir en bolas
(risas}, que es lo que esta pasando en chicas, porque en chicos no hay tanta presion, pero
si no dirias: hostia, soy bajite,soy... no, Io digo por ti y por mi y no es el caso pero es que
las chicas lo sienten mas porque las modelos estdn méas de moda. Bueno, no sé si me he
expresado bien pero s eso...

E: Y VEIS DIFERNCIAS ENTRE LOS CHICOS QUE SALEN AQUI Y LOS QUE VEIS EN LA
CALLE?

M.J: Hombre las ves delgadas pero no, Es que a mi personalmente las chicas que salen en las
pasarelas no me gustan, hombre en la pasarela y eso quedan bien pero, cuando las
ves.. . que a lo mejor porgue soy bajita pero no...

BUENO, PUES POR MI ESTO HA SIDO TODOC, YO NO TENGO NADA MAS QUE DECIR.
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111.8. Entrevista H: Noies Estudiants

ENTR: QUE OS HAN PARECIDC LOS VIDEQS? HABLEMOS ASI EN GENERAL

S1: los anuncios que los recuerdas que ya hace tiempo que los has visto y que te acuerdas de
ellos

ENTR: HABLAD MAS ALTO SINO SERA DIFICIL QUE LUEGO LO PUEDA OIR

(risas)

51: si porque cuande los ibames viendo...

S2: el de la Cocacola light (risas)

S1:si

ENTR: ;QUE PASA CON EL DE LA COCACOLA LIGHT?

$2: que el chico esta bien esta presentable {risas)

31; este anuncio lo gue me hace gracia a mi es que pienso que todo el mundo se ve identificado
en la reaccion que tienen las mujeres ./ (...

82: si

S81. ...) pienso que una u otra nos sentimos identificadas

ENTR: ¢/QUE ES LO QUE PIENSAS TU DE ESTE ANUNCIO?

S3: bueno lo unico que piense es que aparece un... un chico bien (risas) y...jcaray! que esta muy
bien ¥ que es diferente, nada mas

£2:a mi me gusta mucho el detalle de la foto que esta muy guay

S3: si

(risas)

ENTR: ;LA FOTO DE QUIEN ES?

S2: del marido

ENTR: ;HAY ALGUNO MAS QUE OS HAYA LLAMADO MAS LA ATENCION APARTE DE ESTE
DE LA COCACOLA?

S52: el de... este... el de la colonia

S1: ah que no se te ha quedado el nombre

S2: si {risas)

83: a mi me ha gustado mds el de las sirenas

S4: si

82: amilo que me gusta es el pelo de la tia, €! color de la piel me pone nerviosa

83: pero esto esta heche como por ordenador no

82 si

S1: si y las imagenes de fotos ./

S2: el que no me gusta nada es el ultimo aguel de las imagenes de la discoteca

{ un no generalizado)

ENTR: i POR QUE NO OS GUSTA?

85: no es muy agradabie de ver

ENTR: ; POR QUE NO ES MUY AGRADABLE?

$55: ay, no se, igual que el de la Cocacola lighl, no se, tiene morbo verlo este, no se *** g |a vez
que €5 muy 0scure se hace pesado de ver

51: si demasiadeo pesado ¢ verdad?

S4: yo lo encuentro un anuncio barato, me ha parecido a mi, como si fueses con esos tejanos y
venga, ademas con esas tias tipicas de discoteca de mal rollo, venga a muerte

S53: yo esto supongo que es asi por que todas llevamos mas o menaos el mismo rollo

$2: si vale pero es porque {enemos otro gusto de estilo de musica

ENTR: HABEIS HABLADO EL DE TITTO BRUNI, ; 0OS HA GUSTADO?

{risas)

$2: hombre

53: a mi no me gusta este anuncio, sinceramente, lo encuentro muy tonto pero tonto no se...

ENTR: EXPLICATE

$3: precisamente una persona pasando sin ropa por una pasarela ya me diras que tiene ./

S2: pero lo dice al final, ;no?, “No podras ir sin.." ./

53 si pero es que yo o sigo encontrando tonto, rebuscado pero a la vez tan simple, no se no me
gusia nada
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S1: lama mucho |a atencidn (risas)

82: si porque te miras el primer anuncio y no destaca tanto (risas) no se

ENTR: ; A TI TE LLAMA MUCHO LA ATENCION?

$52. si hombre es gue ver a unos tios alli en a pasarela que estan sin nada pues ./ {...

S1. parece que alucinas

$52: ...) la primera vez que lo ves igual que el de Martini, |a primera vez que lo ves... a mi me
gusta porque esta historia siempre es diferente, ¢no?, y siempre lo miras y tal pero después
ya no...

S1: no el de Martini los personajes si que no tiene mucho que ver que sean guapos, ¢£no?, pero
aqguel que ha dicho S2, sin tios guapos no, no tiene gracia

S4: y el pimer anuncio, aquel... el del Canal Plus... ¢s un poco discriminador aquel anuncio, ;no?

S5: aquel anuncio se estan burlando

31: si

5S4 que muchas otras buenas colonias que... *** hacen el ridiculo, segun mi punto de vista y ahi
un tio tope de feo con unas tias tope de feas y... no se

ENTR: ;Y COMO SABEIS QUE SE BURLAN?

S1: primero por la composicion del anuncio porque ya por si S ve gue no es un anuncic serio, o
sea que va lo hacen...

S3: por las caras por los gestos ./

&1: cuando Io ves ya sabes que algo vendra después, ;sabes, no?, que aguello no puede ser todo
el anuncio

83: porque el tio es muy feo

(risas)

82: esta hecho un palilllo

S1: mas que nada porque al decir esto lo que sea, tu imaginate, el labio lo que sea, parece que te
rias de &1 (.

52: si (risas)

S1:...) mira que te regalo ¢no? que se pone...

ENTR: EN CUANTO A LA HISTORIA DEL ANUNCIO ¢ CUAL OS HA GUSTADO MAS?

51: ;como que el argumento?

ENTR: Sl LA HISTORIA COMO SE HA PRESENTADO EL PRODUCTO

52 el de Martini, ino?

S55: el de Martini si

53: ay, yo es que "™ yo es que le tengo mucha mania, no se, desde el primer dia ya encontre
este gesto del labio tonto, ay no se...

55: el de l1as sirenas, ino?

53 este si

§2: este si, esta guay

$1: a mi el que no me gusta nada el de las sirenas

33: no se, yo lo encuentro muy magigo

51: a mi mucho el de Cocacola light

S5: ah pues a mi no me llama mucho ...

§1: a mi el de Cocacola si que me llama... a lo mejor es por eso de musica y todo... yo es que el
de la Cocacola lo encuentro super sencillo y muy bien buscado, 2no?, nose, una escena
cotidiana ;/no?_ £l de martini lo encuentro un poco mas ./

52 es més sofisticado

51: si, en cambic este esta bien,;no? porque te imaginas a tu madre en la oficina ./ (.

(risas)

S1: ...} la mato (risas)

52: no, esto no pasa

ENTR: MUY BIEN, AHORA LO QUE HAREMOS ES MIRAR ANUNCIO POR ANUNCIO.
ANALIZAREMOS CADA ANUNCIO POR SEPARADO, EL PRIMERO ES ESTE DE
BACANAL, (LA FUNCION DE ESTE ANUNCIO CUAL PENSAIS QUE ES? ;QUE
PRETENDEN CON ESTE ANUNCIO?

53: que te lo cojas con humor porque después es otro producto el que te quieren vender, Sno? el
de Canal Plus, entonces para que te rias un poco para que le cojas un poco de morbo y
tuego digas “ah mira el tio este... lo que esta haciendo que cachondo, ino?”
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S1: yo creo que, yo creo que, yo Creo que no va por aqui el anuncio, yo creo que es porq ue que
que te des cuenta de, de las chorradas que ves en los anuncios, SUPONZo (ue es porque en
el Canal Plus ./ (...

52: y que en Canal Plus no te ponen

§1: ...) exacto, enrealidad es decir fas chorradas que vemos y preguntqmos ;en realidad esto
puedes llegar a verlo, &s que al final te sientes mal y todo, madre mia

83: ¢ éé es como en los anuncios??? que les estas dando la razon, ¢no?

ENTR: IiNTONCES, LA CRITICA LA BASARIAIS PORQUE VEIS UN TIO DELGADQ Y QUE
MAS?

S4: porque es un anuncio tonto

S1: porque es muy exagerado, o sea, las mujeres arafiando las paredes./ (...

$3: lo tipico

$1: ...} esto un poco mas fino hubiese sido sensual y todo, ;£ no?, pero asi... |0 mata, 1o mata o sea
que se burla

S4. si, o sea que otro anuncio igual que este pero hecho de otra forma pudiera haber quedado
muy guapo, ino?

$1: no y que le falta un poco mas de seriedad, ;no?

$2:si exacto, que se ve muy asi (risas)

€1: es que ademas que no es muy agraciado, a parte io hacen parecer ain mas feo, y ya ves
que...

S5: si claro porque fe hacen hacer unos gestos muy feos que lo destrozan

ENTR: Sl TUVIESEIS QUE ASOCIAR UN OBJETO A ESTE PERSONAJE ;CUAL SERIA? O
ALGUNO QUE LO HICIESE EXTREMADAMENTE FEQ

S1t: las gafas

ENTR: ;QUE LE PASAN A LAS GAFAS?

S1:que las gafas. ay, es que esto también es dificil... es que la S4 también lleva gafas (risas) (...

ENTR: YO TAMBIEN

81: o sea, las gafas estas que lleva tan bastas que te hacen parecer ./ (...

83 a mi me recuerdad a Waody Allen

$1: ...) @ un chico que no tiene mucho exito

ENTR: ¢ ¥ VOSOTRAS QUE PENSAIS?

85: asi 1a vestimenta como muy... si (...

S3: es que le va grande y todo, le baila

85: ...} como si quisiera ser elegante pero a la vez lo hace feo

ENTR: (Y ESTE ANUNCIO A QUIEN PENSAIS QUE ESTA DIRIGIDO A QUE POBLACION?

54 para gente ya mas grande

S5 si yo también creo que para gente mas grando porque por ejemplo nosotras tampoco
pedriamos tomar esta decisidn

S2: lo unico que le puedes decir es “mama...

S1: si también no...

S3: pero yo creo gue seria también, a lo mejor... 0 sea yo creo que si fuese para gente de nuestra
edad lo habrian hecha de otra manera

S1: si exacto, porque aqui no parece el tipico padre que la crisis de los cuarenta que dicen , ,na?
que te hace mas atractivo, no parece un poco esto... no o sea el chico joven no... o sea es
que no se como decirlo... que, que puede, o sea este hombre es para la gente grande o sea
que no vereis un chico... 0 sea ¢que identificais mds con un amigo nuestro o con nuestro
padre ?

$3: con nuestro padre, sno?

ENTR: PASEMOS AL OTRO AQUEL QUE TANTO, TANTO ./

S2: hombre, tanto, tanto no, pero es que llama la atencidn (risas) no me digais que no

51 un poco salvaje

ENTR: BUENO TU YA ME HAS DICHO ANTES PORQUE TE LLAMA LA ATENCION, PORQUE
APARECEN CUERPCS DESNUDOS DE HOMBRES (...

52: si, si (risas)

ENTR: ; Y A VOSOTRAS?

S1: y a aparie el atrevimiento que tiene este anuncio, ;no?

S3: si esto si, si...
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ENTR: ; ATREVIMIENTO POR QUE?

S1: poruge se tiene que tener narices para salir en una pasarela tal como... tal como han salido,
&4No?, mas que nada poruge te sorprende jno?, porque s una cosa que puede ser que no
la veras, ,no? segan como. ..

ENTR: ALGO MAS QUE OS HAYA LLAMADO LA ATENCION

84. las miradas de las mujeres ahi escondiendose

52 las miras de las mujeres, es que hay miradas muy bonitas

85: si

ENTR: (QUE PARTE DE LOS HOMBRES CONCRETAMENTE ES LA QUE MAS OS HA
GUSTADO?

$3: a mi el hecho que se tiren la colonia ./

S5: ya en los pectorales

51: a los pectorales si

ENTR: ANTES HABLABAIS DE LAS MUJERES ;QUE PASA CON ESTAS MUJERES?

S4: son como, son muy elegantes, ;no?, son aguello... ./

S2: para estar en un desfile de estos parecen mujeres ricas, ;no?... miradas a muerte

54 si miradas a muerte

S1: ademas es que te enseiian trozos y te quedas asi mirando diciendo “;hasta donde
essefaran?” . ;no?, es asi como...

35: si

ENTR: s PARA QUIEN PENSAIS QUE ESTA DIRIGIDO ESTE PRODUCTO?

83: basicamente pienso que para... ./ (...

£1: los hombres

$3: ...) no, no para la mujer que regale al hombre /(...

$2: si, 8

$53: ...) mira que guapo que eres que estaras asi con esta colonia tan sexi (...

82 si, seguro que Si

S3: ...) si porque al final quien acaba comprando la colonia es la mujer, para regalar, porque yo
por lo menos a mi padre nunca ke he visto que vaya a comprarse colonia para él

S1: si, 5i o5 verdad

ENTR: ;PARA QUE TIPO DE MUJERES? ;VOSOTRAS POR EJEMPLO 0S VEIS
COMPRANDQ ESTE TIPO DE COLONIA?

£3: a lo mejor un poco mas grandes pero muy poco

$5: de nuestra edad o de veinte o asi

$2: si que ya tienen pareja estable y asi, claro porque para regalar colonia no se la regalas al
primero que pasa ./

S4: pero esta colonia tiene que costar un ojo de fa cara yo no le regalo a mi novio

S2: hombre depende

84: si estas muy enamorada si

(risas}

ENTR: © SEA QUE ;(PENSAIS QUE ESTA DIRIGIDO PARA LAS MUJERES?

$4. si y desde mi punto de vista para una mujer mayor, pues de 20 a 30 afios

$2: bueno no son tan grandes eh? (risas)

S4: bueno ya pero que comparadas con hosotras no

S1: bueno, yo a mi abuela comprando esta colonia, la verdad, no la veo yo

{risas)

S3: pueden haber

ENTR. ¢HAY ALGUN OBJETO ALGO QUE /

S3: a mi me ha gustado la tonalidad que esta como con colores muy oscuros , muy calidos ./

§1: si muy calidos, con colores muy calidos, yo también me he fijado

852: si

S4: las miradas en un primer plano, aguello que solo ves lo ojos y ya esta, ohhh, a mi me gusta

53! si comao si fuera un lugar intimo

S1: si ademas que se confunde yo es como si ahora, recuerdo el anuncio y es como si las caras
se cayesen

52: 1as caras de ias chicos no se ven, gverdad?

S3: si pero poco
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S1: es como muy abstracto, ¢verdad? muy a trozos, muy extraio...

35 es que lo que llama la atencion es el cuerpo que adn no... no se ensefian partes del cuerpo
del hombre que no se ven nermalmente... bueno... el cuio (risas) ...y |05 pectorales

ENTR: DE LAS MUJERES ;03 HABEIS FIJADO COMO IBAN?

S4&: iban con sombreros

S4: con sombreros y redes por aqui

§1: ay, yo no me he fijado

S4: muy maquilladas y 10s 0jos muy llamativos

ENTR: PASEMOS AL SIGUIENTE QUE ERA EL DE LEVI'S ;QUE PASA CON EL DE LEVI'S?

S2: 5i el de Spiceeman. La musica la musica es muy guapa

ENTR: BIEN HASTA AHORA NO HABIAIS HABLADO DE LA MUSICA

52: si 85 que es muy de moda

81: la segunda vez que lo has puesto yo estabha esperando mas escuchar la musica, mas que ver
el anuncio

S3: yo también

S5 es que es un musica que engancha, jho?

S2: si bueno es una musica que se puso de moda, o sea salio el anuncio y después se puso de
moda la musica

S3: si porque es un tipo de musica que se oye por ahi ***

$2:. si bueno igual que las musicas del radical y todo eslo, las musicas se oyen

ENTR: Y APARTE DE LA MUSICA ;QUE ES LO QUE MAS OS HA /

$3: que esta hecho con ordenadar, la chica cuando sale a mi me serprendio muchisimo, pam

S2: a mi no me gusta, no me gusta su pelo el peio que lieva

ENTR:¢POR QUE? ; QUE PASA CON EL PELO?

S2:. demasiado oscuros, demasiado... ay no se, no me gustan

$3: a mi me han gustado mucho

81: yo me acuerde del tono piel, me he quedado, blanco, blanco, blanco

83: me encanta

82: no es como un tono plateado, si es que Ia tia tiene un, tiene un.... ./

51: a mi es que este tipo de anuncios me deprimen (...

(risas)

§1: ...} no en serio, no me gusta que representen el futuro siempre igual, no se, es que tienen una
vision muy negra

ENTR: ; QUE PASA POR QUE ES NEGATIVO ESTE ANUNCIO?

S1: porque me da rabia que todos los anuncios y peliculas del futuro siempre se basan en lo
mismo, ;no?, siempre parece que, que estemos predispuestos a ir hacia aqui, que
deseemos... yo no quiero un robot en casa

{ risas)

ENTR: VALE PORQUE S| INTENTAMOS VER CUAL ES EL ARGUMENTO DE ESTE ANUNCIO
LCUAL ME DIRIAIS QUE ES?

53: que la moda esta en esos pantalones que son del futura,; no?

S4: exacto es que mas arreglada ya no puede ir y en e} futuro

ENTR: ;HAY MAS PERSONAJES QUE LA CHICA?

52: la chica y hombres que se lo miran, es como una especie de, le da las lHaves, es como una
especie de chofer que le da las llaves y le dice que me lo aparques, ;no?

$3: a no se yo los veos como unos viejetes, aqui llego yo con unos jeans y vosotros..., no se,
como de la generacién pasada

35: yo lo entiendo como diciendo * si los ves ves a buscarlos con la nave®, no se

S2: ay, no se

(risas)

$2: cada uno se monta su version... y después aquel tio que se 1o queda mirando asi ./

$5: agquel tio yo no lo entiendo yo no se que hace ahi

$2: no yo no le entiendo tampoco

S4: esta regando las plantas, 4no? esta con un cacharro en las manos asi

$2: (risas) si,si, si parece como si estuviese regando las plantas

ENTR: ¢ OS HABEIS FIJADO EN MAS PERSONAJES EN EL ANUNCIO?

2: la tia
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S4: agqueHos que estan sentados en |a calle que se Ja miran

33: si aquellos que van con ef monopatin y con los pantalones amplios

$5: ay no o he visto

52 ay yo tampocao no me acuerdo

S85: no me acuerdo de esto

ENTR: A PARTE DEL CABELLO ;QUE HAS DICHO TU QUE 0OS HA LLAMADO MAS LA
ATENCION DE LA CHICA?

$3: que lieva unos sostenes como muy pequefios y lo gue se marca bien bien son los pantaiones

S51: si yo también me he fijado

S2:no lleva tirantes... es que lo primere que sale de la niebla son los pantalones, salen como
huellas

S5: y puede a lo mejor me ha parecido a mi pero lo que sale después de los pantalones son los
pechos de la tia... si despues de los pantalones son los pechos de ialia, ;no?

ENTR: PENSAIS QUE ES UN CUERPO NORMAL?

$3: hombre, es un cuerpe envidiable (...

82: si es verdad

83: ..) si porque esta muy finitia, muy finita y ademas muy delgadita, como cada vez que sale™*

S1:si

ENTR: &Y ESTE ANUNCIO PARA QUIEN PENSAIS QUE VA DIRIGIDO?

S4: bueno para nosotras

S3: direclamente a la chicas de nuestra edad

54 si sobretode... si es que site gusta esta musica aun te gusta mds, ;ne?. Asocias esta musica |
la asocias directamente ./

S2: si chicas que quieren ir a la ultima pero jovencitas, o sea de nuestra edad, no...

83. no s0lo de nuestra edad sino que de nuestra edad hacia abajo

$2: si exacto... si porque parece que quieran decir(_..

85 si jovenes

82: ...) parece que quieran decir que si te los pones pues mira que guapa estaras, yo que se...
pero yo no ta encuentro guapa, ;eh? (risas)

81: la gente de nosotras hacia abajo sera la que llegara a ser joven ;,no? en |a hipotetica, en |a
hipotetica edad esta del anuncio, £ no?...0 sea los demas cuando ileguen ya no...

ENTR:BUENO VALE, PASAMOS ALOTRO QUE ES AQUEL DE MARTINI

51: este se ha hecho mitico eh, ¢ sea el gesto de los labios... /(...

£3: 0 sea yo le encuentro

$1. ...) 0 sea que es un mito, 0 sea yo creo que nos reuniremos de aqui a cuarento afios alguno
hara esto con los labios y alguno recordarsmos el anuncio de “mira el de Martini”

53 eso si, porque recordar, pero hay dos bando con este anuncio al que le gusta mucho y el que
lo odia, y es que yo lo odio a muerte, 0 s5ea que es un anuncio que yo lo cambiaria

S1: este. ..

ENTR: ; PFOR QUE?

S3: no se lo encuentro muy superficial muy falso, muy chulo, o sea creido €l chico, o sea es que
me le encuentro por a calle y lo apaleo /(...

{risas)

53: ...) es que le tengo mucha mania, mucha marnia realmente

81: pero, ¢por qué?

33: lo odio

82: el primer anuncio de aquel, ;cual era?

S3: el de Capri, aquel que sale love Capri o una cosa asi

52: no, no, no habia otro

E4: si aquel de una mujer de blanco que salia desfilando

82: a si este

$3: no se este era aun como un poco, no se, hasta tenia un peco de picardia, pero no se ya tan
repetitivos y la mujer cen |0s gestos en los labios y 1a chica guapa, no se./

S1: no es tan guapa, el otro dia lo hablabamos no es tan guapa o que pasa es que va tan
arreglada

53: representa guapa

51: representa guapa
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£2: elegante

§1: y este anuncio es el que mas se ha.f

§2: sofisticada una tia de pelas que va con un tio viejo que tiene muchas peias

ENTR: ;QUIEN ES ESTE TIO VIEJO? ; COMO SABEIS QUE VA CON ELLA?

S$3: porque sale siempre, hasta lo quiere matar

82: si siempre sale un tio que hace asi como diciendo “ffo tu que haces que es la mia’

ENTR: ¢Y EN ESTE ANUNCIO HA APARECIDO?

S2: uy... si, si estaba vestido de blanco, estaba jugando a cartas

S3: si, si

ENTR: SI HUBIESE ALGUN OBJETO ALGO QUE ASOCIASEIS CON EL ANUNCIO. ..

S2: las gafas

S4 la copa

S5 si las gafas

§3: a pues yo el broche

(risas)

1. a mi también cuando cae el vestido lo encuentro un momenmtc muy bonito. Ademdas me
gusta porgue es un anuncio que no dice ninguna palabra, que te hace pensar

S2: 5i encuentro que la primera vez no lo entiendes porque te lo miras muy asi, ;no?, pero estas
esperando a que vuelva a salir para pillar 1a historia, ;jno?, a ver que pasa

S1: si, si

S3: y es un anuncio que pasa esto, que una vez gue te gusta te gusta seguirlo para saber como
sigue la historia pero nada mas una vez... (risas) es que le tenge mania a este hombre
(risas)

S5: yo creo que es un anuncio que cuando mas te lo miras més cosas puedes ver mas cosa
puedes...como mas detalles, como mas detalles que cada uno tiene un significado

S1: porque es ™ porgue este chico no es ni mucho menos el mas guapo que he visto en mi vida

$2:no, no

81: ...} es el morho y |a fama que le dan, ;no?... es gue realmente consiguen gue parezcan lo que
quieren. ;no?

S§3: hombre es que la verdad es que es esto, yo, yo...es que es tan jchulo!, 0 sea tan poco .f

S2: si pero las consigue a tedas, ;eh?

S53: buenc a mi no me consegquiria ni a la de tres

$2. no bueno pero a las tias que safen en los anuncios siempre las acaba por conseguir y deja al
tig rico asi ./

S3: si pero ¢qué tienen que hacer?, que han hecho el anuncio ellos

$2: bueno vale (risas), pero...

$4: si puedes ir a un sitio y un tio te puede hacer en cofia ahhh... quiero decir que tode parece una
tonteria pero todo esto llama la atencion

$3: llama la atencion porque tiene el significado del Martini

S4: tu con las gafas estas tipicas la gente dice me he comprado unas gafas iguales que las del
chico del Martini, no dicen me he comprado unas gafas de sol, dicen que se han comprado
unas gafas Martini

£3: si se han puesto de moda, si han conseguido muchas cosas con esto

ENTR: PORQUE &1 MIRAMOS EL ARGUMENTO TU DICES QUE PUEDES SACAR MUCHAS
COSAS... ¢ Y CUAL ES EL ARGUMENTOQ QUE SE PRESENTA AQUI?

S3: chico guapo va a un lugar hace un gesto y consigue a la chica la guapa

£5: estan en un casino y una apuesia el Martini y otra apuesta quitarse el broche. ../

§3: no, una apuesta quitarse las gafas

$5; ilas gafas?

53! si, las gafas que es cuando le hace asi, hace asi

$5: y la ofra se apuesta el broche

53: bueno ;le invita a un Madtini primero?

52: bueno si supongo que el Martini e da el toque de sofisticacifin, de decir, con este Martini,
&no?

55: ya es que si no &5 el Martini ./

52: ya pero es como decir “yo aqui con mi Martini y tal...
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S5: en estos mormentos Martini ;no?

S2: si, no se...

S4: y todos piensan que estan haciendo trampas, ;no?, en el pocker, porgue estan diciendo que
si tu te quitas las gafas yo me quito o otro, ;no?

ENTR: ; QUIEN GANA LA APUESTA?

54: el

52; él

83: o no porque nunca deja ver las cartas, es como decir incluso ./ (...

S5: &l si f

83: &l 5i pera Ia chica hace asi “ahhh” y ganas pero es un movimiento muy... ¢ganas o quiero que
ganes?

82: exacto

83: nunca deja...

ENTR: ;Y HAY UN TERCER ELEMENTO AQUI?

S2: si entonces sale el hombre .. es cOmo Si estuviese muy cabreado

ENTR:§{HAY ALGO DE AQUI CONCRETAMENTE QUE NO O8 GUSTE? TU ME HAS DICHO EL
GESTO

S3:st s como muy grosero.... fambién el hecho que esta todo en blanco y negro y mira que los
anuncios en blanco y negro son bonitos pero este ain me hes mas desagradable

81: para mi es algo muy agradable ./

S4; pues a mi me hace sentir muy comoda este anuncie, algunas veces es como si estuviese
dentro ya./ (...

(risas)

S4: ..)) si a mi me gusta mucho

ENTR:,POR QUE PENSAIS QUE LO HAN HECHOQ EN BLANCO ¥ NEGRO ESTE ANUNCIQ?

S2: yo creo que el blanco y el negro siempre favorece mas

85: es como mas elegancia, mas distincidén, ;no?

ENTR: ¢ VOSOTRAS ESTE GESTO LO MABEIS VISTO FUERA DEL ANUNCIO?

52 si, si

$3: si pero lo haces en cachondeo a mi no me lo haras

S2: hombre

(risas)

S1: haber esto no lo habeis explicado nunca haber explicarlo

82: no, no, no me acuerdo (risas)

ENTR: ¢ Y LA MUSICA DE ESTE ANUNCIO?

§2: pues igual, jno?

S54: siempre s 1a misma...esla bien

§1: yo creo que es asi una musica, me ha venido ahora, como de nueve semanas y media muy
asi come ./

52. es elegante es...

$5: provocadora, ;no?

52: si

85: un poco intrigante, ;no?... cuando ponen la musica esperas que venga el anuncio y que
venga la misica

S2: pero no es ni mucho menos como la de Levi's que, que , la musica se te queda... o sea
acomparia las imagenes que son muy asi, que...

51 si pero que esta musica tu sola en ¢as escuchandola no...

£2: no, exacto

£3: a mi me recuerda a cuervos |la verdad /(...

(risas)

S3: ...) es como si me tuviese que poner al lado de alguien ahhh, quieroe decir identificandolo con
algo seria con un cuervo. . perfectamente

ENTR. ¢POR QUE, POR LA MUSICA PORQUE ES EN BLANCO Y NEGRO...?

S3: no se por el negro por la musica muche de brujas, ne se, no me ha gustado mucho. .

S4: a mi me recurda a Aigua o al AS de Copas (LOCALES DEL VALLES) tum, tum, tum, no se

ENTR: Y EL PRODUCTO EN S| PARA QUIEN PENSAIS QUE ESTA DIRIGIDO?
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$5: para todo el mundo, bueno para la gente grande que compra la tipica bebida para los
domingos y también para la gente joven que van a tomar algo a las discotecas y esto

S4: no yo lo he visto para asi, para ambiantes pijoteros

82 es que yo lo encuentro muy, muy sofisticado, yo o encuentro asi

£4: si gente asi de rollo patatero en la piscina

S2: ¢ para quedar bien no?... si si te tomas un Mardini quedas bien

84 no un vestido largo y un Marlini en |a mano y ya, y ya, puedes comenzar el fin de semana...
sobretodo si te invitan

ENTRE: MIREMOS EL SIGUIENTE QUE ES EL DE LA COCACOLA ;QUE PASA AQUI?

§2: ay, no se, muy chulo je, je

S1: este me ha gustado mucho, es este el gue me ha gustado mucho

S4; muy fresco

S1; ¢muy simpatico verdad?

ENTR: ; PERO QUE TE HA GUSTADO DE ESTE ANUNCIO © PORQUE TE HA GUSTADQ?

S1: primero que la musica la encuentro super idonea, ;no? ./ { ..

82: ¢cual es?

S1: ..) es un estilo musica que me gusta mucho /(...

83: parapa para pam pam, parapa para pam pam

$1: ...} después por la reaccion de las mujeres, por el chico también, o sea si si...

$2: el chico esta bien ,esta muy bien

S5: y también por el detalle aquel que lo tienen todo super controlado mirando la hora, que ya
saben a que hora viene, ;no?

82! si, si, una se desabrocha la blusa, otra esconde la foto

ENTR: SI, PORQUE ;LAS MUJERES QUE HACEN CUANDO SABEN QUE LLEGA?

S2; se preparan

S3; se amveglan lututtuit {risas)

55 a ver si pueden estar atractivas para él

51: lo que es una pasada es (0 del final de todo 7 (..

82: la gotita

81: ..) Ia gotita

ENTR: (LA GOTITA ESTA ULTIMA DE QUE ES?

$5: de la saliva del tio

ENTR: VEO QUE LA ADMIRACION POR ESTE CHICO ES UNANIME ,QUE PASA CON ESTE
CHICO?

S54: que es el deso, ;no?, como la Cocacola, no se

ENTR: ( QUE ES LO QUE MAS OS HA IMPACTADO DE ESTE CHICO?

$4; pues que esta cuadrado el tio, esta bueno, zno?

$1: si pero a mi me gusta porque no es el tipico guaperas... es muy sencillo

S4: no si y si va vestido asi muy sencilto ./

52: ;qué lleva?

53: lleva camiseta... y unos tejanos y. ..

31: y a parte muy despreocupado , ;no?, o sea que ofra en su situacién se aprovecharia cno?y
este no, este va pasando de todo... /(...

53 si este coge su Cocacola se |a bebe se va, deja las Cocalolas

S1: ) si y muy despreocupado

ENTR: DECISQUE ESTA CUADRADO PERO .SERIA UN CUERPO PARECIDO AL DE TITTO
BRUNI?

S3:no

82: no, no pretende esto

S1: este, el de la Cocacola es més probable gue te lo encuentres por la calle (...

82: si

51: ...) 85 muche mas probable ,¢no?

$2: yo, yo la diferencia que veo entre estos dos anuncios es que es la ilumingacion, la luz ./

S1: si el de Cocacola es muy claro, este el de Cocacola, ademas es que la bebida es refrescante,
ino?

33: ademas es que es en una oficina, no tiene més, es en una oficina normal, con gente nermal,
en una situacion normal
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ENTR:.QUIENES SON LAS QUE ESTAN EN LA OFICINA?

33: chicas secretarias

S54:las tipicas secres

ENTR: ;, MAS O MENOS EN QUE EDAD LAS SITUARIAIS?

83: entra treinta cuarenta

34: no pero hay una que es viejeta

B1: si y me gusta porque no son chicas guapas, ;no?, pero estan muy bien arregladas muy...

S53: de trabajar en ta oficina

S1:si

ENTR: ;CUAL ES EL PRODUCTC AQUI?

S2: la Cocacola

S4: no, {a Cocacola light

ENTR: (Y ESTE PRODUCTO PARA QUIEN PENSAIS QUE VA DIRIGIDO?

S4: para personas jovenes otra vez ./ (...

$3: y no tan jovenes

$4; ...) que van a cuidar el cuerpo

S2: tanto para chicos como para chicas, creo que... el chico que lleva las Cocacolas es un chico
pero se las lleva a las chicas, no se

$3: pero es él quien se |la bebe

82: vale

$1: lo que no sale es que en todes los anuncios, por el de la colenia, es como si te quisiesen decir
que "mira si te la pones seras como éI°, pero en cambio este anuncio, el de la Cocaccla, no
porque, no...esque... ./ (...

83: ™ ;¢ ipresentan??? cuerpos mas guapos porque es light, en cambio esto ./

$1:...) no, no pero me refiero a que, que, el de Martini mismo, parece que si te lc bebes te puede
pasar lo mismo,;no?, pero si bebes la Cocacola light que te puede pasar, 0 sea que te
puede pasar si aquellas mujeres no les pasa nada... que no se, que no se porgue gusta
tanto... es como si tuviese un mensaje subliminal, ;no?(...

(risas)

§1: ...) es que s eso, si el de Marlini te lo... mira siempre puedes pensar que te identificas con la
historia, ¢no?, pero imaginaas identificadas con una secretaria ; vaie?

83: hombre tu no sabes como acabaras tu vida

S1: si vale, pero ninguna secretaria le cogen el brazos tipo Fidel y Caballero / (...

(risas)

§1:..) y se te llevan, ;no?...es no, o qu eme gusta del anuncio es esto, es gque es bastante real, o
$€a Sera una cosa que cogiese a cuaiquiera de ellas

§2: si hombre (risas)

S4: yo una cosa que he notado, pero no se si esto tendra alguna cosa que ver con esto, pero que
parece mucho una imagen americana, ;no? porque este aqui no pasa, no vas nunca con
un *** de la foto. Yo personalmente donde trabajo ninguno tiene el retrato de su marido__ es
la tipica imagen de America, ¢no?, America, America, pam, pam la Cocacola

ENTR: MUY BIEN, AHORA VIENE OTRO DE LEVI'S, EL DE LAS SIRENAS

32 este no me ha gustado mucho a mi

51: este no me ha gustado nada, se me hace pesado, largo... y ademds que para ser un medio
acuatico, no, no, no... lo encuentro nada fresco no, no, ne que va muy pegajoso

S3: no que va, a mi me gusta mucho, muy magico, las sirenas... el mar (...

$4: si a mi también me ha gustado mucho, las sirenas, el mar ./

§3: ..} si, si, muy rapido, muy... ./

S2: yo las veo muy delgadas se les marca todo esto de aqui... a una... y no me gusta, me da
asco... mucho, mucho, demasiado deigadas

S5:yo no encuentro tampoce demasiado agradable de ver, la imagen del barco... [a primera
imagen si, la ultima tambien pero mientras estan en el agua eso no me gusta

53: a mi no se el hecho de que se de el golpe al principio en &l agua es muy romantico, nose me
gusta mucho

ENTR: DE HECHO S| ANALIZAMOS EL ARGUMENTO QUE ESTA PASANDO, £S UN CHICO,
UN BARCO...

$2: naufraga
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85: y cae al mar f

82:si ./

S4: las sirenas parece que le guieran ayudar pero lo que quieren es quitarle los pantalones

82 exaclo

S1: y parecen unas sirenas que que... que ademas de que no se |o pueden guitar es que una
sirena no se los puede poner nunca, las sirenas, ;jno?

ENTR: ;Y LA REACCION DEL CHICO COMO ES?

S3:, al principio pues "caray, estay aqui rodeado de sirenas’, pero cuando ve que le quieren quitar
los pantatones./

82: si, si ¢laro él se piensa que podrd , que podrs sacar algo de alli a ver si,coi, una aventura con
una sirena tu, pero, pero al final cuando ve que le estan quitandolos pantalones, que io
anico que guerian era loa pantalones, entonces el tio marcha

S4: pero es la tipica imagen de |a sirena que estan buenas y todo esto, 4no?, pues imaginate
como deben de ser los pantalones para que una sirena que esta tan buena se los quiera
poner

$3:hombre no tienen cara de buena aguellas sirenas

S4: ya, pero si pero ;i znormalmente??? las sirenas son muy buenas, dulces y toso eso, ne se

S53: no en Ia mitclogia las sirenas son bastante malas

81: no se , yo tenia, a lo mejor es que vi.., La Sirenita je, je, je

$53: las sirenas son perversas y ademas las sirenas no tienen cola

S4: esto es poruge tu has estudiado mitologia, pero la imagen que tiene todo el munde es...
hombre

S3:cualquier pelicula que veas siempre hay el canto de las sirenas los marineros que van y que al
fianl los acaban pelando

81: ¢ah si?

ENTR: EN LAS SIRENAS OS HABEIS FIJADO EN QUE TIENEN COLA, PERO TU DICES QUE
NO TE GUSTAN PORQUE TIENEN...

82: si se les marca todas las veriebras y aqui se les marca todo, en los pechos. ..

ENTR: ;Y EN QUE MAS OS HABEIS FIJADO?

84: muy delgadas

S§3: estan muy blanquitas

&4 y los pechos muy grandes

$3: noooo

S4: siiii y tanto

S2: los llevan pintados y los cuerpos eran de colores diferentes_ hay uno de color rosa, no se...

ENTR: AHORA NOS FIJAMPOS EN EL CHICO, ; QUE PASA CON EL?

85: el chico es guapo, si el perfil es lo que mas me gusta del chico, es mejor el perfil que la cara

$3: y la cara, es |lo que més me fijo

31: lo que estos chicos, lodos tienen més o menos la misma medida de pelo, mas ¢ mengs, .

53 no, no, todo es estandar

$1: si exacto como un prototipo, que tu ahora distin... que te los ponen de lado ¥y no sabes cual es
de cada anuncio, no lo sabes

$3: por el corte de pelo y punto

ENTR: (POR QUE ESTE ES UN HOMBRE EXTRACRDINARIO QUE NO TE LO PODRIAS
ENCONTRAR EN NINGUN SITIO?

$3: no,no, es un chico normal...que es un chico estandar

$5: que te lo podrias encontrar por la calle

81: hombre que se hace mirar

S2 hombre si que te lo mirar y dices “uy, este chico esta bien *, hombre todos te ios puedes
encantrar por la calle porque son gente de la calle, pero que...

S4: pues yo pienso que no y méas como los pintan, un chico s6lo en una barca en altas mar cque
pinta?, ;verdad que no?, pues ya esta esta hecho expresamente, ;no?, una imagen dificil,
no se

35: no, pero yo lo que decia era €l chico en si dejando de tado ;4.¢ el anuncio???

52. si pero te fo miras seh?

54 yo personalmente no he visto ninguno, no se, pero yo

52: porque no conoces a mi novio je, je,je
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ENTR: S| TUVIESEIS QUE RESALTAR UM OBJETO POR ENCIMA DE TODOS EN ESTE
ANUNCIO ; CUAL SERIA?

£5; las sirenas

$4; las colas

S$3; la dltima imagen que hace burrup y se va

S2: y los pelos

S1: el agua muy oscura, la veo como muy oscura

ENTR: { TE HA ABSORVIDO LA ATMOSFERA NO?

81: si demasiado o sea no me ha gustado... encuentro que la luz tendria que haber tenido mas
papel con un agua mas clarita, al menos a mi me hubiese gustado més...

$82: es gue estan en tenpestad, no se

S4: yo las sirenas encuentro

ENTR: ;Y LA MUSICA? AQUI NO HABEIS HABLADO DE LA MUSICA

52: si yo ya lo he dicho antes, s muy guapa , la ponen en el AS

§3: dan un golpe muy fuerte al principio se hace un silencio y cuando cae al agua es cunado
empieza a sonar la musica ./

S2: es la voz de una chica y es muy... claro es la voz de una sirena, €s 1a voz de una chica que
canta

81: pero no, no 5¢ te queda ;eh?

53:a mi me gusta més el ruido del agua que hacen

52: yo porque sabia que la ponian al As y tal

ENTR: ;QUIEN PUEDE COMPRAR AQUELLO QUE QUIEREN VENDER EN ESTE ANUNCIO?

$3: para nosotras, ¢na? para gente joven

85: esta dirigide a jovenes pero tampoco veo el... el... el motivo del anuncio que diga... que diga
“vaie esto es para jovenes”, ;entiendes?, que yo crec que yo veo que ¢¢¢va dirigido a los
jovenes??? pero no veo nada que vaya dirigido a los jovenes, ;no?

S4: jovenes no tan clasicos, §no? porque saon unos pantalones arrapados ;no?, que es un nuevo
tipo de pantalones arrapados que les dicen flith o lifht 0 no me acuerdo... a mi me recuerda
eso que no le pueden quitar los pantalones porque estan muy arrapados, ino? y todo el
mundo que lleva los Levi's son los clasicos fos 501, ;no? y en cambio aquelios eran los
ctros y por eso hacen asi un anuncic como mas raro

ENTR: oY SI LO COMPARAMOS CON EL ANUNCIO DELOTRO LEVI'S DE LA NAVE
ESPACIAL?

$4: hombre yo el otro lo encontraba para chica y este lo encuentro para chico

32: porque el protagonista en el otro era una chica y en este €s un chico 0 sea son pantalones de
tia

S3: hombre pero este 10 encuentro come mas de antes ./

$2: hombre hay pantalones de tio y de tia

§3: si pero siempre nos compramos &l de tio, al menos yo

82: yo también

$1: el de Levi's juega mucho a hacer lo de antes o lo de despues nunca /(...

Sisi

§1: ..} nunca identifica...nunca quiere identificar su moda con ningun grupo, ino? ni gente de
ahora, heaves, ni skins, siempre coge a gente neutra, gue viene del future... ./

§3: no se, yo lo veo come de antes, quiero decir, puede ser que el hecho de las sirenas, pero
mucho més de antes... el hecho de la barquita ..

S1: si los que hacian antes puede ser que fuesen mds, si lo eran més... aquel en que el chicova a
buscar a la chica y padre sale con la escopeta./

53: este era muy bonito

81 si

ENTR: AQUELLO DE LOS PRESERVATIVOS...

§3: si gue habian hecho el bolsillito justo para...

54: sah si?

82: si, sije, je

83: si, este bolsillito de aqui esta pensado para ios preservativos (...

(risas)

S3: (... este anuncio lo encontre muy bonito
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ENTR; PASEMOS AL OTRO QUE SON AQUELLA GENTE QUE ESTABA CORRIENDO

53; este no me ;g iha gustado mucho???

82: a mi si, a mi me gusta mucho los cuerpos atleticos y tal

85: si, cuerpos fueries, sin grasas y...

S2: me vienen ganas de estar ahi corriendo... ¥ la imagen aquella de |a huella que salpica, ino?,
noo, que sale una bamba... con una huella de un tio negro me parece, no se

$3: a mi lo que mas me ha gustado es ia puesta de sol con el arbol y todos comiendo, pero a lo
lejos, no justamente de cerca que se ve &t cuerpo

$4; pero no son cuerpos que se vean bien bien... ./

S2: son cuerpos de deportistas, de tios que ves en las olimpiadas alli, y cosas asi

81: jde que era el anuncio?

S2: de la Nike

ENTR: ;:AQUI HAY ALGUN PROTAGONISTA EN ESTE ANUNCIO?

$2: no, no

$5: hombre yo creo que &l... €l tio aquel... el negro rapado... rapado de pelo es el que mas te
Hama la atencion, ;jno? j;es el gue sale mas???

51: vuelvelo a pasar que yo no me acuerdo de esto )

ENTR: ; Y POR QUE ES EL QUE MAS TE LLAMA LA ATENCION?

S5; hombre es el que mas sale

§3: hombre porque sale sudado, no se a mi es lo que Mmas me llama fa atencion, asi sudados
todos

ENTR: ¢HAY ALGO, ALGUN OBJETO CON EL QUE OS SINTAIS IDENTIFICADOS?

$2: a mi me ha gustado la pisada... la pisada aquella....

$3: a mi el fuego de las rocas, aquello que por terrenos dificiles

51. yo lo unico que me acuerdo de este anuncic es un tronco {...

(risas)

S1: ...} te lo juro que de lo unico que me acuerdo es de un tronce... y asi como barro en la tierra,
&NO?, muy sucio

S4: el sudor

ENTR: ¥ A PARTE DE ESTE TIO NEGRO OS HABEIS FIJADO EN LOS DEMAS?

S2: hay tias

S55: ay, yo no las he visto

ENTR: ¢ Y COMO TIENEN EL CUERPQ ESTAS TIAS?

$2: o sea atletico, no esta delgadas, ias tipicas modelos... de las revistas... tienen un cuerpo,
tienen unas buenas abdominales, unas buenas piernas, se le ven unas piemas musculosas,
bueno tampoco son las piemas de ™

ENTR: ;Y LA MUSICA DE ESTE ANUNCIO QUE OS HA PARECIDO?

$3: musica para bailar

S5. no se, musica...

ENTR: EL ULTIMO ERA AQUEL DE LOS TEJANOS

81: el de ciberjeans

54: este no me ha gustado nada, nada, nada... que salian unas tias bailando asi, que se ponian
asi... no me ha gustado nada, nada

ENTR: PERO ¢(POR QUE?

S4: porque lo he visto muy barato, la palabra es barato, este anuncio es barato

ENTR: ¢ QUE QUIERE DECIR BARATO?

S4: barato quiere decir que no se han matado nada, quiero decir que han cogido una discoteca,un
tio bailando,cuatro quillas por ahi bailando, con todo el respeto del mundo, vy (...

53: muy puton

S4: si... y con aquellas caras que tienen alli de mala leche, de te voy a pegar una ostia

83: movimientos muy suntuosos pero a la vez desagradables

82: es que es un ambiente que a nosotrasno, no ,no nos gusta

53 a mi le que pasa es gue lo repelo, este ambiente no. ..

S2: si un dia o asi, pero no es el ambiente donde solemos ir yyy.... ver aquellas tias de "aqui estoy
yo' y empiezan a bailar en la plataforma y hua, empiezan a moverse... ./
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S4:parece COmo Si quisieran crear una especie de deseo, jno? “oh, mira esta tia" y yo la
encuentro todo lo contrario, “mira no te envidio de nada guapa, ni de ios pantalones, ni de
la Megatron donde vas, ni nada”, quiero decir, no se, lo he encontrado barato y ya esta

ENTR:;POR QUE DECIS QUE TIENEN PINTAS DE PUTONAS?

S3: no se, mira porque ./

52: porque son las tipicas tias que van a un... un sabado por la noche a una discoteca y se lian
alli... yyyy... y a lo mejor... se ponen (sabes? con los pantalones que le marcan, la
camiseta hasta aqui, elescote hasta aqui y la minifalda hasta aqui, y van encima de las
plataformas a bailar y a ver si ligan y a tirarse a todos los tios que se encuentren por
enmedio

S1: parece un concurso a ver quien da mas, ;no?

82! si, si es eso de voy de ligue |, ;no?

S4: y luego van con un pegote de maquillaje en la cara

S2: si llevan un dedo de pote, ahi... es que es poce natural es J (...

53: es muy oscuro y nada mas se ven los pantalones como... como si briltasen

52: ...} la imagen muy fea

ENTR: ; OS HABEIS FIJADO EN ALGUNA PARTE DEL CUERPQ EN CONCRETO?

33: el culo si, el culo que es hornble

35: yo las caras no las he visto

S4: yo si, yo he visto la cara de aquel tio en plan peligrosa.__ y una fia con trenzas

83: y de estas s5i que te las encuentras, ... se encuentran mucho

S4: si a estas te las encuentras faciimente ,eh? a mi no me gusta

ENTR: A PARTE DE LOS PANTALONES (HABEIS VISTO COMO IBAN VESTIDAS?

83: eran brillante como._ .

ENTR: LA PARTE DE ARRIBA...

S3: eran tops

S4: yo vueivo a repetifio hacen &l ridiculo, es como si quisieran hacer es que... mira no es para
despreciar 1o de aqui porque me parece que me parece gque es una marca de aqui lo de
Pepe pardo ;no?, no es para despreciarlo porque se nota que es de aqui ./ (...

(risas)

S4: ..)) hacen el ridiculo es la cosa mas penosa que ha visto nunca

S1: yo se por gente de nosotros 0 de menos de nosotros, abajo muy abajo, gente gue adn se
colaca :f

S3: hombre no te creas, porque de nuestra edad ain hay mucha gente que va asi

$1: mas grande que nosotros supongo que es porque *** en la cabeza

S3: es eso ™™, nosolras vamos mas, bueno, a locales asi como mas tirados, en cambio todos
&5tos que van ya a discotecas..,

S1: si pero piensa que la gente que va a estas discotecas./

$3: pero son gente muy asi

S2: las nifias de catorce afios que van alli con el carnet falso , ;no? je, je, je

81: es lo que he pensado alguien que no sabe bien bien que son las discotecas y va alli a la
discoteca tipica o sea. ..

S4. si, si Pepe Pardo y venga pa dentro

ENTR: ¢ LA MUSICA?

S2. horrorosa

S1: horrible

S4. que es charnega desde mi punto de vista, es que yo no soy mucho de este tema asi que este
anuncio dejemoslo estar (...

52: si yo también

S4: ..} es que ademas la imagen que quieren transmitir {a encuentro hasta negativa seh?

ENTR: ({ NO HABEIS ENCONTRADO NADA DE ESTE ANUNCIO QUE SE PUEDA SALVAR?

§2: nada, nada...

81: no y es que ademas./

S4: a lo mejor los pantalones no eran feos ;no?, pero...

S53: ya les tienes mania por lo del anuncio

S1: si es que ademas este anuncio perjudica, tu ves y les dices a tus padres que te vas a una
discoteca despues de ver este anuncio y es que no te dejan
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S4: y ademds es que se piensan gque vas a ir alli como una putona, con perdon

ENTR: ({PARA QUIEN VA DIRIGIDO?

53: para la juventud pero, una cierta parte de la juventud

S1: si muy selecte, muy selecto es este anuncic

85:si

S2: a lo mejor es que se piensan que todo el mundo que va a |as discotecas va asi

53; hombre es lo mas frecuente también

82:si

S4. ¢ cual era el lema de este anuncio?... a no se.... €s que vo si le tuviese que poner un nembre a
esle anuncio le pondri el de deseo, ;no? porque tanlo como lo han puest, ;no?, las tias con
aquellas caras de " {No me toques!”, pero ahi bailando ./ {..

S3: no me toques que aqui te espero

S4....) no se es que para mi es como decir “soy el deseo y no me tienes” nifia ni ganas

ENTR: LOS ANUNCIOS DE LEVI'S AUN SIENDO DE TEJANOS ;TAMBIEN SERIAN MUY
SELECTIVOS?

51: no es lo que te decia antes que es muy neutral que se basa en un futuro en un pasado y si lo
hiciesen en el tiempo de ahora, ves... se ha encontrado que han tenido que elegir o una
poblacién u otra, no ha podido ser para lodos... es que por narices si haces un anuncio de
ahora la gente tendra gue vestir de alguna manera... o tendra que llevar los pelos de alguna
manera.. y ya sabras m4as o0 menos porque ambientes se mueven. Si lo hacen de nuestro
ambiente, la gente discotequera no lo comprara, como ha pasado

83: si es que se hace muy pesade, muy radical

ENTR: ¢Y EL PRODUCTO PARA QUIEN ES?

S3: s mas para chicas

ENTR: ESTE ERA EL ULTIMO, AHORA HAGAMOS UNA COSA, SI OS TUVIESEIS QUE
IDENTIFICAR CON ALGUNO DE LOS ANUNCIOS ;CON CUAL SERIA 7

34. yo el de Martini, mira por donde, lo encuentro un anuncio muy comodo

S53: pues yo el de las sirenitas el de Levi's me encanta

S5 yo el de Martini también

51: yo una mezcla entre el de Martini y el de Cocacola... Cocacola pero con ei final de Martini
isabes?

S2: a mi me han gustado mucho el de la Cocacola, el de Martini también y el de Titti Bruni
tambien (risas) ay, no se... aunque & lo mejor el de Cocacola que es mas fresco Como mas
desenfadado

S4: el de la nave también sobretodo por la musica

ENTR. BUENO PUES YA ESTA
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1.9. Entrevista I: Estudiants de Psicologia

E: BE, ELS TROBEt ENTRETINGUTS, DIVERTITS? ENS PODEU EXPLICAR UNA MICA
PERQUE?

V: Home, divertits... no.

E: NO7

V: Diferents més que divertits.

E: DIFERENTS PERQUE?

V: Perqué mira, per exemple |'anunci de...la radio jo quan el vaig veure vaig flipar, qué collons és
aixo, i tot menys una radio.

C: Si, jo també.

V: Casualitat eh?

C: No saps ben bé qué és fins al final.

VeI bé (), i la resta pués divertits,

Q: Home divertit el del... canal+

V. ironic, és allg, una pel-icula de Grouxo Marx.

E: | PERQUE ES IRONIC EL DE BACANAL, EL DEL. CANAL#+?

Q: Bueno, perqué se n'enfoten del que fan els altres, amb un tio alia.

()

C: Exagera els recursos dels altres, no, ho fa tan evident que queda tan ridicul

O: A més a més amb el model contrari. .

E: CLAR QUEDA RIDICUL PERQUE JUSTAMENT NO ES EL MODEL QUE CORRESFON, NO?
QUINS ELEMENTS CREJIEU QUE POTSER FL FAN MES RIDICUL?

V. Per0 €s que més ridicul no, és simplement un anunci del capal+, per dir-te que no hi han
anuncis, llavors. .,

Q: /no perd la primera part

V: / perd no s un anunici de coldnia

M: No

L: Ja, ja, abans que surti I'nome que diu *esto és un anuncio” representa que

(riuen tots)

L: Si clar perqué surt el tio aquell que representa

C: ./ busquen I'anti I'anti tot per

L: ./ si, exacte no és el guapo que surt normalment i () és aixo.

©: No és com el dels Levis.

L: No.

E: QUINS COSSOS RECORDEU D'AQUESTS ANUNCIS? QUINS COSS0S US HAN QUEDAT?

O: Home jo els cosssos dels de la coldnia i més jo recordo la boca del tio del primer anunci del
Levis.

E: LA BOCA?

0O: Més que el cos la cara.

E: 8E US HAN QUEDAT MES AVIAT PARTS QUE COSSO0S C NO?

L: Home depén de I'anunci, et de Tito Bluni els cossos.

O Perd a veure, quina cara feien? Jo només me'n recordo de |a part del pit.

C: Quin el de Tito Bluni?

L: ja.

C: Quin és el que van ensenyant no?

V: Perd tampoc no es veia la cara, no?

O: si que es veia, i tan que es veia, bueno no m'hi he fixat, perd em sembla que si que es veia.

M: Home i el primer anunci, el dels texans, els texans que els enterren estava ple de cossos hi
havia part de tots la gent del carrer, &ll, la noia de la finestra, la parella que hi ha a dait a

V: ./ perd eren cossos?

O: Jo no m'he fixat en cossos, jo d'aquest primer I'dnic que m’he

(parien tots alhora)

V: O sigui, jo per cossas, en publicitat, pués els de ta colonia aquest, el de Marilyn tambeé, perod
C: Queé ens pregunteu per persones o ¢os cos?
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E: O SIGUI, TU SEPARES ENTRE COS | PERSONA O GENT |

V: Totalment, si si

E: | QUINA DIFERENCIA HI HA?

V: Doncs que un cos és per lluir i no implica que tota persona que tingui cos €l pugui luir, crec, o
algu aixi.(.) O sigui, quan m'heu dit no sé qué de cossos m'he pensat “cuerpo Danone”..
coses d'aquestes interessants, o sigui una alire complement de I'anunci, ni més ni menys,
crec.

E: O SIGUI QUE ES LO BIOLOGIC PER TU EL COS?

V: No és bioldgic.

{parlen alhora)

E: © SIGUI TU VOLS DIR QUE EN AQUESTS ANUNCIS HI SURTIEN ALGUNS
PERSONATGES QUE NO EREN SIMPLEMENT COSSOS, QUE (%)

V: exacte.

M: El de la radio, per exemple jo tan he vist cossos com no.

L: 1 el de Danone jo tampoc, veus gent alla saltant i aixd, perd no veus cossos, en canvi el de Tito
Bluni si, és la diferéncia.

V. Perd clar qué vol dir un cos?

E: AH, NO SE EL QUE TU ENTENGUIS, EL POTS INTERPRETAR COM VULGUIS.

O: pero en el de Danone aquest és mokt diferent del primer que feien, que alld si que surtien
C0SS0S.

L: Ne van a ensenyar més el cos com a

O:./ no tensenyen tan el tipus allo perfecte, t'ensenyen atlétic perd no sé, surten nens surten

C: 8i, perd també és molt maquiavélic perqué t'ensenyen ja el model de cos normal te I'associen
jaamb la idea de salut i d'estar sa.

V- Es que aixé ja no és tan cos-maco com cos-salut,

E: ALESHORES PEL QUE FA ALS PERSONATGES PRINCIPALS, D'AQUESTS ANUNCIS,
QUINS CREIEU QUE SON, QUINS SE US HAN QUEDAT?.

Q: A mi el de les ulleres de la Bacanai.

M: A mi també.

L: El nai dels Levis del primer.

C: la noia de I'Spaceman.

E: | PERQUE CREIEU QUE RECORDEU AQUESTS? PERQUE US HAN GRIDAT L'ATENCIO?

V. Perqué han sortit com a protagonistes més que res

C: Home, a part, 2 part que s6n els que els ensenyen més estona i te'ls enfoquen més.

V: Clar perqué quin és e! protagonista del de Onda Cero?

L: Aquell amb grenyes que surt tota I'estona, que el final esta aixi.

V: Bueno.

C: No sé de vegades et crida I'atencid aquella parella all dalt, també m'ha cridat I'atencid. | aixo
que res surt molt poca estina comparat amb

E: CONSIDERES QUE TE UN PAPER SIGNIFICATIU?

C: Home suposo que si, que per alguna cosa hi €s. No és del que primer destaca o que
consideraries protagonista, perd si que m’ha cridat 'atencic.

E: HI HA PARTS DELS ANUNCIS QUE SE US HAGIN QUEDAT MES?

L: Bueno jo per exemple el de Levis, la imatge aquella del quadre, aquell el recordes mott i per
exemple la part del final quan enterren i aixo si, peré no tant.

()

E: { QUINA SENSACIO ET PRODUEIX AQUELL QUADRE, O LA IMATGE AQUELLA?

(riuen)

Q. Home ddna protagonisme a la dona aquella, 'emmarquen.

C: Home fa una sensacié especial, no, 'emmarca, [a misica també para una mica i 65 com si hi
hagués una aturada, es queden mirant-se aveure si pots ser i no pot ser i just quan cau el
café tot s'acaba i

M. ./ es despesta

C: | ja posats a rebuscar, al final és com es trenqués I'encanteri no, aquesta mena de mirada gue
tenen es trenca, com si no pogués ser, i puja el quadre i el quadre quan puja és quan
emmarca a l'altra parella que aquests si que estan junts.
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V: Al pués jo no veig aixe. Jo crec que puja el quadre | és clar el zoom perqué |la noia perta uns
texans molt macos, no perqué, o si s la unica que portava als texans, com a minim nous.

C: A més la manera com va vestida ella ja s molt provocativa, mokt encarat molt a lo sensual i
fins i tot sexuzal no, que ella va moit escotada i la mirada com es miren no és una mirada
d'aquestes romantiquetes sind molt activa no..

(riuen).

E: A PART DELS PERSCNATGES PRINCIPALS QUINS ALTRES PERSONATGES RECORDEU
(.} DELS ANUNCIS?

V: Un nen.

C: Les noies de (*) del de la Bakanal,

L: El nen que déna patades a l'arbre.

E: A L'ARBRE?

L: Bueno, a l'anunci de Onda Cero, €l nen que déna patades a una planta o algo aixi.

C: A lanunci de I'Spaceman uns que hi ha afla asseguts bocabadats, mirant

O: ./ si, el que representa no, ¢ si &s el pare, que li toma les ¢claus del cotxe o de lo que sigui alld.

M: £l de, el de Tito Bluni amb totes les dones que fan 1a cara de, la cara de...

(riven).

C: Les dones gue es miren a la Marilyn. Té unes dones que se la miren aixi.

()

{riven)

C: No sé, és que lots els anuncis et donen prous elements com perqué et montis tu la ieva
pel-licula, suposo que una mica ja és el que volen, no?, jugar amb I'estética i que tu, thi vas
fent tot tu.

E: PERQUE AIXO QUE DEIEU DE LA MUSICA | TOT AIXO, QUINS ELEMENTS D'AQUEST
TIPUS QUE NO SON JA COSSOS O PERSONATGES US HA SEMBLAT QUE EREN
IMPORTANTS O US HAN CRIDAT L'ATENCIO?.

O: Home I'ditim, el de I'Spaceman aquest. O sigui, com els hi ressalten els ulls i tot aixd. Si esta
pintat I'anunci aquest. No m'agrada.

V: Doncs a mi la midsica m'ha agradat molt el de Danone, que enganxa moit bé amb I'anunci, no
sé, molta felicitat, molta cordialitat, amistat, oh que feligos que som.

C: Mundo perfecto si comes Danone, no?

V: Si, exacte, clar, i la musiqueta aguesta de fons m’ha agradat molt, no sé.

E: © SIGUI, CONSIDEREU ALMENYS QUE FEILS ELEMENTS AQUESTS TENEN
IMPORTANCIA, NO?

Tots: Si.

C: La musica per exemple de Tito Biluni, aquell mateix anunci (parlen alhora).

L: Si estd molt bé,

{riuen tots).

()

E: QUE EXPRESSEN ELS PERSONATGES PRINCIPALS CREIEU?

O: Es que depén.

C: Digue'n un per exemple.

E: NO SE, DELS QUE HEU PARLAT, DELS QUE SON PRINCIPALS PER VOSALTRES CLAR,
O DELS PROTAGONISTES COM DEIEU, O DELS PERSONATGES QUE US HAN
CRIDAT L'ATENCIO, CLAR, VULL DIR, NO SI’:‘ POTSER COMENCEU PER ALGUN QUE
HAGIU VIST CLAR QUE ESTA EXPRESSANT AQUELL PERSONATGE.

Q: Home, el primer, aquell anunci de Levis, va en plan de seduir, fa unes mirades i... no seé,
Després en canvi el de Spaceman, la noia aquella, si, va maca i aix¢ perd va més en plan
rebel em sembla a mi.

M: Si, és més de provocacid, de contrariar el pare.

{}.

C: La noia de la finestra per mi expressa molt desig.

E: | LA DE CHANEL, BUENO LA DE LA MARILYN, | TOT ALLO. QUE EXPRESSEN, O SIGUI,
TAN A VOSALTRES, COM CREIEU, PER EXEMPLE TU DEIES TOTES LES DONES QUE
MIRAVEN AQUELLA DONA, QUE CREUS QUE ESTA EXPRESSANT A LA RESTA QUE
LESTIGUIN MIRANT, O COM HO INTERFPRETES?.
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C: Jo veig que ella esta interpretant el mode! de feminitat, el tipic tipic, la dona aixi escotada,
sensual, i totes les dones de darrera que també van molt arreglades perd van molt
requetades, molt més tapades i la cara com se fa miren no és ben bé enveja perd

Q: ./ perd s'hi acosta

C: 3i, quasi &s una barreja entre reprovacid i enveja, una cosa aixi rara. (). Com en tot aquest
debat que hi ha ara, que si per ser femenina has de deixar de.. saps qué vuli dir, si per ser
dona has de reafirmar les teves caracteristiques o les amagues, sembla com si la Marilyn
estigués apostant per lluir €l tipus de dona dona i les altres haguessin optat per un altre
estil, no?. Es a dir Chanel 5 et fa dona de veritat, no?

L: Si, et transforma...

()

E: ES A DIR, CREIEU QUE ES POT RELACIONAR AQUELL PERSONATGE O EL QUE ESTA
INTENANT EXPRESSAR AMB LA SENSACIO QUE US DONA A VOSALTRES?

C: perdona?

E: Si. O SIGUI QUINES SENSACIONS O QUE US PROVOCA QUAN VEIEU ELS
PERSONATGES | EL QUE ESTANT INTENTANT EXPRESSAR? US CREA UNA
SENSACIO DIFERENT UN PERSONATGE D'UN ANNCI QUE ESTA EXPRESSANT UNA
COSA | EL D'UN ANUNCI DIFERENT QUE N'ESTA EXPRESSANT UNA ALTRA? QUINES
SENSACIONS US DONAVA ALGUN DELS PERSONATGES PRINCIPALS?

C: A mi, algun d'agquests anuncis em mosqueja. © sigui, quan els miro estéticament m’agraden
molt i m*ho passo molt bé i ric i els recordo i no puc evitar recordar-los, perd si, de vegades
em molesten una mica, no?

E: { PERQUE? COM QUIN PER EXEMPLE?

C: No sé, per exemple el de la Marilyn suposo perqué l'anunci es posiciona clarament a favor de
la feminitat d’aquesta, no? i em sembla que nc necessa'riament has de vestir aixi per
sentir-te be, no. El de Onda Cero em molesta perqué per exemple utilitza coses historiques,
que per mi tenen molta trascend@ncia i un significat especial i no sé&, et sents com traicionat
veient-les aqui en un anunci barrejades, ne sé, fa una cosa.. Les escenes de la 2° Guerra
Mundial, que penses, realment has d’anar a buscar aixd per cridar I'atenci?

V. | pergué no?

C: Des del punt de vista del publicista esta genial, perd a mi no sé perqué em molesta, potser és
irracional.

E: QUINA SENSACIO ET DONAVA A TU?

V: ES que aquest no 'he entés. No si, sabent que és d'un mitja d'informaci6 serids i tot aixé¢ pués
si, et parla una mica de les coses que passen el mon i que ells t'informen. | perqué no
poden posar un fet historic?

M: Es |a manera com ho posen. El fet d’agafar aquest fet com a

V. ./ no sé aquest anunci m'ha semblat molt, una série de inputs que et vénen, i aquest de! Hitler
pués és un altre, ni més ni menys. Llavors discrepo en la teva opinio.

E: EL DE BAKANAL QUINA SENSACIO US DEIXA?

C: A mi m'encanta.

L: Es malt divertit.

M: Si.

QO: Jo al principi em pensava que anava en serio.

{riuen},

L: No, a més a més és aix0, que el ser 'antianunci aquest encara et fa riure més que tots els
altres. Et fa veure lo ridiculs que poden ser els alires anuncis.

E: I EL COS QUE FA SERVIR, EL COS QUE APAREIX, QUE EN DIRIEU?

C: L.'anti..

Q: L'antitot no?

C: perd a més fa gracia, perqueé quan imita al de Martini els gestos que fa amb el Havi, si tho
mires fredament el de I'anunci de veritat fa exactament el mateix. Ei que fa que sigui ridicul
€s el fet que I'home no sigui guapo i que tingui 'anti cos,

Q: Perd ho fa una mica exagerat, en?

V: Una mica més

C: ./ no massa més. Si ens fa riure és precisament perqué compartim Ja idea del cos i Fanticos,
eh.
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E: O SIGUL, INTRODUIRIEU AQUI EL CONCEPTE DE CULTURA, NO?

V: Pués si,

(riuen).

V: A mi nha fet molta gracia amb la moguda que hi ha ara tant antimasclistes i feministes,
perdeneu les dones que hi ha aqui, I'anunci aquest de.. els mazizotes que van desfilant
amb colonia. O sigui, com dient ens hen passat molt amb les dones, doncs ara agafem Ia
cam que sigui d'‘home.

Q: O perd ja va bé, també ens agrada veure cossos d'homes i na només dones.

V: 8i, d'acord, perd si..

Q: ./ home, jo aquesta colénia no I'havia sentit a parlar mai i se m'ha quedat el nom.

V: Perd si 'anunci, a veure si m'explico, si l'imporiant de lanunci fos el cos realment, pués si,
perd és que..

O: Clar perd tots els que s’han fet amb dones com a impertant de I'anunci, qué hi pinta una dona
alla, venent un cotxe.

V: Perd llavors, és una coldnia d’homes, d’homes, perd la venen a dones, m’enteneu?

L: Si sembla que I'anunci vagi dirigit a les dones.

V: 8i, per un dia del pare, o0 algo aixi. A mi m’ha semblat, sense anim d'ofendre, amb pobres
noies que les han tractat com un tros de carn tota |a vida, dones ara tractem els homes com
un tros de carn.

M: Si. ‘

E: COM S| ESTIGUESSIN FENT EL MATEIX, PERO AMB UN ALTRE SISTEMA?

V: 8, si.

E: CANVIANT ELS PAPERS?

V: 8i, perd nc amb la mateixa idea.

O: per exemple el de Chanel, sembla que si surt una dona maca, no va dirigit als homes, va dirigit
a les dones. En canvi, aquest surten homes que estan bé i hauria d'anar dirigit als homes
també perqué €s colonia d’homes i en canvi també va dirigit a les dones.

L: Jo crec que va molt dirigit a tes dones.

E: EL DE A MARILYN?

0: No, no el de Tito Bluni.

V. Jo crec que és que no tenim una cultura de hombre bello, perd, jo too que dic que igual que un
anunct on surt el cos d'una dona ben fet, pués queda bé, jo des de 1a meva perspectiva veig
el cos d'un home pués que esta bé, ega

O: No t'hi identifiques?

V: No, és que ern sembla massa forgat.() No sé.

M: Perd, aquest el veus forgat?

V: Molt. Per aix0o mateix, jo crec que si no hi hagués hagut la moguda aquesta de les dones de
qué ens heu de tractar igual, gque no podem ser simplement un cos amb. .. quin anunci va
ser? Ah si, el de Seat, un anunci de fa dos o tres anys, Ja paraula Culo i sortia el cul d'una
dona, jo crec que si no hi haguessin hagut aquestes coses, jo crec que aquest anunci dels
lios ara no hi estaria, perqué sembla que ara us esteu revolucionant, amb el bon sentit de |a
paraula, i us hagin de fer ara un sistema compensatori podriem dir.

()

E: PERQUE CREIEU QUE VA DIRIGIT A LES DONES AQUEST ANUNCI, SI ES UNA COLONIA
D'HOMES?

V: Jo com a home, ¢ com a individu possible que podria comprar aquesta colonia si em poseés
coldnia, a mi no em cridaria I'atencié. Un cos meravell6s pasant-se colénia mentre tothom
I'admira.. a mi no em cridaria I'atencié. Si fos () o sigui, si potser realment estigués meés
enfocal cap a la coldnia en si més que cap el cos, potser igual, perd és que aquest el veig
com, totes les dones alla mirant oh que maco que és, llavors ja et dic, jo crec gue és un
anunci per dona perqué li donen massa importancia al cos.

{parlen alhora)

()

C: Jo del ... Tito Biluni era? No I'acabo de veure clar tampoc perqué..

O: / és lo que acabes de dir, el nom de la colénia €l recordo bastant, perd jo sabia que hi havia en
aquest anunci perd no sabia quina coldnia era, recorde els cossos i ja esta.
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C: Home jo ho trobo genial de cara a cridar I'atencid, perd [a cara que posen les dones, 1a imatge
de dona que ofereix I'anunct tampoc és maolt afalagadora, diguéssim.

O: Es que tampoic m’hi he fixat molt.

C: Totes alld amb una cara de bledes, amb una cara orgasmica quasi no..

L: Es que no sé exactament en el fens si va dirigit a la dona o

M: Jo no ho tinc tan clar a qui va dirigit eh.

L. Perqué és aixd que diu ella, les dones que surten posen cara d'al-lucinades, tu tampoc
tidentifiques amb elles, encara que t'agradin els cossos dels homes que surten per alla.

V: Jo crec que és una situacio diferent on la dona és qui pot decidir, qui pot triar

M: Aixd si.

L: Peré també sembla que siguin els homes qui hagin de fer algo per... o sigui per agradar. Com si
les denes puguessin dir aixo esta bé aixd estd malament, llavors els homes s’haguessin de
comprar aquella colénia per agradar,

M: Presenten els homes com a objecte d'un anunci per

V: 8i. és canviar les papers de la realitat. (riuen)

O: Home també hi ha models homes, que comencen a tenir fama.

V: Digues-me’n tres

O: Home ara no em sé els noms.

V: Ara digue'm vuit noms de models dones.

O: Bueno, perd és gue no hi ha gaire tradicid que hi hagin homes madels, ja arribara.

V. Ja arribara, vale, pero ara és canviar els papers de la realitat. Sense anim d'ofendre, eh.

Totes: no, ja, ja.

C: Perqu# fins i tot encara que 'homne €s I'objecte en aquest anunci, quasi gue queda més digne
€il que les que miren.

O: O sigui ell passa per alla i sembla que sigui ell el que pot ser triat o pot ser descartat, pero,
perd sembla que sigui per sobre dels que estan mirant,

C: .Ji con mucha honra, no?

V. Si?

Q: Si,. Si.

V. Perqueé no el poses un altre cop?, és que jo de les cares dels tios no m'en recordo. Llavors
posem el cas contrari, homes mirant dones desfilant amb el mateix d’allo, a llum cap els
©0550s que desfilen, suposo que seria igual.

M: Tu mira la cara de les dones.

(passen I'anunci una altra vegada).

E: ESTAVEM COMENTANT EL DE TITO BLUNL.

V. Jo m'afirmo en que no surten allé.. amb un plano inferior, al contrari.

E: TU HAS DIT MENTRE MIRAVEM L'ANUNCI QUE ET SEMBLAVEN DONES SATISFETES,
NO?

V: Orgasmiques,

E: ORGASMIQUES | SATISFETES, NO?

V: Et dono sindnims no, poderoses, amb molts diners, m’ha semblat veure-les en plan yuppie, una
dona intel-ligent, maca amb pasta i amh gust.

M: | amb poder,

V: 8i, ja ho he dit.

C: Perdona la pregunta, amb poder i amb diners ressalta molt, perd 10 d'intel-ligent d'on ho treus?

V: D'on ho trec? Mmmm, curits. Riuras, perd d'aquell somreiure maliciés que tenen, allo que sé la
veritat i no te fa vull dir, no sé. Estds d'acord?

(parlen alhora)

)

C: De totes maneres les continuen presentant (*) o sigui que poc que els hi falta a aquestes dones
per estar satisfetes, no?

V. Nooo. Es tot lo que porten a darera. No simplement estan satisfetes per veure 5 xjcotots dalt
d’una passarela tirant-se ¢olonia per sobre, no?

E: QUE US SUGGEREIX AQUEST GEST QUE FA AMB LA COLONIA, DESL HOMES?

(riuen)

O: Res, que es osa colonia no?

V: La coldnia no es posa aixi, no?
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M: No, no no es posa aixi, aimenys a casa meva no.

L: Jo ho veig com una marca, no?

O: Si, es fiquen la colonia alla on volen que miris.

C: Es un gest moit més agressiu, molt més ferotge.

L: Com dient m'atreveixo a posar-me aquesta coldnia, no sé.

()

V: Bueno, jo encara no he vist el prolagonista d’'Onda Cero, eh. L’he reconegut perd no...no li veig
un careto de protageonista

O: Perqué no és protagonista protagonista

L: Pero jo si que li veig, com que esta liat amb totes les imatges que, o sigui

(parien tots aihara)

E: 1 ELS ALTRES PERSONATGES D'ONDA CERO, ELS RECORDEU QUINS SON?

V: Un Buda

M: Un nen

V: Un Hitler

C: Si el..un capeila també, una creu,

(parlen alhora)

C: Em produeix una sensacié rara, no sé. També em sembla una cosa, em sembla que va
orientat a un tipus de puablic jove, no m'imagino aquest tipus d'anunci pels meus pares. O
sigui, imita moit estética de MTV i tot aquest tipus de succesions diimatges i llavores no sé
perqué cada vegada que fan un anunci dirigit a la nostra edat hi ha un toc com de
ridiculitzacio de coses,no?, al darrera.

M; perqué, qué ridiculitzen?

C: Hi ha moltes imatges que si.., per exemple, la persona que estd, el budista, posen amb
posicions moH extranyes, confusidn, confusién, el capelld amb la creu també.

V. Jo no crec tant per un public jove eh? Surt el mao-tse-tung. Molts dels nens d'ara no coneixen
el Franco, o sigui

M: ./ surt Hitler

V. Surt Hitler, perd aquest ja.. i al final surt ei Luis del Olmo, poca gent sap qui és, bueno, poca
gent..

Q: perd nosaltres som gent jove i ens enterem de qui surt a I'anunci

v Siii

©O: Jo crec que pel tipus d'imatges i per com ho presenten jo també crec que vagi més a gent jove

V. Jo crec que com a imatges presenten molt temes d'actualitat

M: ./ és surrealista, és surrealista

L: Pert la manera com presenta les imatges, aixi superrapides, totes seguides

V: Jo no crec que sigui exclusivament per aix0.

O No, home, exlcusivament per aixd no.

V: L'altre el del Levis, aquest si, rompe, trenca molt amb la normalitat, pero.

C: va dirigit a un public jove diferent... els dos.

V. jo crec que el del Onda Cero €s més dirigit a un puabiic general, és d'un piiblic qué vol conéixer
€s igual gue sigui jove que sigui vell 0 que no sigui, és iguall Es un pablic que vol conéixer.

L jo el veig molt dirigit agent jove, aquest.

E: PERQUE?

L: Per qué, 0 sigui, jo crec que per anunciar una radio, o sigui representa que t'eslan aunciant un
noticiari ¢ algo aixi, suposo...

O: L'anunci de Catalunya Radio... de la radio.

L: Exacte,..

O: Aquest si que és per tothom...

L: ._.aquest el veig com “les noticies no sén tant avorrides”, saps el veig aixi com... jo gue se el
veig aixi com... ai no se com explicar-ho...

Q: Com que tenteris de les CO5es que comentis...

E. TU DEIES QUE VEIES UN PUBLIC JOVE DIFERENT DE QUIN?

0O: Del de Levi's.

M: | quina diferéncia hi ha?

V:la “alfabetizacion”...

Q: jove perd més gran...No, no!
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V:_.ni més ni menys!

O: No, no , no... 0 NOMAS amb aixod...

V: Ja!

Q: Els dos sén piblic jove, perd el de Levi's el veig de jove més de 15 anys i I'altra el veig més
de joves de 20 anys o no 56 ...

V: A mi el de Levi's { space man) m’ha sembilat la tipica noia que... amb una paraula: un putot, ni
mes ni menys!

C: Per?

V: Per... la tipica noia que amba tard a casa ... Totalment estereotipat, eh! Totaiment estereotipat!
... Que trenca amb la norma, que se li veu més del que se li hauria de veure ...

M: Pel fisic?

V: He vols portar cap al fisic tu tot, eh! .. Al fisic?, si, lo que ensenya del fisic, millor dit.

O: Qué se li veu més del que se li hauria de veure?... vols dir que va amb top, com va vestida?
Es que ara no m’en recordo....

V: Exacte , exacte.

C: Si porta la part de dalt d'un bikini; de “lentejuelas”.

V. Sihortera. ... Eh... la cua sobre tot

(5'ha acabat la cinia)

V: Un putot! No se o sigui, vale! polser [a idea és trencar amb la normalitat, una normalitat
futurista on tothom fa lo mateix, on tothom vesteix igual on tothom ... .és iguai. Pel meu gust
massa diferent ... i no putot per que sigui tia, eh! Que no pensem tampoc....

QO: Si no diem res aral

V: Es que hi han hagut uils la primera vegada que.... "Deu meu senyor”. | no, no, No...No per que
5igui tia st no: “jQué descara!”.

C: Qué descari (riu)

E: LI TROBEU ALGUN SIGNIFICAT A L'ANUNCI QUE SIGUI AIXi TAN FUTURISTA, AIXi TAN?

O:-Home, suposi que deu veler dir que els Levis son per sempre, no?

V: Es que Levis dona moltissima importancia a la fase final, aquest, el primer, diu"hi ha coses que
mai moren, que viuen per sempre”, el que estan fent ara el de, el del {*) lo impertant en si
¢és I"ultima frase que em sembla que és “botornm up”, els pantalons aguells que remarquen
el cul, 1a frase surt aqui, i en aquest penso que també.

C: Qué deia 'iitima frase “echos con (demian)”, qué és aixd un material?

Q: Gi, no sé.

V. O com aquell anunci de Levis també, que deien “els primers en posar no sé qué j no sé
quantos”

M: Ah, si.

L: Els de la butxaca petitona.

C: No 5é qué és (demian), pero si fos algun material potser té alguna cosa a veure amb I'estética
que fan servir, no sé, ni idea,

()

E: RETORNANT A UNA COSA QUE HAS DIT AL PRINCIPI, ENTRE... LA DIFERENCIACIO
ENTRE GENT O PERSONATGES | COSSOS,LES DONES QUE ESTAN MIRANT AL
TITO BLUNI, EHH SON GENT O SON COSS0S?

V: No tenen cos.

E: NO TENEN COS?

V: No tenen cos, no se'ls vol ensenyar els seu cos, no és important el seu cos, van molt ben
vestides. Es lo del gusto, no?. Liavors sén persanatges, no sén cossos en absolut.

E: 1 EL. DE DANONE? QUE?

V: Una felicitat...

M: Si.. jo ho veig tot molt maco.

C: Jo veig el canvi d'estratégia, no, abans feien el Cuerpos Danone i @ més a més ja era aixi

L: .7 i ara fan gent feli¢, tot maco

O Gent sana, gent sana

C: O sigui han passat d'ensenyar cossos a intentar ensenyar persones.

L: perd gent sana no només com a cos, sind com a ...

M: sana per fora i per dintre, no?

L: Exacte, com a feligos i tranquils, que passegen.
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V: No, perd és que, és el summum, perqué qué faig per senti-me molt bé? Faig esport, cérrer
amb el meu gos per [a platja, jugar a fultbol davant d’'un cura, que no ho entenc

M: ./ saltar corda amb els nens

V. Saltar corda amb els nens, exacte. | qué surt? | per ser més sa encara qué fas? “Como

Danone”, por favor, a més amb un somriure de pel-licula americana

: perd no surten nomeés nois joves i noies joves, surten nens, surten. .

: 8i, perd torna a ser estética, salut i..

;i felicitat

Déu a'hi do.

: No te I'ensenyen, perd tots sabem que hi és. S6n els desnatats.

No suposo que deuen seguir amb la mateixa linia, alld li va donar un tirén molt béstia a la

Danone.

: Aqui surten cabres i gossos {riu} molt felicos.

Deuen menjar Danone

(riven tots)

E: CREIEU QUE VA DIRIGIT A UN TIPUS DE PERSONA O NO?

V: Si. Perd que no ha de ser jove ni vella.

L: Jo el veig com el el menjar de tola la familia.

V: Exacte.

M: Familiar, &5 un anunci familiar.

V. Perd no és, o sigui, per aixd deia jo que no va dirigit a cap tipus de persona, ni jove ni vell, és
{a persona sana.

C: Si.

V: | segur que la proxima tongada serd corpore sano, ment sana, també, intel-ligents tots. Sera
una passada. La pregunta és: d'aqui qui menja Danone?

Tots: Jo (riuen)

M: Se'ns nota?

V: A mi se’'m nota que no en menjo.

E: CREIEU QUE HI HA ALGUNS ELEMENTS D'AQUESTS ANUNCIS QUE.. QUE FORMEN
PART DEL COS? A PART DEL COS EN Si?

C: Podries ampliar una mica la pregunta?

O; Cioses que surtin que recordin el cos, suposo,?

E: Sl

O: Home surten parts del cos que et recorden el cos sencer. Per exemple I'anunci de Levis al
principi que agafa la cintura, que es posa les mans aqui al cinturd.

E: JO EM REFERIA A ELEMENTS A PART DEL COS.

V' Ah, clar (riu)

E: QUE NO SON EL PROFI COS, ELEMENTS QUE D'ALGUNA MANERA PASSEN A FORMAR
PART DEL COS,

V: Els Levis.

C: Quan enterren els pantalons..

V: No, jo no em refereixo aixd...., no digues digues.

C: No, no.

V: Jo em refereixo a aquells Levis arrambats, que dius “com se’'ls poden posar”, formen part del
COS, Crec.

L: Ala...

{riuen tots)

V: A mi no s&, em dana la impresid aquesta.

C: Tampoc recordo massa la sensacié que m'ha produit. Com... com si aquells texans fossin una
aftra persona, no, com si fos una personificacié dels texans, vull dir.. No sé, estava pensant
el que deia en Victor de F'altra (*}, que una mica la idea aquesta de...posa‘t aquests texans
i... i canviaras o et canviaran coses, no.

E: AMB ELS DE COLONIA?

C: Qué vols que diguem?

V: O sigui, jo crec que es molt més facil amb un anunci de.. de roba, que ho puguis relacionar
totalment amb el cos, perqué una coldnia. .

<0 <0<000
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E: O SIGUI, QUE ELS OBJECTES, SEGONS EL QUE HAS DIT, TRANSFORMARIEN EL COS,
O LI DONARIEN UNA ALTRA FORMA?

C: Suposo gque €s una mica la idea que intenten transmetre't, que hi ha algo especial en.. en
posar-te el Levis, sind... sind no sé& gué volen no?.

E: JA.

C: O potser simplement, ja arriba un punt que atraure amb 'estética i prou, saps, no ho sé. Estava
pensant en altres anuncis que també passés aixé.(.) Amb la colénia no, per exemple no, si
al posar-se la coldnia, vaa, la (%), llavors totes se sorprenen, no, la cara aguella que déiem
de sorpresa de les dones. Es pot ser aixi, només fa falta que et compris el Chanel n?5.

E: JA.

C: Pero a més a més és diverlit, perque... tola la gent que, almenys nosaltres quan en pardem,
tots sabem que no és aixi, perd ens continuen cridant I'atencié els anuncis, no.

O: Perd no perqué tinguis l'intencid de transfoermar-te, siné perqué l'anunci és ..

C: ./ no, no, per 'estética de l'anunci.

V: Per I'art de I'anunci.

E: | SEGMENTS DEL COS QUE MES US HAGIN CRIDAT L’ATENCIO, O SIGUI PARTS DEL
COs?

O: No, jo el que més |a boca del ... la boca del (%

V: Quina boca?

L: La del primer, la de {"anunci de Levis.

Q. Els llavis...

{)

Q: La panxa de Ja noia de {'Spaceman, una mica.

()

C: Bueno el de Tuto.. bueno Tito Bluni, dones aquell li veus el pit, tot el cos, no,

M: El de la Bakanal?

(riven}

C: De les dones es conliunuen veient els pits, a tots, quasi. El de la bakanal, el de la Marilyn, el
dels Levis, els dos dels...

M: A I'ditim no tan eh.

V: | perqué no s’han de veure?

O: Perd, I'iltim és més, és més..

L: Quin ditim?

O: El de Spaceman.

C: Si va en top.

O: perd ensenyen poc,

C: A que I'ensenyen poc vols dir. Tu dius gue perqué no? El que esta clar és el perqué si, o sigui,
produeix el mateix efecte. Tu mateix has dit que aquella noia semblava el putén o el putot
(riuen). O sigui... els nois tots els nois que surten no van amb el pit enlaire, només hi van
els del Tito Bluni, no?

V: Es diferent,

C: perqué és diferent?

V: Per la concepcif.

C: Oh clar, és la concepcié el que és diferent, aqui esta.

V: Perd és que els publicisies no han de canviar res, no tenen la funcié de canviar res en absclut.
C: No_.

V: L'dnic que han de canviar pués és l'actitud d’una persona envers un producte,

C: Perd ens han preguntat qué és el que ens ¢ridava 'atencid, no?

M: Si.

V. No, tu.. en plan reivindicacit vols dir que, com sempre, les dones ensenyen..

C: Clar, és que és verilat.

V: Queixeu-vos.

E: PERO PERQUE LA CONCEPCIQ ES DIFERENT, NO HO ENTENC.

V. Perque la concepcid és diferent? Perqué per sort o per desgricia vivim en una societat

masclista, on esta ben vist veure una teta de tia, perd no esta ben vist veure un cul de tio
i... &S guay.
E: | PERQUE CREUS QUE ESTA BEN VISTA UNA COSA .., EN GENERAL PER TOTHOM?
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V. en general per tothom? Si.

E: VULL DIR, QUE EN GENERAL PER TOTHOM MALAMENT ...

(riuen)

V: Tothom, tothom?. No, espero que no, perd si molta gent. | perqué és dife.. o sea, és que és |o

que hi ha.

E: PERO PERQUE CREUS QUE HI HA AIXO, VULL DIR..

V: Perqué creus que hi ha aixd? Mira la cosa va comengar pués... fa mils d'anys a la prehis...

{riuen} . .

E: PERO VALE, TU MESTAS DIENT QUE ES DIFERENT QUE UN HOME... NO ESTA BEN
VIST QUE UN HOME ENSENYI TANT | EN CANVI LA DONA ESTA ACCEPTAT, NO?
COM S| DIGUESSIM?

- 8i.

: LLAVORS JO TESTIC PREGUNTANT QUE, PERQUE CREUS QUE ESTA MAL VIST. O
SIGUI, SI TU VEIESSIS UN CUL D'HOME. .

: Per |a concepcit que hi ha. .

: PERO QUINA ES LA CONCEPCIO QUE HI HA?

: Pués que el cos... que certes parts del cos de la dona sén magues i son exceptables ensenyar-
les en public i certes parts del cos de 'home pués no. | és una d'allé cultural tradicional que
ens ve.

<M Me

E: PERO LA CONCEPCIO NO ESTA ALLA | PROU, LA CONCEFCIO HI _ES PERQUE... LA
GENT HO VEU AIXI, SI LA GENT HO DEIXES DE VEURE AIXi LA CONCEPCIO
DESAPAREIXERIA, NO?

V: No.

E: NO?

V: No o sigui.... s veu aixi perqué sempre s’ha vist aixi i ara mica en mica.. s'estd canviant,
perd.. clar si la gent deixés de creure en aixd seria diferent.

C: Que és el que s'esta canviant?

V: La idea, 1a idea de que a veure.. un cul de tio és dolent.

C: O sigui que..., a veure, una pregunta, estic pensani per exempie en els anuncis de Sanex, de |3
dutxa, |a famosa dutxa.

V: Bé&,mmm.

C: Es dutxa la dona, ensenya els pits, no passa res. Perd.. I'anunci d’home no ensenya el cul.

M: Siné els pits.

V: Pemjue no...

C: O sigui, que no sé qué €s el que estd canviant.

V: Jo m'he vull creure que estan canviant les coses.

{riuen)

V. Jo vull creure que als meus fills pués no li hauré de comprar roba rasa a la nena i roba blava al
meu nen.

QO: No cal que ho facis, eh? Ningud t'hi obliga.

V: Si, perd jo desitje que estigui canviant, ojala.

()

V. Que potser no arribara ara un canvi radical i tot aild...no, i trigara, perd.... M'esteu atacant.

Totes; No, que no.

C: O sigui, jo estic completament d’acord amb tu que €s la imatge que hi ara.

V: 8i, pert &s que és aixd, jo crec la missié dels publicistes, la seva missi6 no és canviar, la seva
funcié és vendre. | vens amb el que tens no no pots fer previsions de fututr,

C: No, si amb aixd hi estern tots d'acord.

E: BUENO, SI NO TENIU RES MES A DIR. VOLEU COMENTAR ALGO O..

O: 8i, que a I'anunci de Levis, el primer, I'escena... o sigui ho veig molt forgat introduir I'escena de
1a noia aquella de..

M: La del quadre?

C: Si, o sigui, no veig que entri amb tot el que és "argument de Nanunci.

L: A veure, no és que no iligui, és que impacta, o sigui trenca 'anunci, perd.. suposo que estd
provocat, o sigui és...

O: Perqué? Els Levis deixen de tenir importancia en aquella escena, o sigui, desapareixen.

C: Perd |a noia els porta..
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L: Tu el gue recordes és el noi i la noia maca amb Levis, amb un cos de no sé qué i el noi... amb
els ilavis i.. Levis.

V: Es que jo no entenc el si de |'anunci.

M: Es Fenterrament d’'uns pantalons.

V: O sigui hi ha coses que viuen per sempre, vale, ivan a un funeral, d'uns pantalons que sembla
que sén Levis perqué treuen l'etiqueteta. Si sén per sempre... cofic.. Es que suposo que
Levis ha arribat a un moment que no ha de fer anuncis “estem aqui”

M: ./ Clar..

V: Anuncis com fa Coca-cola, ala, quatre plastilines corrent per alla i ja esta

{nuen}

O: No perqué la gent ['espera.

V: O sigui, ja no ven pantalons

C: Ven marca.

V: Ja no han de vendre pantalons, tenen la sonl.. que tothom ja saps qué és Levis, tothom ja sap
qué és Coca-cola o tathom ja sap qué és Aspirina.

(riven)

M: Per aix0, que els enterra, pero en realitat segueix, no? Vaja jo ho veig aixi.

C: Jo crec que juguen amb ['estetica per crear-te una sensacid, o sigui, que tu, que tu.. les tinguis
recordades a Levis, ne em sembla que busguin un argument tampoc massa ccherent,

V. Clar: "Atencid, Levis del 85", ja estan.

)

E: QUAN COMENTAVEU El. DE BAKANAL, QUE DEIEU QUE.. PRECISAMENT EL QUE
CRIDAVA L'ATENCIO ERA QUE ESTAVA FENT UN TIPUS D'ANUNCI.. QUE HAGUES
ESTAT NORMAL Si EL NOI, EL PROTAGONISTA HAGUES ESTAT GUAPQ, PERO
ESTAVEN FENT UN TIPUS D'ANUNC! EN EL QUE EL NOI ERA LLEIG. LLAVORS JO
NOMES PREGUNTAVA SI LA CULTURA HI TENIA A VEURE EN EL SENTIT DE... QUE
PER VOSLATRES HI HA UN ESTEREQTIP DE GUAPQ | UN ESTEREOQTIP DE |LEIG.

Q: 8i, clar.,

C: Clar.

V: Obvi. Quién to niega.

E: si, CLAR.

{-).

E: BUENO SI TENIU MES COSES DE DIR?.

Tots: No,no.
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