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RESUM

Fa temps que es constata la distancia de bona part de la ciutadania en relaci6
a les vies tradicionals de participaci6 politica. En el cas dels joves, la llunyania
respecte a la politica no varia gaire del conjunt de la poblaci6 i, en alguns casos,
fins i tot s’accentua.

Amb aquest informe, que recull les conclusions principals d’una recerca més
amplia, la Fundacié Jaume Bofill vol posar sobre la taula alguns elements de
diagnosi sobre la relaci6 entre els joves catalans i la politica avui.

Per una banda, es proposen sis tipologies de joves que corresponen a diferents
formes de posicionar-se davant de la politica. Tot i ser forcosament simplificado-
res, aquestes tipologies poden ajudar a analitzari situar els discursos i opinions
dels joves catalans. L’informe també apunta alguns dels reptes principals davant
del comportament politic dels joves per després fer una primera proposta d’ac-
cions orientades a millorar el seu grau de compromis politic.
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Un dels pilars de la nostra societat és la politica, com a sistema de gesti6 de
’esfera piblica. Tot i laimportancia de la politica en 'organitzacio6 de la societat,
sembla que no desperta gaire interés entre la poblaci6 en general, i tampoc entre
els joves malgrat que sén els futurs governants del nostre pais.

Es pot intuir que es produeixen canvis en el comportament dels joves envers la
politica respecte a les generacions anteriors. Perd no se sap perqué es produeixen
aquestes variacions i si tenen a veure amb I’entorn actual 0 amb un canvi gene-
racional. Tampoc se sap si aquests canvis afectaran el sistema de democracia
vigent o no.

Com a societat és important saber qué pensen els joves que decidiran la societat
del futuri com es posicionen en relaci6 a la politica en l’actualitat.

Segons U'Estadistica dels joves de Catalunya 2002*, basada en una enquesta del
mateix any:

+ el 91% dels joves declara no assistir mai a actes politics,

1. Secretaria General de Joventut, Institut d’Estadistica de Catalunya (2005). Estadistica dels joves
de Catalunya 2002. Barcelona.
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« el 22% dels joves enquestats va contestar “segurament no” a la pregunta
“votaries si hi hagués eleccions properament?”,
« un 3,5% no votaria si tingués altres coses a fer,
« un 4% votaria o no en funcié de les eleccions.
Del 22% que no votaria,
« un 55% contesta que no li interessa la politica,
« un 16% rebutja els partits politics i la politica en general, i
« un altre 16% pensa que les eleccions no serveixen de res.

A més, gairebé un 56% dels joves catalans no pertany a cap associacid. Dels
que si que hi pertanyen, poc menys del 26% esta en una associacio de tipus no
esportiu. Pel que fa als grups informals, un 88% respon que no hi esta vinculat.
Com es pot veure, una part molt important dels joves no té contacte amb inicia-
tives d’acci6 col-lectiva.

Per fer una aproximaci6é una mica més aprofundida a la realitat dels joves i verificar
quines motivacions tenen davant la politica, la Fundaci6 Jaume Bofill va posar en
marxa a inicis del 2006 ’estudi Joves i politica a través de ’Observatori del Tercer
Sector, amb un doble objectiu general:

- conéixer les motivacions i expectatives dels joves en relaci6 a la politica, i
- identificar accions que puguin produir canvis reals en els joves envers la
politica i en la politica envers els joves.

Perfer-ho, es va combinar la recerca qualitativa —a partir de grups de discussio—i
els espais de reflexié amb experts2. La publicacié que teniu a les mans presenta
les aportacions principals d’aquest estudi.

L’estudiva serpossible gracies a la disposicié de molts joves a donar les seves opi-
nions envers la politica. Si bé és veritat que en un primer momentva costar trobar

2. La metodologia emprada en 'estudi esta descrita a 'annex.
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joves que volguessin parlar de politica, un cop els joves van entraren la dinamica
dels grups de discussio, la seva participacio va ser cabdal i molt valuosa.

Alfinal dels grups de discussio, tots els joves sense excepci6 van valorar el debat
sobre politica molt interessant i van percebre que tenien més opinié de la que en
principi pressuposaven. Volem ressaltar doncs que és necessari fomentar més
espais de debat i reflexi6 entorn d’aquests temes amb els joves donada la seva
valoracio6 de I’experiéncia com a molt positiva.

Agraim la col-laboracié de les organitzacions juvenils de partits politics que ens
van ajudar a contactar amb joves militants. En concret a les Joventuts Naciona-
listes de Catalunya, Uni6 de Joves, Joventut Socialista de Catalunya, Joventuts
d’Esquerra Republicana de Catalunya, Nuevas Generaciones, Joves d’Esquerra
Verda i PSUCviu. També va ser valuosa la col-laboraci6 de les persones que ens
van posar en contacte amb joves implicats en moviments socials.

El nostre agraiment, d’altra banda, a les associacions de persones immigrades
que van fer possible la participacié en els grups de discussié de joves d’origen
immigrant: Associacié Cultural Ibn Batuta, Associaci6 Romanesa de Catalunya
(ASOCROM), Associaci6 de Treballadors Pakistanesos de Catalunya, Coordinadora
d’Associacions de Senegalesos de Catalunya i Federacién de Entidades Latinoa-
mericanas de Catalufia (FEDELATINA).

I, molt especialment, agraim a totes les persones que van participar en el Seminari
sobre Joves i Politica: Reptes i Propostes d’Accid, el 21 de setembre del 2006 les
seves aportacions. | als Ajuntaments d’Olot, Vilanova i la Geltr( i Barcelona la
seva contribucio per fer realitat aquest estudi.
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SOBRE LA IDENTIFICACIO DE LES TIPOLOGIES

A partir dels discursos dels joves envers la politica, de les seves percepcions al
voltant del sistema politic i els seus agents principals, aixi com de la valoracié
que fan dels diferents canals de participacio, s’han construit diferents tipologies
que representen diferents formes de posicionar-se davant la politica.

Evidentment, aquestes tipologies no sén més que models de referéncia que
permeten analitzar i situar les diferéncies en els discursos i les opinions dels
joves, en les seves actituds i comportaments davant del fet politic. De més esta
assenyalar que en la realitat els discursos sén molt més rics i ofereixen matisos
que necessariament s’escapen de les tipologies, ja que aquesta no seria la seva
funcié.

Les tipologies sén, doncs, un instrument Gtil des del punt de vista analitic i expli-
catiu, i poden facilitar ’elaboracié de propostes i el disseny i la implementacid
d’accions en relaci6 als joves i la politica.

Cada una de les tipologies s’ha construit a partir de la combinaci6 especifica de
diferents indicadors que defineixen el comportament politic dels joves: basica-
ment, el sentiment de llunyania o de proximitat respecte de la politica, la percepci
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alvoltant del sistema politici dels seus agents principals, i el posicionament que
adopten davant de les diferents formes participaci6. Aixi, els diferents perfils
poden coincidir en alguns dels seus indicadors, sent la combinacié especifica
entre aquests indicadors el que els fa diferents i dnics.

L’elaboracié de les tipologies s’ha dut a terme, per una banda, a través de la
combinaci6 dels diferents indicadors del comportament politic i, per 'altra,
de la matriu que fa referéncia als diferents repertoris participatius. La matriu
de participacid, articulada a partir d’un eix longitudinal que indica el nivell de
compromis, ha permés donar una nova dimensié a les tipologies, situades
cada una d’elles en funci6 del nivell de compromis politic que implica la seva
participacié. Aixi, es poden diferenciar les formes de participaci6 que exigeixen
un compromis més o menys continuat en eltemps de les accions participatives
de caracter puntual, més orientades a la causa, que impliquen una vinculacié
de curta durada .

Grafic 1.
Tipologies de joves en relacid a la politica

Sense Participacio
participacid puntual

Apolitics

Escéptics Pragmatics Activistes
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LES TIPOLOGIES DE JOVES IDENTIFICADES

S’han identificat sis tipologies de joves en relacié a la politica. Es important de
remarcar que els perfils identificats representen models de comportamentino es
corresponen amb grups de joves determinats i quantificables. De totes maneres,
podem feruna aproximacio al pes relatiu de cada una de les tipologies pel conjunt
de joves que han participat a l’estudi. Seria arriscat, perd, generalitzar-ne el pes
al conjunt de la poblacié juvenil de Catalunya.

Grafic 2.
La freqiiéncia relativa de les tipologies

Apolitics Escéptics Pragmatics Activistes Militants ilitants
convencionals  alternatius

LES SIS TIPOLOGIES: COM SON ELS JOVES?

A continuacid es presenten les sis tipologies identificades i les seves caracte-
ristiques principals. Com ja hem assenyalat, cada una d’aquestes tipologies es
correspon amb una forma especifica de posicionar-se davant la politica. Peraquest
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motiu se’ls ha atorgat un nom a cada una, intentant que fos significatiu des del
punt de vista del comportament politic.

Apolitics

Qui s6n?
Sén joves menors de 24 anys, amb itineraris universitaris i professionals. Viuen
encara amb els pares i parlen catala i/o castella com a llengua familiar.

Qué els caracteritza?
Es mostren insatisfets, perd tenen la sensacié que la politica no té absolutament
res a veure amb les seves vides.

Quina és la seva actitud general davant la politica?
Mostren una desinformacid, un desconeixement i un desinterés acusat respecte
a tot el que té a veure amb la politica.

Quina és la seva actitud davant la informaci6?
Tenen una actitud molt poc critica davant la informacié.

Com perceben el sistema politic?
Presenten un sentiment d’alienacié molt acusat respecte al sistema politic i els
seus agents, sense arribar a qiiestionar-se la legitimitat de la democracia.

Com valoren els canals de participacié convencionals?
Mostren una llunyania extrema respecte als canals de participaci6 convencional.
Practiquen ’abstencionisme electoral, sense intentar justificar-lo.

Quin posicionament ideoldgic adopten?
Presenten una manca absoluta d’identificaci6 ideologica.
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Com valoren els canals de participacio alternatius?
Manifesten un gran desconeixement i una llunyania extrema respecte als canals
de participaci6 alternativa.

En definitiva...
So6n joves amb un nivell maxim de desafeccid i apatia politica, sense que hi hagi
una actitud critica que els justifiqui.

“Jo passo de politica, per mi la politica no és res...”

Escéptics

Qui s6n?
La majoria son joves que tenen entre 19 i 24 anys, encara no emancipats, que
estan treballant o cursant itineraris professionals. A casa parlen majoritariament
castella.

Queé els caracteritza?
Es mostren insatisfets, perd son molt escéptics davant les possibilitats d’inci-
déncia ciutadana.

Quina és la seva actitud general davant la politica?
Mostren un interés escas i un coneixement baix sobre giiestions politiques.

Quina és la seva actitud davant la informaci6?
Mostren una actitud critica davant la informaci6, tot i que gens activa.

Com perceben el sistema politic?

Comparteixen un sentiment de desconfianca molt pronunciat respecte als agents
i les institucions del sistema politic, sense arribar a qiiestionar-se la legitimitat
de la democracia.
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Com valoren els canals de participaci6é convencionals?
Veuen amb escepticisme la participaci6 en canals convencionals: consideren que
no serveix per res. Practiquen I’'abstencionisme electoral.

Quin posicionament ideoldgic adopten?
Manifesten una manca d’identificaci6 ideoldgica, ja que no es perceben diferén-
cies entre partits politics.

Com valoren els canals de participacio alternatius?
La seva desconfianca també provoca una manca de participaci6 a través dels
canals alternatius.

En definitiva...
So6n joves amb un sentiment d’escepticisme i desconfianca elevat que desmotiva
la participaci6.

“Total, res no es pot canviar. Tot esta decidit...”

Pragmatics

Qui sén?

Aquesta és la tipologia més generalitzada. Es tracta de joves al voltant dels 25 anys,
emancipats o que han assolit una certa independéncia econdmica. Quasi tots tre-
ballen o compaginen els estudis amb el treball. A casa parlen catala i/o castella.

Qué els caracteritza?
Participen puntualment, perqué reconeixen que les seves preocupacions priori-
taries sén de tipus personal.

Quina és la seva actitud general davant la politica?
S’interessen parcialment per la politica, basicament quan afecta directament les
seves vides.
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Quina és la seva actitud davant la informaci6?
Mostren una actitud critica davant la informacio6, tot i que poc activa.

Com perceben el sistema politic?

Comparteixen un sentiment important de desconfianga respecte als agentsi les
institucions del sistema politic, sense giiestionar-se la legitimitat de la demo-
cracia.

Com valoren els canals de participacié convencionals?
Fan un s practic (no ideoldgic) dels canals de participacié puntual convencional,
amb un comportament electoral heterogeni i poc definit.

Quin posicionament ideologic adopten?
Manifesten una identificaci6 ideoldgica conjuntural, variable en funcié de les
circumstancies personals.

Com valoren els canals de participacio alternatius?
L’escassa identificaci6 amb les qiiestions de caracter col-lectiu provoca una
participacié baixa en canals de participaci6 alternativa.

En definitiva...
So6n joves que reconeixen de forma resignada que la comoditat els inhibeix a

participar més.

“Les coses van malament, pero ja tenim prou problemes...”

Activistes

Qui sén?
Sén joves al voltant dels 23 anys, generalment amb estudis superiors o carreres
artistiques o similars. A casa parlen catala i/o castella.
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Qué els caracteritza?
Mostren desig de canviar les coses i responen participant de forma puntual,
convencionalment o alternativament.

Quina és la seva actitud general davant la politica?
S’interessen per la politica i comparteixen un nivell for¢a elevat d’informacié. No
sempre tenen un nivell elevat de coneixement.

Quina és la seva actitud davant la informaci6?
Manifesten una actitud forga critica davant de la informacié i davant del paper
gue juguen els mitjans de comunicacio.

Com perceben el sistema politic?
Son critics respecte a la majoria d’agents politics, perd valoren molt positivament
el sistema democratic.

Com valoren els canals de participaci6é convencionals?
Generalment, valoren i fan (s dels mecanismes convencionals de participacid
puntual, tot i que n’hi ha que només fan (s dels alternatius.

Quin posicionament ideoldgic adopten?
Presenten una identificacié ideoldgica molt heterogénia, amb una certa lleialtat
a l’'opcio6 triada.

Com valoren els canals de participacio alternatius?
Fan un (s ocasional dels mecanismes puntuals de participacié alternativa, pero
reconeixen que no es veuen capac¢os de comprometre’s més enlla.

En definitiva...
Son joves que s’interessen per la politica i hi participen ocasionalment o conti-

nuadament.

“Si ningl no fa res, les coses no canviaran...”
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Militants convencionals

Qui sén?

Aquesta és una de les tipologies minoritaries, juntament amb la dels “alter-
natius”. Es tracta majoritariament de joves d’entre 19 i 24 anys, amb estudis
superiors. Només una part minoritaria esta emancipada. A casa parlen catala
i/o castella.

Que els caracteritza?
Mostren desig de lluitar per algunes coses, i conceben la militancia com la forma
més efectiva de fer-ho.

Quina és la seva actitud general davant la politica?
Mostren un gran interés per la politica, que consideren que els afecta directament,
aixi com un alt nivell d’informaci6 i un coneixement elevat sobre el tema.

Quina és la seva actitud davant la informaci6?
Sén critics i actius davant lainformaci6 dels canals majoritaris, tot i que els utilitzen
per informar-se. També fan (s dels canals d’informacié minoritaris i alternatius.

Com perceben el sistema politic?
Mostren una confianga critica en el sistema politic democratici en els seus agents
i institucions principals.

Com valoren els canals de participacié convencionals?

Mostren confianga en les possibilitats que ofereixen els canals de participacio,
aixi com un respecte absolut pel sistema electoral com a fonament del sistema
democratic. Conceben el vot com un acte de responsabilitat ciutadana.

Quin posicionament ideologic adopten?
Presenten una identificaci6 ideologica clarament definida, canalitzada a través
d’un partit politic determinat.
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Com valoren els canals de participacio alternatius?
Consideren la participaci6 alternativa complementaria de la convencional, perd
menys efectiva per la seva posicié més marginal.

En definitiva...
Soén joves que conceben la participacié com un acte imprescindible de responsa-
bilitat ciutadana, i per aixo estan disposats a adquirir el compromis.

“Només des dels partits es poden canviar les coses...”

Militants alternatius

Qui sén?

Aquesta és una de les tipologies minoritaries, juntament amb la de “militants”.
Es tracta majoritariament de joves d’entre 19 i 24 anys, amb estudis superiors.
Gairebé tots han passat per entitats d’educacié en ell lleure. Només una part
minoritaria esta emancipada. A casa parlen majoritariament catala.

Queé els caracteritza?
Mostren un desig de transformacié social, sobretot a nivell local i comunitari, i
conceben la militancia com I’inica manera de portar-la a terme.

Quina és la seva actitud general davant la politica?
Mostren un gran interés per la politica, que consideren que els afecta directament,
aixi com un nivell d’informaci6 alt i un coneixement elevat sobre politica.

Quina és la seva actitud davant la informaci6?
S6n extremadament critics amb els canals d’informacié majoritaris. Fan un (s
elevat dels canals d’informacidé minoritaris i alternatius.

Com perceben el sistema politic?
Qiiestionen el funcionament del sistema politic i desconfien dels seus agents i
les seves institucions principals.
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Com valoren els canals de participacié convencionals?

Es mostren molt escéptics respecte a les possibilitats que ofereixen els canals de
participacié convencional per a la transformaci6 real de la societat. Manifesten
un comportament electoral molt heterogeni.

Quin posicionament ideologic adopten?
Comparteixen una identificaci6 ideologica clarament definida, generalment al
marge dels partits politics.

Com valoren els canals de participacio alternatius?
Utilitzen els canals de participaci6 alternativa, tant puntual com continuada, com
a eines de transformaci6 social.

En definitiva...
La desconfianga vers els agents politics no inhibeix siné que impulsa la partici-

pacié. Reivindiquen la implantacié d’una veritable democracia participativa.

“La veritable participaci6 ha de partir de la iniciativa ciutadana...”

LES TIPOLOGIES EN PRIMERA PERSONA: ELS JOVES PARLEN

Per il-lustrar millor cada tipologia, hem volgut incloure les referéncies literals
d’alguns dels joves que ajuden a fer-se una idea més precisa de les especificitats
dels diferents perfils.

Perfil 1: Els joves apolitics
Yo comprendo lo que ha dicho ., que la politica no es nada, porque muchas
veces estds viendo un juego que realmente a ti no te afecta (...).

(Noi, de 19 a 24 anys)

Lo dnico que importa es como ha ido mi dia... Cuando llego a casa y me
tumbo en la camay pienso si el dia ha estado bien, digo ‘Oye, pues mira, he
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estado con mi novia, y he hecho esto y esto otro, he visto a mis amigos...".
Entonces pues ya estoy bien.
(Noi, de 19 a 24 anys)

Yo mira, hace poco, en unas elecciones me toco ser presidente de una mesa
electoral. Me fastidiaron el dia... A ver, que no pasa nada porque en mivida
hay muchos dias, pero justamente ese me lo fastidiaron desde las ocho
de la mafana hasta dltima hora, hasta que yo y mi hermano acabamos de
contar los votos.

(Noi, de 19 a 24 anys)

Perfil 2: Els joves escéptics

Si, o sigui, una cosa que d’alguna manera potser no m’afecta. O sigui, si
qgue m’afecta perd la meva opinié no compta molt. Llavors, si comencen a
parlar d’aixo, jo me’n vaig a una altra conversa...

(Noi, de 19 a 24 anys)

Si por mucho que digamos nosotros, van a hacer ellos lo que quieran.
(Noi, de 19 a 24 anys)

Aver, claro, que la gente se muera de hambre es importante, pero claro, si
tampoco hacen nada, los hombres esos, ;pues yo que voy a decir?
(Noi, de 19 a 24 anys)

No sento que realment sigui una manera de poder canviar les coses 0 aixi.
Com si tingués una dinamica que esta fora de les meves mans. Encara que
jo pugui dir el que penso o aixd, sento que no és efectiu.

(Noia, de 25 a 29 anys)

Jo crec que realment la gent del poble estem cansats perqué no veiem can-
vis que ens afectin talment a nosaltres. Que diguis: “Aixd que hem votat o
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aquesta mesura que s’ha adoptat realment m’ha beneficiat” (...) Llavors,
per queé votaré si tot el que diuen a mi no m’interessa?
(Noia, de 19 a 24 anys)

Es que mira la gent amb el “No a la guerra”. Hi van anar cinquanta mil
persones i van fer-ne cas? No. La Llei d’educaci6 igual. Llavors, si no veus
un resultat, et vas decebent, i penses “Si és igual, doncs em quedo a casa.
Total, perdi el temps o no el resultat és igual”...

(Noia, de 19 a 24 anys)

En el cas de la guerra, abans d’anar-hi, quants cops es van fer manifes-
tacions? i no va sortir quasi tota la poblacié? | qué? S’hi va anar igual. El
problema no és de que hi vagi més gent o menys, també influeix, perd
suposo que és més pels interessos que ells tinguin pel mig.

(Noia, de 19 a 24 anys)

Es una manera de fer-se veure, perd no de canviar res. Perqué, realment,
una manifestacié no canvia res. Una manifestacid només és perqué la gent
vegi que hi ha gent que es mou i que les institucions també ho vegin.
(Noi, de 19 a 26 anys)

Perd és que només arreglen o fan rotondes noves quan sén les eleccions.
Després, quan ja estan al poder, se n’obliden... Ja pots fer el que vulguis.
No és un procés continu, sind que és quan a ells els interessa.

(Noi, de 19 a 24 anys)

L’esforc¢ es fa a la primera legislatura, els primers anys sén per tenir-nos
felicos (...) i després I’tinic que fan els altres partits politics en comptes de
guanyar vots ells, és desqualificar els altres partits.

(Noi, de 19 a 24 anys)

Van pels seus interessos tots els partits politics del govern, i els partits de
’oposicié mai fan oposicié, van en contra perqué volen tornar al poder. No
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fan debats, sén critiques pures i dures. Penso que no aporten solucions,
només es desqualifiquen (...).
(Noia, de 25 a 29 anys)

No et diuen mai la veritat. Tu només veus el que diuen els politics, i els po-
litics diuen segons els seus interessos i, és clar, pot estar distorsionat...
(Noi, de 15 a 18 anys)

Ya, pero el problema es que te manipulan, te tienen manipulado con la
informacién, te han acostumbrado pues a un tipo de vida, y estamos ahi
encasillados tanto nosotros como ellos.

(Noi, de 19 a 24 anys)

El curids és aix0, que a vegades et demanen 'opinid, suposant que tenim
dretaopinariadirelque pensem, perd a I’hora de la veritat sempre s’acaba
fent el que volen els que manen.

(Noia, de 25 a 29 anys)

Entonces, ;qué pintamos? O sea, que insistimos a todo el mundo en que
no queremos ir [a la guerra], que no queremos mezclarnos en esas cosas, y
entonces el sefior dice: “Yo si porque entonces me invitan a la Casa Blanca
a comer”...

(Noi, de 19 a 24 anys)

Perfil 3: Els joves pragmatics

En realitat no m’és igual qui governi, perd pel que he anat veient, dediquen
molta feina i molts recursos a coses que no son tant importants (...) i es
desocupen d’altres temes que també s6n prou urgents. O sigui, que no
parteixo d’aquesta base de dir “sén tots dolentissims”, pero si que penso
que si jo haig d’invertir el meu esfor¢ doncs no sera alla.

(Noia, de 19 a 26 anys)
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Jo personalment crec que com que la vida avui en dia esta tant negra amb
aix0 de la vivenda i tot aix0, doncs prefereixo no votar a ningd, a cap partit
politic que vagi a guanyar. | fins ara no he votat, precisament per no donar-li
un vot en blanc a cap dels guanyadors.

(Noi, de 25 a 29 anys)

Aver, yo por ejemplo ahora soy de izquierdas, no soy mucho pero supongo
que imaginate que de mayor tengo una empresa, supongo que me decan-
taria mds hacia la derecha...

(Noi, de 15 a 18 anys)

Si, yo siempre voto a izquierda (...). No me estoy fijando en que si Llamazares
es mds guapo o mds feo, o si estd saliendo en un programa... Yo no puedo
votar a Rajoy aunque me venda un gran programa porque el PP va en contra
de mi estado. Manana ya veremos...

(Noi, de 25 a 29 anys)

Al final vas cremat tot el dia i arriba un punt que dius “Saps qué? No em
complico lavida, sé que hi ha coses que funcionen malament pero escolta,
el mon no és perfecte (...). Anem a tirari ja veurem...”

(Noi, de 25 a 29 anys)

Tu primero arregla los problemas de tu casa y luego ya irds a los de los
demds. A mi todo esto de la globalizacién y todo esto del capitalismo y
todo este rollo (...). Yo simplemente de eso si que paso porque hay cosas
que a mi me influyen antes que eso y que hay cosas que estdn a la vuelta
de la esquina.

(Noi, de 19 a 24 anys)

Tal y como estd el tema lo que ellos defienden lo veo muy bien, si se refiere
a las ONG también lo valoro mucho el tema de la gente que hace cosas sin
esperarnada a cambio, es una cosa que yo aprecio por mi propia capacidad
de no hacerlo.

(Noi, de 25 a 29 anys)
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Jo penso que pot ser ens hem de trobar molt malament perqué la gent
reaccioni, hem d’arribar a un moment on tothom estigui malament perd
com que és complicat perqué estudies, treballes i arribes a casa i estas
molt estressat, sempre preocupat...

(Noia, de 25 a 29 anys)

Yo lo que haria seria mirar por mi, y si puedo ahorrarme un 3% aqui lo voy
a hacer, porque primero soy yo y luego los demds. Me encantaria poder
ser mejory tener una ONG y poder mirar por el préjimo pero con lo que me
cuesta llegar a fin de mes voy a luchar por mi. Cuando yo tenga todas mis
necesidades cubiertas, entonces lucharé por el préjimo.

(Noi, de 19 a 24 anys)

No ens volem complicar. Votem, pero no ens volem complicar la vida.
(Noia, de 19 a 24 anys)

Perfil 4: Els joves activistes

Jo crec que és un errorenglobar a tots els politics en aquest sac, no veure indi-
vidualment que hi ha persones que de veritat estan implicades, que de veritat
creuen en el que és la politica i estem ficant-los a tots en el mateix sac.
(Noi, 19 a 24 anys)

Jo no s6c de cap partit o afiliada perqué potser em crearia mil dificultats si
me’n vull anar o vull estar en un altre pais, pero és clar tens un compromis
amb un partit politic i no pots sortir, o sigui no te’n pots anar tan facilment,
perqueé sén uns ideals (...).

(Noia, de 19 a 24 anys)

Yo creo que votar es lo minimo que puedes hacer, es tu granito de arena.
Todo el mundo deberia aportar un saco de arena, pero votando se nos deja
aportar un granito.

(Noi, de 19 a 24 anys)
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Home, jo aniré a votar, jo sempre votaré perqué em sento demadcrata. T’ani-
mo que votis perqué va haver-hi gent que va lluitar per la democracia i va
morir. Que no és el millor la democracia? Si, pero, no sé, vota criticament.
Vota en blanc, vota nul (...). Perqué a mi m’han decebut els cinc partits
catalans i els dos que estan a Madrid. Aniré a votar perqué em sento de-
mocrata, pero estic molt decebut.

(Noi, de 19 a 24 anys)

Ya, pero sitampoco salimos menos caso nos hardn. Tenemos que intentarlo
de alguna manera. Yo creo que al menos estdbamos ahi'y al menos sabian
lo que pensdbamos (...). Aunque nos hagan mas caso o menos.

(Noia, de 19 a 24 anys)

El poble té la forga, jo ho segueixo pensant, que si el poble s’unis aqui no
hi hauria ningl que es mantingués dret, el que passa és que tothom passa
de tot, perqué no es pot dir d’una altra manera.

(Noia, de 25 a 29 anys)

Jo veig el fet de no anar a votar com una manera de fer veure que no estas
content i que les opcions que hi ha tampoc no t’agraden (...). Et diuen que
vagis a votar perqué mentre el sistema segueixi votant estan justificats, és a
dir, el sistema comenca a fallar en el moment que realment hi ha eleccions
i ning( va a votar i ning( hi confia.

(Noi, de 25 a 29 anys)

Perfil 5: Els joves militants convencionals

Home, jo crec que si tries un partit és perqué és el primer instrument per
canviar les coses. Es tan digne triar un partit com una associacié, perd els
partits veritablement sén els que tenen més poder dins la nostra estructura.
Pot ajudar a canviar les coses.

(Noi, de 19 a 26 anys)
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Son cosas complementarias, yo creo que son caras de una misma moneda:
por un lado estd el trabajo en las asociaciones, colectivos y movimientos
sociales, y por otro lado estd (...) el trabajo politico, porque al fin y al cabo
estamos hablando de un problema politico y se tendrd que resolver dentro
de la politica de un partido (...).

(Noi, de 19 a 26 anys)

Perfil 6: Els joves militants alternatius

Es una dinamica, si tu estas buscant la participacié ciutadana, la presa de
decisions col-lectivailaimplicaci6. | la politica esta buscant la democracia
representativa, que dintre de quatre anys jo em quedo a casa. Es un xoc de
concepcions totalment...

(Noi, de 19 a 26 anys)

D’entrada confio més en una cosa que havingut de baix perqué la gent que
ho esta fent s’hi esta ficant i no hi guanya res ficant-s’hi. O sigui, esta per-
dentalla tempsiesforg (...). En canvi, el que ve de dalt em sembla artificial,
0 que a vegades ben bé tampoc respon. O si que respon a una necessitat,
perd s’acaba escombrant una mica cap a casa.

(Noia, de 19 a 26 anys)

Jo crec que el sistema t’esta donant un poder i jo ’exerceixo perd sense
donar-li recolzament, perqué si no ’exercis en el fons no estas dient res.
El vot és com una cosa molt minima, jo almenys 'aprofito sense aprofitar-
lo, el gasto.

(Noi, de 25 a 29 anys)

Jo el que espero només és que al barri del costat facin un altre centre social.
Més que avivar les masses o convéncer la gent... Es a dir, nosaltres oferim
a la gent el maxim de possibilitats perqué s’organitzin, perqué es treballin
el seu espai i perqué escullin les seves histories.

(Noi, de 19 a 26 anys)
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ALLUNYAMENT | DESCONEIXEMENT DE LA POLITICA

Un dels principals reptes identificats és [’allunyament manifest dels joves en
relaci6 a la politica. Aquest és el repte principal en qué es posen d’acord tant els
autors consultats, com els experts participants en el seminari i les conclusions
dels grups de discussi6 de la recerca actual.

Es percep que els joves se senten molt allunyats de la politica. La politica és
quelcom que no va amb ells. Els joves consideren que els partits, els politics i
els governs no tracten els temes que els interessen i no hi ha resultats visibles
i concrets.

Es percep pocinterés per part dels joves en temes relacionats amb [’esfera pabli-
ca, excepte en aquelles qgiiestions que els afecten directament, com sén sobretot
els temes economics o els serveis basics (treball, salaris, habitatge, peatges,
sanitat, seguretat, infraestructures) o, en segon terme, temes propers (temes de
barri, parquimetres).

Per alguns joves, la politica no té efectes sobre les seves vides. En aquest sentit,
s’interpreta que no es fan politiques per temes “importants”: augment del cost
de la vida, control de la immigracio, seguretat,...
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Temes més socials com el matrimoni entre persones del mateix sexe, els papers
de Salamanca o el catala a Europa s6n secundaris pels joves.

Els joves perceben algunes injusticies a nivell mundial i les critiquen, perd no es
mobilitzen perqué els queden llunyanes.

Pels més joves i sense responsabilitats econdmiques i/o familiars, la politica
encara esta més allunyada. S’identifica 'interés per la politica amb tenir respon-
sabilitats, emancipar-se i també amb el dret a votar.

Els joves diferencien entre dretes i esquerres a nivell tedric perd a la practica
molts no veuen diferéncies entre les accions d’uns i altres. Aquesta indiferéncia
també afecta el seu interés i la seva participacié politica.

Els joves consideren que els canvis de legislatura perjudiquen les actuacions
politiques. Caldria que hi hagués politiques de consens sobre grans temes per
evitar que es tirin endarrere per interessos partidistes.

Es detecta també una manca de coneixement del sistema politic, especialment
entre els més joves. Els joves perceben que els falta coneixement politic per
comprendre el que esta passant.

Els joves si que s’interessen per alldo que succeeix al mén: hi ha un rebuig de
’excés de poder, de les dictadures, indignacio per les desigualtats, la corrupcio,
les guerres, etc.

DESCREDIT IMPORTANT DELS ACTORS | LES INSTITUCIONS
POLITIQUES

Un altre repte important és 'evident descrédit dels politics i de les institucions que
participen de la politica. Malgrat que la democracia com a sistema actual politic no
esta desacreditada, la politica es percep com un tema obscur, poc transparent.
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Es considera que la corrupci6 en la politica esta generalitzada i es déna a tots els
nivells, encara que pot variar-ne ’escala. Els joves expressen que la corrupcio és
intrinseca a I’ésser huma i, per tant, consideren inevitable que els politics que
porten temps en la politica o que tenen poder es corrompin.

La imatge que els joves tenen de la politica inclou la lluita entre partits, la cerca
de ’anécdotai el descrédit de I’altre. Aquesta percepcio fa que la politica es vegi
com un circ, i perdi crédit i interés per la ciutadania.

Es percep, doncs, poca coheréncia entre el discurs politic dels partits i el seu
comportament. Es creu en la necessitat d’una renovacié de la classe politica.

Eldescrédit dels politics arriba fins al punt que no se’ls veu com a gent del poble,
qgue no tenen les mateixes experiéncies ni necessitats que la resta de la ciutada-
nia, o sigui que no la poden representar. Cal matisar que, per alguns joves, els
alcaldes de pobles petits s6n una excepcio.

Aquest descrédit dels agent politics es veu reforcat per una manca d’autocritica, de
coheréncia, de transparéncia i d’avaluacié de les mateixes institucions. Aquesta
manca d’autocritica suposa una limitacié greu a la motivacié de la societat per
la participacid.

Sovintdes de les institucions es generen falses expectatives sobre la participacié. La
poca confianca en I'impacte i la incidéncia de la participacié desmotiva els joves.

Els joves perceben que els governs no promouen realment la participacié, que no
interessa que la poblacié participi de debo. De fet, hi ha una consciéncia de poca
incidéncia de la ciutadania davant de la situaci6 politica i econdmica. Existeix la
idea que els politics demanen la participacié i 'opini6 dels ciutadans, perd que
després aquesta opinié no és vinculant i no es té en compte.

Laimplicaci6 en la politica local es veu més accessible perd sense unaincidéncia
real important.
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PAPER DELS AGENTS SOCIALITZADORS

Un altre dels reptes més importants que s’identifiquen és el paper dels agents
socialitzadors en relacié al coneixement i apropament dels joves a la politica.

Els joves consideren que no tenen suficient coneixement del sistema politic
perqué ni I’escola, ni la familia, ni altres institucions els el faciliten. Els joves,
en general, adopten un paper passiu esperant que siguin els altres els que els
aportin la informacié que ells perceben que els manca.

Els autors i els experts coincideixen que actualment ni la familia ni I’escola do-
nen resposta a la socialitzacié dels joves en relaci6 a la politica. Es percep que
’allunyament en relaci6 a la politica no afecta tan sols els joves, sin6 la societat
en general i, per tant, les families i la comunitat educativa no ho perceben com
un tema important.

L’educacio formal

Davant la falta de coneixement del sistema politic que tenen els joves i que ells
mateixos manifesten, des d’alguns sectors es demana que I’escola assumeixi el
repte de facilitar aquest coneixement. En aquest sentit, sovint es fa esment de
’experiéncia d’altres paisos europeus on des de ’escola es donen assignatures
sobre politica i civisme.

Al’escola també se lidemana que practiqui una educaci6 que fomenti la partici-
paci6 i I'esperit critic entre els infants i joves, com habilitats que facilitin 'apro-
pament a la politica i a l'interés per I’esfera publica.

Els centres educatius (especialment Uinstitut i la universitat) han suposat tradicio-
nalment perals joves un espai d’acostament a la politica, tant a nivell d’informacié
comderelacié i contacte amb persones que participen en la politica. Actualment,
pero, s’afirma que especialment la universitat ha perdut el rol mobilitzador en
temes politics que havia tingut temps enrere.
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La familia

Un altre agent clau en la socialitzacié dels joves en relacié a la politica és la
familia.

La familia té una forta influéncia en el foment de U'interés per la politica, alhora
que influeix en la posici6 ideologica dels joves. Perd, segons els joves, en la
majoria de les llars no es parla de politica i es transmet la idea que la politica és
una cosa negativa i font de problemes.

Molts autors i experts coincideixen que la familia ha desistit en certa forma de la
seva funcié educadora en general i, per tant, també en relaci6 a la politica. Aixd
es deu principalment a les dificultats per conciliar la vida laboral i familiar.

En aquest sentit, un repte és el de desenvolupar politiques de recolzament a la
familia com un espai clau de socialitzacio per als infants i joves.

L’Administracio pablica

D’altra banda, un dels principals reptes a afrontar és la contradicci6é que suposa la
institucionalitzacio de la participacié. Es considera que ’Administracié pablica té
un rolambigu, un discurs de foment de la participaci6 perd sense incidéncia real en
les decisions importants. | peraltra part, una penalitzacié de la participacié que neix
al marge de les institucions, especialment a través d’alguns moviments socials.

Alguns experts parlen d’una certa infantilitzacié de la participacio, en el sentit
que des de I’Administracié es vol institucionalitzar la participacié perd sense
responsabilitat real. Es parla d’una banalitzacié de la participacié com un terme
que esta de moda perd que poques vegades té consisténcia.

Les crides als joves perqué participin tenen I’efecte contrari, segons es dedueix
dels indexs de participacio.
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Aquesta percepcid de la participacid és un element més que fa que els joves no cre-
guin en la politica i en les iniciatives que sorgeixen de ’Administracié pablica.

Partits politics i politics

Els joves expressen que els partits i els politics tenen una funcié de representacio
de la ciutadania que a la practica no compleixen. Es percep que no hi ha lleialtat
amb els electors i que es dediquen més a polemitzar entre ells i a cercar vots
que a fer politica, tant si sén al govern com a 'oposicié. A més, es considera que
hi ha poca cohesi6 entre els partits politics, que tots miren pels seus interessos
partidistes, i que, en general, no es mira pel bé general.

S’accepta que l'accés dels joves a les clpules dirigents dels partits és dificil,
encara que estiguin preparats. A més, es percep que els partits politics limiten
la iniciativa dels seus membres, que no toleren divergéncies ideoldgiques.

S’admet que els partits son un agent amb incidéncia sobre la politica, perd no
I’Gnic. També ho son les empreses, la ciutadania, els politics i les associacions.
De fet, es considera que I’esfera economica determina l’esfera politica, i que els
interessos de grans empreses passen per damunt de governs. Es a dir que en
politica, els diners i el poder ho sén tot.

Es detecta que la identificaci6 total amb els partits es dona amb poca freqiiéncia.
Els motius que es donen sén la poca transparéncia, el baix nivell de proximitat
amb les necessitats i la identificaci6 ideoldgica parcial amb els partits. Una de
les conseqiiéncies que es desprén d’aquest Gltim punt és el baix grau de defini-
ci6 ideologica dels partits, cosa que els permet ampliar el ventall de possibles
votants. En aquest sentit, sembla que sovint es vota per proximitat, o bé segons
el moment, o fins i tot per evitar que surti un altre partit.

Es percep una certa afinitat dels joves amb els politics que sén més contundents
a ’hora d’expressar les seves creences, que mostren més claredat ideologica.
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La comunicaci6 bidireccionalamb els politics es veu gairebé impossible —sobretot
a escala catalana o estatal—, aixi com també la seva incidéncia.

Sindicats

Els sindicats estan poc presents en el discurs dels joves. Es denota un allunya-
ment pronunciat vers aquests agents. Tot i que es percep que tenen una certa
incidéncia politica, pocs joves hi estan afiliats, a diferéncia del que passava en
altres generacions.

Mitjans de comunicacié

S’evidencia una polititzaci6 dels mitjans de comunicacié: els mitjans, les empre-
ses, els partits i els politics estan relacionats.

Es critica que els mitjans contribueixen a fer que la politica es percebi com un
“circ”. Es creu que caldria transmetre continguts politics importants per televisié
(debats, sessions del Parlament) i no anécdotes. Aquesta imatge desmotiva els
joves a informar-se i mobilitzar-se en relaci6 a la politica.

Es percep que latelevisié desvia I’atencid de les qliestions importants amb temes
banals (futbol, Estatut) i es considera que aquest fet no és casual. Els joves perce-
ben que els mitjans de comunicacié tenen una gran influéncia en la poblacié en
generalitambéenelsjoves. | que el seu coneixement de la realitat esta supeditat
moltes vegades a la realitat que volen exposar els mitjans de comunicacié.

Malgrat aix0, el descrédit dels mitjans de comunicacié és molt gran. Es desconfia
de la seva imparcialitat i es considera que la majoria de missatges que donen
estan manipulats per interessos politics i economics.

Moviments socials

Malgrat que alguns joves expressen una certa simpatia per aquests moviments,
la realitat és que la majoria dels joves els desconeix i en desconfia. Principalment
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coneixen el moviment okupa i no en tenen una bona imatge: es percep que les
seves actuacions responen a la comoditat i a I’estética, i no a la ideologia. Se’n
té una imatge estereotipada i els okupes es perceben com a grups tancats.

S’atribueix poca incidéncia als moviments socials, se’ls considera minoritaris i
que actuen a nivell micro (barris, districtes). A nivell majoritari, amb el seu dis-
curs, els moviments socials no estan arribant a sensibilitzar els joves en relacié
a la politica i 'esfera pablica.

Valors imperants a la societat

Un dels reptes més importants identificats és que els valors que imperen actual-
ment en la nostra societat no afavoreixen ’interés del conjunt de la societat pels
temes col:-lectius i per la politica.

Els valors que destaquen tant els autors, els experts com els mateixos joves
son:

« L’individualisme: es considera que la societat prima l'interés individual
per sobre del col-lectiu. Per tant, no hi ha sentit de comunitat, de pais, de
classe social. Els problemes i les solucions es perceben en clau individual,
pertant, no és necessariinvolucrar-se en la solucié dels problemes col-lec-
tius.

« Elconsum: en general, a la societat hi impera la llei de mercat. Els diners
signifiquen poderi perdiners la gent es corromp. Estem abocats al consum
pel consum sense valorar les coses que no es poden vendre ni comprar.

« Elconformisme: la societat marca un model de vida determinat (consumista,
individualista) i s’ha d’acabar seguint.

« La immediatesa, molt vinculada a la societat de consum: és primordial
tenir resultats concrets i a curt termini. El fet que en els processos politics
i socials, els resultats es donen a llarg termini inhibeix la participacié (per
exemple, en partits politics o fins i tot en les manifestacions).
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« Lamancade compromis a llarg termini: relacionat amb el valor de laimme-
diatesa, la societat valora poc el compromis a llarg termini. Aixo inhibeix
de participar en processos que impliquin compromis.

- Una certa apatia: cerca de la propia comoditat. En el cas de la informacié,
aquesta s’absorbeix perd no es fan esforcos per contrastar-la fora dels
canals majoritaris.

Aquest escenari no fomenta l’interés de les persones —joves i no joves— per’es-
fera pablica, que tracta del “nosaltres” i no del “jo”. Es considera que la politica
no resol el que afecta les persones a nivell personal.

En aquest context, un dels reptes més importants és afavorir altres tipus de
valors que fomentin la implicaci6 de la societat i dels joves en la politicaien la
construcci6 de la societat.

Situacio socioeconomica

Un repte important que no es pot obviar en relacié als joves i la politica, sén les
dificultats objectives que es troben els joves per participar en la politica.

Participar no encaixa en les prioritats del dia a dia, no només dels joves, sind de
tota la poblacid. La feina i els estudis ocupen molt lloc i no hi ha temps pera la
participacié. La precarietat esta a 'ordre del dia. Es un problema general de la
societat, perd és especialment punyentamb els joves, perla manca d’expectatives
de futur que comporta.

D’altra banda, és dificil passarde la voluntat de fer coses a fer-les realment, perqué
calen coneixements practics i, si no s’ha viscut, no se’n tenen.

Hi ha també dificultats per seguir i practicar la politica com un joc. Es complicat
de fer arribar aquesta visié a la ciutadania, els canals sén dificils. |, des de la
posici6 de la poblacié, també és dificil d’incorporar.
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Mancanca de referents i d’idees for¢a

Un altre repte identificat, en aquest cas especialment pels experts participants
en el seminari, és la manca de referents historics, d’idees forca i d’exemples
positius en relacié a la politica.

Es considera que els referents histdrics existeixen perd que no hi hagut una
voluntat de fer-los visibles com a societat. Aquest fet esta influenciat pel passat
historic encara recent de la dictadura franquista.

En aquest sentit falta un discurs amb queé els joves es puguin sentir identificats i
que els pugui servir de revulsiu. Es considera que les generacions anteriors tenien
més clars els referents. Alguns d’aquests referents d’altres generacions s’utilitzen
més com a icona de moda que com a referent ideologic.

Empoderament de la societat civil

Per aconseguir un apropament dels joves a la politica, un repte identificat és la
necessitat d’empoderament de la societat civil.

Des de ’Administraci6 i els altres agents socials cal atorgar poder a la societat civil
com un agent amb incidéncia real. Es percep que el poder esta molt centralitzat
en unes poques persones o agents, i que aquests no permeten la incidéncia de
la ciutadania.

Les mobilitzacions més massives (els joves fan sovint referéncia a les manifestacions
contra la guerra a 'lraq) no es perceben com (tils encara que provoquin canvis.

Es percep que des dels governs i els partits politics només es legitima la partici-
paci6 electoral. Per tant, no es dona valor a la participacié de la ciutadania per
altres vies.
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Cal teniren compte i posar en valor la societat organitzada com a espai de parti-
cipacio real i com a agent important en la construcci6 de I’esfera publica.

Nous espais de participacio

Dins d’aquesta identificaci6 de reptes, un que se’n detecta és la necessitat de
donar a conéixer i potenciar nous espais de participacié que aportin les eines,
habilitats i coneixements necessaris a les personesi als joves per poder participar
de forma activa en la construccié de la societat.

En aquest sentit, es destaca laimportancia de ’espai de lleure en la construcci6 de
laidentitat juvenil. Les ofertes d’educaci6 en el lleure que fomenten I’educacié per
a la participacio, competeixen amb altres ofertes, principalment de consum.

Es detecta una manca d’espais nous, espais on els joves puguin provar, experimen-
tar coses. Alguns experts afirmen que hi ha una crisi d’espais d’acci6 col-lectiva.

Internet esdevé en 'actualitat un espai de socialitzacié que suposa una oportu-
nitat. De totes maneres, sembla que Internet s’utilitza per temes ladics perd no
per contrastar o ampliar la informacié —hi ha els mitjans per fer-ho.
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ALGUNES REFLEXIONS PREVIES

En aquest apartat s’identifiquen algunes propostes d’acci6 elaborades pertal de
millorar el compromis politic dels joves, entés com a procés progressiu d’adqui-
sicio d’interés, consciéncia politica i d’adopcié d’actituds i comportaments de
major participaci6 i implicacio col-lectiva.

Grafic 3.
Objectiu del procés de millora del compromis politic
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Aquestes propostes sorgeixen a partir de la identificacié dels principals reptes
a afrontar davant la desafeccié politica que comparteixen la majoria dels joves.
Es nodreixen, doncs, de la informacié aportada pels mateixos joves a través dels
grups de discussid, de les fons documentals i bibliografiques consultades, de les
idees dels participants al seminari i del treball de reflexi6 propi.

Cal assenyalar que es tracta de propostes pensades per serimplementades des
de cada un dels agents que tenen una relaci6 directa o indirecta amb el col-lectiu
de joves: familia, escola, tercer sector (especialment entitats juvenils), politics
i administracions, i mitjans de comunicaci6. Com veurem, les accions no estan
dissenyades per ser dirigides a determinades tipologies de joves sin6 que es
dirigeixen al conjunt del col-lectiu. Com que en la realitat els joves no es troben
agrupats per tipologies, entenem que la segmentacié en aquest cas no ens
permetria arribar al col-lectiu, de manera que s’acabarien elaborant propostes
tedriques amb poques possibilitats d’aplicacio.

LES ETAPES EN EL PROCES DE MILLORA DEL COMPROMIS
POLITIC

Com veurem, les propostes s’estructuren al llarg d’un procés continu, que inclou
tres fases consecutives enllacades de forma ciclica: la fase d’aproximacio, la fase
de promoci6 activa, i la fase d’avaluacié de 'impacte. Aquest procés ha estat
elaborat amb el convenciment que les accions d’aproximacié dels joves vers la
politica i ’esfera comunitaria sén imprescindibles peraconseguir una implicacio
efectiva posterior en accions participatives.

A) Accions d’aproximacio
Les accions d’aproximacié suposen un pas imprescindible perimpulsar el compro-

mis civic. Es tracta d’accions enfocades a superar la distancia que existeix entre
els joves i la politica, superant els prejudicis i estereotips mitjancant la millora
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Grafic 4.
Etapes del procés per a la millora del compromis politic
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del coneixement i de la comprensi6 del fenomen. Aixi doncs, aquestes accions
tenen tres objectius clarament definits: la difusié de coneixement i la sensibilitat
politica entre els joves; la millora de la imatge dels agents politics; i el foment de
l’actitud participativa dels joves.

B) Accions de promoci6 activa

Les accions emmarcades en aquesta segona fase de promocié activa impliquen
un pas més enlla, un cop superades les primeres resisténcies, per tal d’arribar a
una veritable participacio dels joves en ’'ambit col-lectiu i en accions i institucions
politiques i socials. Sobre la base de I’aproximacid, les accions de promoci6 activa
han d’impulsar la implicacié real i efectiva dels joves en I’esfera comunitaria. Els
objectius d’aquesta segona fase serien, doncs, el refor¢ delvincle dels joves amb
la comunitat i la promoci6 de la participaci6 dels joves.
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C) Accions d’avaluacio de 'impacte

Finalment, les accions d’avaluaci6 de I'impacte han de permetre portar un con-
trol acurati permanent sobre I'impacte de les accions prévies d’aproximacid i de
promoci6 activa, per donar un major fonament empiric a les accions posteriors i
corregir-les, si s’escau.

AGENTS IMPLICATS EN LA MILLORA DEL COMPROMIS POLITIC

Els agents implicats en aquest procés de millora del compromis politic s6n diver-
sos, cadascun amb un rol determinat i amb unes responsabilitats especifiques.
Aquests agents son de dos tipus: per una banda, la familia, ’escola i les entitats
deltercer sector (especialment les entitats juvenils), que tenen una relaci6 direc-
ta amb els joves; per I’altra, els mitjans de comunicaci6, els partits politics i les
administracions, que tenen una relaci6 indirecta amb els joves.

Grafic 5.
Els agents implicats en el procés de millora del compromis politic
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ACCIONS PER A LA MILLORA DEL COMPROMIS POLITIC

A continuaci6 es presenten les accions per a la millora del compromis politic dels
joves estructurades, en primer lloc, a partir dels agents proposats per dur-les a
terme i, en segon lloc, en funcié de I’etapa del procés en qué s’inscriuen.

1) Elaboracio de material didactic

Agent impulsor: Familia

Altres agents implicats: -

Amb el suport: Administracid

Tipus d’acci6: Aproximacio

Descripci6: Es proposa editar i distribuir material didactic per donar recolzament a
les AMPA que vulguin desenvolupar activitats per sensibilitzar politicament les fa-
milies i els nois i noies, i transmetre la importancia de la participacié ciutadana.

2) Desenvolupament d’activitats de lleure familiar

Agent impulsor: Familia

Altres agents implicats: Escola, tercer sector

Amb el suport: Administracid

Tipus d’acci6: Aproximacio

Descripcid: Les activitats de lleure familiar organitzades per les AMPA poden
servir com a espais de sensibilitzacié politica de tota la familia. Es tracta de fer
activitats ladiques que tractin diferents temes sobre politica (per exemple, es
poden fer visites comentades a diferents institucions, organitzar unes eleccions
a l’escola, assistir a conferéncies, etc.).

3) Participacio en les activitats dels barris
Agent impulsor: Familia

Altres agents implicats: Tercer sector
Amb el suport: Administracid
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Tipus d’acci6: Promoci6 activa

Descripcio: Per millorar la implicacié politica dels joves resulta inevitable
fomentar la participacié de les families en ’entorn més proper, per exemple
mitjancant la seva participacio en les activitats de lleure que ofereixen els bar-
ris. L’assisténcia a espais d’educacio en el lleure, per exemple, és una de les
accions que més possibilitats dona en aquest sentit, perqué existeix una oferta
especifica perainfantsijoves, i perqué es tracta d’espais accessibles a la gran
majoria de la poblacié.

4) Participacio en les xarxes comunitaries

Agent impulsor: Familia

Altres agents implicats: Tercer sector

Amb el suport: Administracio

Tipus d’acci6: Promoci6 activa

Descripcid: La implicaci6 de les families en les xarxes comunitaries del territori
(per exemple, en les associacions de veines i veins, en comissions de festes,
etc.) té conseqiiéncies molt positives des del punt de vista del foment de la
participacio.

5) Desenvolupament d’una enquesta panel de participacio politica

Agent impulsor: Familia

Altres agents implicats: Escola

Amb el suport: Fundacié Jaume Bofill

Tipus d’acci6: Avaluaci6 de 'impacte

Descripcid: Es proposa elaborar una enquesta de caracter longitudinal per fer
el seguiment de la participacié politica de les families, amb posterioritat a la
implementacio de les accions anteriors.

6) Implantacié d’una reforma curricular

Agent impulsor: Escola
Altres agents implicats: -
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Amb el suport: Administraci6

Tipus d’acci6: Aproximacio

Descripci6: Un dels espais amb major potencial per sensibilitzar politicament els
joves és ’escola. La transmissi6 de coneixement sobre politica és fonamental per
augmentar la comprensi6 i fer front als prejudicis i estereotips que existeixen.
Una de les possibilitats és reformar el curriculum donant una major preséncia
a les tematiques relacionades amb la politica i els fendmens comunitaris. Per
exemple, es proposa oferir assignatures de lliure elecci6 sobre “associacionisme
i participacio politica”, i sobre “ciutadania i democracia”.

7) Desenvolupament d’activitats sobre la historia familiar

Agent impulsor: Escola

Altres agents implicats: Familia

Amb el suport: Administracié, Fundacié Jaume Bofill

Tipus d’acci6: Aproximacio

Descripcio: La sensibilitat politica ha de consolidar-se a través d’experiéncies
significatives pels nois i noies, que suposin un aprenentatge vivencial del feno-
men. En aquest sentit, el coneixement de la propia historia familiar en relaci6 als
coneixements politics del passat pot esdevenir una porta a la implicacié politica.
Des de ’escola es proposa fer activitats que impliquin la recerca familiar per part
dels nois i noies, per exemple mitjancant enquestes o entrevistes als diferents
membres familiars, amb I’elaboracidé posterior d’un material que reculli tota la
informacié. L’Gs de tecnologies audiovisuals pot donar un major impacte a ’ac-
tivitat.

8) Organitzacié de cicles de xerrades amb joves que participen politicament

Agent impulsor: Escola

Altres agents implicats: Tercer Sector

Amb el suport: Administracid, Fundacié Jaume Bofill

Tipus d’acci6: Aproximacio

Descripci6: Sovint, el coneixement directe d’experiéncies de participacié d’altres
joves esdevé un element clau que ajuda a desmitificar i trencar prejudicis, i que
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apropa els joves i la politica. Es tracta de compartir experiéncies de participacié
entre iguals que ajudin a conéixer i comprendre les motivacions i les inquietuds
dels joves implicats, que poden ser similars a les propies.

9) Organitzacio de cicles de xerrades amb politics

Agent impulsor: Escola

Altres agents implicats: Politics, tercer sector

Amb el suport: Administracié, Fundacié Jaume Bofill

Tipus d’acci6: Aproximacio

Descripci6: De la mateixa manera que en ’accié anterior, el coneixement directe
de les experiéncies dels politics ha d’ajudar a trencar alguns dels estereotips que
els envolten, de manera que acabi millorant la confianca dels joves en el sistema
politic i els seus agents principals.

10) Desenvolupament de projectes que connectin ’escola amb l’entorn

Agent impulsor: Escola

Altres agents implicats: Tercer sector

Amb el suport: Administracio

Tipus d’acci6: Aproximacio

Descripci6: La vinculaci6 dels espais educatius —tant I’escola com la universitat
i altres espais— amb l’entorn més proper resulta imprescindible per millorar la
preocupaci6 dels nois i noies en giliestions comunitaries, ja que proporciona als
joves un coneixement directe de qiiestions col:-lectives que els afecten directa-
ment. Perfomentaraquestvincle amb la comunitati perampliar la curiositat dels
jovesvers I’actualitat sociopolitica es proposa organitzar a ’escola programes de
radio i premsa que recullin les noticies d’actualitat del barri.

11) Implementacio de projectes d’aprenentatge servei
Agent impulsor: Escola

Altres agents implicats: Tercer sector
Amb el suport: Administraci6, Fundacié Jaume Bofill
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Tipus d’acci6: Promoci6 activa

Descripcid: L’aprenentatge servei és una proposta educativa que integra el ser-
vei a la comunitat amb ’aprenentatge de continguts, competéncies, habilitats o
valors, en un projecte articulat en qué els participants treballen sobre les neces-
sitats de I’entorn amb l'objectiu de millorar-lo. La implementaci6 de projectes
d’aprenentatge servei és una de les millors eines perimpulsar les preocupacions
col-lectives i el vincle dels joves amb la comunitat.

12) Creaci6 de comissions per tractar problemes de la comunitat

Agent impulsor: Escola

Altres agents implicats: Tercer sector

Amb el suport: Administraci6

Tipus d’acci6: Promoci6 activa

Descripci6: La creacié de diferents comissions a través de les quals els joves
puguin fer un seguiment de les seves inquietuds respecte al barri (per exemple,
la comissié d’espais publics) ha d’ajudar a millorar la consciéncia sobre la im-
portancia de la participaci6 en giiestions col-lectives.

13) Acompanyament en processos participatius

Agent impulsor: Escola

Altres agents implicats: Tercer sector

Amb el suport: Administraci6

Tipus d’acci6: Promoci6 activa

Descripci6: Un cop detectades diferents inquietuds de caracter comunitari per
part dels joves, es proposa fer un acompanyament al llarg d’un procés partici-
patiu (per exemple, en la relacié amb les administracions o altres institucions i
entitats del barri).

14) Desenvolupament d’una enquesta panel sobre el coneixement politic
dels joves

Agent impulsor: Escola
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Altres agents implicats: -

Amb el suport: Administracid, Fundaci6 Jaume Bofill

Tipus d’acci6: Avaluaci6 de 'impacte

Descripcio: Per tal de mesurar I'impacte de les accions anteriors sobre el com-
portament politic dels joves es proposa fer una enquesta que permeti copsar
’evolucié temporal d’aquest comportament. Una possibilitat seria incorporar un
area sobre coneixement politic a les proves de competéncies basiques que es
fan en les etapes educatives de primaria i secundaria.

15) Creaci6 d’espais intergeneracionals als centres civics

Agent impulsor: Tercer sector

Altres agents implicats: Familia

Amb el suport: Administracié

Tipus d’acci6: Aproximacio

Descripcio: Les experiéncies de refor¢ dels vincles entre les diferents generacions,
basicament entre els joves i els seus avis, poden ser molt enriquidores a ’hora
de fomentar la seva sensibilitat politica. Una de les maneres de reforcar aquests
vincles és la creaci6 d’espais per conéixeri compartir les experiéncies politiques
dels avis en primera persona.

16) Elaboracié d’un recull de bones practiques sobre experiéncies de
participacio de joves en entitats del tercer sector

Agent impulsor: Tercer sector

Altres agents implicats: -

Amb el suport: Administracid, Fundacié Jaume Bofill

Tipus d’acci6: Aproximacio

Descripcié: Un pas imprescindible perdonara conéixer ampliament les experién-
cies de joves que participen en entitats del tercer sector és elaborar una publicacié
amb unrecull de bones practiques, que puguin servir com a referéncia per a altres
entitats i per als mateixos joves.
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17) Celebracio6 de jornades sobre experiéncies de joves que participen en
entitats del tercer sector

Agent impulsor: Tercer sector

Altres agents implicats: -

Amb el suport: Administracid, Fundaci6 Jaume Bofill

Tipus d’acci6: Aproximacio

Descripci6: En el mateix sentit que ’acci6 anterior, les jornades sobre experiéncies
de participacié en diferents entitats del tercer sector ha de servir per promocionar
aquest tipus d’accions entre els joves.

18) Implementacio de projectes d’aprenentatge servei

Agent impulsor: Tercer sector

Altres agents implicats: -

Amb el suport: Administracid, Fundaci6 Jaume Bofill

Tipus d’acci6: Promoci6 activa

Descripcid: Tal i com hem vist en el cas de ’escola, els projectes d’aprenentatge
servei es poden impulsar des de les entitats del tercer sector. La implementacié
de projectes d’aprenentatge servei és una de les millors eines per impulsar el
vincle dels joves amb la comunitat.

19) Desenvolupament d’activitats per fomentar les relacions entre ’escola
i tercer sector

Agent impulsor: Tercer sector

Altres agents implicats: Escola

Amb el suport: Administraci6

Tipus d’acci6: Promoci6 activa

Descripcid: Perimpulsar la participacié de joves en el tercer sector cal que les entitats
facin campanyes de sensibilitzaci6 de les possibilitats participatives que ofereixen.
Una bonaforma de donar-se a conéixer és apropar-se als diferents espais en qué es
poden trobar els joves, per exemple les escoles i altres centres d’educaci6 formal.
Un exemple d’aix0 és organitzar tallers en horari extraescolar.
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20) Promocio d’activitats per fomentar xarxes territorials i comunitaries

Agent impulsor: Tercer sector

Altres agents implicats: Escola

Amb el suport: Administracid, Fundacié Jaume Bofill

Tipus d’acci6: Promoci6 activa

Descripcio: El refor¢ de les xarxes territorials i comunitaries entre les diverses
entitats del sector a través dels diferents projectes que impliquen la participacid
juvenil pot tenir conseqiiéncies optimes en I'impuls de la participaci6 dels joves
a les activitats que es promouen.

21) Desenvolupament d’una enquesta panel sobre la participacié en
entitats del tercer sector

Agent impulsor: Fundaci6 Jaume Bofill

Altres agents implicats: Tercer sector

Amb el suport: Administracié, Fundacié Jaume Bofill

Tipus d’acci6: Avaluaci6 de I'impacte

Descripcio: La realitzacié d’enquestes per seguir la tendéncia en la participacio
dels joves a través d’entitats del tercer sector ha de servir en aquest cas per me-
surar 'impacte de les accions anteriors.

22) Elaboraci6 i emissio de programes divulgatius sobre politica

Agent impulsor: Mitjans de comunicacio

Altres agents implicats: Politics

Amb el suport: Administracié, Fundacié Jaume Bofill

Tipus d’acci6: Aproximacio

Descripcio: Es tracta de fer (s del potencial comunicatiu que tenen els mitjans
per tal d’apropar els joves a la politica, mitjancant ’elaboracié de programes
monografics sobre politica, en clau divulgativa (per exemple, sobre el funciona-
ment del sistema electoral, sobre algunes institucions, etc.). Es important utilitzar
un llenguatge proper als joves, i fer-se resso de les seves propies inquietuds i
preocupacions col-lectives al respecte.
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23) Elaboracio i emissio de programes monografics sobre politics

Agent impulsor: Mitjans de comunicacid

Altres agents implicats: -

Amb el suport: Fundacié Jaume Bofill

Tipus d’acci6: Aproximacio

Descripci6: En la mateixa linia que ’acci6 anterior, es tracta de fer programes
de caracter divulgatiu, amb un llenguatge proper als joves, en aquest cas sobre
personatges politics amb una trajectoria coherent i positiva que puguin esdevenir
models de referéncia per als joves. Es tracta de reforgar els referents positius per
tal de positivitzar laimatge plblica que tenen els politics i trencar aixi alguns dels
prejudicis que provoquen la desconfianca.

24) Creacio6 d’espais de reflexio sobre temes deontologics

Agent impulsor: Mitjans de comunicacid

Altres agents implicats: -

Amb el suport: Fundacié Jaume Bofill

Tipus d’acci6: Aproximacio

Descripcié: Es considera imprescindible fomentar I’emergéncia d’espais de refle-
xi6 per als professionals dels mitjans de comunicacid, per tal de promocionar la
consciéncia respecte a la tasca social que desenvolupen i les conseqiiéncies que
se’n deriven per al comportament politic de la ciutadania, en especial dels més
joves. Aquests espais poden prendre la forma de jornades, comissions, trobades
periodiques, publicacions, etc.

25) Creaci6 d’espais de debat per a joves en diaris electronics

Agent impulsor: Mitjans de comunicacid

Altres agents implicats: Escola

Amb el suport: Fundacié Jaume Bofill

Tipus d’acci6: Promoci6 activa

Descripcio: Per fer front al sentiment d’allunyament i desconfianca generalitzat
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que tenen els joves respecte de la politica i els seus agents caldria promocionar
una actitud més activa i participativa, aprofitant els avantatges que ofereixen
les noves tecnologies. En aquest sentit, es considera important promocionar els
espais d’informaci6 digital i interactiva.

26) Realitzaci6 d’estudis sobre la qualitat dels missatges dels mitjans de
comunicacio en relaci6 a la politica

Agent impulsor: Mitjans de comunicaci6

Altres agents implicats: Politics i partits politics

Amb el suport: Administracid, Fundaci6 Jaume Bofill

Tipus d’acci6: Avaluaci6 de 'impacte

Descripcio: L’estudi sobre 'impacte de les accions de millora de la qualitat infor-
mativa resulta imprescindible per tal d’avancar en la mateixa linia amb accions
posteriors. Una possibilitat és dur a terme una recerca qualitativa sobre I’evolucié
dels missatges sobre politica emesos pels mitjans de comunicacié.

27) Organitzacié de jornades de portes obertes a les institucions politi-
ques

Agent impulsor: Mon politic (politics i administracions)

Altres agents implicats: Escola

Amb el suport: -

Tipus d’acci6: Aproximacio

Descripcio: Les jornades de portes obertes a les institucions politiques (per
exemple, al Parlament, o a les seus dels diferents partits politics) poden tenir
conseqiiéncies positives per I’'apropament dels joves a la politica en tant que
proporcionen una millora en el coneixement del funcionament del sistema po-
litic. Perqué els efectes siguin optims, pero, cal que aquestes accions permetin
un coneixement directe i vivencial del funcionament de les institucions i que
els propis joves adoptin un paper actiu i dinamic en aquest coneixement, i no
com a simples espectadors.
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28) Organitzacio de jornades de reflexio sobre ética politica

Agent impulsor: Politics i partits politics

Altres agents implicats: -

Amb el suport: Administracions, Fundaci6 Jaume Bofill

Tipus d’acci6: Aproximacio

Descripcio: Les accions de reflexi6 sobre giiestions étiques vinculades a I’exer-
cici de la professio per part dels politics es consideren basiques per fomentar la
consciéncia respecte a la propia tasca i les conseqiiéncies que aquesta té sobre
el comportament politic de la ciutadania. Aquestes jornades han de convertir-se
en espais de reflexié i de presa de consciéncia respecte a aquest tipus d’impli-
cacions étiques.

29) Millora de la transparéncia a través de les webs dels partits politics

Agent impulsor: Politics i partits politics

Altres agents implicats: -

Amb el suport: -

Tipus d’acci6: Aproximacio

Descripci6: Donada la manca de legitimitat que els joves atorguen als partits
politics, caldria posar en practica exercicis de transparéncia per tal de millorar
la imatge puablica que transmeten. Una bona eina per posar-ho en practica és la
paginaweb, que pot servir per publicarinformacié sobre funcionamentintern (per
exemple, per oferir dades sobre finangament i gestié econdmica, que sovint s6n
els aspectes sobre els quals els joves es mostren més desconfiats).

30) Promocio de campanyes per a la promocio de la participacio dels joves
a les eleccions

Agent impulsor: Administracio
Altres agents implicats: -

Amb el suport: -

Tipus d’acci6: Promoci6 activa
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Descripcid: L’Administracié ha d’adoptar un paper actiu en la promocié de la
participacio electoral dels joves, esbrinant els factors que provoquen |’elevat
absentisme i posant en practica mesures per fer-hi front. Per ser efectives, les
campanyes haurien de fer-se ser a través de canals propers i significatius pels
mateixos joves.

31) Creaci6 de mecanismes de consulta directa als joves

Agent impulsor: Administraci6

Altres agents implicats: Tercer sector

Amb el suport: -

Tipus d’acci6: Promoci6 activa

Descripci6: Laimplementacié de mecanismes de consulta directa a la poblacié sol
tenir conseqliéncies positives des del punt de vista del foment de la participacio.
Per aixd, en giiestions que els afecten més directament i en ’ambit de la politica
local, es proposa realitzar consultes directes als joves a través dels ajuntaments,
que tinguin com a conseqiiéncia el disseny d’accions i politiques amb resultats
visibles a curt termini.

En aquest mateix sentit, es proposa la creaci6é d’organs consultius a nivell local
formats per infants i joves de diferents edats, que recullin les principals inquie-
tuds del col:-lectiu i que s’encarreguin de comunicar-les als agents politics cor-
responents.

32) Atorgament d’ajuts i subvencions per promocionar la participacio dels
joves a la comunitat

Agent impulsor: Administraci6

Altres agents implicats: Tercer sector

Amb el suport: -

Tipus d’acci6: Promoci6 activa

Descripci6: Des de ’Administracié es proposa laimplementacié de campanyes per
potenciar la participacié dels joves en activitats comunitaries, molt especialment
de lleure educatiu. Una de les accions possibles seria atorgar ajuts i subvencions
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a les entitats perqué ampliin la seva oferta, que continua sent limitada, i fer cam-
panyes dirigides als col-lectius més allunyats d’aquest tipus d’espais.

33) Realitzaci6 d’estudis qualitatius sobre la percepcio que tenen els joves
dels agents politics

Agent impulsor: Administraci6

Altres agents implicats: -

Amb el suport: -

Tipus d’acci6: Avaluaci6 de 'impacte

Descripcio: Es proposa realitzar estudis qualitatius per aprofundir en les percep-
cions que tenen els joves del sistema politic i els seus agents principals, que
permetin avaluar 'impacte de les accions implementades de cara a millorar la
seva imatge puablica.

34) Creaci6 d’un forum de debat electronic sobre joves i politica amb la
participacio dels diferents agents implicats

Agent impulsor: Fundacié Jaume Bofill

Altres agents implicats: Escola, familia, mitjans de comunicacid, politics, tercer
sector

Amb el suport: Administracid

Tipus d’acci6: Aproximacio

Descripcié: Creacié d’un espai de reflexi6 conjunta sobre les actituds i el compor-
tament politic dels joves pertal d’identificar les responsabilitats de cadascun dels
agentsidissenyar politiques per fer-hi front. El forum, de format electronic, podria
culminar amb una jornada de treball en qué s’identifiquessin les conclusions i
s’elaboressin les propostes més importants.

35) Organitzacio de jornades sobre el rol dels politics
Agent impulsor: Fundaci6 Jaume Bofill

Altres agents implicats: Politics, partits politics i administracions
Amb el suport: -
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Tipus d’acci6: Aproximacio

Descripci6: Creaci6 d’un espai de reflexi6é sobre les actituds i el comportament
politic dels joves, per tal d’identificar les responsabilitats dels agents politics i
detectar possibles canvis i millores.

36) Organitzacio de jornades de reflexio sobre la tasca dels professionals
dels mitjans de comunicacié

Agent impulsor: Fundaci6 Jaume Bofill

Altres agents implicats: Mitjans de comunicaci6

Amb el suport: -

Tipus d’acci6: Aproximacio

Descripcio: Es tracta de la creacié d’un espai de reflexié sobre les actituds i el
comportament politic dels joves, per tal d’identificar les responsabilitats dels
mitjans de comunicacié i detectar possibles canvis i millores.

37) Recollida i publicacié de bones practiques sobre joves i politica

Agent impulsor: Fundacié Jaume Bofill

Altres agents implicats: -

Amb el suport: -

Tipus d’acci6: Promoci6 activa

Descripcio: Es tracta d’elaborar un recull d’experiéncies positives relacionades
amb la participaci6 politica i comunitaria dels joves per tal de fer una publicacid
i una campanya de difusié posterior. Les experiéncies recollides han de servir
de model de referéncia per a poder implementar-se en diferents espais i con-
textos.

38) Creaci6 d’una convocatoria d’ajuts a projectes de compromis amb la
comunitat

Agent impulsor: Fundacié Jaume Bofill
Altres agents implicats: Escoles, tercer sector
Amb el suport: -
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Tipus d’acci6: Promoci6 activa

Descripcid: Convocatories especifiques per fomentar el disseny i la implemen-
taci6 de projectes d’aprenentatge servei des de diferents entitats i institucions,
basicament, escoles i entitats juvenils.

39) Creacio d’una convocatoria d’ajuts a projectes d’educacio en valors

Agent impulsor: Fundaci6 Jaume Bofill

Altres agents implicats: Escoles, tercer sector

Amb el suport: -

Tipus d’acci6: Promoci6 activa

Descripcid: Convocatories especifiques per fomentar el disseny i la implemen-
tacié de projectes d’educaci6 en valors des de diferents entitats i institucions,
basicament escoles i entitats juvenils.

40) Creacié d’un observatori de la participacio politica dels joves

Agent impulsor: Fundaci6 Jaume Bofill

Altres agents implicats: -

Amb el suport: -

Tipus d’acci6: Avaluaci6 de 'impacte

Descripcio: Es tracta de crear un espai d’observacié permanent de la participacio
politica dels joves, amb I’elaboraci6 d’enquestes longitudinals i la creacié d’espais
de reflexié permanents i/o periodics sobre el tema.
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Donat el doble objectiu general plantejat, ’estudi ha incorporat dos ambits de
treball complementaris i paral-lels en el temps, que s’han anomenat “recerca” i
“accié6”, metodologicament diferenciats i en els quals s’ha utilitzat una combi-
naci6 de diferents técniques.

La “recerca” permet tenir a llarg termini un coneixement en profunditat de les
motivacions dels joves en relaci6 a la politica.

L’“acci6” permet a mitja terminii sobre la base de certeses identificades, dissenyar
accions que produeixin canvis en els joves envers la politica i viceversa.

RECERCA

En ’ambit de les motivacions i expectatives dels joves ens movem molt sovint en
el terreny de les apreciacions i les intuicions.

Perintentar conéixer les motivacions dels joves, les seves inquietuds i interessos,
i les seves percepcions sobre la politica, s’ha treballat des d’un vessant qualitatiu,
aprofitant els avantatges d’aquest métode, que permet explorar aspectes que no
queden reflectits en les estadistiques.
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En aquest cas els informants han estat els mateixos joves. Per recollir aquesta
informacié s’ha utilitzat la técnica dels grups de discussi63 que és una gran eina
d’apropament a la realitat dels actors objecte d’aquest estudi.

Els grups de discussio6 tenen [’avantatge de tractar en profunditat les actituds i
motivacions de les persones estudiades, permetent explorar matisos i gliestions
inesperades, donada la seva gran flexibilitat.

Configuracio dels grups: premisses basiques

Una de les particularitats d’aquesta recerca és la voluntat expressa de centrar-
nos majoritariament en joves que no participen habitualment en politica ni en
associacions o iniciatives d’acci6 col-lectiva, per dos motius: perqué representen
la majoria dels joves; i perqué tradicionalment no surten retratats en estudis que
tracten de temes relacionats amb la participacié politica.

En eltreball de camp hanintervingut 158 joves, en 19 grups de discussi6 i 3 entre-
vistes grupals. Dels 19 grups de discussid, 16 son els anomenats grups generals
i els altres 3 grups s’han fet amb joves de perfils molt concrets i se’ls anomena
grups especifics.

Cal matisar que entenem per joves les persones de 15 a 29 anys, segons la de-
finicié classica i oficial de la Secretaria General de Joventut de la Generalitat de
Catalunya.

S’han configurat els diferents grups de joves de manera que:

« S’ha procurat que cada grup tingués aproximadament 10 membres. Per
minimitzar el risc de no tenir prou assistents i intentar garantir una as-

3.Toti que s’utilitza el terme “grup de discussi6” per convencid, el terme més adient és el de “grups
focals o focalitzats”, ja que amb els joves es busca informacié relativa als comportaments i actituds
i no respecte als discursos i imaginaris.
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sisténcia minima de joves, s’ha convocat més de 10 persones per grup.
S’han donat casos, doncs, en qué hi ha hagut més de 10 assistents en un
grup. Aleshores s’han fet entrevistes grupals amb el nombre de persones
de més. En canvi, en els casos en qué no s’ha arribat a un nombre minim
d’assistents s’ha fet el grup de discussié amb les persones presents i s’ha
replicat el grup de discussié amb el mateix perfil de joves, amb unes altres
persones, i en una altra data.

« Els membres d’un mateix grup responien a un mateix perfil.

« S’ha buscat un equilibri en el nombre de nois i noies en la composicié de
cada grup.

- S’ha buscat una representacié de les diferents edats, dins de la franja
corresponent, en la composicié de cada grup.

Grups pilot Grups generals Grups especifics TOTAL
Nombre de joves 21 106 31 158
Grups de discussi6 2 16 3 21
Entrevistes grupals o] 2 1 3

Configuracio dels grups generals

Tenint en compte les importants diferéncies que es donen entre joves d’edats
distants, s’ha plantejat ’estudi discriminant per grups d’edat: 15-18 anys; 19-24
anys; 25-29 anys. S’ha decidit diferenciar el primer grup d’edat del segon als 18-
19 anys enlloc dels 19-20, perqué ’edat d’entrada a la majoria d’edat és també la
de ’adquisici6 del dret a votar i, per la majoria de joves és un moment de canvi
en 'activitat principal que es desenvolupa aixi com en el rol i en 'estatus social
(molts decideixen deixar d’estudiar i comencar a treballar, altres inicien uns es-
tudis mitjans o superiors,...).

També s’ha cregut important considerar diferents perfils formatius dels joves, ja
que pot ser un factor rellevant en la seva actitud enfront la politica. S’ha deter-
minat etiquetar com a itinerari professional el que segueixen els joves que han
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cursat només I’ESO o inferior, formacié professional o cicles formatius de grau
mitja. Els joves que han estudiat o estan estudiant un cicle formatiu de grau su-
perior o una carrera universitaria (diplomatura o llicenciatura) es considera que
segueixen un itinerari d’estudis superiors. Aixi doncs, s’ha optat per donar més
pes a l'orientacié de la formacié dels joves (als estudis o al treball) que al seu
nivell d’estudis actual.

Donat que l'estudi abraga tot Catalunya, s’ha volgut garantir la participacié en
’estudi de joves de diferents zones, perincloure possibles diferéncies en la per-
cepciod de la politica en funci6 del territori, ja sigui per la mida de la poblacié, per
la seva situaci6 geografica o per altres caracteristiques. S’han tingut en compte
tres tipus de territori: la capital catalana, una ciutat mitjana de la costa i una
poblacié més petita de l'interior. Concretament, els grups de discussi6 s’han fet
a Barcelona, Vilanova i la Geltr( i Olot.

En un primer moment s’havia decidit tenir en compte com a variable d’analisi el
moment del cicle vital en qué es troben els joves —distingint entre emancipats i
no emancipats—, la llengua de vinculacié familiar —catala o castella— i el senti-
ment nacionalista catala, perqué es considera que també s6n factors importants
que influeixen en la relaci6 dels joves amb la politica. Finalment, pero, per la

Territori Edat Nivell educ
Barcelona 15-18 indiferent
Barcelona 19-24 professional
Barcelona 19-24 professional
Barcelona 19-24 educaci6 sup
Barcelona 25-29 professional
Barcelona 25-29 educacié sup
Vilanova 19-24 educacié sup
Vilanova 19-24 professiona
Vilanova 25-29 educacié sup
Vilanova 25-29 professional
Olot 15-18 indiferent
Olot 25-29 professional
Olot 25-29 professional
Olot 19-24 professional
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complexitat en el procés de captacié dels joves, aquestes variables s’han tingut
en compte de cara a assegurar la diversitat en els grups de discussio, i no com
a variables d’analisi.

No s’ha d’oblidar que la decisi6 de seleccionar diferents perfils de joves no té
la finalitat de comparar-los entre ells, sin6 d’assegurar que quedi reflectida una
amplia diversitat de perfils de joves existents en la societat, que estiguin presents
i representats.

Configuracio dels grups especifics

Els joves que van participar als grups especifics tenen entre 19 i 26 anys, i formen
part d’algun dels col-lectius segiients:

- Joves militants de partits politics: joves militants en les joventuts dels cinc
principals partits politics a Catalunya. Van participar joves de Joventuts
Nacionalistes de Catalunya, Unié de Joves, Joventut Socialista de Catalunya,
Joventuts d’Esquerra Republicana de Catalunya, Nuevas Generaciones, Joves
d’Esquerra Verda i PSUCviu.

« Joves implicats en moviments socials, entenent per moviments socials:
agrupacions informals de persones i/o organitzacions que tenen la fina-
litat de promoure canvis en les estructures o processos socials i politics
a partir de la intervencié d’un nombre significatiu de persones. Sorgeixen
en situacions de conflicte i es caracteritzen per plantejar un desafiament
a les autoritats o poders establerts mitjancant ’accié col-lectiva, fora del
marc institucional.4

+ Jovesde familiesimmigrades: joves de families originaries de paisos extra-
comunitaris que han immigrat a Catalunya. Alguns d’aquests joves han
nascut a Catalunya i alguns altres no. Els paisos d’origen de les families

4. Extret de: Col-lectiu Investigaccié (2005). Recerca activista i moviments socials. Barcelona: Fun-
dacié Jaume Bofill i El Viejo Topo.
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d’aquests joves son el Per(, Costa Rica, el Marroc, el Senegal, Romania i
el Pakistan.

Els joves d’aquests grups es troben en una franja d’edat més ampla i més central
que la resta de grups, per diversos motius. D’entrada, es tracta de grups que
serveixen de contrast dels grups “no participatius”. Donat que els elements dife-
renciadors son altres que les variables que distingeixen els grups geneérics entre
ells, perd rellevancia on se situi la franja d’edat escollida.

Accio

Aquesta recerca té com objectiu, entre altres, la formulacié de propostes perdonar
resposta als reptes identificats i plantejar a mitja termini accions per provocar
algun canvi en la relacié entre els joves i la politica.

Amb aquesta finalitat es va organitzar el Seminari “Joves i politica: reptes i propos-
tes d’acci6”, amb persones coneixedores dels joves des de diferents perspectives
i entorns. El seminari va tenir lloc el dia 21 de setembre de 2006, de 10h a 14h,
a Can Bordoi (Llinars del Vallés).

Els participants al seminari formen part de ’'ambit académic, de la politica, de
moviments socials i d’entitats que treballen amb joves. Tots ells, d’una manera o
altra, tenen relacié amb joves o coneixen bé alguns aspectes de les seves vides.

Concretament, les persones que hi van participar sén, per ordre alfabétic:

Joaquim Brugué, Director General de Participacié Ciutadana

David Fernandez, politoleg i implicat en moviments socials

Francesc Garreta, Fundacié Pere Tarrés

Isaac Gonzalez, socioleg de I’Institut de Govern i Politiques Pabliques
Irene Lop, sociologa i autora d’un estudi sobre joves

Roger Martinez, socioleg de la Universitat Oberta de Catalunya
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Xavier Millan, regidor independent d’Esparreguera

Ivan Mir6, socidleg implicat en moviments socials

Monica Nadal, Fundacié Jaume Bofill

David Pérez, Secretaria General de Joventut

Miquel Roca, técnic de joventut de ’Ajuntament d’Olot

Marta Rovira, socidloga

Sergi Rovira, Minyons Escoltes i Guies Sant Jordi de Catalunya
Jordi Sanchez, Fundaci6 Jaume Bofill

Jordi Solé, Regidoria de Joventut de ’Ajuntament de Barcelona
Mercedes Yubero, Fundacié ADSIS

ACCIONS CONCRETES

El seminariva servir per compartir la identificacié dels principals reptes a afrontar
en relaci6 als joves i la politica, en un marc tedric determinat i amb un objectiu
molt clar de construir propostes d’acci6 per apropar els joves i la politica.

D’aquell seminari n’ha sortit un quadern que recull els reptes i les propostes
identificades. De la mateixa manera, aquests reptes i propostes es recullen en
aquest informe juntament amb les aportacions dels joves i dels autors d’altres
publicacions i estudis.

En I'elaboraci6 d’aquest informe s’han tingut en compte principalment les apor-
tacions dels joves, que es presenten aqui amb la interpretaci6 i les intervencions
de I’equip investigador. També s’hi ha introduit informacié procedent dels parti-
cipants al seminari i dels autors dels diferents estudis i publicacions.

Cal dir que en 'informe es fa referéncia a la visié compartida pels joves que han
participatals grups de discussio, cosa que no vol dir que no existeixi diversitat en
les seves opinions. En aquest document s’ha recollit i analitzat 'opinié general,
destacant les diferéncies més rellevants en funci6 de les variables tingudes en
compte en el disseny dels grups de discussio: el territori de procedéncia, I’edat
i l'itinerari formatiu.



Aquest informe presenta una primera aproximacio a la relacié dels
joves catalans amb la politica. Basat en una recerca qualitativa molt
més extensa, recull algunes de les motivacions i expectatives dels joves
catalans envers la politica, identifica reptes i proposa accions pera la
millora del compromis politic dels joves.

INFORMES BREUS



