una opini¢ sobre aquest tema. Probablement la baixa atencié que dediquen a les eleccions
catalanes en els seus informatius de major audiéncia pugui contribuir a explicar aquest fet, al
menys en part.

La percepci6 de neutralitat de Antena 3 només és lleument majoritiria entre els electors del
PP, i equilibrada amb la de biaix partidista entre els electors de CiU. Entre la resta d’electors
Antena 3 és ampliament percebuda com a partidista favorable al PP.

Contrariament a la resta de canals Telecinco és percebuda com a neutra de forma clarament
majoritiria entre tots els electorats. En el marc d’aquesta neutralitat i d’un elevat nivell de
persones que no tenen una opinid, Telecinco és la Uinica cadena on hi ha percepcions de
partidisme favorable a dos partits i a més antagonics. Aquesta dualitat s’expressa en sectors
reduits d’electorat, perd sectors d’ERC i de CiU la perceben favorable al PP, mentre sectors
de votants del PP la perceben favorable al PSC. De tota manera la percepeio de neutralitat és
al seva caracteristica principal.

Podem pensar que com hem analitzat la neutralitat/partidisme dels mitjans distingint entre
electorats perd no entre audidncies concretes, és possible l'existéncia d’una imatge
estereotipada de les cadenes que s’hagi difos a nivell general, perd que ens interessaria
sobretot congixer la percepcio només d’aquells que la segueixen. En aquesta darrera direccio
les dades de ’enquesta mostren que els electors dels diferents partits (i els abstencionistes)
que scgueixen cada una de les cadenes tenen una percepcid pricticament idéntica sobre la
neutralitat/partidisme de la cadena que segueixen a les que hem vist a que expressa cada
electorat concret en el conjunt,

Pel que fa a 1a premsa, el tret que destaca més és 1’elevat niveil de ciutadans que declaren no
tenir una opinié sobre la neutralitat/partidisme dels diaris, en bona part degut al menor
seguiment de la premsa en comparacio a la televisid. De tota manera, entre aquells que
segueixen aquests mitjans amb major o menor freqtiéncia també existeix homogeneitat en la
percepeid de la seva orientaci6 partidista, tot i una major divisié d’opinions que en el cas de
la televisio.

El diari amb major percepcié de neutralitat és El Periddico de Catalunya, essent 1’inic en el
que ¢l percentatge dels que el consideren neutral és superior al del que consideren que t€ una
orientacid partidista a favor del PSC. Aquesta percepcié és generalitzada entre tots els
electorats tot i que hi ha molt alts nivell de sense opinid entre els electors de PP i CiU.

També en el marc d’uns molt elevats nivells de sense opinid, les percepcions sobre La
Vanguardia estan equilibrades entre els que consideren aquest diari neutral i els que el

consideren que afavoreix algun partit, molt principalment a CiU i en molt menor mesura al
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PP 36 27 2 34| 33 2 px) 35
CiU 28 28 6 38| 4t 12 4 1 40
ERC 9 61 5 24 | 38 21 14 30
PSC 27 44 2 27) 68 6 6 20
ICV-EA 11 5% 3 29| 57 10 10 20
Nova

votar 27 42 8 22| 47 10 10 2 31
Total 24 41 4 31 ] 48 10 9 31

*Font: Vox Publica Enquesta Post Electoral. Novembre de 2003

En conjunt existeix una clara percepcio de biaix partidista a favor dels partits ¢n ¢ls govern
(CiU-catald i PP-espanyol) en els mitjans de titularitat piblica del nivell respectiu. Aquesta
percepcid, a més, no és igual segons s’estigui en el govern o a I’oposicio: la percepei6 de
neutralitat en els canals de televisié de titularitat piblica estatal o autondmica, és clarament
superior entre els votants del PP i de CiU, respectivament, que entre els electors dels partits a
I’oposicid: PSC, ERC i ICV-EA,

En la prictica totalitat de mitjans, I’orientacié de partit del biaix percebut és la mateixa a tots
els electorats. Aixi el 48% dels votants del PSC consideraven que 7V3 afavoria a CiU, de la
mateixa manera que 53% dels votants d’ERC, el 54% dels votants d’ICV-EA i el 44% dels
votants del PP, En tots aquests electorats la percepcié de biaix a favor de CIU supera la
percepcid de neutralitat. EN canvi entre I’electorat de CiU és majoritiria la percepcié de
neutralitat tot i que un 38% dels secus votants considera que a V3 hi ha un biaix partidista
favorable a CiU.

Per la seva banda les valoracions de TVE! presenten els valors més elevats de manca de
neutralitat en la informacid televisiva durant la campanya electoral amb una clara percepcié
de biaix favorable al PP en tots eles electorats: la consideren favorable al PP partidista un
88% dels votants d’ICV-EA; un 85% dels votants d’ERC; un 75% dels votants del PSC; un
61% dels votants de CiU i fins i tot un 52% dels votants del PP. En canvi les percepcions
sobre La 2 presenten un major equilibri entre partidisme i neutralitat en tots els electorats.
Quina és la percepcié de la neutralitat dels canals de televisid de titularitat privada? Es
perceben amb biaixos partidistes o bé que no afavoreixen a cap partit politic en concret? Els
resultats de I’enquesta mostren un resultat contradictori: elevat biaix partidista a favor del PP
en ¢l cas de Antena 3 i percepcié majoritdria de neutralitat en el cas de Zelecinco. Es
mantenen, perd, Ies diferéncies sobre percepcions de partidisme/neutralitat segons el record
de vot dels entrevistats. De tota manera en el cas d’ambdues cadenes, hi ha un elevat

percentatge d’electors, més alt que en el cas de les cadenes pibliques, que no sap expressar
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afavoreix al PP, i només entre els votants del PP hi frobem més percepcions de neutralitat que
de partidisme. En relaci6 a I’altra cmissora de titularitat pablica, COM Radio, 8 de cada 10 no
la qualifiquen, i la petita part que ho fa la percep com a neytral.

Taula 7.12. Percepcié de biaix partidista de les diferents emissores de radio segons record de vot

Catalunya Radio COM
Afavoreix|Afavoreix |[No
neutre | Afavoreix Cil [No sap heutre | CiU__ [PSC sap

PP 12 11 75 7 2 5 86
CiU 37 15 47 9 2 3 86
ERC 32 23 44 12 3 6 75
PSC 17 18 64 12 4 4 80
ICV-EA | 21 27 32 12 2 8 78
Nova

votar 12 18 70 11 3 4 82
Total 23 18 57 11 3 4 81

*Font: Vox Publica-El Periddico Enquesta Post Electoral. Novembre de 2003

RNE CADENA SER
Ineutre | Afavoreix PP [No sap jneutre | Afavoreix PSC [No sap

PP 30 14 56 12 22 64
CiU 6 27 66 9 6 79
ERC 3 31 64 7 18 70
PSC 7 31 62 25 14 58
ICV-EA 1 31 68 11 16 69
Nova 11 16 7| 13 12 (4
votar

Total 7 26 66 13 12 70

*Eont: Vox Publica-El Periédico Enquesta Post Electoral. Novembre de 2003

També la cadena Cadena SER recull un molt alt nivell de “no sap”, presentant en conjunt un
equilibri entre percepcions de neutralitat i de partidisme a favor del PSC. Per electorats el
partidisme. Els electors el PP son els que la veuen més favorable al PSC, mentre els electors
del PSC son els que més la perceben com a neutral.

En general, la percepei6 de neutralitat sempre és quelcom superior entre els electors d’aquell
partit que ¢l conjunt considera que resulta afavorit pel mitja. Es entre aquests electors que els
“filtres” a la informacié que prové d’uns mitjans de comunicacié de masses considerat
“neutrals” son menors i existeix major potencial d’influéncia per part dels mitjans de

comunicacio de masses.

Les Enquestes d’intenci6 de vot
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PP. La percepcid de biaix favorable a CiU és molt clarament superior a la d’afavorir al PP en

tots els electorats, excepte entre els votants de CiU.

Taula 7.11. Percepcio6 de biaix partidista dels diferents diaris segons record de vot

El Periédico La Vanguardia
ncutre | Afavoreix PSC |No sap [neutre | Afavoreix PP |Afavoreix CiU [No sap

PP 26 21 47 28 4 29 39
CiU 29 20 45 32 12 12 41
ERC 37 29 28 18 10 40 28
PsSC 42 20 32 28 10 23 38
ICV-EA | 41 32 2B |17 8 40 32
Nova

votar 82 15 a | 25 7 18 50
Total 35 21 37 26 9 23 39

*Font: Vox Publica-El Periddico Enquesta Post Electoral, Novembre de 2003

Awvui El Pais
Afavoreix Afavoreix|Afavoreix
neutre! Afavoreix CilU [ERC . {0 sap meutre PP PSC INo sap
PP 3 25 2 9 12 9 17 62
CiU 13 26 6 53 15 8 11 63
ERC 10 35 15 39 12 8 32 45
PsSC 9 31 6 52 23 8 23 43
ICV-EA | 4 35 15 7 19 7 26 44
Nova p i
votar 12 20 9 0 16 10 16 54
Total 10 29 8 52 17 8 20 32

*Eont: Vox Publica-El Periédico Enquesta Fost Electoral. Novembre de 2003

Per la seva banda un menor nombre de ciutadans qualifiquen 1’Avui i El Pals, diaris amb
menor seguiment que els anteriors, perd que son més percebuts com d’orientacié partidista
que com 4 neutrals. L’Avui és percebut com afavoridor dels partits nacionalistes, i molt
especialment CiU, a tots eles electorats. Per 1a seva banda, £/ Pais és considerat en general
més neutre que 1’Avui, amb una percepcié molt equilibrada entre neutralitat i biaix favorable
al PSC com a diari que afavoreix al PSC i, en menor mesura, al PP,

Les emissores de Rddio son els mitjans en relacio als quals els electors tenen mes dificultats a
recondixer una orientacié neutral o partidista. Pel que fa a Catalunya Radio, (i el conjunt
d’emissores publiques de la Generalitat) la més seguida per a la informacié politica i
electoral, gairebé 6 de cada 10 ciutadans no tenen una opinié feta, mentre que la resta es
divideixen gairebé per igual enfre els que la consideren neutral i els que consideren que
afavoreix a CiU. Pel que fa a RNE (i el conjunt d’emissores publiques dependents del nivell

central) només 1/3 dels electors el qualifiquen, i la gran majoria d'aquests opina que
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global) declaren que entre els diversos aspectes que s¢ 1i han plantejat no n'hi ha hagut cap
que hagi influit de manera especial en la seva decisio.

De tota manera un percentatge semblant declaren la influéncia d’algun aspecte en especial, és
a dir, que entre el conjunt de relacions amb el context d’intermediacio la informaci6 sobre
alguns aspectes ha tingut una rellevncia especial en la seva decisio. El contingut dels
programes dels partits, les converses amb familiars o amics, les declaracions dels candidats
recollides pels mitjans de comunicacié de masses o els articles i comentaris a través dels
mitjans de comunicacié de masses, son els més esmentats.

En aquest marc, aquells aspectes la informacio sobre ¢ls quals es rep a través dels mitjans de
comunicacid de masses, i en la qual doncs els propictaris/professionals dels mitjans de
comunicacié de masses han pogut intervenir d’alguna manera en la seva presentacio, s’han
esmentat com d’especial rellevancia en la decisié de vot pel 21,8% dels entrevistats,

Per la seva banda les opinions recollides en 1’entorn afectiu, bé sigui de familiars o d’amics,
ha estat rellevant pel 14,4% dels entrevistats.

L’esment a la influéncia dels programes dels partits és més dificil d’ubicar i hauria de remetre
a la font, a I'intermediari a través de la qual s’ha tingut coneixement dels programes.
Probablement els hagi conegut a través dels mitjans de comunicacié de masses en la
publicacié d’informacié sobre la campanya, i en tal cas la intermediaci, la presentacié del
programa en els mitjans de comunicacié de masses atorga rellevincia al paper d’aquests
intermediaris. Perd és igualment possible que sigui degut a la propaganda feta arribar
directament pels partits o a la inserida per aquests en els mitjans de comunicazio de masses, i

en tal circumstincia es tracta d’una relacié directa entre partits i ciutada.

Taula 7.14. Aspecte més tingut en compte en la decisio del vot segons moment de la decisié del

vot (abans o durant la campanya). (Yo columna)

TOTAL Moment de la decisio de vot
Abans Durant | Abans | Durant

Articles als MCM 6,7 5,0 11,1
Declaracions dels candidats 11,0 9,7 13,6
Enquestes aparegudes als mitjans 23 2,1 3,0
L'actuacié dels partits 1,1 0,8 2,1
Debats, entrevistes als MCM 0,7 0,6 0,9

21,8 18,1 30,6
Converses amb familiars 9,6 9,4 9.9
Converses amb amics i coneguts 4,8 2,5 9,8

14,4 11,9 18,7
Programes dels partits 15,4 16.8 123
Les seves idees de sempre 13 1,9 0

16,7 18,7 12,3

227

Les diverses enquestes d’intencid de vot que difonen els diferents mitjans de comunicacio
s’han convertit en un element important en les campanyes electorals. Ultra la discussié sobre
la seva influéncia o no en el vot, és evident que el coneixement dels pronostics electorals
contribueix a configurar I"escenari en el marc del qual I’elector acaba de pensar i diposita el
seu vot. Es en aquest sentit que en funcié del tipus d’elector i del context de campanya el
coneixement dels resultats de les enquestes pot tenir alguna influéncia en el vot o no tenir-la.
Aquesta influéncia es manifesta més probablement en el cas, per una banda, dels votants no
decidits. I en qualsevol cas si presenta canvis importants respecte a previsions o escenaris
anteriors, configura un nou marc competitiu de referéncia pel vot i pot tenir influencia en la
decisi6 d’aquells electors propensos —per faons diverses— a incorporar elements estratégics
en la seva decisio.

E! nivell de coneixement de les enquestes és elevat, gairebé el 80% dels enquestats coneixen
I'existéncia de les enquestes difoses per diferents mitjans de comunicacid. En canvi, com sol
ésser habitual, els entrevistat reconeixen una notable influéncia general de les enquestes, perd
una baixa influéncia a nivell individual: només el 9% dels electors declaren que les tingueren

en compte a 'hora de decidir el vot.

Taula 7.13. Influéncia de les enquestes en la decisio de vot

Si 8,9
No 90,5
No sap 0,3
No contesta 0,2
Total 100

*Font: Vox Publica. Enquesta Post Electoral. Novembre 2003

En el sentit apuntat anteriorment el reconeixement de la influéncia del coneixement dels
resultats presentats per les enquestes és clarament superior entre els electors que declaren
haver decidit el vot durant la campanya electoral (15%) que entre aquells que I"havien decidit
d’antuvi (7%). Els electors que van tenir dubtes, canviessin o no el vot durant la campanya,
també reconcixen un nivell d’influéncia de les enquestes superior (13%) als que no van
dubtar (8%),

La influéncia dels intemediaris en el vot

L’elector forma la seva opinid i pren la seva decisio en el context d’intermediaris on s’ubica.

Quin és el nivell d’influéncia d’aquests intermediaris? La majoria dels entrevistats (43% en el
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plantejada (o I'abséncia de campanya) podria fer que electors en principi inclinats a favor
d’un partit acabessin “mentatment bloquejats” en rebre només informacié contraria a la seva
orientacid prévia i aixd els portés a la paralisi, a 1’abstencio (o fins i tot al canvi de vot).
Aquells electors amb una lleu predisposicié a un partit que no rebessin els missatges
incentivadors i activadors dcl vot per part d’aquest partit podrien romandre desmobilitzats (i
fins i tot a orientar el seu vot en una altra direcci6).

Dins el conjunt d’clectors que prenen la seva decisié del vot un cop encetada la campanya
electoral, es pot distingir entre aquells que la prenen durant la mateixa i els que no decideixen
el vot fins ¢l mateix dia de les eleccions.?’ Es sol acceptar aquesta distincié sobre la hipdtesi
que el comportament (vot o abstencid) decantat a darrera hora, ¢l mateix dia de les eleccions,

resulta de situacions molt més aleatdries que en el cas dels decidits anteriorment.

Taula 7.15. Moment de decisi6 del comportament 2003: Votants i abstencionistes (% columna)

2003
Votants Abstencionistes
Abans de 1a campanya g\ 53
Durant la campanya 29 47

*Font: Vox Publica Enquesta Post Electoral. Novembre de 2003

Gairebé el 30% dels electors que varen votar a les eleccions al Parlament de Catalunya de
2003, varen decidir el seu vot durant la campanya. Es un increment respecte de campanyes
passades en una situaci6 que possibilitava “solapaments” entre espais electorals de diversos
partits i per tant dubtes sobre el partit a votar. Ho veurem millor en parlar dels dubtes en la
decisio de vot. De tota manera que un 30% d’electors no decideixin el vot fins la campanya
electoral, no implica que la decisié del vot vingui determinada per la mateixa. Tot i aixo,
suposarem que els efectes de la campanya electoral seran majors entre aquells que encara no
tenen presa la seva decisié del vot.

Per altra banda com sol ser pauts comi, els decisors “de campanya” representen un
percentatge més gran entre els abstencionistes que entre els votants. Bona part d’aquests
darrers, a més, declaren que la decisié és del mateix dia de la votaci6. §’ha de dir que el
percentatge de decidits el “darrer moment” és clarament superior entre els abstencionistes
que entre els votants i que marca més diferencies entre ambdds grups que el vot a qualsevol
de les opcions. Cal tenir en compte pero, que entre aquests decisors de darrer moment hi ha
un important composant d’abstencié per raons “técniques” (impossibilitat, per diversos

motius), a més de les reserves que ja hem fet en relaci6 a la mostra d’abstencionistes recollida

* Bowen,1994; Gopoian 1 Hadjiharambolous, 1994, Chaffee 1 Rimal, 1996
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De ningu ¢n especial 42,6 42,6 473 32,3 47,3 32,3
Altres 3,8 4.2
100 (759) 100 (524)] 100 (235)

*Font: Vox Publica. Enquesta Post Electoral. Novembre 2003

La rellevancia d’un o altre tipus d’intermediari presenta significatives diferéncies segons que
la decisi6 s’hagi pres abans de la campanya o durant la mateixa. Aixi els electors que van
decidir el seu vot durant la campanya reconeixen més el paper d’alguns intermediaris
especifics en la seva decisio, que no els decidits anteriorment: només el 32% dels decidits
durant la campanya no reconeixen influéncia d’algun aspecte. Aixi, el reconeixement de
rellevincia especial a informacions canalitzades a través dels M mitjans de comunicacié de
masses o bé a través de xarxes de relacié afectiva és clarament superior entre els decidits
durant la campanya que entre els decidits anteriorment. Es un fenomen que s’inscriu en els
plantejaments actuals sobre els processos de la formacié/canvi de les opinions. Com menys
consolidada estd una opinié o més es desconeix un tema, ¢s més probable que en la seva
expressio tinguin més rellevancia les informacions més recents o bé altres tipus de influéncics
des del context (confianga amb altres persones, per ex.) puguin influir i6 a aquests tenen més
probabilitats de ser influides depenen especialment de les informacions arribades a darrera

hora.'®

1.3. El moment de la decisic del vot

Una de les variables utilitzades per a estudiar la rellevancia de les campanyes electorals sobre
el comportament electoral és el moment de la decisid del vot, entenent per tal aquell moment
a partir del qual no es canvia el sentit de! comportament. Si la decisi6 de vot encara no esta
presa un cop s’inicia la campanya electoral, aquesta serd ¢l marc contextual per a la decisio i
dones podra incidir més en el comportament de Velector. Ara bé, la campanya electoral no és
només rellevant pels que decideixen el seu vot durant la campanya.

Tal com ja hem dit la majoria dels electors arriben a la campanya amb el seu vot decidit i
normalment les campanyes reforcen el sentit del vot. Certament les campanyes poden
introduir alguns elements nous, perd en general 1’esforg comunicatiu de les campanyes pretén
condensar d’una o altra forma les idees generals dels partits i els fets més importants de
I’actuaci6 propia (per lloar-la) i dels adversaris (per criticar-la) durant la legislatura esgotada.
Per aquesta rad P’efecte principal de les campanyes sobre el vot és el de reforgar I"orientacié

amb la que s’arriba o activar orientacions/predisposicions latents. Una campanya mal

' Entre altres: Zaller, 1992; Patterson, 1993.
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tenen a IC-V com a un dels referents: PSC-ICV i ERC-ICV. Molt menor és ¢l que ¢s

produeix entre PP i CiU.

Taula 7.18. Partits entre els que es va dubtar (% columna)
Van dubtar entre: (%)

CiUiERC 26,6

PSC i CiU 16,6

PSC i ERC 16,5

PSCiICV 12,6

PPiCiU 6,5

Total 100

n (212)

En definitiva, una situacié que dibuixa espais oberts entre partits: el PSC competeix amb
ERC, CiU i ICV, i també ERC competeix en 3 flancs: CiU, PSC, i ICV. També estd obert
’espai electoral de CiU, que solapa amb ERC, PSC i en menor grau, PP. Per la seva banda
ICV ¢ espais oberts amb PSC i ERC. El partit amb un espai electoral més tancat és el PP,
que te un ambit de solapament amb CiU i només un de molt reduit amb el PSC n

Taula 7.19. Record de vot segons dubte entre partits

Van dubtar entre:
PSCICiU -] 13.6 -1 414 2.5 213 136 (3%
CiUiERC -| 895 321 1.4 - 1.7 54| (56)
PPiCiU 532 27.1 - - - 13.4 63| (14)
PSCiICV - - -1 369 520 37 371 @
PSCIERC - -1 318! 461 - 83| 138| (3%
ERCiICV - -] 353 3.9] 514 49 46 (21)
(212)

Font: Vox Publica Enquesta Post Electoral, Navembre de 2003

Durant la campanya aquests dubtes es resolen de manera dividida entre els partits implicats
tot i amb diverses formes de distribucié del suport. Aixi, entre aquells que durant la
campanya dubtaven entre PSC 1 CiU el sector més nombrés s’inclina finalment pel PSC, tot i

que també alguns van a CiU, a I'abstenci6 o no declaren el seu vot. Per la seva banda els que

' La importdncia d’aquests espais és quelcom diferent de la que es produia el 1999 per causa del diferent paper
dels factors conjunturals i el contexte politic Veure: Pallarés,F-J.Sema i J.Garcia. 2001. “Els ciutadans i la
campanya. Aspectes generasl i electors duals” A: JGifreu-F.Pallarés (eds.): La campanya més disputada.
Mitjans, partits i electors a les eleccions catalanes de 1999. . Barcelona: Ed Portic, pp. 225-298.

2 Aquests solapaments es basen en el joc dels 2 eixos de competéncia electoral: “esquerra-dreta” i
“nacionalisme espanyol-nacionalisme catala”. Veure: Font,J-FPallarés i J.Serra. 1999. “El camportament
electoral dels catalans: factors i pautes” a: F. Pallarés (ed.): Eleccions i Comportament Electoral a Catalunya
1989-2000, Barcelona: Ed Mediterrania, pags.171-206. També: Pallarés,F-R.Canals-R.Virés, 1991. "Els eixos
de competéncia electoral”. A: Equip de Sociclogia Electoral (ed):L'electorat catald a les eleccions
autonomiques de 1988: Opinions, Actituds i Comportaments, Estudis Electorals/I0. Barcelona: Pubs. de la
Fundacié Jaume Bofill.
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en les enquestes i que ens porta a pensar que el percentatge dels que tenien decidida
I’abstenci6 d’antuvi (o fins i tot que ni s’havien plantejat el votar) és més ¢levat que el que

obtenim de I’enquesta i presentem.

Taula 7.16. Record de vot segons moment de la decisio del vot (%efila)

Abans Durant
campanya campanya

Mateix dia  Total n

CiU 78 18 4 100 (178)
PSC-CpC 76 17 7 100 (203)
ERC 74 19 7 100 (113)
PP 69 28 2 100 (42)
ICV-EA 68 23 8 100 67
No va votar 47 20 27 100 [t
Total 68 21 10 100 (765)

*Font: Vox Publica Enquesta Post Electoral. Novembre de 2003

Els electorats de CiU, juntament amb els del PSC i d’ERC sén els que tenen un major
percentatge d’electors decidits abans d’iniciar la campanya electoral, essent menor el ’ICV i
el del PP. De tota manera les diferéncies no son molt grans. La competéncia de diversos
partits sobre els mateixos segments d’electors i un escenari competitiu amb aspectes forga
oberts és a la base de la decisi6 tardana d’aquests electors.

Indecisos i dubtes en el vot
En el marc de la incertesa del resultat i de les condicions especifiques de les opcions que
concorrien el percentatge d’electors que dubtaren entre dos o més partits durant la campanya

electoral representa practicament el 30% del total d’electors.

Taula 7.17. Dubte entre dos 0 més pa.rtits durant la campanya electoral

Si 28
No 72
No contesta 0
Total 100

*Font: Vox Publica Enquesta Post Electoral. Novembre de 2003

Aquest grup d’electors es divers en les seves orientacions, perd dibuixa el mapa de
solapaments entre espais electorals del partits en les eleccions de 2003.

A partir dels dubtes entre opcions de vot expressats pels entrevistats, I’espai de “solapament™
més gran durant la campanya es produeix entre CIU i ERC, seguit dels que es producixen

entre PSC-CiU i PSC-ERC. Amb una importdncia quelcom menor es situen els espais que
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En relacié a la campanya dels partits obtenim una valoracio idéntica a I’expressada en relacio
als candidats. En un entorn de gran personalitzacié de la politica les campanyes electorals
dels partits tenen els principals candidats com a referent central i gairebé exclusiu, i la
campanya del propi partit va dirigida a promocionar el candidat i les seves principals
qualitats, Perd al mateix temps les campanyes son “estratégiques™ i ssmpre incorporen també
critica dels candidats dels principals adversaris, sobretot actualment. Es crea doncs un “foc
creuat” en relacio als candidats. El balang entre continguts “positius” i “negatius” de les
campanyes varia en funcié de I’eleccio i dels partits. De fota manera la tonica general a les
actuals democracies és un preocupant progressiu increment dels plantejaments “negatius” en
detriment dels “positius”.

S’ha de fenir en compte igualment que aquesta valoracié dels candidats estd basada en el
conjunt dels electors i que atesa la major intensitat de la confrontaci6 durant la campanya que
afavoreix una visié — i una puntuacié — més negativa del candidat adversari, en comparaci6 a
la situacié de pre-campanya, produint un efecte de reduccio de la puntuacié mitjana.

Per tant a ’hora de comparar les percepcions sobre els candidats entre abans i després de la
campanya s’ha de tenir en compte que la campanya no és només un moment de promocié
siné també de desgast. En el nostre cas, considerant el promig de les valoracions observem
que tots els candidats que es presentaren en aquestes eleccions van veure, lleugerament
disminuides, el valor de les seves avaluacions. De tota manera Mas és ¢l candidat que ha

“millorat” més la seva imatge durant la campanya i ha experimentat menys desgast,

Taula 7.21. Valoracio dels candidats després i abans de la campanya

Valoria... promig n Diferencia de valoraci6
0-10 Abans-Després
campanya

Artur Mas 6,1 (752) -0,06

Pasqual Maragall 59 (763) -0,32
Josep-Lluis Carod- 6,1 (726) -0,36

Rovira

Josep Piqué 39 (754) 0,48

Joan Saura 5,6 (679) -0,39

Aquesta evolucio de la valoracid mitjana dels candidats és una condensacio de I’evolucié de
les opinions dels ciutadans sobre ¢l candidat que representa millor determinades qualitats i
capacitats per a governar, Aixi, tal com es pot observar en els quadres que s’acompanyen en
el Annex, tan Maragall com Mas mantenen en bona part (al voltant del 70-75%) el
reconeixement/preferéncia obtinguts abans d’iniciar la campanya, perd alhora hi ha un

percentatge de ciutadans que canvia d’un a I'altre en el transcurs de la campanya (i €s
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dubtaven entre CIU i ERC gairebé 2 de cada tres van 2 CiU i un a ERC. Els que a Ia
campanya encara no havien resolt el seu dubte entre PP i CiU acaben donant majoritariament
el seu vot al PP. Més equilibrades sén les divisions entre PSC-ICV, PSC-ERC i ERC-ICV,
tot i que ICV en relacié a PSC i a ERC, aixi com ERC en relacié al PSC obtenen més

decantaments de vot.

2. Els resultats de la campanya electoral

Perd, com mesurar I'éxit d’una campanya electoral? Seguint la definicid classica de
campanya electoral, I’éxit de la mateixa es mesuraria segons el nimero de vots aconseguits
entre aquells que, o bé, dubtaven en participar o bé volien votar a un altre partit politic. Toti
aix0, I’éxit o la valoracid positiva d’una campanya electoral, pot ser mesurat per altres tipus
d’indicadors relacionats amb la seva comunicacié politica; aixi: la valoracié general de la
campanya electoral; 0 bé el diferencial de la valoracié de la imatge dels candidats o del partit

abans i després de la campanya electoral.

2.1. Valoracions de les campanyes electorals dels partits politics

Les valoracions dels electors respecte la campanya electoral dels diferents partits politics i la
valoracié de la imatge dels candidats de les entrevistes realitzades als mateixos en els
diferents mitjans de comunicacid, és un punt de sortida per a mesurar el rendiment d’una

campanya electoral.

Taula 7.20. Valoraci¢ de la campanya electoral dels segiients candidats

Moltbona/ | Regular | Dolenta/ | Nosap | (n)
Bona Molt dol.
A. Mas 33,7 29,0 13,2 24,4 (1373)
P.Maragall 25,0 30,5 21,7 21,7 | (1373)
J. L. Carod-Rovira 424 22,4 7,1 28,1 (1373)
J. Piqué 16,6 26,2 32,0 25,1 (1373)
1. Saura 23,1 30,7 11,7 346 | (1373)

*Font: Enquesta Post Electoral Autonomiques 2003. Estud 2546 CIS

En general, la valoracié de la campanya de novembre 2003 ha estat positiva, més del 60% de
la mostra valora com a bona o regular la campanya dels diferents candidats. La campanya
millor valorada va ser la de Josep-Lluis Carod-Rovira, scguida de la d’Artur Mas. En canvi la

pitjor valorada és i ..!candidat del PP, Josep Piqué.
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I’orientacié del vot des de les cleccions de 1999? Quins canvis? Quins partits

augmenterymantenen/perden electors? D’on venen els guanys? On van les pérdues?

Taula 7.22. Creuament Intencié de vot autondmiques 2003/Record de vot autonémiques 1999.
(% fila)

Vot 1999
Intenci6 vot Nova 28
2003 CiU_[Psc ERC WPP oV votar | RO M
CiU & 111301 9 | 100770
PSC-CpC o (70 3 [0 | 2 | 14 | 100 (228
ERC 20 8 [44] 0| 3 | 19 | 100 (110
PP 0] 62 60| 2| 13 ] 100 49
ICV-EA 6 (1710 |0 |52 | 19 ] 100 @)
No votaria 11 510 0 | 11| 63 100 (19)
No sap 29 110 4 ] 6| 5 1 16 | 100 (128
Total 30 12518 [ 5 | 5 [ 15 [ 160 (763

Font: Panel Vox Publica 2003

El transcurs de la legislatura ha portat a un sector d’electors a un canvi d’orientacio del vot,
hi ha hagut una certa volatilitat electoral, mentre encara hi ha un percentatge d’electors (16%)
que no sap qué votard. Si nomes tenim en compte els que recorden el seu vot de 1999,
aproximadament el 20% expressa cara a les eleccions de 2003 una intencié de vot en sentit
diferent a la de 1999.

CiU és I’opci6 que menys capacitat ha mostrat per atreure nous electors, i el 83% dels que el
pensen votar el 2003 ja ho havien fet el 1999. En I’extrem oposat hi ha ERC que mostra una
gran capacitat d’atreure nous electors: només el 44% dels que pensen votar ERC I’havien
votat el 1999 i 1a resta de partits no atreu anteriors votants d’ERC. Aixi ERC capta un 20% de
les seves intencions de vot entre antics votants de CiU, ¢l 8% d’antics votants socialistes i el
19% dels seus electors son persones que no van votar €l 1999 (mots d’clls perqué no van
poder per edat). En una posicié intermédia, pero una mica més proper a CiU, es troba el PSC
que és capag de captar entre anteriors votants de CiU (la major part d’ells “electors duals™
que en aquestes autonomiques es “queden” amb els socialistes). També incorpora un 14% de
no-votants a les eleccions de 1999 (part dels quals son votants socialistes a les generals.

Es més arriscat fer precisions en relacié als electorats de ICV* i ¢l PP atesa la reduida
dimensi6 de la mostra, perd apunten els fluxos d’incorporacié o pérdua d’electorat. El PP
incorpora antics electors que a les autonomiques votaven CiU aixi com sembla “mossegar”

una mica entre votants socialistes de 1999 en el context estatal de la legislatura 2000-2004.

 Les files no sumen 100 perqué no s’han inclés altres opcions i el no recorda
% En el cas ’IC-V la comparaci6 ¢és practicament impossible per haver-se presentat conjuntament amb el PSC
en 3 circumscripcions i d’haver-se presenta a Barcelona separadament d’EA.
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raonablc pensar que com a conseqiiéncia de la mateixa). En aquest intercanvi, tot i limitat, el
balang és gairebé sempre més favorable a Mas que a Maragall (i en algun cas es compensen
equilibradament els guanys i pérdues d’ambdds) independentment que I’opini6é general dels
ciutadans atorgués I’avantatge a un o Daltre. En definitiva, des de la perspectiva de la
valoraci6 del candidat, tot i no haver variacions significatives entre ’inici i el final, Mas és el

candidat que ha obtingut un millor rendiment de la campanya.

2.2 La mobilitzacid/conversic del vot

Tradicionalment, s’ha considerat que les campanyes electorals dels partits politics es
plantegen per activar, convertir i reforgar votants.”® Es a dir, mobilitzar electors que no han
participat en anteriors eleccions; que han votat a alires formacions politiques o que ja els
havien votat en anteriors conteses electorals.

Saber si els partits politics han pogut mobilitzar, activar o aconseguir nou electorat. és una
de les eines per poder avaluar la seva campanya electoral. Per a poder mesurar-ho,
compararem {’evolucio6 de I'electorat de cada una de les formacions politiques des del record
de vot de les anteriors eleccions autondmiques (1999), passant per la intencié de vot a Iinici
de la campanya 2003 fins al record de vot de les eleccions autonomiques de 2003.

La relacid enfre la intencid a I'inici i el resultat final és la mesura del “rendiment” propiament
electoral de la campanya. En canvi les diferéncies entre el vot passat (1999) i la intenci6 a
inicis de campanya estan relacionades amb factors que intervenen ¢n un periode més llarg en
el temps i que a vegades, en el cas d’electors identificats, van més enlld del perfode d'una

legislatura ja que la identificacio és una orientacié més estable en ¢l temps.

Els efectes de la legislatura: la situacid a inici de la campanya
Situar-nos a I'inici de campanya vol dir tenir en compte I'hipotétic canvi en 1’opinié dels

ciutadans com a conseqiiéncia del desenvolupament de la legislatura. Hi ha hagut canvis en

2 El debat sobre I'efecte i la rellevancia de les campanyes electorals sobre la decisié del vot ha generat
nombrosos articles Es consideren, al respecte, dues grans corrents: aquells que consideren minim I'impacte de
les campanyes electorals sobre el vot (Lazarsfeld, Berelson, Gaudet, 1948; Fiorma,M., 1981) i aquells que
reconeixen I'impacte de les mateixes a I'hora d’emmarcar la conjuntura de la decisié (Popkin,S., 1991 The
Reasoning Voter. Communication and Persuasion in Presidential Campaign. Chicago: Chicago University
Press; Holbrook,T., 1996 Do campaigns matter? Thousand Oaks, California: SAGE Publications;Hellinger, D.
and D.R. Judd (1991) The Democratic Fagade. Belmont, CA: Brooks/Cole Publishing Company.)

¥ La campanya electorsl dels partits politics presentard estratégies diferenciades —reforg; mobilitzacio,
persuasio i desmobilitzacio- segons el tipus d’elector que es cerqui ~ propis; abstencionistes; indecisos o
contraris (respectivament)
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bona part d"aquests electors indecisos a I'inici el seu percentatge el 2003 (23%) és clarament
inferior al que representaven entre aquests electors els seus votants de 1999 (29%). Tampoc
CiU no aconsegueix mobilitzar aquells electors seus de 1999 que tenien infenci6 d’abstenir-
se a I'inici de campanya. Al seu torn el PP perd a favor de CiU durant la campanya aquells
electors que ja havien votat CiU el 1999 pero que a I'inici de campanya pensaven votar al
PP, de tota manera aquesta darrera opci6 aconsegueix retenir el suport de votants propis del
1999 que no sabien qué fer a Iinici de campanya, aixi com consolidar la intenci6 d’aquells

nous electors que havien declarat la seva intenci6 de votar al PP.

Taula 7.24. Creuament Intencio de vot inicial amb Record de vot final (% fila)

Record Vot 2003

Intencio de vot ICV- |No vaj Altres/

2003 CiU |PSC|ERC| PP | EA |votar|NS/NC|Total(*®)| n
CiU 76 | 51 6 2 0 6 5 100 170
PSC-CpC 1 76 | 2 0 5 10 6 100 227
ERC 7 2119 0 5 2 5 100 110
PP 9 2 | 2 | 62 2 11 12 100 47
ICV-EA 2 4 1 0 0 81 6 7 100 47
No votaria 0 16| 0 5 5 53 21 100 19
No ho sap 23 11} 7 5 6 18 30 100 95
Total 23 271 15 6 9 10 10 100 763

Font: Panel Vox Publica - El Periédico, 2003

Per la seva banda ¢l PSC aconsegueix mobilitzar electors que inicialment pensaven abstenir-
se i consolida el vot d’aquells anteriors votants que no estaven decidits a inici de campanya.
ICV és 1’opci6 que millor manté les intencions inicials i presenta una baixa volatilitat en la
campanya tot i algunes pérdues en diverses direccions que compensa amb escreix amb la
captacié d’alguns nous votants que tenien altra intencio a Pinici de campanya (PSC ERC,
indecisos).

Finalment entre els que no tenien encara una intenci6 definida a I'inici de campanya, CiU tot
i ser I’opcid que finalment s’emporta més vots entre aquests electors ¢l seu percentatge es

queda per sota respecte al vot de 1999, mentre ERC el millora lleument.

La mobilitzaci6 del vot & les eleccions de 2003
Com a balang final comparant els records de vot de les eleccions de 2003 amb el vot a les
eleccions de 1999 observem que tenint en compte tan els canvis d’orientacié abans de la

campanya com els esdevinguts durant aquesta, finalment PP, CIU, ERC i PSC retenen al

% Es tracta principalment d'electors “duals™ que a les generals del 2000 havien votat al PP.
1 es files no sumen 100 perqué no s'han inclds altres opcions i el no recorda.
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Per la seva banda entre els que encara “No saben™ el que faran la preséncia d’anteriors
votants del PSC i d’ERC és menor (la meitat aproximadament) del que proporcionalment
correspondria, mostrant la major decisié de mobilitzacié d’aquests electorats des de I’inici de

la campanya.

Taula 7.23. Vot 1999 i Intencio 2003 (inici campanya)
Record 1999

Nova | No No
Intencié 2003 | PP | CiU |ERC |PSC {ICV | votar | sap | contesta | Total
PP 701 2 1 210 S 7 0 6,3
CiU 12161 3 1 0 14 9 5 2.4
ERC 0 {10 76| 5 8 18 | 14 0 14.4
PSC 0 9 |10 [ 8 |12} 27 | 14 0 29,8
ICV-EA 0 1 ] 4 |61 8 7 0 6,1
En blanc 0 1 0 1 3 3 5 0 1,8
No votaria 0 1 0 1 1 10 2 5 2,5
No ho sap 15 ¢ 16 9 6 |15 15 43 90 12,4
Total 100 | 100 | 100 [ 100 {100 | 100 | 100 100 100
n 4] | 232 | 63 | 194 33 | 118 | 44 21 765
Font: Panel Vox Publica — El Penddico, 2003

El rendiment de la campanya electoral

Comparar la intencié a Vinici de la campanya electoral amb 1’orientaci6 final del vot és un
bon indicador, tot i que no exclusiu, del rendiment de la campanya electoral dels diferents
partits politics.”

Tal com s’observa en ¢l quadre durant el curt periode de la campanya hi ha hagut també una
certa volatilitat electoral, tot i menor, com era d’esperar, que la observada entre les anteriors
eleccions i V'inici de campanya. En conjunt, al voltant del 15% d’clectors declaren haver
tingut finalment un comportament diferent de la intencié que havien expressat a inici de
campanya.

Els resultats de la competéncia en els espais electorals de solapament apareixen clarament.
Aixi, CiU perd intencions inicials en benefici del PSC i d’ERC; aquesta darrera opcid
compensa aixi amb escreix (en volum absolut) les pérdues que experimenta en direccid a
CiU. Alhora ERC també obté nou electorat entre aquells que no sabien qué fer a Vinici de
campanya entre els quals obté un percentatge (7%) superior al que representaven en aquest

grup els seus propis votants de 1999 (4%). CiU representa el cas contrari i tot i recuperar

¥ Som conscients que les campanyes electorals dels pattits politics no poden explicar, en la seva totalitat,
Pevolucié del sentit del vot abans i després de P'inici de la campanya electoral, ja que existeixen altres variables
(conjunturals, estructurals o d’identificacid) que podnen intervenir en el canvi del sentit del vot.
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La subrepresentacio del PP a les mostres®! crea certs problemes d’analisi, L’aveng de 2°5
punts percentuals que experimenta el PP a les eleccions de 2003 en relacié a 1999 es basa en
un fenomen de volatilitat tot i que molt probablement el nivell de manteniment dels seus
votants de 1999 sigui quelcom superior al 60% que recullen les mostres. L’aveng resulta aixi
d’un intercanvi favorable de votants amb CiU i, en més petita part, d’electors que havien
votat PSC el 1999.32 El canvi de lideratge en el PP i en CiU aixi com la influéncia d’un
context politic estatal diferent, son les pautes sobre les que es produeixen aquests fluxos en
sentit contrari.

Per la seva banda el retrocés de 6 punts dc CiU també es produeix sobre una volatilitat que no
conté només fluxos de sortida sind també de noves entrades. Les seves pérdues de votants
van principalment en direccié a ERC i, una mica menys, al PSC, dels quals també rep alguns
electors perd en molt menor quantia. Els segueixen en importincia els fluxos amb
I’abstencid, amb anteriors votants que en la nova situacid es desmobilitzen i amb la
incorporacié de no-votants a les anteriors eleccions. Finalment, els menys importants
quantitativament son els ja esmentats fluxos amb el PP.

El retrocés del PSC presenta també una complexa volatilitat tot i retenir aproximadament el
70% del seu electorat, Per una banda recupera votants de CiU i capta anteriors no-votants.
Per altra, més important, perd vots en direcci6 a ERC, ICV i I'abstenci6 a parts practicament
iguals, el 7-8% a cada un.** Molt menors sén, com ja hem indicat, les seves pérdues en
direccio a CiU i el PP.

ERC ha multiplicat per dos el seu nombre de vots i és el partit que experimenta més grans
transformacions en el seu electorat. Les pérdues d’ERC vap a altres partits han estat notables
en la dimensié relativa del seus suports de 1999. Per altra banda capta un important nombre
de votants. Com a conseqiiéncia d’aquest doble flux els seus votants de 1999 només
representen el 37% dels seus vots de 2003, Es el patit que experimenta una renovacié més
important en el seu electorat. Els guanys d’ERC provenen de CiU, d’anteriors no-votants i, en

menor mesura del PSC.

M Tan en la de Vox Publica-El Periédico, com en la del CIS.
2 £ tracta d'un reduit sector que segons semblen indiquen les escasses dades disporubles ja havien decartat el
pas al PP a les generals del 2000 en el marc de la nova conjuntura estatal d’aquell periode.

Entre els no-votants de 1999 incloem tan els que tenint la possibilitat no van voler o no van poder fer-ho, aixi
com els que Havors encara no podien per rad d’edat.
34 La presentacié d'ICV en les llistes del PSC a 3 circumscripcions el 1999, fa dificil dir si ¢s tracta d’un traspas
propiament dit o b¢ d’un “retorn™ a ICV.
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voltant de 2 de cada 3 dels scus votants de 1999.% Tan els que finalment han guanyat vots
com els que han perdut han deixat de recollir el suport de gairebé 1 de cada 3 electors de
1999.

Amb novetats significatives en aspectes de 1"oferta clectoral d’alguns partits, a les eleccions
de 2003 es manifesten amb més intensitat que anteriorment els fluxos de volatilitat en ¢ls
espais de solapament electoral entre partits. Sobre aquesta base 'orientacié final del vot és
funcié d’elements conjunturals (candidats, expectatives de ’eleccid) aixi com derivats del

context competiu tan en el nivell catald com a nivell central.

Taula 7.25. Creuament record de vot autonémiques 2003/autonomiques 1999. (% columna)

Vot 1999

ICV+ |Nova| No
Vot 2003 PP | CiU |ERC} PSC | EA | votar | sap Total n
PP 60 4 0 1 0 3 4 5,5 42
CiU 20 61 9 2 0 10 11 23,11 178
ERC 3 12 | 66 7 6 17 11 14,81 114
PSC 0 10 | 13 69 9 23 16 26,41 203
ICV-EA 0 1 3 7 76 10 11 88| 68
Altres 0 0 0 0 0 3 0 0,4 3
En blanc 0 0 0 0 3 5 4 141 11
No va votar 10 7 0 8 3 25 16 10,1} 78
No contesta 8 6 9 7 3 50 | 27 9,41 72

Total 100,0 | 100 | 100 | 100 100 100 [ 100
n 40 230 | 64 | 194 44 121 | 66 100 | 769

Font: Panel Vox Piblica - El Penddico, 2003

Taula 7.26. Creuament record de vot autondomiques 2003/autondmiques 1999, (% fila)

Vot 1999 |
ICV+ [ Nova | No
Vot 2003 PP [CiU{ERC| PSC | EA | votar | sap n
PP 57 211 0 3 1 7 7 1100 42
CiU < 11913 2 2 10 5 100 178
ERC 1 24 | 37 11 3 18 5 [100| 114
PSC-CpC 0 11 | 4 66 1 14 4 | 100 | 203
ICV-EA 0 3 3 19 46 18 10 | 100 68
No va votar 5 910 21 4 38 10 | 100 78
Total 5 30| 8 25 6 16 8 [ 100 769

Font: Panel Vox Publica - El Peniédico, 2003

En conjunt aproximadament el 27% dels electors que recorden el seu vot de 1999 i declaren

el seu vot de 2003 han canviat el seu comportament entre ambdues eleccions.

3 Es fa dificil analitzar el vot 'ICV per la seva no presentaci6 a Lleida, Tarragona i Girona el 1999, S’ha de
tenir en compte igualment que transferéncies que pugui apareixer del PSC a ICV son en realitat electors que
haguesin votat ICV perd ¢n presentar-se en les llistes del PSC el vot que en principi hagués anant a ICV va ser
en realitat PSC.
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PP i a CiU que a la resta (35-36% dcls seus votants). En canvi només un scctor reduit
d’electors reconeix el candidat com a referent més important pel seu vot (al voltant del 10% o
menys en tots els electorats). Aixo no vol dir, perd, que no sigui un factor important, sin6 que

pocs electors pensen que sigui el principal.

Taula 7.27. Principal motiu del vot (% columna per a cada partit)

Principal motiu que 1'ha portat a votar al PP?

%

Perqué és el scu partit 28
Per les seves idecs 12
Per Josep Piqué 12
Pel seu programa 9
Perqué era el que convenia en aquests

moments 16
Per 1a seva gestio en ¢l govern de I’Estat 21
Altres respostes 2
Total 100

Principal motiu que 1'ha portat a votar a CiU?

Perqué es el seu partit 25
Per les seves idees 21
Per Artur Mas 7
Pel seu programa 8
Perqué era el que convenia en aquests moments 20
Per la seva gesti6 en el govern de la Generalitat 15
Altres respostes 3
No sap 2
Total 100

Principal motiu que I'ha portat a votar a ERC?

%

Perqué ¢s e) scu partit 7
Per les seves idees 43
Per Josep-Lluis Carod-Rovira 7
Pel seu programa 13
Perqué era el que convenia en aquests moments 22
Reacci6 contra Madrid 2
Voluntat de canvi 4
Altres 2
Total 100

Principal motiu que I'ha portat a votar al PSC?

%
Perqué es el seu partit 24
Per les seves idees 32
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Tal com ja hem indicat el cas d’ICV presenta dificultats de comparacié amb les eleccions de
1999 degut a que només es va presentar com a opci6 a Barcelona, mentre candidats d’ICV

anaven a les llistes del PSC a les altres 3 circumscripcions.

2.3. Els referents del vot

Quins referents té 1’elector per a decidir el seu vot en una o altra direccié? Les raons del vot a
una opcié politica sén diverses segons els electors { genéricament es reconeixen referents o
motivacions d’identificacié, de base ideologica normalment, i de tipus conjuntural. Les
motivacions o referents de base ideoldgica® incorporen la identificacid amb el partit (“perqué
¢s ¢l meu partit”) o bé la identificacié amb k.. idees. Les motivacions conjunturals tenen com
a referéncia aspectes concrets de I’eleccié com el candidat que es presentava, la gestio
realitzada en el govemn, els temes especifics de I’eleccié (en aquest cas, per exemple, el
canvi), les propostes programatiques que el partit politic defensa a la campanya electoral,
entre altres.

Les campanyes dels partits s’orienten a aquests tipus de motivacions, bé sigui per assegurar el
vot dels electors més propers i activar predisposicions favorables, normalment referides a
aspectes d’identificacio, bé sigui per captar nous votants, normalment a partir dels aspectes
conjunturals. Certament, sovint motivacions d’ambdds tipus estan presents en la decisi6 de
vot, en major o menor grau, Perd és important la percepcié de I’elector sobre el
referent/motivacié que considera ha estat principal. En principi les motivacions
d’identificacié impliquen vinculacions psicologiques profundes i estables, mentre les de tipus
conjuntural sén més dependents de la situacid concreta i doncs tenen major potencial de
volatilitat.

Tot i els estudis que mostren un distanciament entre 1’elector i el partit politic, reflectit en els
baixos nivells d’identificacié partidista observats quan es pregunta direcctament aquesta
identificacié, els principals motius de vot continuen essent d’identificacié, Per a la majoria de
votants la principal motivacié per al seu vot ha tingut com a referent o bé ef partit o bé les
seves idees. Es, entre cls votants del PSC, ICV-EA i ERC on trobem el major percentatge de
votants identificats amb el partit i/o les seves idees: entre 50-56% dels votants dels respectius
partits. El menor percentatge ¢! trobem entre els electors del PP (39%).

Els motius conjunturals, de tipus instrumental o tictic (“perqué era ¢l que convenia en

aquests moments”, “gestio de govern autonomic o central, o similars) sén més importants al

¥ Aquesta classificacio prové de Ia literatura dels models d’explicacié de vot que destria tres tipus d’elements
que participen en el procés de decisié de vot: elements estructurals; ideologics i conjunturals/contextuals.
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refusa de contestar I’enquesta perqué no se sent implicada ni intcressada per la politica i ef
que té un comportament normalment abstencionista.

Aixo dit, entre els electors que declaren la seva abstencié frobem fres tipus.

Per una banda I’elector allunyat de la politica, una abstencio “d’alienacié politica” (motius 1 i
2) que representa el 13%. Es tracta de motivacions de rebuig a la politica i en principi es
tracta d’abstencionistes bastant constants,

L’abstencid de desalineament, de pérdua de referent del vot, representa el 37%. En conjunt es
tracta de ciutadans que ja expressen baixos nivells d’implicacio amb el procés clectoral (baix
nivell d’interés per la campanya, de seguiment de la informacio, etc.) i doncs amb un bon
nivell de predisposicié a I’abstencio tot i que conjuntures molt “intenses” politicament poden

mobilitzar-s¢ de nou.

Taula 7.28. Principal motiu que 1'ha portat a no votar?

% %
No li interessaven les eleccions 9
Les eleccions no serveixen per res 4
Esta decepcionat amb la politica 22
Perqué no sabia a qui votar 10
Per manifestar la meva protesta 5
Perqué no vaig poder 41
Altres respostes (Especificar) 5
No contesta 4

Total 100 100

*Font: Vox Publica. Enguesta Post Electoral, Novembre 2003

Desalineament 37

Alienacid 13

Técnica 41

Finalment, els que declaren que per raons diverses no varen poder anar a votar i que
definiriem com a abstencié “técnica”. Representen el 40% a la nostra enquesta, un
percentatge que es situa en una forquilla de normalitat en comparacié al que s’obté en altres
enquestes a nivell catald i espanyol. Es un electorat amb un bon nivell de seguiment de la

campanya i potencialment participatiu en alires eleccions.
La campanya i la decisio

Els referents de la decisié de vot durant la campanya presenten algunes diferéncies en relacié

als de la decisid abans d’aquesta.
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Per Pasqual Maragall 10
Pel seu programa 8
Perqué era ¢l que convenia en aquests

moments 19
Voluntat de canvi 3
Altres 4
Total 100

Principal motiu que I'ha portat a votar a ICV-EA?

%
Perqué ¢és el seu part.: 9
Per les seves idees 45
Per Joan Saura -
Pel seu programa 23
Perqué era el que convenia en aquests
moments 14
Altres respostes 9
Total 100

Font: Vox Publica. Enquesta Post Electoral, Novembre 2003

Els factors ideologics i d’identificacié son els més relacionats amb el “terra electoral” dels
partits, el nivell de vot “segur”, En aquest sentit el PP presenta doncs un electorat poc basat
en els factors més estables del vot, mostrant ser el més influenciable pels factors més
inestables de la conjuntura.

De tota manera entre les identificacions s’ha de distingir aquella identificacié directa amb el

‘partit i la que es fa amb les idees. En un context multipartidista com el catald la identificacio

amb les idees possibilita espais de solapament entre partits ubicats en ¢l mateix espectre
ideologic i doncs possibilitar moviments entre ells en una o altra direccio. De tota manera
s’ha de tenir en compte que ideoldgicament els espais politics a Catalunya, tal com ja hem
comentat, estdn definits sobre 1’accié de dos ¢ixos, condicionant més la volatitlitat que en el
cas d’existéncia d’un sol eix. Per la seva banda el vot que té el partit com principal referent
directe és un vot en principi més estable, més “segur”. En aquest marc, els partits majoritaris
a Catalunya i/0 a Espanya, PSC, CIU i PP sén els que tenen un major percentatge d’electorat
(24-28%) que basa el vot en la identificaci6 de 1’elector amb el partit; en canvi en els partits

minoritaris aquest tipus d’electors és molt més redult (7-9%).

L’abstenci6
L’estudi de I’abstencid presenta la complexitat de la subrepresentacié d’abstencionistes que
sempre hi ha a les mostres. Pot ser degut a hi ha gent a qui no li agrada o no creu convenient

dir que no ha votat. Perd pels estudis que s’han fet sembla deguda sobre tot a la gent que
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En general el vot decidit en funcié del partit com a principal referent forma part dels criteris
de vot dels decidits abans de la campanya essent molt reduida la seva preséncia com a
referent de vot decidit durant la campanya.

En canvi, I’altra motivacié d’identificacid que té com a referent les idees, 1€ una preséncia
relativament semblat entre ambdds tipus d’clectors. Fa falta més dades per poder entrar més a
fons en aquest tema, perd en principi sembla que la clau d’explicacié estd en I'existéncia
d’espais de solapament i que la decisio tardana, durant la campanya, respon a una indecisid
entre partits que es considera propers a les propies idees.

Per altra banda, els factors conjunturals (candidat, programa, conveniéncia conjuntural) sons
reconeguts clarament com més importants per al vot entre els decidits a la campanya, mentre
la seva importdncia és menor entre cls decidits préviament. Tal com e¢ra d’esperar els
elements concrets de campanya, centrada en els aspectes conjunturals, apareixen com el
principal referent pel vot de la majoria dels electors decidits durant la mateixa.

En general, el percentatge de decidits en campanya és molt semblant en els 3 partits. En
aquest marc ¢ls decantats en campanya per CiU o ERC ho fan principalment en funcié dels
aspectes concrets de la de campanya dels partits. En canvi els referents de vot pels votants del
PSC sén molt semblants tan si s’han decidit abans com durant la campanya.

Aixi, CiU i ERC aconseguiren en campanya atreure el vot sobre tot pels factors conjunturals,
la qual cosa implica, perd, que un canvi en la situacié conjuntural pot alterar el comportament
d’aquests electors.

Per la seva entre els electors que ¢l PSC mobilitza en campanya hi ha una part més important
que en els altres partits, que son propers, predisposats. Perqué sobre aquesta base no s’havien
decidit abans? Probablement el solapament d’espais pugui donar una resposta i les dades
semblen indicar que principalment es tracta d’electors propers i anteriors votants, perd
propers també a un altre partit i al que s’han plantejat la possibilitat de votar. En el marc de la
campanya aquest grup d’electors decideixen finalment el vot a favor del PSC en no percebre
prou motius per canviar el seu vot. EN fot cas, un canvi en la situacié conjuntural podria

alterar també el sentit del vot d’aquests electors.

2.4 El comportament dual i la seva evolucio

Un altre aspecte a considerar en ’andlisi de la campanya electoral de les eleccions al
Parlament de Catalunya del 16 de novembre, és P’existéncia del fenomen de Ielector dual.
L’elector dual és aquell que canvia el seu comportament seguint una pauta i de forma estable

en funcio de si PPeleccié és general o autondmica. Hi ha dos tipus d’elector dual: Per una
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En general els referents més estables i d’identificacio sén els que prioritzen els electors
decidits abans de la campanya. En canvi els referents de candidat, conveniéncia, programa,

s6n motivacié més freqtient pels electors decidits durant la campanya.

Taula 7.29. Principal motivacio del vot segons moment de decisio: Abans i Durant campanya

PP Abans | Durant
Perqué es el seu partit 30 23
Per les seves idees 10 15
Per Josep Piqué 7 23
Pel scu programa 7 15
Perque era el que convenia cn aquests moments 23 0
Per la seva gestid en el govern de 1'Estat 23 15
Altres 0 8
100 (30) | 100¢13)
CiU
Perqué es el seu partit 29 8
Per les seves idees 23 21
Per Artur Mas 6 10
Pel seu programa 6 10
Perqué era el que convenia en aquests moments 14 35
Per la seva gestié en el govern de la Generalitat 17 10
Altres /No sap 4 8
1007739} | 100(40)
ERC
Perque es el seu partit 10 0
Per les seves idees 46 33
Per Josep-Lluis Carod-Rovira 7 7
Pel seu programa 12 20
Perqué era el que convenia en aquests moments 20 27
Altres 1 13
100784} | 100(30)
PSC
Perque es el seu partit 25 20
Per les seves idees 33 33
Per Pasqual Maragall 12 6
Pcl scu programa s 18
Perqué era el que convenia en aquests moments 19 20
Voluntat de canvi / Altres 5 3
1007156) { 100(49)
ICV-EA
Perqué es el seu partit 14 0
Per les seves idecs 48 40
Pel seu programa 21 24
Perqué era el que convenia en aquests moments 7 24
Altres 10 12
100¢42) | 100¢25)
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2.5 Les coalicions de govern

Sens dubte, una de les incognites de les eleccions al Parlament de Catalunya de 2003, un cop
conegut el seu resultat, ha estat la configuracié de la coalicié de govern. Les enquestes
d’intenci6 de vot preveien aquest escenari electoral incloent-hi indicadors de preferéncies de
coalicions de govern..

El panorama de preferéncies abans i després de la campanya és molt semblant. Per una banda
P'electorat de CiU esta clarament decantat per la coalicio CiU+ERC, i per altra els electorats
de PSC i ICV estan clarament dccantats per la coalici6 PSC+ERC+ICV. Els clectorats
dividits sén els del PP i ’ERC. L’electorat del PP que o es troba implicat en cap de les
possibilitats de govemn expressa opinions en direccions diverses: els que com a mal menor
prefercixen que CiU estigui al govern abans que un govem d’esquerres (25%); els que
prefercixen el govern d’esquerres abans d’un nacionglista (16%), mentre la resta estd molt
dividida tot i un pacte CiU+PSC és [’opci6 que rebria un cert nivell de suport juntament amb
els que no ho tenen clar. Per la seva banda ’electorat d’ERC es troba dividit a parts iguals
davant de les dues opcions a I’abast, entre els partidaris de la coalicio d’esquerres i la coalicid

nacionalista.

Taula 7.30. Preferéncia coalicié de govern segons record de vot

PP CiU ERC PSC ICV-EA
PSC+ERC+ICV 16 3 43 75 83

CiU + ERC 25 78 47 4 10
Altres 38 8 6 11 3
Indiferent 2 1 1 2 0
No sap 18 10 3 8 4
100 100 100 100 100
) (@7 (170) (110 (227) __(47)

Font: Enguesta Post electoral, Vox Publica. Novembre 2003.

La campanya havia introduit poques variacions en les preferéncies per una coalicié o una
altra. Només val la pena comentar un molt lleu increment de les preferéncies per la coalicié
CiU+ERC entre els votants del PP, on un reduit sector quan es troba confrontat a la fase de
formaci6 de govem es decanta en sentit contrari a un govern d’esquerres, sembla atorgar més
rellevancia a I’eix dreta/esquerra, mentre que la preferéncia pel govern d’esquerres més que

una coalicié nacionalista manifestada abans de la campanya sembla que s’ha d’entendre en
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banda, I'anomenat “abstencionista diferencial”, que participa en les eleccions generals i no ho
fa a les autondmiques; per una altra, el “votant dual”, que vota a un mateix partit estatal a les
eleccions generals i a un partit d’ambit no-estatal (PANE) a les eleccions autondmiques.

Si comparem el vot d’aquestes eleccions amb el vot de les eleccions generals de 2000 i el de
1999 i 2003 a les eleccions autondmiques CiU continua apareixent com el principal referent
del vot dual: un 10% dels electors de CiU en les eleccions al Parlament de Catalunya de 2003
varen votar al PP en les eleccions generals del 2000 i havien votat a CiU a les autondmiques
de 1999. Aquesta pauta s’observa també amb ¢l PSC i amb una importdncia quantitativa
practicament idéntica (10%). Aquesta dada vol dir que gairebé el 25% dels electors del PP i
¢l 8% dels votants socialistes a les eleccions del 2000 van votar CiU a les autondmiques de
2003. En relacié a ERC, la preséncia del vot dual, és menys important (un 6-7% dels electors
d’ERC en les eleccions de 2003, votaren al PSC en les eleccions generals de 2000 i havien
votat a ERC a les autonomiques de 1999).

Pel que fa a I’abstencionisme diferencial, el 15% de votants del PP i el 9% els votants del
PSC a les eleccions generals del 2000 es van abstenir a les autondmiques catalanes de 2003,
Tal com ja hem indicat en anteriors treballs®® s’ha anat produint un canvi en les pautes del
comportament dual des de mitjans dels 90’s. Aquest canvi s’expressa en un increment de
participacié (absoluta, més que relativa) del PP en els fluxos amb I’abstenci i el vot CiU,
alhora que els fluxos del PSC amb els seus classics referents (també I’abstenci6 i CiU)
disminueixen tan en termes absoluts com relatius,

L’increment de vot del PP des de 1993, la pérdua del govern central pel PSOE i Iarribada del
PP, el suport de CiU al PP, I’expectativa de victoria del PSC a Catalunya des de 1999, han
modificat substancialment el marc contextual a dos nivells (autonomic i estatal) en relacio al
que s’ha expressat el vot dual. D’aquest amera ¢l vot dual PP-CiU ha augmentat en xifres
absolutes en augmentar també el vot del PP perd no modificar-se significativament el
percentatge relatiu de votants PP que a les autonomiques anaven a CiU perqué no s’ha
modificat el paper del PP a la politica catalana. Fenomen semblant ha experimentat el flux
“PP generals <> Abstenci6 autondmiques” En canvi el fet de no estar al govern central i
I’expectativa de victdria a les autondmiques ha permés al PSC retenir millor a les
autondmiques molts dels seus votants a les generals que a les autondmiques votaven a CiU o

anaven a ’abstencio.

% F Pallarés. 2000. Les eleccions generals del 2000 a Catalunya” (Ad.denda), a : Eleccions i Comportament
Electoral a Catalunya 1989-1999, Ed Mediterrania, Barcelona, 2000. També: F.Pallarés. 2000. Les eleccions de
1999 al Parlament de Catalunya”, a: “Eleccions i Comportament Electoral a Catalunya 1989-2000. Igualment:
F Pallares-J.Garcia i J.Serra (2001). Op.cit
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* Els electors d’ERC tenen un perfil d’entorn informatiu molt semblant al de
CiU amb I’Gnic canvi que prefereixen £l Periddico de Catalunya a La
Vanguardia,
» Els electors del Partit Popular segueixen la campanya preferentment per 7VE/
i RNE mitjans dependents del govern del PP, aixi com per La Vanguardia.
= Els electors del PSC segueixen principalment Telecinco i TV3 per igual,
liegeixen sobre tot £/ Peniédico de Catalunya i el seguiment de la informacio
per la ridio el fan principalment a través de la Cadena SER.
= Pel que fa als electors d’ICV-EA segueixen la informaci6 televisiva sobre tot a
través de TV3 (55%), la informaci6 de la radio per igual a Catalunya Radio i a
la Cadena SER %) i els que segueixen la premsa ho fan principalment a fravés
de El Periddico de Catalunya.
Es configura un entorn d’intermediaris de comunicacié diferent segons I’orientacio politica
dels electors mostrant I’existéncia d’un efecte seleccié. De tota manera hi ha un cert nivell de
diversitat de preferéncies de seleccio a cada electorat, no hi ha un entorn homogeni per a cada
electorat.
Majoritariament els ciutadans perceben biaix partidista a fotes les cadenes de televisi6
excepte Telecinco la Ginica en relacid a la qual predomina —i clarament— la percepei6 de
neutralitat. En P’extrem oposat estd TVEI, la cadena que apareix com & més clarament
partidista.
Pel que fa a la premsa El Periddico de Catalunya, €s el considerat més neutral i menys
partidista, seguit de La Vanguardia.
A la radio, RNE i la Cadena COPE son les emissores percebudes com a més partidistes.
La percepci6 de neutralitat de Telecinco és general i majoritiria en tots els electorats, com
també ho és la percepcid de biaix favorable a CiU a 773 i a favor del PP a 7VE!.
El nivell de coneixement de les enquestes és elevat (80%) perd només un 9% d’electors
declaren que les tingueren en compte a I’hora de decidir ¢l vot, tot i que les tenen més en
compte els electors que no decideixen ¢l seu vot fins la campanya electoral.
De tota manera determinats aspectes de la informacié rebuda a través dels mitjans de
comunicaci¢ de masses, i en la qual doncs els propietaris/professionals dels mitjans de
comunicacié de masses han pogut intervenir d’alguna manera en la scva presentacid, s’han
esmentat com d’especial rellevancia en la decisio de vot pel 21,8% dels entrevistats.
Per la seva banda les opinions recollides en P’entorn afectiu, bé sigui de familiars o d’amics,

ha estat rellevant en la decisié de vot pel 14,4% dels enfrevistats.
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clau d’opini6 expr. :sada davant d’una situacio relativament Hlunyana®’. En el cas de CiU els

resultats incrementen lleument els “desconcertats” *

3. Conclusions

La campanya ha estat seguida amb molt o bastant interés pel 40% dels catalans, tot i que a un
altre 40% li ha interessat poc o gens. Es tracta d’un nivell alt d’interés, en ¢l marc del que han
estat les pautes de seguiment de les campanyes a Catalunya. De tota manera el nivell
d’interss és menor que en les campanyes de les eleccions generals.

L’interés per la campanya i la paticipacio electoral s’acompanyen miituament.
L’abstencionisme estd format molt principalment per electors amb poc o gens d’interés per la
campanya.

La disposici6 de recursos tan de tipus educatiu com d’orientacio en la politica son

" caracteristiques individuals positivament relacionades amb un major interés. Igualment

situacions conjunturals com la competitivitat o I’expectativa e canvi incentiven I'interés per
la campanya.
Com és habitual, la televisio ha esta la principal font per rebre informacid sobre els
esdeveniments de la campanya. Per la seva banda les xarxes de relacid amb vincles afectius
(familia, sobre tot) son el lloc preferent per a parlar sobre la campanya: 6 de cada 10
entrevistats han parlat sobre les eleccions sovint o diverses vegades al llarg de la campanya.
En canvi només 3 de cada 10 ho ha fet amb companys de feina.
La cadena de televisi6 més seguida és TV3, quedant després Telecinco i TVE, i amb menor
audiéncia que aquestes, Antena 3. Els que han seguit la informacio per la rddio ho ban fet
preferentment per Catalunya Radio, seguida de la Cadena SER. Pel que fa a la premsa, £/
Periédico de Catalunya, seguit de La Vanguardia, han cstat els diaris més utilitzats pel
seguiment de la campanya.
Existeix una pauta de consum diferenciat dels canals d’informaci6 segons la preferéncia
partidista dels ciutadans.

» Els electors de CiU segueixen la campanya preferentment a través del

telenoticies de 773 i Catalunya Ridio, mitjans dependents del govern de CiU,

aixi com a través de La Vanguardia.

7 Entre els electors del PP els partidaris de CiU+ERC passen del 23 al 26% mentre els favorables al tripartit
passen del 20 abans de la campanya al 16% després.

* Entre els electors de CiU els partidaris del tripartit passen del 7 al 3%, mentre que els “no sap” passen del 6%
abans al 9% després.
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Per a la majoria de votants la principal motivacié per al seu vot ha tingut com a referent o bé
el partit 0 bé les seves idees, especialment entre els votants del PSC, ICV-EA i ERC; el
percentatge més baix el trobem entre els electors del PP. En canvi, ¢ls motius conjunturals, de
tipus instrumental o tictic sén més importants al PP i a CiU que a la resta.

Per altra banda els referents més estables i d’identificacio son els que prioritzen els electors
decidits abans de la campanya. En canvi els referents conjunturals sén motivacié més
freqiient pels electors decidits durant la campanya.

La campanya continua després de les eleccions ja que els resultats electorals deixen vberts la
formacio de govern. L’electorat de CiU es & clarament decantat per la coalicid CiU+ERC, i
els electorats de PSC i ICV sén clarament favorables a la coalicié PSC+ERC+ICV. Per la
seva banda I'electorat ’ERC es troba dividit & parts iguals entre els partidaris de la coalici6
desquerres i la coalicid nacionalista. Aquest escenari de preferéneies és manté inalterat entre

abans i després de la campanya.
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Gairebé el 30% dels votants varen decidir el seu vot durant la campanya. Es un increment
respecte de campanyes passades en una situaci6 que possibilitava “solapaments” entre espais
clectorals de diversos partits i per tant dubtes sobre el partit a votar. De tota manera, el
percentatge de decidits el “darrer moment” és clarament superior entre els abstencionistes
que entre els votants.

El percentatge d’electors que dubtaren entre dos o més partits durant la campanya electoral
representa practicament el 30% del total d’electors. L’espai de “solapament” més gran durant
la campanya es produeix entre CIU i ERC, seguit dels que es produeixen entre PSC-CiU i
PSC-ERC.

En general, la valoracié de la campanya de novembre 2003 ha estat positiva, més del 60% de
la mostra valora com a bona o regular la campanya dels diferents candidats. La campanya
millor valorada va ser la de Josep-Lluis Carod-Rovira, seguida de la d’Artur Mas. En canvi la
pitjor valorada és 1a del candidat del PP, Josep Piqué. En conjunt, Mas és el candidat que ha
“millorat” més la seva imatge durant la campanya i ha experimentat menys desgast.

El transcurs de la legislatura ha portat a un sector d’electors a un canvi d’orientaci6 del vot.
Aixi, a inici de la campanya, aproximadament el 20% dels que varen votar el 1999 pensa
canviar el sentit del seu vot a les eleccions de 2003.

CiU és I’opcid que menys capacitat ha mostrat per mantenir el seu electorat i atreure nous
electors. En ’extrem oposat hi ha ERC que mostra una gran capacitat d’atreure nous electors,
especialment de CiU i de no-votants el 1999.

Perd durant el curt periode de la campanya hi ha hagut també una certa volatilitat electoral: al
voltant del 15% d’electors han optat finalment per un comportament diferent de la intencio
que tenien a inici de campanya. En conjunt aproximadament el 27% dels votants de 1999 han
canviat el seu comportament entre ambdues eleccions. PP, CIU, ERC i PSC retenen al voltant
de 2 de cada 3 dels seus votants de 1999,

A les eleccions de 2003 s’han manifestat amb més intensitat que anteriorment els fluxos de
volatilitat en els espais de solapament electoral entre partits. Sobre aquesta base 1'orientacio
final del vot és funcié d’elements conjunturals (candidats, expectstives de I’elecci6) aixi com
derivats del context competiu, tan en el nivell catala com a nivet! central.

S'ha anat produint un canvi en les pautes del comportament dual que s’expressa en un
increment de participacio (absoluta, que no relativa) del PP en els fluxos amb I’abstencio i el
vot CiU. Alhora ei - “uxos del PSC amb els seus cldssics referents (també I’abstencio i CiU)

disminueixen tan en termes absoluts com reiatius.
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S. Annex

Amb mes visio de futur Percepcions dels principals candidats abans/després de la campanya (% fila: percepeio a final
NOVCmbrCCﬂ g N de campanya de quin candidat reuneix millor una qualitat, en funcié de quin es pensava que
S o
Octubre Mas Maragall | Tots dos dof No sap | contesta | Total 12 reunia abans de la campanya.).
Mas 16 11 7,3 26| 48 ol 100 . . ,
Maragall 2.1 667 __ 67 46| 10,0 ol 100 Quin és el candidat que percep:
Tots dos 38,5 21,5 27,7 15 108 0] 100 Taula 7.31. Amb més coneixement del pais
Cap dels dos 21,6 37.8 8,1 13,5 18.9 0 100
No sap 29,4 24,5 14.7 2,9 27,5 1,0 100 Novembre
No contesta 50,0 33,3 0,0 00| 16,7 0,0{ 100 Octubre No
Total 443 313 0.8 37| 107 0,1] 100 Mas_ Maragall |Totsdos [Cap |Nosap |contesta|Total
Mas 714 11,8 8,7 1,9 6,2 0| 100
Maragall 15,3 62,8 13,8 0,9 72 0| 100
Meés honest Tots dos 2.5 28,75 43.75] L.875] 3,125 o[ 100
Novembre Cap dels dos 25,0 25,0 313 6,3 6,3 6,31 100
Cap No No No sap 21,6 29,7 24,3 5,4 17,6 1,4{ 100
Octubre Mas Maragall | Tots dos | dels dos [sap ! contesta } Total No contesta 25,0 0,0 250 0,0 50,0 0,0] 100
Mas 67.9 _ 32 8.3 711 135 0 100 Total 29,5 40,6 20,5 1,8 7,3 0,3] 100
Maragall 53 694 10,0 62| 86 05| 100
Tots dos 18,1 14,7 483 60 112 1,7) 100 ..Amb idees mes noves
Cap dels dos 19,2 10,8 17,7 40,0 12,3 0,0 100
No sap 15,9 13,8 214 69! 414 0,7 100 Novembre
No contesta 12,5 0,0 12,5 50,0 25,0 0,0 100 Cap dels No
Total 24.5 26,3 19,0 12,7] 170 0,5] 100 Octubre Mas Maragall | Tots dos | dos No sap |contesta | Total
Mas 0,4 11,7 72 52 5,5 0,0 100
Maragall 135] 66,0 6,6 611 74| 04| 100
Tots dos 24,4 33,3 20,0 133 89 0| 100
Cap dels dos 25,7 20,3 12,2 36,5 5.4 0 100
No sap 34,0 29,1 9,7 7,8 19,4 0] 100
No contesta 60,0 20,0 0,0 0,0 20,0 0| 100
Total 40,2 33,6 8,5 9,3 83 0,1} 100

Mes capacitat per defensar els interessos de Catalunya

Novembre
Cap dels No

Octubre Mas |Maragall | Tots dos | dos No sap contesta [ Total

Mas 803 7.7 7,0 2,3 2,7 0] 100
Maragall 16,1 57.5 14,2 4,6 7,7 0 100
Tots dos 31,5 21,3 40,4 1,1 5,6 0] 100
Cap dels dos 30,0 325 17,5 5,0 15,0 0| 100
No sap 28,2 25.4 21,1 2,8 211 14 100
No contesta 50,0 25.0 0,0 0,0 25,0 0,0 100
Total 45,0 29.3 15,2 3,1 72 0,1] 100

255 (+ L & lec Carfey ywWuara 9 ) .




CAPITOL 8. A TALL DE CONCLUSIONS
Arantxa Capdevila, Josep Gifreu i Francesc Pallarés

El tret més significatiu de la campanya electoral de les eleccions al Parlament de
Catalunya del 16 de novembre de 2003 és que, per primera vegada des de que s’inicia la
democricia actual, Jordi Pujol no es presenta com a candidat a President de la
Generalitat de Catalunya —carrec que havia ocupat des de 1980. Aquest fet condiciona

de manera clara el periode electoral en, com a minim, tres sentits:

a) En primer lloc, el panorama social, econdmic i politic que constitueix 1 punt de
partida per a les estratégies de campanya queda conformat pels vint-i-tres anys
de govern de Jordi Pujol. Ciutadans, partits politics i gran part dels mitjans de
comunicacié de masses coincideixen en valorar positivament aquest periode
configurant un context de consens que es reflectira en les estratégies partidistes

de la campanya electoral.

b) En segon lloc, Convergéncia i Uni6, la coalicié que havia guanyat totes les
eleccions fins al moment, senfronta a la disjuntiva que suposa generar un canvi
de lideratge i dur a terme una renovacié tant de gent, com, en certa manera,
d’estratégia politica sense abandonar alld que hi podia haver de positiu en la
situaci6 anterior. Aquest redrecament de postures afecta també indirectament
altres partits que havien recolzat en legislatures prévies el govern de Pujol. Es el
cas del Partit Popular de Catalunya i de Iniciativa per Catalunya Verds- Esquerra
Alternativa, que també presenten nous candidats. La consideracié del lideratge
politic té una clara incidéncia en els plantejaments de campanya de les diferents
formacions i es veuen reflectides de manera diversa en els diferents mitjans de

comunicacio.

¢) En tercer lloc, s’arriba a la campanya sense un clar guanyador, ¢s a dir, hi ha
incertesa respecte els possibles resultats electorals i pel que fa al panorama
politic postelectoral. Tot i que en les eleccions anteriors també es va arribar a la
campanya amb uns resultats oberts, en la campanya de 2003 la tendéncia es
reafirma davant uns sondejos que auguraven una pujada dels partits petits i que

els assenyalaven com decisius en el panorama posterior a les eleccions. L’alt
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grau competicié electoral entre les diverses forces politiques davant la incertesa
en els resultats fa que la campanya de 2003 generi un nivell de seguiment clevat
entre els ciutadans i aixd fa que el paper dels mitjans de comunicaci6 de masses
~—un dels principals intermediaris en la configuraci6 de les opinions politiques a
través de establiment de 1’agenda, de la creaci¢ de climes d’opini6 o de la seva
capacitat de generar les imatges dels partits i dels candidats— tingui una

especial rellevancia de cara a la formaci6 de les opcions de vot.

En aquestés pagines finals es recullen les principals conclusions a les quals s’ha arribat
al llarg dels diferents treballs que presenta aquest volum, i que poden articular-se al
voltant dels tres eixos citats, ja que cada capitol dona resposta a un o diversos aspectes

derivats d’aquest panorama electoral!

8.1. La incidéncia del context en les estratégies electorals dels partits

Com s’indica en el capitol 1, en el moment d’inici de la campanya ’opini6 pablica
valora positivament tant la situacié economica (un 45 % la jutjava bona o molt bona)
com la politica (amb una estimaci6 positiva del 43%). De fet, practicament la meitat
dels electors, al marge de la seva tendéncia politica, pensa que la gestié de govern de
Convergéncia i Unié (CiU) havia estat adequada.z Tot i el clima positiu, hi ha també
una alta coincidéncia en la necessitat que es produeixi un canvi (el 67°5% aix{ ho
consideraven). Per tant, hi ha un cert consens tant pel que fa a la configuracié del
context de partida com cn la consideracié que cal renovar el govern de la Generalitat.
Ambd6s aspectes es reflecteixen en les estratégies amb les que els diferents partits van

fer front a la campanya electoral de 2003.

A nivell d’estratégia general el partit que especifica de manera més clara aquest
esquema de renovacid-continuitat és Convergéncia i Uni6 (CiU). Com es recull en el
capitol 2 elaborat a partir d’entrevistes amb els responsables de campanya de les
diferents forces politiques, I'estratégia mediatica de Ia coalicié nacionalista se basa en

aquest binomi. La renovaci¢ en aquest cas prové del relleu generacional protagonitzat

! Tot i aixd, cal dir que cada capitol constitueix un treball especific amb conclusions particulars que no es
recullen en aquest compendi final perd que permeten configurar la totalitat del complex fenomen
comunicatiu que va ser la campanya electoral de 2003, Per aixd quan algun element pugui tenir un major
desenvolupament es remetra als capitols especifics on es tracta cada tema amb més profusio i detall.

% Aquesta unanimitat en la consideracié positiva dels govems de Pujol es reflecteix també en les pagines
d’opini¢ d’alguns diaris, tal i com mostra al capitol 5.
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per Artur Mas perd sense que aixd suposi un trencament amb el passat. D’aquesta
manera, els estrategs convergents construeixen la imatge del lideratge de Mas com a
successor de Pujol. També incideix en la linea de canvi la reelaboracié de la imatge de
campanya amb un concepte grafic renovat i amb la utilitzacié de nous colors. Pel que fa
a la continuitat, destaca tant la vinculaci6 ja citada de Mas a Pujol com la defensa que fa
Mas de la feina feta i que es reflecteix en I’eslogan “Si a Catalunya”, evidentment, a la

Catalunya construida pels governs de Jordi Pujol.

Aquest esquelet argumental es reflecteix també en les estratégies propagandistiques
retransmeses per televisié a través dels tres espots electorals presentats per CiU. Com es
pot llegir en el capitol 3, CiU concentra en un primer espot tot alld aconseguit per Pujol
i aquest li passa el testimoni a Artur Mas a través del recurs visual de I'abragada. En el
segon espot Mas rep el recolzament de Josep Antoni Duran Lleida per en I"altim anunci,

presentar els punts més rellevants de la seva proposta.

Com és logic, la resta de partits tot i respectar de manera més o menys explicita la tasca
duta a terme pel Govern de la Generalitat sortint posen més relleu en la necessitat de
renovacié. Aixi, el canvi és present en I’eslogan del Partit dels Socialistes de Catalunya
(PSC) que aposta per reclamar “El canvi per Catalunya” i d’Iniciativa per Catalunya
Verds-Esquerra Alternativa (ICV-EA) que demana “El canvi de debd”. Tot i la
coincidéncia general en la necessitat d’un canvi, els plantejaments estrateégics que €s
desenvolupen a partir d’ells és fora diferent. D’aquesta manera, el PSC en la seva
propaganda televisiva obvia criticar el present i situa la seva proposta en el dia després
de les eleccions, és a dir, en tot alld que faran quan s’hagi confirmat la seva victoria —
en el capitol 2 s’afirma que la seva estratégia medidtica és veure’s com a guanyadors i
pensen que els altres també els veuen de la mateixa manera—. Fins i tot, en el discurs
vehiculat per les cadenes de televisio —capitol ¢ - Maragall valora positivament el
legat de Pujol. Davant aquest posicionament, ICV-EA desenvolupa ¢l que ells
denominen “un canvi de debd” que es tradueix en propostes concretes com son
'augment de P’agricultura ecologica, la desaparicié de les nuclears o I’eliminacit de la
religio de les escoles. Aquesta radicalitat es deixa veure també en els seus espots
electorals ja que és el partit que fa una critica més oberta i implia a la feina feta pels

governs convergents.

També Esquerra Republicana de Catalunya (ERC) critica la situacié present tot i que ho

fa de manera menys evident. ERC basa la seva tactica en definir-se com un partit proper
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als ciutadans i als seus problemes. A nivell general, I’estratégia republicana se centra en
presentar el seu candidat com un lider que inspira confian¢a i transmet proximitat i
sinceritat —com recull el capitol 2 després de parlar amb Ernest Benach— i que, per
tant, és capag d’identificar els problemes que ha generat el govern de la Generalitat per
poder-los resoldre. Aixi, la solucié a totes les caréncies de Catalunya passa pel que ells
defineixen com a nacionalisme econdmic —possibilitat d’una major autonomia
econdmica envers Madrid. Aquesta estructura té un reflex exacte en els espots de
propaganda electoral televisiva en els qual Josep-Lluis Carod-Rovira critica la manca de
llars d’infants, el preu dels peatges, la llunyania de les institucions en relacio als
ciutadans, entre d’altres i proposa un futur en el qual es doni resposta a aquestes

qestions.

Per ultim, el Partit Popular (PP) és el partit que juntament amb CiU fa una valoraci6
més positiva del present degut a la seva posicio politica —governa a Espanya i dona
recolzament al govern de CiU a Catalunya. L’eslogan d’aquest partit és “Jo crec en
Catalunya” i en ell es concentren les linies basiques de I'estratégia popular. D’una
banda, incidir en la figura de Josep Piqué com a lider amb bona imatge a Catalunya —
tal i com ells mateixos afirmen— i d’altra, en la confianga en el rumb que porta
Catalunya —en el capitol 7 s’assenyala que els votants del PP, juntament amb els de
CiU, sén els més reticents a que hi hagi un canvi de signe politic al govern de la
Generalitat. Per aixd en els seus espots electorals presenten un context present positiu
derivat de I'ajuda que Espanya déna a Catalunya perd amb petits problemes
conjunturals que afecten individus particulars i que se solucionaran en el futur si el PP

¢s decisiu en els pactes postelectorals.

Per tant, 1a disjuntiva entre continuitat i canvi és una linea mestra de les estratégics
d’aquesta campanya i, com assenyala el capitol 6, &s també un dels eixos discursius dels
candidats —el més recurrent— posats de relleu per les diferents cadenes televisives.
D’aquesta manera, en el discurs vehiculat per les cadenes, Mas condensaria les
esséncies de la continuitat i, davant d’ell, se sitvaria el discurs de Maragall on
predomina la idea de canvi. El canvi tamb¢ esta present en el discurs televisiu assignat a
Carod-Rovira —planteja un canvi més de forma que de contingut— i a Saura —el canvi
de debd. En el cas de Piqué, se’l situa lluny del canvi perd tampoc se I’associa

clarament amb la idea de continuitat —el canvi se presenta com a una amenaga.
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8.2. La figura del lider en la campanya electoral i el seu tractament meditic

En la campanya electoral de novembre de 2003 dos dels cinc partits amb representacio
parlamentdria presenten candidats nous a la presidéncia de la Generalitat. Es tracta de
Artur Mas que opta per primera vegada a aquest carrec en les llistes de CiU i de Josep
Piqué que encapgala per primer cop la llista del PP de Catalunya. Tot i aquestes noves
incorporacions les enquestes preelectorals, com s’assenyala en el capftol 1, reflecteixen
un alt grau de coneixement de tots els candidats que va des del 69% de Joan Saura fins
al 99°7% de Pasqual Maragall. A més a més, tots els candidats comencen la campanya
amb un aprovat per part dels electors i ronden la puntuaci6 de 6 excepte en el cas de

Josep Piqué que obté un 4°4.

Per tant, els partits politics es plantegen la seva estratégia en relaci6 als seus candidats a
partir d’un context de coneixement dins el qual intenten generar una imatge determinada
per als seus liders —ja que aquests sén considerats com un element cabdal en les
campanyes modernes degut a la progressiva personalitzacié de la politica—. Aixi, com
es pot llegir al capitol 2, CiU tracta de consolidar la imatge de Mas com a continuador
de la tasca de Pujol perd a més a més, tracten de donar una sensacié de que Mas és un
candidat proper als ciutadans —apareix amb la camisa oberta, sense vestit elegant i amb
el cabell lleugerament desordenat— aixi com de persona honrada meés que no pas
carismatica. Segons Miquel Iceta, responsable de la campanya del PSC, ells no han de
construir cap imatge del candidat Maragall perqué aquesta estd completament
conformada i per aixd decideixen prioritzar el programa davant el candidat. Com ja s’ha
dit, ERC parteix de la bona valoracié que la gent té de Carod-Rovira i volen destacar les
seves caracteristiques de persona de confianga, proximitat i sinceritat. ICV-EA posa de
relleu el valor d’equip tot i que en aquesta campanya, contrariament al que succeia en
campanyes anteriors, donen una mica més de centralitat a Saura i tracten de destacar la
seva naturalitat. Pel que fa a Piqué, els estrategs del PP consideren, a pesar del que
diuen les enquestes preelectorals, que té una bona imatge a Catalunya i per aixd

pretenen basar-se en ella per construir la seva tictica de campanya.

En linies generals, aquests trets caracteristics es reflecteixen en la propaganda televisiva
que, a més a més, afegeix alguns aspectes i valors als ja assenyalats. Aixi, com s’indica
en el capitol 3, els liders sén un dels elements més habituals sobre els que se sustenta

Iargumentacié dels partits. En el cas de CiU, els espots electorals reflecteixen la creacio
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del nou lider des de la concessié de poders fins el reconeixement del piblic. Per la seva
part, e} lider del PP és defineix com un personatge que aporta solucions als problemes
que es van plantejant. En canvi, ICV-EA dobna al seu espot un to de confessio que
permet a Saura aparéixer com un lider que s’adrega obertament al seu auditori. Pero,
com se destaca en el capitol citat, els casos més singulars en la construccié
argumentativa del lider la son els ’ERC i el PSC. En el primer cas, Carod-Rovira t¢
una personalitat investida pels atributs de decisio i fortalesa necessaria per trencar amb
una idea de politica representada pels altres partits. Pel que fa a Maragall, els espots

mostren un lider fortament descorporeitzat.

El candidat és un element central en la campanya dels partits a Internet ja que la majoria
de formacions politiques empren el nom del candidat com a nom de la pagina. En les
web apareixen la biografia dels candidats, 1a seva trajectdria politica, les seves propostes

aixi com imatges i escrits personals.

La imatge que els estrategs dels partits volen transmetre ha de ser completada per la
interpretacié que en fan els mitjans de comunicacié de masses, principals vehicles pels
quals aquesta arriba als electors. Tot i que es podria pensar que donada la seva
rellevancia, els mitjans de comunicacio, donen molt espai als candidats en la seva
informaci6 i en la seva opinié electoral, aixd no ha succeit del tot aixi en aquesta
campanya. Com es pot observar en el capitol 4 dedicat a ’agenda dels mitjans, el
candidat no ha estat un dels temes prioritaris en els noticiaris televisius ni en la
informacié dels diaris tot i que, com s’indica alli mateix, el lider predomina per sobre
dels altres membres del partit. Sobretot en el cas del PSC on Maragall aglutina la quasi
totalitat de la personalitzacié del partit, en canvi, en el cas de Mas aquest acostuma a

compartir protagonisme amb altres membres del partit (i especialment amb Pujol).

Una cosa similar succeeix amb les opinions manifestades pels diversos diaris. Com es
mostra en el capitol 5 el retrat dels candidats és un dels temes menys presents en els
espais d'opini6 dels principals diaris —fins al punt de ni tant sols aparéixer en ¢l cas del
ABC. AixI, el diari que més espai dedica a aquesta questié és E/ Pais amb un 12'9% de
referéncies, seguit a poca distancia per I’Avui amb un 12°3%, La Vanguardia amb un
11°05%, EI Mundo amb un 6°20%, El Periédico de Catalunya amb un 6% i, per tltim,
El Punt amb un 5°88% d’aparicions. També en I’agenda tematica de la campanya —

capitol 4— es dona menys importancia als caps de llista i se centra més en el sistema de
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partits. La visibilitat dels candidats durant la campanya va ser obra gairebé exclusiva de

les televisions publiques de Catalunya —7¥3 i el circuit catala de TVE.

Tot i que I'atencié explicita atorgada pels mitjans als candidats no ha estat massa
elevada en aquesta campanya, el cert és que els mitjans —i principalment, la televisié
com a mitjd més seguit per informar-se de politica (en el cas concret d’aquestes
eleccions, 3 de cada 4 electors, van seguir la campanya per aquest mitja)— transmeten
una determinada imatge dels candidats. Com mostra el capitol 6, les diverses cadenes de
televisié configuren la imatge dels candidats a través del contingut del seus discursos i
dels trets visuals de les seves aparicions conformant 1'eix discursiu del seny i la rauxa.
Aixi, Mas i Carod-Rovira adquireixen compromisos amb els ciutadans. El primer ho
reclama amb seny —de manera més continguda— i el segon amb rauxa —amb
apel-lacions més emocionals. Entre aquests dos extrems les cadenes situen el discurs
dels altres candidats i Maragall esta proper al seny en ¢l contingut del seu discurs —
adquireix autocompromisisos en politiques concretes— i a la rauxa en les formes —es
mostrat en actituds alegres, disteses i relaxades, perd també cansat, insegur o sense
energia—. D’altra banda, Piqué i Saura son presentats amb rauxa en els seus continguts
—Piqué plateja la negativitat o la por que generen les propostes dels altres partits
mentre que Saura basa el seu discurs en I'esperanca de futur— i amb seny en les seves
formes —Piqué es dibuixat com un candidat que busca la renovacié de manera cabdal i

de Saura mostren una gesticulacié continguda i poc contundent.

Pel que fa a la percepci6 de la campanya duta a terme pels diferents liders, el capitol 7
afirma que tots els candidats van veure disminuides lleugerament les seves avaluacions
després de la campanya. Tot i que la campanya ha estat valorada de manera positiva en
linies generals, la més apreciada pels electors ha estat la de Carod-Rovira i la que menys
reconeixement ha rebut ha estat la de Piqué. De totes maneres, Mas és el candidat que
més ha millorat la seva imatge durant la campanya i el que menys desgast ha

experimentat.

8.3. E! paper dels mitjans de comunicaci6 en un mapa politic incert i competitiu.

Efectes sobre I'opini6 pablica

Com s’indica en diversos Ilocs d’aquest treball, una de les caracteristiques principals de

la campanya de 2003 és que aquesta es va iniciar sense que les enquestes donessin un
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guanyador clar. De fet, el panorama que es dibuixava quinze dies abans del 16 de
novembre era molt obert: no estava clar qui quedaria en primer lloc, CiU o PSC; també
hi havia incertesa en qui ocuparia el tercer lloc; s’esperava una baixada dels grans
partits a favor dels més petits i, per tant, es preveia que aquests altims podien ser
decisius en la conformacié del futur govern de la Generalitat. Tot aix0, es concreta en
una alta competitivitat entre els partits que pugnen per mobilitzar a I’electorat ja que, en

situacions com aquesta, tots els vots poden ser rellevants.

Com es diu en el capitol 7 la incertesa en els possibles resultats és un factor que
incrementa el grau d’interés entre els electors per aquesta campanya.’ A aquest element
conjuntural hi cal afegir altres que es venien repetint des de 1995, moment en el que,
d’una banda, el PP va esdevenir alternativa en el govern d’Espanya i, d’altra, les
televisions privades van comengar a entrar en campanya. Davant 1a situacié esmentada,
els mitjans de comunicacié de masses incrementen el seu paper d’intermediaris en la
conformaci6 de les opinions i actituds envers el vot* Durant aquesta campanya, la
televisio ha estat el mitja més seguit pels catalans per informar-se sobre politica i sobre
les cleccions. Aixi, el 52% dels ciutadans han seguit la televisio, el 35 % la premsa i un
26% la radio. La cadena més seguida ha estat TV3, després Telecinco i TVE. La que ha
tingut una menor repercussié ha estat Antena 3. En relaci6 a la premsa, El Peribdico de
Catalunya ha estat el més consumit, seguit de La Vanguardia i més allunyat El Pais i,
per altim, a més distincia E/ Punt. Pel que fa a les emissores de radio, predominen
aquells que no segueixen la campanya a través d’aquest mitja perd entre els que ho fan
’emissora amb més audiéncia ha estat Catalunya Radio seguida de la Cadena SER.
Meés Iluny apareixen RNE, Onda Cero, la COPE i COM Radio.

Sobre el consum d’aquests mitjans segons les predisposicions politiques dels ciutadans,

durant la campanya de 2003, s’ha confirmat el postulat® de que cada electorat

* En aquest mateix capitol, perd, s'afirma que un 20% dels electors van canviar el sentit del seu vot durant
1a legislatura i que un 30% van decidir el seu vot durant la campanya —aquest percentatge és el més
susceptible de ser afectat per la campanya.

* Tot i aquest paper clau, com s’exposa en ¢l capitol dedicat a I'agenda setting, aquesta campanya va ser
de menor intensitat que la de 1999. Tant en premsa com en televisié hi ha menys unitats dedicades a
aquest tema. Pel que fa a les cadenes de televisio, destaca el paper que juguen les emissores pibliques en
la cobertura de la precampanya i la campanya. De fet, en la precampanya aquests temes només entren en
I’agenda per "accié de TV3 i TVE a Catalunya i, amés a més, son aquestes les que donen una cobertura
proporcionada a la campanya. Pel que fa als diaris, el nombre d’unitats disminueix a £/ Punt, El Pais i El
Periddico de Catalunya, es manté en Avui i només puja scnsiblement a La Vanguardia.

5 £s el conegut fenomen de la percepcit selectiva que porta a seguir només els mitjans que estan d’acord
amb la nostra ideologia. De totes maneres, com s'indica en el capitol 7, no s’ha d’oblidar que consumir
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consumeix preferentment els mitjans que considera ideologicament afins construint aixi
una pauta diferenciada de consum segons la preferéncia partidista dels ciutadans. Com
es diu al capitol 7, els electors de CiU veuen el Telenoticies de TV3, llegeixen La
Vanguardia més que El Periddico de Catalunya i escolten Catalunya Radio. Es una
pauta similar a la que segueixen els votants d’ERC que només varien en que prefereixen
El Periédico de Catalunya a La Vanguardia. Pautes més diversificades tenen els
seguidors del PP que opten per TVE! (cal recordar que en aquell moment el PP
governava Espanya), llegeixen La Vanguardia i escolten RNE; els del PSC veuen
Telecinco i TV3, compren El Periédico de Catalunya i escolten la Cadena SER. Per
ultim, els més proxims a ICV-EA veuen TV3 i Telecinco, escolten Catalunya Radio i la

Cadena SER i llegeixen El Periddico de Catalunya.

Un segon efecte de les campanyes electorals reconegut per la literatura cientifica és la
capacitat que tenen els mitjans de comunicaci6 per a conformar I’agenda pablica, és a
dir, ¢ls mitjans estableixen els principals temes sobre els quals girara el debat piblic en
I'época preelectoral. El capitol 4 d’aquest estudi analitza quina agenda van establir les
principals cadenes de televisio i els diaris de prestigi en la precampanya i campanya de
2003. La primera conclusié rellevant €s que durant aquest periode hi va haver una
atenuacié de la bipolaritat CiU/PSC detectada en la campanya de 1999.5 Aixd pot
relacionar-se amb la ja citada incertesa del mapa politic postelectoral que preveia que

els partits minoritaris jugarien un rol clau en la conformacié del futur govern.

Els grans temes de 1’agenda de les eleccions a la televisio van estar relacionats amb la
politica general i amb les politiques sectorials amb predomini dels temes referents al
sistema de partits (vinculacié amb partits espanyols, conflictes i afers interns, etcétera).
Les politiques sectorials com les politiques de benestar i econdmiques, el
desenvolupament de I’Estatut o la politica cultural van ser presents, sobretot, en les
cadenes publiques. Un esquema similar a aquest mostren els diaris de referéncia durant
la precampanya on I'interés se centra, per aquest ordre, en les politiques sectorials, la
politica general, els temes de campanya i, per iltim, els relacionats amb els candidats.
Aquesta homogeneitat es trenca durant la campanya on en tres dels cinc diaris de

referéncia —Avui, La Vanguardia i El Punt— els temes predominants sén els

uns determinats mitjans condiciona futures predisposicions. Aixo fa que els mitjans tinguin com a
rincipal efecte el reforgament d'actituds prévies.
Tot i aixi, es veura que la bipolaritat es manté en les pagines d’opinié ja que els partits que practicament
aglutinen la majoria de les peces d’opini6 son CiU i PSC.
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relacionats amb la propia campanya —referits a estratégies electorals o a les principals
activitats de la campanya— mentre que en els altres dos —E/ Periddico de Catalunya i
El Pais— predominen els temes de politica general. Els diaris gratuits segueixen unes

pautes bastant similars a la premsa de pagament.

Sobre la prioritzacié de la campanya com a tema en els mitjans analitzats, en el capitol 4
s'arriba a la conclusié de que la rellevancia general donada a la campanya és, en
general, baixa. En el cas de les cadenes de televisio, només les pibliques d’ambit catala
—TV3 i circuit catald de TVE— la van incloure en el sumari la meitat dels dies de
precampanya i de manera habitual i constant durant la campanya. Una cosa similar
succeeix en les portades dels diaris de referéncia on la campanya té poca preséncia.
Encapgalen el nombre d’unitats de portada dedicades a la campanya E! Periddico de
Catalunya i La Vanguardia (15 unitats), seguits de El Pais (13 unitats), El Punt (10
unitats) i I’4vui (8 unitats). Els diaris gratuits segueixen aquesta tonica amb 16 unitats

20 minutos i 12 Metro.

En la premsa escrita, a més a més de la creacié d’una agenda tematica informativa pot
parlar-se d’un posicionament ideoldgic vehiculat per les pagines d’opinié dedicades a la
campanya.’ A través d’elles cada diari conforma la seva opci6 envers les diferents
forces politiques i es posiciona a favor o en contra tant dels partits, com dels candidats i
de les seves propostes programatiques al temps que defineixen el context d’una
determinada manera. Aquesta campanya no ha estat una excepcid i en el capitol 5 s’ha
analitzat la posici6 dels principals diaris que es publiquen a Catalunya envers les
qliestions partidistes relatives a la campanya. Aixi, en I'4BC, tot i dedicar pocs articles
d’opini6 a aquest tema, destaca el fet que el PP té un alt percentatge d’aparicions si es
compara amb la seva preséncia en altres diaris. Aquest diari mostra preocupaci6 per la
campanya del PP catala per la seva dificultat per a despuntar a Catalunya. Mostra por de
que el panorama postelectoral doni molta rellevancia a ERC i la repercussié que aixd
pot tenir en la politica espanyola de cara a les eleccions generals de 2004. La CiU de
Mas es presentada com una formaci6 radicalitzada que ha perdut el sentit d’Estat —que
si que li reconeixen a Pujol al assignar-li una aportacié d’estabilitat, moderaci6 i
pragmatisme— i per aixd opten per la moderacié que aporta Piqué al PP catala.
Contrariament, el diari que presenta un percentatge més alt d’articles d’opini6 és I'dvui

7 Com s’afirma al capitol 4 les unitats dedicades a I'opini6 en els informatius televisius és pricticament
nulla.
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i els partits més citats son PSC i CiU seguits de la resta i respectant, en certa mesura, la
composici6 parlamentaria. En els editorials, aquest diari lloa els governs de Pujol perd
afirma que cal mirar endavant i concentrar ¢ls esforgos en la reforma de ’Estatut que ha
de dur-se a terme pels partits catalans. També destaquen que el que passi en les
eleccions espanyoles de 2004 pot condicionar el futur de Catalunya. També es critiquen
les intervencions de politics espanyols com José Bono o de Jaime Mayor Oreja en la
campanya catalana ressaltant la vinculacié del PSC i del PP catala amb partits d’ambit
estatal. £/ Mundo manté el mateix esquema d’aparicions partidistes que I’Avui perd en
la seva linea editorial tracten un ampli ventall de temes que van des de les critiques a
Pujol, al civisme de la campanya catalana, al perjudici que les intervencions de Jaime
Mayor Oreja i Manuel Fraga han ocasionat a Piqué i José¢ Bono al PSC i creuen que serd
excusa que presentaran aquests per justificar uns possibles mals resultats. També
parlen d’una radicalitzacié nacionalista de CiU i del PSC que beneficia ERC. En
general, aquest diari mostra una predileccié pel PP davant I’escenari obert. Per la seva
banda, El Pais dedica poc espai a opinar sobre la campanya i centra els seus articles en
els partits majoritaris a certa distincia de la resta. En la seva linea editorial aposta
clarament per la victdria de Maragall i fa una critica clara al pujolisme optant per P’inici
d’una nova etapa. També critica la campanya de CiU i de Mas i reconeix que la
incertesa dels possibles resultats déna importancia als partits petits. £/ Periddico de
Catalunya dedica molt espai editorial a la campanya i equilibra la preséncia de tots els
partits a pesar del predomini dels dos grans. La seva linea editorial no critica de manera
massa severa I’era Pujol —tot i que afirma que CiU és la culpable de tots els déficits de
Catalunya i els fa corresponsables del que ha fet el PP— i se centra en la idea de la
necessitat del relleu o del canvi i en la constatacié de que cap partit podra governar en
solitari amb la qual cosa, els partits minoritaris son presentats com decisius i es mostra
partidari del que després sera el tripartit. Tot i aixd, no aposten clarament per Maragall
encara que el consideren ’alternativa a Pujol. El Punt equilibra la importancia que
atorga als diferents partits i en la seva linea editorial aposta en certa manera per ERC i
afirma que sera la tercera forca i agafara protagonisme a CiU i PSC i que trencara el
bipartidisme i la idea de vot util d’esquerra (PSC) i nacionalista (CiU). Per tltim, La
Vanguardia segueix I'’Avui en quantitat d’opini¢ publicada i déna una preséncia
equilibrada a tots els partits tot i la rellevancia de CiU i PSC. En la seva linea editorial,

reconeix la igualtat entre CiU —sense oblidar un elogi al pujolisme— i PSC perd sense
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optar clarament per cap dels dos —encara que pot deduir-se un lleuger decantament cap

a Mas. També destaca el protagonisme dels partits més petits.

Després d’analitzar I’espai i la tematica que els mitjans dediquen a la campanya de 2003
pot dir-se que aquesta té principalment repercussio en els mitjans d’ambit catala mentre
que en els d’ambit espanyol la seva incidéncia és molt menor i €s interpretada en clau de
politica general espanyola com mostra el tractament dels articles d’opinié d’ABC, El
Mundo o El Pais aixi com el tipus de temes que apareixen en les seves portades. De la

mateixa manera, com s’ha vist succeeix amb les cadenes de televisid.

El fet que els mitjans de comunicacié de masses siguin actors rellevants en les
campanyes electorals fa que tant els partits com els ciutadans construeixin una imatge
d’ells que té incidéncia en la valoraci6 que en fan i, per tant, en la possible influéncia
que tindran. Aixi, com s’indica en el capitol 7, en la campanya de 2003 ha existit la
percepci6 de biaix partidista per part dels mitjans de titularitat piblica sobretot a favor
dels partits que ocupen el poder en aquell moment, és a dir, a favor de CiU a Catalunya i
del PP a Espanya. Aquesta sensacié la tenen tots els electors encara que els votants de
CiU veuen T¥3 com més neutral i els del PP pensen el mateix de TVE!. Pel que faales
cadenes privades de televisi6, es percep Antena 3 amb un clar biaix partidista a favor
del PP i neutralitat en el cas de Telecinco —tot i que en el cas de les privades molts dels
entrevistats no saben qué contestar degut a la poca atencié que atorguen aquestes
cadenes a la campanya catalana de 2003. També hi ha molts electors que no saben
classificar I’adscripcié partidista dels diaris degut al limitat seguiment d’aquests
mitjans, Perd entre els que van contestar, el diari amb major percepci6 de neutralitat és
El Periddico de Catalunya entre tot els electorats. Avui i El Pais son considerats com
més partidistes, en el cas del primer es considera que afavoreix els partits nacionalistes,
especialment CiU i £/ Pais es considera, en general, més neutre que I’4vui tot i que

s’inclina pel PSC i, en menor mesura, pel PP.

També els partits politics, tal i com varen manifestar els seus responsables de campanya
—capitol 2— tenen una percepcié sobre el tractament que reben per part dels mitjans
que no acostuma a coincidir amb 1’opini6 que manifesten els ciutadans. Aixi, des de
CiU es considera que totes les cadenes respecten una certa neutralitat excepte Telecinco.
No pensa el mateix sobre els diaris als que adscriu partidismes clars: E/ Pais i EI
Periédico de Catalunya recolzen clarament el PSC —encara que de manera diferent: el

primer amb estil i fair play, i el segon sense aquestes caracteristiques—; davant aixo
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opinen que La Vanguardia els és favorable —“perd amb estil™— i que I'dvui tot ila
seva tendéncia nacionalista recolza més ERC. Des del PSC s’opina que el mitja que
pitjor els tracta és Catalunya Radio. Coincideixen en assignar a La Vanguardia un biaix
partidista a favor de CiU i en considerar que El Periédico de Catalunya i El Pais els hi
son favorables —sense assignacié d’estils. Pel que fa a les cadenes, afirmen que 773 €s
bastant neutral i que TVE afavoreix el PP tot i que la majoria dels seus treballadors sén
socialistes. Des del PSC es mostra un especial interés per Telecinco perqué consideren
que és la més seguida pels seus votants potencials. Des d’ERC es considera que el
millor tracte el rep de I’Avui i que de la resta de mitjans reben un tractament escas. Des
del PP es creu que obtenen un bon tractament per part de La Vanguardia, La Razén i
ABC aixi com d’Antena 3 i de TVE. En la banda oposada, pensen que reben un mal
tracte per part de 7V3 i Catalunya Radio. Des ’ICV-EA s’opina que el que millor els
tracta és El Peridico de Catalunya i el que pitjor TVE.

Pel que fa a I'andlisi de I'agenda setting —Capitol 4— també es pot deduir la manera
en qué els mitjans tracten els diferents partits politics. Aixi, aquesta anilisi conclou que
la televisi6 déna un tractament equilibrat de la representacié de les diferents forces
politiques —tot i que en campanya TVE de Catalunya déna una mica més de
preponderancia a ERC, CiU i ICV-EA tant per la quantitat d’unitats que li dedica com
per la seva prioritzacié. La unica cadena de televisi6 d’abast espanyol que es va
interessar per la campanya va ser Telecinco que informava en panoramica i que, per
tant, no donava prioritat a cap forga politica. Pel que fa als diaris, la funci6 de
prioritzacié de la portada esta ocupada per panoramiques on apareixen tots els partits o
bé se centren en CiU i PSC de manera que Avui, El Pais ho fan de manera equilibrada,
La Vanguardia afavoreix CiU i El Periédico de Catalunya, CiU en la precampanya i
PSC durant la campanya. £/ Punt situa alguna vegada ICV-EA o ¢l PP i La Vanguardia

i El Pais fan compartir el protagonisme de les portades amb politics d’ambit espanyol.

En aquest mateix capitol es parla del posicionament dels diaris —basat en la negativitat
que manifesten cap als partits— envers les diferents forces politiques. Durant la
campanya de 2003, Avui manifesta la mateixa negativitat pel PP i pel PSC; E! Pais &s
negatiu amb CiU i també amb el PP; El Periddico de Catalunya és critic amb el PP i
amb CiU i La Vanguardia mostra negativitat cap al PSCi cap al PP.

Un ultim conjunt de conclusions relatives a la campanya de 2003 es deriva de

Iimportant nivell de competici6 que va tenir aquesta campanya degut als seus resultats
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oberts que es reflectien, com s’indica al capitol 7, en els solapaments entre els partits —
electors que tenen el seu vot entre dos partits. En aquesta campanya, els solapament més
alts es produeixen entre CiU i ERC seguit del que es produeix entre PSC i CiU i entre
PSC i ERC. En el primer cas, 2 de cada 3 votants es van inclinar per CiU mentre que en

el segon cas la balanga va afavorir el PSC.

Aquesta competitivitat pot veure’s sobretot en les imatges que els partits donaven dels
seus adversaris —aixi com el fet de com els mitjans recollien aquesta pugna. En aquest
sentit, tot i que es podia preveure un alt nivell d’enfrontament partidista, cap dels
responsables entrevistats afirma que la seva campanya tracti de desacreditar o de definir
negativament els adversaris. De la mateixa manera, en la propaganda explicita emesa
per televisio hi ha escasses referéncies negatives “als altres” i només ERC critica
obertament els politics, tot i que no concreta les seves critiques en cap personalitat. Com
s’indica en el capitol 3 aixd es reflecteix en la poca preséncia d’antitesis com a nanera
de presentar els arguments dels diferents partits. L’explicacid que es dona a aquest
fenomen és que cap partit volia tancar-se les portes als gairebé segurs pactes

postelectorals.

No va succeir de la mateixa manera en el discurs dels candidats vehiculats per les
cadenes de televisio. Com s’afirma al capitol 6, el discurs de Mas que recullen les
cadenes situa Maragall com opositor al seu projecte de fer “un gran pais” i també valora
negativament Carod-Rovira perqué es planteja pactar amb el PSOE. En el discurs
televisiu de Maragall apareixen com a oponents la dreta que ell personifica en ef PP que
intenta enfrontar Maragall a Espanya i en CiU que suposa una continuitat no desitjada.
Per la seva banda, el discurs de Carod-Rovira que es recull en les televisions, en la linea
del que planteja la seva propaganda electoral, situa com a oponents a la resta de partits,
a José Maria Aznar, a Artur Mas i a Jaime Mayor Oreja. En el cas de Piqué, els
oponents sén Artur Mas i CiU; Pasqual Maragall i el PSC-PSOE per voler pactar amb
ERC els quals es defineixen com als seus antagonistes fonamentals. Per @ltim, en la
visi6 que les cadenes de televisio donen d’ICV-EA I’adversari és la dreta —e! PP, CiU,
Jordi Pujol, Artur Mas, Josep Antoni Duran i Lleida, Josep Piqué i Jos¢ Maria Aznar.

Per tant, la disputa electoral va desenvolupar-se més en el terreny dels mitjans de
comunicacié que no pas a través de les estratégies partidistes. Com s’ha vist, les
formacions politiques van plantejar una campanya fonamentalment positiva mentre que

els mitjans es van centrar més en les relacions conflictives entre partits aixi com en el
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seus antagonismes politics. Els ciutadans van percebre aquest biaix partidista i van fer
un consum d’acord a les seves tendéncics prévies, amb la qual cosa un dels principals

efectes d’aquesta campanya va ser el de reforgar les actituds prévies dels votants.
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